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Convencoes

- Dado numérico igual a zero nao resultante
de arredondamento;

Nao se aplica dado numérico;
Dado numérico nao disponivel;

X Dado numérico omitido a fim de evitar a individualizagao da
informacao;
0; 0,0; 0,00 Dado numérico igual a zero resultante de arredondamento de

um dado numérico originalmente positivo; e

-0; -0,0; -0,00 Dado numérico igual a zero resultante de arredondamento de
um dado numérico originalmente negativo.
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Apresentacao

om a presente publicacao o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE divulga comentarios analiticos sobre os resulta-
dos da Pesquisa Anual de Comércio - PAC, referentes ao ano de 2014.

A PAC constitui a principal fonte de dados sobre a estrutura e
o funcionamento do setor comercial, fornecendo informacoes rele-
vantes para os planejamentos publico e privado, bem como para a
comunidade académica e o publico em geral.

Esta publicacao apresenta Notas técnicas com consideracoes
metodoldgicas sobre a pesquisa, Comentarios gerais, ilustrados com
graficos e tabelas, sobre a estrutura do setor comercial empresarial
e os seus segmentos — Comércio de veiculos automotores, pecas e
motocicletas; Comércio por atacado; e Comércio varejista— além de
Anexos contendo as descricoes dos cédigos de atividade econémica
do comércio e os questionarios utilizados na coleta.

As informacgoes ora divulgadas também podem ser acessadas
no portal do IBGE na Internet, que disponibiliza ainda o plano tabular
completo da PAC, por divisoes, grupos e classes de atividade, por
Grandes Regioes e Unidades da Federagao, bem como os resulta-
dos referentes as empresas comerciais com 20 ou mais pessoas
ocupadas, contemplando o periodo de 2012 a 2014. Os resultados
retrospectivos possibilitam identificar algumas das transformacoes
ocorridas na estrutura produtiva do setor comercial neste periodo.

A Coordenacao de Servicos e Comércio, vinculada a esta Di-
retoria, coloca-se a disposicao dos usuarios para esclarecimentos
e sugestoes que venham a contribuir para o aperfeicoamento da
pesquisa.



O IBGE agradece a todos que forneceram informacgoes e auxi-
liaram na compreensao dos dados, contribuindo para o aprimora-
mento da qualidade dos resultados da Pesquisa Anual de Comércio.

Roberto Luis Olinto Ramos
Diretor de Pesquisas
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Notas téecnicas

Pesquisa Anual de Comércio - PAC tem por objetivo descrever as
caracteristicas estruturais basicas do segmento empresarial do co-
mércio atacadista e varejista no Pais e suas transformacoes no tempo.

A série da PAC teve inicio em 1988 com o objetivo de fornecer
informacoes anuais sobre o setor de comércio'. A partir do ano de
1996, a PAC foi adequada aos parametros do novo modelo de producao
das estatisticas industrial, comercial e de servicos, em que os censos
econdmicos quinquenais foram substituidos por pesquisas anuais de
base amostral. O Cadastro Central de Empresas - Cempre?, atualizado
sistematicamente, é a referéncia comum para o universo das empresas.

O desenho das pesquisas estruturais anuais leva em conta a con-
centracao da atividade produtiva nos segmentos de maior porte, dando
tratamento censitario para empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas,
para as atividades de comércio e servicos, ou 30 ou mais pessoas ocupa-
das, para a industria, no cadastro basico de selegao. As demais empresas
sao objeto de selecao probabilistica.

A PAC é a pesquisa estrutural central do subsistema de estatisticas
do Comércio.

" Em um primeiro momento - 1988 a 1990 - a PAC foi desenhada para representar o universo do setor
formal da atividade, abrangendo todos os segmentos e tamanhos de empresa. Em 1991, o programa
de trabalho do IBGE sofreu cortes e a PAC foi suspensa. A série foi retomada em 1992, excluindo-se
do ambito da pesquisa as micro e pequenas empresas, permanecendo neste modelo até 1995.

2 0O Cempre retine informacoes cadastrais e econdmicas de empresas e outras organizagoes, e suas
respectivas unidades locais, formalmente constituidas no Territorio Nacional, ou seja, inscritas no
Cadastro Nacional da Pessoa Juridica - CNPJ, da Secretaria da Receita Federal.



Ambito da pesquisa
O ambito da PAC inclui as empresas que atendem aos seguintes requisitos:

e Estar em situagao ativa no Cadastro Central de Empresas do IBGE, classificada
como empresa comercial, isto é, ter atividade principal contemplada na secao
G - Comeércio; reparagdo de veiculos automotores e motocicletas, da Classifi-
cacao Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.0; e

e Estar sediada noTerritério Nacional —em particular para as Unidades da Fede-
racao da Regiao Norte (Ronddnia, Acre, Amazonas, Roraima, Pard, Amapa e
Tocantins), sdo consideradas apenas aquelas que estao sediadas nos Munici-
pios das Capitais, com excecao do Para, onde sao consideradas aquelas que
estao sediadas nos municipios da Regiao Metropolitana de Belém.

Define-se como empresa comercial aquela cuja receita bruta provenha, predo-
minantemente, da atividade comercial, entendida como compra para revenda, sem
transformacao significante, de bens novos e usados.

Em consonancia com a abrangéncia das pesquisas anteriores, optou-se por
excluir do ambito da PAC, embora fagam parte da secao G da CNAE 2.0, os seguintes
segmentos:

e Servigcos de manutencao e reparacao de veiculos automotores e motocicletas; e

e Comércio ambulante e outros tipos de comércio varejista.

Unidade de investigacao

A unidade de investigacao da PAC é a empresa, definida como a unidade juridica
caracterizada por uma firma ou razao social, que engloba o conjunto de atividades
econdmicas exercidas em uma ou mais unidades locais.

As empresas sao as unidades de decisao, de existéncia juridica, que assumem
obrigacoes financeiras e estao a frente das transacoes de mercado. Por outro lado, é
sobre as empresas que recai a obrigatoriedade dos registros contabeis, balangos etc.
Portanto, a empresa constitui a unidade adequada tanto para as analises dos compor-
tamentos dos agentes econOmicos como para a investigacao estatistica.

Por unidade local, entende-se o espaco fisico, geralmente uma area continua,
no qual uma ou mais atividades econdmicas sao desenvolvidas, correspondendo, na
maioria das vezes, a cada endereco de atuacao da empresa.

Classificacao de atividades

A classificacao de atividades de referéncia da PAC é a Classificagcao Nacional
de Atividades Econémicas - CNAE 2.0, especificamente a se¢cao G — Comércio; repa-
ragdo de veiculos automotores e motocicletas — que define o ambito da pesquisa. A
organizagao da secao G da CNAE 2.0 é apresentada no Anexo 1.

Em 2007, com o objetivo de manter a comparabilidade internacional, bem
como de dotar o Pais com uma classificacao de atividades econdmicas atualizada
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com as mudancas no sistema produtivo das empresas, passou a vigorar a versao 2.0
da CNAE. Ela é resultado de um amplo processo de revisao, baseado nas mudancgas
introduzidas na revisao 4 da Clasificacion Industrial Internacional Uniforme de todas
las Actividades Econdmicas - CIIU (International Standard Industrial Classification of
all Economic Activities - ISIC), sendo aprovada pela Comissao Nacional de Classifica-
cao - ConcLa, por meio da Resolucao ConcLa n. 1, de 04.09.2006, publicada no Diario
Oficial da Uniao em 05.09.2006.

A partir do ano de referéncia 2008, apresentando resultados retroativos a 2007,
o IBGE passou a divulgar uma nova série de dados da PAC, utilizando a CNAE 2.0,
que substituiu a estrutura usada anteriormente.

Sao varias as mudancas introduzidas na revisao da classificacao e as razoes
que justificam a maior parte dessas mudancas podem ser divididas em trés grandes
categorias: a) introducao de novos conceitos nos niveis mais agregados para refletir
atividades emergentes; b) mudancas necessarias para reagrupar as atividades resi-
duais resultantes das mudancas anteriores; e c) ajustes menores e esclarecimentos
de conceitos nos niveis mais detalhados, em geral visando melhorar a comparabi-
lidade internacional.

Em relacao a PAC, a CNAE 2.0 apresenta um maior nivel de desagregacao das
atividades econdmicas do que a anterior, e, na medida do possivel, a estrutura da
classificacao nao se alterou nas categorias que nao necessitavam de modificagoes.
As principais mudancgas sao listadas a seguir.

Na secao G (Comércio; reparacao de veiculos automotores e motocicletas), a
estrutura prévia foi mantida inalterada para trés divisoes, 45, 46 e 47, agrupando as
atividades de Comércio e reparacao de veiculos automotores e motocicletas; Comér-
cio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas; e Comércio varejista,
respectivamente. A atividade de Representantes comerciais e de agentes de comércio,
que na CNAE 1.0 estava no ambito da Pesquisa Anual de Servigos - PAS, passou, na
CNAE 2.0, a ser investigada na PAC.

Conceituacao das variaveis investigadas

A PAC realiza levantamento de informacoes econémico-financeiras que subsi-
diam o Sistema de Contas Nacionais nas estimativas de valor da produgao, consumo
intermediario, volume e composicao do valor adicionado, excedente operacional,
formacao de capital e pessoal ocupado.

A seguir, sao listadas e definidas as varidveis pesquisadas diretamente na PAC
e as derivadas, construidas com base nas primeiras, que sao parte das tabelas de
divulgacao dos resultados da pesquisa®.

3 A partir desta edicao, as tabelas de resultados sao disponibilizadas apenas no portal do IBGE na Internet, na pagina da
PAC, no endereco: <http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/economia/comercioeservico/pac/2014/default.shtm>.
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Variaveis investigadas na empresa

aquisicoes de ativos tangiveis Correspondem aos recursos aplicados no ano em bens
de permanéncia duradoura destinados ao funcionamento normal da empresa, bem
como ao valor de melhoramentos e benfeitorias que tenham aumentado a vida util
dos bens.

As aquisicoes de ativos tangiveis foram discriminadas nos seguintes itens: ter-
renos e edificagdes; maquinas, equipamentos e instalacoes (inclusive processamento
de dados); meios de transporte; e outros (moveis, utensilios etc.).

baixas do ativo imobilizado/tangivel Correspondem aos valores residuais dos bens
alienados, ou seja, aos custos de aquisi¢coes, deduzidas as depreciagcoes acumuladas
e atualizadas monetariamente.

As baixas foram discriminadas nos seguintes itens: terrenos e edificagdes; ma-
quinas, equipamentos e instalacoes (inclusive processamento de dados); meios de
transporte; e outros (moveis, utensilios etc.).

beneficios concedidos aos empregados Sao despesas com vale-transporte, auxilio-
alimentacao, auxilio-educacao, planos de saude, auxilio-doencga, seguro de vida em
grupo, treinamento etc.

comissoes sobre vendas de representacao comercial e agentes do comércio Corres-
pondem aos valores pagos a empresas de representagcao comercial ou a vendedores
autdbnomos, sem vinculo empregaticio, pela venda de mercadorias de propriedade
da empresa.

compras Correspondem ao valor de aquisicao de mercadorias para revenda nos
mercados interno e externo, pagas a vista ou a prazo, bem como matérias-primas
para fabricagdo prépria, material de embalagem e outros materiais (de reposicéo,
pecas etc.). No valor das compras, estao incluidas as despesas de seguro, de arma-
zenagem e de transporte até o estabelecimento, os impostos nao recuperaveis e as
taxas aduaneiras, além de comissOes comerciais pagas a terceiros pela aquisicao
das mercadorias. Estao excluidas as devolucoes, abatimentos e descontos obtidos,
o ICMS e o IPlI quando recuperaveis.

As compras foram discriminadas da seguinte forma: mercadorias para revenda
(inclusive mercadorias de cooperados), matérias-primas para fabricacao propria, e
material de embalagem e outros materiais (de reposicao, pegas etc.).

contribuicoes para a previdéncia privada Sao despesas do empregador relativas a con-
tribuicdes para fundos de pensao para complementagcao da aposentadoria do empregado.

contribui¢coes para a previdéncia social Sdo despesas referentes a parte do empregador,
de competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independentemente de terem sido
pagas ou nao.

deducoes Sao valores deduzidos diretamente da receita operacional bruta da empresa,
tais como: vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais; ICMS; PIS/PAsker;
e outros impostos e contribuicoes sobre vendas (IPI, ISS, Simples Nacional, Corins etc.).

despesas com arrendamento mercantil (/leasing) de maquinas, equipamentos e
veiculos Sao despesas decorrentes do pagamento do contrato de cessao, para o uso de
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maquinas, equipamentos e veiculos de terceiros, com opcao do arrendatario adquirir o
bem, no fim do contrato, pelo valor residual fixo.

despesas com condominios Correspondem as despesas relativas a administracao de
condominios, inclusive taxas de administracao de shopping centers.

despesas com depreciacao e amortizacao Sao despesas com depreciacao de ativos de
uso operacional ou administrativo e amortizagao de ativos intangiveis ou de gastos pré-
operacionais. A depreciacao de bens do ativo imobilizado corresponde a diminuicao do
valor dos elementos ali classificaveis, resultante de desgaste pelo uso, acao da natureza
ou obsolescéncia normal.

despesas com fretes e carretos Sao despesas pagas a empresas de transporte, referentes
a distribuicao de mercadorias vendidas. Essas despesas nao incluem os fretes e carretos
relativos as compras de mercadorias, que fazem parte dos custos das mesmas.

despesas com mao de obra contratada temporariamente junto a empresas locadoras
de mao de obra Sao despesas pagas a empresas pelo fornecimento temporario de
mao de obra, tais como: secretarias, continuos, pessoal de escritorio, recepcionistas,
telefonistas etc. Ressalta-se que a empresa informante possui contrato com outra
empresa e nao estabelece vinculos empregaticios com a mao de obra.

despesas com outros servigcos prestados por empresas Sao despesas pagas a empresas
prestadoras de servicos, tais como: limpeza, zeladoria, portaria, dedetizacao, cobrancas,
organizacao de feiras e congressos etc.

despesas com publicidade e propaganda Sao despesas com a divulgagcao e promocao ex-
terna dos produtos e servigos da empresa, por meio de diversos veiculos de comunicagao
(televisao, radio, revistas, outdoors etc.), e/ou gastos com eventos e feiras, além de gastos
com pecas de propaganda como, por exemplo, cartaz, brinde e material promocional.

despesas com servicos de comunicacao Sao despesas com correio, fax, telefone e
Internet utilizados pela empresa.

despesas financeiras Sao despesas relativas aos juros, financiamentos, descontos de
titulos de crédito e desagio na colocacao de debéntures ou outros titulos, comissoes
e despesas bancarias, descontos concedidos a clientes por pagamento antecipado de
duplicata e outros titulos. Também sao consideradas as despesas com factoring e juros
de longo prazo.

despesas nao operacionais Sao despesas nao vinculadas as atividades da empresa, ou
seja, resultantes das transacoes nao incluidas em suas atividades principais ou acesso-
rias da empresa, como, por exemplo, perdas obtidas em fungao de alienacao de bens ou
direitos do ativo permanente.

despesas operacionais Sao despesas vinculadas as atividades produtivas da empresa,
como as despesas com aluguéis, condominios, comissoes, transporte de mercadorias,
energia elétrica, telefonia, seguros e outras despesas administrativas. Nesse item, nao
se incluem as despesas financeiras, as despesas nao operacionais, o gasto com pessoal
e o custo das mercadorias revendidas.

estoques O estoque inicial corresponde as mercadorias nao vendidas ou nao consumidas
(no caso de matérias-primas) no ano anterior ao de referéncia da pesquisa, inventariadas
e/ou contabilizadas. O estoque final corresponde as mercadorias nao vendidas ou nao
consumidas no ano de referéncia da pesquisa.

Notas técnicas -"‘.IBGE




Os estoques foram discriminados da seguinte forma: mercadorias para re-
venda (inclusive mercadorias de cooperados), produtos acabados e em elaboracéao;
matérias-primas para fabricacao propria, e material de embalagem e outros materiais
(de reposicao, pecas etc.).

FGTS Sao despesas com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico de competéncia do
ano de referéncia da pesquisa, independentemente de terem sido pagas ou nao.

impostos e taxas Sao despesas de IPTU, IPVA, CPMF, alvaras e outras taxas estaduais e
municipais. Essas despesas excluem ICMS, PIS/Pasep, IPI, ISS, Simples Nacional, Corins etc.

indenizacoes por dispensa Correspondem as obrigacoes da empresa por ocasiao da
dispensa do empregado, tais como: aviso-prévio, 50% sobre o FGTS, 13¢ salario e férias
proporcionais, planos de demissao voluntaria (incentivos a demissoes), acordos judiciais
etc.

membros da familia Nimero de membros da familia dos proprietarios ou socios que
trabalham na empresa e nao recebem nenhum tipo de remuneracao.

métodos de valoracao dos estoques Sao os critérios utilizados para a valoragao das
mercadorias estocadas, uma vez que a empresa pode adquirir mercadorias por precos
variados em periodos diferentes.

Os métodos de valoracao dos estoques foram discriminados nos seguintes
itens: PEPS (primeiro que entra, primeiro que sai); UEPS (ultimo que entra, primeiro
que sai); e Custo Médio.

outras provisoes Correspondem a reserva de um valor para atender despesas opera-
cionais e nao operacionais esperadas e desniveis de caixa, tais como: provisao para
devedores duvidosos; provisao para perdas provaveis na realizacao de investimentos;
provisao para perdas provaveis no ativo permanente, exceto para imposto de renda e
para contribuicao social sobre o lucro liquido etc.

pessoal ocupado Corresponde ao numero de pessoas efetivamente ocupadas em 31 de
marc¢o, 30 de junho, 30 de setembro e 31 de dezembro, independentemente de terem ou
nao vinculo empregaticio, desde que tenham sido remuneradas diretamente pela empresa.

pessoal ocupado ligado a atividade comercial Corresponde ao nimero de pessoas alo-
cadas nas operacoes de revenda e distribuicao de mercadorias, tais como: vendedores,
balconistas, estoquistas, empacotadores, frentistas, caixas, carregadores, supervisores
de vendas, encarregados de compras, motoristas e ajudantes etc.

pessoal ocupado nao ligado a atividade comercial Corresponde ao nimero de pessoas
que nao atuam diretamente no processo de comercializacao, tais como: presidente e dire-
tores, pessoal administrativo, e pessoal ligado a atividade industrial e a outras atividades.

prémios de seguros (imdveis, veiculos, mercadorias etc.) Sdo parcelas de prémios
de seguros de competéncia do ano da pesquisa, relativos aos bens de propriedade da
empresa, tais como: imoveis, veiculos, mercadorias, instalagdes, bem como de respon-
sabilidade civil.

proprietarios ou socios Sao todos os proprietarios ou socios com atividade na empresa.

receita bruta Corresponde as receitas brutas provenientes da exploragao das atividades
principais e secundarias exercidas pela empresa, sem deducgdes dos impostos e contri-

.’"-IBGE Pesquisa Anual de Comércio, v. 26, 2014




buicoes (ICMS, PIS/Pasep, IPI, ISS, Simples Nacional, Corins etc.), das vendas canceladas,
abatimentos e descontos incondicionais.

A receita bruta foi discriminada da seguinte forma: receita de revenda de mer-
cadorias; comissoes sobre vendas de representacao comercial e agentes de comércio;
venda de produtos de fabricacao prépria; servicos de manutencgao e reparacao (veicu-
los, eletrodomésticos, computadores, telefones, reldgios etc.); royalties de franquia; e
outras atividades (lanchonetes, restaurantes, armazenagem, transporte, exploracao de
estacionamento, instalagdo e manutencao elétrica ou hidraulica, agropecuaria etc.).

receita bruta de revenda Corresponde a receita proveniente da atividade comercial
exercida pela empresa, sem dedugdes dos impostos e contribuigoes (ICMS, PIS/Paskp,
IPI, ISS, Simples Nacional, Corins etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos
incondicionais relativos a comercializacdo de mercadorias.

receita liquida de revenda Corresponde a receita bruta proveniente da atividade comercial
exercida pela empresa, com dedugdes dos impostos e contribuigoes (ICMS, PIS/Paskp,
IPI, ISS, Simples Nacional, Corins etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos
incondicionais relativos a comercializacdo de mercadorias.

receita operacional liquida Corresponde as receitas brutas provenientes da exploracao
das atividades principais e secundarias exercidas pela empresa, com deducoes dos
impostos e contribuicdes (ICMS, PIS/Pasep, IPI, ISS, Simples Nacional, Corins etc.), das
vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais.

receitas de aluguéis de imdveis e equipamentos Sao receitas oriundas do aluguel de
bens de propriedade da empresa.

receitas financeiras Sao receitas realizadas no periodo de referéncia relativas a juros
recebidos, descontos obtidos, lucro na operacao de resgate e prémio de resgate de titulos
e debéntures, inclusive os rendimentos auferidos com aplicacoes em titulos de correcao
prefixada, bem como a atualizacado monetaria prefixada.

receitas nao operacionais Em geral, correspondem as receitas que nao se enquadram na
atividade principal da empresa. Normalmente, sao constituidas pelo lucro na alienagao
de bens do ativo imobilizado, bem como pela reversao do saldo da provisao para perdas
provaveis no ativo permanente.

resultado negativo em participacoes societarias Corresponde ao resultado negativo em
participacdes em empresas controladas e coligadas, obtido pelo método da equivaléncia
patrimonial.

resultado positivo em participagcoes societarias Corresponde ao resultado positivo em
participacdoes em empresas controladas e coligadas, obtido pelo método da equivaléncia
patrimonial.

royalties pelo uso de marcas, patentes e franquias Sao despesas anuais decorrentes
da utilizagao de marcas de terceiros, bem como as despesas oriundas de contratos de
franquia (percentual sobre o faturamento pago ao franqueador).

salarios, retiradas e outras remuneracoes Correspondem ao total das importancias pa-
gas a titulo de salarios fixos, comissoes sobre vendas, horas extras, ajudas de custo, 13°
salario, abono financeiro de % das férias etc. Esses valores nao sao deduzidos das parcelas
correspondentes as cotas de previdéncia e assisténcia social (INSS) ou de consignacao
de interesse dos empregados (aluguel de casa, contas de cooperativas etc.), e também
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nao incluem as diarias pagas aos empregados em viagens e participacoes, comissoes
pagas a profissionais autbnomos e indenizagdes por motivo de dispensa (aviso-prévio,
50% sobre o FGTS, férias proporcionais, planos de demissao voluntaria etc.).

servicos prestados por profissionais liberais ou autonomos (pessoas fisicas) Sao des-
pesas pagas a pessoas sem vinculo empregaticio, tais como: bombeiros hidraulicos,
eletricistas, diaristas em geral, contadores, advogados, despachantes etc.

servigcos técnico-profissionais prestados por empresas Sao despesas pagas a em-
presas prestadoras de servigos, tais como: servigcos de informatica, de auditoria,
contabeis, juridicos, consultorias, pesquisas de mercado etc.

sistema de comercializacao em estabelecimentos em local fixo, fora de loja em es-
tradas, pracas, rodoviarias, tais como: quiosques, trailers etc. Vendas realizadas em
estabelecimentos em espacos publicos, como pracgas, calgadas, ruas de pedestre ou
corredores de shopping centers.

sistema de comercializacao em lojas, postos de combustiveis, boxes em mercados,
depodsitos, galpoes, armazéns e salas Vendas realizadas em estabelecimentos locali-
zados em prédios circundados por paredes e com entradas independentes.

sistema de comercializacao pela Internet Vendas realizadas por meio de um site da
rede internacional de computadores.

sistema de comercializacao por correio Vendas realizadas por meio de correio com
apoio ou nao de catalogos que contém a descricao dos produtos e seus precos.

sistema de comercializacao por televendas Vendas, realizadas por telefone, em que
a empresa toma a iniciativa de ligar para o cliente em potencial ou disponibiliza um
numero para contato.

sistema de comercializacdo porta a porta, postos moéveis e ambulantes Vendas reali-
zadas por vendedores que se deslocam as casas dos consumidores potenciais (com
apoio ou nao de catdlogos que contém a descricao dos produtos e seus precos), se
deslocam pela cidade ou se fixam nas ruas.

variagoes monetarias ativas Receitas relacionadas as variagoes nas taxas de cambio
e as variacoes monetarias pos-fixadas decorrentes de atualizagdes de direitos de
crédito, calculadas com base em indices ou coeficientes aplicaveis por disposicao
legal ou contratual.

variacoes monetarias passivas Despesas decorrentes de corregdo monetaria e perdas
decorrentes da variacao cambial.

Variaveis derivadas das variaveis investigadas na empresa

Algumas variaveis do plano tabular sao construidas a partir das variaveis
investigadas diretamente. A seguir, sao descritas as variaveis derivadas e as deri-
vagoes correspondentes.

consumo intermediario Corresponde a soma de compras de matérias-primas para
fabricacao prépria e sua respectiva variacao de estoques; compra de material de
embalagem e outros materiais (de reposi¢cao, pecgas etc.) e sua respectiva variacao
de estoques; aluguéis de imoveis, veiculos, maquinas e equipamentos; servicos pres-
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tados por terceiros; servicos de comunicacao; energia elétrica, gas, agua e esgoto e
outras despesas operacionais. Refere-se ao consumo realizado para funcionamento
da atividade.

custo das mercadorias revendidas Corresponde ao valor contabil apurado pela
equacao “compras de mercadorias para revendas + variacao de estoques dessas
mercadorias” e registrado na Demonstracao de Resultados. Refere-se ao valor con-
tabil das mercadorias adquiridas para revenda.

excedente operacional bruto Corresponde a diferenca entre o valor adicionado bruto
e os gastos com pessoal.

margem de comercializacao Corresponde a diferenga entre a receita liquida de
revenda e o custo das mercadorias revendidas. Refere-se ao resultado obtido pelo
esforgco de venda de mercadorias, deduzidos os custos de aquisicao das mercadorias
pelas empresas.

taxa de margem de comercializacao Divisao da margem de comercializacao pelo
custo da mercadoria revendida.

valor adicionado bruto Corresponde a diferenca entre o valor bruto da producgao e
o consumo intermediario (gastos da producgao). Refere-se ao valor que a atividade
acrescenta aos bens e servicos consumidos no seu processo produtivo. Esta varia-
vel é calculada sem os ajustes metodoldgicos das Contas Nacionais, que incluem a
analise e o tratamento dos elementos do consumo intermediario, além de estimati-
vas da producao dos autonomos e das unidades produtivas da economia informal.

valor bruto da produgao Corresponde a soma da receita operacional liquida, receita
de aluguéis de imodveis, veiculos, maquinas e equipamentos e outras receitas ope-
racionais, deduzido o custo das mercadorias revendidas.

Variaveis investigadas na empresa em nivel regional

A descricao da dimensao regional da PAC é obtida no bloco “Dados de Regio-
nalizacao” do questionario, por meio de informacgdes por Unidade da Federacao de
atuacao da empresa no ano de referéncia da pesquisa. As variaveis investigadas
sao: pessoal ocupado em 31 de dezembro do ano de referéncia; salarios, retiradas
e outras remuneragoes; numero de unidades locais; e receita bruta de revenda ou
de representacao comercial (comissoes sobre vendas). Por unidades locais com
receita de revenda entende-se as unidades locais da empresa dedicadas a revenda
de mercadorias, tais como: lojas, filiais, locais de venda etc.

Aspectos da amostragem

Cadastro basico de selecao da amostra

O cadastro basico de selecao da PAC é obtido a partir do Cadastro Central de Empre-
sas - CEMPRE, cuja gestao esta sob a responsabilidade da Geréncia do Cadastro Central de

Notas técnicas -"‘.IBGE




Empresas do IBGE. A identificacao de unidades ativas na pesquisa* considera o nimero
de pessoas ocupadas, informado pelo Cadastro Geral de Empregados e Desemprega-
dos - Cacep, do Ministério doTrabalho e Previdéncia Social, na determinacgao do porte da
empresa na selecao da amostra.

As fontes principais de dados que atualizam anualmente o CEmPRE sao as pes-
quisas por empresas do IBGE e os registros administrativos do Ministério doTrabalho
e Previdéncia Social, em particular, a Relacdao Anual de Informacoes Sociais - RAIS e
0 CAGED.

A cada ano, é extraido do CEmPRE 0 cadastro basico de selecao da PAC, composto
pelo universo das empresas comerciais. O cadastro da PAC 2014 refere-se a situacao
das empresas informadas na RAIS 2013, no Cagep dos meses de janeiro a dezembro
de 2014 e nas pesquisas por empresas do IBGE de 2013.

Plano amostral

A PAC visa a obter resultados para certas subdivisdes importantes da populacgao.
Nesse caso, a amostra é selecionada com base na técnica de amostragem aleatéria
estratificada simples.

O objetivo contemplado no desenho da amostra foi a obtencao de estimativas
dos totais populacionais referentes as variaveis investigadas na PAC, por Unidade da
Federacao e segundo niveis de classificacao de atividades definidos previamente.

A amostra da PAC é composta por dois tipos de estratos: natural e final. Os estra-
tos naturais sao construidos a partir da uniao de empresas com a mesma combinacao
de Unidade da Federacao e classificacao de atividade. Os estratos finais sao obtidos
pela subdivisdo de cada estrato natural em outros trés estratos: certo, gerencial e
amostrado. A alocagcao das empresas a cada um desses estratos é dada pelo pessoal
ocupado e o numero de Unidades da Federagcao em que atuam, de acordo com o
cadastro basico de selecao da amostra da pesquisa, segundo os seguintes critérios:

e Estrato certo - empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas;

e Estrato gerencial - empresas com menos de 20 pessoas ocupadas e que atuam
em mais de uma Unidade da Federagao; e

e Estrato amostrado - empresas com menos de 20 pessoas ocupadas e que
atuam em apenas uma Unidade da Federacao. A partir do ano de 2005, no
plano amostral da PAC o estrato amostrado é ainda subdividido em outros
trés estratos, a saber:

1) Estrato amostrado A1 - empresas com 0 a 4 pessoas ocupadas;
2) Estrato amostrado A2 - empresas com 5 a 9 pessoas ocupadas; e

3) Estrato amostrado A3 - empresas com 10 a 19 pessoas ocupadas.

4 O cadastro utilizado para a selecdo das amostras da PAC, a partir do ano de referéncia 2007, na versao 2.0 da CNAE, seguiu
o novo critério para selegao de unidades ativas, conforme descrito na se¢cao Notas técnicas da publicagdo Estatisticas do
cadastro central de empresas 2007, do IBGE (ESTATISTICAS..., 2009).
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Cabe ressaltar que existem algumas excecoes: empresas que, no cadastro basico
de selecao da amostra da pesquisa, possuem menos de 20 pessoas ocupadas sao
incluidas no estrato certo quando individualmente apresentam receita total no mesmo
patamar das empresas do estrato certo da pesquisa do ano anterior.

Na composicao dos estratos naturais da PAC, as empresas comerciais dos
Estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio
Grande do Sul foram consideradas por classes da CNAE 2.0, com exce¢ao das em-
presas pertencentes as atividades listadas no Quadro 1, a seguir, que correspondem
a agrupamentos de classes. Para as demais Unidades da Federacao, as empresas da
amostra foram classificadas por grupos da CNAE 2.0.

Quadro 1 - Agrupamentos de classes da CNAE 2.0 nos Estados de Minas Gerais,
Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul

CNAE 2.0 Descrigao

46.1 Representantes comerciais e agentes do comércio, exceto de veiculos automotores e
motocicletas

46.2 Comeércio atacadista de matérias-primas agricolas e animais vivos
4662-1, 4664-8 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para usos técnico e
e 4669-9 profissional e outros usos nao especificados anteriormente; partes e pecas
47.2 Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo
47.3 Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio.

Calculo do tamanho da amostra

Os tamanhos amostrais foram calculados em cada estrato final amostrado de forma
a assegurar que o estimador do total de pessoal ocupado em cada estrato natural tivesse
um coeficiente de variacao de 10%. A amostra de empresas foi obtida por amostragem
aleatdria simples, sem reposicao em cada estrato final amostrado, e pela inclusao das
empresas pertencentes aos estratos finais certos. Foi arbitrado na PAC um numero
minimo de cinco empresas para o tamanho amostral de cada estrato amostrado,
arredondando-se para cima os valores fracionarios. Com isso, todas as empresas dos
estratos amostrados com menos de cinco unidades na populacao foram incluidas na
amostra. Para cada estrato natural, o numero de empresas (n,) selecionadas na amos-
tra, pertencentes ao estrato final 4, depende do tipo de estrato em questao, conforme os
casos abaixo:
1) Estratos certo e gerencial (k=1 e h=2, respectivamente):
n,=N,

Onde N, € o tamanho populacional do estrato final /; e
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2) Estratos amostrados A1, A2 e A3 (h=3, 4 e 5, respectivamente).

Os tamanhos desses estratos foram determinados de acordo com o critério da
alocacao de Neyman, que considera a proporcao de cada estrato na populagao e a mi-
nimizacao da variancia dos estimadores de total. O critério se compde de duas etapas:

a) Célculo do niumero de empresas do estrato amostrado a serem selecionadas.
A expressao utilizada na determinagao deste numero é a seguinte (COCHRAN, 1977):

Ni{g W, S»}

CV (Y, +Y,+Y,) + N, ; W, S;)

na=

Onde:

Y _é o total populacional do pessoal ocupado no estrato certo;

Yg € o total populacional do pessoal ocupado no estrato gerencial;
Y ¢ o total populacional do pessoal ocupado no estrato amostrado;

2, ‘n . .
S, éavariancia do pessoal ocupado no estrato amostrado final %;

N
W, = N_h ¢é a fracao populacional do estrato amostrado final /;

a

N, é o numero populacional de empresas no estrato amostrado total a; e

CV é o coeficiente de variacao (prefixado em 10%) para o estimador do total do
pessoal ocupado em cada estrato natural.

Deve-se ressaltar que Yc+Yg+Ya=Yé o total do pessoal ocupado do estrato natural
correspondente.

b) Determinacdo do niumero de empresas respondentes na amostra selecionada
do estrato amostrado 4. Segundo Cochran (1977), este numero é dado por:

N, S
nh:na Sh :
N.S;.

-3

J

7

Onde:

Nh(i) e Shw sao, respectivamente, o numero de empresas e o desvio padrao da va-

riavel pessoal ocupado no estrato amostrado /4(j).

Das 2 068 877 empresas comerciais que compuseram o cadastro de selecao da PAC,
82 752 (4,0%) foram selecionadas, das quais 64 285 (77,7%) sao do estrato certo; 4 763
(5,8%) sao do estrato gerencial; 5 493 (6,6%), do estrato amostrado A1; 4 195 (5,1%), do
estrato amostrado A2; e 4 016 (4,8%), do estrato amostrado A3. O nimero de empresas
selecionadas em cada estrato amostrado final foi calculado de acordo com a alocacao
de Neyman, que considera a propor¢ao de cada estrato na populacao e a minimizagao
da variancia dos estimadores de total.
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Controle da amostra

O sistema de controle da amostra desenvolvido para a PAC compreende os
seguintes pontos:

e Acompanhamento e tratamento das situagOes operacionais das empresas (em
funcionamento, paralisada etc.) no ano de referéncia e casos de nao resposta
total;

e Acompanhamento e tratamento das mudancas de atividade das empresas; e

e Acompanhamento e tratamento das mudancas estruturais (fusao, cisao etc.)
ocorridas nas empresas ao longo do ano de referéncia.

Além disso, realiza-se acompanhamento e tratamento dos casos de estratos rare-
feitos, que compreendem uma Unica empresa, ou, até mesmo, nenhuma.

Para o procedimento de controle da amostra, criou-se um conjunto de codigos
referentes as situacoes de coleta da PAC® . Tal conjunto é apresentado no Quadro 2.

Quadro 2 - Situag6es de coleta utilizadas na PAC 2014

Codigo Descrigcao
Aplicadas aos questionarios
01 Em operagao
03 Paralisada com informacao de receita
04 Extinta com informacéao de receita
Aplicadas as Folhas de Atualizagdo Cadastral - FACs
02 Em implantacao
05 Paralisada sem informacao
06 Extinta sem informacgao
07 Extinta até dezembro de 2013 devido a fusao, cisao total ou incorporacéao
08 Atividade fora do ambito da pesquisa (ndo revende mercadorias)
09 Mudanca para endereco ignorado
10 Endereco inexistente ou incompleto
11 Impossibilitada de prestar informagoes
15 Empresa selecionada fora do ambito geografico da Regido Norte
17 Empresa constituida juridicamente, porém nunca funcionou
20 Recusa a prestar informacgao
Aplicada internamente aos registros no cadastro de informantes da pesquisa
00 Empresa nova (1)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio.

(1) Considera-se como nova uma empresa que ndo pertence a amostra, mas tenha surgido por meio de mudanca estru-
tural de uma empresa selecionada.

Essas situacoes de coleta deram origem a cinco tratamentos aplicados aos dados
na etapa de expansao dos dados, conforme descrito a seguir:

e Expansao normal - consiste em manter a empresa no estrato final a que per-
tence. Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situagao de
coleta 01, 03 ou 04.

5 Para esclarecimentos mais detalhados sobre as situacdes de coleta da PAC, ver Ribeiro e outros (1997).
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e Expansao normal com atribuicao de zeros - consiste em atribuir zero a todas
as varidveis que nao possuem informacoes e manter a empresa no estrato
final a que pertence. Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam
situacao de coleta 02, 05, 06 ou 07.

e Retirar da amostra - consiste em retirar a empresa da contagem do tamanho
da amostra do estrato final a que pertence, mantendo-a na contagem do tama-
nho da populacao. Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam
situacao de coleta 09, 10, 11 ou 20.

e Retirar do universo e da amostra - consiste em retirar a empresa da contagem
do tamanho da amostra e do universo do estrato final a que pertence. Este
tratamento é aplicado as empresas que apresentam situagao de coleta 08, 15
ou 17

e Empresa nova - consiste em alocar a empresa com peso amostral 1 ao estrato
natural (Unidade da Federagao x atividade) ao qual a empresa pertence. Este
tratamento é aplicado as empresas que apresentam situagao de coleta 00.

Calculo das estimativas

Para a PAC, pode-se estimar resultados para as varidveis de interesse para
subconjuntos da populagao-alvo distintos daqueles definidos como estratos natural
e final no desenho amostral. No caso, por exemplo, das estimativas por faixa de
pessoal ocupado das empresas, deseja-se divulgar resultados para o nivel Brasil das
empresas classificadas a quatro digitos da CNAE 2.0. Entretanto, os subconjuntos da
populacao (estratos) para os quais se controlou a precisao das estimativas foram os
cruzamentos de Unidade da Federacao por classificagao de atividade a trés ou quatro
digitos, de acordo com o especificado no planejamento da amostra. Em situacoes
como essa, podem ser obtidas estimativas para totais dos dominios de interesse, bem
como estimativas por agregacao de estratos, a fim de atingir o nivel de agregacgao
desejado na pesquisa.

Todas as empresas da amostra, na etapa de selecao, recebem um peso amostral
basico, dado pela razao entre o tamanho da populacdo e o tamanho da amostra no
estrato final correspondente.

Na fase de controle da amostra, esses pesos podem sofrer alteragoes, de forma
a incorporar todas as corregcoes decorrentes dos tratamentos das situacoes de coleta,
passando a ser W, o peso associado a empresa i do estrato final i, apds a fase de
controle de amostra.

A empresa que retorna com uma classificagao diferente daquela na qual foi
selecionada, é expandida na classificagao de retorno com o peso relativo a classifi-
cacao de selecao.

0O acompanhamento de estratos rarefeitos é necessario para garantir a possibi-
lidade de estimar variancias e coeficientes de variacao das estimativas de total, o que
requer pelo menos duas unidades informantes por estrato. Quando esta condigao nao
é atendida, estratos semelhantes sao agregados para a expansao.

.’"-IBGE Pesquisa Anual de Comércio, v. 26, 2014




Na expansao da amostra da PAC, sao utilizados dois tipos de estimadores: o
estimador de regressao e o estimador simples, para obter totais para as variaveis de
interesse.

O estimador de regressao considera as variaveis numero de empresas, pessoal
ocupado e salarios, retiradas e outras remuneracgoes, disponiveis no cadastro basico
de selecao, como variaveis auxiliares. A opcao por adotar este estimador na expansao
da PAC tem por objetivo garantir que o total estimado de cada variavel auxiliar, com
base na amostra, seja igual ao total desta mesma variavel no cadastro de selecao
(propriedade de calibracao). Além disso, este estimador resulta em estimativas mais
precisas para os totais das variaveis de interesse.

O estimador simples é utilizado apenas em duas situagoes: quando o niumero
de empresas respondentes no estrato final € menor que cinco unidades ou quando o
estimador de regressao apresenta peso negativo para alguma empresa no estrato final.

Todos os céalculos necessarios para a estimacao dos totais das variaveis de in-
teresse sao sempre executados de forma independente dentro de cada estrato final
da expansao. Os valores encontrados nesses estratos sdo somados para obter as
estimativas de interesse.

O estimador do total da variavel de pesquisa Y para um determinado dominio
D num estrato final 4 é dado por Silva e outros (1999):

h
S . . . -
Wy - Oy - Y+ S€ 0 estimador simples é utilizado
=1
~D i
Yh = j R
€. . ~ 3 .y
> Wy £, S, - ;. . se o estimador de regressao é utilizado
i=1
Onde:

Y, € o valor da variavel de pesquisa para a unidade i da amostra do estrato final
h, denotada por u, ;

1,se u,,e D
0y =

1

0, se u,¢ D

Onde:

D é um determinado dominio para o qual sao requeridas estimativas.

s N, é o peso atribuido a unidade i do estrato final 2 no caso de
hi n, utilizacao do estimador simples; note que, no caso de um es-
trato final certo onde todas as empresas responderam, tem-se
S_1.
wy=1;
Reg _ V) .g,;  © 0 peso atribuido a unidade i do estrato final h no caso de
o= e . -
' h utilizacao do estimador de regressao;
’ 5 " %
A s : é ofator de calibracao associado aunidade
gh[=1+(X—X) Wi ni%ni | X

e hi i do estrato final /;

1=

h
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X=(X,,..,X)) € um vetor de dimensao Jx/ composto pelos totais popula-
cionais das variaveis explicativas X j=1..,J;

X= ()2'1 yeens J) é um vetor de dimensao Jx/ composto pelos estimadores
simples dos totais populacionais das variaveis explicativas
_xj, J = l,...,J; e

x,, € o vetor de dimensao JxI de valores das variaveis para a empresa i do estrato
final /; nesta aplicagao em particular, x, tem trés linhas e uma coluna, com os valores
das trés componentes sendo iguais a 1, pessoal ocupado e saldrios, retiradas e outras
remuneracoes da empresa i do estrato final /1, respectivamente; trata-se das varidveis
pessoal ocupado e salarios, retiradas e outras remuneracoes, disponiveis no cadastro
basico de selegao das amostras.

O estimador da variancia do estimador de total da varidvel Y no dominio D do
estrato final 4 € dado por:

th.w_s,f[) , se o estimador simples é utilizado

v(77)= "
th.w_kfl) , se o estimador de regressao é utilizado
n,
Onde:
1= T ¢é a fracao amostral final do estrato 4;
N,
1y 2

Slle — =l é o estimador da variancia de z,. no estrato 4, com
n,—1 - P .
h 2= 0,V  i=1..,n,
"
zzhi
zZ, = = é o estimador da média de z,, no estrato 7#;
n
h
ny 2 p
Z (mhi_ mh) mp;
2 i=1 m i=1 .
kup =~ , com my; =06,8,d, e m, =1=1_;
n, n,
I € o residuo estimado para a empresa i do estrato /;
hi= Zni Xpie
1 1 1
b= (é B )! € um vetor de dimensao Jx/ composto pelos estimadores
=(B,.... B,

dos coeficientes de regressao calculado conforme a expres-
sao de Sarndal e Ludstrom (2005) apresentada a seguir:
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As estimativas do total de uma variavel Y referentes a um determinado dominio D,
da variancia e do coeficiente de variacao (em percentual), sdo obtidas, respectivamente,
por meio dos seguintes estimadores:

PP V(?D)sz(ff) e cv(YP) = 100-—“‘)(}}1))

fD

Deve-se salientar que, quando a variavel de interesse é dada pela razao entre
dois estimadores de total, a varidancia correspondente é obtida por meio da técnica da
linearizacao deTaylor. Este é o caso da variavel “taxa de margem de comercializacao”
definida no topico Conceituacao das variaveis investigadas.

O coeficiente de variacao (CV) foi divulgado para cada estimativa dasTabelas 1,
2,3,4,5 e 6 do plano tabular disponibilizado no portal do IBGE na Internet, na pagina
da PAC. Os coeficientes de variacao das demais estimativas, quando de interesse do
usuario, poderao ser solicitados pelo e-mail <ibge@ibge.gov.br>, endere¢ado a Co-
ordenacao de Servicos e Comércio, da Diretoria de Pesquisas. Cada faixa de variacao
corresponde a uma letra, conforme intervalos definidos no Quadro 3.

Quadro 3 - Faixas de coeficiente de variacao

Intervalo de valores de CV Indicador Conceito
Zero z Exata
Até 5% A Otima
Mais de 5 a 15% B Boa
Mais de 15 a 30% C Razoavel
Mais de 30 a 50% D Pouco precisa
Mais de 50% E Imprecisa

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigcos e Comércio.

Em funcao das mudancas metodoldgicas introduzidas na pesquisa a partir de
2005, algumas estimativas nao permitem uma comparacao direta com aquelas do
ano de 2004.

Instrumentos de coleta

A PAC utiliza dois modelos distintos de questionario para a coleta das informa-
¢oes e a Folha de Atualizacao Cadastral - FAC para os casos de nao coleta:

¢ Questionario Simplificado - aplicado nas empresas com até 19 pessoas ocu-
padas no cadastro de informantes da pesquisa;

e Questionario Completo - aplicado nas empresas com 20 ou mais pessoas
ocupadas no cadastro de informantes da pesquisa; e

® Folha de Atualizagao Cadastral - FAC - aplicada nas empresas selecionadas que
nao preencheram questionario por motivo de paralisacao, extingcao, mudanca
para endereco ignorado, por nao exercerem atividade no ambito da pesquisa,
ou por outros motivos (Quadro 2).

Notas técnicas -"‘.IBGE




Os questiondrios estao disponiveis em formulario em papel, CD-ROM, ou via
download, no endereco <http://www.ibge.gov.br/questionarios>, sendo possivel
envia-los preenchidos diretamente ao IBGE pela Internet. Os modelos de questionario
encontram-se no Anexo 2 ao final desta publicacao.

Disseminacao dos resultados

Os comentarios analiticos sdo apresentados em publicacdo impressa, que pode
ser acessada também na pagina da PAC, no portal do IBGE na Internet.

Os resultados estao organizados em 23 tabelas, disponibilizadas apenas no
portal, da seguinte forma:

e Tabelas 1 a 12 - Resultados do total das empresas comerciais no Brasil para
o ano de referéncia e tabelas de confronto entre o ano de referéncia e o ano
anterior para todas as empresas comerciais segundo divisoes, grupos e classes
de atividade. Além disso, sao apresentados também dados gerais das empresas
comerciais, segundo as Grandes Regioes, Unidades da Federacao de atuacao
das empresas, por divisoes e grupos de atividades; e

e Tabelas 13 a 23 - Resultados das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas,
segundo divisoes, grupos e classes de atividade.

O plano tabular completo da PAC também esta disponibilizado no Sistema IBGE
de Recuperacao Automatica - Sibra, no endereco <http://www.sidra.ibge.gov.br>. Cabe
ressaltar que, de acordo com a politica de revisao de dados utilizada na pesquisa, ao
divulgar os dados de um ano, sao revistos os resultados dos dois anos anteriores.
Assim, o plano tabular completo da PAC 2014 e os resultados revistos de 2013 e 2012
podem ser acessados no SIDRA, que também permite a elaboracao de séries historicas
mais longas da PAC, nos agregados de interesse.

Conforme listado no Anexo 1, a se¢cao G da CNAE 2.0 esta organizada em trés
divisoes (dois digitos), 21 grupos (trés digitos) e 94 classes (quatro digitos). Para efeito
de tabulacao e divulgacao dos resultados da PAC 2014, neste volume, adotou-se o
detalhamento especificado nos Quadros 4, 5 e 6, a seguir:
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Quadro 4 - Classificacao para o comércio de veiculos automotores, pecas e motocicletas

Denominacao

Veiculos automotores
Pecas para veiculos
Motocicletas, pecas e acessoérios

Cédigo CNAE 2.0

45.11-1 e 45.12-9
45.30-7
45.41-2 e 45.42-1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigcos e Comércio.

Quadro 5 - Classificacao para o comércio por atacado

Denominacao

Representantes e agentes do comércio (exceto de
veiculos e motocicletas)
Comércio de matérias-primas agricolas e animais
vivos
Comércio especializado em produtos alimenticios,
bebidas e fumo
Comércio de equipamentos e artigos de uso
pessoal e doméstico
Tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho,
vestudrio, calgados e artigos de viagem

Tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho
Artigos do vestuario e acessorios

Calcados e artigos de viagem

Produtos farmacéuticos, perfumaria, cosméticos,
médicos, ortopédicos, odontoldgicos e veterina-
rios

Artigos de escritdrio e de papelaria; papel, pape-
lao e seus artefatos; livros, jornais e outras pu-
blicacoes

Outros equipamentos e artigos de uso pessoal e
domeéstico nao especificados anteriormente

Comércio de produtos intermediarios, residuos
e sucatas

Combustiveis e lubrificantes
Madeira, ferragens, ferramentas, material elétrico
e material de construcao

Produtos quimicos, adubos e fertilizantes

Produtos siderdrgicos e metalurgicos

Papel e papelao em bruto e de embalagens

Residuos, sucatas e outros produtos
Residuos e sucatas

Outros produtos
Comércio de equipamentos e produtos de tecnologia
de informacao e comunicagao
Comércio de maquinas, aparelhos e equipamentos (ex-
ceto de tecnologia de informacao e comunicagéo)

Comércio nao especializado

Cédigo CNAE 2.0

46.11-7, 46.12-5, 46.13-3, 46.14-1, 46.15-0, 46.16-8,
46.17-6, 46.18-4, 46.19-2

46.21-4, 46.22-2, 46.23-1

46.31-1, 46.32-0, 46.33-8, 46.34-6, 46.35-4, 46.36-2,
46.37-1, 46.39-7

46.41-9
46.42-7
46.43-5

46.44-3, 46.45-1, 46.46-0

46.47-8

46.49-4

46.81-8 e 46.82-6

46.71-1, 46.72-9, 46.73-7, 46.74-5, 46.79-6
46.83-4 e 46.84-2
46.85-1
46.86-9

46.87-7
46.89-3

46.51-6 e 46.52-4

46.61-3, 46.62-1, 46.63-0, 46.64-8, 46.65-6, 46.69-9
46.91-5, 46.92-3, 46.93-1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio.
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Quadro 6 - Classificacao para o comércio varejista

Denominacgao Codigo CNAE 2.0

Comércio nao especializado

Hipermercados e supermercados 47.11-3
QOutros tipos de comércio ndo especializado com predo-
minancia de produtos alimenticios 47.12-1
Comércio nao especializado sem predominancia de
produtos alimenticios 47.13-0
Comércio de produtos alimenticios, bebidas e fumo 47.21-1, 47.22-9, 47.23-7, 47.24-5, 47.29-6
Comércio de tecidos, artigos de armarinho, vestuario e
calcados
Tecidos e artigos de armarinho 47.55-5
Artigos do vestuario e complementos 47.81-4
Calcados, artigos de couro e viagem 47.82-2
Combustiveis e lubrificantes 47.31-8 € 47.32-6

Comércio de outros produtos em lojas especializadas
Produtos farmacéuticos, perfumaria e cosmético e

artigos médicos, ortopédicos e de optica 47.71-7, 47.72-5, 47.73-3, 47.74-1
Eletrodomésticos, equipamentos de audio e video,

instrumentos musicais e acessorios 47.53-9 e 47.56-3
Moveis, artigos de iluminagéo, pecas e acessorios e

outros artigos de uso doméstico 47.54-7, 47.57-1, 47.59-8
Material de construcao 47.41-5, 47.42-3, 47.43-1, 47.44-0
Equipamentos de informatica e comunicacédo 47.51-2 e 47.52-1
Artigos culturais, recreativos e esportivos 47.61-0, 47.62-8, 47.63-6
Gas liquefeito de petréleo (GLP) 47.84-9
Outros produtos novos 47.83-1 e 47.89-0

Comércio de artigos usados 47.85-7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigcos e Comércio.

Optou-se por nao distinguir, no comércio varejista, a atividade segundo a forma
de comercializacdo em loja ou fora de loja (catalogo, domicilio, Internet, entre outras),
mas por tipo de produto/mercado atingido.Tal opcao resultou da constatagcao de duas
questoes: subenumeracao de empresas comerciais varejistas de grande porte que
exercem atividades fora de loja, classificadas em funcao dos produtos comercializa-
dos no varejo especializado, nao priorizando, portanto, a forma de comercializagao;
identificacao do tipo de produto/mercado de atuacao da empresa. Para tratar esta
questao, a PAC, a partir do ano de referéncia 2001, investigou, em capitulo proprio,
o sistema de comercializagcao das empresas que atuam predominantemente no co-
mércio varejista, no qual as empresas registram, em termos percentuais, a parcela
da receita liquida de revenda obtida em lojas (inclusive postos de combustiveis e
boxes em mercados), fora de lojas (quiosques e trailers), correio, porta a porta, Inter-
net, televendas e maquinas automaticas (Tabelas de resultados 10 e 11 disponiveis
no portal). Com a reformulagao da CNAE, as pesquisas a partir do ano de referéncia
2004 prescindem desse procedimento, pois a classificagao das empresas por tipo de
produto/mercado atingido foi incorporada a estrutura da classificacao. Os codigos
que compoem o grupo 47.9 na CNAE 2.0 (47.90, Comércio ambulante e outros tipos
de comércio varejista) estao fora do ambito de atividades da PAC.

O desenho amostral da PAC permite estimativas das varidveis pesquisadas no
nivel mais desagregado da classificacao (quatro digitos da CNAE 2.0) para o conjunto
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de empresas do estrato certo, ou seja, para aquelas com 20 ou mais pessoas ocupadas.
As solicitacoes de tabulagoes especiais da pesquisa e duvidas relacionadas a aspectos
metodologicos devem ser enviadas para o e-mail <ibge @ibge.gov.br>, enderegado a
Coordenacao de Servicos e Comércio, da Diretoria de Pesquisas.

Regras de arredondamento

Tendo em vista que as informacgdes da pesquisa foram coletadas em reais (R$)
e tabuladas em mil reais (R$ 1 000), para cada linha das tabelas de resultados, as
informacoes de uma determinada variavel foram somadas, dividindo-se os valores
por 1 000 somente no momento da totalizacao desta linha para esta determinada va-
ridvel. O arredondamento, apds a divisao, foi feito aumentando-se de uma unidade a
parte inteira do total da variadvel, quando a parte decimal era igual ou superior a 0,5.
Por esse motivo, podem ocorrer pequenas diferencas de arredondamento entre os
totais apresentados e a soma das parcelas em uma mesma tabela, bem como entre
os totais apresentados em tabelas com diferentes aberturas, mas que correspondem
ao mesmo conjunto de unidades de investigacao.

Regras de desidentificacao

Com o objetivo de assegurar o sigilo das informacgdes individualizadas dos in-
formantes da pesquisa, de acordo com a legislacao vigente, sao adotadas regras de
desidentificacao na divulgacao de resultados da PAC. Quando, para um determinado
detalhamento da atividade, definido para recorte regional especifico e/ou classes de
tamanho de empresas, existir apenas uma ou duas empresas, todas as informacoes
da linha correspondente sao assinaladas com (x); o mesmo procedimento é adotado
paratodas as informacoes de outra linha identificada como a de menor receita liquida
de revenda.
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Comentarios gerais

Pesquisa Anual de Comércio - PAC investiga a estrutura produtiva

do segmento empresarial do comércio brasileiro, sendo os resulta-
dos referentes a 2014 divulgados neste volume. A pesquisa apresenta
o desempenho das diversas atividades comerciais em termos de re-
ceita operacional liquida, margem de comercializagao, salarios pagos
e pessoal ocupado. As atividades comerciais ocupam significativa
parcela da populagao e possuem participacao expressiva no calculo
do Produto Interno Bruto - PIB.

O ambito da PAC engloba as empresas cujas atividades estao en-
quadradas na secao G — Comércio; reparacao de veiculos automotores
e motocicletas da Classificagcao Nacional das Atividades Econdmicas
- CNAE 2.0¢%. Essas atividades diferem, tanto em relacao a origem das
mercadorias (importadas ou nacionais, agricolas ou industriais) quanto
ao seu destino (para consumidores de alta ou baixa renda, para uso
intermediario ou para uso final, para o mercado interno ou externo).
Portanto, para um melhor entendimento do setor comercial, as infor-
macoes da pesquisa sao organizadas e tabuladas em trés segmentos
de atividades: comércio por atacado; comércio varejista; e comércio
de veiculos automotores, pecas e motocicletas, mensurando-se os di-
ferentes niveis de produtividade, margem comercial, salarios, pessoal
ocupado e producao.

As empresas atacadistas funcionam como distribuidoras ou
intermediarias no processo produtivo, revendendo a varejistas, estabe-
lecimentos agropecuarios, cooperativas e agentes produtores em geral

6 O ambito de atividades da pesquisa esta descrito com maior detalhamento na se¢do Notas técnicas
desta publicagao.



(empresariais e institucionais). Esse tipo de comércio caracteriza-se como empresas
de grande porte, em relagao a mao de obra e a geragao de receita, pois contam com
elevado volume de vendas, cujas operacoes podem influenciar a formacgao de precos
na economia.

No comércio varejista, observa-se um alto numero de estabelecimentos de
pequeno porte, em termos de pessoal ocupado, e cujas vendas destinam-se ao con-
sumidor final, para uso familiar ou pessoal.

O comércio de veiculos automotores, pegas e motocicletas é apresentado se-
paradamente, pois engloba empresas que atuam em setores diversificados: atacado,
varejo e servicos. Neste segmento, prevalece a revenda de bens duraveis de alto valor
médio, incluindo atividades de representantes comerciais e agentes do comércio de
veiculos automotores e venda consignada desses produtos.

Os resultados da PAC, disponibilizados no portal do IBGE na Internet, sao or-
ganizados em dois grupamentos de tabelas: o primeiro compreende as informacoes
para o total das empresas comerciais, e o segundo refere-se aquelas com 20 ou mais
pessoas ocupadas, que constituem o estrato certo da pesquisa’. A investigacao des-
te estrato, por ser censitaria, permite uma tabulagdo com maior desagregacgao das
atividades e um amplo detalhamento. Este estrato, apesar de englobar um reduzido
numero de empresas, responde pela maior parte da receita operacional liquida e pela
maior parte dos salarios pagos no comércio.

Em 2014, a pesquisa contou com 1,6 milhdo de empresas, que geraram R$ 3,0
trilhdes de receita operacional liquida e despenderam R$ 186,3 bilh6es em salarios,
retiradas e outras remuneracoes pagos a 10,7 milhdes de pessoas ocupadas.

O estrato certo respondeu por 3,6% das empresas comerciais (59,3 mil), 74,1%
da receita operacional liquida (R$ 2,2 trilhdes), despendendo, com pagamento de
salarios, retiradas e outras remuneracgoes, R$ 114,8 bilhdes (61,6%), referentes a 4,9
milhoes de pessoas ocupadas (45,6% do total).

ATabela de Resultados 1 mostra os dados comparativos de 2014 e 2013, das em-
presas comerciais, segundo as divisoes, grupos e classes de atividades. O comércio
de veiculos automotores, pecas e motocicletas e o comércio por atacado perderam
participacao no total da receita operacional liquida, passando de 13,0% e 44,6%, respec-
tivamente, em 2013, para 12,2% e 44,4%, em 2014. Por outro lado, o comércio varejista
aumentou sua participagao no total da receita operacional liquida, passando de 42,5%,
em 2013, para 43,4%, em 2014. O segmento varejista, embora composto por empresas
de menortamanho médio, respondeu pela maior parte do pessoal ocupado do comércio
(79 milhoes ou 73,7% do total), devido ao grande niumero de empresas (1,3 milhao ou
78,8% do total) e unidades locais (1,4 milhao ou 78,6% do total), cuja atividade principal
foi o comércio varejista. As empresas do ramo atacadista representaram apenas 12,0%
das empresas do comércio (198,0 mil empresas e 220,1 mil unidades locais), enquanto
as empresas que atuaram majoritariamente no comércio de veiculos automotores,
pecas e motocicletas representaram 9,2% do total das empresas comerciais (151,4 mil
empresas e 163,1 mil unidades locais). Em termos de salarios, retiradas e outras remu-
neragoes, o comércio varejista respondeu por R$ 117,2 bilhoes ou 62,9% do total pago
na atividade comercial. O comércio por atacado abarcou 26,6% dos salarios, retiradas
e outras remuneracoes do total, e as empresas que atuam no comércio de veiculos
automotores, pecas e motocicletas, 10,5%.

7 Conceito detalhado na segao Notas técnicas.
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De acordo com o Gréafico 1, percebe-se essa prevaléncia do setor varejista no
total do comércio, exceto no que tange a receita operacional liquida, em que a di-
ferenca de porte entre as empresas conferiu uma pequena vantagem ao segmento
atacadista, que totalizou 44,4% da receita operacional liquida da atividade comercial,
enguanto o comércio varejista, nao obstante o maior niumero de empresas, obteve
participacao de 43,4%. A margem de comercializacao® do varejo, em 2014, foi R$ 368,0
bilhoes (54,1% do total), superior, portanto, a soma das margens dos outros dois se-
tores (R$ 253,8 bilhdes ou 37,3% no comércio por atacado, e R$ 58,1 bilhdes ou 8,6%
no setor de veiculos automotores, pegas e motocicletas).

Grafico 1 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por divisoes de atividades,
segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2014

% Receita operacional liquida % Margem de comercializacao

100,0 100,0
54,1
44,4 43,4
37,3
12,2 8,6
0,0 0,0
% Pessoal ocupado % Salarios, retiradas e outras remuneracoes
100,0 ~ 100,0
73,7
62,9
26,6
17,3
9,0 10,5
0,0 0,0
% Numero de empresas % Nuamero de unidades locais
100,0 100,0
78,8 78,6
9,2 12,0 9,1 12,3
0,0 0,0
Comércio de veiculos automotores, pegas e motocicletas Comeércio por atacado Comeércio varejista

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

Segundo aTabela de Resultados 5, o comércio varejista apresentou a maior taxa
de margem de comercializacao® (40,4%), dado que as atividades deste segmento, em
geral, registram menor volume de vendas por empresa, com maior retorno relativo
por unidade comercializada. O porte médio, em 2014, em termos de receita liquida de

8 A margem de comercializacdo corresponde a diferenca entre a receita liquida de revenda e o custo das mercadorias
revendidas. Refere-se ao resultado obtido pelo esfor¢o de venda de mercadorias, deduzidos os custos de aquisicao das
mercadorias pelas empresas.

¢ Obtida a partir da divisdo da margem de comercializagado pelo custo da mercadoria revendida. A taxa de margem de
comercializagao indica o retorno obtido a cada unidade monetaria comercializada.
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revenda, foi de R$ 985,9 mil para as empresas do varejo; R$ 2,3 milhoes para as empresas
do comércio de veiculos automotores, pegas e motocicletas; e de R$ 6,4 milhoes para
as empresas do atacado. As taxas de comercializagao foram de 19,9% no comércio de
veiculos automotores, pecas e motocicletas, e 24,8% no comércio por atacado.

Analisando aTabela de Resultados 3, observa-se que a estrutura para o total das
empresas comerciais, no ano de 2014, ndo apresentou mudanca significativa, frente
a 2013, no tocante as faixas de pessoal ocupado. As maiores receitas operacionais
liquidas vieram de empresas que ocuparam 500 pessoas ou mais (R$ 949,9 bilhdes
ou 31,8%), seguidas pelas empresas com até 19 pessoas ocupadas (R$ 808,4 bilhdes
ou 27,1%). Estas, por sua vez, pagaram o maior montante da massa salarial (R$ 70,9
bilhdes ou 38,1%), pois nesta faixa concentrou-se a maior parte das pessoas ocupadas
(5,7 milhoes ou 53,5%) e do numero de empresas (1,6 milhao ou 96,3%).

No comércio de veiculos automotores, pecas e motocicletas, em 2014, as em-
presas na faixa de 100 a 249 pessoas ocupadas responderam pela maior parte da
receita operacional liquida (24,7% ou R$ 90,1 bilh6es); em seguida, aquelas com até
19 postos de trabalho corresponderam a 22,4% (R$ 81,7 bilhoes). A maior parte das
remuneracoes pagas e do pessoal ocupado esta concentrada nas empresas com até 19
pessoas ocupadas, que representaram 96,0% do conjunto deste segmento comercial.

Tendo por base ainda a Tabela de Resultados 3, observa-se que, em 2014, o
destaque do comércio por atacado, em relacao a receita operacional liquida, foi dado
pelas empresas com 500 ou mais pessoas ocupadas, com R$ 488,0 bilhdes (36,8%).
Diferentemente do que ocorre nos outros segmentos do comércio, no atacado a maior
parte das remuneracoes pagas (27,2% ou R$ 13,5 bilhdes) concentrou-se nas empresas
com 500 ou mais pessoas ocupadas, embora elas representassem apenas 0,1% do
total de empresas desse segmento.

No comércio varejista, as empresas que possuiam até 19 pessoas ocupadas
(96,8% do total) foram as que geraram a maior parcela da receita operacional liquida,
R$ 490,6 bilhdes (379%); pagaram a maior parte das remuneracoes, R$ 54,2 bilhoes
(46,2%); e empregaram a maior parte do pessoal ocupado, 4,6 milhoes (57,9%).

Principais segmentos e classes de atividades do
setor comercial empresarial em 2014

Comeércio de veiculos automotores, pecas e motocicletas

Neste segmento, como mostra o Grafico 2, a atividade de veiculos automotores
foi responsavel, em 2014, por R$ 236,8 bilhoes da receita liquida de revenda (67,5%) e
ocupou 305,5 mil pessoas, ou seja, 31,9% da forca de trabalho, com um total de 23,9
mil empresas (15,8%).

Destaca-se, no Grafico 2, o setor de pecas para veiculos, em que, apesar da
receita liquida de revenda representar 26,2% (R$ 92,0 bilhdes), o total de saléarios,
retiradas e outras remuneragoes correspondeu a 46,2% (R$ 9,1 bilhdes). Os nimeros
de pessoal ocupado e de empresas também foram os maiores do segmento, com
57,6% ou 551,7 mil pessoas ocupadas, e 71,7% ou 108,6 mil empresas.

Em relagao as atividades que compoem este segmento do comércio, observa-se
naTabela 1, a seguir, que a atividade de veiculos automotores possuiu a maior média
de pessoal ocupado por empresa (13), o maior salario médio (3,1 salarios minimos
mensais) e a mais alta produtividade do trabalho (R$ 74 454). Todavia, as empresas
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que revenderam pecas para veiculos apresentaram a maior taxa de margem de
comercializagao (42,1%), enquanto o comércio de motocicletas, pegas e acessorios
figurou em segundo lugar (31,5%).

Grafico 2 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por atividades do
comeércio de veiculos automotores, segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2014

Receita liquida de revenda Salarios, retiradas e outras remuneracoes
o, 0
100,0 % 100,0 %
67,5
45,2 46,2
26,2
6,3 8,6
0,0 0,0
Pessoal ocupado Numero de empresas
o, 0,
100,0 42 100,0 -
71,7
57,6
31,9
10,5 15,8 12,5
0,0 0,0
Veiculos automotores Pecas para veiculos Motocicletas, pecas e acessorios

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagédo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

Tabela 1 - Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal, produtividade
do trabalho e taxa de margem de comercializacao, segundo as atividades do
comércio de veiculos, pecas e motocicletas - Brasil - 2014

Média de Salario médio . Taxa de
essoal mensal Produti- margem
Atividades do comércio de veiculos, p L . vidade do 9
. ocupado (em salarios de comer-
pecas e motocicletas . trabalho e
por minimos) (R$) (2) cializacao
empresa (1) (%) (3)
Total 6 2,2 55 004 19,9
Veiculos automotores 13 3,1 74 454 12,1
Pecas para veiculos 5 1,7 46 567 421
Motocicletas, pecas e acessorios 5 1,8 42 261 31,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

(1) Valores calculados pela divisao dos salérios, retiradas e outras remuneracgoes pelo saldrio minimo anual, cujo célcu-
lo inclui o 132 salério, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O calculo do salario minimo anual
resultou no valor de R$ 9 412,00. (2) Valores correntes calculados pela divisao do valor adicionado pelo total de pessoal
ocupado nas empresas. (3) Valores calculados pela divisdo da margem de comercializagao pelo custo das mercadorias

vendidas.
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Comércio por atacado

Em 2014, as principais atividades em termos de geracao de receita liquida de
revenda neste segmento foram: combustiveis e lubrificantes, com R$ 310,9 bilhdes
(24,4%), e produtos alimenticios, bebidas e fumo, com R$ 229,0 bilhdes (179%). Em
relacao aos salérios, retiradas e outras remuneragoes, destacou-se o ramo de maqui-
nas e equipamentos, com dispéndio de R$ 8,7 bilhdes, ou 17,7% do total. A atividade
produtos alimenticios, bebidas e fumo também se destacou em relacdao ao niumero
de pessoas ocupadas, apresentando a maior participacao neste item, com 420,5 mil
pessoas ou 22,7% do total. Em segundo lugar, sobressaiu o ramo de mercadorias em
geral, com participacao de 13,1% (Grafico 3).

Grafico 3 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por atividades do comércio
por atacado, segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2014

Receita liquida de revenda Salarios, retiradas e outras remuneracoes
% %
70,0 70,0
24,4
17,9 141 17,5 17,7 18,6
9,7 10,1 12,5 10,1 ' 12,2
6,9 4,8 3,6 39 59 41 6,0
0,0 0,0
Pessoal ocupado Numero de empresas
% %
70,0 70,0
56,0
22,7 258
115 13,1 14,8
9,5 ! 9,2
7.2 B
45 27 30 53 31 10 19 58 29
0,0 0,0

Produtos farmacéuticos Produtos alimenticios, Produtos agropecuarios
bebidas e fumo in natura

Combustiveis e lubrificantes Produtos quimicos Maquinas e equipamentos (1)

Material de construcao Mercadorias em geral Outros (2)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

(1) Nessa atividade, foram agregadas duas classes: comércio de equipamentos e produtos de tecnologia de informacéao
e comunicacdo e comércio de maquinas, aparelhos e equipamentos, exceto de tecnologia de informagao e comunicagéo.
(2) Representantes comerciais e agentes do comércio; comércio de produtos de consumo nao alimentar, exceto produtos
farmacéuticos; comércio de artigos de escritério e de uso doméstico; comércio de produtos siderurgicos e metalurgicos;
comércio de embalagem, papel, papelao, residuos e sucatas; e comércio de outros produtos intermediarios.

A partir daTabela 2, a seguir, conclui-se que, no atacado, as revendas de merca-
dorias em geral e de combustiveis e lubrificantes, em 2014, apresentaram as maiores
médias de pessoal ocupado por empresa (43 e 24, respectivamente). Esta ultima
também registrou o maior salario médio mensal (6,3 salarios minimos) e a maior
produtividade do trabalho (R$ 311,0 mil). Analisando a taxa de margem de comercia-
lizacao, as empresas de produtos farmacéuticos alcangaram a mais alta taxa (59,1%)
dentre as atividades que compdem o comércio por atacado.
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Tabela 2 - Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal,
produtividade do trabalho e taxa de margem de comercializacao,
segundo as atividades do comércio por atacado - Brasil - 2014

Média de Salario médio . Taxa de
essoal mensal Produti- margem
Atividades do comércio P . vidade do
ocupado (em salarios de comer-
por atacado g trabalho o
por minimos) R$) (2) cializagdo
empresa (1) (%) (3)
Total 9 2,8 104 425 24,8
Produtos farmacéuticos 17 4,2 173 670 59,1
Produtos alimenticios, bebidas e fumo 14 2,2 77 347 25,6
Produtos agropecudrios in natura 14 2,5 116 422 16,5
Combustiveis e lubrificantes 24 6,3 310974 8,0
Produtos quimicos 15 4,0 162 107 24,3
Maquinas e equipamentos (4) 12 4,4 135733 35,2
Material de construgao 12 2,4 82 459 442
Mercadorias em geral 43 2,6 70773 20,6
QOutros (5) 4 21 81 955 43,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgédo de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

(1) Valores calculados pela divisdo dos salarios, retiradas e outras remuneracées pelo salario minimo anual, cujo cal-
culo inclui o 13?salério, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O célculo do salario minimo

anual resultou no valor de R$ 9 412,00. (2) Valores correntes calculados pela divisao do valor adicionado pelo total

de pessoal ocupado nas empresas. (3) Valores calculados pela divisdo da margem de comercializagdo pelo custo das
mercadorias vendidas. (4) Nessa atividade, foram agregadas duas classes: comércio de equipamentos e produtos de

tecnologia de informagao e comunicagdo e comércio de maquinas, aparelhos e equipamentos, exceto de tecnologia
de informacao e comunicagao. (5) Representantes comerciais e agentes do comércio; comércio de produtos de con-
sumo nao alimentar, exceto produtos farmacéuticos; comércio de artigos de escritorio e de uso doméstico; comércio
de produtos siderdrgicos e metallrgicos; comércio de embalagem, papel, papelao, residuos e sucatas; e comércio de
outros produtos intermediarios.

Comeércio varejista

Em termos de receita liquida de revenda, de acordo com o Gréfico 4, a maior
geracao de receita no comércio varejista foi advinda da atividade de hipermercados e
supermercados, com R$ 310,6 bilhdes (24,3%). Em segundo lugar, figurou o comércio
de combustiveis e lubrificantes, com R$ 191,0 bilhées ou 14,9% da receita liquida de
revenda deste segmento. As atividades que pagaram os maiores volumes de salarios,
retiradas e outras remuneragdes foram: hipermercados e supermercados (R$ 19,9
bilhoes ou 17,0% do total); em patamar semelhante, lojas de departamento, eletrodo-
meésticos e moéveis (R$ 19,3 bilhoes ou 16,5% do total); e, em terceiro lugar, comércio
de tecidos, artigos do vestuario e calcados (R$ 18,4 bilhdes ou 15,7% do total).

Em se tratando da forga de trabalho, conforme se pode observar ainda no Gra-
fico 4, a atividade de comércio de tecidos, artigos do vestuario e calgcados ocupou a
primeira posigao (17,7%), seguida da atividade de comércio de produtos alimenticios,
bebidas e fumo (16,9%). Ambas registraram também o maior nimero de empresas,
em 2014, mas em posi¢oes invertidas: produtos alimenticios, bebidas e fumo alcangou
o primeiro lugar, com 336,4 mil (25,9%), vindo a seguir comércio de tecidos, artigos
do vestuario e calgcados, com 285,1 mil (22,0%).
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Grafico 4 - Distribuicao percentual das empresas comerciais, por atividades do
comeércio varejista, segundo as variaveis selecionadas - Brasil - 2014

% Receita liquida de revenda % Salarios, retiradas e outras remuneracoes
40,0 40,0
24,3
17,0 15,7 16,5
14,9 ’
14,4 13,0 12,9
104 10,3 10,2 11,0
88 67
53 4,8
1,4 2,4
0,0 0,0
o Pessoal ocupado o Numero de empresas
40,0 40,0
25,9
22,0
14,7 169 13,9
- = 126 132 126
9,6 11,0
’ 7.7 8,4
4.2 4,1
2,7 0,7 2,1
0,0 0,0
Hipermercados e supermercados Combustiveis e lubrificantes Produtos alimenticios, bebidas

e fumo (1)

Tecidos, artigos do vestuario . Lojas de departamento,
Produtos farmacéuticos e .
e calgados eletrodomésticos e moveis (2)

Equipamentos de informatica e

Material de construcao L
comunicagao

Outros (3)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

(1) Nessa atividade, foram agregadas duas classes: comércio nao especializado com predominéncia de produtos alimen-
ticios e produtos alimenticios, bebidas e fumo. (2) Nessa atividade, foram agregadas quatro classes: comércio nao
especializado sem predominancia de produtos alimenticios; eletrodomésticos, equipamentos de audio e video,
instrumentos musicais e acessorios; moveis, artigos de iluminacao, pecas e acessorios; e outros artigos de uso domésti-
co. (3) Comércio de joias e reldgios; comércio de gas liquefeito de petroleo (GLP) em botijoes; comércio de artigos
usados; e comércio de outros produtos novos nao especificados anteriormente.

Em termos de salario médio mensal, o comércio varejista (1,6 salario minimo)
apresentou valor menor que o registrado nos segmentos do comércio atacadista
(2,8 salarios minimos) e do comércio de veiculos automotores, pecas e motocicletas
(2,2 salarios minimos).

De acordo com aTabela 3 a seguir, a atividade de hipermercados e supermer-
cados destacou-se com a maior média de pessoal ocupado, 131 por empresa. No
segmento do varejo, a atividade que pagou o maior salario médio mensal foi lojas de
departamento, eletrodomésticos e moveis, que registrou 1,9 saladrio minimo mensal.
Em termos de produtividade do trabalho, o comércio de combustiveis e lubrificantes
destacou-se frente as demais atividades do varejo (R$ 66,1 mil). Por sua vez, a ati-
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vidade de tecidos, artigos do vestuario e calcados foi a que apresentou a mais alta
taxa de margem de comercializagao (78,7%), seguida por produtos farmacéuticos
(57,2%); lojas de departamento, eletrodomésticos e moéveis (563,7%); e equipamentos
de informatica e comunicacao (50,4%).

Tabela 3 - Média de pessoal ocupado por empresa, salario médio mensal, produtividade
do trabalho e taxa de margem de comercializacao, segundo as atividades do comércio
varejista - Brasil - 2014

Média de Salario médio . Taxa de
| mensal Produti- margem
Atividades do comércio pessoa © sla. vidade do arge
.. ocupado (em salérios de comer-
varejista . trabalho T
por minimos) (R$) (2) cializagao
empresa (1) (%) (3)
Total 6 1,6 35 761 40,4
Hipermercados e supermercados 131 1,8 40 416 27,4
Combustiveis e lubrificantes 12 1,8 66 100 17,6
Produtos alimenticios, bebidas e fumo (4) 4 1,2 22 834 40,7
Tecidos, artigos do vestuario e calcados 5 1,4 30 184 78,7
Produtos farmacéuticos 7 1,8 40 875 57,2
Lojas de departamento, eletrodomésticos e moveis (5 6 1,9 43 243 53,7
Material de construgao 6 1,6 35993 47,9
Equipamentos de informatica e comunicagao 4 1,4 31710 51,2
Outros (6) 4 1,4 32533 49,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

(1) Valores calculados pela divisdo dos salarios, retiradas e outras remuneragoes pelo salario minimo anual, cujo cal-
culo inclui o 13? salario, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas. O célculo do salario minimo anual
resultou no valor de R$ 9 412,00. (2) Valores correntes calculados pela divisdo do valor adicionado pelo total de pessoal
ocupado nas empresas. (3) Valores calculados pela divisdo da margem de comercializagdo pelo custo das mercadorias
vendidas. (4) Nessa atividade, foram agregadas duas classes: comércio néo especializado com predominancia de pro-
dutos alimenticios e produtos alimenticios, bebidas e fumo. (5) Nessa atividade, foram agregadas quatro classes: co-
meércio nao especializado sem predominancia de produtos alimenticios; eletrodomésticos, equipamentos de audio e vi-
deo, instrumentos musicais e acessorios; moveis, artigos de iluminagéo, pecas e acessorios; e outros artigos de uso do-
méstico. (6) Comércio de joias e reldégios; comércio de gas liquefeito de petroleo (GLP) em botijoes; comércio de artigos
usados; e comércio de outros produtos novos nao especificados anteriormente.

Estrutura da atividade do comércio nas Grandes
Regioes

A PAC permite uma avaliagao estrutural sobre o resultado das empresas de
comércio para as Grandes Regioes do Brasil. Em 2014, a Regiao Sudeste exerceu
predominancia em relagao as principais variaveis analisadas: receita bruta de revenda
(R$ 1,7 trilhao ou 51,1% do total); salarios, retiradas e outras remuneracoes (R$ 103,5

bilhoes ou 55,5%); pessoal ocupado (5,5 milhdes ou 51,2%); e nimero de unidades
locais (868,6 mil ou 48,4% do total), como pode ser visto no Grafico 5.

A Regiao Sul figurou em segundo lugar em todas as variaveis, respondendo por
20,0% da receita bruta de revenda (653,9 bilhdes), 19,7% da massa salarial (R$ 36,8
bilhoes) e contando com 2,1 milhées de pessoas ocupadas (19,5%), alocadas em 395,1
mil unidades locais (22,0%). Na terceira posicao, figurou a Regiao Nordeste, seguida
das Regides Centro-Oeste e Norte em todas as variaveis (Grafico 5).
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Grafico 5 - Distribuicao percentual das empresas comerciais,
por Grandes Regioes, segundo as variaveis selecionadas - 2014

Receita bruta de revenda Salarios, retiradas e outras remuneracoes

9,8% 3.6% 8,1% 3.0%

15,5% 13,7%
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51.1% 55,5%
170
Pessoal ocupado Numero de unidades locais
8,3% 3.2% 7,9% 9%
17,8% 19,8%

19,5% 22,0%

51,2% 48,4%

. Norte Nordeste . Sudeste

. Sul . Centro-Oeste

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

Observa-se, no Grafico 6, que a Regiao Sudeste destacou-se também por pos-
suir o maior salario médio mensal (2,0 salarios minimos), acima da média do Brasil,
que foi de 1,9 saldrio minimo, esta equivalente ao patamar da Regiao Sul. As demais
regioes apresentaram este indicador, em saldrios minimos, abaixo da média brasileira:
1,8 nas Regioes Centro-Oeste e Norte e 1,4 na Regido Nordeste.

Grafico 6 - Salario médio mensal das empresas comerciais,
segundo as Grandes Regioes - 2014

2,5

Brasil

2,0

@5

0,0
Norte Nordeste Sudeste Sul Centro-Oeste

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgédo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.

Nota: O salario médio mensal foi calculado pela divisdo dos salarios, retiradas e outras remuneragdes pelo salario
minimo anual, cujo célculo inclui o 132 salario, e, em seguida, pelo total de pessoal ocupado nas empresas.
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Identifica-se, no Grafico 7, 0 comportamento das atividades comerciais em cada
regiao do Pais por meio das variaveis receita bruta de revenda; salarios, retiradas e
outras remuneracgoes; e pessoal ocupado. O segmento que mais gerou receita bruta
de revenda no Brasil foi o comércio por atacado, 45,4%, frente aos 43,0% das empre-
sas que revenderam mercadorias no varejo. A Regiao Nordeste foi a Unica na qual a
receita bruta de revenda no varejo (48,9%) superou a do atacado (40,1%).

O segmento varejista foi predominante no pagamento dos salarios, retiradas e
outras remuneracoes, em todas as Grandes Regides. Estrutura semelhante foi observa-
da no numero de pessoas ocupadas, contudo as empresas varejistas se distanciaram
mais dos outros tipos de comércio (Grafico 7).

Grafico 7 - Distribuicao percentual da receita bruta de revenda, dos salarios,
retiradas e outras remuneracoes e do pessoal ocupado das empresas comerciais,
por divisoes de atividades, segundo as Grandes Regides - 2014
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Anual de Comércio 2014.
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Anexo 1 - Classificagao Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 2.0

(continua)
Divisao Grupo Classe Denominagéo
45 Comércio e reparacao de veiculos automotores e motocicletas (1)
451 Comércio de veiculos automotores
4511-1 Comércio a varejo e por atacado de veiculos automotores
4512-9 Representantes comerciais e agentes do comércio de veiculos automotores
45.3 Comércio de pegas e acessorios para veiculos automotores
4530-7 Comércio de pegas e acessdrios para veiculos automotores
45.4 Comércio, manutencao e reparacao de motocicletas, pecgas e acessorios (1)
4541-2 Comércio por atacado e a varejo e por atacado de motocicletas, pecas e acessorios
4542-1 Representantes comerciais e agentes do comércio de motocicletas, pecas e acessorios
46 Comércio por atacado, exceto veiculos automotores e motocicletas
46.1 Representantes comerciais e agentes do comércio, exceto de veiculos automotores e motocicletas
46.11-7 Representantes comerciais e agentes do comércio de matérias-primas agricolas e animais vivos
46.12-5 Representantes comerciais e agentes do comércio de combustiveis, minerais, produtos siderurgicos e
quimicos
46.13-3 Representantes comerciais e agentes do comércio de madeira, material de construgao e ferragens
46.14-1 Representantes comerciais e agentes do comércio de maquinas, equipamentos, embarcacoes e aeronaves
46.15-0 Representantes comerciais e agentes do comércio de eletrodomésticos, moveis e artigos de uso doméstico
46.16-8 Representantes comerciais e agentes do comércio de téxteis, vestuario, calcados e artigos de viagem
46.17-6 Representantes comerciais e agentes do comércio de produtos alimenticios, bebidas e fumo
46.18-4 Representantes comerciais e agentes do comércio especializado em produtos nao especificados anterior-
mente
46.19-2 Representantes comerciais e agentes do comércio de mercadorias em geral nao especializado
46.2 Comércio atacadista de matérias-primas agricolas e animais vivos
46.21-4 Comércio atacadista de café em grao
46.22-2 Comércio atacadista de soja
46.23-1 Comércio atacadista de animais vivos, alimentos para animais e matérias-primas agricolas, exceto café e soja
46.3 Comércio atacadista de especializados em produtos alimenticios, bebidas e fumo
46.31-1 Comércio atacadista de leite e laticinios
46.32-0 Comércio atacadista de cereais e leguminosas beneficiados, farinhas, amidos e féculas
46.33-8 Comeércio atacadista de hortifrutigranjeiros
46.34-6 Comeércio atacadista de carnes, produtos da carne e pescado
46.35-4 Comércio atacadista de bebidas
46.36-2 Comércio atacadista de produtos do fumo
46.37-1 Comércio atacadista especializado em produtos alimenticios ndo especificados anteriormente
46.39-7 Comércio atacadista de produtos alimenticios em geral
46.4 Comércio atacadista de produtos de consumo nao alimentar
46.41-9 Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos e de armarinho
46.42-7 Comércio atacadista de artigos do vestudrio e acessorios
46.43-5 Comércio atacadista de calcados e artigos de viagem
46.44-3 Comércio atacadista de produtos farmacéuticos para uso humano e veterinario
46.45-1 Comércio atacadista de instrumentos e materiais para uso médico, cirurgico, ortopédico e odontolégico
46.46-0 Comércio atacadista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal
46.47-8 Comércio atacadista de artigos de escritdrio e de papelaria; livros, jornais e outras publicacoes
46.49-4 Comércio atacadista de equipamentos e artigos de uso pessoal e doméstico ndo especificados anteriormente
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Anexo 1 - Classificacao Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 2.0
(continuacao)

Divisao Grupo Classe Denominagao
46.5 Comércio atacadista de equipamentos e produtos de tecnologias de informacgdo e comunicacao
46.51-6 Comércio atacadista de computadores, periféricos e suprimentos de informatica
46.52-4 Comércio atacadista de componentes eletronicos e equipamentos de telefonia e comunicagao
46.6 Comércio atacadistra de maquinas, aparelhos e equipamentos, exceto de tecnologias de informagao e comu-
nicagao
46.61-3 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecudrio; partes e pegas
46.62-1 Comércio atacadista de maquinas, equipamentos para terraplenagem, mineragao e construcao; partes
e pecas
46.63-0 Comércio atacadista de maquinas e equipamentos para uso industrial; partes e pegas
46.64-8 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso odonto-médico-hospitalar; partes
e pecas
46.65-6 Comércio atacadista de maquinas e equipamentos para uso comercial; partes e pecas
46.69-9 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos nao especificados anteriormente; partes
e pecas
46.7 Comércio atacadista de madeira, ferragens, ferramentas, material elétrico e material de construcao
46.71-1 Comércio atacadista de madeira e produtos derivados
46.72-9 Comércio atacadista de ferragens e ferramentas
46.73-7 Comércio atacadista de material elétrico
46.74-5 Comeércio atacadista de cimento
46.79-6 Comércio atacadista especializado de materiais de construgdo néao especificados anteriormente e de mate-

riais de construgdo em geral

46.8 Comércio atacadista especializado em outros produtos
46.81-8 Comércio atacadista de combustiveis sélidos, liquidos e gasosos, exceto gas natural e GLP
46.82-6 Comércio atacadista de gas liquefeito de petréleo (GLP)
46.83-4 Comércio atacadista de defensivos agricolas, adubos, fertilizantes e corretivos do solo
46.84-2 Comércio atacadista de produtos quimicos e petroquimicos, exceto agroquimicos
46.85-1 Comércio atacadista de produtos siderdrgicos e metalurgicos, exceto para construgao
46.86-9 Comércio atacadista de papel e papelao em bruto e de embalagens
46.87-7 Comeércio atacadista de residuos e sucatas
46.89-3 Comércio atacadista especializado de outros produtos intermediarios nao especificados anteriormente
46.9 Comércio atacadista nao especializado
46.91-5 Comércio atacadista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios
46.92-3 Comércio atacadista de mercadorias em geral, com predominancia de insumos agropecuarios
46.93-1 Comércio atacadista de mercadorias em geral, sem predominancia de alimentos ou de insumos agrope-
cuarios
47 Comeércio varejista
471 Comeércio varejista ndo especializado
47.11-3 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios - hipermercados

e supermercados

47.12-1 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios - minimercados,
mercearias e armazéns

47.13-0 Comércio varejista de mercadorias em geral, sem predominancia de produtos alimenticios
47.2 Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo

47.211 Comércio varejista de produtos de padaria, laticinio, doces, balas e semelhantes

47.22-9 Comércio varejista de carnes e pescados - agougues e peixarias
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Anexo 1 - Classificagcao Nacional de Atividades Econémicas - CNAE 2.0

(conclusao)
Divisao Grupo Classe Denominagéo
47.23-7 Comércio varejista de bebidas
47.24-5 Comércio varejista de hortifrutigranjeiros
47.29-6 Comércio varejista de produtos alimenticios em geral ou especializado em produtos alimenticios ndo espe-
cificados anteriormente; produtos do fumo
47.3 Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores
47.31-8 Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores
47.32-6 Comeércio varejista de lubrificantes
47.4 Comércio varejista de material de construcao
47.41-5 Comércio varejista de tintas e materiais para pintura
47.42-3 Comércio varejista de material elétrico
47.43-1 Comeércio varejista de vidros
47.44-0 Comércio varejista de ferragens, madeira e materiais de construcao
47.5 Comeércio varejista de equipamentos de informatica e comunicagao; equipamentos e artigos de uso doméstico
47.51-2 Comércio varejista especializado de equipamentos e suprimentos de informatica
47.52-1 Comércio varejista especializado de equipamentos de telefonia e comunicagao
47.53-9 Comércio varejista especializado de eletrodomésticos e equipamentos de 4udio e video
47.54-7 Comércio varejista especializado de méveis, colchoaria e artigos de iluminacao
47.55-5 Comércio varejista especializado de tecidos e artigos de cama, mesa e banho
47.56-3 Comércio varejista especializado de instrumentos musicais e acessorios
47.57-1 Comércio varejista especializado de pecas e acessorios para aparelhos eletroeletronicos para uso doméstico,
exceto informética e comunicagao
47.59-8 Comércio varejista de artigos de uso doméstico nao especificados anteriormente
47.6 Comeércio varejista de artigos culturais, recreativos e esportivos
47.61-0 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
47.62-8 Comeércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas
47.63-6 Comércio varejista de artigos recreativos e esportivos
47.7 Comeércio varejista de produtos farmacéuticos, perfumaria e cosméticos e artigos médicos, dpticos e ortopé-
dicos
47.71-7 Comércio varejista de produtos farmacéuticos para uso humano e veterinario
47.72-5 Comércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal
47.73-3 Comércio varejista de artigos médicos e ortopédicos
47.74-1 Comércio varejista de artigos de 6ptica
47.8 Comércio varejista de produtos novos nao especializados anteriormente e de produtos usados
47.81-4 Comércio varejista de artigos do vestuario e acessorios
47.82-2 Comércio varejista de calgados e artigos de viagem
47.83-1 Comércio varejista de joias e relogios
47.84-9 Comércio varejista de gas liquefeito de petroleo (GLP)
47.85-7 Comércio varejista de artigos usados
47.89-0 Comércio varejista de outros produtos novos ndo especificados anteriormente
47.9 47.90-3 Comércio ambulante e outros tipos de comércio varejista (2)

(1) Nao estao incluidas no ambito da PAC as atividades de manutencao e reparagao de veiculos automotores (CNAE 4520-0) e de motocicletas
(CNAE 4543-9). (2) Atividade fora do ambito da PAC.
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IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Diretoria de Pesquisas

Geréncia de Pesquisas

www.ibge.gov.br
ibge@ibge.gov.br

Coordenagéo de Servigos e Comércio

PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 2014
QUESTIONARIO SIMPLIFICADO

IDENTIFICAGAO DO QUESTIONARIO

(Uso do Orgao Regional)

CODIGO DO MUNICIPIO DA UC

UF

L1

Ly

DIST/SUBDIST

L1

MUNICIPIO

CADASTRO DO TECNICO

DE PESQUISAS

03 CONTROLE 04

L

1

OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS INFORMAGOES - a legislagao vigente, de acordo com o Decreto Federal n° 73.177 de 20 de novembro de 1973 e a Lei n° 5.534 de 14
de novembro de 1968, modificada pela Lei n° 5.878 de 11 de maio de 1973, dispde sobre a obrigatoriedade e sigilo das informagdes coletadas pelo IBGE, as quais se
destinam, exclusivamente, a fins estatisticos e ndo poderéo ser objeto de certiddo e nem teréo eficacia juridica como meio de prova.

PRAZO DE ENTREGA - conforme descrito no recibo entregue pelo Técnico de Pesquisas.

PROPOSITO DA PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - coletar dados econémico-financeiros necessarios a formulagéo de politicas publicas e programas sociais, bem como
a estimagéo pelo Sistema de Contas Nacionais dos agregados macroeconémicos, em especial o Produto Interno Bruto - PIB.

I - INFORMAGOES CADASTRAIS

IDENTIFICAGAO DA SEDE DA EMPRESA

PAC

IR RN

CNPJ da empresa

Sufixo DV

PAC

DADOS CADASTRAIS

SEDE DA EMPRESA (MATRIZ)

FIRMA OU RAZAO SOCIAL
01
NOME FANTASIA (se nao possuir, registre S/D) SITE DA EMPRESA (se nao possuir, registre N/T)
02 02A
LOGRADOURO (rua, avenida, rodovia, etc.) NUMERO COMPLEMENTO (bloco, grupo, andar, sala, km, etc.)
03 04 ‘ ‘ ‘ ‘ 05
BAIRRO/DISTRITO/LOCALIDADE NOME DO MUNICIPIO IGLA Ul CEP
06 13 12 07 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
DDD TELEFONE RAMAL FAX E-MAIL DO RESPONSAVEL PELA EMPRESA
08 09 10 ‘ ‘ ‘ 11 14
[DESCRICAO DA PRINCIPAL ATIVIDADE (MAIOR RECEITA) DA EMPRESA ICODIGO CNAE 2.0
15 16
L1 ]-]
UNIDADE DE COLETA
Enderego da Unidade da Empresa (Sede/Filial/Grupo Empresarial) designada a preencher o questionario. Nao informar enderego do contador terceirizado/contratado
SLEJ%)S? é 1I_3AV— DA UNIDADE COGRADOURO (rua, avenida, rodovia, etc.) NUMERO [COMPLEMENTO (Bloco, grupo, andar, safa, km, 6tc.)
17 18 19 20
BAIRRO/DISTRITO/LOCALIDADE NOME DO MUNICIPIO SIGLA UF CEP
21 28 27 22 ‘ ‘ ‘
DOD ELEFONE RAMAL FAX [E-MAIL DO RESPONSAVEL PELO PREENCHIMENTO
23 24 25 26 29
DADOS CADASTRAIS COMPLEMENTARES
01 | SITUAGAO CADASTRAL EM 31-12-2014 02 | MUDANGAS NA ESTRUTURA DA EMPRESA NO ANO DE 2014 | 03 | CNPJ DE LIGAGAO DA EMPRESA

de receita

L1

de receita

01 - Em operagéo
03 - Paralisada com informagao

04 - Extinta com informagéo

02 - Cisao parcial

L]

01A | DATA DA OCORRENCIA para os itens 03 e 04

00 - Nao houve mudangas

01 - Fus&o ou ciséo total

03 - Incorporagéo de outra(s) empresa(s)
03A - Incorporada por outra empresa

06 - Alteragdo de CNPJ por outros _
motivos (esclareca em "OBSERVACOES")

Sucessora/Antecessora - Arrendataria/Arrendada

IR AN e

Sucessora/Antecessora - Arrendataria/Arrendada

IREEEEEE NEEE NN

PRINCIPAIS MERCADORIAS REVENDIDAS POR ORDEM DE

CLASSE PRINCIPAL DE COMERCIO

06 FORMA DE TRIBUTAGAO UTILIZADA

04 PREDOMINANCIA NA RECEITA, INCLUSIVE POR REPRESENTAGAO COMERCIAL 05 (predominancia na receita) PELA EMPRESA
1 - Lucro Real
8 ) bbbt 1 - Comércio Varejista
2 - Lucro Presumido ou Arbitrado
20 TSSOSO OSSP TP PSP URTTSURITRPRRTPION u 2 - Comeércio Atacadista . ) !
3 - Sistema “Simples Nacional”
<20 TSSOSO SRRSO SROTURRT 3 - Representagao Comercial 4 - Imune ou lsenta
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Il - INFORMAGOES DA EMPRESA

ATENCAO : Unidade de Investigagéo: neste questionério devem ser registrados os dados da empresa como um todo.
Informagées contabeis: devem se referir as de competéncia do ano civil (janeiro a dezembro) e serem prestadas de acordo com a Legislagdo Societarig.
Forma de preenchimento: registre os dados, de forma legivel, a caneta. O preenchimento dos valores deve ser em REAIS e SEM CENTAVOS.

Antes de preencher o questionario, leia as instrugcées em anexo.

NUMERO DE PESSOAS OCUPADAS COD | EM31-03 | cOD | EM30-06 | COD | EM30-09 | COD | EM 31-12
Pessoal Assalariado .............cccoooiiiiiiiiiiiiii s 01 05 09 13
Pessoal Nao-Assalariado
Proprietario e s6cios com atividade na empresa .........c.cccccceeeeeeen 02 06 10 14
Membros da familia sem remuneragao ............ccccoeeeriveneeiceinenne. 03 07 11 15
Total 04 08 12 16
DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO cép VALORES EM REAIS
Receita bruta
REVENAA A8 METCAUOIIAS ... ceeaeeeceeeesetesee ittt e et s bbbt 17 \_;M ,00
Comissdes sobre vendas de representagéo comercial e agentes do comércio ... 17A \_;M ,00
Outras atividades (indUstria, SErvigos, tranSPOME,BIC. ) ........c.iuiuriiiriiiieiei ittt 18 \_;M ,00
Dedugdes (ICMS, ISS, PIS/PASEP, SIMPLES NACIONAL, €tC.) (=) ....ccooviiiiiiiiciccieciecseccsc s 19 \_;M ,00
Receita liquida (Cod. 17 + 17A + 18 - 19) ... 20 \_;M ,00
Demais receitas OPEracionais € OULIAS FECEIAS. ............iruirruirrsiseisersessessessessessessess et essesessesesssessb st ess s ess st ensansens 21 \_;M ,00
Total (Céd. 20 + 21) 22 \_;M ,00
COMPRAS, ESTOQUES E CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDAS o
(N&o inclua ICMS e o IPI quando recuperaveis. Preencher somente se o0 c4d.17 estiver preenchido) cop VALORES EM REAIS
Compras de mercadorias para reVENAa NO @MNO .......c..ueuiuiiririurisiieiiiee ettt eb e 23 ,00
ESLOQUES BIM 311220713 ..ottt ettt 24 ‘_;M ,00
ESLOQUES €M 31-12-2014 .....ooovieeeee ettt a et a et a e st s e s s s s s s s s s s et en s et ens et ens et en et en st enanann 25 ‘_Qu ,00
Custo das mercadorias revendidas (valor contabil apurado e levado a DRE - Céd. 23 + 24 - 25) .... 25A ‘_Qu ,00
GASTOS COM PESSOAL NO ANO .
Total pago ou devido cop VALORES EM REAIS
Salrios e outras remuneragdes (inclua 13° salario, férias, horas extras, comissdes, participagao nos lucros
pagas aos empregados, honorarios, etc.) - ndo incluir bolsa paga a estagiarios (Cod. 39) .........cccccccevvirrunne. 26 ,00
Retiradas pro-labore do proprietario ou sécios com atividade na empresa (vide inStrugao) ...........ccccceeeevrennne 27 \—M .00
Contribuicdes para a Previdéncia Social (parte da empresa, ou seja, ndo inclua a contribuicdo descontada dos
salarios dos empregados, nem os recolhimentos relativos aos autONOMOS) ...........cccccueiiiiiiiiiiiiiiiiii e 28 ,00
FGTS (se tiver empregados e nao preencher, justificar em OBSERVAGOES) - nao incluir os 50% do FGTS pagos
por Motivo de diSPENSA (COT. 30)..........cuuiuiieiiiiiieiiii ittt ettt ea s s et st ee s b et et et s et seh ettt e st nneenn 29 ,00
Indenizagdes trabalhistas, rescisdes contratuais e por dispensa incentivada - inclusive os 50% do FGTS .................... 30 ,00
Beneficios concedidos (transporte, alimentagéo, auxilio-educagéo, planos de saude, auxilio-doenga, seguro de
vida em grupo, treiN@MENTO, BC.) .......c.iuiiiiiiiiiieieii bbbttt 31 ,00
PIS SObre folna d& PAGAMENTO ..........cueieiiieieiieiriectecte ettt e st s st ettt et s s ee s seeenae 31A ,00
L TP 32 ,00
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DESPESAS NO ANO ;
(ndo inclua salarios, retiradas e outras remuneragoes coD VALORES EM REAIS

e custo das mercadorias para revenda)

Aluguéis de iméveis e condominio (inclusive taxas de administragéo de shopping, galeria, etc.) ................... 33 ,00
Servigos prestados por terceiros (contabilidade, informatica, despachantes, publicidade, seguranga,
fretes € Carretos, MANULENGED, BTC.) ... . uii ettt ettt ettt ettt e e e s e e s e e e e s e et ese e er e e seeneseerennen 34 ,00

Servigos de comunicagéo (correio, fax, telefone e internet).............c.ccoooiiiiiiic 35 \_;M ,00
Energia elétrica, gas, AgUA € ©SJO0 ........ciiiiiiiiiiiiiiie ettt 36 \_;M ,00

Impostos e taxas (IPTU, IPVA, IOF, alvaras, etc.). Nao inclua ICMS, ISS, COFINS, PIS, IPI, SIMPLES
NACIONAL (COd. 19), B1C. ..ottt ettt etttk b et ebe s 37 ,00
Despesas financeiras - inclusive factoring, taxa de juros de longo prazo e despesas bancarias .................... 38 \_;M ,00
PIS/COFINS sobre outras receitas (informadas no COd. 21) ... 38B \_;M ,00
Proviséo para Imposto de Renda e Contribuigdo Social sobre o Lucro Liquido e pagamentos relativos
@ ESSES tMDULOS ...ttt ettt b a et bt a et e a et n e sttt n et s et ene e rens 38C ,00
Outras provisdes constituidas (contingéncias, proviséo para devedores duvidosos,
perdas com clientes, perdas Com ESLOGUE, BIC.) ...ueuriiiuiuriiiriiieiiriieeeiet ettt sttt enesena 38D ,00
Demais despesas operacionais e outras despesas (néo inclua CMV (Céd. 25A) e depreciagado acumulada).| 39 \_;M ,00
Discrimine os principais valores do Cédigo 39 quando ultrapassar 30% do total (Codigo 40)

I I ™

I P

L1 o
Total 40 \_;M ,00

AQUISIGOES E BAIXAS DO ATIVO IMOBILIZADO NO ANO coép VALORES EM REAIS

Aquisi¢des e produgéo propria realizadas no ativo imobilizado ... 40A ,00
40B \_M ,00
Baixas .... 40C ,00

x % PERCENTUAL
FORMA DE REALIZAGAO DAS VENDAS. - SISTE‘MA DE CQMERCIALIZA(;AO coD Relativo a Receita Bruta
Preencher somente se o Cédigo 17 estiver preenchido

Melhorias

(Cédigo 17)
Lojas (vendas no balcao), estabelecimentos, postos de combustiveis, boxes em mercados, depésitos, galpdes,
AMMAZENS € SAIAS ...t e bbb bbb bbbttt 41 %
Quiosques, traillers e outros estabelecimentos situados em local fixo fora da loja em estradas, pragas,
rodovidrias, corredores de Shopping Centers, efc. .. 42 Ll_l_f %
COMTRIO ..ttt bbbt bbb et 2 h bbb bbbttt bbbttt 43 Ll_l_f %
Porta a porta (domicilio), postos méveis ou por ambUIANEES ............c.cuiiuiiiiiiiiiiiie e 44 u_l_f %
01T T TN 45 u_l_f %
Televendas ... 46 Ll_l_f %
OULFOS (ESPECIFICAT) ......vuceeceieicie e 47 %
Total 48 100%

Il - DADOS DE REGIONALIZAGAO

0S CODIGOS 59, 65 E 77 DEVEM CORRESPONDER AOS CODIGOS 16, (26 + 27) e (17 + 17A), RESPECTIVAMENTE

A cOD| SIGLA [coD| pelPE |cOD| VALORESEMREAIS [cop| ™ BEUND | cop|  VALORES EM REAIS
49 ’ ‘ ‘ 54 60 ’ ‘ l ‘,00 66 72 ’ ‘ ‘ ‘,00
............................................................. 50 ’ ‘ ‘ 55 61 | l l ‘,00 67 73 | l l ‘.00
............................................................. | L1 s % I P o [ I
............................................................. o| LL||s o | ) ™ o | I ™
53 ’ ‘ ‘ 58 64 ’ ‘ l ‘,00 70 76 ’ ‘ ‘ ‘,00
Total 59 65 || ‘ ‘ | oo| 71 77| ‘ ‘ ‘,oo
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AUTENTICAGAO
Apbs verificar se as informagdes foram prestadas em REAIS e SEM CENTAVOS, se est&o corretas e sem rasuras

Datadeentrega: _ /[ Data de devolugéo: __ /[
Responsavel pelo preenChimeNnto: ..o CArg0: o
Tl e Ramal: ... FX. oot
AASSINATUT: ...t h et b bbb d b h L E e E e h oL E ek L d b E e E e d b h oL E Lo h e L b b L E e h s bbb

Certifico que as informagdes aqui contidas séo completas e estdo de acordo com as demonstragdes financeiras da empresa.

AsSINatura do TECNICO A8 PESTUISAS: ...ouiiuiieiiitiiitiit ettt ettt ettt a et h e bt e bt b e st eh e b e st eh et es e e b e e ea b e b4 b eh e eb et e h £ eb et eh 4o b e e eh b eb e e eh et et eh e eb et eb £ eb e et eh e et e st eh et e st ettt et et e b et ebeanen

OBSERVAGOES

NOTA
A empresa pode optar por prestar informagdes por questionario eletrénico, cujo software esta disponivel no site do IBGE: www.ibge.gov.br

COMENTARIOS E/OU SUGESTOES

Que comentarios sobre a pesquisa e sugestdes de melhorias o(a) senhor(a) teria a fazer?

Obrigado pela dedicagdo em preencher este questionario. Por favor, retenha uma cépia para seu controle.
Os resultados finais desta pesquisa serdo divulgados na homepage do IBGE.

INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO

Este questionario aplica-se as empresas com atividade predominantemente comercial, ou seja, cujo maior faturamento advém da atividade

comercial, registradas no Cadastro Nacional das Pessoas Juridicas - CNPJ - do Ministério da Fazenda.
Como atividade comercial entende-se a compra de mercadorias para revenda, sem transformacgdes, representagdo comercial e agentes do comércio.
1-INFORMAGOES CADASTRAIS

Preencha os Dados Cadastrais da Sede da Empresa e da Unidade de Coleta utilizando somente enderecos pertencentes a empresa. Nao
preencha com o enderego do contador. Caso seja Unidade Unica, repetir o enderego da Sede.

CAPITULO 03 -DADOS CADASTRAIS

Item 02 - Nome fantasia - informar o nome pelo qual a empresa é conhecida. Caso a empresa possua lojas, filiais ou locais de venda com nomes
fantasia diferenciados, registre o nome fantasia pela qual a empresa é mais conhecida. Caso a empresa ndo possua nome fantasia, registre S/D
(Sem Denominagéo).

Item 15 - Descricao da atividade de maior receita - informe com o maior nivel de detalhamento possivel a atividade desenvolvida pela empresa.
Exemplo: comércio varejista de roupas, comércio atacadista de produtos alimenticios, comércio varejista de pecas para automoéveis, mercearia,
farmacia, acougue, otica, papelaria, livraria, sapataria, loja de material de construgdo, representagdo comercial de material de construcgéo,
representacao de veiculos automotores, representagéo de motocicletas, representacdo de combustiveis, etc.

Item 16 - Codigo CNAE 2.0 - informe o codigo equivalente a descricédo da atividade de maior faturamento da empresa. O cédigo pode ser
consultado na Relagdo de Atividades, em anexo, neste questionario ou pela internet no endereco http://www.cnae.ibge.gov.br.

Item 17 - Sufixo e DV da Unidade de Coleta - corresponde ao enderego da Unidade designada para preencher o questionario. Se o endereco for
de outra empresa do Grupo Empresarial, devera ser preenchido com o Sufixo 9999 e o Digito Verificador (DV) sera, automaticamente, calculado
pelo sistema.

ATENGAO: nio informar enderego do contador terceirizado/contratado.
CAPITULO 04 -DADOS CADASTRAIS COMPLEMENTARES
Item 01 - Situacao cadastral em 31-12-14 - registre nas quadriculas o cédigo da situagéo da empresa, conforme definido abaixo:

01 -Em operacgao - se a empresa estava funcionandoem 31.12.14.
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Continuagéo)

03 - Paralisada com informacgao de receita - se aempresa estava com sua(s) atividade(s) paralisadas em 31.12.14, porém, tenha funcionado

durante um periodo do ano e auferido receita.

04 - Extinta com informacao de receita - se a empresa estava com sua(s) atividade(s) encerradas em 31.12.14, porém, tenha funcionado

durante um periododo ano e auferido receita.

Item 01A - Data da Ocorréncia (somente para as Situagdes Cadastrais 03 e 04) - informar o més e o ano da paralisagdo ou extingdo da

empresa.

Itens 02 e 03 - Mudancas na Estrutura da Empresa - caso tenha ocorrido algum processo de mudanca na estrutura da empresa em 2014, devem
ser preenchidos o codigo correspondente e o CNPJ de Ligagao, respectivamente. Caso ndo tenha ocorrido no ano base de 2014, preencher com
00 - Nao houve mudangas.
Item 04 - Principais Mercadorias Revendidas - descreva, detalhadamente, as trés principais mercadorias revendidas de acordo com
a predominancia na receita bruta do comércio.
Item 05 - Classe principal de comércio - preencha este item, de acordo com a predominancia da receita, seguindo as definigdes das classes de
comércio:
1 - Comércio Varejista - venda de produtos novos ou usados destinados, predominantemente, a pessoas fisicas, para consumo, uso pessoal
oudomeéstico, independente da natureza e quantidade vendida.

2 - Comércio Atacadista - venda de produtos que serdo utilizados no processo produtivo, destinam-se, portanto, a instituicdes publicas,
exportacdes, revendedores, industrias, profissionais autbnomos, agricultores, prestadores de servigos (restaurantes, bares, oficinas, etc.).

3 - Representagao comercial - vendas de produtos a base de comissao realizadas por representantes comerciais e/ou agentes do comércio,
que se destinam a instituigdes publicas, exportacdes, revendedores, industrias, profissionais autbnomos, agricultores, prestadores de servigos
(restaurantes, bares, oficinas, etc.).

Item 06 - Forma de tributagao - registre na quadricula o cédigo correspondente a forma de tributagéo utilizada: 1 - Lucro Real; 2 - Lucro
Presumido ou Arbitrado; 3 - Simples Nacional - se aempresa estiver na condigdo de Microempresa - ME ou Empresa de Pequeno Porte - EPP,
na forma da Lei Complementar n’ 123/2006 que instituiu, a partir de 01-07-2007, novo tratamento tributario simplificado, também conhecido como
Simples Nacional ou Super Simples. Tal regime substituiu, a partir de 01-07-2007, o Simples Federal, Lei 9.317/1996, que foi revogada a partir
daqueladata; ou 4-Imune oulsenta.

I1-INFORMAGOES DAEMPRESA
CAPITULO 05-PESSOAL OCUPADO

Informar o numero de pessoas efetivamente ocupadas em 31-03, 30-06, 30-09 e 31-12-14, independente de terem ou ndo vinculo empregaticio,

desde que tenham sido remuneradas pela empresa, com excegdo dos membros da familia sem remuneragéo.

Inclua as pessoas afastadas em gozo de férias ou por motivo de licengas. N&o considerar as pessoas que se encontram afastadas por licengas,

ou pelo seguro por acidentes por mais de 15 dias. N&o incluir os estagiarios contratados pela empresa.

Pessoal assalariado - informar o numero de pessoas que recebem salarios independente de serem ou no ligadas a atividade comercial, tais
como: vendedores, caixas, chefes, supervisores de vendas, gerente de vendas, carregadores, balconistas, pessoal ligado a atividade
administrativa, estoquistas, empacotadores, frentistas, encarregados de compra, motoristas e ajudantes (caso a empresa possua frota propria
para transporte de mercadorias), etc.

Pessoal ndo-assalariado - informar o proprietario e os sécios com atividade na empresa e membros da familia sem carteira assinada,
remuneracao fixa ou salario.

CAPITULO 06 - DEMONSTRATIVO DA RECEITANO ANO

17 e 18 - Receita bruta - informar as receitas brutas provenientes da revenda de mercadorias e de outras atividades executadas pela empresa,
néo deduzidas dos impostos incidentes sobre as vendas, das vendas canceladas, dos abatimentos e dos descontos incondicionais. Caso o valor
do Céd. 18 seja maior que 0 do Céd. 17 +17A, favor discriminar em OBSERVAGOES qual atividade proporcionou esta receita.

17A - Comissodes sobre vendas de representagdo comercial e agentes do comércio - informar a receita bruta proveniente do recebimento de
comissdes sobre as vendas efetuadas através de representagdo comercial e/ou agentes do comércio.

19 - SIMPLES NACIONAL - caso a empresa tenha optado pelo sistema de tributacdo SIMPLES NACIONAL, registre no Céd. 19 o total do
pagamento anual unificado dos impostos e contribuicdes relativos ao ano de 2014. O sistema SIMPLES NACIONAL implica no pagamento, em
uma unica guia de recolhimento, dos seguintes impostos e contribuigdes: Imposto de Renda Pessoa Juridica - IRPJ, PIS, COFINS, IPI,

Previdéncia Social, ICMS, ISS e Contribui¢do Social sobre o Lucro Liquido - CSLL.

21 - Demais receitas operacionais e outras receitas - inclua neste cddigo as demais receitas operacionais, tais como: receitas financeiras,
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Continuagé&o)

variagdes monetarias ativas, receita de aluguéis, recuperagao de despesas, resultado positivo em participagdes societarias, etc. Informar também
as outras receitas, que séo resultantes de operagdes nédo incluidas nas atividades principais e acessérias da empresa, tais como: o lucro na

alienacdo de bens, ou seja, o resultado positivo obtido na venda de bens do ativo imobilizado.
CAPITULO 07 - COMPRAS, ESTOQUES E CUSTOS DAS MERCADORIAS REVENDIDAS

23 - Compras de mercadorias para revenda no ano - informar o valor das mercadorias adquiridas para revenda no mercado interno e externo,
pagas a vista ou a prazo.

Inclua no custo das mesmas as despesas de seguro e de transporte até o estabelecimento, além dos impostos n&o recuperaveis. Informar o valor
liquido das compras, ou seja, ndo inclua as devolugdes, abatimentos, descontos obtidos, ICMS e IPI quando recuperaveis.

24 - Estoque em 31-12-13 - corresponde as mercadorias ndo vendidas no ano de 2013, inventariadas e contabilizadas, passando entdo para o
exercicio pesquisado como estoque inicial.

25 - Estoque em 31-12-14 - corresponde as mercadorias ndo vendidas no ano de 2014, inventariadas e contabilizadas no exercicio pesquisado
como estoque final.

25A - Custo das mercadorias revendidas - informar o valor contabil apurado e langado na Demonstragédo do Resultado do Exercicio. Observaro
fechamento com a seguinte equacéo: Cédigos (23 + 24 -25)

CAPITULO 08 - GASTOS COM PESSOAL NO ANO

26 - Salarios e outras remuneragées - informar o total das importancias pagas a titulo de salarios fixos, comissdes sobre vendas, horas extras,
participagdes nos lucros pagas aos empregados, ajudas de custo, 13° salario, abono financeiro de 1/3 das férias, etc. Ndo deduza as parcelas
correspondentes as cotas de Previdéncia e Assisténcia Social ou de consignagdo de interesse do empregado (aluguel de casa, contas de
cooperativas, etc.). Ndo inclua: diarias pagas a empregados em viagens; participagdes ou comissdes pagas a profissionais autbnomos;
indenizagbes pagas pelas empresas por motivos de dispensa (aviso prévio, 50% do FGTS, férias proporcionais, planos de demissao voluntaria,
etc.), que devem serinformados no Céd. 30; e bolsa paga a estagiarios (Cod. 39).

27 - Retiradas pro-labore do proprietario ou sécios - considere as importancias pagas a titulo de pré-labore dos sécios e do proprietario com
atividade naempresa.

28 - Contribuigdes para a Previdéncia Social - informar as despesas da empresa e de competéncia do ano de referéncia da pesquisa,
independente de terem sido pagas ou ndo. Nao incluir a parte descontada dos salarios dos empregados, nem os recolhimentos relativos aos
autbnomos.

29 - FGTS - informar os valores de competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independente de terem sido pagos ou ndo. Caso tenha
empregados o preenchimento é obrigatério, com excegéo dos casos em que nao existe vinculo empregaticio. Lembramos que a opgéo pelo
SIMPLES né&o desobriga a empresa de preencher este codigo. N&o incluir os 50% do FGTS pagos por indenizagées por dispensa, que deve ser
informado no Céd. 30.

30 - Indenizagoes trabalhistas, rescis6es contratuais e por dispensa incentivada - correspondem as obrigagdes da empresa por ocasiéo da
dispensa do empregado, tais como: aviso prévio, 50% do FGTS, 13’ salario e férias proporcionais, planos de demissao voluntaria (incentivo a
demissdes), acordos judiciais, etc.

31A - PIS sobre folha de pagamento - informar as contribui¢cdes incidentes sobre o total da folha de pagamento de seus empregados, quando a
empresa for contribuinte nesta modalidade.

CAPITULO 09 - DESPESAS NOANO

N&o devem ser registradas, neste capitulo, as despesas e os custos registrados em capitulos anteriores, tais como: custo das mercadorias
revendidas, gastos com pessoal (encargos sociais, salarios, retiradas e outras remuneragées), etc.

34 - Servigos prestados por terceiros - informar as despesas pagas a profissionais liberais ou autbnomos, tais como: contadores, advogados,
despachantes, bombeiros hidraulicos, eletricistas, pedreiros, pintores, etc; e também a empresas prestadoras de servigos, tais como:
contabilidade, informatica, seguranga, transporte de valores, manutengao, etc.

38 - Despesas financeiras - informar as despesas relativas a juros de empréstimos, financiamentos, descontos de titulos e descontos concedidos
aclientes por pagamento antecipado de duplicatas e outros titulos.

38B - PIS/COFINS sobre outras receitas - informar as contribui¢ées incidentes sobre as receitas declaradas no Capitulo 06 - Demais receitas
(Cod. 21).

39 - Demais despesas operacionais e outras despesas - devem ser informadas as despesas operacionais néo registradas nos Coédigos 33 a
38D, tais como: contribuigdes a associagdes de classe, assinaturas de revistas e publicagdes, indenizagdes trabalhistas sem motivo de demisséo,
despesas com cartérios, despesas indedutiveis, doagdes, donativos, titulos incobraveis, quebra de estoque, bonificagdes e garantias, pedagio,
etc. Informar também as outras despesas, ou seja, as despesas resultantes de transag¢des néo incluidas nas atividades principais ou acessérias
da empresa, tais como: o prejuizo na alienagdo de bens, ou seja, o resultado negativo obtido na venda de bens do ativo imobilizado, que consiste
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (conclus&o)

na diferenca entre o valor de venda do bem e o valor contabil (custo histérico, corrigido e depreciado). Quando esta despesa ultrapassar 30% do
Cod. 40, discrimine os trés principais valores nos campos reservados para esse fim.

Inclua despesas com redugao nos valores dos ativos - impairment, de acordo com a legislacéo contabil instituida pelas leis 11.638/07 e 11.941/09.

Devem ser informados em outros cédigos: Provisdo para Imposto de Renda (IRPJ) e Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido (CSLL) (Céd.
38C); Outras Provisées constituidas (contingéncias, provisdo para devedores duvidosos, perdas com clientes, perdas de estoque, etc.)(Céd.
38D); REFIS (apenas o valor dos juros de atualizagéo sera considerado no questionario e informado como despesas financeiras) e juros sobre
Capital Proprio (empresas que ndo sejam S/A) (Cod. 38).

Néao informar em nenhum capitulo do questionario: Juros sobre Capital Proprio de companhias abertas (a deliberagdo CVM n° 207/1996
determina as companhias abertas (S/A) a contabilizagédo desses juros diretamente em conta de lucros acumulados sem afetar o resultado do
exercicio); valores de depreciagdo e amortizagdo acumuladas; e recolhimentos da Previdéncia Social relativos aos autbnomos.

CAPITULO 09A - AQUISIGOES E BAIXAS DO ATIVO IMOBILIZADO NO ANO

40A - Aquisicdes e produgéo prépria - considere como aquisi¢des todos os bens adquiridos e incorporados ao Ativo Imobilizado da empresa,
pelo custo histérico, durante o ano. N&o inclua os encargos financeiros decorrentes de financiamento. Registre também os bens oriundos da
produgéao propria, e incorporados ao Ativo Imobilizado no ano.

40B - Melhorias - considere como melhorias as benfeitorias e os melhoramentos que tenham aumentado a vida Util dos bens e que tenham sido
incorporados ao Ativo Imobilizado no ano.

40C - Baixas - registre todos os bens do Ativo Imobilizado baixados pelo valor contabil, isto &, pelo custo historico corrigido e depreciado, durante o
ano.

CAPITULO 10 - FORMA DE REALIZAGAO DAS VENDAS - SISTEMA DE COMERCIALIZAGAO
Devera serinformado o percentual, segundo a forma de comercializagao, da receita bruta de revenda no ano, informada no Capitulo 06, C6d. 17.

41 - Lojas (vendas no balcao), estabelecimentos, postos de combustiveis, boxes em mercados, depésitos, galpoes, armazéns e salas -
vendas realizadas em estabelecimentos localizados em prédios circundados por paredes e com entrada independente.

42 - Quiosques, trailers e outros estabelecimentos situados em local fixo, fora da loja, em estradas, pragas, rodoviarias, corredores de
shopping centers, etc. - vendas realizadas em estabelecimentos localizados em espagos publicos, como pragas, calgadas, ruas de pedestre ou
corredores de shopping centers.

43 - Correio - vendas realizadas através de correio com apoio ou ndo de catalogos que contém a descrigao dos produtos e seus pregos.

44 - Porta a porta (domicilio), postos méveis ou por ambulantes - vendas realizadas por vendedores que se deslocam as casas dos
consumidores potenciais (com apoio ou ndo de catalogos que contém a descrigdo dos produtos e seus precos), se deslocam pela cidade ou se
fixam nas ruas.

45 - Internet - vendas realizadas através de um site da rede internacional de computadores.

46 - Televendas - vendas realizadas por telefone onde a empresa toma a iniciativa de ligar para o cliente em potencial ou disponibiliza um nimero
para contato.

47 - Outros - forma de comercializagdo ndo incluida nos cédigos anteriores, favor discriminar no campo especifico.
1l -DADOS DE REGIONALIZAGAO

Devem ser informados pela empresa, ainda que esta tenha exercido suas atividades em apenas uma Unidade da Federacéo. Os Cédigos 59 , 65
e 77 devem corresponder aos Cédigos 16, (26 + 27) e (17 + 17A), respectivamente. Nos enderegos da empresa onde foram exercidas,
exclusivamente, atividades administrativas e de apoio (depdsitos, almoxarifados, escritorios contabeis, etc.), informar apenas pessoal ocupado e
salarios.

Como Unidades Locais com receita de revenda, considerar todos os enderecos onde funcionam lojas, filiais, locais de venda, postos de venda,
etc., ou seja, todos os enderegos da empresa que efetuam revenda de mercadorias.

A Receita Bruta de Revenda deve ser informada na Unidade da Federagé@o onde ocorrer o fato gerador da receita, ou seja, na Unidade da
Federacéo onde foi realizada a revenda das mercadorias.
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RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0
céD DESCRIGAO

COMERCIO A VAREJO, POR ATACADO E REPRESENTAGCAO COMERCIAL DE VEICULOS AUTOMOTORES,
MOTOCICLETAS, PECAS E ACESSORIOS

4511-1 Comeércio a varejo e por atacado de veiculos automotores novos e usados - inclusive reboque e semi-reboques, ambulancias, veiculos
betoneiras-néoincluirbicicletas (4649-4 e 4763-6), tratores agricolas (466 1-3) e motocicletas (4541-2)

4512-9 | Representagdes comerciais e agentes do comércio de veiculos automotores - inclusive a venda sob consignagéo a varejo e por atacado - ndo
incluirarepresentacdo comercial e agentes do comércio de pecas e acessoérios novos e usados para veiculos automotores (4530-7)

4530-7 | Representagdes comerciais, agentes do comércio e comércio a varejo e por atacado de pegas e acessorios, novos e usados, para veiculos
automotores - ndoincluir paramotocicletas (4541-2) e paratratores agricolas (4661-3)

4541-2 | Comércioporatacado e avarejo de motocicletas, pegas e acessoérios novos e usados

4542-1 | Representagdes comerciais e agentes do comércio de motocicletas, pecas e acessorios - inclusive a venda sob consignacéo, a varejo e por
atacado.

REPRESENTANTES COMERCIAIS E AGENTES DO COMERCIO EXCETO DE VEICULOS AUTOMOTORES

4611-7 Matérias-primas agricolas in natura e animais vivos (cana-de-agucar, algodao, café em coco, bovinos, suinos, 1&, couro bruto, chifres, ossos,
crinas, etc.)

4612-5 | Combustiveis, minerais, produtos sidertrgicos e quimicos

4613-3 | Madeira, material de construcao, ferragens, material elétrico e material para pintura

4614-1 Maquinas, equipamentos, embarcacgdes e aeronaves

4615-0 | Eletrodomésticos, moveis e artigos de usodoméstico- ndoincluirmaquinas e equipamentos de informatica e de comunicagao (4614-1)

4616-8 | Téxteis, vestuario, calcados e artigos de viagens (fios naturais ou artificiais, fibras téxteis, artigos e complementos do vestuario e artigos em
couro curtido).

4617-6 | Produtosalimenticios, bebidas e fumo-naoincluirragédo paraanimais (4618-4); fumonédo beneficiado (4611-7)

4618-4 | Produtos especializados ndo especificados anteriormente (produtos farmacéuticos, cosméticos, perfumaria, joias, brinquedos, bicicletas,
papel de parede, racéo, distribuidores de jornais e revistas para o comércio varejista sob contrato de comiss&o) - ndo incluir entregas de
jornais e revistas em domicilio (56320-2); veiculos automotores e auto-pecas (45)

4619-2 | Representantes comerciais e agentes do comércio de mercadorias emgeral ndo especializados (representante sem predominancia de algum
tipode mercadoria ou grupos de mercadorias especificas)

COMERCIO ATACADISTA DE MATERIAS-PRIMAS AGRICOLAS, ANIMAIS VIVOS; PRODUTOS ALIMENTICIOS PARA ANIMAIS
4621-4 | Comércio atacadista de café em grédo, em coco ou verde
4622-2 | Comércio atacadista de soja

4623-1 Comércio atacadista de animais vivos (bovinos, ovinos, suinos etc.), forragens, racdes, couros, 18, peles, sémen bovino e outros subprodutos
de origem animal, algodédo, fumo em folha ndo beneficiado, cacau, sementes, flores, plantas, sisal, cereais em bruto, fibras téxteis ndo
beneficiadas - ndo incluir produtos hortifrutigranjeiros (4633-8) e cereais beneficiados (4632-0), aves vivas, coelhos e pequenos animais
vivos paraalimentagéo (4633-8)

COMERCIO ATACADISTA ESPECIALIZADO EM PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO

4631-1 | Comércio atacadista de leite elaticinios

4632-0 | Comércioatacadistade cereais e leguminosas beneficiados, farinhas, amidos e féculas

4633-8 | Comércio atacadistade hortifrutigranjeiros -inclusive aves vivas, ovos e pequenos animais vivos para alimentagao

4634-6 | Comércioatacadistade carnes, produtos dacarne, pescados e frutos do mar-inclusive produtos de salsicharia, aves abatidas e derivados
4635-4 | Comércioatacadistade bebidas alcodlicas e ndo-alcodlicas

4636-2 | Comércio atacadista de produtos do fumo (cigarros, cigarrilhas, fumo em rolo ou em corda beneficiado, inclusive isqueiros, cachimbos e
demais artigos de tabacaria) - ndo incluir fumo emfolha nédo beneficiado (4623-1)

4637-1 Comércio atacadista especializado em produtos alimenticios ndo especificados anteriormente (café torrado, moido e soluvel, agucares,
balas, chocolates, mel, sorvetes, produtos de padaria, massas, sucos, conservas de frutas e legumes, 6leos e gorduras, condimentos,
alimentos congelados, etc.)
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RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC (continuagéo)

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0
coéD DESCRIGAO

4639-7 | Comeércio atacadista de produtos alimenticios em geral compreende a comercializagéo dos produtos das classes 4631-1 a 4637-1, porém
sem predominanciade nenhumdeles

COMERCIO ATACADISTA DE PRODUTOS DE CONSUMO NAO-ALIMENTAR

4641-9 | Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos, artigos de cama, mesa e banho e artigos de armarinho - nédo incluir colchoaria,
persianas e cortinas (4649-4)

4642-7 | Comércio atacadista de artigos do vestuario e acessorios - inclusive para uso profissional e de seguranga do trabalho, roupas esportivas
fardamento e uniforme

4643-5 | Comércio atacadista de calgados e artigos de viagem - calgados de qualquer material, inclusive esportivo, bolsas, malas e outros artigos para
viagens-naoincluir calgados ortopédicos sob medida (3250-7)

4644-3 | Comércio atacadista de produtos farmacéuticos, para uso humano e veterinario inclusive da flora medicinal - ndo incluir cosméticos,
produtos de perfumaria e de higiene pessoal (4646-0)

4645-1 | Comércio atacadista de instrumentos e materiais para uso médico, cirurgico, hospitalares e de laboratérios, proteses e artigos de ortopedia e
produtos odontolégicos - ndo incluir equipamentos médico-cirurgicos hospitalares (4664-8)

4646-0 | Comeércio atacadistade cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal, inclusive fraldas descartaveis

4647-8 | Comércio atacadista de artigos de escritorio e de papelaria; livros, jornais e outras publicagdes; papel, papeléo e seus artefatos - ndo incluir
papel e papeldo em bruto, embalagens de papel e papelao (4686-9), papel e papeldo usados e aparas de papel (4687-7), suprimentos para
informatica (4651-6)

4649-4 | Comércio atacadista de equipamentos elétricos, eletronicos pessoal e de uso domésticos, moéveis e outros artigos de usos pessoal e
doméstico ndo especificados anteriormente (bicicletas, triciclos, artigos de tapecaria, persianas, cortinas, lustres, luminarias, filmes para
fotos, CDs, fitas e discos, produtos de higiene e limpeza domiciliar, joias, relégios, bijuterias, pedras preciosas e semipreciosas lapidadas,
artigos de cutelaria, artigos para habitagdo de vidro, cristal, porcelana, borracha, plastico, metal, madeira, vime, bambu e outros similares;
brinquedos; instrumentos musicais; artigos de 6ptica, papel de parede, artigos para caga, pesca e camping, etc.) - ndo incluir equipamento e
material de informatica (4651-6), equipamentos de comunicacéo (4652-4), equipamentos de ginastica (4669-9) e de fisioterapia (4664-8),
pecas e acessorios paraaparelhos eletrodomésticos (4689-3)

COMERCIO ATACADISTA DE EQUIPAMENTOS E PRODUTOS DE TECNOLOGIAS DE INFORMAGAO E COMUNICAGAO

4651-6 | Comércio atacadista de computadores, periféricos e suprimentos de informatica (computadores, programas de computador néo-
customizaveis, toner, fitas, disquetes 6pticos, etc) - ndo incluir componentes eletronicos para equipamentos de informatica (4652-4),
maquinas paraautomagéao gerencial e comercial (4665-6), manutengéo e reparagdo de computadores (9511-8)

4652-4 | Comércio atacadistade componentes eletrénicos e equipamentos de telefonia e comunicagéo (valvulas e tubos eletrénicos, semicondutores,
microchips e circuitos integrados, circuitos impressos, telefones, intercomunicadores, secretaria eletronica e similares)

COMERCIO ATACADISTA DE MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS, EXCLUSIVE DE TECNOLOGIA DE
INFORMAGAO E COMUNICAGAO

4661-3 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecuario; partes e pegas; arados, cultivadores, tratores para uso
naagricultura e silvicultura, cortadores de grama, inclusive maquinas e equipamentos paraavicultura e apicultura

4662-1 | Comércio atacadista de maquinas, equipamentos para terraplenagem, mineracéo e construgéo - ndo incluir partes e pegas de tratores para
uso naagriculturaesilvicultura (4661-3)

4663-0 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso industrial; partes e pegas - maquinas operatrizes e maquinas
ferramentas para uso nos diversos ramos de industria - ndo incluir para mineragao e construgao (4662-1)

4664-8 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso odonto-médico-hospitalares e laboratoriais; partes e pecas -
mobiliario médico-hospitalares e odontolégico, equipamentos para laboratérios, para monitoragdo médica, médico-cirurgicos e para
fisioterapia

4665-6 | Comércio atacadista de maquinas e equipamentos para uso comercial; partes e pegas - balangas, balcées frigorificos, refrigeradores,
vitrines, registradoras, maquinas de fatiar, emissoras de cupomfiscal, leitora éptica, maquinas para automagao comercial

4669-9 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos nédo especificados anteriormente; partes e pegas - bombas, compressores e
carneiros hidraulicos, motores e transformadores elétricos, sistema para controle de incéndio, instrumentos e equipamentos de medida,
magquinas de costura para qualquer uso, maquinas e equipamentos para usos técnicos e profissional, maquinas e equipamentos para
escritério, robds.
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RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC (continuagéo)

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0

CcOD DESCRIGAO

COMERCIO ATACADISTA DE MADEIRA, FERRAGENS, FERRAMENTAS, MATERIAL ELETRICO E MATERIAL DE
CONSTRUGAO

4671-1 | Comércio atacadista de madeira e produtos derivados - madeira em bruto perfilada ou serrada, tabuas, pranchas, dormentes, barrotes e
similares, pré-moldados de madeira para construgéo - ndo incluir fabricagdo de pré-moldados com montagem (1622-6)

4672-9 | Comércio atacadista de ferragens e ferramentas (ferragens para construgédo, ferramentas manuais) - nao incluir produtos siderurgicos e
metaldrgicos para construgéo (vergalhdes, arames e pregos)(4679-6), chapas de acgo, bobinas (4685-1) e maquinas ferramentas industriais
(4669-9)

4673-7 | Comércio atacadista de material elétrico - fios, cabos, condutores elétricos, lampadas, tomadas, chaves elétricas - ndo incluir lustres,
luminarias (4649-4) e pecgas e acessorios para aparelhos de usos doméstico e pessoal, elétricos e eletronicos (4689-3)

4674-5 | Comércio atacadistade cimento

4679-6 | Comércio atacadista especializado de materiais de construgédo nédo especificados anteriormente e de materiais de construcdo em geral -
tintas e materiais para pintura, marmores e granitos, vidros, espelhos e molduras, areia, pedra, tijolos, tubos e canos de agua, aparelhos
sanitarios, vergalhdes, arames, pregos, esquadrias metalicas, divisorias, azulejos, pisos, piscinas e equipamentos correlatos, etc.

COMERCIO ATACADISTA ESPECIALIZADO EM OUTROS PRODUTOS

4681-8 | Comércio atacadista de combustiveis solidos, liquidos e gasosos - inclusive lubrificantes, lenha, carvéo vegetal, carvdo mineral, petréleo cru
embruto-naoincluir gasnatural veicular para postos de combustiveis (3520-4)e GLP (4682-6) e avendaavarejode GNV (4731-8)

4682-6 | Comércio atacadista de Gas Liquefeito de Petréleo (GLP)

4683-4 | Comércio atacadista de defensivos agricolas, adubos, fertilizantes e corretivos do solo - ndo incluir produtos farmacéuticos para uso
veterinario (4644-3)

4684-2 | Comércio atacadista de produtos quimicos e petroquimicos (resinas e elastdémeros, solventes, cloro, oxigénio, carga para extintor de
incéndio, alcool etilico, artigos pirotécnicos, féosforo de seguranca, adesivos, esséncias e concentrados aromaticos) - nao incluir
agroquimicos (4683-4)

4685-1 Comércio atacadista de produtos siderurgicos e metallrgicos (chapas de ago, bobinas etc) - ndo incluir artigos para construgao civil (4679-6)
4686-9 | Comércioatacadistade papele papeldoembrutoedeembalagem
4687-7 | Comércioatacadistaderesiduos e sucatas metalicas e ndo metalicas - aparas de papel e papeldo, sacos usados, plasticos, vidros usados

4689-3 | Comércio atacadista especializado de outros produtos intermediarios ndo especificados anteriormente - fios e fibras téxteis beneficiadas,
produtos de extragado mineral (minerais ferrosos e néo ferrosos, sal gema e sal marinho, ouro e outros metais preciosos), inclusive pegas e
acessorios para aparelhos de uso doméstico e pessoal - ndo incluir combustiveis (4681-8) artefatos de borracha para veiculos (4530-7) e
parausoresidencial (4649-4)

COMERCIO ATACADISTA NAO-ESPECIALIZADO

4691-5 | Comércio atacadista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios (ndo especializados, tais como,
supermercado/hipermercado atacadista, distribuidores de cesta basica)

4692-3 | Comércio atacadista de mercadorias em geral, com predominancia de insumos agropecuarios - ndo incluir o comércio especializado na
venda de insumos agropecuarios (ragéo no 4623-1; produtos veterinarios no 4644-3; implementos agricolas no 4661-3; adubos, fertilizantes
para agriculturano4683-4)

4693-1 Comércio atacadistade mercadorias em geral, sem predominancia de produtos alimenticios ou de insumos agropecuarios

COMERCIO VAREJISTA NAO-ESPECIALIZADO

4711-3 | Comércio varejistade mercadorias emgeral, com predominancia de produtos alimenticios - hipermercado (area de venda superiora5.000 m?
esupermercado (areade vendaentre 300 e 5.000 m?)

4712-1 | Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios (minimercados, mercearias, armazéns, empério,
estivas, quitanda, com areade vendainferiora 300 m?)

4713-0 | Comércio varejista de mercadorias em geral, sem predominancia de produtos alimenticios - lojas de departamentos ou magazines, bazar,
lojas de variedades, lojas duty-free de aeroportos internacionais, "lojas de 1,99", etc.

COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO

4721-1 | Comércio varejista de produtos de padaria, laticinios, frios e carnes conservadas, doces, balas, bombons e semelhantes, conservas de
frutas, legumes, verduras e similares
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RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC (continuago)

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0
CcOD DESCRIGAO

4722-9 | Comérciovarejistade carnes e pescados (agougues e peixarias - inclusive pequenos animais abatidos, mitdos, visceras e similares, pescado
crustaceos e moluscos, frescos, congelados, conservados ou frigorificados)

4723-7 | Comércio varejistade bebidas alcoodlicas e ndo-alcoodlicas - ndoincluir bares, botequinselanchonetes (5611-2)
4724-5 | Comércio varejista de hortifrutigranjeiros, inclusive aves vivas, coelhos e outros pequenos animais para alimentacéo

4729-6 | Comércio varejista de produtos alimenticios em geral ou especializados em produtos alimenticios nao especificados anteriormente - artigos
de tabacaria, comidas congeladas, produtos naturais e dietéticos, gelo, mel, sorvetes embalados em potes e similares, lojas de conveniéncia,
lojas de delicatessen, etc.

COMERCIO VAREJISTA DE COMBUSTIVEIS PARA VEICULOS AUTOMOTORES

4731-8 | Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores - inclusive Gas Natural Veicular (GNV) - ndo incluir Gas Liquefeito de
Petroleo (GLP) (4784-9) e lubrificantes (4732-6)

4732-6 | Comércio varejistade lubrificantes para uso automotivo e para outros usos

COMERCIO VAREJISTA DE MATERIAL DE CONSTRUGAO
4741-5 | Comeércio varejista de tintas e materiais parapintura -inclusive tintas automotivas

4742-3 | Comércio varejista de material elétrico (fios cabos, condutores elétricos, chaves elétricas, interruptores, tomadas e similares) - ndo incluir
pecas e acessorios para aparelhos de uso domésticos e pessoal (4757-1) para veiculos (45), lustres, luminarias e abajures (4754-7)

4743-1 | Comeércio varejista de vidros planos e de seguranga e espelhos - ndo incluir para veiculos (4530-7) e especializado em molduras de quadros
(4789-0)

4744-0 | Comércio varejista de ferragens, madeira e seus artefatos, material hidraulico e materiais de construgao ndo especificados anteriormente e
materiais de construgdo em geral sem especializagéo

COMERCIO VAREJISTA DE EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA E COMUNICAGAO; EQUIPAMENTOS E ARTIGOS DE USO
DOMESTICO

4751-2 | Comércio varejista especializado de equipamentos e suprimentos de informatica (computadores e periféricos, programas de computador
ndo-customizaveis, partes e pecgas para equipamentos de informatica, recarga de cartuchos associado ao comércio) - ndo incluir
equipamentos para escritorio (4789-0)

4752-1 | Comércio varejista de equipamentos de telefonia e comunicagéo - telefones, fax, intercomunicadores e similares, pecas e partes para
equipamentos de telefonia

4753-9 | Comércio varejista especializado de eletrodomésticos e equipamentos de dudio e video - ndo incluir equipamentos de informatica (4751-2),
de comunicagao (4752-1) e pegas e acessorios para eletroeletronicos domésticos (4757-1)

4754-7 | Comérciovarejistade méveis para qualquer uso, colchoariae artigos de iluminagéo residencial - ndo incluir artigos para habitagédo (4759-8)
4755-5 | Comérciovarejistaespecializado emtecidos, artigos de cama, mesa e banho e armarinho - ndo incluir cortinas, tapecaria (4759-8)
4756-3 | Comércio varejista especializado de instrumentos musicais e acessorios, inclusive misicasimpressas

4757-1 | Comércio varejista especializado de pecas e acessorios para aparelhos eletroeletronicos para uso doméstico - inclusive antenas - ndo incluir
partes e pecas paraequipamentos de informatica (4751-2) e comunicagao (4752-1)

4759-8 | Comércio varejista de artigos de uso doméstico nao especificados anteriormente (artigos de tapegaria, cortinas e persianas, artigos para
habitagéo, de vidro, cristal, porcelana, borracha, plastico, metal, madeira, vime, bambu, e outros similares, artigos de cutelaria, toldos e
similares, papel de parede, sistema de seguranca residencial - ndo incluir molduras e quadros e flores para ornamentacao, objetos de arte
(4789-0) antiguidades (4785-7)

COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS CULTURAIS, RECREATIVOS E ESPORTIVOS
4761-0 | Comérciovarejistadelivros, jornais, revistas e papelaria- nao incluir suprimentos de informatica (4751-2) e livros usados (4785-7)
4762-8 | Comérciovarejistadediscos, fitas de dudio, video, CDs e DVDs gravados ou néo

4763-6 | Comércio varejistade artigos recreativos e esportivos (brinquedos e jogos eletronicos, bicicletas e triciclos, artigos de caca, pesca e camping,
artigos do vestuario e acessorios especializado para a pratica de esportes, embarcagdes e outros veiculos recreativos, motores para
embarcagdes de esporte e lazer; pegas e acessorios referente a esta classe - ndo incluir armas e munigdes (4789-0) e calgados esportivos
(4782-2)
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RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC (concluszo)

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0

cOD DESCRIGAO
COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS FARMACEUTICOS, PERFUMARIA E COSMETICOS, OPTICOS E ORTOPEDICOS
4771-7 | Comércio varejista de produtos farmacéuticos para uso humano e veterinario, inclusive homeopaticos, fitoterapicos e da flora medicinal - ndo
incluir produtos odontolégicos (4645-1), cosméticos, perfumaria e de higiene pessoal (4772-5)
4773-3 | Comércio varejista de artigos médicos e ortopédicos (muletas, cadeiras de rodas, aparelhos auditivos, kits diagnosticos etc) - ndo incluir
equipamentos médico-cirurgicos hospitalares (4664-8)
4774-1 | Comérciovarejista de artigos de 6ptica-6culos, lentes
COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS NOVOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE E DE PRODUTOS USADOS
4781-4 | Comércio varejista de artigos do vestuario novos de qualquer material, acessorios e complementos do vestuario - ndo incluir roupas para
seguranca pessoal (4642-7); roupas e artigos do vestuario usados (4785-7),calgados e artigos de viagem (4782-2),artigos esportivos (4763-6)
4782-2 | Comérciovarejistade calcados e artigos de viagem
4783-1 | Comércio varejista de jéias e relégios inclusive pedras preciosas e semi-preciosas lapidadas, inclusive pegas e partes - nao incluir bijuteria
(4789-0)
4784-9 | Comérciovarejistade Gas Liquefeitode Petroleo - (GLP)em botijoes
4785-7 | Comeércio varejista de artigos usados - moveis, eletrodomésticos, objetos de arte, roupas e calgados, moedas e selos de colecéo, livros e
revistas, material de demoligédo, sacos, tambores - ndoincluir veiculos usados, partes e pecas (45)
COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NOVOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE
4789-0 | Comércio varejista de outros produtos novos nédo especificados anteriormente - suvenires, bijuterias, flores, plantas, vasos, material de

limpeza, sementes e mudas para jardinagem, artesanato, objetos de arte; animais vivos e alimentos para animais de estimagéo; brindes;
produtos eréticos; artigos para festas; artigos funerarios; fogos de artificio, equipamentos para escritoério, artigos fotograficos e para filmagem,
armas e munigdes, artigos religiosos e de culto, rede de dormir, carvao e lenha, extintores, cartdes telefonicos, cargas e preparados para
incéndio, quinquilharias para usos agricolas, etc.)
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IDENTIFICAGAO DO QUESTIONARIO
(Uso do Orgao Regional)

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

Diretoria de Pesquisas CODIGO DO MUNICIPIO DA UC

Coordenacéo de Servigos e Comércio UF MUNICIPIO DIST/SUBDIST
Geréncia de Pesquisas I I I I I I

PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 2014

QUESTIONARIO COMPLETO CADASTRO DO TECNICO
02 ‘ DEEESoTIeRS 03 ‘ CONTROLE 04

i ibgogorty IEERERER 2

OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS INFORMAGOES - a legislagéo vigente, de acordo com o Decreto Federal n° 73.177 de 20 de novembro de 1973 e a Lei n° 5.534 de 14
de novembro de 1968, modificada pela Lei n° 5.878 de 11 de maio de 1973, dispde sobre a obrigatoriedade e sigilo das informagdes coletadas pelo IBGE, as quais se
destinam, exclusivamente, a fins estatisticos e ndo poderéo ser objeto de certidao e nem terdo eficacia juridica como meio de prova.

PRAZO DE ENTREGA - conforme descrito no recibo entregue pelo Técnico de Pesquisas.

PROPOSITO DA PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - coletar dados econémico-financeiros necessarios a formulagéo de politicas publicas e programas sociais, bem como
a estimagéo pelo Sistema de Contas Nacionais dos agregados macroecondémicos, em especial o Produto Interno Bruto - PIB.

| - INFORMAGOES CADASTRAIS

|DENT|F|CACAO DA SEDE DA EMPRESA
PAC L PAC

CNPJ da empresa Sufixo DV

DADOS CADASTRAIS

SEDE DA EMPRESA (MATRIZ)

FIRMA OU RAZAO SOCIAL

01
NOME FANTASIA (se nao possuir, registre S/D) SITE DA EMPRESA (se n&o possuir, registre N/T)
02 02A
LOGRADOURO (rua, avenida, rodovia, etc.) NUMERO COMPLEMENTO (bloco, grupo, andar, sala, km, etc.)
03 04 ‘ ‘ ‘ ‘ 05
BAIRRO/DISTRITO/LOCALIDADE NOME DO MUNICIPIO ISIGLA UF| CEP
06 13 12 07 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
DDD [TELEFONE RAMAL FAX E-MAIL DO RESPONSAVEL PELA EMPRESA
08 09 10 ‘ ‘ ‘ 1" 14
DESCRICAO DA PRINCIPAL ATIVIDADE (MAIOR RECEITA) DA EMPRESA CODIGO CNAE 2.0
° Sl

UNIDADE DE COLETA
Endereco da Unidade da Empresa (Sede/Filial/Grupo Empresarial) designada para preencher o questionario. Nao informar enderego do contador terceirizado/contratado

SUFIXO / DV - DA UNIDADE LOGRADOURO (rua, avenida, rodovia, etc.) NUMERO COMPLEMENTO (bloco, grupo, andar, sala, km, etc.)
DE COLETA
17 ‘ 18 19 ‘ ‘ ‘ ‘ 20
BAIRRO/DISTRITO/LOCALIDADE NOME DO MUNICIPIO SIGLA UF| CEP
21 28 27 ‘ 22 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
DDD ITELEFONE RAMAL FAX E-MAIL DO RESPONSAVEL PELO PREENCHIMENTO
23 24 25 ‘ ‘ ‘ 26 29
DADOS CADASTRAIS COMPLEMENTARES
01 | SITUAGAO CADASTRAL EM 31-12-2014 02 | MUDANGCAS NA ESTRUTURA DA EMPRESA NO ANO DE 2014 03 | CNPJ DE LIGAGAO DA EMPRESA
01 - Em operagédo
. . . 00 - Nao houve mudangas
03 - Paralisada com informagao s /Ant A dataria/A dad
de receita 01 - Fus&o ou cisao total ucessora/Antecessora - Arrendataria/Arrendada
04 - Extinta com informagao o 5
e NN NN
03 - Incorporagéo de outra(s) empresa(s)

Sucessora/Antecessora - Arrendataria/Arrendada

HEE N

01A | DATA DA OCORRENCIA para os Itens 03 e 04
03A - Incorporada por outra empresa

MES ANO 06 - Alteragao de CNPJ por outros I ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

o1 I 02 I motivos (esclareca em "OBSERVAGOES")
l | ]|
04 PRINCIPAIS MERCADORIAS REVENDIDAS POR ORDEM DE 05 FORMA DE TRIBUTAGAO UTILIZADA
PREDOMINANCIA NA RECEITA, INCLUSIVE POR REPRESENTAGAO COMERCIAL PELA EMPRESA
1) 1- Lucro Real
u 2 - Lucro Presumido ou Arbitrado
2 OO OSSOSO OSSOSO TSSOSO PSSP T DRSO UT T DO UOTOPTPIURROONt
3 - Sistema “Simples Nacional”
10 OSSOSO OSSOSO OSSOSO 4 - Imune ou Isenta

=2IBGE
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Il - INFORMAGOES DA EMPRESA

ATENCAO: Unidade de Investigagéo: neste questionario devem ser registrados os dados da empresa como um todo.
Informagées contabeis: devem se referir as de competéncia do ano civil (janeiro a dezembro) e serem prestadas de acordo com a Legislagdo Societarig.

Forma de preenchimento: registre os dados, de forma legivel, a caneta. O preenchimento dos valores deve ser em REAIS e SEM CENTAVOS.

Antes de preencher o questionario, leia as instru¢6es em anexo.

NUMERO DE PESSOAS OCUPADAS cOD | EM31-03 | cOD | EM30-06 | COD | EM30-09 | COD | EM 31-12
Pessoal Assalariado
Ligado a atividade comercial ou de representacéo (gerentes de
vendas, supervisores, vendedores, balconistas, caixas, repre -
sentante comercial, empacotadores, frentistas, etc.) .................. 001 006 oM 016
Nao ligado a atividade comercial (presidente, diretores, pessoal
administrativo e ligado a outras atividades, etc.) ............c........... 002 007 012 017
Pessoal Nao-Assalariado
Proprietario e sécios com atividade na empresa....................... 003 008 013 018
Membros da familia sem remuneracéo... 004 009 014 019
Total 005 010 015 020
DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO coD VALORES EM REAIS
Receita Bruta (Se céds. 022 a 025 > 021 + 021A, discrimine a atividade correspondente em OBSERVAGOES)
Revenda de mercadorias (no caso de cooperativa, inclua as vendas a cooperados e de mercadorias de ’ ‘ ‘ ‘ ‘
COOPETAOS) ...ttt bbbttt 021 ,00
Comissdes sobre vendas de representagdo comercial € agentes de COMENCTIO ...........cvveuriiiriiieirieinierienens 021A ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Venda de produtos de fabriCaga0 PrOPIia ...........cccuiiiiiiiiiiiiiiiiiiii et 022 ’ ‘ l l ‘ ,00
Servigos de manutengao e reparagao (veiculos, eletrodomésticos, computadores, telefones, relégios, etc.) ... 023 ’ ‘ l l ‘ ,00
ROYalties de fTANGUIAS ........c.iiiiiiiiiiiiic bbbttt 024 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Outras atividades (lanchonetes, restaurantes, armazenagem, transporte, exploragéo de estacionamento, ’ l l l ‘
instalagdo e manuteng&o elétrica ou hidraulica, agropecuaria, €C.) .........c.ccovuririniriiiiciiiieiesi e 025 ,00
Deducdes (-) ’ ‘
Vendas Canceladas, abatimentos e descontos iNCONICIONAIS (=) .....vevrieeuieceriririiieiieeceeecesees e 026 l l l ,00
ICMS SODIE VENTAS (=) v.vevuieriieesireieteieieietit et etetetete ettt s st s st s et e s st s e se s st b et b e es b es et en e 027 ’ l l l ‘ ,00
PISIPASEP (=) 1.ttt h kbbbt 028 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Outros impostos e contribuicdes sobre vendas (IPI, ISS, SIMPLES NACIONAL, COFINS) (=) ..c.cvvrervreririicnnne 029 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Receita Liquida (021 + 021A + 022 + 023 + 024 + 025 - 026 - 027 - 028 - 029) 030 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
DEMAIS RECEITAS NO ANO cop VALORES EM REAIS
Aluguel de imoveis, MAquINas € EQUIDAMENTOS .......c.viviriiiieriieriiseeetret st ssses st s e b s ss et ensens 031 ’ l l l ‘ ,00
Receitas financeiras (juros, descontos 0btAOS, EC.) ..........uciuiiiiiiiiiiiiiiiee e 032 ’ l l l ‘ ,00
VariagOes MONELAMAS ALVAS .........c.euuiuiirieiiiiitiieiee stttk 033 ’ l l l ‘ ,00
Resultado positivo em participagdes societarias e em sociedades em conta de participagao ............c..cceueuvieiieninieininni 034 ’ l l l ‘ ,00
Demais receitas operacionais (recuperagao de AESPESAS, BIC.) .......iuuruuurirerisreriiiesieisse et es bbbt enieees 035 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Outras receitas - lucro na alienagao de bens do ativo imobilizado, €tc...........cccocviiriiriiciriieicicre 036 ’ l l l ‘ ,00
Total (031 + 032 + 033 + 034 + 035 + 036) 037 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
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RECEITA LIQUIDA DE REVENDA

NO ANO, SEGUNDO CLASSE DE COMERCIO coD VALORES EM REAIS
Preencher somente se o Codigo 021 estiver preenchido
Varejo (vendas ao pUbIiCO €M GEral)..........cciiiiiiiiiiiiiiiiiiiie e bt 038 ’ [ [ [ ‘ ,00
Atacado (exportagdes, vendas a instituicdes publicas, comerciais, industrias, profissionais liberais,
auténomos, agricultores, prestadores de servigos - restaurantes, bares, oficinas, etc.).........c.ccocoveiiiinennns 039 ’ l l l ‘ ,00
Total a0 L1 1 1 e
DESTINO DAS VENDAS DE MERCADORIAS .
Preencher somente se o Codigo 021 estiver preenchido CcOoD PERCENTUAL
Exportacéo direta - verificar correspondéncia com 0 COd. 039 ...........ccooiiiiiiiiiiiiiiiieiiiee e 041 %
Vendas a outras empresas - verificar correspondéncia com 0 COd. 039 ............ccooiiiiiiiiiiiiiiiiieieee e 042 %
Vendas para 6rgéos, empresas e instituicdes publicas - verificar correspondéncia com o Céd. 039 ............. 043 %
Vendas ao publico em geral - verificar correspondéncia com 0 C6d. 038 (Varejo) ...........c.cccceeveevrciiecieiieinens 044 %
Total 045 100%
COMPRAS NO ANO
N&o inclua o ICMS e o IPI quando recuperaveis. coOD VALORES EM REAIS
Preencher somente se o Codigo 021 estiver preenchido
Mercadorias para revenda (inclusive mercadorias de cooperados. Inclua os fretes e seguros sobre as
compras e ndo inclua as devolugdes € 0S IMPOStOS FECUPETAVEIS) .......cc.eviiiuieuieiiiieiiieiieie ittt 046 ’ l l l ‘ ,00
Matérias-primas para fabricagao prépria (deve preencher Céd. 022) ... 047 ’ [ [ [ ‘ ,00
Material de embalagem e outros materiais (de reposigao, pegas, €fC.) .........cccviiriiiiiiiiiiieiciiicee 048 ’ [ [ [ ‘ ,00
Total 049 | | l l l | 00
EM 31-12-2013 i EM 31-12-2014
ESTOQUES coD CcoD
VALORES EM REAIS VALORES EM REAIS
Mercadorias para revenda (inclusive merc. de cooperados).......... 050 ’ [ l l ‘ ,00 055 ‘ l l l ‘ ,00
Produtos acabados e em elaboracgéo (ver Cod. 022) ................... 051 ’ [ [ [ ‘ ,00 056 ‘ l l l ‘ ,00
Matérias-primas para fabricagéo prépria (ver Céd. 022) .............. 052 ’ l l l ‘ ,00 | 057 ’ l ‘ ‘ ‘ ,00
Material de embalagem e outros materiais (de reposigao, ‘ ‘ ‘
PEGAS, BEC.) 1.viiiiiitiiiie e 053 ’ l l l ,00 058 l l l ,00
Total 0s4 || | | | | 00 | o059 | | | | | | 0
; = CUSTO DAS MERCADORIAS )
METODO DE VALORACAO DOS ESTOQUES REVENDIDAS CcoD VALORES EM REAIS
Somente se o0 C6d.021 estiver preenchido
Custo das mercadorias revendidas (valor ‘ ‘
Custo contabil apurado e levado & DRE) ...................
- medio 2~ u -IREPS 3-u— UEPS 4-U-Outro (Céd. 046 + 050 - 055) 080 ‘ ‘ ‘ i
GASTOS COM PESSOAL NO ANO A
Total pago ou devido CcoD VALORES EM REAIS
Salarios e outras remuneragdes (inclusive 13° salario, férias, horas extras, etc.) - ndo incluir bolsa paga
2 ©SAGIATIOS (COU. 090) ..... . ovvvveeeeseeseeeeseeereesesseesseesseseseesssssseesessssessesssseesessesseeseseseseesesesseseesseseseeesseneessseeee 061 ’ | | | ‘ 00
Participagédo nos lucros (somente a parte distribuida aos empregados) e honorarios da diretoria...................... 062 ’ l l l ‘ ,00
Retiradas pro-labore do proprietario ou sécios com atividade na empresa (vide inStrugao) ...........ccccocevveveunnn 063 ’ l l l ‘ ,00
Contribuigdes para a Previdéncia Social (parte da empresa, ou seja, ndo inclua a parte descontada dos
salarios dos empregados, nem os recolhimentos relativos aos autGNOMOS) .........ccuecuiiriiiiiiiiiiiieiieii e 064 ’ [ [ [ ‘ ,00
FGTS (se tiver empregados e nao preencher, justificar em OBSERVAGOES) - n4o incluir os 50% do FGTS
pagos por motivo de dispensa (CO. DB7) ............ccooiiiiiiiiiiiiiiiiii et 065 ’ [ [ [ ‘ ,00
Contribui¢des para a previdéncia privada (parte da empresa, ou seja, ndo incluir a parte descontada dos
SAlArios dOS EMPrEYJATOS) ......c.uiuiiiiiiiitiiii ittt bt b et e e b e bt eae b b et ese et e e it e bt et e ete et ee e e 066 ’ [ [ [ ‘ ,00
Indenizacdes trabalhistas, rescisdes contratuais e por dispensa incentivada - inclusive os 50% do FGTS ....... 067 ’ l l l ‘ ,00
Beneficios concedidos aos empregados (transporte, alimentagao, auxilio-educagéo, planos de saude,
auxilio-doenga, seguro de vida em grupo, trein@mento, EC.)..........ccociiiiiiiiiiiiiiiiiiei e 068 ’ l l l ‘ ,00
(o S To ot (o] g = e [ o F=To F= T T (o S PRSTR 068A ’ l l l ‘ ,00
Total 069 | | l l L
(]
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DESPESAS OPERACIONAIS NO ANO

Nao inclua salérios, retiradas e outras remuneragdes, coD VALORES EM REAIS
despesas financeiras e de participagdes
Aluguéis e arrendamentos de imoveis ... 070 ‘ | | | ‘ ,00
Aluguéis e arrendamentos de maquinas, equipamentos e veiculos (ndo inclua leasing - Cod. 092). ‘
INCIUSIVE IOCAGEO ...ttt ettt ettt a st en e 070A ‘ | | | ,00
Condominios - inclusive taxas de administracéo de shopping, galerias, etC. .........cccccovoiiiiiiiiiiiiiiiiceies 071 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Comissdes pagas a representantes comerciais € outros intermediarios ............coveverieriereiieiiiese e 072 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Publicidade e propaganda (feiras, eventos, lancamento de produtos, promogées de vendas, material pro- ‘
MOCIONAl € MATKEHING) ......cvvioececteeeeeecee ettt s et s s s s es e st es s nseeesens s s ssennansesenenanans 073 ‘ | | | ,00
Combustiveis, pecas e acessoérios consumidos nos meios de transporte proprios - inclusive o consumo
de forma geral (veiculos, geradores, empilhadeiras, atividade administrativa, etc.) ..........c.ccoceoiiiiiiiienne. 074 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Servigos prestados por profissionais liberais ou auttnomos (pessoas fisicas) - inclusive os carreteiros, ‘
AESPACHANTES, BIC. ...ttt ettt bttt ettt et h et bbb bbb s bRttt ettt ettt b e 075 ‘ | | | ,00
Servicos prestados por empresas (pessoas juridicas)
Servicos técnico-profissionais (servicos juridicos, contabilidade, auditoria, consultoria, informatica,
pesquisa de mercado, servigos de arquitetura e engenharia, etc.) ...........cc.ccoiiiiiiiiiii 076 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Vigilancia, seguranga e transporte de VAIOTES ............cceiiiuiuiuiiniiiiieisicteeeeseeseesiesssseseesssesesesssessssesenas 077 ‘ | | | ‘ ,00
Fretes e carretos (ndo inclua os fretes sobre as compras - Cod. 046) ...............ccccecvviiiiriiiiiiienienn, 078 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Mao de obra contratada temporariamente junto a empresas locadoras de mao de obra ‘
(VIAE INSEIUGAO) ..ottt ettt 079 ‘ | | | ,00
Manutengao e reparagao de imoveis, instalagcdes, maquinas, veiculos e equipamentos ..................... 080 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Outros servigos prestados por empresas (limpeza, zeladoria, portaria, dedetizagdo, cobrangas, orga ‘ ‘
Nizagdo de feiras € CONGrESSOS, B1C.) .....iuiiiiiiriiiiirieiiiit ettt 081 | | | ,00
Servigos de comunicagao (correio, fax, telefone e internet) ...........ccooeeiriiiiiiiiiic s 082 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Energia elétrica, gas, AUA € ©STOT0 .........ceuevirueieiieieeeeieeeeeetee et eeeees e sttt na e es s nanaen 083 ’ | | | ‘ ,00
Armazenagem, despesas portudrias, aeroportuarias e despesas com importagéo e exportacao .............. 084 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Prémios de seguros (iméveis, veiculos, Mercadorias, €C.) ...........coiouiiiiiieiiiieete e 085 ’ [ [ [ ‘ ,00
Impostos e taxas (IPTU, IPVA, IOF, alvaras, etc.) - ndo incluir ICMS, ISS, COFINS, PIS, IPI, SIMPLES ‘ ‘
NACIONAL,BIC. ......ooooeeooreseoesseesseeeeeeeeeeeseeseeseeeseseessess e ee e eeeeeeesesseeseeeseseeeress e eeeeeeeeeeeeee 086 | | | 00
Viagens e representagdes (inclusive didrias € estadias) ...........coiiiiiiiiiiiieiie e 087 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Material de expediente, de uso, de consumo, de escritério e de limpeza ............ccooceriiiiiiiiiciicieeeee 088 ‘ [ [ [ ‘ ,00
Royalties pelo uso de marcas, patentes € franqUIas ..........ccoooiiiiiiiiiiiiiiii e 089 ‘ [ [ [ ‘ ,00
PIS/COFINS sobre outras receitas (COdS. 031 @ 036) ............o..ov.orveeoreerereeiessamsserseeeseeseesesesseessseeseneeanes 0898 ‘ | | | ‘ ,00
Demais despesas operacionais - ndo inclua despesas financeiras (C6d. 093/094), depreciagéo
(Cod. 098); provisao para IRPJ e CSLL (Céd. 100); pagamento de IRPJ e CSLL (Céd. 100) e constituicdo ‘ ‘
das demais ProVISBES (COU. 101) ...........ovvworreeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeseeeeeeeseeeesseeesseeeeesseeeseeeseeseeeenseeeseeeeee 090 | | | ,00
Discrimine os principais valores do Cédigo 090 quando ultrapassar 30% do total (Cédigo 091)
A I T
L1 11 e
L1 1 1 e
Total oo | LI l l | 00
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DESPESAS FINANCEIRAS E DE PARTICIPAGOES NO ANO coD VALORES EM REAIS
Despesas com arrendamento mercantil (leasing) de maquinas, equipamentos e veiculos..............c.cccceue.. 092 ’ l l l ‘ ,00
Despesas financeiras - inclusive factoring, taxa de juros de longo prazo e despesas bancarias ................. 093 [ [ [ ,00
Variagtes MONELATIAS PASSIVAS ......ccuuioiiiiiieiieiie ittt ettt ettt s e e e s b e e b e et e e s e e r e et e e e e esneeneeeneenneenne s 094 [ [ [ ,00
Comissodes pagas a administradoras de cartées de crédito .... 095 ’ l l l ‘ ,00
Resultado negativo em participagdes societarias e em sociedades em conta de participagao .................... 096 [ [ [ ‘ ,00
Total 097 | l l | 00

DEPRECIAGAO, AMORTIZAGAO, OUTRAS DESPESAS E )

@ CONSTITUIGAO DAS PROVISOES NO ANO cop VALORES EM REAIS
Depreciagédo e amortizagéo (valores relativos ao ano - néo inclua depreciagdo e amortizagéo
acumulada €m NENAUM COTIGO) ......vuuiiiuiiiieiiriete ettt ettt 098 | | | ,00
Outras despesas (impairment, prejuizo na alienagao de bens do ativo imobilizado, etc.). 099 ‘ ‘ ‘ ,00
Provisao para IRPJ e CSLL e pagamentos relativos a esses tributos ..............cccooiiiiiiiiiiiciiieccee 100 ‘ ‘ ‘ ,00
Outras provisdes constituidas (contingéncias, devedores duvidosos, perdas com clientes, perdas com 101 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ 00
estoque, etc.) .... ’
Total 102 | | | | | | 00

RESULTADO DO EXERCICIO APOS A PROVISAO PARA IMPOSTO DE RENDA |

E CONTRIBUIGAO SOCIAL SOBRE LUCRO LIQUIDO CcoD VALORES EM REAIS

Preencher se for optante do Lucro Real, Presumido ou Arbitrado
Lucro (030 + 037) > [(049 + 054 - 059) + (069 + 091 + 097 + 102)] ..vvrrsereeerrrserrerreseceeesesscreessseeeeeeeee 103 | | 1 1 1 | 00
Prejuizo (030 + 037) < [(049 + 054 - 059) + (069 + 091 + 097 + 102)] ....eevvvrviriiiiiiieiieseeeeeee e 104 ’ ‘ ‘ l ‘ ,00

e AQUISIGOES (exceto leasing), PRODUGAO PROPRIA E MELHORIAS DO ATIVO IMOBILIZADO NO ANO
VALORES EM REAIS
A 5 A PRODUCAO PROPRIA REALIZADA -
coD AQUISIGOES DE TERCEIROS coOD N g R oOE R0 cop MELHORIAS

TeITENOS ..ocuiiiiiciiiectecie s 105 ’ [ l l ‘,00 253 ’ [ l l ‘ ,00

EdIfICAGBES ....ovveeereeereeeserereeeseeseeee 105A ’ | | | ‘,oo 248 ’ | | | ‘ 00| 254 ’ | | | ‘ 00

Maquinas, equipamentos e instalagdes

- exclusive processamento de dados ... | 106 ’ [ [ [ ‘,00 249 ’ l l l ‘ ,00| 255 ’ ‘ ‘ ‘ ‘,00

Microcomputadores e equipamentos de

teleCOMUNICAGOES. ........vveeeeeereeeseeeeean 106A ’ | | | ‘,OO 250 ’ | | | ‘ 00| 256 ’ | | | ‘ 00

Nel0SIdEXTaNS PO [ CRruuuum_—— 107 ’ | | | ‘,00 257 ’ | | | ‘ ,00

Outros (moveis, utensilios, etc.) ........... 108 [ [ l ,00 | 251 [ [ [ 00| 258 l l l ,00

Total 109 [ | | Joo|252 [ [ | 00| 259 | 1 00

BAIXAS DO ATIVO IMOBILIZADO NO ANO coDp VALORES EM REAIS

TEITEINOS ...ttt h ettt ettt ek ek £ eh e 1h bt e e 2 s oot ea e e e 2o h ekt ee e 4 h £ttt e et ekt ekt e he ekt ekt en e na e b e e 110 ’ ‘ ‘ l ‘ ,00

EQIGAGBES oo oo 1oa | 1 1 1 | 00

Maquinas, equipamentos e instalagdes - exclusive processamento de dados .............cccceciviiiiiiiniiiiciiciieine 111 ’ l l l ‘ ,00

Microcomputadores e equipamentos de teleCoOMUNICAGOES. ........c.cocuiiiiiiiiieiieie et 111A ’ l l l ‘ ,00

MEIOS € TFANSPOIE ...ttt ettt h ettt et ee e ee e e et et £t e et e et et e et e b e e b e eeneebs e neenne e 112 ’ [ [ [ ‘ ,00

Outros (MOVeis, ULENSINIOS, BEC.) ......iiiiiiiiiiii bbb 113 ‘ [ [ [ ‘,OO

Total 114 | | | | | oo

. VALOR EM REAL . VALOR EM REAL

ATIVO IMOBILIZADO CcOoD 2013 coD 2014

Total dO AtIVO IMODIIIZAO w....coosseressceessscessscesssscssssssssesessescee 260 | | | | | oo | 261 | | | | | oo

FORMA DE REALIZAGAO DAS VENDAS - SISTEMA DE COMERCIALIZAGAO coD PERCENTUAL
Preencher somente se o Codigo 021 estiver preenchido Relativo a Receita Bruta - (Codigo 021)

Lojas (vendas no balc&o), estabelecimentos, postos de combustiveis, boxes em mercados, depositos,

JaIPBES, BIMAZENS € SAIAS ......vveveueiieietet ittt ettt s ettt s et b s etk b sttt ettt et 115 %
Quiosques, trailers e outros estabelecimentos situados em local fixo fora da loja em estradas, pracas,

rodoviérias, corredores de SHOPPING CENLErS, BIC. ............ovvuirriuereeeireeeieeeeeeeees s esesss s eesss e 116 ‘—Lu %
[0 (=1L OSSPSRt 117 %
Porta a porta (domicilio), postos moveis ou Por amMBUIANEES .........c.civiiuiiiiiiiiieiiee e 118 \_Ll_f %
101 C=T 3T PSSO U PRSP TO PO PRPPPRIOS 119 \_Ll_l %
TEIBVENAAS ...ttt h ettt s £t h o8 1eeehed e h e e ek h et h Rt b b stttk e et h e 120 l %
Outros (especificar): 121 l ‘ %
Total 122 100%
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Il - DADOS DE REGIONALIZAGAO
@ DE TODA EMPRESA @ DA ATIVIDADE DE COMERCIO
UNI %AADES 323,2'3,';3823013‘(’0%11 18025\1%ﬂsﬁ%@%ﬁ%ﬁ“[ﬁnﬁﬁ?é 0 CODIGO 234 DEVE CORRESPONDER AO CODIGO 021 + 021A
_ ) UNIDADES LOCAIS
COD | ppbsaas | COD VALORES EM REAIS cop | s | cop VALORES EM REAIS

NORTE
RONAONIA <.vvvrrreveee 123 151 ’ [ ‘ 00 179 207 ’ [ ‘ 00
Ao 124 we | L 1 1 Je| | a0 oo | L1 1 | |u
AMAzZoNas .........ooo... 125 153 ’ [ ‘ 00 181 209 ’ [ ‘ 00
Roraima .............. 126 154 ’ [ ‘ 00 182 210 ’ [ ‘ 00
[T O 127 155 ’ [ ‘ 00 183 211 ’ [ ‘ 00
AMEPE oo 128 156 ’ [ 1 ] ‘ 00 184 212 ’ L1 ‘ 00
S 129 o I N ) I P N N
NORDESTE
Maranh&o ................. 130 158 ’ [ ‘ 00 186 214 ’ [ ‘ 00
Piaui ....occooeiiiiie 131 159 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ 00 187 215 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
o 152 oo | Ll 1 1 Jw| | e o | L1 1 1 o
Rio Grande doNore, | 133 o | L1 1 o] | e ar | L1 1
Paraiba ............... 134 162 ’ [ ‘ 00 190 218 ’ [ ‘ 00
Pormambucs .. 135 e [ 11 w| | o o | L | |
Alagoas .........ccccuene. 136 164 ’ l l l ‘ ,00 192 220 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Sergipe .....cccoeceeenens 137 165 ’ l l l ‘ ,00 193 221 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
BaNia oo 138 166 ’ [ ‘ 00 194 222 ’ [ ‘ 00
SUDESTE
vinas Goras .. 139 wr | Ll 1 1 | | es o | I
Espirito Santo .......... 140 168 ’ [ ‘ 00 196 224 ’ [ 1 ] ‘ 00
Rio de Janeiro .......... 141 169 ’ [ ‘ 00 197 225 ’ [ ‘ 00
S0 PaUlo .....oovvrrn... 142 170 ’ [ ‘ 00 198 226 ’ [ ‘ 00
SUL
Porara . 143 w1 | | e r [ 1 1
Santa Catarina ......... 144 172 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00 200 228 ’ ‘ ‘ ‘ ‘ ,00
Rio GrandedoSul | 145 e I N T ) [ P 2o | L1 1 |
CENTRO-OESTE
Mato Grosso do Sul .. | 146 174 ’ [ ‘ 00 202 230 ’ [ ‘ 00
Mato Grosso ............. 147 175 ’ [ ‘ 00 203 231 ’ [ ‘ 00
GOIAS ..vvvvvvveerrrrseene 148 176 ’ [ ‘ 00 204 232 ’ [ ‘ 00
Ditito Federal .. 149 o N T ) o |
Total ... 150 178 ’ [ [ | ‘ 00 206 234 ’ [ || ‘ 00
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AUTENTICAGAO
Apbs verificar se as informagdes foram prestadas em REAIS e SEM CENTAVOS, se estéo corretas e sem rasuras

Datadeentrega: __ / / Data de devolugédo: __ / /
Responsavel pelo preenChimento: ...........coooiiiiiiiii e CaANGO: ittt
Tl e Ramal: ... X ettt ettt ettt
T U= OO

Certifico que as informagdes aqui contidas sdo completas e estdo de acordo com as demonstragdes financeiras da empresa.

Assinatura do TECNICO 08 PESQUISAS: ....ioiiiiiiiiii ittt ettt s et h e s et e st oot e s et et e st e et o0 e s e e e e et e st ee e st e s e e e et e et e e et es e ee e s s e ettt e et

NOTA
A empresa pode optar por prestar informagées por questionario eletronico, cujo software esta disponivel no site do IBGE: www.ibge.gov.br

COMENTARIOS E/OU SUGESTOES

Que comentarios sobre a pesquisa e sugestdes de melhorias o(a) senhor(a) teria a fazer?

Obrigado pela dedicagdo em preencher este questionario. Por favor, retenha uma cépia para seu controle.
Os resultados finais desta pesquisa serédo divulgados na homepage do IBGE.

INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO

Este questionario aplica-se as empresas com atividade predominantemente comercial, ou seja, cujo maior faturamento advém
da atividade comercial, registradas no Cadastro Nacional das Pessoas Juridicas - CNPJ -do Ministério da Fazenda.

Como atividade comercial entende-se a compra de mercadorias para revenda, sem transformacgées, a representacdo comercial e agentes
do comércio.

1-INFORMAGOES CADASTRAIS

Preencha os Dados Cadastrais da Sede da Empresa e da Unidade de Coleta utilizando somente enderegos pertencentes a
empresa. Ndo preencha com o enderego do contador terceirizado. Caso seja Unidade Unica, repetir o enderego da Sede.

CAPITULO 03 -DADOS CADASTRAIS

Item 02 - Nome fantasia - informar o nome pelo qual a empresa é conhecida. Caso a empresa possua lojas, filiais ou locais de venda
com nome fantasia diferenciados, registre o nome fantasia pelo qual a empresa é mais conhecida. Caso a empresa ndo possua nome
fantasia, registre S/D (Sem Denominag&o).

Item 15 - Descrigao da atividade de maior receita - informar com o maior nivel de detalhamento possivel a atividade desenvolvida
pela empresa. Exemplos: comércio varejista de roupas, comércio atacadista de produtos alimenticios, comércio varejista de pegas
para automoéveis, farmacia, agougue, 6tica, papelaria, livraria, supermercado, posto de combustiveis, sapataria, loja de material de
construcdo, representagéo comercial de material de construcéo, de veiculos automotores, de combustiveis, etc.

Item 16 - Codigo CNAE 2.0 - informe o cédigo correspondente a descrigdo da atividade de maior faturamento da empresa. O codigo
pode ser consultado na Relagdo de Atividades, em anexo, neste questionario ou pela internet no enderego http://www.cnae.ibge.gov.br.

Item 17 - Sufixo e DV da Unidade de Coleta - corresponde ao enderego da Unidade designada para preencher o questionario. Se o
endereco for de outra empresa do Grupo Empresarial, devera ser preenchido com o Sufixo 9999 e o Digito Verificador (DV) ser3,
automaticamente, calculado pelo sistema.

ATENGAO: nio informar enderego do contador terceirizado/contratado.
CAPITULO 04 -DADOS CADASTRAIS COMPLEMENTARES
Item 01 - Situagao cadastral em 31-12-14 - registre nas quadriculas o cédigo da situagéo da empresa, conforme definido abaixo:
01 -Em operagao - se aempresa estava funcionandoem 31.12.14.

03 - Paralisada com informacgao de receita - se a empresa estava com sua(s) atividade(s) paralisadas em 31.12.14, porém tenha
funcionado durante um periodo do ano e auferido receita.

04 - Extinta com informacéao de receita - se a empresa estava com sua(s) atividade(s) encerradas em 31.12.14, porém tenha
funcionado durante um periodo do ano e auferido receita.
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Continuagéo)

Item 01A - Data da Ocorréncia (somente para as Situagdes Cadastrais 03 e 04) - informar o més e o ano da paralisagéo ou extingéo da
empresa.

Itens 02 e 03 - Mudancgas na Estrutura da Empresa - caso tenha ocorrido algum processo de mudanga na estrutura da empresa em
2014, devem ser preenchidos com o cédigo correspondente e o CNPJ de ligagéo, respectivamente. Caso ndo tenha ocorrido no ano de
2014, preenchercom 00 -Nao houve mudancgas.

Item 04 - Principais Mercadorias Revendidas - descreva, detalhadamente, as trés principais mercadorias revendidas de acordo com
a predominancia na receita bruta do comércio.

Item 05 - Forma de tributagao - registre na quadricula o coédigo correspondente a forma de tributagdo utilizada: 1 - Lucro Real; 2 -
Lucro Presumido ou Arbitrado; 3 - Simples Nacional, se a empresa estiver na condigdo de Microempresa - ME ou Empresa de
Pequeno Porte - EPP, na forma da Lei Complementar n° 123/2006 que instituiu, a partir de 01-07-2007, novo tratamento tributario
simplificado também conhecido como Simples Nacional ou Super Simples. Tal regime substituiu, a partir de 01-07-07, o Simples
Federal (Lei 9.317/1996) que foi revogada a partir daquela data; ou 4 - Imune oulsenta.

Il-INFORMAGOES DAEMPRESA

CAPITULO 05 -NUMERO DE PESSOAS OCUPADAS

Informar o nimero de pessoas efetivamente ocupadas em 31-03, 30-06, 30-09 e 31-12-14, independente de terem ou néo vinculo
empregaticio, desde que tenham sido remuneradas pela empresa, com exce¢ado dos membros da familia sem remuneracgéo.

Inclua as pessoas afastadas em gozo de férias ou por motivo de licengas. N&o considerar as pessoas que se encontram afastadas por
licengas, ou pelo seguro por acidentes por mais de 15 dias. Nao incluir os estagiarios contratados pela empresa.

Pessoal ligado a atividade comercial - informar o nimero de pessoas alocadas nas operacdes de revenda e distribuicdo de
mercadorias, tais como: vendedores, balconistas, estoquistas, gerente de vendas, empacotadores, frentistas, caixas, carregadores,
supervisores de venda, encarregados de compra, motoristas e ajudantes (caso a empresa possua frota propria para transporte de
mercadorias), etc.

Pessoal nao-ligado a atividade comercial - informar o nimero de pessoas que ndo atuaram diretamente no processo de
comercializagao, tais como: presidente, diretores, pessoal administrativo, pessoal ligado & atividade industrial e a outras atividades.

Proprietario e sécios - informar todos os sécios e proprietario com atividade na empresa.
CAPITULO 06 - DEMONSTRATIVO DARECEITANO ANO

021 a 025 - Receita Bruta - considere as receitas brutas provenientes da revenda de mercadorias, de comissdes sobre vendas de
representacao comercial e agentes de comércio, da venda de produtos de fabricacéo prépria, de servicos de manutengéo e reparagao,
de royalties de franquia e de outras atividades, sem dedugdes dos impostos e contribuigdes que incidam diretamente sobre essas
receitas (ICMS, IPI, ISS, PIS, COFINS, etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais, que devem ser
informados nos Cod. 026 a 029.

021A - Comissdes sobre vendas de representantes comerciais e agentes do comércio - informar as receitas brutas provenientes
do recebimento de comissdes sobre as vendas efetuadas através de representacdo comercial e/ou agentes do comércio.

No caso especifico das Cooperativas considere como receita de revenda a venda de produtos dos cooperados, bem como a venda de
produtos que a propria Cooperativa efetuou aos cooperados, tais como: sementes, fertilizantes, ragdes, produtos veterinarios,
ferramentas, géneros alimenticios, combustiveis, etc.

Se quaisquer dos codigos de 022 a 025 superar em valor o Céd. 021 + 021A, favor discriminar em OBSERVAGOES qual atividade
gerou estareceita.

029 - Sistema SIMPLES NACIONAL - caso a empresa tenha optado pelo sistema de tributagdo SIMPLES NACIONAL, registre no
codigo 029 o total do pagamento anual unificado dos impostos e contribui¢ées relativos ao ano de 2014. O sistema SIMPLES
NACIONAL implica o pagamento, em uma Unica guia de recolhimento, dos seguintes impostos e contribui¢cées: Imposto de Renda
Pessoa Juridica - IRPJ, PIS, COFINS, IPI, Previdéncia Social, ICMS, ISS e Contribuigdo Social sobre o Lucro Liquido- CSLL.

CAPITULO 07 - DEMAIS RECEITAS NOANO

032 - Receitas financeiras - informar as receitas realizadas no periodo-base relativas a juros recebidos, descontos obtidos, lucro na
operacéo de resgate e prémio de resgate de titulos e debéntures. Inclua também neste cddigo o valor total dos rendimentos auferidos
com aplicagdes em titulos de correcéo pré-fixada, bem como a atualizagcdo monetaria pré-fixada.

033 - Variagdes monetarias ativas - considere como variagdes monetarias ativas as variagées nas taxas de cambio e as variagdes
monetarias pos-fixadas decorrentes de atualizagdes dos direitos de crédito, calculadas com base em indices ou coeficientes aplicaveis
por disposigao legal ou contratual.

034 - Resultado positivo em participagdes societarias e em sociedades em conta de participagao - informar o resultado positivo
em participagdes em controladas e coligadas obtido pelo método da equivaléncia patrimonial.

035 - Demais receitas operacionais - considere as demais receitas operacionais, tais como: recuperacao de despesas , recuperagao
de fretes, etc.

036 - Outras receitas - informar as receitas resultantes de operag¢des ndo incluidas nas atividades principais e acessoérias da empresa,
tais como: o lucro na alienagéo de bens, ou seja, o resultado positivo obtido na venda de bens do ativo imobilizado, representado pela
diferenga entre o valor de venda e o valor contabil (custo histérico, corrigido e depreciado).
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Continuagéo)

CAPITULO 08 - RECEITA LIQUIDA DE REVENDA NO ANO, SEGUNDO CLASSE DE COMERCIO
Informar a receita liquida de revenda de acordo com as seguintes defini¢ées:

038 - Varejo - venda de produtos novos ou usados destinados predominantemente a pessoas fisicas, para consumo, uso pessoal ou
doméstico, independente da natureza e quantidade vendida.

039 - Atacado - venda de produtos que seréo utilizados no processo produtivo, isto &, destinam-se a instituigdes publicas, exportacoes,
revendedores, industrias, profissionais auténomos, agricultores, prestadores de servigos (restaurantes, bares, oficinas, etc.).

CAPITULO 10 - COMPRAS NO ANO

046 - Mercadorias para revenda - informar o valor das mercadorias adquiridas para a revenda no mercado interno e externo, pagas a
vista ou a prazo. Inclua no custo das mesmas as despesas de seguro e de transporte até o estabelecimento, os impostos nao
recuperaveis, taxas aduaneiras, além de comissdes pagas a terceiros pela aquisicdo das mercadorias. Informar o valor liquido das
compras, ou seja, ndo inclua as devolugdes, abatimentos e descontos obtidos, 0 ICMS e o IPl quando recuperaveis.

No caso especifico das Cooperativas considere como compra de mercadorias para revenda, a compra de produtos dos cooperados,
bem como a compra de produtos para a venda aos cooperados.

CAPITULO 11 -ESTOQUES

050 - Estoque em 31-12-13 - corresponde as mercadorias ndo vendidas no ano de 2013, inventariadas e contabilizadas, passando
entdo para o exercicio pesquisado como estoque inicial.

055 - Estoque em 31-12-14- corresponde as mercadorias nao vendidas no ano de 2014, inventariadas e contabilizadas no exercicio
pesquisado como estoque final.

Os codigos referentes aos estoques de produtos acabados e em elaboragéo (051 e 056) e de matérias-primas para fabricagao propria
(052 e 057), devem ser preenchidos caso a empresa seja mista, isto €, tenha atividade comercial e industrial. O preenchimento de um
desses cadigos, implica o preenchimento do Cédigo 022.

CAPITULO 12-METODO DE VALORAGAO DOS ESTOQUES

Informar o método ou critério utilizado pela empresa para determinar o custo das mercadorias estocadas, tendo em vista que a empresa
podera adquirir um mesmo tipo de mercadorias em datas diferentes, pagando por elas pregos variados. Os métodos de valoragéo ou
avaliagdo dos estoques que foram destacados neste capitulo estao definidos abaixo, no entanto, existem outros métodos de valoragao
que poderao ser utilizados. Caso a empresa utilize outro método, informe-o no campo de observagées:

PEPS - a sigla PEPS significa “primeiro que entra, primeiro que sai”, e € também conhecido como FIFO, iniciais da frase em inglés “first
in, first out”. Adotando este critério para valoragéo dos seus estoques, a empresa atribuira as mercadorias estocadas os custos mais
recentes.

UEPS - a sigla UEPS significa “dltimo que entra, primeiro que sai”, e € também conhecida como LIFO, iniciais da frase eminglés “last
in, firstout”. Adotando este critério para valoragao dos seus estoques, a empresa sempre atribuira as suas mercadorias em estoque os
custos mais antigos, guardadas as devidas proporgdes com as mercadorias que entraram e sairam da empresa.

Custo Médio - € o método mais utilizado no Brasil e consiste em avaliar os estoques pelo custo médio de aquisi¢do apurado em cada
entrada de material, ponderado pelas quantidades adicionadas e pelas anteriormente existentes na empresa.

CAPITULO 13 -CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDAS

060 - Custo das mercadorias revendidas - Informar o valor contabil apurado e langado na Demonstragéo do Resultado do Exercicio.
Observar o fechamento com a seguinte equagao: Cédigos (046 + 050 - 055).

CAPITULO 14 -GASTOS COMPESSOAL NO ANO

061 - Salarios e outras remuneragdes -informar o total das importancias pagas a titulo de salarios fixos, comissées sobre vendas,
horas extras, ajudas de custo, 13’ salario, abono financeiro de 1/3 das férias, etc. Nao deduza as parcelas correspondentes as cotas de
Previdéncia e Assisténcia Social (INSS) ou de consignagéo de interesse dos empregados (aluguel de casa, contas de cooperativas,
etc.). Ndo inclua diarias pagas a empregados em viagens e participacdes ou comissdes pagas a profissionais auténomos. N&o inclua
asindenizagdes pagas pelas empresas por motivos de dispensa (aviso prévio, 50% do FGTS, férias proporcionais, planos de demissdo
voluntaria, etc.), que devem serinformados no Céd. 067. Nao incluir bolsa paga a estagiarios (Cod. 090).

062 - Participagao nos lucros(somente a parte distribuida aos empregados) e honorarios da diretoria - informar a parcela do
lucro liquido distribuida aos funcionarios, bem como os honorarios da diretoria e dos membros dos conselhos fiscal, consultivo ou
deliberativo.

063 - Retiradas pro-labore do proprietario ou sécios - considere as importancias pagas a titulo de pré-labore dos sécios e do
proprietario com atividade na empresa.

064 - Contribuicdes para a Previdéncia Social - informar as despesas da empresa e de competéncia do ano de referéncia da
pesquisa, independente de terem sido pagas ou ndo. Nao incluir a parte descontada dos salarios dos empregados.
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Continuagao)

065 - FGTS - informar os valores de competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independente de terem sido pagos ou ndo. Caso
tenha empregados o preenchimento é obrigatério, com exceg¢éo dos casos em que néo existe vinculo empregaticio. Lembramos que a
opcéao pelo SIMPLES NACIONAL n&o desobriga a empresa de preencher este cddigo. Nao incluir os 50% do FGTS pago por dispensa,
que deve serinformado no Céd. 067.

067 -Indenizagdes trabalhistas, rescisdes contratuais e por dispensa incentivada - correspondem as obriga¢des da empresa por
ocasiéo da dispensa do empregado, tais como: aviso prévio, 50% do FGTS, 13’ salario e férias proporcionais, planos de demissao
voluntaria (incentivo a demissdes), acordos judiciais, etc.

068A - PIS sobre folha de pagamento - informar as contribuigdes incidentes sobre o total da folha de pagamento de seus
empregados, quando a empresa for contribuinte nesta modalidade.

CAPITULO 15 -DESPESAS OPERACIONAIS NOANO

Observar que ndao devem ser registradas neste capitulo, as despesas e custos registrados em capitulos anteriores, tais como:
custo das mercadorias revendidas, gastos com pessoal, compras de matérias-primas, etc; bem como as Provisdes para Imposto
de Renda e Contribuigado Social.

071 - Condominios - inclusive taxas de administragédo de shopping, galerias, etc. - devem ser incluidas as taxas de administragéo no
caso da empresa terlojas localizadas em shopping centers.

072 - Comissdes pagas a representantes comerciais e outros intermediarios - comissées pagas a representantes e outros
intermediarios ligados a revenda de mercadorias. N&o incluir as comissdes sobre vendas pagas aos empregados da empresa, que
devem serinformadas como salarios.

073 - Publicidade e propaganda (feiras, eventos, langamento de produtos, promogées de vendas, material promocional e
marketing) - registrar as despesas relativas a divulgagao e a promogao externa de produtos/servigos, atividades ou fatos de interesse
de uma empresa, através da sua veiculagdo nos meios de comunicagdo. Por exemplo: gastos com eventos, feiras, brindes, antncios
emjornais, revistas, radios, televisdes e vias publicas, campanha promocional da empresa, etc.

074 - Combustiveis, pecas e acessorios consumidos nos meios de transporte proprios, inclusive o consumo de forma geral
(veiculos, geradores, empilhadeiras, atividade administrativa, etc.) - registrar todas as despesas relativas ao consumo de
combustiveis, sejam na frota propria, veiculos alugados, equipamentos utilizados e nas atividades administrativas.

075 - Servigos prestados por profissionais liberais ou autbnomos (pessoas fisicas) - inclusive os carreteiros, despachantes, etc.
- registrar as despesas pagas ou creditadas a profissionais liberais ou autbnomos que ndo estiveram realizando revenda de
mercadorias, tais como: bombeiros hidraulicos, eletricistas, diaristas em geral, contadores, advogados, etc. As despesas pagas a
profissionais auténomos ligados a revenda de mercadorias devem serinformadas no Céd. 072.

076 - Servigos técnico-profissionais - registrar as despesas pagas ou creditadas a empresas prestadoras de servigos, tais como:
consultoria em informatica, servicos de auditoria, contabeis, juridicos, consultoria, pesquisa de mercado, etc. Observe que as
despesas pagas a empresas prestadoras de servigos de vigilancia, seguranga e transporte de valores devem ser informadas no Céd.
077. Assim como as despesas pagas as empresas prestadoras de servigos de manutengéo e reparagdo de imoéveis, veiculos em geral,
instalacdes, maquinas e equipamentos devem estar informadas no Céd. 080.

078 - Fretes e carretos (ndo inclua os fretes sobre as compras - Cod. 046) - registrar as despesas pagas ou creditadas a empresas
prestadoras de servigos de fretes e carretos.

079 - Mao de obra contratada temporariamente junto a empresas locadoras de mao de obra - registrar as despesas pagas a
empresas locadoras de mao de obra pelo fornecimento temporario de mao de obra, tais como: secretarias, continuos, pessoal de
escritorio, recepcionistas, telefonistas, etc.

081 - Outros servigos prestados por empresas - registrar as despesas pagas ou creditadas a empresas prestadoras de servigos que
ainda ndo foram informadas nos Codigos referentes a servigos prestados por empresas (Cod. 076 a 080). Por exemplo: limpeza,
zeladoria, portaria, dedetizacéo, cobrangas, etc.

085 - Prémio de seguros - registrar as parcelas de prémios de seguros de competéncia do ano da pesquisa, relativos aos bens de
propriedade da empresa, tais como imoveis, veiculos, mercadorias em estoque, bem como de responsabilidade civil.

089 - Royalties pelo uso de marcas, patentes e franquias - informar as despesas anuais decorrentes da utilizagdo de marcas de
terceiros, bem como aquelas oriundas de contratos de franquia. Exemplo: percentual sobre o faturamento pago ao franqueador.

089B - PIS/COFINS sobre outras receitas - informar as contribuicdes incidentes sobre as receitas integrantes do Capitulo 07 -
Outras Receitas (Cod. 031 a 036).

090 - Demais despesas operacionais - devem ser informadas as despesas operacionais ndo registradas nos Cod. 070 a 089, tais
como: contribuicdes a associagdes de classe, assinaturas de revistas e publicagées, indenizagbes trabalhistas ndo vinculadas com
demissdes, despesas com cartorios, despesas indedutiveis, doagdes, donativos, titulos incobraveis, quebra de estoque, bonificagdes
e garantias, etc. Quando esta despesa ultrapassar 30% do Cod. 091, discrimine os trés principais valores nos campos reservados para
este fim.

Devem ser informados em outros codigos: Pagamentos de IRPJ e CSLL (Céd. 100); Proviséo para Imposto de Renda e Contribuicdo
Social sobre o Lucro Liquido (Céd. 100); Outras provisdes constituidas (contingéncias, férias, provisao para devedores duvidosos, 13°
salario, perdas de estoque, perdas com clientes, etc.)(Céd. 101); REFIS - apenas o valor dos juros de atualizagéo sera considerado no
questionario e informado como despesas financeiras (Céd. 093); Juros sobre Capital Proprio (empresas que ndo sejam S/A) informar
no Céd. 093.
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Continuagéo)

Nao informar em nenhum capitulo do questionario: Juros sobre Capital Proprio de companhias abertas (a deliberagao CVM
n°207/1996 determina as companhias abertas (S/A) a contabilizacao desses juros diretamente em conta de lucros acumulados,
sem afetar o resultado do exercicio); valores de depreciagdao e amortizagdao acumuladas; e recolhimentos da Previdéncia Social
relativos aos auténomos.

CAPITULO 16 - DESPESAS FINANCEIRAS E DE PARTICIPAGOES NOANO

093 - Despesas financeiras - informar as despesas relativas a juros de empréstimos, financiamentos, descontos de titulos,
comissdes e despesas bancarias e os descontos concedidos a clientes por pagamento antecipado de duplicata e outros titulos, o
desagio na colocagao de debéntures ou outros titulos.

094 - Variagdes monetarias passivas - considere as despesas com variagdes cambiais e a corre¢cdo monetaria passiva.

095 - Comissdes pagas a administradoras de cartao de crédito - informar as comissées pagas as administradoras de cartdo de
crédito pela utilizagéo do cartdo como forma de recebimento das vendas efetuadas pela empresa, através de seus estabelecimentos
comerciais.

096 - Resultado negativo em participagdes societarias e em sociedades em conta de participagao - informar o resultado
negativo em participacdes em controladas e coligadas obtido pelo método da equivaléncia patrimonial.

CAPIiTULO 17 - DEPRECIAGAO, AMORTIZAGAO, OUTRAS DESPESAS E CONSTITUIGAO DAS PROVISOES NO ANO

098 - Depreciagdao e amortizagao - informar as parcelas anuais consideradas como despesas ou custo na Demonstragdo do
Resultado do Exercicio. Nao registrar a depreciagéo e amortizagdo acumulada.

099 - Outras despesas - informar as despesas resultantes de transag¢des néo incluidas nas atividades principais ou acessorias da
empresa, tais como: o prejuizo na alienagao de bens, ou seja, o resultado negativo obtido na venda de bens do ativo imobilizado, que
consiste na diferenca entre o valor de venda do bem e o valor contabil (custo histérico, corrigido e depreciado).

Inclua despesas com redugdo nos valores dos ativos - impairment, de acordo com a legislagao contabil instituida pelas leis 11.638/07 e
11.941/09.

100 - Provisao para IRPJ, CSLL e pagamentos relativos a esses tributos - informar as despesas contabilizadas com a constituicdo
das provisdes para Imposto de Renda e Contribuigdo Social sobre o Lucro Liquido e os pagamentos relativos ao IRPJ e CSLL.

101 - Outras provisées constituidas - informar as despesas contabilizadas com a constituicdo de provisées operacionais e ndo
operacionais, como, por exemplo: perdas provaveis na realizagao de investimentos, contingéncias e perdas de estoque, etc.

CAPITULO 18 - RESULTADO DO EXERCICIO APOS A PROVISAO PARA O IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUIGAO SOCIAL
SOBRE O LUCROLIQUIDO

103/104 - Lucro/Prejuizo - informar o valor contabil apurado na Demonstragao do Resultado do Exercicio e relativo ao resultado
apos as Provisdes para Imposto de Renda e Contribuigédo Social . Este capitulo sé devera ser preenchido pelas empresas optantes do
Lucro Real, Presumido ou Arbitrado. As optantes pelo Simples Nacional estao dispensadas deste preenchimento.

CAPITULO 19 - AQUISIGOES (exceto leasing) PRODUGAO PROPRIA E MELHORIAS DO ATIVO IMOBILIZADO NO ANO

105a108 - Aquisigoes de Terceiros (exceto leasing) - considere como aquisi¢des todos os bens adquiridos e incorporados ao Ativo
Imobilizado da empresa, pelo custo historico, durante o ano. N&o inclua os encargos financeiros decorrentes de financiamento.

248 a 251 - Producgao Propria - considere os bens oriundos da produgéo propria, e incorporados ao Ativo Imobilizado no ano.

253 a 258 - Melhorias - considere como melhorias as benfeitorias e os melhoramentos que tenham aumentado a vida atil dos bens, e
que tenham sido incorporados ao Ativo Imobilizado no ano.

CAPITULO 19A - BAIXAS DO ATIVO IMOBILIZADO NOANO

110 a 113 - Baixas - registre todos os bens do Ativo Imobilizado baixados pelo valor contabil, isto &, custo historico corrigido e
depreciado, durante o ano.

CAPITULO 19B - ATIVO IMOBILIZADO

260 e 261 - Total do Ativo Imobilizado - registre o saldo do Ativo Imobilizado evidenciado no Balango Patrimonial dos anos 2013 e
2014, respectivamente.

CAPITULO 20 - FORMA DE REALIZAGAO DAS VENDAS - SISTEMA DE COMERCIALIZAGAO

Devera ser informado o percentual, segundo a forma de comercializagéo, relativo a receita bruta de revenda no ano, informada no
capitulo 06, codigo 021.

115 - Lojas (vendas no balcao), estabelecimentos, postos de combustiveis, boxes em mercados, depodsitos, galpoes,
armazéns e salas - vendas realizadas em estabelecimentos localizados em prédios circundados por paredes e com entrada
independente.
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INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO (Conclusao)

116 - Quiosques, trailers e outros estabelecimentos situados em local fixo fora da loja em estradas, pragas, rodoviarias,
corredores de shopping centers, etc. - vendas realizadas em estabelecimentos localizados em espacgos publicos, como pragas,
calgadas, ruas de pedestre ou corredores de shopping centers.

117 - Correio - vendas realizadas através de correio com apoio ou ndo de catalogos que contém a descri¢cdo dos produtos e seus
precos.

118 - Porta a porta (domicilio), postos méveis ou por ambulantes - vendas realizadas por vendedores que se deslocam as casas
dos consumidores potenciais (com apoio ou ndo de catalogos que contém a descrigdo dos produtos e seus precos), se deslocam pela
cidade ou se fixam nas ruas.

119 -Internet - vendas realizadas através de um site da rede internacional de computadores.

120 - Televendas - vendas realizadas por telefone onde a empresa toma a iniciativa de ligar para o cliente em potencial ou disponibiliza
um namero para contato.

121 - Outros - forma de comercializagéo ndo incluida nos cédigos anteriores. Discriminar no campo especifico.

1l -DADOS DE REGIONALIZAGAO

Devem ser informados pela empresa, ainda que esta tenha exercido suas atividades em apenas uma Unidade da Federacédo. Os
Cadigos 150, 178 e 234 devem corresponder aos Codigos 020, (061 + 062 + 063) e (021 + 021A), respectivamente. Nos enderecos da
empresa onde foram exercidas, exclusivamente, atividades administrativas e de apoio (depésitos, almoxarifados, escritérios
contabeis, etc.) informar apenas pessoal ocupado e salarios.

Como Unidades Locais com receita de revenda, considere todos os enderecos em que funcionaram lojas, filiais, locais de venda,
pontos de vendas etc., ou seja, todos os enderecos da empresa que efetuaram revenda de mercadorias.

AReceita Bruta de Revenda deve ser informada na Unidade da Federagao onde ocorrer o fato gerador da receita, ou seja, na Unidade
daFederagao onde for realizada a revenda das mercadorias.
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RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0

coD DESCRIGAO
COMERCIO A VAREJO, POR ATACADO E REPRESENTAGAO COMERCIAL DE VEICULOS AUTOMOTORES, MOTOCICLETAS,
PEGAS E ACESSORIOS

4511-1 | Comércio a varejo e por atacado de veiculos automotores novos e usados - inclusive reboque e semi-reboques, ambulancias, veiculos betoneiras -
naoincluirbicicletas (4649-4 e 4763-6), tratores agricolas (4661-3) e motocicletas (4541-2)

4512-9 | Representagdes comerciais e agentes do comércio de veiculos automotores - inclusive a venda sob consignacéo a varejo e por atacado - nao
incluirarepresentagdo comercial e agentes do comércio de pegas e acessorios novos e usados para veiculos automotores (4530-7)

4530-7 | Representagdes comerciais, agentes do comércio e comércio a varejo e por atacado de pegas e acessorios, novos e usados, para veiculos
automotores - ndo incluir para motocicletas (4541-2) e para tratores agricolas (4661-3)

4541-2 | Comércio poratacado e avarejo de motocicletas, pegas e acessorios novos e usados
4542-1 | Representantes comerciais e agentes do comércio de motocicletas, pegas e acessorios -inclusive avenda sob consignacéo, a varejo e por atacado.
REPRESENTANTES COMERCIAIS E AGENTES DO COMERCIO EXCETO DE VEICULOS AUTOMOTORES

4611-7 | Matérias-primas agricolas in natura e animais vivos (cana-de-aglcar, algodéo, café em coco, bovinos, suinos, |1a, couro bruto, chifres, ossos, crinas,
etc.)

4612-5 | Combustiveis, minerais, produtos siderurgicos e quimicos

4613-3 | Madeira, material de construgéo, ferragens, material elétrico e material para pintura

4614-1 | Maquinas, equipamentos, embarcacdes e aeronaves

4615-0 | Eletrodomésticos, moveis e artigos de uso doméstico - ndo incluir maquinas e equipamentos de informatica e de comunicagao (4614-1)

4616-8 | Téxteis, vestuario, calgados e artigos de viagens (fios naturais ou artificiais, fibras téxteis, artigos e complementos do vestuario e artigos em couro
curtido).

4617-6 | Produtosalimenticios, bebidas e fumo-naoincluirragéo paraanimais (4618-4); fumo néo beneficiado (4611-7)

4618-4 | Produtos especializados néo especificados anteriormente (produtos farmacéuticos, cosméticos, perfumaria, joias, brinquedos, bicicletas, papel de
parede, ragéao, distribuidores de jornais e revistas para o comércio varejista sob contrato de comisséo) - nao incluir entregas de jornais e revistas em
domicilio (5320-2); veiculos automotores e auto-pecgas (45)

4619-2 | Representantes comerciais e agentes do comércio de mercadorias em geral no especializados (representante sem predominancia de algum tipo
de mercadoriaou grupos de mercadorias especificas)

COMERCIO ATACADISTA DE MATERIAS-PRIMAS AGRICOLAS, ANIMAIS VIVOS; PRODUTOS ALIMENTICIOS PARA ANIMAIS
4621-4 | Comércio atacadistade café emgrao, emcocoouverde
4622-2 | Comércioatacadistade soja

4623-1 | Comércio atacadista de animais vivos (bovinos, ovinos, suinos etc.), forragens, ragdes, couros, |a, peles, sémen bovino e outros subprodutos de
origem animal, algodéo, fumo em folha nao beneficiado, cacau, sementes, flores, plantas, sisal, cereais em bruto, fibras téxteis ndo beneficiadas -
nao incluir produtos hortifrutigranjeiros (4633-8) e cereais beneficiados (4632-0), aves vivas, coelhos e pequenos animais vivos para alimentagao
(4633-8)

COMERCIO ATACADISTA ESPECIALIZADO EM PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO

4631-1 | Comércio atacadista de leite e laticinios

4632-0 | Comércio atacadista de cereais e leguminosas beneficiados, farinhas, amidos e féculas

4633-8 | Comércio atacadista de hortifrutigranjeiros - inclusive aves vivas, ovos e pequenos animais vivos para alimentagédo

4634-6 | Comércio atacadista de carnes, produtos da carne, pescados e frutos do mar -inclusive produtos de salsicharia, aves abatidas e derivados
4635-4 | Comércioatacadistade bebidas alcoodlicas e ndo-alcodlicas

4636-2 | Comércio atacadista de produtos do fumo (cigarros, cigarrilhas, fumo em rolo ou em corda beneficiado, inclusive isqueiros, cachimbos e demais
artigos de tabacaria)-nao incluirfumo emfolhanao beneficiado (4623-1)

4637-1 | Comércio atacadista especializado em produtos alimenticios ndo especificados anteriormente (café torrado, moido e soluvel, aglcares, balas,
chocolates, mel, sorvetes, produtos de padaria, massas, sucos, conservas de frutas e legumes, 6leos e gorduras, condimentos, alimentos
congelados, etc.)

4639-7 | Comércio atacadista de produtos alimenticios em geral compreende a comercializagdo dos produtos das classes 4631-1 a 4637-1, porém sem
predominanciade nenhumdeles

COMERCIO ATACADISTA DE PRODUTOS DE CONSUMO NAO-ALIMENTAR

4641-9 | Comércio atacadista de tecidos, artefatos de tecidos, artigos de cama, mesa e banho e artigos de armarinho - nao incluir colchoaria, persianas e
cortinas (4649-4)

4642-7 | Comércio atacadista de artigos do vestuario e acessoérios - inclusive para uso profissional e de seguranga do trabalho, roupas esportivas
fardamento e uniforme

4643-5 | Comércio atacadista de calgados e artigos de viagem - calgados de qualquer material, inclusive esportivo, bolsas, malas e outros artigos para
viagens - ndo incluir calgados ortopédicos sob medida (3250-7)
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4644-3 | Comércio atacadista de produtos farmacéuticos, para uso humano e veterinario inclusive da flora medicinal - ndo incluir cosméticos, produtos de
perfumaria e de higiene pessoal (4646-0)

4645-1 | Comércio atacadista de instrumentos e materiais para uso médico, cirtrgico, hospitalares e de laboratérios, proteses e artigos de ortopedia e
produtos odontolégicos - ndo incluir equipamentos médico-cirurgicos hospitalares (4664-8)

4646-0 | Comércio atacadistade cosméticos, produtos de perfumaria e de higiene pessoal, inclusive fraldas descartaveis

4647-8 | Comércio atacadistade artigos de escritério e de papelaria; livros, jornais e outras publicagdes; papel, papeldo e seus artefatos - naoincluirpapel
e papeldo em bruto, embalagens de papel e papelédo (4686-9), papel e papelao usados e aparas de papel (4687-7), suprimentos para informatica
(4651-6)

4649-4 | Comércio atacadista de equipamentos elétricos, eletrénicos pessoal e de uso domésticos, moéveis e outros artigos de usos pessoal e doméstico ndo
especificados anteriormente (bicicletas, triciclos, artigos de tapecaria, persianas, cortinas, lustres, luminarias, filmes para fotos, CDs, fitas e discos,
produtos de higiene e limpeza domiciliar, j6ias, relégios, bijuterias, pedras preciosas e semipreciosas lapidadas, artigos de cutelaria, artigos para
habitagéo de vidro, cristal, porcelana, borracha, plastico, metal, madeira, vime, bambu e outros similares; brinquedos; instrumentos musicais;
artigos de oOptica, papel de parede, artigos para caga, pesca e camping, etc.) - ndo incluir equipamento e material de informatica (4651-6),
equipamentos de comunicagéo (4652-4), equipamentos de ginastica (4669-9) e de fisioterapia (4664-8), pecas e acessorios para aparelhos
eletrodomésticos (4689-3)

COMERCIOATACADISTA DE EQUIPAMENTOS E PRODUTOS DE TECNOLOGIAS DEINFORMAGAO E COMUNICAGAO

4651-6 | Comércio atacadista de computadores, periféricos e suprimentos de informatica (computadores, programas de computador ndo-customizaveis,
toner, fitas, disquetes o6pticos, etc) - ndo incluir componentes eletrénicos para equipamentos de informatica (4652-4), maquinas para automagéo
gerencial e comercial (4665-6), manutengéo e reparagdo de computadores (9511-8)

4652-4 | Comércio atacadista de componentes eletronicos e equipamentos de telefonia e comunicagéo (valvulas e tubos eletrénicos, semicondutores,
microchips e circuitos integrados, circuitos impressos, telefones, intercomunicadores, secretaria eletronica e similares)

COMERCIO ATACADISTA DE MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS, EXCLUSIVE DE TECNOLOGIA DE INFORMAGAO E
COMUNICAGAO

4661-3 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecuario; partes e pecas; arados, cultivadores, tratores para uso na
agriculturaesilvicultura, cortadores de grama, inclusive maquinas e equipamentos paraavicultura e apicultura

4662-1 | Comércio atacadista de maquinas, equipamentos para terraplenagem, mineragéo e construgéo - nao incluir partes e pegas de tratores para uso na
agriculturaesilvicultura (4661-3)

4663-0 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso industrial; partes e pecas - maquinas operatrizes e maquinas ferramentas
parausonosdiversos ramos de industria-nao incluir para mineragéo e construgao (4662-1)

4664-8 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso odonto-médico-hospitalares e laboratoriais; partes e pecas - mobiliario
médico-hospitalares e odontolégico, equipamentos paralaboratérios, paramonitoragdo médica, médico- cirtrgicos e para fisioterapia

4665-6 | Comércio atacadista de maquinas e equipamentos para uso comercial; partes e pegas - balangas, balcdes frigorificos, refrigeradores, vitrines,
registradoras, maquinas de fatiar, emissoras de cupomfiscal, leitora éptica, maquinas para automacéo comercial

4669-9 | Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos nédo especificados anteriormente; partes e pegas - bombas, compressores e
carneiros hidraulicos, motores e transformadores elétricos, sistema para controle de incéndio, instrumentos e equipamentos de medida, maquinas
de costura para qualqueruso, maquinas e equipamentos para usos técnicos e profissional, maquinas e equipamentos para escritorio, robds.

COMERCIO ATACADISTA DE MADEIRA, FERRAGENS, FERRAMENTAS, MATERIAL ELETRICO E MATERIAL DE CONSTRUGAO

4671-1 | Comércio atacadista de madeira e produtos derivados - madeira em bruto perfilada ou serrada, tabuas, pranchas, dormentes, barrotes e similares,
pré-moldados de madeira para construgao - nao incluir fabricagdo de pré-moldados com montagem (1622-6)

4672-9 | Comércio atacadista de ferragens e ferramentas (ferragens para construgéo, ferramentas manuais) - ndo incluir produtos siderurgicos e
metalurgicos para construgédo (vergalhdes, arames e pregos)(4679-6), chapas de ago, bobinas (4685-1) e maquinas ferramentas industriais(4669-9)

4673-7 | Comércio atacadista de material elétrico - fios, cabos, condutores elétricos, |lampadas, tomadas, chaves elétricas - ndo incluir lustres, luminarias
(4649-4) e pecas e acessorios paraaparelhos de usos doméstico e pessoal, elétricos e eletronicos (4689-3)

4674-5 | Comércio atacadista de cimento

4679-6 | Comércio atacadista especializado de materiais de construgdo nédo especificados anteriormente e de materiais de construgdo em geral - tintas e
materiais para pintura, marmores e granitos, vidros, espelhos e molduras, areia, pedra, tijolos, tubos e canos de agua, aparelhos sanitarios,
vergalhdes, arames, pregos, esquadrias metalicas, divisorias, azulejos, pisos, piscinas e equipamentos correlatos, etc.

COMERCIO ATACADISTA ESPECIALIZADO EM OUTROS PRODUTOS

4681-8 | Comércio atacadista de combustiveis solidos, liquidos e gasosos - inclusive lubrificantes, lenha, carvéo vegetal, carvdo mineral, petréleo cru em
bruto-naoincluirgas natural veicular para postos de combustiveis (3520-4) e GLP (4682-6) e avendaavarejode GNV (4731-8)

4682-6 | Comércio atacadista de Gas Liquefeito de Petroleo (GLP)

4683-4 | Comércio atacadista de defensivos agricolas, adubos, fertilizantes e corretivos do solo - nédo incluir produtos farmacéuticos para uso
veterinario (4644-3)

-’".IBGE Pesquisa Anual de Comércio, v. 26, 2014




RELAGAO DE ATIVIDADES NO AMBITO DA PAC (continuagao)

CLASSIFICAGAO NACIONAL DE ATIVIDADES ECONOMICAS - CNAE 2.0
cép DESCRIGAO

4684-2 | Comércio atacadista de produtos quimicos e petroquimicos (resinas e elastdmeros, solventes, cloro, oxigénio, carga para extintor de incéndio,
alcool etilico, artigos pirotécnicos, fésforo de segurancga, adesivos, esséncias e concentrados aromaticos) - ndo incluir agroquimicos (4683-4)

4685-1 | Comércio atacadista de produtos siderurgicos e metalurgicos (chapas de ago, bobinas etc.) - ndoincluir artigos para construgéo civil (4679-6)
4686-9 | Comércio atacadista de papel e papeldo embruto e de embalagem
4687-7 | Comércio atacadistaderesiduos e sucatas metalicas e ndo metélicas - aparas de papel e papeldo, sacos usados, plasticos, vidros usados

4689-3 | Comércio atacadista especializado de outros produtos intermediarios nao especificados anteriormente - fios e fibras téxteis beneficiadas,
produtos de extragdo mineral (minerais ferrosos e nédo ferrosos, sal gema e sal marinho, ouro e outros metais preciosos), inclusive pecas e
acessorios para aparelhos de uso doméstico e pessoal - nao incluir combustiveis (4681-8) artefatos de borracha para veiculos (4530-7) e para
usoresidencial (4649-4)

COMERCIO ATACADISTA NAO-ESPECIALIZADO

4691-5 | Comércio atacadista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios (ndo especializados, tais como,
supermercado/hipermercado atacadista, distribuidores de cesta basica)

4692-3 | Comércio atacadista de mercadorias em geral, com predominancia de insumos agropecuarios - ndo incluir o comércio especializado na venda
de insumos agropecuarios (ragéo no 4623-1; produtos veterinarios no 4644-3; implementos agricolas no 4661-3; adubos, fertilizantes para
agriculturano4683-4)

4693-1 | Comércio atacadista de mercadorias em geral, sem predominancia de produtos alimenticios ou de insumos agropecuarios
COMERCIO VAREJISTA NAO-ESPECIALIZADO

4711-3 | Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios - hipermercado (area de venda superior a 5.000 m? e
supermercado (areade vendaentre 300 e 5.000 m?)

4712-1 | Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios (minimercados, mercearias, armazéns, emporio,
estivas, quitanda, com areade vendainferiora 300 m?)

4713-0 | Comércio varejista de mercadorias em geral, sem predominancia de produtos alimenticios - lojas de departamentos ou magazines, bazar, lojas de
variedades, lojas duty-free de aeroportos internacionais, "lojas de R$ 1,99", etc.

COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO

4721-1 | Comércio varejista de produtos de padaria, laticinios, frios e carnes conservadas, doces, balas, bombons e semelhantes, conservas de frutas,
legumes, verduras e similares

4722-9 | Comércio varejista de carnes e pescados (agougues e peixarias - inclusive pequenos animais abatidos, miudos, visceras e similares, pescados,
crustaceos e moluscos, frescos, congelados, conservados ou frigorificados)

4723-7 | Comércio varejistade bebidas alcodlicas e ndo-alcoodlicas - ndoincluir bares, botequinselanchonetes (5611-2)
4724-5 | Comércio varejista de hortifrutigranjeiros, inclusive aves vivas, coelhos e outros pequenos animais para alimentagéao

4729-6 | Comércio varejista de produtos alimenticios em geral ou especializados em produtos alimenticios ndo especificados anteriormente - artigos de
tabacaria, comidas congeladas, produtos naturais e dietéticos, gelo, mel, sorvetes embalados em potes e similares, lojas de conveniéncia, lojas
dedelicatessen, etc.

COMERCIO VAREJISTA DE COMBUSTIVEIS PARA VEICULOS AUTOMOTORES

4731-8 | Comércio varejista de combustiveis para veiculos automotores - inclusive Gas Natural Veicular (GNV) - ndo incluir Gas Liquefeito de Petréleo
(GLP)(4784-9)elubrificantes (4732-6)

4732-6 | Comércio varejistade lubrificantes para uso automotivo e para outros usos
COMERCIO VAREJISTA DE MATERIAL DE CONSTRUGAO
4741-5 | Comércio varejista de tintas e materiais para pintura - inclusive tintas automotivas

4742-3 | Comércio varejista de material elétrico (fios cabos, condutores elétricos, chaves elétricas, interruptores, tomadas e similares) - ndo incluir pegas
e acessorios paraaparelhos de uso domésticos e pessoal (4757-1) paraveiculos (45), lustres, luminarias e abajures (4754-7)

4743-1 | Comércio varejista de vidros planos e de seguranga e espelhos - ndo incluir para veiculos (4530-7) e especializado em molduras de quadros
(4789-0)

4744-0 | Comércio varejista de ferragens, madeira e seus artefatos, material hidraulico e materiais de construgdo nédo especificados anteriormente e
materiais de construgdo em geral sem especializagdo

COMERCIO VAREJISTA DE EQUIPAMENTOS DE INFORMATICA E COMUNICAGAO; EQUIPAMENTOS E ARTIGOS DE USO
DOMESTICO

4751-2 | Comércio varejista especializado de equipamentos e suprimentos de informatica (computadores e periféricos, programas de computador néo-
customizaveis, partes e pecgas para equipamentos de informatica, recarga de cartuchos associado ao comércio) - ndo incluir equipamentos para
escritorio (4789-0)

4752-1 | Comércio varejista de equipamentos de telefonia e comunicagdo - telefones, fax, intercomunicadores e similares, pegas e partes para
equipamentos de telefonia
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4753-9 | Comércio varejista especializado de eletrodomésticos e equipamentos de audio e video - ndo incluir equipamentos de informatica (4751-2), de
comunicagéo (4752-1) e pecas e acessorios para eletroeletrénicos domésticos (4757-1)

4754-7 | Comércio varejistade moéveis paraqualquer uso, colchoaria e artigos de iluminagéo residencial - ndo incluir artigos para habitagéo (4759-8)
4755-5 | Comércio varejista especializado emtecidos, artigos de cama, mesa e banho e armarinho - ndo incluir cortinas, tapecaria (4759-8)
4756-3 | Comércio varejista especializado de instrumentos musicais e acessérios, inclusive musicasimpressas

4757-1 | Comércio varejista especializado de pegas e acessorios para aparelhos eletroeletrénicos para uso doméstico - inclusive antenas - nédo incluir
partes e pegas para equipamentos de informatica (4751-2) e comunicacgao (4752-1)

4759-8 | Comércio varejista de artigos de uso doméstico ndo especificados anteriormente (artigos de tapecaria, cortinas e persianas, artigos para habitagéo,
de vidro, cristal, porcelana, borracha, plastico, metal, madeira, vime, bambu, e outros similares, artigos de cutelaria, toldos e similares, papel de
parede, sistema de seguranca residencial - ndo incluir molduras e quadros e flores para ornamentagao, objetos de arte (4789-0) antiguidades
(4785-7)

COMERCIO VAREJISTA DE ARTIGOS CULTURAIS, RECREATIVOS E ESPORTIVOS
4761-0 | Comércio varejistadelivros, jornais, revistas e papelaria- nao incluir suprimentos de informatica (4751-2) e livros usados (4785-7)
4762-8 | Comércio varejistade discos, fitas de dudio, video, CDs e DVDs gravados ou ndo

4763-6 | Comércio varejista de artigos recreativos e esportivos (brinquedos e jogos eletronicos, bicicletas e triciclos, artigos de caga, pesca e camping,
artigos do vestuario e acessorios especializado para a pratica de esportes, embarcacdes e outros veiculos recreativos, motores para embarcagoes
de esporte e lazer; pecas e acessorios referente a esta classe - ndo incluirarmas e munigées (4789-0) e calgados esportivos (4782-2)

COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS FARMACEUTICOS, PERFUMARIA E COSMETICOS, OPTICOS E ORTOPEDICOS

4771-7 | Comércio varejista de produtos farmacéuticos para uso humano e veterinario, inclusive homeopaticos, fitoterapicos e da flora medicinal - ndo
incluirprodutos odontolégicos (4645-1), cosméticos, perfumaria e de higiene pessoal (4772-5)

4772-5 | Comércio varejista de cosméticos, produtos de perfumaria, de toucador e de higiene pessoal

4773-3 | Comércio varejista de artigos médicos e ortopédicos (muletas, cadeiras de rodas, aparelhos auditivos, kits diagnosticos etc) - nédo incluir
equipamentos médico-cirdrgicos hospitalares (4664-8)

4774-1 | Comércio varejistade artigos de 6ptica- 6culos, lentes
COMERCIO VAREJISTA DE PRODUTOS NOVOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE E DE PRODUTOS USADOS

4781-4 | Comércio varejista de artigos do vestuario novos de qualquer material, acessorios e complementos do vestuario - ndo incluir roupas para
seguranga pessoal (4642-7); roupas e artigos do vestuario usados (4785-7), calgados e artigos de viagem (4782-2), artigos esportivos (4763-6)

4782-2 | Comércio varejista de calgados e artigos de viagem

4783-1 | Comércio varejista de joias e relégios inclusive pedras preciosas e semi-preciosas lapidadas, inclusive pecas e partes - néo incluir bijuteria (4789-
0)

4784-9 | Comércio varejistade Gas Liquefeitode Petroleo-(GLP)embotijdes

4785-7 | Comércio varejista de artigos usados - moveis, eletrodomésticos, objetos de arte, roupas e calgados, moedas e selos de colegéo, livros e revistas,
material de demoligdo, sacos, tambores - ndoincluir veiculos usados, partes e pegas (45)

COMERCIO VAREJISTA DE OUTROS PRODUTOS NOVOS NAO ESPECIFICADOS ANTERIORMENTE

4789-0 | Comércio varejista de outros produtos novos nao especificados anteriormente - suvenires, bijuterias, flores, plantas, vasos, material de limpeza,
sementes e mudas para jardinagem, artesanato, objetos de arte; animais vivos e alimentos para animais de estimacao; brindes; produtos eréticos;
artigos para festas; artigos funerarios; fogos de artificio, equipamentos para escritério, artigos fotograficos e para filmagem, armas e municdes,
artigos religiosos e de culto, rede de dormir, carvao e lenha, extintores, cartdes telefonicos, cargas e preparados paraincéndio, quinquilharias para
usos agricolas, etc.)
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IDENTIFICAGAO DO QUESTIONARIO

IBGE (Uso do Orgao Regional)
01 | CODIGO DO MUNICIPIO DA UC 02 | CADASTROIDOITECDE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica PESQUISAS
Diretoria de Pesquisas
Coordenagéo de Servigos e Comércio
Geréncia de Pesquisas ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ l ‘ ‘ l l l l
NUMERO DA N° DA FAC
, 03 04 = 05 CONTROLE
PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 2014 | Mo | s |
FOLHA DE ATUALIZAGCAO CADASTRAL - FAC 0

IDENTIFICAGAO DA EMPRESA

PAC L] PAC

CNPJ da Empresa Sufixo DV
Firma ou razao social
@ RAZAO PARA NAO-COLETA DOS DADOS DA EMPRESA NO ENDEREGO INDICADO
01 SITUAGAO CADASTRAL

02 - Em fase de implantaca
M 1ase de Implantagao no ano 11 - Impossibilitada de prestar informagoes

U= (Rarliatt e IemEFED ¢ (sl 12 - Mudanga de enderego da UC para outra Agéncia da mesma UE

06 - Extinta sem informag&o de receita

. L . . " 13 - Mudanga de enderego da UC para Agéncia de outra UE
07 - Extinta devido a fusao, cis&o total ou incorporagéo
(preencher itens 02 e 03) 14 - Outras (especificar em "OBSERVAGCOES")
08 - N&o exerce atividade do ambito da pesquisa (ndo 15 - Fora do ambito geografico

[eeicelnercacoras) 16 - Natureza juridica fora do @mbito (preencher cap. 4, item 16)
09 - Mudanga para enderego ignorado 17 - Empresa nunca funcionou

10 - Endereco inexistente ou incompleto 20 - A empresa se recusa a prestar as informagdes solicitadas

Para preenchimento com os cédigos 05, 06, 07, 09, 10, 14 e 17 consultar a RAIS e os seguintes sites: Sintegra, Secretaria de Receita Federal, sites de busca e sites
das empresas telefénicas. Para os codigos 09 e 10, também consultar companhias telefénicas e o cadastro da pesquisa no ano anterior.

02 CNPJ DE LIGAGAO DA EMPRESA 03 DATA EXT./PARALISAGAO DAS ATIVIDADES 04 MODELO DE QUESTIONARIO

Preencher se Situagdo Cadastral = 07

|

I Preencher se Situagao Cadastral = 05, 06 ou 07

NENRENEE | NN : rsimpifcaco
MES ANO
NENRENEE NN 2 compieo
04 DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE DE COLETA
(Endereco da empresa, designado para prestar informagdes) Nao informar enderego do contador
01 CODIGO CNAE 2.0 02 DESCRIGAO DA ATIVIDADE DA EMPRESA
SUFIXO DA U.C. (Obrigatorio se LOGRADOURO (ua, avenida, rodovia, etc.) NUMERO COMPLEMENTO (bloco, grupo, andar, sala, km, etc.)
A il
BAIRRO CEP DDD TELEFONE RAMAL
” L " L™ ]
FAX ISIGLA UH| NOME DO MUNICIPIO UF MUNICIPIO DIST/SUBDIST| NATUREZA JURIDICA
CLLLLL L™yl S L el
AUTENTICAGAO
Apbs verificar se as informagdes estao corretas e sem rasuras
Data de preenchimento: /. /

Nome do Informante/Pessoa de Contato:

Assinatura do Informante:

oL o AN L= T = e Ll o] = = PSSRSO UR PRSP

Assinatura do TECNICO A8 PESQUISAS: ..ottt e e s et e e e oo oo e oo e s e e oot e e
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OBSERVAGOES

INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO

A Folha de Atualizagdo Cadastral - FAC - tem como objetivo manter atualizado o Cadastro da Pesquisa Anual de Comércio - PAC. Deve ser preenchida pelo Técnico de Pesquisas, de acordo com as
instrugdes e relatando no Campo de Observagdes, de forma clara e objetiva, todas as informagdes que auxiliem o entendimento da n&o coleta.

IMPORTANTE

AFAC é um instrumento de coleta que deve ser aplicado quando ocorrer uma situagéo de néo coleta do questionario, o que pode ocorrer por varias razes, descritas nas suas diversas Situagdes Cadastrais.
AFAC s6 deve ser aplicada em tltimo caso, apos se esgotarem todas as possibilidades de preenchimento do questionario, ou seja, antes de se aplicar uma FAC é necessario ter certeza da real situagéo da
empresa. Porse tratar de uma pesquisa por amostragem, onde cada empresa selecionada além de representar a si propria também pode representar outras, é fundamental muita atengao no preenchimento
dosinstrumentos de coleta, inclusive a FAC.

E bom alertar que a FAC influencia nos resultados da pesquisa, ou seja, cada Situagdo Cadastral existente leva a um procedimento particular na expansao dos dados, tendo um papel determinante nos
resultados de nossas estimativas. Portanto, torna-se muito importante o empenho para o levantamento de informagées precisas que garantam a qualidade da pesquisa.

CAPITULO 03 -RAZAO PARANAO-COLETADOS DADOS NO ENDEREGO INDICADO.

Item 01 - Situagdo Cadastral - informe na quadricula o cédigo da situagéo cadastral da empresa, conforme definido abaixo:
02 -Em fase de implantagao no ano - caso a empresa se encontre em fase de instalagao, sem auferir receita. Registre também no Campo de Observagdes as informagdes obtidas.

05 - Paralisada sem informagao de receita - caso a empresa tenha paralisado sua(s) atividade(s) antes ou durante o ano de referéncia da pesquisa, sem ter auferido receita(s). Incluatambém, neste item, a
empresa que apresentou pessoal ocupado e despesas, desde que nao tenha auferido receitas no ano. Esta situagéo s6 pode ser colocada quando o Técnico obtiver informagéo de algum responsavel pela
empresa ou de um érgéo controlador. No Campo de Autenticagao, registre nome, assinatura e telefone do informante, registrando também no Campo de Observagoes as informagdes obtidas. Avaliar, junto
apessoa de contato, se ha perspectiva da empresa voltar a funcionar e, em caso positivo, estimar uma data. Noitem 03 do Capitulo 03, € imprescindivel preencher a data de paralisagdo daempresa. Se ndo
for possivel, justifique a auséncia desta informagao no Campo de Observagoes.

06 - Extinta sem informacao de receita - caso a empresa tenha extinguido suas atividades antes ou durante o ano de referéncia da pesquisa, sem ter auferido receita. Preencha o item 03 do Capitulo 03.
Esta situagdo pode ser colocada quando o técnico obtiver de algum responsavel pela empresa, 6rgéo controlador ou informagéao de alguma fonte segura (antigo contador, despachante, vizinho, atual
ocupante do estabelecimento, uma pessoa de contato, etc.) que nos dé alguma segurancga de que a empresa, de fato,(ndo necessariamente de direito) foi extinta. No campo de autenticagéo, registre nome,
assinatura e telefone da pessoa de contato, registrando também no campo de observagoes as informagdes obtidas. Caso realmente néo seja possivel obter a data da extingédo da empresa (item 03 do
capitulo 03) éimprescindivel preencher o campo de observagoes, justificando a auséncia desta informag&o.

IMPORTANTE: o objetivo desse procedimento é “limpar” o cadastro basico de selegdo da amostra de uma forma controlada, segura e responséavel.

07 - Extinta devido a fuséo, cisdo total ou incorporagédo - neste caso o CNPJ da empresa deixa de existir, em consequiéncia da mudanga na estrutura. Preencha os itens 02 (obrigatoriamente) e 03
(quando for possivel) do Capitulo 03. Informe no Campo de Observagdes a razéo social, o enderego para contato e, se possivel, a atividade da empresa surgida a partir desta alteragdo. No Campo de
Autenticagao, registre nome, assinatura e telefone do informante.

Obs: Se uma empresa foi extinta devido a fusao, ciséo total ou incorporagéo, e a transagao se deu durante o ano de referéncia da pesquisa, preencha um questionario para a empresa selecionada com os
dados até o més de extingéo e um outro questionario com os dados da empresa envolvida, desde que sua atividade principal esteja no ambito da pesquisa.

08 - N&o exerce atividade do ambito da pesquisa (ndo revende mercadorias) - atividade principal é aquela na qual a empresa obtém a maior parte da receita. (i) Em caso de erro de classificagéo, o cédigo
de reclassificagao devera corresponder ao da atividade principal; (ii) em caso de empresas com atividade mista, trocar cédigo de classificagdo somente quando a atividade fora do ambito da pesquisa for
predominante em termos de receita e nZo tiver carater sazonal. E obrigatério o preenchimento dos itens 01 e 02 do Capitulo 04. No Campo de Autenticagao, registre nome, assinatura e telefone do
informante, registrando também no Campo de Observagdes as informagdes obtidas.

09 - para - nesta situagdo enquadra-se a empresa que funcionou, em algum momento, no endereco indicado mas mudou para algum lugar do qual ndo se tenha mais
referéncia. Ndo preencha o Capnulo 04 e registre no Campo de Observagdes as informagdes obtidas. Verificar, junto a pessoa de contato, até quando a empresa funcionou no enderego indicado.
10-Enderegoi oui - paraaempresa que se enquadre nesta situagao, nao preencher o Capitulo 04, registrando também no Campo de Observagoes as informagdes obtidas.

M- ibili de prestar informagdes - enquadra-se nesta situag@o a empresa que nao pode prestar informagoes devido a ocorréncia de sinistro (incéndio, inundagéo, etc.), perda de documentos

de controle da empresa ou retengéo da documentagéo contabil por parte da fiscalizagéo ou auditoria. Declare no Campo de Observagdes todas as informagdes que possam esclarecer a ocorréncia e no
Campo de Autenticagéo, registre nome, assinatura e telefone do informante. Tentar obter, junto & pessoa de contato, previsao de quando a empresa podera prestar informagoes.

12 - Mudanga de enderego da UC para outra Agéncia da mesma UE - preencher FAC com este codigo ap6s confirmagao do enderego na nova UC, constando no Campo de Observagdes localizagéo,
pessoa responsavel e telefone. Preencha os itens de 04 a 14 do Capitulo 04. Encaminhe a FAC a UE, que a enviara a Agéncia responséavel pelo novo endereco de coleta. Registre os dados do responsavel
pelaindicagéo da transferéncia da coleta no Campo de Autenticagao, registrando também no Campo de Observacgdes as informagdes obtidas.

13 -Mudanga de enderego da UC para Agéncia de outra UE - Preencha ositens 03 a 14 do Capitulo 04. Registre no Campo de Autenticagéo os dados do responsavel pela indicagéo da transferéncia e, no
Campo de Observagdes, o nome, cargo e telefone do responséavel pelo preenchimento no novo enderego de coleta. Feito isso, encaminhe a FAC a Unidade Estadual - UE que enviaraa COSEC.

IMPORTANTE: No Capitulo 04, item 03 (Sufixo da UC), registre o sufixo do CNPJ correspondente ao novo enderego designado para prestar as informagées. Caso o novo enderego de coleta seja o de outra
empresa do mesmo grupo empresarial, registre o codigo 9999, sem o DV.

ATENGAO
Nunca transfira a Unidade de Coleta - UC para um enderego que nao seja uma unidade da empresa (enderego do contador ou do escritério de contabilidade particular).

14 - Outras - caso ocorra alguma situagéo de nao coleta dos dados, diferente das relacionadas, especifique no Campo de Observagdes todas as informagoes possiveis, visando um melhor
esclarecimento da utilizagao desta situagao cadastral, pois a empresa que apresentar tal situagéo cadastral ter4 a mesma alterada para uma outra situagéo ao final da pesquisa.

15 - Fora do ambito geografico - nesta situagdo enquadra-se a empresa que possui a Sede localizada em municipio que nao é capital nas Unidades da Federagao de Rondénia, Acre, Amazonas, Roraima,
Amapa e Tocantins. Na UF do Paré estao fora do ambito geogréfico as empresas localizadas fora da Regido Metropolitana (Belém, Ananindeua, Benevides, Marituba e Santa Barbara do Para). E obrigatorio
o preenchimento dos itens 04 a 14 do Capitulo 04. No Campo de Autenticacao, registre nome, assinatura e telefone do informante, registrando também no Campo de Observagées as informacdes obtidas.
16 - Natureza juridica fora do ambito - nesta situagéo enquadra-se a empresa que possui atividade do ambito da pesquisa, porém, a natureza juridica fora do ambito da mesma. E obrigatorio o
preenchimento do item 16 do Capitulo 4, indicando a Natureza Juridica da empresa. No campo de autenticagéo, registre o nome, assinatura e telefone do informante, registrando também no campo de
Observagdes as informagdes obtidas.

17 - Empresa nunca funcionou - nesta situagéo enquadra-se a empresa que foi constituida juridicamente, criou-se o CNPJ, porém na realidade nunca funcionou. Registre no Campo de Observagdes as
informagdes obtidas.

20 - Recusa - utilizar esta FAC somente nos casos extremos em que a empresa, depois de vérias tentativas por parte da equipe de campo e esgotadas todas possibilidades de coleta, se recusa
terminantemente a prestar as informagées ao IBGE.

IMPORTANTE: é obrigatdrio colocar no campo de observagdes o histérico de todas as tentativas de realizar a pesquisa, apontando inclusive os nomes, telefones,  e-mail e cargos das pessoas
contactadas.
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COMERCIO

A Pesquisa Anual de Comércio - PAC constitui uma importante fonte
de dados para compreender o comportamento do mercado sob a logica da
oferta, uma vez que as atividades comerciais empregam significativa
parcela da populagdo e contribuem, em grande medida, para a composi¢ao
do Produto Interno Bruto - PIB.

Com esta publicagdo, o IBGE apresenta comentarios analiticos sobre os
resultados da pesquisa relativos a 2014, contemplando, entre outros aspec-
tos, dados sobre pessoal ocupado; salarios, retiradas e outras remune-
racdes; receitas; produtividade do trabalho; e margem de comercializagao.
Esses resultados, cabe destacar, tém por base a Classificagdo Nacional
de Atividades Econdmicas - CNAE 2.0. A analise esta organizada em trés
partes: a primeira fornece um panorama geral da estrutura produtiva do
setor empresarial do comércio brasileiro; a segunda identifica as principais
atividades de seus segmentos — comércio de veiculos automotores, pecas
e motocicletas, comércio por atacado; e comércio varejista —, enquanto a
terceira efetua uma avaliagdo regional do comportamento das atividades
comerciais. A publicac¢ao inclui notas técnicas com consideragdes metodo-
logicas sobre a pesquisa.

As informagdes ora divulgadas também podem ser acessadas no portal
do IBGE na Internet, que disponibiliza ainda o plano tabular completo da
PAC, por divisdes, grupos e classes de atividade, segundo as Grandes
Regides e as Unidades da Federacdo, bem como os resultados referentes
as empresas comerciais com 20 ou mais pessoas ocupadas, abarcando o
periodo de 2012 a 2014. Os resultados retrospectivos possibilitam identi-
ficar algumas das transformagdes ocorridas na estrutura produtiva do setor
comercial nesse periodo.

O conjunto dessas informagdes constitui a mais completa fonte
de estatisticas sobre a estrutura produtiva do setor empresarial do
comércio no Brasil, fornecendo aos 6rgaos das esferas governamen-
tal e privada subsidios para o planejamento e a tomada de decisoes,
e aos usuarios em geral, informagdes para estudos setoriais mais
aprofundados.
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