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X
0; 0,0; 0,00
-0; -0,0; -0,00

Convencédes

Dado numérico igual a zero ndo resultante
de arredondamento;

Nao se aplica dado numérico;
Dado numérico ndo disponivel;

Dado numérico omitido a fim de evitar a
individualizacdo da informacéo;

Dado numeérico igual a zero resuitante de
arredondamento de um dado numérico
originalmente positivo; e

Dado numérico igual a zero resultante de
arredondamento de um dado numérico
originalmente negativo.
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Apresentacao

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE - divuiga,
na presente publicacdo, os resultados da Pesquisa Anual de
Comércio - PAC, referentes ao ano 2000.

A PAC representa a principal fonte de dados sobre a estrutura e
o funcionamento do setor comercial, fornecendo informacdes relevantes
para o planejamento publico e privado, bem como para a comunidade
académica e o publico em geral.

Esse volume encontra-se dividido em trés partes: a primeira apre-
senta as tabelas referentes ao total das empresas comerciais (Tabelas
de 1 a 9); a segunda, as tabelas das empresas com 20 ou mais
pessoas ocupadas (Tabelas de 10 a 19); e a terceira, as tabelas das
unidades locais (Tabelas de 20 a 25). No primeiro conjunto de tabeilas,
destacamos a Tabela 1, que possui dados comparativos em relacao
aos resultados de 1999 a Tabela 6, com dados de regionalizacdo, que
permite uma anélise mais detalhada da distribuicdo e configuracao
regional da atividade comercial; e as Tabelas 7 a 9, com informacées
sobre o sistema de comercializacdo do comércio varejista.

A publicacao apresenta também uma andlise da atividade com-
ercial na década de 1990, enfocando as transformacdes estruturais
ocorridas, bem como a trajetéria dos principais segmentos do comér-
cio no periodo.

O Departamento de Comércio e Servicos, vinculado a esta
Diretoria, coloca-se a disposicdo dos usudrios para esclarecimentos e
sugestoes que venham a contribuir para o aperfeicoamento da pesquisa.

Agradecemos a todos que nos forneceram informacdes e nos
auxiliaram na compreensao dos dados, contribuindo para o
aprimoramento da qualidade dos resultados da Pesquisa Anual de
Comércio.

Maria Martha Malard Mayer
Diretora de Pesquisas




Notas téchnicas

Pesquisa Anual de Comércio - PAC tem por objetivo

descrever as caracteristicas estruturais basicas do

segmento empresarial do comércio atacadista e varejista
no Pais e suas transformacdes no tempo.

A série da PAC teve inicio em 1988, com o objetivo de
fornecer informacdes anuais sobre o setor de comércio nos
periodos intercensitarios’. A partir do ano de 1996, a PAC foi
adequada aos parametros do novo modelo de producdo das
estatisticas industriais, comerciais e de servigcos, em que os Censos
Econdémicos quinglienais foram substituidos por pesquisas anuais
de base amostral. O Cadastro Central de Empresas - CEMPRE,
atualizado sistematicamente, é a referéncia comum para o universo
das empresas.

O desenho das pesquisas estruturais anuais leva em conta a
concentracao da atividade produtiva nos segmentos de maior porte,
dando tratamento censitario para empresas com 20 ou mais pessoas
ocupadas para as atividades de comércio e servicos com 30 ou
mais pessoas ocupadas para a industria. As demais empresas,
numericamente majoritarias, mas com pequena expressdo no
cOmputo geral da atividade econémica, sdao objeto de selecao
probabilistica.

A PAC, em seu novo formato, € a pesquisa estrutural central
do subsistema de estatisticas do Comércio.

' Em um primeiro momento - 1988 a 1990 - a PAC foi desenhada para representar o universo
do setor formal da atividade, abrangendo todos os segmentos e tamanhos de empresa. Em
1991, o programa de trabalho do IBGE sofreu cortes e a PAC foi suspensa. A série foi
retomada em 1992, excluindo-se do ambito da pesquisa as micros e pequenas empresas,
permanecendo neste modelo até 1995,
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Ambito da pesquisa

O ambito da PAC inclui as empresas que atendem aos seguintes requisitos:

» estar em situacao ativa no Cadastro Central de Empresas do IBGE; classifi-
cada como empresa comercial, isto €, ter atividade principal contemplada na
Secao G - Comércio, Reparacao de Veiculos, Objetos Pessoais e Domésti-
cos, da Classificacdo Nacional de Atividades Econdémicas - CNAE; e

» estar sediada no Territério Nacional - e, em particular, para as Unidades da
Federacao da Regido Norte (RO, AC, AM, RR, PA, AP e TO) sao consideradas
apenas aquelas que estao sediadas nos municipios das capitais.

Define-se como empresa comercial aquela cuja receita bruta provenha pre-
dominantemente da atividade comercial, entendida como compra para revenda,
sem transformacao significante, de bens novos e usados.

Em consonancia com a abrangéncia das pesquisas anteriores, optou-se por
excluir do &mbito da PAC, embora facam parte da Secao G da CNAE, os seguintes
segmentos:

* servicos de manutencao e reparacao de veiculos, e motocicletas;

* reparacao de objetos pessoais e domésticos; e

* representantes comerciais e agentes do comércio.

Unidade de investigacao

A unidade de investigacao da PAC é a empresa, definida como sendo a unidade
juridica caracterizada por uma firma ou razao social, que engloba o conjunto de
atividades econé6micas exercidas em uma ou mais unidades locais.

As empresas sdo as unidades de decisao, de existéncia juridica, que assumem
obrigacdes financeiras e estao a frente das transacdes de mercado. Por outro lado,
é sobre as empresas que recai a obrigatoriedade dos registros contabeis, balancos,
etc. Portanto, a empresa constitui a unidade adequada tanto para as analises dos
comportamentos dos agentes econémicos como para a investigacdo estatistica.

Por Unidade Local entende-se o espaco fisico, geralmente uma area continua,
no qual uma ou mais atividades econémicas sao desenvolvidas, correspondendo, na
maioria das vezes, a cada endereco de atuacdo da empresa.

A descricdo da dimensdo regional das informacodes centrais da PAC é garantida
pela demanda, no questiondrio da empresa, de informacdes, por Unidade da Federacao,
sobre o numero de Unidades Locais de revenda e respectivas receitas de revenda,
pessoal ocupado e salérios.

Instrumentos de coleta

A PAC 2000 utilizou trés modelos de questionario para a coleta de informacdées,
e a Folha de Atualizacdo Cadastral, para os casos de nao-coleta:

e Questionario Simplificado - aplicado as empresas com até 19 pessoas ocupadas
no cadastro de informantes da pesquisa;

* Questionario Completo - aplicado as empresas com 20 ou mais pessoas
ocupadas no cadastro de informantes da pesquisa;

» Unidade local - aplicado as empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas; e

Pesquisa Anual de Comércio, v. 12, 2000




* Folha de Atualizacao Cadastral - FAC - aplicada as empresas selecionadas
qgue nao preencheram questiondrio por motivo de paralisacdo, extincao,
mudanca para endereco ignorado ou por nao exercerem atividade no ambito
da pesquisa.

Os questionarios foram aplicados através de formulario em papel ou formulario

magnético (disquete), de acordo com a opcéo do informante.

Classificacdao de atividades

A classificacao de atividades de referéncia da PAC é a Classificacao Nacional
de Atividades Econémicas - CNAE, especificamente a secao G - Comércio, Reparacao
de Veiculos, Objetos Pessoais e Domésticos - que define o ambito da pesquisa. A
organizacao da secdo G da CNAE ¢ apresentada no Anexo 1.

Aspectos da amostragem

Cadastro basico de selecao da amostra

O cadastro basico de selecdo da PAC 2000 foi o Cadastro Central de Empresas
- CEMPRE -, atualizado, na ocasiao, pelos resultados da Pesquisa Anual de Comércio
1999 e pela Relacdo Anual de informacdes Sociais - RAIS - 1999, e pelo Cadastro
Geral de Empregados e Desempregados - CAGED - do Ministério do Trabalho, totalizando
1 759 109 empresas de comércio.

Plano amostral

O objetivo contemplado no desenho da amostra foi a obtencao de estimativas
dos totais populacionais referentes as variaveis investigadas, por Unidade da Federacao
e segundo niveis de classificacao de atividades definidos previamente.

A PAC visa a obter resultados para certas subdivisGes importantes da populacao.
Neste caso, o desenho da amostra usualmente recomendado é o de amostra aleatéria
estratificada.

O desenho amostral da PAC estratifica a populacao de empresas em estratos
naturais e estratos finais. Os estratos naturais foram construidos a partir da reuniao
de empresas com a mesma combinacao de Unidade da Federacéao e classificacao de
atividade. Os estratos finais indicam a participacdo da empresa na parte certa (C) ou
amostrada (A) de cada estrato natural, de acordo com uma medida de seu porte
(Pessoal Ocupado). As empresas do estrato final certo (empresas com 20 ou mais
pessoas ocupadas) de cada estrato natural foram todas incluidas na amostra, enquanto
em cada estrato final amostrado (empresas com menos de 20 pessoas ocupadas)
as empresas foram selecionadas usando amostragem aleatéria simples sem reposicao.

Na composicdo dos estratos naturais da PAC, as empresas comerciais dos
Estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Santa Catarina e Rio
Grande do Sul foram classificadas a quatro digitos da CNAE, com excecao das
empresas pertencentes as atividades listadas no Quadro 1, a seguir, que foram
classificadas a trés digitos da CNAE. Para as demais Unidades da Federacao, as
empresas da amostra foram classificadas a trés digitos da CNAE.

Pesquisa Anual de Comércio, v. 12, 2000
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Quadro 1 - Atividades definidas a trés digitos da CNAE nos Estados de
Minas Gerais. Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Parana, Santa Catarina e Rio Grande do Sul

CNAE Descricao
51.2 Comércio atacadista de produtos agropecudrios in natura; Produtos alimenticios para animais.
51.6 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecudrio, comercial,

de escritdrio, industrial, técnico e profissional.

51.9 Comércio atacadista de mercadorias em geral ou ndo compreendidas nos grupos 51.1 até 51.6
52.1 Comércio varejista nao-especializado.

2.2 Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo, em lojas especializadas.

52.3 Comércio varejista de tecidos, artigos de armarinho, vestudrio e calcados, em lojas

especializadas.

52.6 Comércio varejista ndo realizado em lojas.

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos.

Em cada estrato natural, o estrato final certo (C) foi formado pelas empresas
comerciais com pessoal ocupado igual ou superior a 20 e pelas empresas comerciais
gue atuassem em mais de uma Unidade da Federacao. O estrato final amostrado (A)
foi formado pelas demais empresas.

Tamanho da amostra

Os tamanhos amostrais foram calculados em cada estrato final amostrado, de
forma a assegurar que o estimador do total de pessoal ocupado em cada estrato
natural tivesse um coeficiente de variacao de 12%. Foi arbitrado pela PAC um valor
minimo de cinco empresas para o tamanho amostral de cada estrato amostrado,
arredondando-os para cima em caso de valores fracionarios. Com isso, as empresas
dos estratos amostrados com menos de cinco unidades na populacdo também foram
incluidas na amostra com certeza.

Das 1 759 109 empresas comerciais que compuseram o cadastro de selecdo
da PAC, 46 449 (2,64%) foram selecionadas, das quais 28 066 (60,42%) sdo do
estrato certo.

Controle da amostra

O sistema de controle da amostra desenvolvido para a PAC compreende os
seguintes pontos:

* acompanhamento e tratamento das situacdes operacionais das empresas
(em funcionamento, paralisada, etc.) no ano de referéncia e casos de nio-
resposta total;

* acompanhamento e tratamento das mudancas de atividade das empresas;

* acompanhamento e tratamento das mudancas estruturais (fusao, cisdo, etc.)
ocorridas nas empresas ao longo do ano de referéncia; e

* acompanhamento e tratamento dos casos de estratos rarefeitos.

Para a identificacao dos pontos descritos acima, criou-se um conjunto de
cédigos denominado Situacées de Coleta da PAC. Tal conjunto é apresentado no
Quadro 2 a seguir.

Pesquisa Anual de Comércio, v. 12, 2000




Quadro 2 - Situagges de coleta utilizadas na Pesquisa Anual do Comércio - PAC

Cadigo ‘ Descrigao

Aplicadas aos questionarios

01 } Em operacéo |
03 i Paralisada com informacéo de receita ;

; |
04 ' Extinta com informacao de receita !

Aplicadas as Folhas de Atualizagcdo Cadastral - FACs

05 Paralisada sem informacao

06 Extinta sem informacao

07 ‘ Extinta até dezembro de 1998 devido a fusdo, cisdo total ou incorporacao

08 | Atividade fora do ambito da pesquisa (ndo revende mercadorias)

09 ! Mudanca para enderego ignorado |
10 i Enderego inexistente ou incompleto }
11 ‘ Impossibilitada de prestar informacdes ‘
15 Empresa selecionada fora do ambito geogréafico da Regido Norte

Aplicada internamente aos registros no cadastro de informantes da pesquisa

00 Empresa nova (1)

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos.

Para maiores esclarecimentos sobre as situacoes de coleta da PAC ver Ribeiro
et al (1997).

Essas situacoes de coleta deram origem a cinco tratamentos aplicados aos
dados na etapa de expansdo dos dados, descritos a seguir:

1 - Expansao normal
Consiste em manter a empresa no estrato final a que pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta
01, 03 ou 04.

2 - Expansao normal com atribuicao de zeros

Consiste em atribuir zero a todas as varidveis que ndo possuem informacdées
e manter a empresa no estrato final a que pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta
02, 05, 06 ou 07.

3 - Retirar da amostra

Consiste em retirar a empresa da contagem do tamanho da amostra do estrato
final a que pertence, mantendo-a na contagem do tamanho da populacéo.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta
09, 10 ou 11.

4 - Retirar do universo e da amostra

Consiste em retirar a empresa da contagem do tamanho da amostra e do
universo do estrato final a que pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacdo de coleta
08 ou 15.

Pesquisa Anual de Comércio, v. 12, 2000
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5 - Empresa nova

Consiste em alocar a empresa com peso amostral 1 ao estrato natural (UF x
atividade) ao qual a empresa pertence.

Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situacao de coleta 0O.

Calculo das estimativas

Na tabulacao da PAC, o nivel mais detalhado para o qual é possive! se obter
estimativas é o da classificacao a quatro digitos da CNAE, tanto em nivel de Brasil
quanto em nivel de Unidades da Federacao. Os niveis de detalhamento especificados
para a expansao da PAC serdo denominados dominios, pelo fato de diferirem dos
estratos definidos na selecdo da amostra.

Quando uma empresa mudou de estrato natural, isto é, mudou de Unidade da
Federacdo ou mudou de atividade ou ambas, ela foi expandida no novo estrato
natural, mantendo o peso do seu estrato de selecao.

Na expansao da amostra da PAC 2000, foram utilizados dois tipos de estimadores
para se obter totais estimados para as variaveis de interesse: o estimador de regressao
e o estimador simples.

O estimador de regressao considerou as varidveis nimero de empresas, pessoal
ocupado e salario disponiveis no cadastro de selecdao da amostra como varidveis
auxiliares. A opcao por este estimador na expansao da PAC 2000 foi feita em funcao
de sua propriedade de garantir que o total estimado de cada varidvel auxiliar com
base na amostra seja igual ao total desta mesma varidvel no cadastro de selecao
(propriedade de calibracédo). Além disso, este estimador resulta em estimativas mais
precisas para os totais das varidveis de interesse.

O estimador simples foi utilizado apenas em duas situacdes: quando o nimero
de empresas respondentes no estrato final era menor que cinco unidades ou quando
o estimador de regressao apresentou peso negativo para alguma empresa no estrato
final.

Todos os calculos necessarios para a estimacao dos totais das variaveis de
interesse sao sempre executados de forma independente dentro de cada estrato
final da expansao. Os valores encontrados nestes estratos sdo somados para se
obter as estimativas de interesse.

O estimador do total da varidvel de pesquisa Y para um determinado dominio
num estrato final & é dado por

ny

S . . y.
E w, 0, ¥, - se 0 estimador simples e’ utilizado
o i=1
Y, =

h n,

Re . ~ o
z w, %0, - ¥ Se o estimador de regressdo e’ utilizado
=1

onde:

n, € o numero de empresas respondentes na amostra pertencentes ao estrato final
h (h=1 denota o estrato certo e =2 o estrato amostrado dentro de cada estrato
natural);
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N, é o tamanho populacional do estrato final A;

h

N
Sk, P . . S
Wy = , €0 peso atribuido a unidade / do estrato final A no caso de utilizacao do
h

estimador simples; note que, no caso de um estrato final certo, onde todas as

empresas responderam, w;. = 1;

N

Reg " h . W, N . . . .. -
Wy =W = " 81 é o peso atribuido a unidade / do estrato final 4~ no caso de utilizacdo
h

do estimador de regressao;

&, é o fator de calibracao associado a unidade 7/ do estrato final A;

Y é o valor da variavel de pesquisa Y para a unidade / da amostra do estrato final
h, denotada por u,;

l,seu, € D
O,seu,, ¢ D’

W onde D é um determinado dominio para o qual sao requeridas

estimativas.

Para estimar o total geral da variavel y referente a um determinado dominio,
bem como a variancia e o coeficiente de variacdo (CV) dessa estimativa, basta
calcular

~

A ~ ~ > D
y? = ;Yh" (r”)= ;v(z,") e v(¥?) = 100~%l-

Maiores detalhes sobre os procedimentos de estimacao utilizados na PAC-
1999, bem como o processo de calculo dos estimadores de varidncia utilizados sao
encontrados em Nascimento Silva, PL.D. et al. (1997).

O coeficiente de variacao calculado para cada estimativa do plano tabular foi
classificado por faixas, representadas por uma das seguintes letras: Z, A, B, C,D e
E, apresentadas no Quadro 3, a seguir.

Quadro 3 - Faixas de Coeficiente de variacdo

Intervalo de valores de CV Indicador Conceito
Zero Z Exata
Até 5% A Otima
Mais de 5 a 15% B Boa
Mais de 15 a 30% C Razoavel
Mais de 30 a 50% D Pouco precisa
Mais de 50% E Imprecisa

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos.

Para as Tabelas 1, 2, 3, 4 e b as faixas de CVs sao apresentadas nas préprias
tabelas.
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Quadro 6 - Comércio varejista

Denominagao Cédigo
CNAE
Comércio ndo especializado 52.1
Hipermercados e supermercados 52.11-6e52.12-4
Qutros tipos de comércio ndo especializados com predominancia de produtos
alimenticios 52.13-2e52.14-0
Comércio ndo especializado sem predominancia de produtos alimenticios 52.15-9
Produtos alimenticios, bebidas e fumo 52.2
Tecidos, artigos de armarinho, vestudrio e calcados em lojas especializadas,
tecidos e artigos de armarinho 52.31-0
Artigos do vestudrio e complementos 52.32-9
Calcados, artigos de couro e viagens 52.33-7
Comércio de outros produtos em lojas especializadas
Produtos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria, cosméticos e
veterinarios 52.41-8
Magquinas e aparelhos de uso doméstico e pessoal, discos, etc. 52.42-6
Médveis, artigos de ilumina¢do e outros artigos de residéncia 52.43-4
Material de constru¢do, ferragens, ferramentas manuais, produtos de metallrgia,
vidros, etc. 52.44-2
Equipamentos e material de escritério, informéatica e comunicacédo 52.45-0
Livros, jornais, revistas e papelaria 52.46-9
Gas liquefeito de petrdleo 52.47-7
Qutros produtos ndo especificados anteriormente 52.49-3
Comércio de artigos usados 52.50-7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos.

Optou-se por nao distinguir, no Comércio Varejista, a atividade segundo a
forma de comercializacdo em loja ou fora de loja (catalogo, domicilio, Internet,
dentre outras), mas por tipo de produto/mercado atingido. Dessa forma, as empresas
do grupo 52.6 - comércio varejista ndo-realizado em lojas - foram realocadas nas
classes especificas do comércio varejista realizado em lojas {grupos 52.1 a 52.5).
Tal opcao resultou da constatacdo de: 1) subenumeracdo de empresas comerciais
varejistas de grande porte que exercem atividades fora de loja, classificadas em
funcdo dos produtos comercializados no varejo especializado, nao priorizando, portanto,
a forma de comercializacao; e 2) maior relevancia de nao perder a identificacdo do
tipo de produto/mercado de atuacdo da empresa.

Para dar conta deste tipo de informacao, a PAC, a partir da pesquisa ano-base
2000, investiga em capitulo préprio, o sistema de comercializacao das empresas que
atuam predominantemente no comeércio varejista, no qual as empresas registram, em
termos percentuais, a parcela da receita liquida de revenda obtida em lojas (inclusive
postos de combustiveis e boxes em mercados), fora de lojas (quiosques e traillers),
correio, porta a porta, Internet, televendas e maquinas automaticas (Tabelas 7 a 9).

Podem ocorrer pequenas diferencas entre os totais apresentados e a soma das
parcelas integrantes em uma mesma tabela, devido aos critérios de arredondamento,
uma vez que os dados de receita, custos e despesas sdo informados em mil reais.
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E também possivel obter tabulacées especiais das informacées da pesquisa.
O desenho amostral da PAC permite estimativas das variadveis pesquisadas no nivel
mais desagregado da Classificacdo (quatro digitos da CNAE) para as Unidades da
Federacao. Estimativas no nivel de municipio sdo possiveis, com margens de erro
variadas, apenas para o0 segmento das empresas constantes do estrato certo -
empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas no Cadastro de Selecao. Para tanto,
os interessados deverao encaminhar suas solicitacées ao Centro de Documentacao
e Disseminacao de Informac¢des - CDDI.

Conceituacdo das variaveis investigadas

A seguir, sdo apresentados os conceitos das principais varidveis investigadas,
no questionario completo.
aquisicdes de ativos tangiveis corresponde aos recursos aplicados no ano em bens
de permanéncia duradoura destinados ao funcionamento normal da empresa, bem
como ao valor de melhoramentos e benfeitorias que tenham aumentado a vida util
dos bens.
As aquisicdes de ativos tangiveis foram discriminadas nos seguintes itens: terrenos
e edificagcbes, maquinas, equipamentos e instalacdes (inclusive processamento de
dados); meios de transporte; e outros (modveis e utensilios, etc.).

baixas do ativo imobilizado/tangivel corresponde aos valores residuais dos bens
alienados, ou seja, aos custos de aquisicao deduzidos das depreciacdes acumuladas
e atualizadas monetariamente.

As baixas foram discriminadas nos seguintes itens: terrenos e edificacées, maquinas,
equipamentos e instalacoes {inclusive processamento de dados); meios de transporte;
e outros (mdveis e utensilios, etc.).

beneficios concedidos aos empregados corresponde as despesas com vale-transporte,
auxilio-alimentacao, auxilio-educacao, treinamento, planos de salde, seguro de vida
em grupo, etc.

comissdes pagas a representantes comerciais corresponde aos valores pagos a
empresas de representacao comercial ou a vendedores auténomos, sem vinculo
empregaticio, pela venda de mercadorias de propriedade da empresa.

compras corresponde as mercadorias adquiridas para revenda no mercado interno
e externo, pagas a vista ou a prazo, bem como matérias-primas para fabricacdo
prépria, material de embalagem e outros materiais (de reposicao, pecas, etc. ). No
valor das compras estdo incluidas as despesas de seguro e de transporte até o
estabelecimento, os impostos nao-recuperaveis e as taxas aduaneiras, além de
comissbes comerciais pagas a terceiros pela aquisicao das mercadorias. Estio
excluidos as devolucdes, abatimentos e descontos obtidos, o ICMS e o IP! quando
recuperaveis.

As compras foram discriminadas da seguinte forma : mercadorias para revenda
{inclusive mercadorias para cooperados); matérias-primas para fabricacao prépria,
material de embalagem; e outros materiais (de reposicédo, pecas, etc.).
contribuicOes para a previdéncia privada corresponde as despesas do empregador
relativas a contribuicdes para fundos de pensdo para complementacao da
aposentadoria do empregado.

contribuicGes para a previdéncia social corresponde as despesas referentes a parte
do empregador, de competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independentemente
de terem sido pagas ou njo.
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custo das mercadorias vendidas corresponde ao valor contabil apurado através
da equacado “compras + estoque inicial - estoque final” e registrado na Demonstragao
de Resultados.

dados de regionalizacdo  corresponde, em cada Unidade da Federacdo onde a
empresa atuou, ao pessoal ocupado em 31 de dezembro de 1999 e aos salarios,
retiradas e outras remuneracdes; ao numero de estabelecimentos comerciais e ao
valor da receita de revenda, no ano, da atividade comercial da empresa (consideraram-
se como estabelecimentos comerciais as unidades locais da empresa dedicadas a
revenda de mercadorias).

deducbes corresponde aos valores que sao deduzidos diretamente do faturamento
bruto da empresa, tais como: vendas canceladas, abatimentos e descontos
incondicionais, SIMPLES, ICMS sobre vendas e outros impostos e contribuicoes
sobre vendas e servicos (IPl, ISS, PIS, COFINS, etc.).

despesas com aluguéis e arrendamentos (exclusive leasing) corresponde as despesas
com aluguéis e arrendamento de iméveis e aluguéis de maquinas, equipamentos e
veiculos.

despesas com arrendamento mercantil (leasing) corresponde as despesas vinculadas
aos contratos de arrendamento mercantil (feasing) de maquinas, equipamentos e
veiculos.

despesas com combustiveis e lubrificantes, pecas e acessodrios e manutencdo dos
meios de transporte corresponde as despesas com combustiveis e manutencao
prépria dos veiculos da empresa, bem como as despesas com manutencao prestada
por terceiros.

despesas com condominio corresponde as despesas relativas a administracao de
condominios, inclusive taxas de administracdo de shopping centers.

despesas com correio, fax, Internet, energia elétrica, gas, d4gua e esgoto corresponde
as despesas com servicos de utilidade publica utilizados pela empresa.

despesas com depreciacdo e amortizacdo corresponde as despesas com depreciacido
de ativos de uso operacional ou administrativo e amortizacao de ativos intangiveis ou
de gastos pré-operacionais.

despesas com fretes e carretos pagas a terceiros corresponde as despesas com
fretes e carretos pagas a transportadores autbnomos ou a empresas de transporte,
referentes a distribuicdo de mercadorias vendidas. Essas despesas ndo incluem os
fretes e carretos relativos as compras de mercadorias, que fazem parte dos custos
das mesmas.

despesas com propaganda pagas a terceiros corresponde as despesas com a
divulgacao e promocao externa dos produtos e servicos da empresa, através da sua
veiculacdo nos meios de comunicacao (televisao, radio, revistas, out-doors, etc.).

despesas financeiras corresponde as despesas relativas aos juros, descontos de
titulos de crédito e desagio na colocacao de debéntures ou outros titulos.

despesas ndo-operacionais corresponde as despesas que nao se enquadram nas
atividades normais da empresa. Normalmente sao constituidas pelo prejuizo na
alienacao de bens do Ativo Imobilizado, bem como pela provisao para perdas provaveis
no Ativo Permanente.

estoques o estoque inicial corresponde as mercadorias nao vendidas ou nao
consumidas (no caso de matérias-primas) no ano anterior ao de referéncia da pesquisa,
inventariadas e/ou contabilizadas. O estoque final corresponde as mercadorias nao
vendidas ou ndo consumidas no mesmo ano de referéncia da pesquisa.
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Os estoques foram discriminados da seguinte forma: mercadorias para revenda
(inclusive mercadorias para cooperados); matérias-primas para fabricacao prépria,
produtos acabados e em elaboracdo, material de embalagem e outros materiais (de
reposicao, pecas, etc.).

FGTS corresponde as despesas com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico de
competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independentemente de terem sido
pagas ou nao.

impostos e taxas corresponde as despesas de IPTU, IPVA, alvards e outras taxas
estaduais e municipais. Essas despesas excluem ICMS, PIS/PASEP, COFINS, ISS,
IPI, etc.

indenizacées por dispensa corresponde as obrigacdes da empresa por ocasido da
dispensa do empregado, tais como: aviso prévio, 40 % do FGTS, 13¢salério e férias
proporcionais, planos de demissao voluntaria {incentivos a demissdes), acordos
judiciais, etc.

membros da familia corresponde ao nimero de membros da familia de proprietarios
ou soécios que trabalham na empresa e nao recebem nenhum tipo de remuneracao.
pessoal ocupado corresponde ao nidmero de pessoas efetivamente ocupadas em
30 de junho de 2000 e 31 de dezembro de 2000, independentemente de terem ou
ndo vinculo empregaticio, desde que tenham sido remuneradas diretamente pela
empresa.

pessoal ocupado ndo-ligado a atividade comercial corresponde ao namero de
pessoas que nao atuam diretamente no processo de comercializacao, tais como:
presidente e diretores, pessoal administrativo, pessoal ligado a atividade industrial e
a outras atividades.

pessoal ocupado ligado a atividade comercial corresponde ao nimero de pessoas
alocadas nas operacoes de revenda e distribuicdo de mercadorias, tais como:
vendedores, balconistas, estoquistas, empacotadores, frentistas, caixas, carregadores,
supervisores de vendas, encarregados de compras, motoristas e ajudantes, etc.

prémios de seguros (imdveis, veiculos, mercadorias, instalacées, etc.) corresponde
as parcelas de prémios de seguros de competéncia do ano da pesquisa, relativos aos
bens de propriedade da empresa, tais como imdveis, veiculos, mercadorias, instalacoes,
bem como de responsabilidade civil.

proprietarios ou sécios corresponde a todos os proprietarios ou sécios com atividade
na empresa.

receita bruta corresponde as receitas brutas provenientes da exploracao das atividades
principal e secundarias exercidas pela empresa, sem deducdes dos impostos e
contribuicées que incidam diretamente sobre essas receitas (ICMS, P!, ISS, PIS,
COFINS, etc.), das vendas canceladas, abatimentos e descontos incondicionais.
A receita bruta foi discriminada da seguinte forma: receita de revenda de mercadorias,
venda de produtos de fabricacao prépria ou servicos de manutencao industrial, servicos
de manutencao e reparacado (veiculos, eletrodomésticos, etc.), comissées sobre
vendas e royalties de franquia, outros servicos {lanchonetes, restaurantes,
armazenagem, transporte, exploracdo de estacionamento, etc.).

receitas de aluguéis de imdveis, equipamentos, etc. corresponde as receitas oriundas
do aluguel temporario de bens de propriedade da empresa.

receitas financeiras corresponde as receitas realizadas no periodo-base relativas a
juros recebidos, descontos obtidos, lucro na operacao de resgate e prémio de resgate
de titulos e debéntures, inclusive os rendimentos auferidos com aplicacoes em titulos
de correcao pré-fixada, bem como a atualizacdo monetaria pré-fixada.
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receitas ndo-operacionais em geral corresponde as receitas que nao se enquadram
nas atividades normais da empresa. Normalmente sdo constituidas pelo lucro na
alienacao de bens do ativo imobilizado, bem como pela reversao do saldo da provisao
para perdas provaveis no Ativo Permanente.

resultado negativo em participac6es societarias corresponde ao resultado negativo
em participacdes em empresas controladas e coligadas, obtido pelo método da
equivaléncia patrimonial.

resultado positivo em participacoes societarias corresponde ao resultado positivo
em participacées em empresas controladas e coligadas, obtido pelo método da
equivaléncia patrimonial.

royalties pelo uso de marcas, patentes e franquias corresponde as despesas anuais
decorrentes da utilizacao de marcas de terceiros, bem como as despesas oriundas
de contratos de franquia (percentual sobre o faturamento pago ao franqueador).

salarios, retiradas e outras remuneracées corresponde ao total das importancias pagas
a titulo de salérios fixos, retiradas pro-labore, honoréarios da diretoria, comissdes sobre
vendas, horas extras, participacao nos lucros, ajudas de custo, 132 salario, abono financeiro
de 1/3 das férias, etc. Esses valores ndo sao deduzidos das parcelas correspondentes as
cotas de previdéncia e assisténcia social {INSS) ou de consignacao de interesse dos
empregados (aluguel de casa, contas de cooperativas, etc.), bem como nao incluem as
didrias pagas aos empregados em viagens e participacées, comissées pagas a profissionais
auténomos e indenizacdes por motivo de dispensa (aviso prévio, 40 % do FGTS, férias
proporcionais, planos de demissao voluntaria, etc.).

servicos prestados por terceiros corresponde as despesas pagas a pessoas sem
vinculo empregaticio ou empresas prestadoras de servicos especializados, tais como:
processamento de dados, auditoria, servicos contdbeis, advocaticios, de
despachantes, de vigilancia e limpeza, etc.

sistema de comercializacdo corresponde as formas de comercializacdo das empresas
predominantemente varejistas, de acordo com a distribuicdo percentual da receita
liguida de revenda.

sistema de comercializacdo em lojas (inclusive postos de combustiveis e boxes em
mercados) vendas realizadas em estabelecimentos localizados e prédios circundados
por paredes, com entradas independentes.

sistema de comercializacao fora de loja (quiosques e traillers) vendas realizadas em
estabelecimentos localizados em espacos publicos, como pracgas, calcadas, ruas de
pedestres ou corredores de shopping centers.

sistema de comercializacdo por correio vendas realizadas através de correio, com
apoio ou ndo de catalogos, que contém a descricao dos produtos e seus precos.

sistema de comercializacdo porta a porta, postos moveis e ambulantes vendas
realizadas por vendedores que se deslocam as casas dos consumidores potenciais
(com apoio ou nao de catalogos, que contém a descricao dos produtos e seus
precos), pela cidade e se fixam nas ruas.

sistema de comercializacdo pela Internet vendas realizadas através de um site da
rede internacional de computadores.

sistema de comercializacdo por televendas vendas realizadas por telefone, onde a
empresa toma a iniciativa de ligar para o cliente em potencial ou disponibiliza um
ndamero para contato.

sistema de comercializacdo através de maquinas automaticas vendas realizadas
em aparelhos que funcionam com alimentacdo de moedas ou notas em dinheiro, e
nao exigem a interferéncia de um vendedor.
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variacbes monetarias ativas  corresponde as variagcbes nas taxas de cambio e
as variacoes monetarias pds-fixadas, decorrentes de atualizacGes de direitos de
crédito, calculadas com base em indices ou coeficientes aplicaveis por disposicdo
legal ou contratual.
variacGes monetdrias passivas corresponde as despesas decorrentes de correcdo
monetaria e as perdas decorrentes da variacao cambial.

A seguir, sdo apresentados os conceitos das principais variadveis investigadas,
no questionario de unidade local.
areade vendas corresponde ao espaco em m? destinado a exposicao de mercadorias
para revenda em goéndolas, prateleiras ou frigorificos abertos e a circulacdo dos
consumidores, incluindo cabines para prova de roupas, vitrines e area utilizada pelos
vendedores.
forma de comércio varejista - auto-servico forma de comercializacao baseada em
estabelecimentos comerciais {unidades locais com receita de revenda), equipados
com uma ou mais caixas, além de instalacGes destinadas a permitir o acesso direto
dos consumidores as mercadorias (géndolas, frigorificos abertos, etc.).
forma de comércio varejista - tradicional forma de comercializacdao na qual os
consumidores ndo tém acesso direto as mercadorias expostas, sendo necessaria a
presenca de um ou mais balconistas para atendé-los.
forma de comércio varejista - venda por catdlogo forma de comercializacao efetuada
sem a presenca do vendedor, na qual o consumidor escolhe as mercadorias através
de catalogos e realiza os pedidos por meio de telefone, correio, Internet, etc.
nimero de check-outs  corresponde ao numero de balcdes de saida do hiper/
supermercado dotados de caixa registradora, leitora 6tica ou qualquer outro tipo de
equipamento que permita a soma e conferéncia dos produtos.
unidade local corresponde ao enderego de atuacao da empresa, onde se desenvolve
uma atividade comercial {loja, filial, etc.), administrativa (sede da empresa, escritério
de contato, etc.) ou auxiliar (armazém, depdsito, etc.).
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Comentarios gerais

O comércio na década de 1990

Mudancas estruturais
nos anos de 1990

A analise, apresentada, centra-se na comparacao das
caracteristicas das empresas comerciais em trés pontos da década:
1990, 1996 e 2000, com base nos resultados da Pesquisa Anual
de Comércio - PAC, sendo os resultados da PAC 2000 divulgados
neste volume. Para ressaltar as diferencas de comportamento,
segundo o porte das empresas, os resultados sdo apresentados
distinguindo-se os segmentos de empresas com até 19 pessoas
ocupadas e com 20 ou mais pessoas ocupadas.

A década de 1990 foi um periodo de intensas transformacdes
no comércio. O aumento da competicdo entre os grandes grupos
do comércio, a entrada de grupos estrangeiros do varejo e o fim
dos ganhos financeiros, derivados da gestdo do pagamento dos
estoques em um contexto de alta inflacao, obrigaram as empresas
a promoverem um processo de reestruturacdo de suas atividades.
Visando a garantir seus niveis de lucratividade, as empresas
terceirizaram suas atividades, implementaram novos métodos
gerenciais, fecharam pontos de venda deficitarios, redimensionaram
o tamanho de suas lojas, introduziram modernos sistemas de
logistica e um vigoroso processo de automacao comercial baseado
nas novas Tecnologias de Informacao e Comunicacdes - TICs.
Verificou-se também a faléncia de algumas grandes empresas
tradicionais, afetadas pelos altos custos financeiros e mudancas
nos padroes de consumo e renda da populacao.
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O processo de reestruturac3o foi particularmente forte nas empresas de maior
porte, intensificando as diferencas de produtividade e rentabilidade entre os segmentos
das pequenas, médias e grandes empresas do comércio (Tabelas 1 e 2).

As empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas diminuiram na década o
numero de unidades locais (-2,6%), ainda que aumentando o numero de empresas
(12,2%), mantiveram praticamente o mesmo numero de empregados e tiveram
suas receitas aumentadas em termos reais em 64,2%. Com isto, elevaram-se de
forma significativa seus coeficientes de receita por empresa (46,5%) e por pessoa
ocupada (67,9%), em contraste com as empresas com até 19 pessoas ocupadas,
em que estes coeficientes apresentaram formas negativas, -9,70% e -6,0%,
respectivamente.

Em que pese o patamar de remuneracao dos trabalhadores nas empresas com
20 ou mais empregados ter sido superior aos verificados nas empresas de menor
porte, constatou-se que ao longo da década o salario médio neste segmento teve
uma reducao de 13,5%.

Tabela 1 - Dados gerais do comércio total - 1990/2000

Dados gerais do comércio total
Ano Nuimero Estabelecimentos Pessoas Receita total
de empresas ocupadas (1 000 000 000 R$%)
{em 1 000)
{em 1 000) {em 1 000 000) (3]
Total
1990 680,6 739.2 4,1 283,3
1996 1 060,1 1141,9 4,8 411,2
2000 1125,7 11825 5,4 453,0
Variagdo 2000/1990 (%) 65.4 59,8 31,7 59,9

Empresas com até 19 pessoas ocupadas

1990 658,4 677.,8 2,2 93,4
1996 1039,7 1087.2 3.2 138,3
2000 1100,8 11216 3,6 141,0
Variagdo 2000/1990 (%) 67,2 65,5 60,6 51.0

Empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas

1990 22,2 61,5 1.9 190,0
1996 20,4 54,7 1,6 272,9
2000 24,9 59.9 1.9 312,0

Variagdo 2000/1990 (%) 12.2 () 2,6 0.0 64,2

~2/BGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1996 e 2000.

(1) Valores em moeda constante, atualizados pelo deflator implicito das Contas Nacionais.
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No caso dos hiper/supermercados sua participacdo ascendente na década é
indicativa de uma modificacdo mais estrutural do varejo de alimentos, verificando-se
uma clara substituicao do comércio pulverizado em pequenas lojas como armazéns
e mercearias, pelo comércio em grandes superficies, com linha de produtos
diversificada e precos menores. Dados da PAC mostram que a participacdo dos
hiper/supermercados passaramde 19,1% em 1990, para 22,8% em 1996 e 24,9%
em 2000, enquanto o comércio tradicional em armazéns e mercearias passou de
15,0% para 9,2% e 8,5% nesses anos, respectivamente. Outro aspecto importante
a destacar nos hiper/supermercados refere-se a maior diversificacao na linha de
produtos comercializados, passando a vender bens de consumo durdveis, tais como:
eletrodomésticos, moveis, computadores, roupas, brinquedos, etc., transformando-
se em um misto de supermercados e lojas de departamentos. Dessa forma esse
segmento também ganhou parcelas expressivas do mercado das lojas de
departamentos/eletrodomésticos e méveis.

No segmento de varejo de combustiveis, o crescimento de sua participacao na
receita total do comércio varejista de 14,8% em 1990 para 16,0% em 1996 e
21,0% em 2000 foi impulsionado, principalmente, pela evolucao dos precos dos
combustiveis combinado com um aumento da demanda, esta ultima, em funcao do
aumento da frota nacional de veiculos.

Os segmentos de lojas de departamentos/eletrodomésticos e modveis
iniciaram a década com participacao no total do varejo de 13,2% em 1990,
passaram para 18,1% em 1996 e declinaram para 13,1% em 2000. O
comportamento no ultimo periodo reflete uma conjuntura desfavoravel em funcao
das taxas de juros elevadas, o fechamento de importantes lojas de departamentos/
eletrodomésticos e moéveis e, como ja mencionado, a perda de parte do mercado
para os hiper/supermercados.

Outro segmento com perda expressiva de posi¢cado no varejo foi o comércio de
tecidos e artigos do vestuario que reduz praticamente pela metade sua participacao
no faturamento do total das atividades varejistas entre 1990 e 2000. Em 1990, o
setor representava 15,8% e, em 2000, 8,3%.

Comércio atacadista

A estrutura do comércio atacadista, ao longo da década de 1990, mostra um
expressivo crescimento da participacao do segmento de combustiveis, concentrando
35,5% do faturamento em 2000. Esse movimento reflete sobretudo o ingresso de
novas empresas no mercado, combinado com aumentos dos precos dos combustiveis.
Em contrapartida, o setor de alimentos, bebidas e fumo apresentou participacio
declinante, passando de 29,8% em 1990 para 17,9% em 2000. Muito embora com
uma representatividade menor, o segmento farmacéuticos e quimicos também
apresentou uma participacao mais significativa, passando de 6,5 % em 1990 para
10,7% em 2000, o mesmo ocorrendo com o segmento mercadorias em geral, que
passou de 4,1% para 9,3%. O segmento material de construcao, no entanto, reduziu
substancialmente sua participacao, passando de 7,8% em 1990 para 2,7% em
2000 (Grafico 2).
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A Tabela 4 mostra que o numero de estabelecimentos por empresa sofreu
uma reducdo de 7,5 em 1990 para 6,6 em 2000 e a proporcao de pessoal ocupado
por loja aumentou significativamente de 80,1 para 109,5. Esse processo de
fechamento de unidades e a elevagdo da receita aumentou o faturamento por
empregado de R$ 78,5 mil para R$ 128,2 mil no periodo e a receita por
estabelecimento passou de R$ 6,3 milhdes para R$ 14,0 milhdes.

Tabela 4 - Principais indicadores dos 500 maiores hiper/supermercados - 1990/2000

Principais indicadores dos 500 maiores hiper/supermercados
Grau de concentracdo
Salario Receita Receita Pessoal Estabele. Margem (%)
Ano médio por por ocupado cimentos de
(em salario es.tabele— pessoal por ‘ por co.meri:ia~ No No
minimo) cimento ocupado | estabeleci- empresa lizacao )
{1 000 000 R$)| (1 000 R$) mento (%) segmento varejo

1990 3,7 6.3 80,1 78,5 7,5 18,3 83,8 16,0
1992 3.9 5,3 69,8 75,6 7,5 18,6 - -
1993 3,5 6.5 75,4 86,7 7,3 17,7
1994 4,0 7,6 78,6 96,8 7.2 21,5
1995 3,9 8,8 80,5 109.,0 71 19,2
1996 3,9 11,3 95,3 118,7 6,5 20,5 82,7 18,9
1997 3.8 12,0 96,0 125,4 6,6 20,5 81,6 19.3
1998 3,6 12,3 29,6 123,2 8,7 20,9 83,3 21,0
1999 3,6 13,2 103,6 127.6 6,6 24,3 84,2 21,4
2000 3,5 14,0 109,65 128,2 6,6 241 86,3 21,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

Os dados da PAC mostram ainda que houve uma reducdo da remuneracdo
média dos trabalhadores do setor. Em 2000, os empregados destas empresas recebiam
em média 3,5 salarios minimos mensais, diante de 3,7 em 1990.

No gue concerne as margens de comercializacao, as 500 maiores empresas
evidenciaram maiores ganhos no final da década, o que pode estar refletindo uma
participacdo crescente de produtos com maior valor agregado nas vendas.

Lojas de departamentos/eletrodomésticos e
moveis

Os dados da PAC mostram que, apesar de a receita total das empresas que
atuavam nos segmentos de lojas de departamentos/eletrodomésticos e moveis ter
alcancado, em 2000, o dobro do registrado em 1990 (R$ 8,8 e R$ 17,8 bilhdes,
respectivamente), o desempenho da receita das 300 maiores empresas alternou
periodos de crescimento (1993, 1994 e 1996) com retracdo (1997 e, em maior
proporcdo, 1998 e 1999), conforme observado na Tabela 5 e Grafico 4. Esse
comportamento decorre da sensibilidade das vendas de produtos durdveis e
semidurdveis no plano das taxas de juros, das condicdes de crédito e do crescimento
da renda para consumo. A manutencao de elevadas taxas de juros, depois de 1997,
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Grafico 4 - Receita total, nimero de estabelecimentos e pessoal
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Tabela 5 - Receita total, numero de estabelecimentos e pessoal ocupado
das 300 maiores lojas de departamentos, eletrodomésticos e méveis - 1990/2000

Receita total . . Pessoal ocupado
Numero de estabelecimentos

Ano M {em 1 000}
Total Ndamero | Variagcdo Total Numero | Variagdo Total Nuimero Variacdo
indice |anual (%) indice | anual (%) ota indice _anual (%)

1990 8,8 100,0 - 4 528 100,0 . 157,3 100,0
1992 9,0 103.0 3,0 4 146 91,6 {(-) 8,4 125,9 80,1 {)19,9
1993 12,1 138,5 34,4 4 326 95,5 4,3 126,4 80,4 0,4
1994 15,0 171,9 24,1 4 415 97,5 2,1 128,9 82,0 2,0
1995 16,2 184,5 7.4 4 697 103,7 6,4 134,9 85,8 4,7
1996 21,7 247.8 34,3 5 363 118,4 14,2 1565,7 99,0 15,4
1997 20,7 236,5 () 4,5 6 201 136,9 15,6 156,7 99,6 0,7
1998 16,8 1924 () 18,6 5 851 129,2 () 5.6 125,8 80,0 (19,8
1999 16,1 1841 () 4,3 5 764 127.3 (- 1,6 124,3 79,0 31,1
2000 17,8 203,7 10,6 5617 1241 (-) 2,6 136,9 87,0 10,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

(1) Valores em bilhdes de reais, atualizados pelo IPCA/Artigos de residéncia e Vestuario.

A Tabela 6 mostra o desempenho das 300 maiores empresas do segmento
segundo alguns indicadores selecionados. Os indicadores Receita/Estabelecimento
e Receita/Empregado mostram um aumento da produtividade na comparacao 2000/
1990. Constata-se um aumento da receita por estabelecimento de R$ 1,9 milhao
em 1990 para R$ 3,2 milhdes em 2000 e um crescimento da receita por trabalhador
de R$ 55,6 mil para R$ 130,2 mil para o mesmo periodo. Entretanto, é necessario
apontar que a produtividade evoluiu positivamente até 1996, quando a partir de
entdo a tendéncia se inverte até o ano 2000, ano em que as condicdes mais favoraveis
em relacdo a taxa de juros proporcionaram a retomada das vendas, ainda que em
patamares distantes daqueles de 1996, quando as empresas alcancaram, em media,
receita de R$ 4,0 milhdes por estabelecimento.
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Tabela 6 - Principais indicadores das 300 maiores
lojas de departamentos/eletrodomésticos e méveis - 1990/2000

Principais indicadores das 300 maiores lojas de departamentos/eletrodomésticos e maéveis
Grau de concentragdo
Salario Receita Receita Pessoat Estabele- Margem (%)
Ano médio por por ocupado cimentos de
(em saldrio es‘tabele‘ pessoal por . por cgmer?ia- No No
minimo) cimento ocupado | estabeleci- empresa lizacdo ]
(1 000 000 R$)| {1 000 R$) mento (%) segmento varejo

1990 5.1 1,9 55,6 34,7 15,1 38,1 75,6 10,0
1992 4,7 2,2 71,8 30.4 13.8 45,1
1993 4,0 2,8 95,9 29,2 14,4 51,2
1994 5,1 3.4 116,7 29,2 14,7 52,9
1995 5,4 3,4 119,7 28,7 15,7 36,3
1996 5,3 4,0 139,2 29,0 17,9 31,2 67,3 12,2
1997 5,0 3,3 1321 25,3 20,7 29,4 75,2 10,9
1998 5,1 2,9 133,9 21,5 19,5 30,9 68,6 8,9
1999 4,6 2,8 129,6 21,6 19,2 35,0 75,0 8,0
2000 4,6 3,2 130,2 24,4 18,7 33,7 62,9 8,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

A elevacdo das taxas de juros e a crise que afetou algumas redes de lojas de
departamentos/ eletrodomésticos e méveis foram responsaveis por uma retracio na
participacao do segmento no total do comércio varejista, que passou de 12,2% em
1996 para 8,2% em 2000.

Veiculos e pecas

0O segmento de veiculos e pecas foi um dos mais beneficiados com a abertura
de mercado, o que permitiu um maior volume de vendas de carros importados e a
abertura de novas concessionarias, inclusive para as novas marcas produzidas no
Pais. Assim como os outros bens duraveis, a venda de veiculos é fortemente
dependente das condicées de crédito para o consumo e apesar de as empresas
terem enfrentado condices adversas na segunda metade da década, a variacao
anual da receita mostrou apenas um curto periodo de retracao entre 1998 e 1999
(Tabela 7 e Gréafico 5), devido em parte a desvalorizacdo cambial, que afetou o
consumo.

Os dados da PAC mostram para as mil maiores empresas revendedoras de
veiculos do Pais uma diminuicdo tanto do nimero de estabelecimentos (-13,3%)
quanto de postos de trabalho (19,4%) ao longo da década.

O nivel de remuneracdo do pessoal ocupado nas revendedoras foi signi-
ficativamente mais alto que os demais trabalhadores do varejo, em funcao da comissao
sobre vendas, incidentes sobre um produto de alto valor comercial. Em 2000, o
saldrio médio dos trabalhadores das mil maiores empresas de veiculos era de 6,7
salarios minimos mensais contra 2,5 dos trabalhadores do comércio varejista.

A concentracao do faturamento das 1000 maiores empresas se acentuou ao
longo da década, quando esse grupo de empresas passou a controlar 64,0% das
receitas produzidas no segmento (Tapela 8).
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Tabela 7 - Receita total, nimero de estabelecimentos e pessoal ocupado
das 1 000 maiores revendedoras de veiculos e pecas - 1990/2000

Receita total Nimero de estabelecimentos Pessoal ocupado

Ano Ll {em 1 000)
o [ omen e o | e ] e |y S

1990 21,0 100,0 - 2 851 100,0 - 1379 100,0
1992 16,5 78,7 () 21,3 2593 91,0 -} 9,0 119.8 86,9 () 13,1
1993 22,3 106,0 34,7 2614 91,7 0.8 122,0 88,5 1.8
1994 27,6 131,56 24,0 2 445 85,8 (-) 6,5 122,4 88,8 0,3
1995 31,8 151,4 15,1 2324 81,5 (-} 4.9 117.4 85,2 () 4,1
1996 38,4 182,7 20,6 2 290 80.3 () 1,5 125,0 90,6 6,4
1997 41,6 197,9 8,4 2 744 96,2 19,8 123,0 89,2 (1,6
1998 38,0 181,0 (-) 8,6 2431 853 () 11,4 113,1 82,0 {-) 8,1
1999 35,4 168,7 -/ 6,8 2411 84,6 (-) 0.8 107,6 78,0 (-) 4,8
2000 39,2 186.8 10,8 2472 86,7 2,5 11,2 80,6 3.3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

{1) Valores em bilhdes de reais, atualizados pelo IPCA/Veiculos, Pecas e Acessorios.

Grafico 5 - Receita total, nimero de estabelecimentos e pessoal
ocupado das 1 000 maiores revendedoras de veiculos
e pecas - 1990/2000
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos, Pesquisa
Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

Com relacdo as margens de comercializacdo, é importante ressaltar que as
taxas elevadas registradas no inicio da década decorreram em parte de sistematica
contabil que permitiu a reavaliacdo do estoque final em 80,0% do valor de mercado,
0 que, em uma economia inflacionaria, aumentou substancialmente a margem. No
entanto, as margens de comercializacdo praticadas nesse segmento foram declinantes
a partir de 1995 e refletiram uma politica setorial de absorcdo de parte de reajustes
dos veiculos, sem repasse ao preco do produto para o consumidor. De 1995 a 2000,
a taxa de margem de comercializacdo passou de 17,5% para 12,8%.
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Tabela 8 - Principais indicadores das 1 000 maiores revendedoras de veiculos e pecas - 1990/2000

Principais indicadores das 1000 maiores revendedores de veiculos e pegas

.. Receita Receita Pessoal Margem Grau
Salario Estabele- de
Ano L. por por ocupado R de
médio cimentos ) concentra-
L estabele- pessoal por comercia- ~
{em salario ) . por . ¢do no
minima) cimento ocupado estabeleci- empresa lizagao segmento
(1 000 000 R$)| (1 000 R$) mento (%) %)
o
1990 6,5 7.4 1562,3 48,4 2,9 47,1 50,2
1992 5,8 6.4 138,0 46,2 2,6 35,3
1993 5,6 8,5 182,5 46,7 2,6 41,5
1994 7,2 11,3 225,6 50,1 2,4 30,0
1995 7,6 13,7 270.8 50,5 2,3 17,5
1996 7.8 16,8 307,0 54,6 2,3 14,9 62.6
1997 8,0 15,2 338.1 44,8 2,7 15,1 60,0
1998 7.6 15,6 336,3 46,5 2,4 13,8 60,5
1999 6.9 14,7 329,2 44,6 2,4 13,9 59,7
2000 6,7 15,6 352,9 45,0 2,5 12,8 64,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

Tecidos e artigos de vestuario

As 300 maiores empresas do comércio varejista de tecidos e vestuario, que
representavam 38,2% do faturamento do setor e 3,2% do varejo em 2000,
apresentaram comportamento diferenciado no tocante ao desempenho da receita
total e ao numero de pessoal ocupado. Enquanto a receita total acumulada teve um
crescimento real de 90,7%, o nimero de estabelecimentos e pessoal ocupado
apresentaram expressiva reducao, ou seja, 24% e 17,2% respectivamente (Tabela
9 e Grafico 6). Essa reducao ocorreu, em grande parte, devido ao fechamento de um
grande numero de lojas de tecidos, que afetou o segmento como um todo.

Tabela 9 - Receita total, nimero de estabelecimentos e pessoal ocupado
das 300 maiores lojas de tecidos e artigos do vestuario - 1990/2000

Receita total

Numero de estabelecimentos

Pessoal ocupado

Ano (1) {em 1 000)
Total Numero | Variagado Total Numero | Variacéo Total Nimero | Variagédo
indice | anual (%) indice | anual (%) indice | anual (%)

1990 3.6 100,0 4 821 100,0 - 1241 100,0
1992 3,6 98,5 () 1,5 3755 77,9 () 22,1 96,9 781 () 21,9
1993 4,6 1271 29,0 3752 77,8 (10,1 100,2 80,8 3,4
1994 5.4 1491 17,3 3719 771 -) 0,9 99,6 80,3 ) 0,6
1995 5,2 144,8 ()29 3601 74,7 () 3,2 91,5 73,7 (-) 8,1
1996 6,0 167,4 15,6 4241 88,0 17.8 99,2 79,9 8,4
1997 6.0 166,1 (10,8 3887 80,6 (18,3 98,6 79,4 ()06
1998 6,0 166,2 0,1 3694 76,6 () 5,0 91,4 73,7 7,2
1999 6,6 182,7 9,9 3703 76,8 0,2 96,9 781 5,9
2000 6,9 190,7 4,4 3664 76,0 -}y 1.1 102,8 82,8 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

(1) Valores em bilhdes de reais, atualizados pelo IPCA/Vestuario.
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Grafico 6 - Receita total, nimero de estabelecimentos e pessoal

ocupado das 300 maiores lojas de tecidos e artigos
do vestuario - 1990/2000
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O saldrio médio dos trabalhadores
desses dois segmentos passou de 5,1
salarios minimos/més em 1990 para 3,8 em
2000 (Tabela 10).

O crescimento da receita, o
fechamento de pontos de venda e a reducao
do pessoal ocupado proporcionaram para as
300 maiores empresas do setor de tecidos e
artigos de vestudrio ganhos de produtividade
constantes na década. E importante ressaltar
que este desempenho nao foi observado de
maneira uniforme para o conjunto, em funcao
dos diferentes tipos de mercados em que se
inserem estas empresas - grandes
magazines populares, pequeno varejo
especializado, tecidos e vestuario em centros
comerciais e redes sofisticadas ligadas a

moda jovem distribuidas em shopping centers.

Tabela 10 - Principais indicadores das 300 maiores empresas de tecidos e artigos do vestuario - 1990/2000

Principais indicadores das 300 maiores empresas de tecidos e artigos do vestuario
Grau de concentra(;éoﬁ
Salério Receita Receita Pessoal Estabele- Margem | __‘___(_%_) o
Ano médio por por ocupado cimentos de
(em salario esltabele— pessoal por . por cgmeri:ia— No No
minimo) cimento ocupado estabeleci- empresa lizac3o cegmento vareio
(1 000 000 R%)| (1 000 R$) mento (%)
1990 5,1 748,68 29,1 25,7 18,1 83,7 30,4 4,8
1992 4,3 946.9 36,7 25,8 12,5 809
1993 4,0 12228 45,8 26,7 12,5 95,6 )
1994 4.8 14486.8 54,0 26,8 12,4 85,8
1995 4,9 14511 57,1 25,4 12,0 63,9
1996 4,9 1424,4 60,9 23,4 14,1 59,8 36,1 3.5
1997 4,4 1541,9 60,8 25,4 13,0 52,7 35,3 3.3
1998 4,3 1623,7 65,6 24,8 12,3 59,7 38,6 3,3
1999 3,9 1780,3 68,0 26,2 12,3 55,4 40,2 3.3
2000 3,8 1 878,1 67,0 28,1 12,2 58,5 38,2 3,2

&2IBGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992 -2000.

Comércio por atacado

Comércio atacadista de combustiveis

O desempenho das grandes empresas de distribuicdo de combustiveis ao longo
dos anos de 1990 foi positivo: as receitas das empresas entre o inicio e o final da
década apresentaram um acréscimo de 64,7% (Tabelas 11 e 12 e Grafico 7). A
elevacao da receita por empresa em ritmo bastante superior a incorporacao de pessoal
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ocupado proporcionou expressivos ganhos de produtividade: enquanto o aumento do
ndimero de empregados por empresa teve um incremento de 5,4%, comparando-se 0s
anos de 1990 e 2000, a rentabilidade da mao-de-obra cresceu 56,2%.

Tabela 11 - Receita total e pessoal ocupado dos 100 maiores atacadistas de combustiveis - 1990/2000

Receita total

Pessoal ocupado

Ano (1 {em 1 000)
wa | e [ | | | S

1990 34,7 100,0 241 100,0

1992 39,6 113,9 13,9 24,2 100,4 0,4
1993 42,6 122,7 7,7 23,7 98,4 -}1,9
1994 37,6 108,3 411,27 22,4 92,8 () 5,7
1995 33,9 97,5 (-} 10,0 21,7 90,1 () 2,9
1996 39,2 112,9 15,8 28,8 119,5 32,7
1997 45,5 131,0 16,0 29,0 120,2 0,6
1998 441 127,0 ) 3,0 26,6 110,3 {-}8,3
1999 50,7 146,0 14,9 27,2 112,9 2,4
2000 57,2 164,7 12,9 25,4 105,5 (-) 6,6
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigas, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

(1) Valores em bilhdes de reais, atualizados peio IPA/DI da Fundacao Getilio Vargas.

Grafico 7 - Receita total e pessoal ocupado dos 100 maiores
atacadistas de combustiveis - 1990/2000
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distribuidoras.
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As 100 maiores empresas do setor atacadista de combustivel mostraram
participacdo crescente do faturamento do comércio atacadista ao longo da década
- passando de 22,8% em 1990 para 32,5% em 2000. Contudo, sua participacao
dentro do segmento reduziu-se de 99,9% para 91,8%, fruto da desregulamentacéo
do setor que proporcionou a entrada de pequenos distribuidores que, ao atenderem
os postos independentes “sem bandeira”, passaram a competir com as grandes
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Tabela 12 - Principais indicadores dos 100 maiores atacadistas de combustiveis - 1990/2000

Principais indicadores dos 100 maiores atacadistas de combustiveis
o Grau de concentragdo
Salario Receita Receita Pessoal Margem (%)
Ano médio por por ocupado de )
(em salario esftabele— pessoal por c?merfla— No No
. cimento acupado lizacao
minime) (1 000 000 R$)| (1 000RS) | PO (%) segmento | atacado
1990 13,4 347.,5 14425 240,9 24,3 99,9 22,8
1992 15,8 3959 16374 241.,8 23,6
1993 17,2 426,3 1797,8 2371 19,3
1994 19,0 376,3 1683,8 223,5 18,6 -
1995 19,7 338.9 1562,0 217,0 13,2 - -
1996 15,9 392,3 1363,0 287.8 17,6 96,7 22,7
1997 16,4 455,1 1571,6 289,6 16,1 98,2 24,4
1998 15,4 441.,3 16611 265,7 19,0 95,0 25,5
1999 14,8 507,2 1 864,4 2721 20,5 93,7 28,5
2000 13,1 572,5 1253,7 254,0 10,6 91,8 32,5

desvalorizagao cambial.

bebidas e fumo

Gréfico 8 - Receita total e pessoal ocupado dos 300 maiores
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Fonte: iIBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

A taxa de margem de comercializacdo apresentou forte reducdao em 2000,
fixando-se em um nivel bem abaixo dos anos anteriores, uma vez que as empresas
atacadistas nao repassaram para a rede varejista parte dos aumentos dos derivados
de petréleo, ocasionado pela variacao dos precos internacionais do petréleo e pela

Comércio atacadista de produtos alimenticios,

Em uma década em que os encadeamentos entre a industria alimenticia e as
grandes empresas varejistas evoluiram para relacoes cada vez mais intensas e diretas,
em funcao do alinhamento logistico e comercial proporcionado pelas tecnologias de

informacdo na cadeia de suprimentos, o
desempenho das 300 maiores empresas do
atacado de alimentos, bebidas e fumo na
década mostrou uma queda substancial da
receita. Ainda que em alguns anos a
variacdo da receita tenha sido positiva
(1992, 1994, 1996 e 1997), o faturamento
das empresas caiu de R$ 19,4 milhées em
1990 para R$ 14,5 milhées em 2000. Em
termos de emprego, as 53,9 mil pessoas
ocupadas em 2000 representavam 89,0%
do contingente de trabalhadores em 1990 e
o saldrio médio apresentou decréscimo de
10% (Tabelas 13 e 14 e Grafico 8).
Essareducao na receita esta associada
também as mudancas nas atividades de
grandes empresas, que passaram a ser
classificadas como mercadorias em geral.
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Tabela 13 - Receita total e pessoal ocupado dos 300 maiores atacadistas de
produtos alimenticios, bebidas e fumo - 1990/2000

Receita total Pessoal ocupado o
(1) {em 1 000)
Ano —— -
Numero Variacdo Numero Variagao
Total L Total .

indice anual (%) indice anual (%)
1990 19,4 100,0 - 60,5 100,0
1992 21,3 10,2 10,2 62,5 103,3 3,3
1993 19,2 99,4 (9,8 58,9 97,4 (-} 5,7
1994 20,6 106,2 6,9 56,0 92,5 (-) 5,0
1995 17,2 88,7 () 16,5 56,4 93,2 0.8
1996 21,5 111,2 25,3 61,3 101,4 8.8
1997 22,0 113,6 2.1 60,9 100,6 (-} 0.8
1998 21,2 109,7 () 3,4 62,7 103,7 3,0
1999 15,4 79,5 -} 27,6 53,6 88,7 {-) 14,5
2000 14,5 75.1 (-} 5,5 53,9 89,0 0.4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigcos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.
{1} Valores em bilhdes de reais, atualizados pelo IPA/DI da Fundacdo Getllio Vargas.

Tabela 14 - Principais indicadores dos 300 maiores atacadistas de
produtos alimenticios, bebidas e fumo - 1990/2000

Principais indicadores dos 300 maiores atacadistas de produtos alimenticios, bebidas e fumo
Grau de concentragdo
Salario Receita Receita Pessoal Margem (%)
Ano médio por por ocupado de )
(em salério esftabele— pessoal por cqmer~c|a— No No
minimo) cimento ocupado empresa lizagcdo
(1 000 000 R$}| (1 000 R$) (%) segmento atacado
1990 6,0 64,5 3201 201,6 25,1 42,7 12,7
1992 6,1 71,1 341,4 208,3 27,8
1993 5,9 64,2 326,7 196,4 29,8
1994 7,0 68,6 367.6 186,5 20,8
1995 5,2 57.3 304,7 187.9 16,5
1996 6,6 71,8 351,0 204,5 16,9 41,9 12,4
1997 6,5 73.3 361,4 202,9 21,3 44,3 11,8
1998 6,1 70,8 338.8 209,0 14,9 46,3 12,3
1999 5,7 51,3 287,0 178,8 21,2 41,2 8,7
2000 5,4 48,5 270,1 179,5 18,9 46,1 8,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servicos, Pesquisa Anual de Comércio 1990, 1992-2000.

Essas empresas diversificaram suas linhas de produtos e passaram a vender
eletrodomésticos, computadores e artigos de cama, mesa e banho para hotéis,
restaurantes e outras atividades, atuando como um supermercado atacadista.

A Tabela 14 mostra que a receita por empresa passou de R$ 64,5 milhées em
1990 para R$ 48,5 milhées em 2000, considerando o ano de 1997, as perdas
chegaram a 34,2%.

O desempenho das 300 maiores empresas nao proporcionou maior espaco de
mercado para 0s pequenos atacadistas, pois o nivel de concentracdo do setor em
torno das grandes empresas ndo se alterou de forma significativa ao longo da década,
como mostra a Tabela 14.

Pesquisa Anual de Comércio, v. 12, 2000 &2IBGE 37

Comentarios gerais




Tabelas de resultados

Total das empresas comerciais
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INSTRUCOES DE PREENCHIMENTO

CAPITULO 10 - COMPRAS NO ANO

Mercadorias para revenda - informe o valor das mercadorias adquiridas para a revenda no mert erno e externo, pagas a vista ou a prazo.
Inclua no custo das mesmas as despesas de seguro e de transporte até o estabelecimento, os i nao recuperaveis, taxas aduaneiras, além
de comissbes pagas a terceiros pela aquisicdo das mercadorias. Nio inclua as devolucdes, a: *tos e descontos obtidos, o ICMS e o IPI

quando recuperavel.

No caso especifico das Cooperativas considere como compra de mercadorias para revenda, a compra de produtos dos cooperados, bem como a
compra de produtos para a venda aos cooperados.

CAPITULO 11 - ESTOQUES

Informe neste capitulo o valor de seus estoques declarados pelo custo de aquisicdo. O estoque em 31-12-99 deve corresponder s mercadorias
ndo vendidas no ano de 1999, inventariadas e/ou contabilizadas, passando entdo para o exercicio pesquisado como estoque inicial. O estoque
em 31-12-00 deve corresponder as mercadorias ndo vendidas nesse mesmo ano. Os cédigos referentes aos estoques de produtos acabados e
em elaboracdo (c6d. 044 e 049) e de matérias-primas para fabricacdo prépria {c6d. 045 e 050}, devem ser preenchidos caso a empresa seja
mista, isto é, tenha atividade comercial e industrial.

CAPITULO 12 - CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDAS

informe o valor contabil apurado e levado a Demonstracdo do Resultado do Exercicio.

CAPITULO 13 - GASTOS COM PESSOAL NO ANO

Contribuicées para a Previdéncia Social e FGTS - informe as despesas de competéncia do ano de referéncia da pesquisa, independente de terem
sido pagas ou ndo.

Indenizacdes por dispensa - Correspondem as obrigacdes da empresa por ocasiao da dispensa do empregado, tais como: aviso prévio, 40% do
FGTS, 13" salario e férias proporcionais, planos de demissao voluntaria (Incentivo a demissées), acordos judiciais, etc.

CAPITULO 14 - DESPESAS NO ANO

Informe as despesas operacionais da empresa, exclusive as despesas financeiras, com arrendamento mercantil e de participacdes, que devem
ser registradas no capitulo 15.

Nao informe neste capitulo as despesas e custos registrados em capitulos anteriores, tais como: Custo das mercadorias revendidas, gastos com
pessoal, compras de matérias-primas, etc. Exclua também as provisdes para Imposto de Renda e Contribuicdo Social.

Serdo definidas abaixo apenas as variaveis que necessitam de esclarecimentos.

Depreciacdo e amortizacdo - Informe as parcelas anuais consideradas como despesas ou custo na Demonstracdo do Resultado. N3o registre a
depreciacdo acumulada.

Fretes e carretos pagos a terceiros - informe as despesas com fretes e carretos pagos a transportadores auténomos ou a empresa de transportes,
referentes a distribuicdo de mercadorias vendidas. Nao inclua os fretes e carretos relativos as compras de mercadorias que devem fazer parte do
custo das mesmas.

Servicos prestados por terceiros - informe as despesas pagas a pessoas sem vinculo empregaticio ou a empresas prestadoras de servicos
especializados, tais como: processamento de dados, auditoria, consultoria, servicos contabeis, advocaticios, de despachantes, manutencao e
reparacao de imdveis, maquinas e instalacdes {inclusive pecas e materiais), servicos de vigilancia, limpeza, etc.

Royalties pelo uso de marcas, patentes e franquias - informe as despesas anuais decorrentes da utilizacdo de marcas de terceiros, bem como
aquelas oriundas de contratos de franquia {percentual sobre o faturamento pago ao franqueador).

Outras despesas operacionais - informe as despesas operacionais nao informadas nos cédigos de 061 a 072, tais como: material de escritério e
de consumo, contribuicGes a associagdes de classe, viagens e representacdes (inclusive diarias e estadias), assinaturas de revistas e
publicacdes, indenizacdes trabalhistas sem motivo de demisséao, etc. Quando esta despesa ultrapassar a 20% do cédigo 075, discrimine os trés
principais valores nos campos reservados para esse fim.

Despesas nao-operacionais - informe o prejuizo na alienacao de bens, ou seja, o resultado negative obtido na venda de bens do ativo imobilizado,
que consiste na diferenca entre o valor de venda do bem e o valor contabil {custo histérico, corrigido e depreciado), bem como a constituicdo da
Provisao para perdas provaveis no Ativo Permanente, etc.

CAPITULO 15 - DESPESAS FINANCEIRAS COM ARRENDAMENTO MERCANTIL E DE PARTICIPACOES NO ANO

Despesas financeiras - informe as despesas relativas a juros de empréstimos, financiamentos, descontos de titulos, comissées e despesas
bancéarias e os descontos concedidos a clientes por pagamento antecipado de duplicata e outros titulos. Informe também o desagio na
colocacédo de debéntures ou outros titulos.

Variacbes monetarias passivas - considere as despesas com variagdes cambiais e a correc3o monetaria passiva.

Resultado negativo em participacdes societarias e em sociedades em cota de participacao - informe o resultado negativo em participagdes em
controladas e coligadas obtido pelo método da equivaléncia patrimonial

CAPITULO 17 - AQUISICOES E BAIXAS DE ATIVOS TANGIVEIS NO ANO

Aquisicdes - considere como aquisicdes todos 0s bens tangiveis {maquinas, equipamentos, méveis e utensilios, etc.} adquiridos e incorporados
ao ativo imobilizado da empresa pelo custo histérico, durante o ano de 2000.

Baixas - considere neste item, todos os bens tangiveis do ativo imobilizado baixados pelo valor contabil, isto €, custo histéricc corrigido e
depreciado.

1l - DADOS DE REGIONALIZACAO

Devem ser informados pela empresa, ainda que esta tenha exercido suas atividades em apenas uma Unidade da Federagdo. Os cédigos 120, 148 e
204 devem corresponder aos codigos 010, 014 e 034, respectivamente. Nos enderecos da empresa onde foram exercidas, exclusivamente,
atividades administrativas e de apoio (depésitos, almoxarifados, escritérios contabeis, etc.} informe apenas pessoal ocupado e salarios.

Como estabelecimentos com receita de revenda, considere todos os enderecos em que funcionaram lojas, filiais, locais de venda, pontos de
vendas etc., ou seja, todos os enderecos da empresa que efetuaram revenda de mercadorias.

IV - SISTEMA DE COMERCIALIZAGAO

Devera ser informado o percentual relativo a receita liquida de revenda no ano, informado no capitulo 08 item 031.

Lojas (inclusive postos de combustiveis e boxes em mercados) - vendas realizadas em estabelecimentos localizados em prédios circundados por
paredes e com entrada independente.

Estabelecimentos em local fixo fora de loja (quiosques, traillers) - vendas realizadas em estabelecimentos localizados em espacos publicos,
como pracas, calcadas, ruas de pedestre ou corredores de shopping centers.

Correio - vendas realizadas através de correio com apoio ou nao de catélogos que contém a descricdo dos produtos e seus precos.

Porta a porta, postos moéveis ou por ambulantes - vendas realizadas por vendedores que se deslocam as casas dos consumidores potenciais
{com apoio ou ndo de catalogos que contém a descricdo dos produtos e seus precos), se deslocam pela cidade ou se fixam nas ruas.

Internet - vendas realizadas através de um site da rede internacional de computadores.

Televendas - vendas realizadas por telefone onde a empresa toma a iniciativa de ligar para o cliente em potencial ou disponibiliza um numero para
contato.

Maquinas automaéticas - vendas realizadas em aparelhos que funcionam com alimentacdo de moedas ou notas em dinheiro e ndo exigem a
interferéncia de um vendedor.
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