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NOTAS TECNICAS

OBJETIVO

A Pesquisa Anual de Comércio - PAC tem por objetivo investigar, o desempenho €
caracteristicas estruturais da atividade comercial no Brasil. Neste sentido, procura fornecer
estimativas dos totais populacionais referentes as variéveis investigadas, por Unidade da Federagio,
segundo os niveis de Classificagao de Atividades definidos na Pesquisa.

Entende-se como atividade comercial aquela organizada para a compra e revenda de
mercadorias no estado em que se encontram, vale dizer, sem transformagGes notaveis.

FUNDAMENTO LEGAL: OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS
INFORMACOES

A realizacio da Pesquisa Anual de Comércio obedeceu as determinagdes contidas na legisla¢@o
que dispde sobre o objetivo e forma de atuagdo do IBGE (Lei 5.878, de 11 de maio de 1973); sobre o
contetido do Plano Geral de Informacdes Estatisticas e Geograficas (Decreto 74.084, de 20 de maio
de 1974); e sobre a obrigatoriedade de prestacdo de informacGes e a aplicagdo de san¢Bes legais em
caso de siléncio, sonegagdo ou falsificagdo das mesmas (Lei 5.534, de 14 de novembro de 1968, e
Decreto 73.177, de 20 de novembro de 1973). Esta legisla¢ao determina que as informagdes
necessarias a montagem do Sistema Estatistico devam ser prestadas obrigatoriamente por todas as
empresas publicas ou privadas, estabelecidas ou representadas no pais, garantindo que sejam
utilizadas exclusivamente para fins estatisticos e ndo podendo servir de instrumento para qualquer
procedimento legal ou fiscal contra os informantes.

AMBITO DA PESQUISA
UNIDADE DE INVESTIGACAO

O ambito de investigacio da Pesquisa Anual de Comércio até o ano-base de 1990 abrangia
todas as empresas predominantemente comerciais, formalmente constituidas, independente do seu
porte. Esta ultima caracteristica influia apenas quanto ao questionario a ser aplicado.

A retomada da Pesquisa para o ano de 1992, teve de atender a necessidade de torna-la mais
simples, possibilitando economia de custos e ganhos nos prazos de execucao.

Nesse sentido, foram estudadas varias hipéteses, acabando por definir-se por aquela que
implicava na investigagdo apenas das maiores empresas comerciais, entendidas como aquelas que no
esquema anterior deveriam responder aos questionarios modelos completo e lideres. Vale dizer que
adotou-se uma defini¢io menos abrangente do dmbito da Pesquisa. Esta, decisdo embasou-se num
estudo dos resultados da PAC 1988, onde estas empresas concentravam parte significativa dos
valores das principais variaveis do comércio no Pais como um todo. Com efeito, elas representavam
cerca de 80% da receita total e dos custos e despesas; 60% dos salarios e 50% do pessoal ocupado.
Este fato, ainda que em menor medida, reproduzia-se em geral quando examinados os dados
desagregados por atividades e Unidades da Federacio, o que reforcou a decisido adotada.
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Dentro deste novo desenho, a PAC 1995 abarca aquelas empresas inscritas no Cadastro Geral
de Contribuintes e que foram classificadas como comerciais pela predomindncia de Receitas nos
Censos Econdmicos de 1985 ou que declararam ter por atividade principal o comércio e ocuparem 50
ou mais pessoas no preenchimento da Relagio Anual de InformacGes Sociais (RAIS) do ano de 1994.
A unidade de investigag3o da pesquisa € a empresa comercial formalmente constituida (com registro
no CGC) até 31 de dezembro de 1995 e que efetivamente, em algum periodo desse ano desenvolveu a
atividade comercial. Entende-se como empresa comercial aquela cuja receita predominante provem
da atividade comercial. Pode ser "simples", quando desenvolve unicamente a atividade comercial, ou
"mista”, quando, além desta, desenvolve secundariamente outra atividade (industrial, de servicos,
etc.). Tais defini¢des excluem os estabelecimentos comerciais das empresas onde ndo predomina,
segundo os critérios adotados, a atividade comercial. Por outro lado, levam a incluir na pesquisa
informagbes referentes aos estabelecimentos nio comerciais das empresas onde predomina a
atividade comercial.

NIVEL GEOGRAFICO DAS INFORMACOES

A Pesquisa Anual de Comércio é uma pesquisa de ambito nacional, abrangendo todas as
Unidades da Federagio. As estimativas foram realizadas a nivel Brasil, sendo que para algumas
variaveis foram fornecidas, também, estimativas a nivel de Unidade da Federagido, considerando-se
como universo de investigagdo as empresas comerciais do pais de acordo com a defini¢io da
populacdo alvo. Cabe ressaltar que a pesquisa ndo foi desenhada para fornecer resultados em niveis
de desagregagdo geogréfica inferiores ao de Unidade da F ederacio.

CLASSIFICACAO DE ATIVIDADES

A Classificagdo de Atividades é empregada visando facilitar a organiza¢do das informagdes
obtidas nas pesquisas econdémicas. Os dados sdo agrupados, segundo categorias de atividades cujas
caracteristicas sejam semelhantes, propiciando as condicdes necessarias para a descri¢do e analise da
estrutura, funcionamento e interrelagio dos setores econdmicos investigados. E um instrumento
utilizado na orientagio do levantamento estatistico e na apresentacdo dos seus resultados.

Tendo em vista que o desenho da amostra da PAC se baseia no Censo Comercial de 1985 , €
natural que a classificagio de atividades da pesquisa também resulte do Censo. Respeitou-se a
classificacdo das empresas de 1985, deixando-se, assim, para mais adiante a tarefa de questionar e
propor avangos naquela classificaggo, restringindo-se o trabalho efetuado 2 determinagio do nivel de
desagregacido com que trabalhar na pesquisa.

A classificagdo do Censo Comercial de 1985 considera 27 desagregacdes a nivel de 3 digitos:
13 para o comércio varejista e 14 para o atacadista. A diferenciaco entre varejistas e atacadistas
resulta de auto-classificagio, ndo obedecendo completamente ao critério adotado internacionalmente
de diferencié-los através do uso, produtivo ou nio, que tera a mercadoria vendida. Em conseqiiéncia,
tanto o material de construgdo como os insumos agricolas (por exemplo, racdes, adubos e
fertilizantes) s3o majoritariamente vendidos por varejistas.

A desagregacdo a 3 digitos tem como base um misto de critérios, que conjuga caracteristicas
fisicas dos bens, sua utilizagio e especializa¢io de vendas. Isolam-se em 4 grupos, 2 no varejo € 2 no
atacado, as empresas que vendem mercadorias em geral, dividindo-os em com ou sem alimentos. Nos
demais grupos, consideram-se as empresas especializadas na venda de algum produto (predominancia
de receita) grupando-os ora por caracteristicas dos bens: produtos farmacéuticos, odontolégicos e



quimicos; combustiveis e lubrificantes; papel, papeldo e produtos graficos, etc. - ora por finalidade:
materiais de construcdo; méaquinas e aparelhos de uso doméstico; bebidas e fumo, etc.

Trabalhar na PAC com a classificagio a 3 digitos do Censo significaria abdicar, sé a titulo de
exemplo, da analise em separado dos supermercados, considerados no género mercadorias em geral,
inclusive alimentos; das lojas de departamentos, englobadas em mercadorias em geral, exclusive
alimentos; dos postos de auto-servigo e dos distribuidores de gas liqiiefeito de petréleo, considerados
de forma agregada, num mesmo género, e dos revendedores de automoveis, englobados no género
"veiculos, pecas e acessérios”. Portanto, para definir a classificagio de atividades da PAC,
considerou-se necessario analisar em que situagdes uma desagregacdo mais detalhada - 4 digitos ou
agregados de 4 digitos - deveria ser adotada, de forma a dar conta da heterogeneidade organizacional
e funcional do comércio, levando-se em consideragdo:

a) aimportancia de cada grupo, medida pela sua participagdo nas vendas e no pessoal ocupado;

b) a importancia de cada grupo na comercializacio de seu produto caracteristico. Dado que a
desagregacio ¢ feita por predominancia de vendas, por vezes, quando o bem n@o € vendido
unicamente por estabelecimentos especializados, ndo € 0 grupo caracteristico 0 importante
na analise da comercializagio do bem, tornando supérflua a desagregacao.

¢) a heterogeneidade dos diferentes grupos quanto aos tamanhos dos estabelecimentos
caracteristicos.

A operacionalizago de tais critérios para se chegar a uma proposta de classificagdo foi feita a
partir da anélise de dados do Censo Comercial de 1985. A metodologia adotada neste recenseamento
fez com que empresas com Receita Bruta Anual maior ou igual a Cr$ 245 milhGes ou com mais de
um estabelecimento, respondessem ao questionario CE-001 e ao questionario de atividade CE-401,
enquanto as demais responderam ao modelo simplificado CE-002. Para as empresas que preencheram
o questionario CE-002, a classificacdo de atividades mais desagregada possivel é a de 3 digitos.
Como conseqiiéncia, na PAC, s6 foi possivel desagregar atividades a mais de 3 digitos, para
empresas que responderam questionarios CE-001; nio sendo recomendavel a desagregagdo ainda em
grupos onde as microempresas sejam muito relevantes, quer em termos de receita, quer em termos de
pessoal ocupado. Devido & importancia das microempresas varejistas nos géneros 411 - Produtos
Alimentares, Bebidas e Fumo e 413 - Tecidos e Vestuario, optou-se por manté-los agregados a 3
digitos na classificagio da PAC. No comércio atacadista a participagdo de microempresas era
diminuta (cerca de 6,2% do total do pessoal ocupado e 0,4% das vendas) ndo afetando, em

conseqiiéncia, a classificacdo de atividades.

A heterogeneidade do porte dos estabelecimentos comerciais que atuavam num mesmo género
- 3 digitos - foi aproximada pela analise dos coeficientes médios de pessoal ocupado, vendas e
salarios em cada grupo - 4 digitos.

Tanto no varejo quanto no atacado, a classificagao adotada levou em conta, ainda, a
importancia de cada 4 digitos de 1985 na comercializacio de seu produto caracteristico. Evitou-se,
assim, desagregacdes de 4 digitos que, apesar de definidos na classificagio de 1985 como uma
especializagio, tém seus produtos caracteristicos preponderantemente vendidos em outro grupo. No
varejo, enquadram-se como exemplo 0s grupos: 4118 - Fumo e artigos de Tabacaria; 4113 -
Laticinios; 4143 - Artigos de uso doméstico para mesa, copa € cozinha.

No comércio atacadista, houve uma preocupagio adicional de estudar o destino das vendas, de
modo a tentar diferenciar a comercializagdo para o mercado interno da exportacdo. Os dados
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disponiveis no Censo Comercial de 1985 , permitiam a analise somente a 3 digitos. Também levou-
s¢ em conta a especificidade de géneros onde era expressiva a parcela comercializada por

cooperativas.

Da conjugacdo de todos esses critérios, e através de outros estudos relativos a 1985
(especializagdo das vendas, comercializacdo por tipo de estabelecimento) e a 1980 (especialmente
para o comercio varejista), chegou-se 2 classificagio que se segue:

VAREJO
CODIGO CODIGO
PAC/1995 NOMENCLATURA CENSO/1985
4111 1- Revendedores de Produtos Alimenticios, bebidas, fumo, forragens e 4111 a 4119
racao
4121 2- Drogarias, farmacias e perfumarias 4121 e 4122
4122 3- Revendedores de produtos odontolégicos, da flora medicinal, de limpeza | 4123 a 4126
e higiene doméstica, veterinéria e produtos quimicos de uso na e 4129
agropecuaria e para outros fins
4131 4- Revendedores de tecidos, artefatos de tecidos, artigos de vestuario, 4131 a4134
roupas e acessorios especiais para seguranca pessoal e artigos de e 4139
armarinho
4141 5- Revendedores de maquinas e aparelhos elétricos e ndo elétricos de uso | 4141
doméstico
4142 6- Revendedores de moéveis, artigos de colchoaria e tapecaria, objetos de 4142, 4143
arte e antigiiidades, artigos de uso doméstico para servigo de mesa, copa | e4149
e cozinha
4151 7- Revendedores de ferragens, ferramentas e produtos metalirgicos, vidros, | 4151 a 4156
tintas, madeiras, material de constru¢io, material elétrico e de eletrdnica | e 4159
4161 8- Revendedores de veiculos novos - exclusive bicicletas e triciclos 4161
4162 9- Revendedores de pecas e acessorios para veiculos 4164
4163 10- Revendedores de outros veiculos 4162, 4163,
4165 e 4169
4171 11- Revendedores de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso
industrial; para escritrio e para uso comercial, técnico e profissional, 4171 a 4179
para comunicagdo, para agricultura e criagio de pequenos animais e de
bombas e compressores - inclusive pecas e acessorios
4181 12- Postos de gasolina 4182 e 4183
4182 13- Revendedores de gés ligiiefeito de petroleo (GLP) 4181
4183 14- Revendedores de outros combustiveis - lenha, carvao vegetal, etc. 4181 e 4189
4191 15- Revendedores de artigos de papelaria, de escritério e de livraria 4191 a 4199
4201 16- Supermercados e hipermercados 420101 e
cap. 0409 =5
4211 17- Lojas de departamentos 421101 e
cap. 0409 =6
4221 18- Revendedores de artigos diversos 4221 a 4229
4231 19- Revendedores de artigos usados em geral 4231
4241 20- Revendedores de mercadorias em geral, com produtos alimenticios - 420102 e
exclusive supermercados cap. 0409 #5
4251 21- Revendedores de mercadorias em geral, sem produtos alimenticios - 421102 e
exclusive lojas de departamentos cap. 0409 # 6
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ATACADO

CODIGO CODIGO

PAC/1995 NOMENCLATURA CENSO/1985

4301 1- Revendedores de produtos extrativos de origem mineral 4301

4302 2- Revendedores de produtos de origem vegetal destinados a industria | 4303
alimentar

4303 3. Revendedores de produtos e residuos de origem vegetal e animal - | 4302, 4304, 4307
exclusive os destinados a industria alimentar e 4309

4311 4- Revendedores de cereais, leguminosas, produtos alimenticios
industrializados, forragens e ragdes - exclusive supermercados €| 4311
hipermercados

4312 5. Revendedores de produtos hortigranjeiros, cames, pescados, outros 4312 24319
produtos alimenticios; e de bebidas e fumo

4321 6- Revendedores de produtos farmacéuticos, de perfumaria, odontologicos | 4321 e 4322
e da flora medicinal

4322 7- Revendedores de produtos de limpeza e higiene doméstica, veterinaria e | 4323 a 4325
de produtos quimicos de uso na agropecuaria

4323 8- Revendedores de produtos quimicos e para outros fins 4326 e 4329

4331 9. Revendedores de fibras vegetais beneficiadas, fios téxteis e tecidos 4331

4332 10- Revendedores de artefatos de tecidos, artigos de vestuario, roupas € 4332 a 4334 e
acessorios especiais para seguranga industrial e pessoal, e artigos de| 4339
armarinho

4341 11- Revendedores de maquinas e aparelhos elétricos e ndo elétricos de uso| 4341
doméstico

4342 12- Revendedores de moveis, artigos de colchoaria e tapegaria, artigos de uso 4342, 4343 e 4349
doméstico para servigo de mesa, copa € cozinha

4351 13- Revendedores de ferragens, ferramentas e produtos metalurgicos, vidros, | 4351 a 4356
tintas, madeiras, material de construg@o, material elétrico e de eletronical e 4359
- exclusive vidros e material elétrico para veiculos

4361 14- Revendedores de veiculos novos - exclusive bicicletas e triciclos 4361

4362 15- Revendedores de pegas e acessorios para veiculos - exclusive para| 4364
bicicletas e triciclos

4363 16- Revendedores de outros veiculos - inclusive bicicletas e triciclos, | 4362, 4363, 4365
motorizados ou ndo, e suas pecas e acessorios; e de veiculos usados e 4369

4371 17- Revendedores de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso 4371 a 4375
industrial; para escritorio e para uso comercial, técnico e profissional, | € 4379
para comunicago, para agricultura e criagdo de pequenos animais e de
bombas e compressores - inclusive pegas e acessorios

4381 18- Revendedores de combustiveis, Oleos lubrificantes, graxas € outros 4382 e 4383
residuos do refino de petroleo - exclusive gas ligiiefeito de petrdleo
(GLP)

4382 19- Revendedores de gas ligiiefeito de petrdleo (GLP) 4384

4383 50- Revendedores de outros combustiveis - lenha, carvio vegetal, etc. 4381 4389

4391 21- Revendedores de papel, artigos de papelaria, de escritdrio e de livraria 4391, 4392 e 4399

4401 7. Revendedores de mercadorias em geral, com produtos alimenticios - 4401
inclusive supermercados

4411 73- Revendedores de mercadorias em geral, sem produtos alimenticios -{ 4411
inclusive lojas de departamentos

4421 24- Revendedores de artigos diversos 4421 a 4429

4431 75- Revendedores de artigos usados em geral - exclusive veiculos 4431
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COLETA
CADASTRO

Instrumento basico e indispensavel de um sistema estatistico, o cadastro deve apresentar um
inventdrio permanente das empresas que exercem a atividade. A garantia de resultados e estimativas
confidveis em pesquisas amostrais esti estritamente relacionada a defini¢do do cadastro basico que
serve de fonte para a selecio da amostra.

No caso da PAC, este Cadastro Basico foi constituido a partir de duas fontes:

- cerca de 600.000 empresas formalmente constituidas e classificadas como comerciais,
investigadas nos Censos Economicos de 1985; e

- cerca de 700.000 empresas classificadas como comerciais, originarias do cadastro da
Relagdo Anual de Informagdes Sociais - RAIS/94, e que ndo foram encontradas no
cadastro dos Censos Econémicos de 1985, por tratar-se de empresas criadas apds essa
data e/ou com divergéncia de classificagio entre os dois cadastros €, mesmo, de empresas
que ja ndo existiam e ainda constavam do cadastro RAIS.

A variavel utilizada para a identificacio das empresas comerciais, constantes das duas fontes
cadastrais foi o mimero do CGC da empresa (registro no Cadastro Geral de Contribuintes), para
evitar duplicidade de registros.

A partir deste Cadastro Basico, foi constituido o Cadastro de Informantes da Pesquisa Anual de
Comeércio, que é formado pelas empresas selecionadas para compor a amostra da pesquisa, segundo
critérios que serdo expostos a seguir. Ele tem como objetivo servir de apoio a coleta e ser fonte de
informagao sobre a pesquisa.

A atualiza¢do das informagdes cadastrais das empresas selecionadas acompanha o processo de
coleta dos dados, pois € efetuada logo apos a digitagdo dos questionarios. Portanto, o cadastro de

informantes opera ndo apenas como fonte para emissio e aplicagio dos questionarios, mas também
como base de informagdes sobre as caracteristicas dos informantes, em particular, e da amostra.

AMOSTRA

PLANO AMOSTRAL

O objetivo contemplado no desenho da amostra foi a obtengdo de estimativas dos totais
populacionais referentes as varidveis investigadas, por Unidade da Federagio, segundo os niveis de

classificacdo de atividades definidos para as empresas.

A Empresa ¢ a unidade de investigacio da PAC, sendo também a unidade amostral, ou seja, a
unidade utilizada para a selegdo e expansdo da amostra.

A pesquisa visa obter resultados para certas subdivisdes importantes da populagio. Neste caso,
0 desenho da amostra usualmente recomendado ¢ o de amostra aleatéria estratificada.

Sendo assim, o conjunto de empresas do cadastro bésico foi dividido em 2 subpopulagdes, que
receberam tratamentos diferenciados com relagdo ao desenho da amostra:
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a) subpopulagio 1 - empresas que responderam o questionario CE-0.01 dos Censos
Econdmicos de 1985, e que tiveram receita bruta no ano de 1985 igual ou superior a 40.000
ORTN;

b) subpopulagdo 2 - empresas comerciais pertencentes ao Cadastro RAIS/94 com 50 ou mais
pessoas ocupadas em dezembro de 1994.

Em cada uma das subpopulagdes definiu-se um estrato gerencial. Para fazer parte desse estrato
(onde todas as empresas seriam incluidas com certeza na amostra), uma empresa deveria satisfazer a
pelo menos um dos seguintes critérios:

a) possuir estabelecimentos em mais de uma Unidade da Federagao;

b) estar entre as 1.000 maiores empresas comerciais do pais, segundo a receita bruta no ano, de
acordo com os Censos Econdmicos de 1985;

¢) possuir 50 ou mais pessoas ocupadas em dezembro de 1994, de acordo com a informagao da
RAIS/%4.

Esta medida tornou possivel atender a objetivos especificos da pesquisa, bem como conjugar
um nivel de precisio adequado das estimativas a um plano amostral simplificado.

Assim, cada cruzamento Subpopulagio x UF x Atividade (excluindo-se das subpopulagdes os
elementos pertencentes ao estrato certo gerencial) foi denominado estrato natural. Em cada um
destes estratos, amostras independentes foram dimensionadas e selecionadas.

CALCULO DO TAMANHO DA AMOSTRA

O tamanho total da amostra no Brasil foi obtido pela soma dos tamanhos de amostras
resultantes de cada estrato natural e mais as 5.878 empresas do estrato gerencial. Para determinar o
tamanho da amostra a ser selecionada em cada estrato natural, utilizou-se uma metodologia que
subdivide cada um destes estratos naturais em dois subgrupos, com relagdo a uma das principais
variaveis da pesquisa.

Analisando-se a distribuico das variaveis utilizadas para o dimensionamento da amostra em
cada estrato natural, constatou-se que existe uma assimetria positiva, isto é, em cada um deles ha
quase sempre um pequeno conjunto de empresas que apresentam valores consideravelmente maiores
que um certo valor tipico (por exemplo a mediana). Este fato inviabiliza o emprego de um desenho de
amostragem aleatéria simples devido ao aumento da dispersao causado por estas empresas.

Para reduzir esta variabilidade, uma técnica simples e eficiente consiste em identificar um certo
mimero de unidades cujos valores s3o considerados discrepantes em relagdo aos demais. Estas
unidades sio incluidas com certeza na amostra, constituindo-se entao o "estrato certo”. Para
representar as demais empresas nao pertencentes ao "estrato certo”, selecionou-se, entdo, uma
amostra aleatoria simples.
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CALCULO DO TAMANHO DA AMOSTRA DA SUBPOPULACAO ORIGINARIA
DOS CENSOS ECONOMICOS

Para esta subpopulagdo utilizou-se um método que consiste em ordenar decrescentemente as
empresas de cada estrato natural, segundo os valores da variavel y utilizada para o dimensionamento
da amostra, e por um processo iterativo, fixado o coeficiente de varia¢do desejado para o total
estimado, experimentar vérias particdes "estrato certo + amostra aleatoria" que atendam a esta
precisdo. Obviamente o método procura a particio mais eficiente, isto ¢, aquela que fornece o menor
tamanho de amostra total.

Hidiroglou (1986) demonstra que, fixada a precisdo para o estimador do total, existe pelo
menos uma escolha destas partigdes que minimizam o tamanho total da amostra necessaria para
obtenc¢do deste estimador com a precisio desejada.

Sendo assim, fixado o coeficiente de variagio de Y para cada estrato natural, e considerando-
se C empresas no estrato certo, o tamanho total da amostra para cada partigdo € dado pela equacio a
seguir:

2q2
(N-C)"Sin-c)
CV2Y2 +(N - C) S%N—C)

n(C)=C+

Oonde :
N € o nimero total de empresas no estrato natural considerado;

n(C) € o numero total de empresas a selecionar para a amostra do estrato natural considerado, dado
que as C maiores empresas formam o "estrato certo";

C € o numero de empresas alocadas no "estrato certo”, referente ao estrato natural considerado,
comC e {1,2, ... , N};

CV € o coeficiente de variacio amostral prefixado para o estimador Y do total Y da variavel y ho
estrato natural considerado;

N-C
g2 N S Z(Y v )2 , . g
(N-O) (N— 0)-1 1 (N-O) € a vanancia da variavel y no estrato natural
i=1 considerado, excluidas as C maiores empresas
do "estrato certo";

N-C
YN = —— Dy
(N-C) = (N-C) 1 € a2 meédia da varidvel y no estrato natural considerado,
1=1 excluidas as C maiores empresas do "estrato certo";
N
_ U € o total da variavel y no estrato natural considerado;
Y=Y,
—

—
T
It
—
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Yi  éo valor de y na i-ésima empresa do estrato natural considerado.
A particiio adotada ¢ aquela que fornece o menor tamanho de amostra para cada estrato natural

tal que:
n=min {n(C),C=1,2,..,N}

Note-se que a variavel y deve ter seus valores conhecidos para todas as unidades da
populagio-alvo, para que os valores de n(C) possam ser calculados.

Cabe esclarecer que, para o conjunto de empresas com receita bruta no ano igual ou superior
a 40.000 ORTN (subpopulagio 1), o tamanho da amostra foi calculado de modo a fornecer
coeficiente de variacio de no maximo 10% para a variavel Receita Liquida para todos os estratos
naturais.

AJUSTES NOS TAMANHOS DA AMOSTRA CALCULADOS

Pelo fato do cadastro basico da pesquisa ndo estar atualizado, esperava-se que, em algumas
subpopulagdes, o percentual de ndo-resposta pudesse ser alto. Por esse motivo, decidiu-se aumentar
os tamanhos das amostras de alguns estratos naturais de forma a garantir a obten¢do de um numero
minimo de questionarios coletados em cada estrato natural.

Com efeito, determinou-se que o tamanho minimo de amostra em cada estrato natural seria de
10 empresas. Pode-se verificar, a partir das probabilidades da Distribuicio Binomial, que utilizando-
se uma amostra de tamanho 10 e considerando-se um percentual esperado de ndo-resposta de 30%, a
probabilidade de obter-se menos do que cinco questionarios coletados ¢ menor que 5%.

Esta condigiio tornou censitarios todos os estratos naturais, onde o nimero de empresas nao,
pertencentes ao estrato certo (N - C) fosse menor ou igual a 10. Verificou-se, entdo, que cerca de 40%
dos estratos naturais seriam pesquisados censitariamente.

CALCULO DAS ESTIMATIVAS

Conforme mencionado, o objetivo da pesquisa ¢ fornecer estimativas para o cruzamento UF x
Atividade. Estas estimativas sdo realizadas independentemente para cada subpopulagdo e sdo
compostas pela agregagio (soma) dos resultados obtidos para os estratos Gerencial e Natural.

Verifica-se, entio, que para as varidveis que nao constam do capitulo "Dados de
Regionalizagdo" dos questionarios, as estimativas sdo realizadas considerando-se as empresas que
atuam em apenas uma UF, mais os valores de cada empresa na Unidade da Federagdo onde se
localiza sua sede (para as empresas que atuam em mais de uma UF).
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ESTIMATIVAS DOS TOTAIS E RESPECTIVAS VARIANCIAS

Seja y uma variavel qualquer do capitulo "Dados de Regionalizagdo", cujo total Y se deseja

estimar. O estimador Y do total Y em determinado cruzamento UF x ATIVIDADE é composto, por
agregagOes dos estimadores descritos a seguir:

Yy € o total da variavel y calculado com as M empresas do estrato gerencial que atuam em mais de
uma Unidade da Federag¢io e possuem pelo menos um estabelecimento na UF correspondente
ao cruzamento considerado; '

Yy € ototal da variavel y calculado com as U empresas do estrato gerencial que atuam apenas na
Unidade da Federag3o correspondente ao cruzamento considerado;

C

R N—C n-C
¢ = (n);Yl + ZYi

i=n—C+1

<
|

N € o nimero de empresas no estrato natural do cruzamento considerado;
n € o numero de empresas na amostra do estrato natural do cruzamento considerado;

C € ontimero de empresas no estrato certo do estrato natural do cruzamento considerado,
C< n

Yi € o valor da variavel y na i-ésima empresa da amostra do estrato natural do cruzamento
considerado, i €{1,2,...,n}.

O estimador da varidncia do estimador do total Y em cada cruzamento, ¢ dado por:

(N-C)(N—-n)

A /‘Ar _ A _ 2
V) = V(T,) = S,
n-C
sendo
1 n-C a varidncia amostral da varidvel y no estrato
2 LY, 2 .
S(n_c):—— Z(Yl _Y(n—C)) natural de cada cruzamento, considerando-se
(n—C+l) i=1 apenas as n - C empresas selecionadas
aleatoriamente para COmpOr a amostra;
1 n-C '
V4 Z a media amostral da variavel y no estrato natural de cada
i cruzamento, considerando-se apenas as n - C empresas

(n-C) =
(I’l C ) 1=1 selecionadas aleatoriamente para compor a amostra.

Por fim, o estimador do coeficiente de variacio do total estimado para cada cruzamento é dado
por:
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~ A

) V(¥
CV(Y) =100 ——%ﬁl

A niveis mais agregados (atividade, UF ou Brasil), as estimativas de totais para as variaveis do
capitulo "Dados de Regionalizagdo" sdo obtidas por soma das estimativas resultantes dos
cruzamentos correspondentes.

Para as demais variaveis, as estimativas a nivel de atividade e a nivel Brasil sdo calculadas
considerando as empresas do estrato gerencial que atuam em mais de uma Unidade da Federagdo. Os
coeficientes de variagio sio determinados apds o célculo destas estimativas.

SISTEMA DE EXPANSAO

O esquema adotado para a estimacdo de totais das variaveis (ou de relagdes) investigadas pela
Pesquisa Anual de Comércio basela-se nos fatores de expansio (N/n) calculados para cada um dos
cruzamentos UF x Atividade, em cada subuniverso, obtidos na fase de sele¢do da amostra.

Antes da expansio da amostra, que se refere a aplicagdio dos estimadores, foram necessarios
alguns ajustes nestes fatores de forma a incorporar os tratamentos definidos para as diversas situagdes
cadastrais das empresas (ver - Tratamentos Especiais de Coleta) .

Sendo assim, o sistema de expansdo da Pesquisa Anual de Comércio, que permite a
interligacdo do Cadastro Bésico da pesquisa (com cerca de 1.300.000 empresas), o Cadastro de
Informantes e os questionérios digitados, necessitou de procedimentos para esta atualizagdo. Isto foi
possivel a partir da defini¢do de variaveis que registram, para cada situagdo cadastral, se a empresa
deve ou nio ser considerada no calculo das estimativas.

O novo fator de expansio de uma certa empresa, no estrato natural de um determinado
cruzamento UF x Atividade, em cada subuniverso, foi obtido a partir das variaveis IP (Populagdo) e

IA (Amostra). e
D 1P,
N — =l

Fator de Expansdo = — =1

YIA,
i=1

ANALISE DE PRECISAO E CONSISTENCIA DAS ESTIMATIVAS

A conclusio da Pesquisa Anual de Comércio 1995 abrangeu ainda duas etapas de trabalho
onde foram analisadas a precisio e a consisténcia das estimativas.

AVALIACAO DA PRECISAO

A avaliaciio da precisio é a analise da distribuigao dos coeficientes de variagdo estimados com
a finalidade de conhecer a qualidade das estimativas das varidveis investigadas.

Na tabela 1, a seguir, apresenta-se a distribui¢ao de freqiiéncia dos coeficientes de variagdo por
classes de valores percentuais, para os dois niveis de expansdo (Brasil x Atividade e Brasil x UF),
considerando-se as principais variaveis da pesquisa. A tabela 2 tem o mesmo conteudo para as trés
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considerando-se as principais variveis da pesquisa. A tabela 2 tem o mesmo contetido para as trés

principais variaveis da Pesquisa Anual de Comércio: Receita Total, P

Retiradas.

essoal Ocupado e Salario e

- DISTRIBUICAO DE FREQUENCIA DOS COEFICIENTES DE VARIACAO DAS ESTIMATIVAS DA

PAC-95, POR CLASSES DE VALOR PERCENTUAL

» SEGUNDO OS PRINCIPAIS CRUZAMENTOS NO

PLANO DE DIVULGACAO.
Cruzamento
no Classede CV (%) Total das
Plano de Estimativas
Divulgag@o 0a2 | 201a5 | 501a10 [ 10,0lal5 15,01 220 | 20,01 e+
Brasil x Géneros 22,94 31,35 24,08 9,31 4,33 7,99 100.00
Brasil x Grupos 22,49 30,93 24,18 10,68 4,36 7,36 100.00
Brasil x UF 25,89 33,99 30,04 7,51 2,37 0,20 100.00

2- DISTRIBUICAO DE FREQUENCIA DOS COEFICIENTES DE VARIACAO DAS ESTIMATIVAS

DAS PRINCIPAIS VARIAVEIS DA PAC-95

, POR CLASSES DE VALOR PERCENTUAL, SEGUNDO

AS VARIAVEIS.
Cruzamento no Total
Variaveis Plano de Classe de (%) das
Divulgagio cv Estimativas
0a2 201as 5,01a10 | 10,01a15[15,01a20
Receita Total Brasil x 24,14 37,93 27,59 10,34 - 100,00
Géneros
Brasil x Grupos 30,44 30,44 28,26 8,70 2,16 100,00
Brasil x UF 14,82 62,95 14,82 7,41 - 100,00
Pessoal Ocupado | Brasil x 20,69 48,28 17,24 10,34 3,45 100,00
Total Géneros
Brasil x Grupos 26,09 43,48 19,57 435 6,51 100,00
Brasil x UF 11,11 77,78 11,11 - - 100,00
Salarios e Retiradas Brasil x 24,14 37,93 24,14 13,79 - 100,00
Géneros
Brasil x Grupos 30,44 28,26 30,44 8,70 2,17 100,00
Brasil x UF 11,11 74,07 14,82 - - 100,00
ANALISE DE CONSISTENCIA

E nesta fase final da apuragdo da Pesquisa Anual de Comércio que sio detectados e corrigidos
problemas originados na coleta, apuragio ou expansao da pesquisa. Nesta fase se examinam os dados
agregados nos diferentes graus de detalhamento da Classificagdo de Atividades em que ela é
divulgada e ndo mais para cada questionario isoladamente como é feito na primeira fase de apuragio
dos dados.

A andlise dos dados foi basicamente um confronto com os dados da Pesquisa Anual de
Comércio-1994 e dados de balanco de empresas publicados em revistas que acompanham o
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desenvolvimento daquelas mais importantes nas suas atividades, de forma a possibilitar uma visdo
das alteragdes na estrutura comercial, bem como analisar o comportamento de cada grupo de
atividade comercial.

Vale ressaltar que, em se tratando de estimativas obtidas através de amostragem probabilistica,
as taxas anuais (deflacionadas ou n3o) devem ser analisadas considerando-se a existéncia de um

intervalo de confianca calculado a partir dos coeficientes de variagao de cada estimativa, do mesmo
modo em que deve ser realizada a analise das estimativas em valores absolutos.

TRATAMENTO DAS SITUACOES ESPECIAIS DE COLETA

Na fase do planejamento da pesquisa, previu-se a ocorréncia de situagdes especiais durante a
coleta de dados, tendo sido desenvolvido um controle de amostra de acordo com a estrutura de
codigos de situagdes especiais de coleta previamente definida.

Apresenta-se, a seguir, o tratamento adotado na expansio dos dados para corrigir as distorgoes
causadas pela ocorréncia das situagoes especiais de coleta. Estes tratamentos sdo aplicados antes da

expansio, de modo que os pesos ou fatores utilizados na expansdo dos dados incorporem todas as
correcdes decorrentes do tratamento das situagoes especiais de coleta:

1 - Expansdo Normal
Consiste em manter a empresa no universo a que pertence e expandir seus dados com o fator:
F, =(N,-Cp)/(my, -Cy)
onde:
N, = numero de empresas no universo do estrato natural h;

n, = numero de empresas na amostra do estrato natural h;

C, = ntimero de empresas no estrato certo do cruzamento referente ao estrato natural h

2 - Expansio Normal com Atribui¢ao de Zero
Consiste em atribuir zero a todas as variaveis que nao possuem informagoes € proceder como
na expansio normal.

3 - Retirar da Amostra e do Universo

Consiste em eliminar a empresa do arquivo de dados de modo que nao seja contada nos totais
N, e n,, alterando-se o peso do estrato natural correspondente para:

F, =(N, -C, -1)/(ny -G, -1)
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4 - Retirar da Amostra

Consiste em eliminar a empresa da contagem de n,, mantendo-a, porém, na contagem de N,
alterando-se o peso do estrato natural correspondente para:

F, =(N, -G, )/ (n,-Cy-1)

A seguir sdo indicadas para cada situagio especial de coleta o tratamento aplicado na expansio
dos dados:

Tratamento 1 - Expansio Normal

Situagdo 01 - Empresa coletada em situa¢io normal

Nesta situagdo foram classificadas as empresas cujos questionarios retornaram do
campo sem qualquer anormalidade.

Situac¢io 02 - Empresa paralisada com informacio
Nesta situacdo foram classificadas as empresas que tiveram suas atividades
paralisadas durante o ano de referéncia da pesquisa, com informagdes dos dados
até a data da paralisagio.

Situa¢do 03 - Empresa extinta com informagio
Foram classificadas nesta situagio as empresas que extinguiram suas atividades

durante o ano de referéncia da pesquisa, com informagdes até a data de extingio.

Tratamento 2 - Expansiao Normal com Atribui¢do de Zero

Situacdo 05 - Empresa extinta sem informagio

Nesta situagdo foram classificadas as empresas que comunicaram a extin¢io de
suas atividades antes do inicio do ano de referéncia da pesquisa.

Situacdo 07 - Empresa paralisada sem informacao no ano

Foram classificadas nesta situagio as empresas que retornaram do campo com a
observagio de paralisada.

Situacdo 85 - Empresa nio encontrada cujo questiondrio foi preenchido por outra empresa
que nio exerce a mesma atividade que a empresa selecionada

Foram classificadas nesta situagio as empresas que nao deveriam ser coletadas,

pois nos enderegos das empresas selecionadas foram encontradas novas empresas
que ndo exerciam as mesmas atividades das empresas selecionadas.
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Tratamento 3 - Retirar da Amostra e do Universo

Situacdo 04 - Empresa nio revende mercadorias

Foram classificadas nesta situagdo as empresas que foram selecionadas
indevidamente por erro de cadastro.

Situa¢do 88 - Empresa cancelada por decisdo gerencial
Foram classificadas nesta situagio as empresas que, por avaliagdo do DECSE,
foram selecionadas em atividades diferentes das efetivamente desenvolvidas
pelas empresas.

Situa¢iio 90 - Empresa fora do ambito

Nesta situacio foram enquadradas as empresas que tiveram os Seus questionarios
anulados porque no exerciam nenhuma atividade comercial.

Situacio 91 - Empresa cuja atividade principal nio ¢é comércio
Nesta situagio foram enquadradas as empresas que tiveram os Seus questionarios

anulados porque no ano de referéncia da pesquisa a atividade de maior
faturamento ndo foi o comércio.

Tratamento 4 - Retirar da Amostra

Situacio 08 - Empresa mudou para local ignorado

Foram classificadas nesta situacio as empresas que, tendo os seus enderecos
confirmados no cadastro do Censo 85, ndo foram mais encontradas no local.

Situacio 14 - Empresa com endereco incompleto

Nesta situacio foram classificadas as empresas que ndo puderam ser coletadas,
pois o endereco que se dispunha foi insuficiente para localizar a empresa.

Situacdo 16 - Empresa nio podendo prestar informacoes
Nesta situacio foram classificadas as empresas que nao puderam preencher os
questionarios por ter ocorrido algum sinistro (enchente, incéndio, perda de
documentos, etc...).

Situagio 94 - Empresa anulada por inconsisténcia
Nesta situacdo foram classificadas as empresas cujos questionarios foram

considerados preenchidos erroneamente € que até a data de expansdo ndo se
conseguiu informagdes corretas.
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INSTRUMENTOS DE COLETA

Para a coleta das informacdes foi utilizado o questionario anteriormente denominado modelo
completo (vide fac-simile no apéndice deste volume), composto de 3 partes, definidas conforme o
objetivo das informagdes: cadastrais, econdmico-financeira da empresa, dados de regionalizacdo de
suas atividades.

Além do questionario, a PAC utilizou também como instrumento de coleta, a Folha de
Amalizac¢io Cadastral - FAC - preenchida naquelas situagdes em que se justificasse a nio aplicacio
do questionario. Através desta, foi possivel atualizar o cadastro da Pesquisa e controlar algumas
questdes relacionadas & amostra.

DIVULGACAO DOS RESULTADOS

Apresentadas em dois niveis de estratificacio, sobre os quais alguns comentarios se fazem
necessarios.

- Geogrifico - Algumas tabelas apresentam os resultados a nivel de Regides e Unidades da
Federagio, sendo que, para a expansdo dos dados as empresas foram consideradas na Unidade
da Federagdo do estrato natural de selecdo, ou seja, onde tinham sua sede de acordo com os
Censos Econdmicos de 1985 e a Relacio Anual de Informagdes Sociais - RAIS (Unidade da
Federacdo do Estabelecimento com o Sufixo 0001 do Cadastro Geral de Contribuintes do
Ministério da Fazenda), independentemente de no ano de 1995 terem mudado sua sede para
outra Unidade da Federacio. '

- Classificacdo de Atividades - A maior parte das tabelas divulga as informacdes segundo a
Classificagdo da empresa em Classes, Géneros e Grupos de Comércio, sendo que considerou-
S€, para a expansao dos dados, as atividades de selecio das empresas, ou seja, as atividades em
que foram classificadas nos Censos Econdmicos de 1985 e conforme a auto-classifica¢do das
empresas na Relacio Anual de Informagdes Sociais - RAIS, independentemente de no Ano de
1995 terem mudado seu ramo de atividade.

E importante destacar também que na tabulagio dos dados as estimativas levaram em
consideragio as empresas que se encontravam em operacao em 31 de dezembro, as paralisadas e as
extintas com alguma informacio durante o ano.

Cumpre ressaltar que podem ocorrer pequenas diferencas de arredondamento entre os totais
apresentados € a soma das parcelas contidas no somatério. Estas diferencas ocorrem devido a opcdo
de manter os fatores de expansio fracionarios, calcular as estimativas das parcelas, obter o total ou
sub-total e somente no momento de imprimir a tabela arredondar as estimativas independentemente.

A publicagdo da Pesquisa Anual de Comércio apresenta informagdes a nivel de Unidade da
Federagio, que pode ser a sede da empresa ou a Unidade da Federacdo em que a empresa atua. Dessa
forma alguns esclarecimentos se fazem necessarios para o correto entendimento dessas informacdes.

A tabela 2 apresenta dados a nivel de Unidade da F ederacdo da sede da empresa, ou seja, todos
os dados de uma determinada empresa estio sendo considerados na Unidade da Federacio da sua
sede, mesmo que essa empresa tenha informagdes (Unidades de Vendas, Pessoal Ocupado, Salarios,
Retiradas e outras Remuneracdes, etc...) em outras Unidades da Federac3o.
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Ja o objetivo da Tabela 3 ¢ apresentar um confronto entre 0s dados das empresas que atuam em
uma determinada Unidade da Federagdo e as que possuem a sua sede nessa mesma Unidade da
Federacao.

Na coluna "Numero de Empresas - total das que atuam na Unidade da Federagdo" esta
sendo computado o nimero de empresas que apresentam pelo menos uma filial em uma das Unidades
da Federacdo. Uma empresa pode ter filiais em mais de uma Unidade da Federag8o, sendo que esta
empresa vai ser computada mais de uma vez, ou seja, em todas as Unidades da Federagao onde tiver
filiais.

Na coluna "Niumero de Empresas - com sede na Unidade da Federagao" esta sendo
computado apenas o numero de empresas que possuem sede de empresa na Unidade da Federacdo.
Dessa forma uma empresa so pode ser computada uma nica vez.

As colunas "Na Unidade da Federa¢io em que atuam as empresas' apresentam as
informacdes de Unidades de Vendas, Pessoal Ocupado em 31/12/95, Salarios, Retiradas e Outras
Remuneracdes e Receita Liquida de Revenda por Unidade da Federagio de atuagdo das empresas,
independentemente desta ser ou n3o a localizagao da suas sedes.

As colunas "Na Unidade da Federag¢do da Sede" apresentam as mesmas informagdes
descritas acima das empresas na Unidade da Federagdo onde estdo situadas as suas sedes.



CONCEITUACAO DAS VARIAVEIS INVESTIGADAS E DERIVADAS

A seguir sfo apresentados os conceitos de Empresas e Estabelecimentos bem como das
principais varidveis econdmicas divulgadas.

- Empresa - Unidade juridicamente caracterizada por uma Firma ou Razdo social, que engloba
o conjunto de atividades econdmicas exercidas em um ou mais enderegos (em qualquer
Unidade da Federagdo ou Municipio) e responde pelo capital investido nestas atividades.

- Estabelecimentos Com Receita de Revenda - Corresponde aos enderegos de atuacio da
empresa que se dedicaram a revenda de mercadorias. N3o estio incluidos os enderecos que
atuam como unidades administrativas da empresa.

- Receita Bruta de Revenda de Mercadorias - Corresponde as receitas provenientes da
venda de mercadorias, ndo deduzidas dos impostos incidentes sobre as vendas; das vendas
canceladas, abatimentos e descontos concedidos e devolugio.

- Receita Bruta de Outras Atividades - Corresponde 4 receita bruta de venda de produtos de
fabricagdo propria, da prestacio de servicos, de transporte, etc., ndo deduzidas dos impostos,
dos abatimentos e dos descontos concedidos.

- PIS/PASEP e FINSOCIAL - Correspondem aos valores incidentes sobre o faturamento.

- Vendas Canceladas, Abatimentos e Descontos Incondicionais - Correspondem  as
devolugdes e os abatimentos quando as mercadorias nio se encontram de acordo com as
especificagdes da nota fiscal, por defeitos de qualidade, etc... Os descontos incondicionais sio
concedidos por motivo de liquidacio, seletividade de clientes, etc.

- ICMS Sobre as Vendas - Corresponde aos valores que dizem respeito ao ano de referéncia
da pesquisa, recolhidos ou no.

- Outros Impostos - Correspondem ao IPI, ISS, IVVC, impostos sobre exportacio, etc.

- Receitas Financeiras - Correspondem as receitas provenientes de juros, descontos, lucro na
operagdo de reporte e prémios de resgate de titulos ou debéntures, receitas decorrentes de
operagao prefixada e pds fixada (inclusive cambial).

- Outras Receitas Operacionais - Correspondem aos aluguéis e recuperagio de despesas
operacionais de exercicios anteriores, importancias levantadas das contas vinculadas ao F GTS,
etc., como também a revisio dos saldos nio utilizados das provisdes para o Imposto de Renda,
para a Contribuigdo Social e para perdas provaveis na realizagio de investimentos.

- Receitas Nao Operacionais - Correspondem a todas as receitas decorrentes de operagdes nio
incluidas nas atividades principais e acessérias da empresa.

- Custos Operacionais no Ano - Correspondem aos custos operacionais da atividade
comercial e ao custo dos produtos e servigos vendidos referentes as outras atividades da
empresa. O custo operacional da atividade comercial é o custo das mercadorias para revenda,
incluindo fretes, seguros e outras despesas referentes a aquisi¢do; adicionando-se a elas os
estoques em 31/12/94 e subtraindo-se dos estoques em 31/12/95.
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- Condi¢io das Compras de Mercadorias para Revenda no Ano - Corresponde ao valor das
mercadorias adquiridas no ano para a revenda no mercado interno ou externo pagas a vista (em
até 30 dias) ou a prazo.

- Estoques - Correspondem aos estoques em 31/12/94 e em 31/12/95 nos seguintes itens:
mercadorias para revenda; produtos acabados ou em elaboracdo e, por ultimo, material de
embalagem e outros.

- Despesas Operacionais no Ano - Correspondem as ‘despesas comerciais, administrativas €
financeiras efetuadas para o desempenho da atividade no ano.

- Pessoal Ocupado - Corresponde ao numero de pessoas em 31/06/95 e 31/12/95,
independentemente de terem ou nao vinculo empregaticio, desde que sejam remuneradas
diretamente pela empresa. Inclui as pessoas, afastadas em gozo de férias, licengas, seguros por
acidentes, etc., desde que estes afastamentos nao sejam superiores a 30 (trinta) dias. Considera-
se também, os membros da familia do proprietario ou sécios, sem remunera¢ao, com atividade
na empresa.

- Salarios, Retiradas e Outras Remuneragdes no Ano - Correspondem as despesas

realizadas, durante o ano, com salérios fixos, pré-labore, honorérios, comissdes, ajuda de custo,
13° salério, abono financeiro de 1/3 de férias, etc., sem deducio das parcelas correspondentes
3s cotas de Previdéncia e Assisténcia Social - JAPAS - ou de consignagdo de interesse dos
empregados (aluguel de casa, contas de cooperativas, etc.). Ndo inclui diarias pagas a
profissionais autonomos. Considera-se também as despesas com as gratificagdes e
participagdes nos lucros pagas aos empregados.

- Encargos Sociais e Trabalhistas no Ano - Correspondem aos encargos referentes a parte do
empregador, considerando-se os valores pagos e/ou creditados durante o ano a Previdéncia e
Assisténcia Social (JAPAS e demais encargos constantes da Guia de Recolhimento); FGTS;
indenizacGes pagas a empregados por dispensa, etc.; contribuicdes para previdéncia privada; e
outros beneficios concedidos aos empregados (médicos, creche, transporte, educacio, etc).

- Fornecedores e Clientes - Correspondem ao saldo em 31/12/94 e em 31/12/95 a pagar aos
fornecedores, geralmente por compras a prazo ou a receber de clientes por vendas a prazo.

- Condi¢do da Revenda de Mercadorias no Ano - Corresponde ao valor das mercadorias
revendidas no ano a vista (inclusive as vendas efetuadas através de cartoes de crédito) e a prazo
ou prestacdo.

- Receita da Revenda de Mercadorias no Ano - Corresponde ao valor das mercadorias
revendidas no ano, discriminada segundo grupos de mercadorias comercializadas, para efeito
de classificacio da atividade da empresa. Néo esta incluso o IPI e foram deduzidos o ICM
sobre as vendas, as devolugdes, descontos ¢ abatimentos.

- Dados de Regionaliza¢do - Corresponde, para cada Unidade da Federagdo onde a empresa
atua, ao pessoal ocupado em 31/12/95 e aos salarios, retiradas e outras remuneragdes; ao
nimero de unidades de venda e ao valor da receita de revenda no ano, da atividade comercial
da empresa. (Considerou-se como unidade de venda, os enderegos de atuagdo da empresa que
se dedicaram a revenda de mercadorias).
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DEFINICOES A PARTIR DAS VARIAVEIS DA PAC
INDICADORES
CONCEITUAL ITENS DO QUESTIONARIO
ATIVIDADE
- Margem Comercial vendas liquidas - custos das{ V108 - V012
mercadorias vendidas
- Taxa de Margem (vendas liquidas - custos das|[(V108 - V012) /V012] x 100
mercadorias vendidas) / custos das
mercadorias vendidas
- Prazo Médio de Pagamento (media de fornecedores / compras a| {[(VO71 + V073)/ 21/ V016} x 360
prazo) x 360
- Prazo Médio de Recebimento (media de clientes / vendas a prazo) x | {[(V072 + V074)/2}/V076} x 360
360
- Rotagdo de Estoque (média de estoques de mercadorias | {[(VO18 + V022)/2]1/V012} x 360
para revenda / custos das mercadorias
vendidas) x 360

GUIA PARA SOLICITACAO DE TABULACOES ESPECIAIS

Para a obten¢do de tabulagdes especiais referentes as empresas comerciais em 1995, os
usuarios poderdo encaminhar seus pedidos por escrito ao IBGE, através do Centro de Documentagio
de Disseminagio de Informagdes - CDDI ou nas Unidades Regionais, especificando as variaveis
desejadas - consultando o Fac-Simile no Apéndice deste volume - e identificando as empresas a
serem consideradas quanto:

- Ao nivel geogrifico - Unidades da Federagio, Regides e Pais, lembrando que as
informagGes da empresa foram respondidas na UF da sede da empresa;

- Ao nivel de classificagio - Total do género e grupos de atividades consultando, para
tanto, os c6digos e especificagdes do item Classificagio de Atividades destas Notas Técnicas.

E importante destacar que, quando o nimero de empresas para o nivel de agregagdo solicitado

for igual ou inferior a dois, estes dados nio poderio ser fornecidos, uma vez que a legislagio vigente
garante a njo identificagio do informante.
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RELACAO DE TABELAS
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CONVENCAO

- O dado nio existe de acordo com a
declaracdo do informante
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TABELAS DE RESULTADOS




PESQUISA ANUAL DE COMERCIO ~ 1995

1 TOTAL. vt iveiinivienins, 50 878 86 810 1 777 188 41 642 748 10 367 099

CLASSES, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO

2 COMERCIO VAREUJISTA...'uuuernrnnrnnrnrnnnsen 39 986 69 303 1 366 383 26 534 977 7 218 966

3 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO..... 3 081 4 058 58 089 660 342 212 074

4 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO;
FORRAGENS E RACOES ~ EXCLUSIVE SUPERMER~ .
CADOS E HIPERMERCADOS. .t et vnvnunnsanss 3 081 4 058 58 089 660 342 212 074

5 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, O-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS E
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA

E PARA OUTROS FINS...utuievanonennsnnnnn, 1 734 4 208 53 694 1 1983 475 291 518
6 DROGARIAS, FARMACIAS E PERFUMARIAS...... 1 021 3 133 41 318 697 ©12 214 238
7 PRODUTOS ODONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICI-

NAL, DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, VE-
TERINARIOS E PRODUTOS QUIMICOS DE USO
NA AGROPECUARIA E PARA OUTROS FINS..... 713 1 075 12 376 496 483 77 278

8 TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANGA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RIN

L2 I I A I N 4 292 10 111 173 467 2 729 314 794 523

9 TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS DO
VE3TUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANCA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-
MARINHO. .ottt ittt iiinincntnerannann, 4 292 10 111 173 467 2 729 314 794 523

10 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS
DE COLCHOARIA E TAPEGARIA, OBJETOS DE AR-
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES-

TICC PARA SERVICO DE MESA, COPA E COZINHA 2 284 7 278 114 065 3 084 302 639 830

" MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO E-
LETRICOS DE USO DOMESTICO.......00..... 935 4 140 78 356 2 487 431 482 7176

12 MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TAPEGA-

RIA, OBJETOS DE ARTE E ANTIGUIDADES;
ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA SERVIGO .
DE MESA, COPA E COZINHA.......00vnuusn. 1 348 3 139 35 709 596 870 157 154

13 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE_CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA . t vttt ittt iesnenannnenononness 5 718 8 287 114 305 1 521 500 521 4898

14 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-
TERIAL DE CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO
E DE ELETRONICA - EXCLUSIVE VIDROS E
MATERIAL ELETRICO PARA VEICULOS,...... . 5 719 8 287 114 305 1 521 500 521 498



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

148 447 529 197 032 403 181 342 576 154 768 170 13 926 044 21 284 382 1
89 066 818 119 055 870 110 543 660 93 403 460 . 8 454 999 13 768 242 2
3 072 613 3 875 300 3 708 695 3 161 871 258 437 374 883 3
3 072 613 3 875 300 3 708 695 3 161 871 258 437 374 883 4
3 051 608 4 413 545 4 033 419 3 146 486 349 633 505 540 5
1742 772 2 577 882 2 4386 158 1 845 354 203 455 308 711 6
1 308 836 1 835 663 1 537 260 1 301 142 146 177 196 828 7
4 367 493 7 385 566 6 841 O11 5 105 971 996 628 1 743 246 8
¥
4 367 483 7 385 566 6 841 011 5 105 571 996 628 1 743 248 S
7 253 750 10 953 983 10 031 782 7 926 765 975 256 1 656 878 10
5 886 570 8 986 308 8 214 349 6 486 083 755 770 1 261 044 11
1 287 181 1 867 645 1 817 434 1 440 676 219 486 ) 395 934 12
4 635 866 6 546 991 6 299 2868 5 240 264 1 027 739 1 649 596 13
4 635 866 € 546 981 6 299 263 5 240 264 1 027 738 1 649 586 14
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38

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-
os

VEICULOS NOVOS - EXCLUSIVE BICICLETAS E
TRICICLOS. . vttt tase v teaennnnenonennass

PECAS E ACESSORIOS PARA VEICULOS - EX-
CLUSIVE PARA BICICLETAS E TRICICLOS....

OUTROS VEICULOS, MOTORIZADOS OU NAO, PE-
GAS E ACESSORIOS E VEICULOS USADOS ~IN-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS.........

MAQUINAS, APARELHOS € EQUIPAMENTOS PARA U-
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO
COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA
COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIAGAO
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSO-
RES - INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS.......

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL;
PARA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E
CRIAGAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEGAS E ACES-

SORIOS . ¢ vttt e st rorarnnrnensnenss
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES..............
POSTOS DE GASOLINA. . . .''vuienrenenenrnas.
GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO (GLP)........
DUTROS COMBUSTIVEIS: LENHA, CARVAO VEGE-
TAL, BT it it i tteiiieinnnnnnnnnnennanenns
ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE
LIYRARIA. « it ittt it iet e ianennernensnn,s
ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE
LIVRARIA. ittt ittt ananrnnnnsnnnnas
SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS. ...
SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS, .,

LOJAS DE DEPARTAMENTOS........... BRI
LOJAS DE DEPARTAMENTOS...........0000...

ARTIGOS DIVERSOS. .ttt tvnstneennnsneennenss
ARTIGOS DIVERSO§........................

ARTIGOS USADOS. .t vt vtinnrnnrennnnnnnnnnnas
ARTIGOS USADOS EM GERAL - EXCLUSIVE VEI-
CuLos....

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS.........

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS....

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI-
mENTICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
ENTOS. .. oiviininnnnn, T S
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

27 118 987 34 527 874 31 163 515 28 087 231 1 828 944 3 403 887 15
23 553 305 29 371 862 26 677 666 24 361 285 1 345 312 2 628 682 16
2 937 083 . 4 299 7586 3 713 888 3 094 548 422 552 685 257 17
628 589 856 156 771 861 631 396 61 080 79 948 18

1 803 488 2 734 813 2 361 656 1 882 665 357 166 510 070 19
1 803 488 2 794 813 2 361 656 1 882 665 357 166 510 070 20
9 555 051 12 079 511 11 780 558 9 633 852 360 478 479 360 21
9 021 081 10 810 666 10 595 434 9 089 205 338 986 442 242 22
510 311 1 238 718 1 166 892 510 753 20 229 35 234 23

23 658 29 127 28 232 23 895 1 264 1 884 24

615 228 953 213 907 621 720 074 131 102 239 604 25
615 228 953 213 907 621 720 074 131 102 239 604 26

22 644 257 28 129 294 26 758 971 23 223 118 1 521 8086 2 203 452 27
22 644 257 28 129 2984 26 758 971 23 223 118 1 521 9086 2 203 452 28
3 179 003 4 B46 493 4 214 384 3 291 147 341 778 453 6857 29
3 179 003 4 646 493 4 214 384 3 291 147 341 779 453 €57 30
951 496 1 601 807 1 417 954 1 119 384 217 565 400 391 31
951 496 1 601 807 1 417 954 1 119 394 217 585 400 391 32

38 279 51 913 50 863 40 244 3 305 5 275 33

38 278 51 913 5O 863 40 244 3 308 5 275 34

483 338 671 621 582 997 483 935 34 015 47 860 35
483 338 671 621 582 997 483 935 34 015 47 860 36
296 362 424 077 380 963 340 433 §1 045 94 442 37
296 362 424 077 380 963 340 433 51 045 94 442 38
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COMERCIO ATACADISTA. ...t iuuurennnnnernnnnn,

PRIODUTOS EXTRATIVOS £ AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS............

PRODUTOS EXTRATIVOS DE ORIGEM MINERAL...

PRODUTOS DE ORIGEM VEGETAL DESTINADOS A
INDUSTRIA ALIMENTAR. «vvvevnrennennsnens

PRODUTOS E RESIDUOS DE ORIGEM VEGETAL E
ANIMAL - EXCLUSIVE 0S DESTINADOS A IN-
DUSTRIA ALIMENTAR. ... viivnuneernnnennas

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO,....

CEREAIS, LEGUMINOSAS, PRODUTOS ALIMENTI-
C10S INDUSTRIALIZADOS, FORRAGENS E RA-
GOES - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS £ HIPER-
MERCADOS . ot ittt st tinranannnnnnnnsanes

PRODUTOS HORTIGRANJEIROS, CARNES, PESCA-
DOS, PRODUTOS DE LATICINIOS E PADARIA E
DUTROS PRODUTOS ALIMENTICIOS; BEBIDAS E

L L

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, O-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS E
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA
E PARA OUTROS FINS..u':vevunrennnnsnonsns

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,
ODONTOLOGICOS E DA FLORA MEDICINAL.....

PRODUTOS DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA,
YETERINARIOS E PRODUTOS QUIMICOS DE USO
NA AGROPECUARIA. .. uvivenrnnnennnnnrnsns

PRODUTOS QUIMICOS PARA OUTROS FINS......

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS,FIOS TEXTEIS,
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANGA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO. . '\ ivvuunnevnnnnsnnss.

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEX-
TEIS E TECIDOS. v uuierernerransnnnennnss

ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO VESTUA-
RIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA
SEGURANGA INDUSTRIAL E PESSOAL E ARTI-
GOS DE ARMARINHO. .. vtvverunnnrennnnnns

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS
DE COLCHOARIA E TAPEGARIA, ARTIGOS DE USO
ggM%STICO PARA SERVIGO DE MESA, COPA E

ZINHA. i i it e e Cres e

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO
ELETRICOS DE USO DOMESTICO..... Cireeaen

MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TAPEGCA-
RIA E ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA
SERVICO DE MESA, COPA E COZINHA........

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA. 1t ittt ennnnnnnnnnnens

FIERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-
TERIAL DE _CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO
E DE ELETRONICA - EXCLUSIVE VIDROS E
MATERIAL ELETRICO PARA VEICULOS........
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911

717

158

54

105

1 608

1 608

507

874
25

366

483

118

088

027

541

925

335
281

270

338

832

422

278

143

219

218

410

38

31

151

50

100

48

34

26

17

45

45

776

375
421

721

233

484

543

941

047

236

443
368

048

421

627

881

495

486

259

259

15 107

1 819
34

1 581

203

4 318

1 986

2 332

1 523

1 0863

143
317

392

188

204

283

226

56

1 410

1 410

771

794
417

983

383

617

879

739

708

536

133
039

506

367

132

383

840

5§83

003

003

3 148

242

204

34

930

382

548

330

238

29
62

124

s0

74

80

45

351

351

572
582

608

382

991

338

653

585

592

927
075

83¢c

512

318

692

147

545

138

132

.
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60 380 710 77 976 433 70 798 916 61 364 710 5 471 045 7 516 140 39
4 513 356 6 144 073 4 795 429 4 161 862 551 821 595 554 40
102 062 143 324 106 354 104 828 9 928 11 618 41

3 862 410 § 212 539 4 055 385 3 538 554 480 063 503 697 42
548 885 788 210 633 690 517 481 61 830 80 239 43

16 164 101 20 888 336 19 094 078 16 323 830 1 513 278 1 868 402 44
6 639 224 8 749 632 7 416 314 6 734 481 1 123 383 1 290 068 45
9 524 877 12 138 704 11 677 765 9 589 450 389 895 578 334 45
7 338 805 9 080 €83 8 522 780 7 543 659 496 116 744 221 47
4 887 775 6 192 170 5 863 496 5 091 384 308 913 417 045 48
535 201 687 513 633 220 547 893 70 106 88 617 48

1 815 828 2 201 000 2 026 064 1 904 383 116 087 237 558 50
1 302 172 1 787 083 1 700 650 1 548 560 302 823 546 858 51
575 438 815 404 776 880 651 810 155 703 232 689 52
726 734 971 €78 823 760 897 751 147 120 314 170 53
422 592 861 395 646 498 490 888 103 331 178 268 54
268 604 644 162 435 264 318 161 80 103 136 081 55
153 989 217 232 211 234 172 727 23 229 42 187 56

3 882 205 5 496 127 5 040 391 4 144 487 807 791 972 186 57
3 882 205 5 496 127 5 040 391 4 144 487 607 781 972 186 58
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59

60

61

62

63

64

65
66

67

68

69

70

71

72

73

74

75
76

77

VSICULDS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-

VEICULOS NOVOS ~ EXCLUSIVE BICICLETAS E
TRICICLOS . vttt tnennsnarnnnnrensnsen

PECAS E ACESSORIOS PARA VEICULOS - EX-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS.........

OUTROS VEICULOS, MOTORIZADOS OU NAO, PE-
GAS E ACESSORIOS E VEICULOS USADOS -IN-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS.........

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA U-
SO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PA-
RA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIA-
A0 DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES -~ INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS.

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL;
PARA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E
CRIAGAC DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEGAS E ACES-

SORIDS. ettt ivnennnnrnrensneronnnnens

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES. . .0vvvnneron.

COMBUSTIVEIS, OLEOS LUBRIFICANTES, GRAXAS

E OUTROS RESIDUOS DO REFINO DO PETROLEO

= EXCLUSIVE GAS LIQUEFEITO DE PETRO-

LEO (GLP) . vitiininniiinenrnonsneneanas

GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO (GLP)........

OUTROS COMBUSTIVE1S: LENHA, CARVAO VEGE-
TAL, ET

PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE
ESCRITORIO E DE LIVRARIA.....vvvvvununnss

PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE
ESCRITORIO E DE LIVRARIA....0.vuvurnens
MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS ~ INCLUSIVE SUPERMERCADOS.........
MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS....
MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS
MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
MENTOS. ..ottt iiiiineievennn Ceers s
ARTIGOS DIVERSOS. .....000ivivnnnnsrans veven

ARTIGOS DIVERSOS......ioviivuennnnnn. e

430

27

365

38

456

456

178

145
17

13

340

340

84

S4

58

58

464
464

256
256

648

35

567

47

652

652

863

754
84

560

580

257

257

80

90

633
633

362
362

~

13

13

w

o o

258

468

459

330

083

083

289

903
215

171

044

044

255

255

080

080

427
427

136
136

839

294

509

35

383

383

585

234
345

563

563

567

567

58

58

259
2858

99
89

823

618

864

341

183

183

898

645
330

923

784

784

781

781

341

341

820
820

118
118

147

27

111

94

94

508

407
97

124

124

123

123

13

€8
69

28
28

535

981

874

669

582

582

811

768
394

749

158

158

771

771

146

148

645
645

567
567
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3 183 027 4 263 071 3 770 170 3 376 794 234 818 449 827 59
1 891 820 2 360 387 2 025 653 1 980 718 28 787 122 420 60
1 185 157 1 754 088 1 607 056 1 275 965 184 087 280 234 61
95 851 148 587 137 481 120 110 21 944 47 173 62

831 356 1 252 832 1 087 935 838 314 132 242 190 753 63
831 358 1 252 832 1 087 835 838 314 132 242 190 753 64

17 148 816 20 729 258 19 210 392 17 130 621 991 758 1 164 €82 65
16 877 145 20 049 2864 18 583 088 16 847 180 975 182 1 137 916 66
266 275 668 371 616 854 277 878 15 732 25 756 67

5 397 11 624 10 451 5 563 845 1 010 68

1 863 068 2 548 586 2 395 742 2 039 083 183 719 335 285 69
1 863 068 2 549 5886 2 395 742 2 039 053 153 719 335 285 70
2 639 150 3 311 461 3 040 423 2 631 43¢ 210 057 230 980 kA
2 639 150 3 311 461 3 040 423 2 631 436 210 057 230 980 72
215 425 316 860 271 072 228 357 49 582 63 738 73
215 425 316 860 271 072 228 357 49 582 63 739 74
584 716 882 185 811 408 616 535 90 882 144 357 75
584 718 882 185 811 408 616 535 90 882 144 357 76
291 921 413 484 401 947 288 211 32 827 31 018 77
291 921 413 484 401 947 288 211 32 827 31 018 78

(1) CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDAS E CUSTO DOS PRODUTOS E SERVIGOS VENDIDOS
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TOTAL DAS EMPRESAS COMERCIAIS

1 BRASIL.................................... 50 878 86 810 1 777 159 41 642 748 10 367 089
2 REGIAO NORTE. .ttt ii it iiiicinniinnnnnn 1 483 2 486 54 767 943 644 266 261
3 RONDONIA. . ittt ite e iinnnenarannnns 238 332 6 918 88 172 26 327
4 ACRE. &ttt ittt i e e, 83 100 1 574 25 188 6 496
5 AMAZONAS . o1 vttt ii et an i ireennnnn, 410 852 21 235 452 761 121 2686
6 RORAIMA. . .ttt iiieniiiennnnnas 58 72 1 215 14 511 € 585
7 PARA. i i e e e e 540 898 18 501 312 976 89 922
8 AMAPA . e e e i e, 53 o] 2 227 25 576 8 493
9 TOCANTINS . it vtttsiienninnnvnnennns 1114 142 2 097 24 461 7 172
10 REGIAD NORDESTE.....ivvvuvennn.. e 5 966 11 918 236 752 3 896 135 1 013 189
1 MARANHEO........................... 306 590 10 849 153 070 33 853
12 Lo L 328 780 15 833 193 332 46 130
13 CEARA. ..ttt it et ettt i 875 1 924 38 879 710 510 211 618
14 RIO GRANDE DO NORTE................ 343 678 13 817 174 377 48 071
15 PARAIBA. .ttt iinnnvinrnanss 437 668 8 949 122 307 30 546
16 PERNAMBUCS. . .....iviinnivininnnnnn. 1 419 2 445 52 313 860 168 229 863
17 ALAGOAS. . vttt it iii i i i iinnnanas 364 561 9 563 172 228 38 888
18 SERGIPE...... ..o I 273 521 11 062 165 725 40 743
18 BAHIA. ... i ittt it e, 1 624 3 751 74 487 1 354 417 333 477
20 REGIAO SUDESTE..... St 29 867 47 871 1 038 608 26 598 363 6 559 433
21 MINAS GERAIS...'iviuninnvnnnnnsnnas 5 852 9 184 148 858 2 677 471 696 837
22 ESPIRITO SANTO...... Cee i Ceean 832 1 639 30 945 763 240 134 788
23 RIO DE JANEIRO. ..t vvvunvunnennnnsnn 5 349 9 s28 241 006 6 223 541 1 492 465
24 SA0 PAULD. . .oiv ittt iiininn 17 734 27 520 617 798 16 934 112 4 235 343
25 REGIAD SUL vt i e i e e 10 936 19 819 359 164 7 671 197 1 837 744
26 PARANA. . o ittt ittt ceean 4 071 7 007 128 964 3 008 460 667 930
27 SANTA CATARINA............ Ceerea 1 955 3 664 64 858 1 212 492 349 533
28 RIO GRANDE DG SUL........ Ceerea e, 4 810 9 248 165 241 3 449 245 820 215
28 REGIAO CENTRO-O0ESTE............. ceeeea 2 616 4 816 87 868 2 533 410 580 473
30 MATO GROSSO DO SUL............ sena 813 841 13 572 297 245 82 487
31 MATO GROSSO.....0v00vunu.... R 437 722 11 883 362 738 §5 804
32 L 1 083 1 967 37 296 722 546 177 984
33 DISTRITO FEDERAL.......... PR IPIPEN . 473 1 086 25 107 1 150 882 274 188
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149

14

100
10

27
56

25

447

883
360

84
136

66
087
138
112

284
708
723
062
957
633
377
594
620
605

371
882
585
666
228

128
364

4 798

966

678
076
833
829
838

529

343
829
375
152
015
412
607
852

651
608
466
578
384
882
507
584
711
830

502
755
928
160
658

244
805
208
223

790
582
951
624
633

197

19

130
13

35

75

33

12

14

032

321
496
128
822

81
481
165
147

070
801
880
888
186
783
335
025
814
034

800
915
551
330
003

366
470
246
649

473
366
287

3 656

162

403

0586
578
610
687
657
780
434
300

426
929
248
718
165
439
920
181
068
756

800
311
676
463
450

362
737
013
613

660
553
777
472
858

181

17

121
12

32

3]

30

10

13

342

802
465
118
544

78
392
161
141

966
864
932
746
142
754
0so
847
762
724

422
981
9%8
944
487

091
914
831
345

959
283
147

3 358

168

576

515
299
738
182
041
365
247
641

397

858
324
588
649
321
437
655
870
596

166
726
054
610
775

821
388
812
622

577
968
433
783
383

154

103
11

28
58

768

255
388

26
227

75
180
156
124

125
751
780
184
0286
682
587
639
650
812

870
192
750
214
713

516
434
938
142

999
108
988
877
054

170

4058
119
731
289
244
028
756
238

848
788
418
655
678
483
841
638
142
305

840
608
335
078
918

460
5851
793
116

416
022
832
431
130

13

826

413
43
15

160
10

147
14
14

598
KAl
123
352
101
71
353
59
59
407

283
033
433
578
232

533
979
438
115

085
104
132
293
565

044

184
588
496
775
813
857
224
218

356
066
283
047
752
361
018
806
358
656

860
800
733
258
0868

833
747
774
31

811
396
259
325
831

21 284

734
81
28

271
21

266
39
26

2 587
122
189
506
176
124
529
108

=1¢]
638

12 797
1 506

625
2 401
8 264

3 664
1 442
678

1 530
143
183
401
802

382

848
512
412
321
037
094
558
913

178
279
284
160
949
289
742
539
198
737

460
894
044
385
136

142
327
378
437

757
338
871
047
401

w o N ;R W N

1"
12
13
14
15
i6
17
18
19

20
21
22
23
24

25
26
27
28

29
30
31
32
33
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34

35
36
37
38
39
40
41
42

43
44
45
46
47
48
49
50
31
52

53
54
55
58
57

58
58
80
61

63
64
65
66

EMPRESAS COMERCIAIS QUE ATUAM SOMENTE
EM UMA UNIDADE DA FEDERAGACO

TOTAL. « v vvinineiiiiinnnnnn.

REGIAO NORTE............

RONDONIA.............

ACRE. «..iviveeneannns
AMAZONAS . . ..........
RORAIMA.............
PARA. . .. iiiviiinn
AMAPA. . ... . .uha

TOCANTINS......vuunyn.

REGIAC NORDESTE........
MARANHAG. ...........
PIAUT. .. ivvennnnnn,
CEARA. .. ...v0ivvvenn,

RIO GRANDE DO NORTE..

PARAIBA.............

PERNAMBUCO. .. .vvr. ..

ALAGOAS. . ....ouuvsn.s
SERGIPE..............

BAHIA......vuvuin.,

REGIAO SUDESTE............

MINAS GERAIS........

ESPIRITO SANTO........

RIO DE JANEIRO.......

SAO PAULO.............

REGIAD SUL........c.nsu..
PARANA. . ......... -
SANTA CATARINA......

RIC GRANDE DO SUL.....

REGIAO CENTRO-OESTE.......... e

MATO GROSSO DO SUL....

MATO GROSSO.........
GOIAS......cvvuvvnnn
DISTRITO FEDERAL....

43

816

445
234
82
392
57
521
50
109

777
298
312
836
330
423
368
360
261
588

346
766
883
225
4862

3 976

905
857

510
592
427
045
446

74

2

397

219
322
96
691
70
820
82
138

938
538
576
371
617
595
021
529
437
253

864
524
424
€625
391

cs8
128
273
197

678
737
641
482
818

1 345

769
127

25
166
450

301
107

55
137

64
11
10
26
16

447

453
083
456
031
208
37
062
076

710
801
345
838
712
075
849
153
650
287

575
503
381
162
529

522
887
978
657

177
178
427
088
484

24

442

599
78
24

200
14

232
24
24

365
138
105
340
148

98
484
131

21
824

472
906
458
233
873

775
992
031
751

229
202
284
438
303

685

448
335
402
758
450
724
578
202

394
801
801
004
890
867
937
576
856
662

858
504
358
[o]-1]
900

692
687
865
140

303
506
824
353
620

6 760

184
23

€64

68

628
30
25
99
39
24

130
28
25

224

4 077

534
96
681

2 7865

1 563
501
300
761

307
51
a7

11
96

617

001
423
237
480
561
201
003
085

645
043
337
231
634
636
543
336
894
981

525
518
928
022
061

417
647
224
547

028
98s
372
580
081
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94 599 240 122 729 602 114 808 018 88 207 765 g 270 655 15 103 435 34
2 371 575 3 183 212 3 014 567 2 644 951 314 934 621 474 35
307 751 431 264 401 348 330 945 43 438 74 334 36

81 723 121 861 115 2984 83 800 14 687 27 272 37

754 704 1 029 647 975 971 851 852 97 783 199 899 38

65 940 81 551 78 836 75 176 10 883 21 017 39

917 632 1212 248 1 145 833 1 017 505 121 212 234 674 40
131 583 160 194 156 292 152 011 12 805 37 413 41
112 233 146 448 140 792 123 662 14 126 26 864 a2

10 176 078 13 347 949 12 699 716 10 842 713 1 186 107 i1 944 583 43
672 756 852 555 817 318 714 478 68 098 117 794 44
485 782 642 845 610 438 533 877 102 488 147 686 45

1 523 437 1 897 166 1 886 105 1 610 808 212 680 313 325 46
800 726 999 558 961 118 860 589 80 826 155 268 47
527 528 650 122 622 8686 553 200 58 168 88 268 48

2 083 442 2 688 060 2 555 385 2 274 794 240 385 446 038 49
461 346 840 727 777 283 485 809 54 285 93 468 50
368 476 485 535 456 098 394 690 35 482 64 16S s1

3 242 574 4 181 381 4 013 092 3 404 168 333 685 518 570 52
57 024 350 73 662 127 69 188 309 60 083 257 5 157 176 8 756 422 53
8 574 560 10 813 792 10 158 858 8 801 083 849 243 1 318 180 54
3 079 057 3 778 583 3 425 308 3 149 302 244 476 331 202 55
8 745 188 11 414 733 10 886 766 S 284 263 735 511 1 332 312 56
36 625 545 47 655 048 44 718 276 38 738 610 3 327 846 5 773 758 57
20 186 153 26 3838 927 24 166 8938 20 653 540 2 097 108 3 050 513 58
7 469 984 9 604 215 8 742 358 7 646 872 784 372 1 194 653 59
4 197 597 5 448 975 5 084 421 4 329 837 376 385 592 254 60
8 528 562 11 335 737 10 330 1861 8 676 731 826 341 1 263 606 61
4 831 085 6 146 3886 5 737 488 4 983 303 505 331 730 442 62
914 101 1 099 810 1 043 200 942 269 82 825 118 382 63
771 849 1 041 005 843 633 798 057 111 876 156 071 64

1 891 527 2 409 8798 2 234 345 1 933 284 196 408 272 210 65
1 253 608 1 585 693 1 516 310 1 308 694 114 522 183 780 66

(1) CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDAS E CUSTO DOS PRODUTOS E SERVIGOS VENDIDOS

13
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1 BRASIL. . viviivitivnininennnn. P s 53 383 50 878 95,30 86 810 81 439 93,80
2 RONDONIA........., Cre et e . 269 238 88,47 382 328 85,85
3 ACRE . ittt it ie it i i i i e e e 94 83 88,29 113 99 87,60
4 AMAZONAS . 14ttt it ittt i i e e 446 410 91,982 822 765 93,08
S RORAIMA. . vt viiiieinnnyan e 67 58 86,56 85 7 83,52
3 PARA. .ttt it i i i e e Peeeeenenas 609 540 88,66 1 003 859 85,63
7 AMAPA. .ttt i e e ORI 70 53 " 75,70 108 89 82,40
8 TOCANTINS . o tin ittt teraennnsnenenannss 143 111 77,61 189 140 74,06
9 MARANHAO.................................... 375 306 81,58 735 571 77,68
10 Lo 2T S 373 325 87,12 7238 660 90,52
AR CEARA. e it it i i et e e, 946 875 92,48 1 787 1 648 82,21
12 RID GRANDE DO NORTE......... P I I S, 408 343 84,06 743 648 87,20
13 LB 4 T 495 437 88,27 721 631 87,51
14 PERNAMBUCO. . v v vvuu. Cer et 1 542 1 419 92,01 2 483 2 258 90,83
15 ALAGOAS. . .....viiiiinnannannns Ceh s 441 364 82,53 668 545 81,58
16 B o 328 273 83,22 573 494 86,20
17 L= B Ceree i 1 766 1 624 91,85 3 868 3 580 92,54
18 MINAS GERAIS......... et ettt 6 098 5 852 95,86 9 495 8 905 93,78
19 ESPIRITO SANTO......., P I 1 021 932 91,27 1 695 1 548 81,38
20 RIO DE JANEIRO. . ivtierinnernrnvnnnnns PN 5 519 5 349 96,81 8 734 8 350 85,58
21 SAc PAULD. . ot i i i i e e e 17 8935 17 734 88,87 26 403 25 885 98,03
22 PARANA. v v it e it i i e e 4 269 4 071 95,35 7 256 6 692 92,22
23 SANTA CATARINA............ BRI, PN 2 078 1 855 94,03 3 953 3 575 80,43
24 RIO GRANDE DO SUL...... R ceaa PPN 5 055 4 910 87,12 9 307 8 966 96,33
25 MATO GROSSO DO SUL..... Pttt PR 726 613 84,43 897 791 79,33
26 MATO GROSSO............. FIRITI I Ce e 531 437 82,29 908 698 76,86
27 GOIAS.......... Ceee e, D N e 1 208 1 083 90, 47 1 857 1 768 80,38
28 DISTRITO FEDERAL............. St e 570 473 82,97 1 086 873 79,864




PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

1 777 159 1 613 838 90, 80 10 367 099 9 038 534 87,18 181 342 576 147 983 797 81,58 1
7 505 6 665 88,80 30 278 25 483 84,15 619 428 447 393 72,22 2

1 885 1 565 78,44 8 174 6 481 79,28 186 826 118 402 63,33 3
18 028 16 514 91,59 97 126 85 632 88,16 1 629 180 1 188 187 73,60 4
1 378 1 214 88,09 7 805 6 576 84,25 132 604 78 016 59,58 5
22 244 18 079 81,27 106 221 78 570 73,96 1 806 872 1 254 942 69,44 6
2 566 2 134 83,15 10 747 8 297 77,18 227 308 160 763 70,72 7

3 256 2 085 64,03 13 213 7 118 53,86 281 542 141 261 50,16 8
15 728 10 563 67,16 59 034 32 975 55,85 1 287 899 851 617 66,11 9
12 166 11 048 80,78 38 524 34 148 86,39 916 983 768 647 83,81 10
38 370 33 562 87,46 183 083 146 634 80,11 2 956 366 2 298 270 77,73 11
15 478 13 o088 84,54 56 766 45 043 79,34 1 413 892 1 089 984 77,08 12
11 188 8 237 73,63 44 159 28 302 64,08 1 087 173 696 785 63,50 13
51 853 45 281 87,32 256 186 199 782 77,88 4 557 701 3 484 338 76,44 14
12 416 8 563 68,96 48 294 30 348 61,56 1 287 158 810 770 62,50 15
12 456 10 1086 81,12 51 418 37 218 72,37 1 007 248 704 881 69,97 16
74 488 66 384 89,11 351 026 282 810 80,59 6 485 181 4 785 395 73,78 17
157 588 140 9798 89,44 773 190 637 918 82,50 16 663 427 12 267 670 73,61 18
32 418 28 892 89, 11 143 857 119 397 83,00 5 971 103 5 264 932 88,16 18
225 839 206 233 21,31 1 255 439 1 103 107 87,886 18 337 964 15 714 883 85,69 20
583 883 559 072 85,75 4 079 737 3 815 786 93,52 67 874 680 60 342 156 88,76 21
140 741 124 581 88,51 772 347 637 858 82,58 14 057 485 10 3866 051 73,73 22
70 149 63 657 90,75 391 048 343 430 87,81 6 976 398 5 711 2886 81,86 23
167 625 158 764 94,70 961 228 881 728 81,72 14 515 391 12 625 887 86,87 24
16 833 12 140 72,11 95 594 60 663 63,45 1 898 662 1 114 027 58,66 25
15 275 11 663 76,34 85 159 53 950 63,34 1 969 836 1 100 108 55,84 26
38 887 33 513 86,17 204 702 156 312 76,35 3 968 456 2 887 333 73,00 27
26 797 19 258 71,886 240 734 173 795 72,18 3 105 707 1 687 776 54,33 28

15



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

10

1

12

14

15

TOTAL. t e iv et iie et tn e innennas
CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

COMERCIO VAREUJISTA. v titirninennrnnenrnnrnennnns e
PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO...............

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, ODONTOLOGICOS,
DA _FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA,
VETERINARIOS E PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGRO~
PECUARIA E PARA OUTROS FINS....''vuveneerennnnnnenn,

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO VESTUARIO,
ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA SEGURANGCA PESSO-
AL E ARTIGOS DE ARMARINHO . .t vvevnvnvnrnrnnsnnenonns

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELETRICOS ODE
USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TA-
PEGARIA, OBJETOS DE ARTE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS
D? USO DOMESTICO PARA SERVIGO DE MESA, COPA E CO-
ZINH

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGICQS, VI-
DROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE CONSTRUGAD, MA-
TERIAL ELETRICO E DE ELETRONICA. .2 vevevrenrnenenn.

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORIOS.........

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA USO INDUS-
TRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO_COMERCIAL, TECNI-
CO E PROFISSIONAL; PARA COMUNICAGAO; PARA AGRICUL-
TURA E CRIAGAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS...........

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES......0e00..... PSRN e

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE LIVRARIA..

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS .+ . tvunvrunnrnnnnnennn.
LOJAS DE DEPARTAMENTOS.......... Cea i e e
ARTIGOS DIVERSOS. .. 'vuviuvrranarann. e i e e,
ARTIGOS USADOS. .\ vtttttre ittt eennnrneseeneenannnssn

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMENTICIOS
= EXCLUSIVE SUPERMERCADOS . .t uvevruvnrunrnrnnnnrsnnss

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMENTICIOS
- EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS. .. .00/ c00vnsnnn.

50

38

16

878

886

081

734

292

284

718

075

828

362

688

058

82

343

71

180

178

214

129

12

34

754

517

201

544

858

806

556

666

855

235

043

107

681

721

59

704

066

415

487

1587

578

190

774

446

792

438

812

261

196

325

0786

816

087

160

022

72

118

33

107

67

932

244

153

24

108

12

103

30

303

672

642

740

183

468

875

335

4439

169

697

254

640

459

971

588

5 130

2 897

76

96

221

316

189

914

77
78
25

789

142

43

12

180

463

882

461

083

862

338

8483

851

718

583

842

055

457

5§50

902

857

3 708

2 483

31

42

320

388

78

410

75

50

24

530

455

22

27

240

837

514

158

985

743

805

366

614

141

266

717

184

215

514

167




PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

23 554 463 1 238 816 186 285 €71 5 813 720 3 811 738 1 022 072 197 032 403 1
13 229 438 383 560 113 485 683 3 180 212 1 736 712 664 163 119 055 970 2
384 754 4 629 3 776 350 50 924 37 572 10 454 3 875 300 3
362 321 13 862 4 148 094 201 301 48 968 15 182 4 413 545 4

1 416 052 6 758 6 926 874 309 616 73 416 75 660 7 385 566 5
2 058 917 9 763 10 138 274 532 521 205 826 77 332 10 853 953 6
979 113 13 957 6 363 235 100 667 45 987 37 092 & 546 991 7

2 142 382 131 552 32 998 532 790 228 576 653 162 098 34 527 874 8
332 578 18 148 2 5985 048 83 080 42 814 73 861 2 784 813 9
240 992 92 5867 11 926 180 81 333 41 276 30 712 12 079 St1 10
84 638 2 633 831 420 13 485 6 210 2 098 953 213 11

4 018 422 12 106 26 863 427 695 667 497 302 73 060 28 129 2394 12
868 845 894 4 226 858 243 018 93 673 82 845 4 648 493 13
232 470 10 110 1 516 532 35 742 37 025 12 508 1 601 807 14

5 841 331 51 231 484 63 135 51 913 15

42 533 64 735 610 080 24 512 26 948 10 081 671 621 16

57 579 513 392 538 27 624 2 970 845 424 077 17

17



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

i8

19

20

21

22

23

24

25

26

27

28

23

30

31

32

COMERCIO ATACADISTA. ¢ttt i ttnesrnnneenennsennnnnss

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EXCLUSIVE PRO-
DUTOS ALIMENTICIOS. .ttt unntnunnrenunsnenennonnnn.

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO...............

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, ODONTOLOGICOS,
DA _FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E MIGIENE DOMESTICA,
VETERINARIOS, PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPE-
CUARIA E PARA OUTROS FINS. ... u'seeuunenenoinennnn.

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTEIS, TECIDOS,
ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO VESTUARIO, ROUPAS
E_ACESSORIOS ESPECIAIS PARA SEGURANGA INDUSTRIAL E
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO....euvsvurnnrrennn.

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELETRICOS OE
USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TA-
PEGARIA, ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA SERVIGCO DE
MESA, COPA E COZINHA. . vt vrrennneennrnonrnnneronans

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGICOS, VI-
DROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE CONSTRUGAO, MA-
TERIAL ELETRICO E DE ELETRONICA. ...0000vuunrennnnn.

YEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORIOS.........

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA USO INDUS-
TRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO_COMERCIAL, TECNI-
CO E PROFISSJIONAL; PARA COMUNICAGAO; PARA AGRICUL-
TURA E CRIAGCAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS...........

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . .. vvvintneennennnnnnenn

PAPEL, PAPELAQ, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO
E DE LIVRARIA.........vi0ununne Y

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMENTICIOS -
INCLUSIVE SUPERMERCADOS.......... D

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMENTICIOS -
INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS.......00000nennnss

ARTIGOS DIVERSOS . it vt initinrenranrtnrensonenrennanss

ARTIGOS USADOS ...ttt ivinrnrnnennenannn Cheee e

10 882

558

4 483

898

911

158

1 608

430

456

175

340

94

58

464

2586

21

24

236

148

771

038

034

812

248

901

316

657

S24

550

326

004

438

650

760

861

973

498

834

516

413

077

862

240

701

643

559

710

2 137

500

276

89

26

60

204

[}

81

645

54

54

40

631

593

637

883

594

330

335

024

644

4861

376

782

676

437

859

2 132

41

464

234

50

18

143

71

33

889

58

83

24

711

213

013

808

053

247

015

003

289

026

187

728

348

769

013

1 241

75

308

183

33

119

41

a1

80

255

34

17

303

469

395

678

170

368

059

374

108

964

295

080

547

624

18




PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

10 325 024 855 255 72 819 988 2 723 508 2 075 027 357 908 77 976 433 18
254 141 7 548 § 270 982 608 425 226 631 38 034 6 144 073 19

1 897 751 20 725 19 357 615 460 183 966 906 103 662 20 888 336 20
1 052 8972 43 746 8 613 652 308 846 83 371 74 815 9 080 683 21
309 348 3 407 1 725 115 38 247 15 429 8 292 1 787 083 22
125 272 2 587 706 6391 78 637 72 146 2 921 861 395 23
871 794 121 438 5 198 547 143 837 137 758 16 183 5 486 127 24
604 059 417 947 3 836 054 225 555 173 181 28 281 4 263 071 25
137 720 11 210 1 184 383 48 507 10 250 9 681 1 252 832 26

4 291 6886 186 786 13 844 861 579 453 258 727 46 218 20 729 258 27
194 129 14 987 2 455 017 58 580 31 580 3 428 2 549 5886 28
394 383 604 3 092 678 109 924 87 874 20 984 3 311 461 29
39 218 925 280 664 32 514 3 147 535 316 860 30
131 528 22 087 849 054 21 898 7 538 3 695 882 188 31
21 020 1 247 404 665 7 13 507 1 180 413 484 32

(1) INCLUSIVE AS VENDAS A COOPERADOS _E DE MERCADORIAS DE COOPERADOS (2) INCLUSIVE CREDITO PREMIO DE IPI E PREMIOS SOBRE_SAQUES DE
EXPORTAGAC. (3) EXCLUSIVE CONTRIBUIGAO SOCIAL. (4) INCLUSIVE DESPESAS FINANCEIRAS. (5) EXCLUSIVE SALDO CREDOR DA CORREGAO MONETARIA.

18



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

TOTAL. v iv e v iiininnvnnns
CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

COMERCIO VAREJISTA. .. iuit e rinnennnnnnnss,
PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO.....

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, O-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA
E PARA OUTROS FINS. . ... ''ivvunvnonronennns

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
P?RA SEGURANGA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINH

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS
DE COLCHOARIA E TAPEGARIA, OBJETOS DE AR-
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES-
TICO PARA SERVICO DE MESA, COPA E COZINHA

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE_CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA. ittt iins v neannnanennnnnens

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-
0

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U-
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO
COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA
COMUNICAGAO; PARA AGRICULTURA E CRIAGAC
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSO-
RES ~ INCLUSIVE PECAS E ACESSORIOS.......

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES..............

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE
LIVRARIA. .ttt ittt tteitnnennnennsnens

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS............ .
LOJAS DE DEPARTAMENTOS........0vvuvnsnnn..
ARTIGOS DIVERSOS. .\ vinievennnensnennnnns,
ARTIGOS USADOS. ... vittirvnenrenenesnnnnss .

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS.........

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS

50

33

878

886

081

734

292

284

718

075

828

362

688

058

82

343

71

180

178

20

191

118

10

33

11

27

080

801

732

245

0386

338

157

962

694

611

886

627

652

473

43

651

422

277

796

855

o84

807

052

365

415

278

454

746

984

822

188

038

499

088

149

83

27

22

447

066

072

051

367

253

635

118

803

555

615

644

179

851

38

483

296

529

818

813

608

493

750

866

987

488

[o13]

228

257

003

496

279

338

362

147

88

26

22

318

022

042

880

355

243

613

462

730

511

548

177

931

38

470

293

219

589

727

461

870

197

756

081

330

924

073

572

805

801

273

055

463

2 128

1 044

28

61

22

656

73

43

94

19

310

231

88s

148

523

5§53

110

906

127

155

684

198

595

283

898
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41

26

642

534

660

183

728

o84

521

843

830

0586

27

983

473

521

10

168

125

748

977

342

475

314

302

500

428

791

403

517

737

819

692

759

736

2 382

1 783

36

69

340

167

100

228

40

167

28

385

139

64

98

604

200

487

466

336

895

141

968

071

014

755

248

525

208

380

925

389

42

45

114

18

41

27

44

345

321

672

698

533

050

206

964

847

250

872

305

812

065

180

034

733

8 474

5 018

74

221

383

825

231

1 699

205

176

41

574

347

63

29

42

117

044

642

575

745

428

103

403

380

566

082

363

586

712

538

573

338

21

193

145

22

50

17

866

683

808

244

284

483

249

603

349

866

323

581

121

20

432

622

1 141

490

21

36

38

86

26

80

17

83

51

25

639

324

082

583

395

454

052

057

133

843

389

545

997

969

161

679

985

1 537

1 143

29

129

227

45

265

21

283

72

24

217

582

234

034

024

765

107

154

332
442
849
179
740

806

487

415

26

989

564

491

788

796

621

087

446

591

553

185

612

825

353

123

68

031

602

300

443

847

647

446

353

598

637

387

584

248

772

320

747

263

10



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

18 COMERCIO ATACADISTA. ¢ viinternennnninennnns, 10 892 75 488 481 60 380 710 59 295 631 1 085 080
19 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-

CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS............ 559 6 333 150 4 513 3586 4 119 927 393 429
20 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO..... 4 483 20 483 718 16 164 10t 15 967 462 196 639

21 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, O-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,
PRODUTOS QUIMICOS DE USC NA AGROPECUARIA
E PARA OUTROS FINS....''ervennnrnerennn,. 89¢ 8 862 513 7 338 805 7 292 349 46 455

22 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS,FIOS TEXTEIS,
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANCA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO. ... .vovvunenvnnsnnnan. 911 1 694 677 1302 172 1 284 370 17 802

23 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS
DE COLCHOARIA E TAPEGARIA, ARTIGOS DE USO
DOMESTICO PARA SERVIGO DE MESA, COPA E
COZINHA . Lttt it e it tn e tieennernnensnnss 158 705 985 422 582 415 212 7 380

24 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTO0S METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE_CONSTRUCAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA. (vt vttt ettt ieeernnennnansanns 1 608 5 292 209 3 882 205 3 787 583 94 623

25 VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-
N TR 430 4 022 850 3 183 027 3 160 546 22 481

286 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA U-
SO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PA-
RA COMUNICAGAO; PARA AGRICULTURA E CRIA-
GAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-

PRESSORES - INCLUSIVE PECAS E ACESSORIOS. 456 1 214 539 831 356 780 174 51 182
27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES.......000u... 175 19 734 714 17 148 816 16 955 848 192 867
28 PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE

ESCRITORIO E DE LIVRARIA.......vvnennnnn, 340 2 426 851 1 863 068 1 854 654 8 414
23 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-

TICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS.....,.... 94 3 206 931 2 639 150 2 609 633 29 517
30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-

TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 58 274 766 215 425 214 256 1 169
31 ARTIGOS DIVERSOS. .. .vuiuninenvnnnnenrnnnsn, 464 844 538 584 716 562 605 22 111
32 ARTIGOS USADOS........ Ces e PRI 256 391 040 291 921 290 810 1 011

22



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

15 107 771 598 121 536 024 3 456 073 48 173 651 316 393 635 9 424 429 18
1 819 794 16 800 24 246 978 931 6 199 70 488 4 814 717 214 18
4 319 617 201 541 121 582 720 688 20 o018 132 383 174 731 2 948 655 20
1 523 709 60 668 100 754 307 318 4 337 58 632 29 708 862 292 21

392 506 24 635 14 052 79 3861 2 448 4 730 6 473 260 805 22
283 393 11 321 7 827 80 885 298 8 474 23 547 151 040 23

1 410 003 56 277 60 085 278 073 3 582 44 577 31 612 934 787 24
838 823 21 962 71 106 229 048 1 101 16 989 24 476 475 140 25
383 183 18 361 17 882 83 271 627 8 248 5 135 249 660 286

2 585 898 99 796 17 101 445 254 2 458 217 560 61 2896 1 742 432 27
563 784 21 559 23 196 107 590 2 220 49 457 8 267 351 496 28
567 781 39 963 47 168 87 803 3 581 26 228 14 681 348 356 29
58 341 2 856 6 681 8 388 120 4 827 651 35 807 30
258 820 16 472 23 418 32 534 998 6 635 8 058 171 704 31
89 118 5 811 895 14 927 183 2 075 186 75 042 32

(1) INCLUSIVE MERCADORIAS RECEBIDAS DE COOPERADOS (2) INCLUSIVE_CONDOMINIOS (3) INCLUSIVE AS RECEITAS FINANCEIRAS (4) EXCLYUSIVE 05
FRETES SOBRE AS COMPRAS (5) EXCLUSIVE O SALDO DEVEDOR DA CORREGAO MONETARIA, PROVISAQ PARA 0 IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUIGAO SOCIAL.

23



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

1 TOTAL  eviiiinininnenens, 50 878 1 790 516 1 777 189 106 163 105 060

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

2 COMERCIO VAREJISTA. it rinnennnrnnnnennn.. 39 986 1 369 033 1 366 383 82 249 81 550
3 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO....... 3 081 57 700 58 089 6 024 6 052

4 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, ODON-
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E
HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, PRODUTOS
QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS. .t iiiiiiiiiittnnnnrrnnnnnnonnnn, 1 734 54 014 53 694 3 540 3 516

5 TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS DO VES-
TUARIO, ROUPAS £ ACESSORIOS ESPECIAIS PARA
SEGURANGA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO, , . 4 282 187 277 173 467 8 725 8 653

6 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE
COLCHOARIA E TAPECARIA, OBJETOS DE ARTE E
ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA
SERVIGCO DE MESA, COPA E COZINHA. ....ovvvs 2 284 105 668 114 065 4 688 4 685

7 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGI-
COS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE
CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELETRO-
NI A, e i i it e i it 5 718 115 315 114 305 12 252 12 121

8 VEICULOS NOVOS E USADOS, PECAS E ACESSORIOS. 5 075 242 818 232 438 11 228 11 121

9 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA uso
INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO co-
MERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA COMU-
NICAGAO; PARA AGRICULTURA E CRIAGAO DE PE-
QUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES - IN-

CLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS. . vvvuvrvnnvnnna, 1 828 38 771 35 §09 3 901 3 858
10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES................ 10 362 131 471 128 288 19 464 19 365
1 ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE LI-

VRARIA..................................... 688 18 686 18 200 1 470 1 455
12 SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS............,.. 3 058 339 366 342 224 6 822 & B73
13 LOJAS DE DEPARTAMENTOS . ..\ viivneennennnnn,, 82 48 382 46 416 212 204
14 ARTIGOS DIVERSOS. .\ .ivuuuieennnennsrnnnnnn. ‘e 1 343 33 877 34 212 3 045 2 883
15 ARTIGOS USADOS....uvinernninennnnrnn, PISPI 71 985 985 169 167

16 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS.....,..... 180 7 671 7 521 288 297

17 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICICS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS.. 178 6 932 6 600 411 403
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

3 508 3 446 330 011 322 481 1 157 988 1 162 589 186 122 177 001 6 764 6 6086 1
2 177 2 143 238 453 234 873 912 857 820 941 127 584 121 098 5 745 5 684 2
278 264 5 337 5 416 42 863 43 043 2 284 2 404 922 914 3
181 161 10 928 10 792 37 84¢C 37 788 1 463 1 352 83 89 4
154 1583 22 129 22 402 134 171 140 280 1 706 1 554 389 408 5
sS7 86 24 558 27 448 73 4861 78 978 2 609 2 599 262 260 6
38 40 18 708 19 026 78 274 78 222 4 402 4 233 648 662 7
874 837 59 816 57 431 81 285 78 575 88 254 84 250 364 2886 8
156 154 10 331 8 651 15 075 13 785 9 o088 8 138 222 208 9
102 124 13 002 12 350 87 427 84 981 9 862 9 961 1 516 1 510 10
32 33 3 616 3 458 13 o012 12 654 514 557 44 44 11
138 138 53 436 51 865 274 650 279 347 3 243 3 108 1 082 1 092 12
42 42 7 043 6 791 40 794 39 112 277 254 12 12 13
18 19 5 580 5 607 24 011 24 239 1 217 1 262 102 101 14

- - 54 63 745 751 - - 17 16 15

60 58 1 558 1 385 4 B32 4 756 1 087 973 41 43 16
27 23 1 355 1277 4 617 4 409 488 452 35 37 17
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO ~ 1995

18 COMERCIO ATACADISTA. ..ttt iie ittt et inean e 10 892 421 483 410 776 23 814 23 510
19 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EXCLU-

SIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS.........0''ouun. 1-1-] 41 445 38 375 801 890
20 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO....... 4 483 152 536 151 484 9 778 9 510

21 PRODUTOS FARMACEUTICOS,DE PERFUMARIA , ODON -
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E
HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, PRODUTOS
QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS. . uiituiirtiininnsinernnnnnnonneenn,s 899 47 340 46 047 2 085 2 055

22 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTE1LS,
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PA-
RA SEGURANCA INDUSTRIAL E PESSOAL E ARTIGOS
DE ARMARINHO. ... .iveuvnrnnenen.. RN 911 26 352 26 048 1 930 1 923

23 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELETRI-
COS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE
COLCHOARIA E TAPEGARIA, ARTIGOS DE USO DO-
MESTICO PARA SERVIGO DE MESA, COPA E CO-
ZINRA. i i e e e e 158 7 048 6 981 322 320

24 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGI-
CO0S, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE
CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELETRO-
L € S DT 1 608 46 048 45 259 3 764 3 813

25 VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORIOS. 430 17 903 17 258 1 00S 887

26 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA USO
INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIOC E PARA USO CO-
MERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA COMU-
NICAGAO; PARA AGRICULTURA E CRIACAO DE PE-
QUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES - IN-

CLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS......c000vnn.ns. 456 11 054 10 083 870 983
27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES...........0.... 178 23 230 22 289 377 374
28 PAPEL, PAPELAC, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ES-

CRITORIO E DE LIVRARIA........... Crreaaaaa. 340 13 272 13 044 745 740
23 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-

TICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS......... . 94 16 897 16 255 223 216
30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMENTI-

CI0S - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS.... 58 2 140 2 080 137 129
31 ARTIGOS DIVERSOS. . ...ut''vuunnuinnennnnnnen... 464 9 709 8 427 984 962
32 ARTIGOS USADOS. . v iv et vt vnvennnnnnennnn, PR 256 6 5089 6 136 615 608
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

1 331 1 303 91 558 87 508 245 141 241 648 58 528 55 903 . 1 018 922 18
423 403 9 362 8 698 12 280 11 465 18 352 16 794 128 128 19
302 317 25 413 24 236 101 254 101 441 15 170 - 15 446 625 538 20

77 76 13 058 12 658 29 956 29 361 2 111 1 861 43 40 21
56 51 3 591 3 503 19 481 19 288 1 162 1197 73 75 22
28 28 1 730 1 783 3 114 3 168 1 838 1 671 14 13 23
154 141 11 638 11 188 25 743 25 443 4 704 4 622 42 43 24
67 64 5 372 5 174 8 937 8 759 2 497 2 248 23 24 25
41 34 3 243 2 832 4 6286 4 282 2 170 1 868 10 7 26
60 70 7 365 7 188 8 913 8 537 6 508 6 115 6 3 27
27 28 4 213 3 906 7 204 7 2186 1 067 1 140 16 16 28
54 51 2 638 2 492 12 5851 11 992 1 414 1 488 17 16 29
27 25 518 524 1 383 1 345 71 62 5 6 30
15 15 2 708, 2 612 5 270 5 1286 717 708 3 3 31

- - 707 604 4 429 4 235 746 682 14 10 32
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

1 TOTAL. . vo it isennannns 50 878 10 367 089 9 264 472 128 145 2 408 143

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

2 COMERCIO VAREJISTA. . v iviiiiennennsnnrnrnns. 39 986 7 218 966 6 471 685 80 011 1 571 864
3 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO...... 3 081 212 074 179 749 1 847 32 054

4 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, ODON-
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA
E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,PRODUTOS
QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA 0U-
TROS FINS. .\ uiivuuuienuonnesusnnnonnonanssns 1 734 291 518 261 213 3 836 68 809

5 TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANGCA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINHO. .ttt i ittt ietnennnrenrnnens 4 292 794 523 722 855 S 288 161 201

6 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS,ARTIGOS DE
COLCHOARIA E TAPEGARIA, OBJETOS DE ARTE E
ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMESTICO PA-
RA SERVICO DE MESA, COPA E COZINHA........ 2 284 639 330 599 744 3 355 155 526

7 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELE-
TRONICA. ..ttt itiiniisnssnnenannennnnans 5 718 521 498 432 483 1 461 102 856

8 VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-
L 5 075 1 754 568 1 556 046 33 672 407 867

9 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U-
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIOC E PARA USO
COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA
COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIACAO
DE_PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES

= INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS............ 1 828 234 238 184 560 4 742 58 362
10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES......00veun... 10 362 632 140 518 943 3 815 105 672
11 ARTIGOS DE PAPELARIA,DE ESCRITORIO E DE LI-

VRARIA .ttt ittt ittt ine i ttarennensonanns 688 84 177 69 958 566 17 182
12 SUPERMERCADOS € HIPERMERCADOS.......,...... 3 058 1 484 205 1 415 301 11 658 346 636
13 LOJAS DE DEPARTAMENTOS ...t vuvrvrenrnennn.. 82 311 187 300 128 3 126 66 568
14 ARTIGOS DIVERSOS......vvvvuennn.. PRI 1 343 167 879 136 753 624 28 908
18 ARTIGOS USADOS. \tvvvntiinreenneneninnsnnnns 71 3 805 2 827 - 384

16 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS.......... 180 55 988 53 204 850 12 545

17 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS. 179 31 236 26 922 1 071 7 285
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

5 670 552 1 087 632 1 102 627 1 048 114 54 513 1
4 197 596 622 114 747 280 723 622 23 659 2
135 290 10 557 32 328 32 1186 208 3
181 820 6 748 30 305 ’ 30 187 117 4
548 114 4 253 71 668 68 482 3 186 5
430 717 10 147 40 186 39 712 474 6
315 451 12 7186 89 015 88 550 466 7
667 044 447 362 198 522 180 901 7 621 8
85 617 45 838 39 678 38 844 834 9
358 696 51 661 112 197 112 020 177 10
50 005 2 204 14 220 14 190 30 11

1 039 428 17 578 68 903 64 030 4 873 12
223 368 1 066 11 059 5 647 5 411 13
101 553 5 668 31 1286 31 052 74 14
2 443 - 978 978 - 15

34 808 4 801 2 784 2 600 183 16

17 141 1 4158 4 314 4 312 2 17
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

18 (COMERCIO ATACADISTA. ..o tiitnin i innnrinennas 10 892 3 148 134 2 782 787 48 134 836 178
19 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS — EX-

CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS............. 558 242 572 235 392 7 101 72 167
20 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO...... 4 483 930 891 817 223 6 888 212 758
21 PRODUTOS FARMACEUTICOS, OE PERFUMARIA, ODON-

TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA

E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, PRODU-

TOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PA-

RA OUTROS FINS. .\t uuurtunnnnnnnnnrsnnnnnns 889 330 585 2381 697 4 347 93 435

22 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTEIS,
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANGA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO. ...v0vuvurrnn.. R 911 124 830 102 736 1 208 22 o010

23 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS,ARTIGOS DE
COLCHOARIA E TAPEGARIA, ARTIGOS DE USO DO-
MESTICO PARA SERVIGO DE MESA, COPA E CO-
ZINHA L e e s e e 159 60 692 54 971 772 21 343

24 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELE-

TRONICA. . ottt it ittt neinannnnnnnennns 1 608 351 139 288 873 5 040 87 225

25 YEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-~
B et e st et 430 147 535 125 749 4 108 46 084

26 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA USO

INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO CO-
MERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA CO-
MUNICAGAO; PARA AGRICULTURA E CRIACAO DE
PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES

= INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS............ 456 94 582 82 044 2 125 26 188
27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES............... 175 505 911 478 336 10 011 156 772
28 PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE

ESCRITORIO E DE LIVRARIA........ PRI 340 124 158 107 040 1772 47 038
28 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-

TICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS........ .. 94 123 771 120 685 2 204 24 723
30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-

TICIOS ~ INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS. 58 13 145 11 508 1 527 3 2868
31 ARTIGOS DIVERSOS. . uuiuvernnennnnnennnnnn, . 464 68 645 53 550 1 031 18 280
32 ARTIGOS USADOS. .t viittnnttnnrnnnnnnnnennn, 256 28 567 22 921 - 3 880
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

1 472 958 435 517 355 347 324 483 30 854 18
57 781 98 343 7 180 7 044 136 19
463 946 133 631 113 768 113 367 401 20
181 504 12 412 38 898 37 810 a87 21
74 325 s 183 22 094 22 079 16 22
22 662 10 188 5 721 4 633 1 088 23
169 738 26 810 62 266 56 626 S 640 24
61 087 14 471 21 788 21 427 359 25
39 453 14 278 12 538 12 226 311 26
208 B70 101 944 27 518 8 672 18 843 27
52 483 5 747 17 118 14 713 2 405 28
88 647 5 111 3 086 3 033 53 28
6 456 258 1 637 1 563 74 30
28 388 4 850 16 085 15 553 542 31
16 757 2 284 5 646 S 646 - 32
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

TOTAL. v v ininvnnnnnns 50 878 4 525 318 2 492 487 851 489 288 186 68 933 824 213

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

COMERCIO VAREJISTA. cuvvunvnvrnninennrnnss 38 886 3 142 784 1 756 170 587 199 203 675 20 353 565 367
PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO.... 3 081 85 277 51 158 15 918 7 003 482 10 716

PRODUTCS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-

DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL,DE LIM-

PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS E

PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA

E PARA OUTROS FINS.:.'viuvrnvnnennonnnns 1 734 122 103 70 760 24 558 6 187 2 322 18 276

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO

VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS

PARA = SEGURANGA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-

MARINHO . ottt ettt iiiiet s iantnnnransnans 4 292 335 998 192 069 65 978 17 844 5 657 54 450

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-

TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS

DE COLCHOARIA E TAPEGARIA,OBJETOS DE AR-

TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES-

TICO PARA SERVIGO DE MESA,COPA E COZINHA 2 284 288 688 168 258 55 259 13 728 1 057 51 386

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-

LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-

TERIAL DE CONSTRUCAO, MATERIAL ELETRICO

E DE ELETRONICA. .. vt eniuennvanvnnnnnse,s 5 718 200 773 116 378 39 258 13 042 1 044 31 053

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSO-
RIOS . ittt it te i iennnenrtnnnnens 5 075 766 044 432 927 143 308 53 016 2 613 128 178

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO, E PARA
USO COMERCIAL,TECNICO E PROFISSIONAL;PA-
RA COMUNICAGCAQ; PARA AGRICULTURA E CRIA-
GAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEGAS E ACESSORI-
0

S i e i i e e, 1 828 92 245 53 667 18 118 5 046 1 258 13 157
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES........0.... 10 362 268 599 146 186 48 773 15 543 575 §7 512
ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE

LIVRARI A it ittt erernenenenens 688 37 345 18 023 6 473 3 388 546 7 814
SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS......... e 3 058 673 470 375 615 127 8s3 45 482 3 291 121 188
LOJAS DE DEPARTAMENTOS. .....0vvvnrunn.nn. 82 172 188 72 300 24 872 17 809 1 316 55 691
ARTIGOS DIVERSOS. ...\ 'vvvrrvurunrennnnnnns 1 343 62 806 36 8911 12 262 3 881 164 9 587
ARTIGOS USADOS. . .uivnivnrnrnnenrennennnss 71 1 239 806 232 43 - 158

MERCADORIAS EM GERAL,COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS........ 180 . 22 470 13 039 4 807 883 26 3 714

MERCADORIAS EM GERAL,SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMEN-
TOS . e i i D N 179 12 517 7 060 2 383 678 2 2 384
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

COMERCIO ATACADISTA...:...vravvoontnerennes 10 882 1 382 554 736 317 254 290 84 521 48 580 258 846

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS........... 559 88 302 60 627 21 2886 6 558 660 9 160

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO.... 4 483 378 471 214 346 68 485 22 572 7 995 65 073

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL,DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA
E PARA OUTROS FINS... ovisevvronanvonnes 898 147 114 74 033 27 728 8 440 1 2186 34 697

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, F10S TEX-

TEIS, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, AR-

TIGOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS

ESPECIAIS PARA SEGURANCA INDUSTRIAL E

PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO........vs 911 50 394 27 690 9 986 3 172 1 884 7 661

MAQUINAS £ APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS
DE COLCHOARIA E TAPEGARIA, ARTIGOS DE U-
SO DOMESTICO PARA SERVIg¢O DE MESA, COPA
E COZINHA. .. ivtsvenosrsnansossvasnasone 159 25 623 11 297 4 455 3 207 18 6 646

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-

LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-

TERIAL DE CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO

E DE ELETRONICA. ... cisreeossnnnosunnscns 1 608 142 727 79 594 27 546 10 9883 1 126 23 472

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSO-
RIOS . eevesosasentoasssasesasonsstssvans 430 60 219 31 754 11 208 4 070 563 12 623

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E_PARA
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL;
PARA _COMUNICAGAO; PARA AGRICULTURA E
CRIAGAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E
COMPRESSORES - INCLUSIVE PECAS E ACESSO-
RIOS . eeeessonasasnsosstassrsstasanssenrsas 456 38 309 21 925 7 484 1 728 707 6 454

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES...vovreveven 175 280 800 126 168 44 834 11 096 34 125 64 5786

PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE
ESCRITORIO E DE LIVRARIA....icrveenavens 340 53 817 27 817 10 294 3 154 93 12 459

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS..... 94 64 708 36 404 12 819 6 656 31 8 698

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMEN-

TOS . e v eennscesansonssstssnsssasresossns S8 5 123 2 831 1 015 187 16 1 074
ARTIGOS DIVERSOS...... s e a e 464 26 104 15 223 4 830 982 686 4 892
ARTIGOS USADOS. .. cvvarsnrontannssnosaete 256 10 841 6 608 2 200 698 78 1 261

(1) INCLUSIVE FGTS PAGO POR INDENIZAGAO.

33



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

TOTAL. oo itiviniiiennann 50 878 33 886 457 5 130 180 23 554 463 1 238 816 619 022 3 343 976

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

COMERCIO VAREJISTA. i tviiiinnnannenennsnnnss 39 886 19 396 182 2 987 469 13 229 438 383 560 432 345 2 353 368
PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO..... 3 081 547 551 76 882 384 754 4 629 14 211 67 075

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, O-

DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM-

PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,

PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA

E PARA OUTROS FINS .t ueiunnrenmrnrnnennnes 1 734 585 476 96 481 362 321 13 862 17 513 85 318

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO

VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS

PARA SEGURANGA PESSCAL E ARTIGOS DE ARMA-

RINHO . ittt it ienennrnnnnenonnnsnnnss 4 282 1 934 061 221 093 1 416 052 6 758 32 111 258 047

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS
DE COLCHOARIA E TAPECARIA, OBJETOS DE AR-
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES-
TICO PARA SERVIGO DE MESA,COPA E COZINHA. 2 284 2 656 935 316 962 2 059 817 9 763 46 776 223 517

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-

GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL

DE_CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-

LETRONICA. . vttt st snecnennnnsnsnrnnnnsn 5 718 1 373 880 188 338 979 113 13 957 35 846 155 638

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-
L T e 5 075 3 863 325 814 849 2 142 382 131 552 92 207 582 236

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U-
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO € PARA USO
COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PARA
COMUNICAGAO; PARA AGRICULTURA E CRIAGAO
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS £ COMPRESSO-

RES - INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS....... 1 828 $16 104 77 851 332 579 19 148 13 742 72 783
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES.....000vv.n.. 10 362 651 941 78 718 240 992 82 567 44 695 184 9868
ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE

LIVRARIA. o ittt ettt taernnnrannensnnss 688 141 540 25 553 84 838 2 633 3 321 25 496
SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS. .......0.... 3 088 5 431 632 789 842 4 019 422 12 106 106 753 503 509
LOUAS DE DEPARTAMENTOS. .\ \vvuvnvninsnsen, . 82 1 124 178 142 055 868 845 894 16 112 97 272
ARTIGOS DIVERSOS....... I T 1 343 341 804 43 457 232 470 10 110 6 594 48 173
ARTIGOS USADOS. .. ittt iiiinnnnnnnnnrnnnnss 71 8 912 1 550 5 841 331 153 1 037

MERCADOFRIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS......... 180 140 024 12 802 42 533 64 735 2 008 17 846

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 179 78 706 S 857 57 578 513 1 303 9 453

34



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

COMERCIO ATACADISTA. ... .. coviavesensasansace 10 892 14 490 275 2 132 711 10 325 024 855 255 186 677 980 607

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS............ 559 385 699 41 213 254 141 7 548 10 874 81 923

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO..... 4 483 2 716 522 464 013 1 887 751 20 725 51 202 282 831

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, O-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM-
PEZA € HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA
E PARA OUTROS FINS...... .0 covivncrononre 898 1 457 508 234 808 1 052 872 43 746 24 220 101 761

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTE-

1S, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTI-

GOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ES-

PECIAIS PARA SEGURANCA INDUSTRIAL E PES-

SOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO.........c000 s11 407 250 50 053 308 349 3 407 6 764 37 677

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-

TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS

DE COLCHOARIA E TAPEGARIA, ARTIGOS DE USO

DOMESTICO PARA SERVIGO DE MESA,COPA E CO-

ZINHA. ¢ vt anrtscaossorsssnonsaasssnosonss 159 165 334 19 247 125 272 2 587 2 477 15 752

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL
DE CONSTRUG&0, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA. . civviinessonrnonssarasnnsnnoe 1 608 1 275 237 143 015 871 794 121 438 31 850 107 140

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORI-
[0 73 K I 430 1 147 578 71 003 604 059 417 947 11 607 42 963

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U-
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA U-
S0 COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PA-
RA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIA-

GAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEGAS E ACESSORIOS. 456 217 121 33 289 137 720 11 210 5 482 29 419
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES.....ccvnveves 178 5 558 173 888 026 4 291 686 186 786 19 673 171 002

PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE
ESCRITORIO E DE LIVRARIA.....covvuivneroes 340 314 002 59 187 194 128 14 987 7 588 38 11

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS......... 94 536 024 83 728 394 383 804 7 9886 49 323

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-

TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 58 © 53 605 8 348 39 219 925 1 266 3 846
ARTIGOS DIVERSOS. . evvrnvvnerneeceunenons 464 202 828 24 769 131 529 22 097 4 379 20 054
ARTIGOS USADOS...cvvvertsaronsonersoncnene 256 43 395 11 013 21 020 1 247 1 308 8 805

(1) INCLUSIVE FGTS PAGO POR INDENIZAGAO.
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PESQUISA ANUAL DE COMERCIO ~ 1995

TOTAL. . ov i iiinnnannns

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO
COMERCIO VAREJISTA. ... vuiinninnnnrnennn,.
PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO...

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,
ODONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE
LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINA-
RIOS, PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGRO-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS............

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS DO
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS
PARA SEGURANGCA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-
MARINHO . o oottt iyttt it itrnnennrennnnas

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO E-
LETRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, AR-
TIGOS DE COLCHOARIA E TAPECARIA, OBJE-
TOS DE ARTE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE
USO DOMESTICO PARA SERVIGO DE MESA, CO-
PA E COZINHA. ...ttt ittt e inennmnrnnns

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-
TERIAL DE CONSTRUGAQ, MATERIAL ELETRICO
E DE ELETRONICA. .. iuvrenennnnnnnnnnnes

VEICULOS NOVOS E USADOS, PECAS E ACESSO-
RIOS

Pt et e e et e ettt

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO, PARA
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL;
PARA _COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E
CRIAGAD DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E
COMPRESSORES ~ INCLUSIVE PECAS E ACES-
SORIOS . ittt it itennnrennenesnn s

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES............

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE
T

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS..... e
LOJAS DE DEPARTAMENTOS..................
ARTIGOS DIVERSOS ... vvevvvvnrnnnnnsnsn e
ARTIGOS USADOS. . tuv vt innennrnnnnnnnsns

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS....

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
L e

50 878 34 024 23,47 51
39 986 22 521 25,87 53
3 081 666 22,10 56
1 734 1043 34,88 57
4 292 2 485 57,25 91
2 284 2 788 38,50 68
5 719 1 686 36,67 57
5 075 4 701 17,76 30
1 828 631 36,84 a9
10 362 2 273 24,03 48
688 297 48,77 80

3 058 4209 18,68 51
82 1037 32,81 78

1 343 485 55,50 91
71 13 33,00 a8

180 113 35,27 56
178 88 29,81 687

36

64,58

67,21

47,66

77,486

79,20

78,28

72,28

63,23

77,61

25,77

71,13

77,96

92,58

79,37

40,07

48,25

84,36

58

66

71

92

112

1186

57

38

70

41

41

64

118

62

35

70

165

62,09

68,01

80,75

61,65

64,13

44,23

60,26

51,38

26,98

90, 41

62,81

81,14

78,80

59,85

38,25

70,83

52,80

44

46

38

52

114

65

105

36

g1

110

30

45

127

40

46

83



PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

COMERCIO ATACADISTA.....ccovvuvoraneeanns

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS -EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS..........

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO...

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,
ODONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE
LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINA-
RIOS, PRODUTOS QUIMICOS DE USC NA AGRO-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS.....c0vuv0s

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FI10S TEX-
TEIS, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,AR-
TIGOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS
ESPECIAIS PARA SEGURANGA INDUSTRIAL E
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO.........

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO E-
LETRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, AR-
TIGOS DE COLCHOARIA E TAPEGCARIA,ARTIGOS
DE USO DOMESTICO PARA SERVIGO DE MESA,
COPA E COZ2INHA. .. oo cetreorrsonenens e

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-
TERIAL DE CONSTRUGAO, MATERIAL ELETRICO
E DE ELETRONICA. .. ocvrovrasensansnanss

VE%CULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSO-
0

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA
USO COMERCIAL, JECNICO E PROFISSIONAL;
PARA _COMUNICAGAO, PARA AGRICULTURA E
CRIAGAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E
gog?gESSORES - INCLUSIVE PECAS E ACES-

0 F- S )

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES.......00.vn

PAPEL, PAPELAO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE
ESCRITORIO E DE LIVRARIA....ccvvveennns

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS....

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI-
MENTICIOS ~ INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
MENTOS .. o crernvnanonsens Cra s

ARTIGOS DIVERSOS. . ovtsenvarareononvones

ARTIGOS USADOS......... I

10 882 11 503 20,08 47
559 676 16,52 66

4 483 3 127 20,37 47
889 1 230 16,88 40
S11 416 32,40 74
158 231 56,53 70

1 608 1 253 33,07 56
430 €10 33,86 77
456 318 40,72 56
175 2 254 13,30 18
340 541 29,34 68
94 431 16,50 48

58 57 26,51 73
464 248 44,25 108
256 111 38,16 43

60, 58

44,00

53,77

75,35

85,30

88,79

77,32

91,76

75,55

50, 41

67,78

55,29

69,38

70,90

42,15

50

78

44

43

69

91

a7

61

62

41

60

46

72

59

46

52,86

45,44

64,18

30,00

52,93

40,36

28,55

38,39

22,08

68,20

38,77

52,786

41,30

26,75

45,78

41

51

40

31

118

124

75

€8

75

23

48

30

a5

75

40
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ANEXOS




TABELAS- RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIACAO, SEGUNDO AGRUPAMENTOS DE

ATIVIDADES

1 - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIACAO, SEGUNDO CLASSES E GENEROS DE COMERCIO,

DAS PRINCIPAIS VARIAVEIS DIVULGADAS

{continua)
Variaveis
Classes e Receita Receita Custos Total Estoque Estoque Despesas Total
Géneros de Opera- das Inicial de Final de Opera- P. O.
Revenda Total cionais Compra Merc. p/ Rev. | Merc. p/ Rev. cionais Dezembro
BRASIL 1.07 1.03 1.11 1.12 1.12 1.30 0.97 0.87
CLASSES DE COMERCIO
Varejo 1.46 1.44 1.59 1.56 1.46 1.48 1.25 0.96
Atacado 1.51 1.40 1.45 1.52 1.75 2.49 1.53 2.0
GENEROS DE COMERCIO

411 3.92 3.89 3.95 4.05 5.43 6.07 345 4.19
412 3.89 3.87 4.39 443 4.63 6.40 2.79 3.87
413 3.01 2.86 3.67 3.81 5.10 5.14 2,50 349
414 1.16 1.12 1.23 1.27 2.22 2.10 091 1.62
415 5.44 5.39 5.56 5.34 5.18 4.88 5.95 438
416 3.98 3.94 4.19 4.12 4.23 3.75 4,13 246
417 4.07 3.82 4.14 433 7.12 6.51 4,24 4.11
418 6.06 5.95 5.97 5.95 7.80 7.99 3.69 3.28
419 9.06 8.83 10.82 9.90 7.74 6.60 6,78 4.92
420 2.06 1.98 2.13 222 214 277 1,43 1.86
421 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.04 0.02 0.03
422 4385 5.36 5.03 531 8.11 8.75 7.60 5.09
423 8.09 7.97 8.11 7.87 8.49 8.62 7.68 10.11
424 4.53 4.09 4.28 4.08 6.45 224 319 4.62
425 227 2.1 7..35 244 2.48 3.07 1.58 328
430 0.76 0.66 0.74 0.77 0.77 1.05 1,52 1.28
431 3.87 3.59 3.85 3.84 2.22 221 3.21 3.79
432 3.05 3.02 3.23 3.14 3.02 2.96 222 2.82
433 10.30 9.99 10.66 11.66 9.33 11.95 9.26 13.84
434 2.92 2.28 4.04 3.82 2.66 2.69 1.57 234
435 11.74 11.01 12.16 13.14 12.87 16.43 10.75 8.68
436 3.94 3.62 3.42 3.50 7.29 6.02 4.97 5.35
437 8.72 7.88 9.10 8.38 8.68 8.91 4.82 6.32
438 0.07 0.07 0.07 0.07 " 0.07 0.06 0.13 035
439 13.33 12.61 12.98 12.96 8.60 12.34 12.14 6.88
440 0.56 0.68 0.55 0.53 1.03 1.09 1.36 0.98
441 1.37 1.18 1.52 1.56 1.63 1.83 1.62 3.62
442 9.94 9.33 9.26 8.86 10.33 8.11 10.43 10.24
443 14.83 14.58 16.16 14.98 39.51 13.84 14.16 19.39
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| - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIACAO, SEGUNDO CLASSES E GENEROS DE COMERCIO,

DAS PRINCIPAIS VARIAVEIS DIVULGADAS

(conclusao)
Variavels
Classes e Nuamero de Numero de Retirada Salario Previdéncia e Total Salarios Numero de Numero
Géneros Proprietarios Membros do Assisténcia FGTS de e Unidades de
e Socios da Familia Proprietario Total Social Encargos Retiradas de Vendas Empresas

BRASIL 1.22 7.39 1.93 1.08 1.02 0.98 1,03 1.06 1.09 0.87
CLASSES DE COMERCIO
Varejo 1,46 8.32 2.24 1.36 1.24 1.19 1.27 1.33 131 1.02
Atacado 2.10 13.13 37 1.66 1.76 1.70 1.71 1.72 1.56 1.65
GENEROS DE COMERCIO
41t 5,73 21,96 9.26 4.00 3.89 3.99 39 393 3.90 425
412 3.98 21,38 5,60 338 3,34 335 3.02 337 5,11 3.08
413 3,97 19.97 6.56 3.02 3.05 2,78 2,68 3.13 3.08 3.13
414 3,77 17,47 5.19 1.26 1.16 1,12 1.21 1,34 243 3.02
415 3.72 20,43 6,76 7.84 7.14 7.22 7,72 7,36 7.58 2,70
416 239 17.29 419 4,58 3,90 3.76 428 423 2,01 1.46
417 5.52 29.92 6.20 3.79 4,19 4.03 4,12 3.85 382 336
418 4,34 22,88 7.60 3.39 3.23 3.10 2.90 3,75 2.59 2,69
419 5.10 69,43 7,20 5.98 5,78 6,52 5,59 5.54 5.21 3,79
420 3,87 15,46 5.97 1,46 1.65 1,27 1,30 1.60 2,82 3,13
421 0.98 4,02 0.52 0,03 0.03 0.02 0,02 0.03 0.17 0.67
422 493 26.68 18.51 6.26 6.42 5.84 533 7.76 7.39 3.06
423 14.45 59.69 10,13 9.06 8.19 8,14 8,00 8.49 9.18 9.81
424 441 18.81 1.96 5.39 5.76 5.43 5.69 5.12 3.16 338
425 258 4.65 6.04 2.65 2,95 3,04 2,85 2.79 1.50 0.80
430 6.50 24,89 5.30 0.74 0,70 0.63 0.67 0,74 215 5,40
431 3.72 20,61 4,92 4,02 428 435 453 3.85 292 2.90
432 4,75 24,45 9.01 2,90 3.01 2.84 2,65 3.02 2.87 3.96
433 7.97 39.56 18.62 13,52 13,74 13,84 13.77 12,56 8.23 6.52
434 7.28 41,02 4.46 212 297 1.98 2.00 2,00 221 5.84
435 593 30,36 13.85 8.12 8.26 8.11 7,71 8.58 6.79 475
436 7.79 25,03 14,63 404 3.63 3.23 333 498 425 6,13
437 11,01 25.61 11.79 6.80 7.08 6.60 5.65 6.62 530 6.30
438 3.98 0,00 131 0.09 0.09 0.09 0,08 0.09 0.77 3.64
439 6.52 66.94 14.34 10.92 12.88 11.09 13.01 10.69 4.74 3.51
440 3.05 8.27 2.57 0.60 0.44 0.43 0.42 0.62 0.90 1.55
441 6.57 28.35 4.67 3.24 353 428 314 3.08 496 6.33
442 8.48 21.20 17.25 13.12 12.90 14.59 15.84 13.79 5.81 7.01
443 10.20 6.30 11.43 15.79 15.25 17.23 13.60 13.21 9.58 9.60
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2 - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIACAO, SEGUNDO CLASSES E GENEROS DE COMERCIO,
DAS PRINCIPAIS VARIAVEIS DIVULGADAS

(continua)
Variaveis
Classes ¢ Receita Receita . Custos Total Estoque Estoque Despesas Total Salarios Ntmero de Numero
Géneros de Opera- das Inicial de Final de Opera- P. O. e Unidades de de
Revenda Total cionais Compra [ Merc. p/ Rev. | Merc. p/ Rev. cionais Dezembro Retradas Vendas Empresas

BRASIL 1.07 1.03 1.11 1.12 1.12 1.30 0.97 0.87 1.06 1.09 0.87
CLASSES DE COMERCIO
Varejo 1.46 1.44 1.59 1.56 1.46 1.43 1.25 0.96 1.33 1.31 1.02
Ataczdo 1.51 1.40 1.45 1.52 1.75 249 1.53 2.01 1.72 1.56 1.65
GRUPOS DE COMERCIO
4111 3.92 3.89 395 4.05 543 6.07 345 4.19 3.93 3.90 4.25
4121 4.17 4.14 4.57 4.90 7.28 10.05 3.29 4.55 3.68 6.70 3.48
4122 7.65 7.26 8.24 8.16 4.49 4.71 4.85 7.18 7.57 4.37 5.60
4131 3.01 2.86 3.67 3.81 5.10 5.14 2.50 3.49 3.13 3.08 3.13
4141 1.28 1.24 1.35 1.40 2.67 2.50 1.00 1.88 1.54 2.46 3.27
4142 2.82 2.64 3.02 3.00 3.49 3.65 2.13 3.13 2.74 4.61 4.58
4151 5.44 5.39 5.56 5.34 5.18 4.88 5.95 4.38 7.36 7.58 2.70
4161 4.59 4.59 478 4.70 5.52 4.59 5.10 313 5.35 2.88 1.36
4162 4.99 4.43 5.14 5.50 4.96 5.96 3.1 39 4.24 2.92 2.56
4163 3.93 3.70 4.21 4.36 4.95 4.64 2.08 3.83 3.37 8.68 7.64
4171 4.07 3.82 4.14 4.33 7.12 6.51 4.24 4.11 3.85 3.82 336
4181 6.75 6.65 6.33 6.30 8.30 8.66 5.61 3.82 5.43 2.72 2.77
4182 0.75 0.69 1.16 1.21 3.07 3.69 0.28 0.81 0.27 2.78 3.20
4183 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
4191 9.06 8.83 10.82 9.90 7.74 6.60 6.78 4.92 5.54 5.21 3.79
4201 2.06 1.98 2.13 2.22 2.14 2.77 1.43 1.86 1.60 2.82 313
4211 0.02 0.02 0.02 0.02 0.02 0.04 0.02 0.03 0.03 0.17 0.67
4221 4.85 5.36 5.03 5.31 8.11 8.75 7.60 5.09 7.76 7.39 3.06
4231 8.09 7.97 8.11 7.87 8.49 8.62 7.68 10.11 8.49 9.18 9.81
4241 4.53 4.09 4.28 4.08 6.45 224 3.19 4.62 5.12 3.16 3.38
4251 227 2.1t 235 2.44 2.48 3.07 1.58 3.28 2.79 1.50 0.80
4301 0.48 036 0.34 0.39 0.67 1.14 0.77 2.15 1.93 4.48 4.67
4302 0.82 0.70 0.78 0.83 0.77 0.89 1.73 1.31 0.64 2.13 7.16
4303 2.39 227 2.60 252 334 5.45 2.10 4.13 3.63 5.74 8.66
4311 3.07 2.68 2.66 2.69 215 2.04 1.76 3.04 1.63 4.25 5.29
4312 6.03 5.87 6.27 6.25 6.00 5.50 5.76 5.48 6.43 3.85 3.47
4321 4.22 4.12 4.47 4.44 4.28 4.30 2.69 3.17 3.59 3.91 5.94
4322 6.56 6.54 6.65 7.18 6.85 7.26 5.58 4.74 4.52 5.97 7.16
4323 3.32 4.04 3.92 3.08 4.39 4.65 5.06 9.2] 793 5.55 7.77
4331 12.33 12.04 12.77 11.54 10.12 9.81 10.41 15.77 10.81 12.39 8.55
4332 15.87 15.34 16.21 18.30 15.94 19.50 14.99 19.01 19.77 10.28 7.95
434] 2.45 1.83 3.13 296 1.20 1.60 1.29 1.98 1.12 1.13 5.82
4342 7.38 7.21 9.66 9.39 11.06 10.12 5.92 5.52 7.12 6.13 8.32
4351 11.74 11.01 12.16 13.14 12.87 16.43 10.75 8.68 8.58 6.79 4.75
4361 0.51 0.44 0.48 0.52 0.67 0.89 0.58 0.92 0.94 0.00 0.00
4362 9.20 8.74 9.05 9.20 9.29 9.61 8.16 6.85 6.56 4.86 7.21
4363 8.56 8.10 7.44 7.33 4.55 591 9.30 2.68 4.43 3.09 3.21
4371 8.72 7.88 9.10 8.38 8.68 891 4.82 6.32 6.62 5.30 6.30
4381 0.08 0.07 0.07 0.07 0.07 0.06 0.16 0.51 0.12 0.88 4.39
4382 0.13 0.13 0.20 0.21 0.96 0.82 0.10 0.24 0.06 0.00 0.00
4383 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
4391 13.33 12.61 12.98 12.96 8.60 12.34 12.14 6.88 10.69 4.74 5.51
4401 0.56 0.68 0.55 0.53 1.03 1.09 136 0.98 0.62 0.90 1.55
4411 1.37 1.18 1.52 1.56 1.63 1.83 1.62 3.62 3.08 4.96 6.33
4421 9.94 9.33 9.26 8.86 10.33 8.11 10.43 10.24 13.79 5.81 7.01
4431 14.83 14.58 16.16 14.98 39.51 13.84 14.16 19.39 13.21 9.58 9.60
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3 .TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIACAQ,SEGUNDO REGIOES E UNIDADES DA FEDERACAO,
DAS PRINCIPAIS VARIAVEIS DIVULGADAS

Regides Variaveis
e Receita Receita Custos Total Estoque Estoque Despesas Total Satarios Numeros de Numeros
Unidades de Opera- da Inicial de Final de Opera- p. O. e Unidades de
da Federagdo Revenda Totai cionais | Compra | Merc. p/ Rev. | Merc. p/ Rev. cionais Dezembro | Retiradas de Vendas Empresas
BRASIL 1.07 1.03 1.11 1.12 1.12 1.30 0.97 0.87 1.06 1.09 0.87
REGIOES
Norte 2.06 1.98 222 2.30 3.03 3.29 1.68 232 220 2.72 247
Nordeste 1.57 1.55 1.54 1.54 1.58 2.08 1.29 1.26 1.17 1.62 1.60
Sudeste 1.50 1.46 1.55 1.56 1.74 2.0t 1.44 1.31 1.58 1.78 1.27
Sul 1.90 1.77 2.04 2.08 1.98 2.20 1.45 1.82 1.77 1.74 1.81
Centro-Oeste 1.86 1.62 1.88 1.84 1.31 1.32 1.08 1.68 1.06 233 2.62
UNIDADES
DA FEDERACAO
NORTE
Rondonia 235 2.33 2.49 2.47 4.15 3.53 2.53 239 2.63 3.77 4.45
Acre 8.98 8.68 8.39 7.66 6.52 5.29 10.16 3.28 495 4.10 3.87
Amazonas 3.53 333 4.00 4.55 715 8.37 3.03 5.10 438 5.77 3.79
Roraima 4.22 4.16 4.02 3.66 2.56 2.51 7.44 493 8.21 1.22 132
Para 3.84 3.65 3.94 3.70 2.94 272 2.23 3.07 2.43 4.84 5.65
Amapa 11.16 10.90 12.20 11.48 3.39 6.69 5.05 7.84 6.65 3.57 5.99
Tocantins 6.68 6.82 1.57 6.90 1.50 3.20 4.16 498 5.64 6.70 7.04
NORDESTE
Maranhao 478 472 5.02 4.82 3.46 3.52 3.30 3.61 2.54 5.26 4.63
Piaui 5.45 5.49 6.06 5.74 7.66 5.95 3.72 1.78 1.63 2.65 3.07
Ceard 2.66 2.51 3.00 291 241 2.71 1.85 2.26 2.04 2.81 3.68
Rio G. do Norte 1.69 1.64 1.73 1.71 2.99 2.60 2.07 2.78 2.65 2.95 3.81
Paraiba 3.82 371 3.99 3.75 3.63 2.53 3.20 2.51 3.16 413 4.70
Pernambuco 2.62 2.56 2.58 2.66 3.32 5.68 2.42 2.55 2.20 425 3.71
Alagoas 11.82 11.71 3.94 4.09 8.00 7.56 10.60 5.83 5.89 4.98 3.77
Sergipe 2.29 221 2.42 2.37 1.68 1.98 1.94 2.06 217 3.11 4.08
Bahia 3.70 3.67 3.88 3.92 420 5.49 2.83 3.15 2.79 3.77 3.92
SUDESTE
Minas Gerais 3.65 3.72 3.96 3.64 3.78 3.37 4.12 2.99 430 6.67 2.54
Espirito Santo 1.25 1.16 1.18 1.20 3.48 318 1.20 3.14 2.52 431 3.77
Rio de Janeiro 0.96 0.94 0.98 1.02 1.61 2.16 1.06 1.52 1.12 2.10 241
Sao Paulo 2.48 241 2.62 2.62 2.60 297 2.13 1.99 231 2.01 1.81
SUL
Parana 3.26 2.92 3.38 3.58 392 4.50 2.28 4.04 3.45 3.04 2.94
Santa Catarina 422 4.11 4.50 4.55 4.16 4.65 332 3.18 3.85 338 3.26
Rio G. do Sul 2.80 2.65 3.09 3.08 2.38 2.35 223 2.05 233 2.64 2.94
CENTRO-OESTE
Mato G. do Sul 5.86 5.70 6.58 6.47 5.09 4.17 4.12 3.79 2.99 431 5.40
Mato Grosso 3.74 3.48 331 3.33 5.84 4.57 3.38 377 4.88 5.32 5.64
Goias 3.17 3.05 3.07 3.13 312 3.55 2.65 320 239 4.38 4.66
Distrito Federal 2.57 1.80 2.60 2.38 1.02 1.22 0.75 2.13 0.99 3.43 4.17
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(" MINISTERIO DO PLANEJAMENTO E ORGAMENTO

e

DIRETORIA OE PESQUISAS

Departamento de Comércio e Servigos

FUNDAGAO INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA — IBGE

PESQUISA ANUAL DE COMERCIO - 1995

.

Integral.

~

- =
ATENGAO — Informe os valores em REAIS, desprezando os centavos, e de acordo com o regime de competéncia do ano civil.
A empresa deve prestar as informagdes contabeis de acordo com a LEGISLAGAO SOCIETARIA e ndo pela Corregio Monetaria

\

IDENTIFICACAO DO QUESTIONARIO USe DO ORGAO REGIONAL
[+)] I CARIMBO DO MUNICTPIO DA Ui 02| DISTRITO DA UL
Codigo
NOMERO DO CADASTRO DO
03l CcODIGO DA AGENCIA DO IBGE 04‘ TECNICO DE PESOUISAS

‘ I I N T S | |

07‘ TOTAL DE CAPITULOS
PREENCHIDOS

I ) AR )

06 NUMERO DO QUEST!ONARIO
NA _PASTA

08

1

05 l NOMERO DA PASTA

1 - INFORMACOES CADASTRAIS

IDENTIFICACAO DA EMPRESA

CARIMBO DO CGC

LL ot ) b

Empresa

1JlW]

Ut

(USO DO GRGAO CENTRAL)

E T I

QUETA

D E

IDENTIFICACGCAO

L1t 11

|

' NS VN NN VO NN TS N WU AU N N YN N S T S ALAJ

FIRMA OU RAZAD SOCIAL (preencha somente em caso de extravio da etiqueta)

S

DADOS CADASTRAIS DA EMPRESA

SITUAGAG CADASTRAL

(registre o cédigo na quadricula)

02

l

TASO A EMPRESA TENHA PASSADO POR PROCESSO DE CONCENTRAG
RELAC|ONE EM_OBSERVACJES 0

RO OU DESMEMBRAMENTO APOS O ANO DE 1985, INDIQUE NA QUADRTCULA 0 COD1GO REFERENTE AO TIPO E

(S) €GC(S) DA(S) EMPRESA{S) PREDECESSORA(S) E/OU SUCESSORA(S)

01 - Em operagdo

] 02 - Paralisada com informagao

03 - Extinta com informagdo

- Fusdo

DWN -
'

- Cisdo total

§ - Cis3o parcial com transferéncia de patrimonio
para empresa(s) ja existente(s)

6 - Cis3o parcial com transferéncia de patrimonio
para empresa(s) criada(s) para esse fim

- lncorpora;;o a outra empresa
Incorporag3o de outra(s) empresa(s)

7 - Arrendamento de toda ou parte da empresa por outra(s) empresa(s)

8 - Arrendamento de toda ou parte de outra(s) empresa(s)
9 - Outra (especificar em OBSERVAGOES)

PREENCHA SOMENTE 0(S) ITEM(NS) OIFERENTE(S) DA ETIQUETA

03 FIRMA OU
RazAo sociAL ] vt v b ] 1t o1 b 1L S T T I T | [N 0N TS NN NS VAN T NN NN NN N VU NN N U VNN N T S N IS O S S | SN N (NS IR IR DON NN N TN U TN U N |
NOME - -
04| ranTasiA S ISR RS Y PUSO  (N N S I O O I | {ES N T U I IS Y N S N N T O W | [N R T A A U S VA O N O T YN T I N S T |
CONSTITUICAO 06 SIGLA DA UF o7 ANO DE 08‘ CODIGO DA ATIVIDADE °9L CLASSE DE AT!VIDADE .’ol AS ALTERAGOES NOS DADOS DA ETIQUETA SAO DECORRENTES DE:
05 JURTDICA DA SEDE FUNDACAO PARA O IMPOSTO DE RENDA PRINCIPAL DA EMPRESA (registre o cédigo na quadricula)
1 - Erro no cadastramento do [BGE ce
k, L_J__J L__J__J l 111 AJ I | | 1 44J [__l__J l__J 2 - Alteracdes nos dados cadastrais da_empresa 3 - Outra (especificar em OBSERVACJES). D
~

DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE INFORMANTE

NO CASO DE ENDERECO, PREENCHA 0S ITENS DE 01 A 06

PREENCHA SOMENTE 0(S) 1TEM{NS) DIFERENTE(S) DA ETIQUETA.
ENDEREGO
TI1PO DE LOGRADOURO COMPLEMENTO

ol l (rua, av., etc.) 021 NOME DO LOGRADOURO 03 NOMERO 04 (andar, sala, grupo, sobreloja, etc.)

I T B | 11 1 I I N N N N A | i+ 111 | ) I A | | I 1| N N T IO S N | I P N 10 AN OO IV N SN NN N N O

SIGLA

osl BAIRRO o6| CEP 07 pDD os] TELEFCNE DA UF MUNICTPIO

| I | 11 1 _l I N I T | I Y O | { | I | I T T T T T ettt Tttt doletedettebrtedeilet ekttt ettt ettt o e
09 NOMERO DO CGC ‘0]7 DISCRIMINE NAS LINHAS ABAIXO AS PRINCIPAIS MERCADORIAS COMERCIALIZADAS

;11 03 05

L||||1||11|||||‘|oz___ 04 06

02.0%.1.149%




DADOS CADASTRAIS COMPLEMENTARES
(no Item 01 marque com um "x'', e nos demais registre o codigo na quadricula)

1
o1

OUTRAS ATiVIDADES EXERCIDAS

—

04[ TIPO DE COMERCIO PREDOMINANCIA DAS VENDAS

osl

T
02 [ATUA EM MAIS DE UMA UF?

1 D Indistria
2 D Servigos
3 D Construgao
4 D Transporte

A pessoas fisicas, para consumo, uso pessoal ou doméstico

1 - Sim 1-
| I . 1 - Supermercado I I P . - . PO .
2 - Nao 2 - A empresas, profissionais autdnomos, administragao pdblica, agricultores,

CLASSE DE COMERCIQ 3 - Cooperativa - exclusive de consumo BASE DE CALCULO PARA O [MPOSTO DE RENDA

% os]

2 - 10ja de departamentos hospitais, associagdes, etc. e/ou para exportagao
4 - Cooperativa de consumo e reembolsivel

1 - Varejo 5 - outro l 1 3 - Lucro arbitrado

- Lucro real

PREDOMINANTE

5 Outra(s) especificar 2 - Atacado 2 - Lucro presumido 4 - Microempresa
\_ | em Observagoes P )
: II_— TNFORMACDES DA EMPRESA. .
(de acordo com a LEGISLACAQ SOCIETARIA e nao pela Correcao Monetaria Integral)
DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO M
(n3o inclua o saldo credor da correcdo monetaria)

cop VALOR EM REAIS
Receita bruta de revenda de mercadorias — no caso de cooperativa, inclua as vendas a cooperados e de mercadorias de COOPERadOS . .t uu it inaneeeeenreeeeeeaeseessenasnesennnsan e, 0o1 L | ] | ! I ,00
Receita Druta de OUras tividades. ... ..o.oo e on ettt e i ettt e ettt e e et e e e e e e e e e e e 002 L l | ! I J,OO
PIS sobre Faturamento e COFINS — R0 TNCTua COMEFTbUTEE0 SOCTAT. .\ttt et ittt ettt et ettt ettt et et e e e e e e e ] 003 L ] | I l I ,00
Vendas canceladas, abatimentos & desContos TNCONGECEONATS . . uuuuunn ettt et e et e e et et e et e e e e e s e s e e s s e e e e e e e 004 Ll l I I l ,00
T v rernanannans 005 L | | J | I ,00
Outros impostos (IPl, 1SS, IWC, Imposto sobre Exportag3o, etc.) = nao inclua COMErTDUTGAO SOCTAT 4ttt ittt ettt et ee ettt e e et et et e e e e e e e et e e e e e e e e 006 Ll [ ] | |,oo
Receita Tiguida (001 + 002 = 003 = 004 = 005 = G06) .. ... uetentetnnnutntiate s ettt ettt e e et e ettt et e e e ettt e e e st tn e e et e e et e e e e e e e e e 007 L I J J [ |,00
Receitas financeiras e variagdes monetdrias ativas - N30 deduza 35 dESPESAS FINANCEITAS weuveeeiven o een nsee ettt ate e et e e e e e e e e e e e e 008 L | 1 I I I,oo
Outras receitas operacionais (resultado positivo em participagbes societirias, reversdo dos saldos das provisdes CONSEIEUTAAS, €. ) ettt tenetsaite e et e e e e e e e e e e e e, 009 [ I ! ' l I,OO
Receitas n3o-operacionais (lucro sobre a venda de bens do ativo permanente, etc.) — n3o inclua o saldo credor da COrrega0 MONELAFia «.uuuun'rens ern et s e e e e e 010 L l I I [ |,00
\TOTAL (007 + 008 + 009 # 010) - it e nee e ettt ittt it et ettt et e ettt et e e et e ettt e et e e e e e e e et et e e et e e e e e et e e e o]l I | l |,oo
( ™ CONDICAD DAS COMPRAS DE MERCADORIAS PARA REVENDA NO ANG ™

CUSTOS OPERACIONALIS NO ANO (no caso de cooperativa,inciua as mercadorias recebidas dos cooperados)
Ateng3o para as instrugdes de preenchimento
coo coD VALOR EM REAIS
Custos das mercadorias revendidas — inclua as mercadorias recebidas de
COOPETAADS + + e ottt n s te e ettt te e st st et ettt 012 L i l | ! 1,00 LI T - TR 015 L ] I I I ],00
Custo dos produtos e servigos vendidoS.«oeeeureeeannerieerannesennnnnn. 013 L I 1 1 ] I,OO A PraZ0. ¢ttt e e e e 016 L ] l | l I,OD
WOTAL 1ttt e e ona|l_| | | | ],oo TOTAL Lottt e e e e o7 [ 1 | ],9
EM31-12-94 \ EM31-12-95 ) M
— (n

cod VALOR EM_REAIS cop VALOR £M REAIS
ote || [ 1 | oo|{o22|L__I I ! J o0
) | S N TR T | 7 | E Y N N
020 | | [ L oo 02|l [ I I,oo
oar |1 | | Joojloas |1 [ ! (.@




(" DESPESAS NO ANO w - . R
(n30 incluao saldo devedor da corregao monetariae acontribuigdo social) @ ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS NO ANO @
c6p VALOR EM REAIS c0D VALOR EM REAIS
Aluguéis e arrendamentos de imbveis, maquinas, equipamentos e veiculos l J
e TNCIUG CONAOMIMNTOS «vneenvrseassiaanrsentonsocsareacesesassssausons 026 | l | | ,00
J previdéncia e assisténcia social (INSS e demais encargos constantes da | | ] I
Arrendamento mercantil (leasing) de miquinas,equipamentos e velculos . | 027 l | ] | ,oof |guia de recoihimento, referentes 3 parte do empregador) ................ 065 ,00
COMiSSORS PAgAS @ LEFCEITOS ovewrtorurnnenascenn siunenmnuenaarenere 028 I { [ L IJ ,00
~ - FGTS — apurado mensalmente e © pago por indenizagdo. coonueesnaniannins 066 l I I J’oo
CONEribUICOES € OACORS «ovvvnreresresnnsernnasnesenoannneessenessens 0239 | ! ! ! L J ,00 P
Depreciacdo, amortizagao e constituigdes das PrOVISOBS wevrevvronencns 030 ‘ ] i ] —l ,00
Despesas de combustiveis e lubrificantes, pecas e acessérios e manu- | J Indenizagdes pagas a empregados por dispensa, auxilio-doenga, etc. .1 067 l J | 4| ,00
teng3o dos mMeios de EFaNSPOTTE ..v.eestecrrnueeerrramenueneeocrnssess 031 | ! l ,00 P
Despesas de material de embalagem ...........oeechiiiiiiiiiiiaaiiiiens 032 l | | | 4l ,00 . I I |
Despesas financeiras e variagdes monetdrias passivas - ndo deduza as re l | | | J Contribuigdes para previdencia privada ..........ceveereeninaeneeeens 068 ,00
CEITaS FiMAMEEITAS +vuernrroceusorsasoanesoronssrsororasssaocsssanonss 033 ,00
Encargos sociais e trabalhistas .....c.eeerrniiinenriuanannrnnrens 034 l | 1 ] ] J ,00 Outros encargos (PIS sobre a folha de pagamento, médicos, creche, trans ] l J
porte, alimentagdo, educagdo, BEC.) eveiimreiane i e 069 i ,00
Excesso de retiradas (de acordo com Imposto de Renda-Pessoa Juridica). | 035 l ] I 1 J ,00
Salarios, retiradas e outras remuneragoes — nao inclua o valor regis ‘ l I ‘ J
o R 1 1 L LR R R R ,00
trado o €od. 035 - 036 QOTAL ................................................................. 070 1 | | 100/
Fretes e carretos pagos a terceiros — nao inclua os fretes sobre as l l l l I
COMPEAS « « v e tn e ame s en i se e s s s s aa s s tnu e nan sttt 037 ,00 - —
' (IPTU, 1PVA, fncénd ) —n3 lua ICMS, EM3112-94 EM31-12-9 R
mpostos e taxas 5 , incéndio, etc.) — nao inclua S, sS,
IVVE, IP1l, BEC. ovvrnnavnrsseisnrasenastessntonnnoaaueseetasenreonses 038 l l | ] J_,OO FORNECEDORES E CLIENTES @
prémios de seguros (imdveis, veiculos, ete.) «.veererrereeinnennenns 039 l | | l J ,00 cop VALOR EM REAIS 6o VALOR EM RFAIS
Publicidade e propaganda pagas @ TErceiros .......ccoeuernvienocnnanne 040 l ! L ! I ,00
Outras despesas operacionais (Royal_ties, material de expediente, etc.) ‘ J
- n30 incluz o saldo devedor da corregao monetiria e contribuicdo social.... 041 | L | L00) | Fornecedores w..eeeeennnenee. o71 | | | ] | l 00| | 073 ] | | J .00
Despesas nao-operacionais (prejuizo sobre a venda de bens do Ativo Per
manente, egc;) - n3o inclua contribuigoes e participagoes de debenturis 042 ‘ | | I J 00
tas e provisao para o Imposto de Renda s Clientes - ndo deduza as du
l J plicatas descontadas e a pro I l ‘ I l
QOTAL ................................................................ 043 ] | | ,99 Qiséo de devedores duvidosos..| 072 l l ,00)\ 074 ! | »00)
<5 PESSOAL OCUPADO | ( PESSOAL OCUPADG (~  SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS - -
A EM 30-06-95 w EM 31-12-95 REMUNERACDES NO ANO CONDICAO DA REVENDA DE MERCADORIAS NO ANO
PESSOAL OCUPADO, SALARIOS ( ; T oui .
RETIRADAS E OUTRAS REMUNERA SES receita liquida de revenda de mercadorias,
G @ @ o total deve ser igual ao do Capitulo 20) ¢60 VALOR EM REAIS
NOMERQ OE NOMERO DE
céo PESSOAS 0D PHERdAD 60 VALOR EM REAIS
Proprietario ou sdcios com atividade na
L Y- T R R 044 051 058 ‘ | | i t J ,00
Presidente e diretores (se ndo forem pra A vista (incl das efetuadas através de cartdes de cré
A A e oss 052 osoll 1111 ool (g inehue e venins st T cordier e <8 org R
Pessoal da area administrativa ......... 046 053 060 l { | | | ‘,00
pessoal ligado a atividade comercial (ven
dedores, balconistas, caixas, empacotadd l l | l l J
FES, BLC.) wevrnnnencncorosnasonessssnees 047 054 061 ,00
Pessoal ligado diretamente a (ouégas ati
vidades econdmjcas da empresa (industria
SErvigoS, ELC.) «uvvveraruonencararanns '} 048 055 062 l | 1 ! ! 1,00 A Prazo € 3 PreStagA0 ...vecoensesnoneretn o st 076 ! | | J ,00
Membros da familia de proprieté;iod ou
s6cios, sem remuneracgdo, com atividade na
em;c:x"esé sem remnets gao com AT 049 056
GratificacGes e participagao nos lucros ‘ ‘l
pagas aos empregados .......eieonianenon 063 i | ! i ,00
\TOTAL ..ot 050 _J\os7 —J\os4 N o ,00) hom. ...................................................... o077 | | L 100




RECEITA LIQUIDA DA REVENDA DE MERCADORIAS NO ANO

( (Receita bruta de revenda de mercadorias deduzidas dos desgontos,abatimentos,devolugbes, PIS s?bre Faturamento, FINSOCIAL e impostos incidentes sobre a re
venda, ou seja,ICMS,IS5, IPI, [WC, Imposto sobre Exportagdo,etc..No caso de cooperativas, inclua as vendas a cooperados e de mercadorias dos cooperados)T
DISCRIMINACAO DAS MERCADORIAS w"‘s‘ DISCRIMINAGAD DAS MERCADORIAS @
coo VALOR EM REAIS coo _VALOR EM REAIS
PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS
Produtos Extrativos de Origem Mineral — minerais_metatiicos, nSo-meta'l_L Moveis, Artigos de Colchoaria e Tapecaria, Objetos de Arte e Antigi
cos, metais preciosos, combustiveis minerais— nao inclua produtos derl dades, Artigos de Uso Domestico para Servigo de Mesa, Copae Cozinha
r mbu 2 | L1 | ; 3
vados de petroleo e materiais de CONSEIUGAO wuurrnn'wnnensonnrnnen. 078 ,00 inclua persianas, objetos de decoragac, €tC. ......v.vueoeevsnsnnannn. 094 | ] | ] ,00
Produtos de Origem Vegetal destinados 3 Indistria Al imentar — arroz em
casca, babagu, cacau em baga, café em coco, trigo em grio, etc. — nao [ ] | | | l ) . J
inclua café em grao e S0ja M Grao ...uvevereirnnennennnnns PP 079 ,00 Lustres, Abajures e Lumindrias ......veveeeeeenenenvunnannrnnnennnn.. 095 ] I i | ,00
FERRAGENS, FERRAMENTAS, PRODUTOS METALORGICOS, VIDROS, TINTAS, MADE IRAS,
I MATERIAIS DE CONSTRUGAO, MATERIAIS ELETRICO E DE ELETRONICA
: 3 | l I [ Ferragens, Ferramentas, Produtos Metalir icos, Vidros, Tintas, Madei
Soja em Grao rereereseasesii SRR SRETEITRRRS e 080 ,00 ras. Haterials de ConsEru;Sg, Materiais Elecrico o detletrdnica o uge l
Produtos eResiduos de Origem Vegetal e Animal — algoddo em carogo, sisal, inclua vidros e material elétrico para veiculos vu.vvveenrenennnnn.n.. | 096 l | [ ] | ,00
sementes, bagas, gr3os, borracha natural, fumoem folha, madeiras embru
to e semi-aparelhadas, _animais vivos— n3o inclua aves e pequenos animais
destinedos'.g alimenta¢do ou criagao domestica, e produtol deorigem ve I I I | | I VETCULOS NOVOS E USADOS, PEGAS E ACESSORIOS
getal destinados @ indastria alimentar ..........evevveeennnenns.n.. ] 081 ,00 VeTculos Novos —automdveis, caminhdes, motocicletas, embarcagdes, aero L I
naves — nao inclua tratores, bicicletas e triciclos ................. 097 | ! 1 ! ,00
PRODUTOS ALIMENTTC10S, BEBIDAS £ FUMO
.Café em Grao D O 082 L l l l l l,OO Veiculos Usados—automéveis, caminhdes, motocicletas, embarcagdes, ae L ’
ronaves — nao inclua tratores, bicicletas e triciclos ......cveuunn.s 098 | | | | ,00
Cereais, Leguminosas e ProdutosAlimenticios Industrializados — ndo in L l l l | [
clua produtos de laticinio e de padaria ....eeveeeveerennnnnnss veeen. | 083 ,00 Pegas e Acessérios para Velculos — inclua motores novos e usados, L ]
Pneus, camaras=de=ar e Daterias .................o.oo.ousrsosonin.., 099 [ | ] 1 ,00
Produtos Hortigranjeiros, Carnes, Pescados, Produtos de Laticinio e de [ | , )
Padaria, e Outros Produtos Alimenticios ..ueevevuienvesuenenensnnnnnn. 084 | ] | ,00 Outros Velculos — bicicletas e triciclos, motorizados ou n3o, e suas I l
pegas e acessérios, veiculos a tragdo animal € OULIOS «..vewevrnn.... 100 | i ] | ,00
MAQUINAS, APARELHOS € EQU IPAMENTOS
BEDIdas @ FUTO vutetnentneenenatatananne et e e e oss |l | l l ! ],oo Miquinas, Aparelhos eEquipamentos paraUso Industrial; para Escritério
e para Uso Comercial, Tecnico e Prgflss-onal; para Comun)xcagao; para
. Teol < P imaiss . i 1hadeiras; B
PRODUTOS QUTMICOS, FARMACEUTICOS, DEPERFUMARIA, LIMPEZA, VETERINARIOS £ b o Compressores s facioguenos Aninais:Tratores; Empiihadeiras; bom| I S R R R
PARA USO NA AGROPECUARIA ’
Produtos Farmacéuticos, OdontolSgicos, daFlora Medicinal e de Perfumaria 086 L ] | | | I,oo COMBUSTTVEIS E LUBRIFICANTES
Combustiveis e Lubrificantes — gasolina, 2lcoo!l carburante, querogsene,
oleog, raxas e outros combustl'vels derivados do refino de petroleo — I [
nao inctua gas liquefeito de petroteo (GLP).......vuvununennnnnnnnn.. 102 I | | l ,00
-Produtos Veterinarios e Produtos Quimicos de Uso na Agropecudria ....| 087 [ l ] ] l l,oo
Gas Liquefeito de Petrdleo (GLP) .................................... 103 L | I ! | {,oo
forragens, Ragdes e Outros Produtos Alimenticios para Animais ....... 088 L l | | | I,OO
Outros Combustiveis — lenha, carvio vegetal, etc. c...ieiiiiniann.... 104 L I I l | l,oo
Produtos de Limpeza e Higiene DOMESEica ..veuvevessnennen..... s oss |l l b1 l,oo CRTOLGsERTICOS DE PAPELARIA, LIVRARIA E ESCRITORIO, JORNAIS € REVISTAS,
Papel, Papel3o, Cartol ing, Cart3o e seus Artefatos; Artigos Escolares,
L . . . ° 1na, H : Rov Os £
Produtos Quimicos para Outfos Fins — pigmentos, anilinas, cargas para I J l l I l ?31522635;25 g'eecgrs.'gl-,;torlo,Luvros,Jornauseevnstasmcluacg 105 L | | | { ! 00
extintores, resinas, sclugac para baterias, cloro, etc. ............. 0s0 »00 ARTIGOS DIVERSOS ’
F10S TEXTEIS, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDO, ARTIGOS DO VESTUARIO E DE AR Instrumentos musicais, discos e fitas; artigos de joalheria e bijute-
MAR1WHO - ria; artigos de otica, material fotografico e cinematografico; brin-
[ l quedos, artigos desportivos; artigos religiosos e de ervanérios; cou-
Fios Téxteis e Tecidos — inclua fibras vegetais beneficiadas ........ 091 l l ! L ,00 ros e peles curtidos, artefatos de borracha e plastico - ndo inclua- L | | | | I
pneus, artiqos para construgdo, copa e cozinha, caicados e bolsas ... | 106 ,00
. ; - - ARTIGOS USADOS
SRS TRn s e e el | | | sucsta de metis (rerro veino). apacas de pape, resiauos sieeis, 11
clua calcados, bolsas, meias, chapéus, guarda-chuvas, etc. ......... -] 092 S R - 00 1| ngRared?TI200: Taterial de demolicao, etc. = ndo inclua veiculos Tl o] | l,oo
ELETRODOMESTICOS, MOVEIS, ARTIGOS DE HABITAGAO E DE USO DOMESTICO
kﬂéquinas e Aparelhos Elétricos e N3o-elétricos de Uso Domsstico ..... 093 L I l [ | —',00 L 108 L I i | | f,y




111 — DADOS DE REGIONALIZACAD

REGIAO NORTE

REGIAD NORDESTE

REG1AO SUDESTE

REGIAQ SUL

REGIAQ CENTRO-OESTE

{

]

DE TODA EMPRESA N\ DA ATIVIDADE COMERCIAL )
REGIIEGES @ @

UNIDADES DA FEDERACAO PEEsnnSgt%zogcs)l{;g?o SALARIOS, gﬂ::::m E OUTRAS ESTABELECIMENTOS COM RECEITA DE REVENDA NO ANO

igual ac do Cap. 14) (total igual ao gf‘gﬁ, RECEITA DE REVENDA (total igual ao do Cap. 20)

COD |NOMERO DE PESSOAS| COD VALOR EM REAIS ~|jcoo ESTANBOEnLEERCOIHDEENTOS 00 VALOR EM REAIS

RONABAT + v v e s e e et e e e e aaeaeeae en s e e e e ete e aen] 109 10|l l |1 I J,oo 11 2|l ! ] J,oo
AETE e e e e 13 mall L 1 1 1 J00|[ 118 well 11 Lo
ATBZONAS « v v e e esse s e e e e e et e et 117 118 l ] | | ! l,oo 119 s20 |1 | | J,oo
ROFBIMA e es s se e e e e e s sanaaaaaems e eesasneaeranned 121 122 I L1 ! ! J;oo 123 124 | | ] | J,oo
PAFS .+ ettt e e e et e 125 126 i i | I | J,oo 127 128 || | | | J,oo
AMBDS -+ oo e e 129 ol L 11| o[ 131 o | L Lo
TOGANEINS + v e eeeeesee et e e et e e e e e ae e e 133 134 || ] [ L ,0of| 135 136 |1 | ! [
MBFBMREO - - o e e e e e e e e e 137 o | N I S I 00| 120 1001 [ I J.oo
ST U SPTRROUPOPPRI 141 1a2 |l ] 1 L] ,o0]| 143 1aa || ] | | J,oo
(Y - SIS 145 146 I { ! l | J,oo 147 148 | i l | ],oo
RIG Grande o NOFEE «veveeersnnseesenesesasesseacanasssseinnsd 149 150 | L - | J.oo 151 152 |1 l | L oo
PAFATBA = v en e e e e e e n e a e e e e a e e 153 154l I | 1 L ,00| 155 156 || | 1 l J,oo
PEERAMDUED ~ v e e e e s eemense s e e e e e eenan e s enanaeneed 157 158 || { L1 | J,oo 159 160/ | | l { J,oo
BTBGOBS v v e eeen e e et e et et e e et e 161 162 L b1 1 of| e w1 1 I l,oo
SEIGIDE «venvnens s nenna s e e st ene e 165 166 l | | | | J ,00 || 167 168 i i | | l,oo
BANTA v r e e e et e e et et e ] 169 ol 11 | J,oo m 12| { l L ,00
MBS GEFATS +eoneennsenseneasssnsanneraeasaeanennnenneens 173 1mall | L1 ! __| 00|} 175 sl ! ! L ,00
ESPTFTEO SANEO +rvernrsenaensnnnseneeennenansansnnennsacaannsy 177 178l ! 1 L ,oo|l 179 180 |1 | | | J,oo
RIO de JANEITO +enrrsrennensnansenneneneaeeaieanaineaenses 181 182 L1 1 ] J,oo 183 184 || ! ] L ,00
§50 PAUIO «neene e e e e et e e eeien 185 186 | ! i | ] J,oo 187 18| | l L ,00
PAIBNS + v sn s emee e et et a et ettt enan e 189 180 l l P ] l,oo 191 102 || | | P ,00
SANEA CATAFTNG «vennenaesneean e n e aeaaneenaenneaaneneanns 193 10a || L [ | J,oo 195 196 | L ! L ,00
Ri0 Grande do SUT .eveeeenneenronneeiserneareraneaneaneneennd 197 198 l 1 1 L ,00|{ 199 200 | I | . ,00
MALO GroSSO 0 SUI «eneseunennenennsnsenemeeeemeroeaneieesd 201 202 | | - L ,00| 203 204 || l | | | ,00
HALO GrOSSO - e tm e ene et e e e ettt en e an e anerae e e aeaane s 205 206 l J I L ool 207 208 || l ! L oo
GOTSES v evveneeen v aen e e oot ataat e aas 209 210 ‘ i I ! | J ,o0l[ 211 212 l ! | | J ,00
DIStrito FEAEral wunenneeoneeareessenseaeeneenneraeaneanend 213 214 ‘ ! Loy ,00{] 215 216|L_1 ! 1 J,oo
TOTAL < v e e et e et et se et e e et e 217 pel 1 1 1 1 ,00/ 219 ao|l 1 | L |09/




( OBSERVACOES r )

AUTENTICAGCAO
AUTENTIQUE APOS VERIFICAR SE AS INFORMACOES FORAM PRESTADAS EM REAIS E SE ESTAO CORRETAS E SEM RASURAS

DATA DA ENTREGA -._._/

DATA DA DEVOLUCAD -___/-.___/19.___

NOME DO INFORMANTE
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INSTRU;ﬁES DE PREENCHIMENTO

INFORMAGOES GERALS

} — OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS INFORMAGOES — a legislagdo vigente mantém o carater obrigatdrio econfiden

cial atribuido 3s informagdes coletadas pelo IBGE, as quais se destinam, exclusivamente, afins estatis
ticos e n3o poderdo ser objeto de certidao e nem ter3do eficacia juridica como meio de prova.

2 — ATIVIDADE COMERCIAL — caracteriza-se pela compra de mercadorias para revenda no estado em que se encon -
tram, ou seja, sem transformagoes. -

3 — AMBITO DE INVESTIGAGAO — empresas registradas no Cadastro Geral de Contribuintes (CGC) doMinistérioda
Fazenda que desenvolvam, predominantemente, a atividade comercial.. As empresas podem ser: simples, quan

do exercem apenas 2 atividade comercial; ou mistas, quando, além desta, exercemoutra(s) atividade(s) In

dustrial, Servigos, etc.

4 — UNIDADE DE INVESTIGACAO — a unidade_de investigagao da pesquisa & a empresa. As informagoes solicitadas
de todos os seus enderecos de atuagao deverao ser prestadas neste unico questionario, aplicado em ape

nas uma Unidade Informante — UI, enderego responsa el pelo seu preenchimento.

PREENCHIMENTO DO QUESTIONARIO

Deve ser preenghido a méquina ou caneta esferogréfica, em Jetra de imprensa, sem rasuras. 0 Té<_:
nico de Pesquisas do IBGE esta a disposigao para esclarecer eventuais duvidas.

_ N3o devem ser utilizadas abreviaturas nos capitulos de InformagGes Cadastrais, exceto n0s Casos
em que a razao social ou o nome-fantasia da empresa ja as contenha. No preenchimento, registre os valores em
Reais, desprezando os centavos, registrando W — " (trago) quando n3o existir o dado.

ATENCEO

As instrucdes a seguir, referem-se apenas:aos Capftuloé, ftens e Codigos que necessitam de es
clarecimentos adicionais. :

| — INFORMACOES CADASTRAIS

CAPTTULO 03 — CARIMBO DO CGC —¢€ obrigatdrio o carimbo do CGC no questionario.
CAPTTULO 04 — DADOS CADASTRAIS DA EMPRESA

ftem 01 — Situagdo Cadastral: registre na quadricula o cédigo referente 5 situagdo cadastral da empre
sa, conforme descrita a seguir:

| — Em operag3o — caso a empresa tenha operado normalmente no ano;

2 — Paralisada com informagdo — caso a empresa tenha paralisado sua(s) atividade(s)
porém operou durante um periodo deste e auferiu receita;

no ano,

3 _ Extinta com informagdo —~ caso a empresa tenha encerrado suals) atividade(s) noano, porém
operou durante um periodo deste e auferiu receita.

Itens 03 a 13 — Preencha somente se houver divergéncia com os dados da Etiqueta de Identificacao.

Jtem 04 — Nome-fantasia — informe o nome pelo qual a empresa € conhecida. Caso a empresa possua lojas,
filiais ou locais de venda com nomes-fantasia diferenciados, indique o daUnidade Informante.
L Caso a empresa nao possua nome-fantasia, nao preencha o iten.

Itens 05 e 09 — Quando houver discordancia com a Etigueta de tdentificagao, utilize os codigos abaixo
para o oreenchimento destes itens.

CLASSE DE ATIVIDADE

CONSTITUIGAD JURTDICA PRINCIPAL DA EMPRESA

c0D coD coD

SOCIEDADE CIVIL (Com 02
Fins Lucrativos)

00 | FIRMA INDIVIDUAL 06 AGROPECUARIA

01 | SOCIEDADE EM NOME COLETIVO 03 | INDUSTRIA

08 | SOCIEDADE COOPERATIVA .
02 ! SOCIEDADE POR COTAS DE RESPON 04 j COMERCIO

SAB{LIDADE LIMITADA

10 | EMPRESA PUBLICA 05 | SERVICOS

03 | SOCIEDADE DE CAPITAL E INDUSTRIA
06 | CONSTRUCAO
12 | SOC!EDADE ANONIMA
04 | SOCIEDADE EM COMANDITA SIMPLES 07 | TRANSPORTE
14 | QUTRA CONSTITUIGAO

05 | SOCIEDADE EM COMANDITA POR AGOES JURTDICA 08 | OUTRAS

CAPTTULO 06 — DADOS CADASTRAIS COMPLEMENTARES

ltem 33 — Classe de Comércio Predominante — denomina-se VAREJO gquando a comercializacao de produtes no
vos e/ou usados & destinada predominantemente a pessoas fisicas, para consumo,uso pessoal ou
doméstico, independente da natureza e quantidade vendida do produto; ATACADO quando se trata
da comercializagao de produtos que serao utilizados no processo produtivo, isto é,destina-se
a instituigoes publicas, comerciantes, industriais, profissionais autonomos , agricultores, etc.

ttem 04 — Tipo de Comércio:

— Supermercado — unidade de venda com mais de um "check-out'', instalacdes para auto-servigo,
grande variedade de produtos para a venda e receita predominantemente derivada da venda de
produtos alimenticios.

— toja de Departamentos — caracteriza-se pela venda de grande variedade de produtos (roupas em
geral, eletrodomesticos, brinquedos, artigos para presente, moveis e utensilios domésticos,

etc.) e instalagoes divididas em segoes por tipo de produto ou ramo de comércio.

— Cooperativa de Consumo e Reembo)savel — unidade cuja maior parte da receita e proveniente da
venda, a cooperados e 30 publico em geral, de mercadorias compradas de terceiros, que nao so

frem processo de benefic-amento/transformagio na empresa.

1) — INFORMACOES DA EMPRESA

ATENGAO
— As Informagfes contdbeis devem.ser prestadas de acordo com a LEGISLAGAO SOCIETARIA e nao pela
Corregio Monetaria Integral. .
- _ As Cooperativas devem informar em conjunto as contas dos atos cooperativos e nao-cooperativos nos
Capitulos seguintes. E

— As empresas que declararem o Imposto de Renda em 1995 com base no Lucro Presumido ou Arbitrado estao
desobrigadas do praenchimento dos Capltulos 17 ¢ 18.

CAPTTULO 07 — DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO

Cédigo 001 — Receita bruta da revenda de mercadorias — informe as receitas provenientzs da revenda de
mercadorias. Nao deduza os impostos incidentes sobre estas vendas, ou seja, aqueles aue
guardam oroporcionalidade com o pregc de venda (ICMS, IP), PIS Sobre Faturamento, COFINS,
etc.), as vendas canceladas, abatimentos ¢ descontos incondicionais, que devem ser infor

mados em cédigos proprios.
_/




r' INSTRUCOES DE PREENCHIMENTO

)

Codigo 002 — Receita bruta de outras atividades — informe a receita bruta provenient.
dades da empresa (de produtos de fabricacao propria, da prestacio de se
te, etc.) e n3o deduza as mesmas contas descritas no Codigo anterior.

ATENGAO

A empresa mista. em que o valor informado no €56digo 802 for superior ao Codigo. 001 deve diseri
minar as receitas das demais atividades da empresa em OBSERVAGOES. . ' :
Ndo inclua as receitas de outras atividades nos Capitulos 19,20 e 21.

C3digo 008 — Receitas financeiras — informe as receitas realizadas no perfodo base, relativgs a juros,
descontos, lucro na operagdo de reporte e prémios de resgate de titulos ou debéntures. Re
gistre, também, as receitas decorrentes de correc3o prefixada e pos-fixada (inclusive can
bial). Nas aplicaces em titulos com correcao prefixada, inclua o total dorendimentg aufg
rido pela empresa. Nas pds-fixadas, considere os ganhos apurados em razao de variacoes mo
netarias, em conformidade com os indices ou coeficientes aplicaveis por disposicio legal
ou contratual, e os ganhos decorrentes de variacdes cambiais.

Codigo 009 — Outras receitas operacionais — considere as demais receitas operacionais, tais como: alg
guéis e recuperacao das despesas operacionais de exercicios anteriores,importéncias~leva2
tadas das contas vinculadas ac FGTS, etc. Indique, também, a reversdo dos saldos n3o uti
tizados das provisdes para Imposto de Renda, para Contribuic3o Social e para perdas prova
veis na realizagao de investimentos.

Cédigo 010 — Receitas ndo-~operacionais — informe todas as receitas decorrentes de operagdes nao inclqi
das nas atividades principais e acessérias da empresa.

CAPTTULO 08 — CUSTOS OPERACIONAIS NO ANO

Cédigo 012 — Custo das mercadorias revendidas — o valor informado neste cidigo deve corresponder ao va
lor contabil apurado e levado 3 conta de resul tados.

Cédigo 013 — Custos dos produtos e servigos vendidos — informe o valor de acordo com as normas contabeis ,
isto &, considere os estoques, as compras de insumos, remuneragéo a dirigentes, custo do
pessoal aplicado na produgdo e nos servigos e os demais gastos que acompanham o custo do
produto e servigos vendidos.

CAPTTULO 09 — CONDIGOES DAS COMPRAS DE MERCADORIAS PARA REVENDA NO ANO

Codigo 015 — A Vista — informe o valor das mercadorias adquiridas para revenda no mercado interno e ex
ternc, pagas a vista ou em até 30 (trinta) dias. Inclua no custo das mesmas, os
transportes e seguros até o estabelecimento, além dos impostos ndo recuperdveis.
Nao inelua as devolugbes, abatimentos e descontos obtidos, eo [CMS e 1Pl quando
recuperaveis.

Codigo 016 — A Prazo — informe o valor das mercadorias adquiridas para revenda no mercado interno e ex
terno, pagas em um prazo superior a 30 dias. Inclua no custo das mesmas as con-
tas mencionadas no Codigo 015.

CAPTTULO 12 — DESPESAS NO ANO

Codigo 029 — Contribuig¢des e doagdes — compreende todas as contribuigdes voluntirias do tipo doagces,
contribuigdes periodicas e subvencoes que as empresas fazem a fundo perdido. Inclqa aque
las destinadas 3s entidades de classe e outras instituigdes sem fins lucrativos, alem deDi
trocinios de carater cultural, artisticos ou desportivo.

Cidigo 033 — Despesas financeiras e variacdes monetarias — informe as despesas relativas a juros, des
contos de titulos de crédito e desagios na colocagdo de debdntures ou outros titulos. Re
gistre, também, as despesas decorrentes de correcio monetaria prefixada e pds-fixada (in
clusive cambial). Nas ps-fixadas considere as perdas monetarias, em conformidade com os
indices ou coeficientes aplicaveis por disposicdo legal ou contratual, e as perdas decor
rentes de variagdes cambiais. -

Cédigo 034 — Encargos sociais e trabalhistas — caso a empresa exerca somente atividade comercial, o va
lor informado deve ser igual ao registrado no Codigo 070 . Entretanto, aquela que atua em
outras atividades além da comercial (empresa mista) deve informar neste cédigo apenas os
valores contabilizados em despesas.

Codigo 035 — Excesso de retiradas — transcreva o valor das retiradas tributdveis de acordo com o For
mulario | do Imposto de Renda Pessoa Juridica. A empresa optante pelo rzgime de tributacdo
atraves do Lucro Presumido, é desobrigada do preenchimento deste codigo.

Codigo 036 — Salarios, retiradas e outras remuneragdes — ndo inclua o excesso de retiradas Znformado no
Codigo 035. A empresa que atua em outras atividades além da comercial (empresa mista) dave
registrar neste codigo apenas os valores contabilizados em despesas.

Cddigo 041 — Outras despesas operacionais — informe o valor das despesas com royalties, material de
expediente, comunicagoes, energia elétrica, ajustes negativos dos exercicios anteriores,
etc. - nao inclua o saldo devedor da Correcao Monetaria e Contribuigdo Social.

Codigo 042 — Dgspesas n3o-operacionais — prejuizo sobre a venda de bens do Ativo Permanente, constitui
¢a0 de provisdo para perdas provaveis no Ativo Permanente, etc. Nao inclua o saldo devedor
da corre¢3o monetaria, contribuigdes e participagoes e provisdo para o Imposto de Renda.

CAPTTULO 13 e 14 — PESSOAL OCUPADO — informe o nlimero de pessoas efetivamente ocupadas, em 30/06/95 ¢ 31/12/95,
independente de terem ou ndo vinculo empregaticio, desde que sejam reruneradas diretamen
te pela empresa. Inclua as pessoas afastadas em gozo de férias, licengas, seguros poraci
dente, etc., desde que estes afastamentos ndo tenham sido superiores a 30 dias. -

Considere como:
~ Pessoal da area administrativa: aqueles alocados 3s areas administrativas e auxiliares
das atividades desenvolvidas pela empresa; .

— Pessoal ligado & atividade comercial: aqueles alocados as operagoes de revenda e distri
buigao de mercadorias, tais como: vendedores, balconistas, caixas, empacotadores, encar
regados de compras, gerentes, chefes, supervisores de venda, carregadores, etc.

— Pessoal ligado diretamente a outras atividades economicas da empresa: aqueles alocados
nas atividades industriais, servigos e outras atividades distintas do comércio desenvol
vidas pelas empresas mistas.

CAPTTULO 15 — SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAGBES NO ANO: informe o total das importdncias pagas ati
tulo de salarios fixos, pré-labore, retiradas, honordrios, comissdes, ajuda de custo, 130 sa
lario, abono financeiro de 1/3 das férias, etc. M3o deduza as parcelas correspondentes &s co
tas de Previdéncia e Assisténcia Social {INSS) ou de consignacao de interesse dos empregados
(aluguel de casa, contas de cooperativa, etc.). Nao inclua diarias pagas a empregados em vig
gem e participagoes ou comissoes pagas a profissionais auténomos.

11l — DADOS DE REGIONALIZACAO

CAPTTULG 21 — DADOS OE REGIONAL IZACAO: deve ser informado pela empresa, ainda que exerc¢a suasatividades em
apenas uma Unidade da Federagdo. Os Codigos 217, 218 = 220 devem corresponder aos Codigos 57,
64, 108, respectivamente.

Nos enderecos da empresa onde sao exercidas, exclusivamente, tarefas administrativas e/ou de
apoio (depositos, almoxarifados, escritorios contdbeis, etc.), informar apenas Pessoal Ocupado
e Salarios.

Como Estabelecimentos com Receita de Revenda, considere todos os enderecos em que funcionem
lojas, filiais, locais de venda, pontos de venda, etc., ou seja, todos os enderecos da empre
sa que efetuem revends de mercadorias. -




	



