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NOTAS TÉCNICAS 

OBJETIVO 

A Pesquisa Anual de Comércio - PAC tem por objetivo investigar, o desempenho e 
características estruturais da atividade comercial no Brasil. Neste sentido, procura fornecer estimativas 
dos totais populacionais referentes às variáveis investigadas, por Unidade da Federação, segundo os 
níveis de Classificação de Atividades definidos na Pesquisa. 

Entende-se como atividade comercial aquela organizada para a compra e revenda de 
mercadorias no estado em que se encontram, vale dizer, sem transformações notáveis. 

FUNDAMENTO LEGAL: OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS 
INFORMAÇÕES 

A realização da Pesquisa Anual de Comércio obedeceu as determinações contidas na legislação 
que dispõe sobre o objetivo e forma de atuação do IBGE (Lei 5.878, de 11 de maio de 1973); sobre o 
conteúdo do Plano Geral de Informações Estatísticas e Geográficas (Decreto 74.084, de 20 de maio de 
1974); e sobre a obrigatoriedade de prestação de informações e a aplicação de sanções legais em caso 
de silêncio, sonegação ou falsificação das mesmas (Lei 5.534, de 14 de novembro de 1968, e Decreto 
73 .177, de 20 de novembro de 1973). Esta legislação determina que as informações necessárias à 
montagem do Sistema Estatístico devam ser prestadas obrigatoriamente por todas as empresas 
públicas ou privadas, estabelecidas ou representadas no país, garantindo que sejam utilizadas 
exclusivamente para fins estatísticos e não podendo servir de instrumento para qualquer procedimento 
legal ou fiscal contra os informantes. 

ÂMBITO DA PESQUISA 

UNIDADE DE INVESTIGAÇÃO 

O âmbito de investigação da Pesquisa Anual de Comércio até o ano-base de 1990 abrangia todas 
as empresas predominantemente comerciais, formalmente constituídas, independente do seu porte. 
Esta última característica influía apenas quanto ao questionário a ser aplicado. 

A retomada da Pesquisa para o ano de 1992, teve de atender a necessidade de tomá-la mais 
simples, possibilitando economia de custos e ganhos nos prazos de execução. 

Nesse sentido, foram estudadas várias hipóteses, acabando por definir-se por aquela que 
implicava na investigação apenas das maiores empresas comerciais, entendidas como aquelas que no 
esquema anterior deveriam responder aos questionários modelps completo e líderes. V ale dizer que 
adotou-se uma definição menos abrangente do âmbito da Pesquisa. Esta decisão embasou-se num 
estudo dos resultados da P AC 1988, onde estas empresas concentravam parte significativa dos valores 
das principais variáveis do comércio no País como um todo. Com efeito, elas representavam cerca de 
80% da receita total e dos custos e despesas; 60% dos salários e 50% do pessoal ocupado. Este fato, 

IX 



ainda que em menor medida, reproduzia-se em geral quando examinados os dados desagregados por 
atividades e Unidades da Federação, o que reforçou a decisão adotada. 

Dentro deste novo desenho, a P AC 1994 abarca aquelas empresas inscritas no Cadastro Geral de 
Contribuintes e que foram classificadas como comerciais pela predominância de Receitas nos Censos 
Econômicos de 1985 ou que declararam ter por atividade principal o comércio e ocuparem 50 ou mais 
pessoas no preenchimento da Relação Anual de Informações Sociais (RAIS) do ano de 1993 . A 
unidade de investigação da pesquisa é a empresa comercial formalmente constituída (com registro no 
CGC) até 31 de dezembro de 1994 e que efetivamente, em algum período desse ano desenvolveu a 
atividade comercial. Entende-se como empresa comercial aquela cuja receita predominante provem da 
atividade comercial. Pode ser "simples", quando desenvolve unicamente a atividade comercial, ou 
"mista", quando, além desta, desenvolve secundariamente outra atividade (industrial, de serviços, etc.). 
Tais definições excluem os estabelecimentos comerciais das empresas onde não predomina, segundo 
os critérios adotados, a atividade comercial. Por outro lado, levam a incluir na pesquisa informações 
referentes aos estabelecimentos não comerciais das empresas onde predomina a atividade comercial. 

NÍVEL GEOGRÁFICO DAS INFORMAÇÕES 

A Pesquisa Anual de Comércio é uma pesquisa de âmbito nacional, abrangendo todas as 
Unidades da Federação. As estimativas foram realizadas a nível Brasil, sendo que para algumas 
variáveis foram fornecidas, também, estimativas a nível de Unidade da Federação, considerando-se 
como universo de investigação as empresas comerciais do país de acordo com a definição da 
população alvo. Cabe ressaltar que a pesquisa não foi desenhada para fornecer resultados em níveis de 
desagregação geográfica inferiores ao de Unidade da Federação. 

CLASSIFICAÇÃO DE ATIVIDADES 

A Classificação de Atividades é empregada visando facilitar a organização das informações 
obtidas nas pesquisas econômicas. Os dados são agrupados, segundo categorias de atividades cujas 
características sejam semelhantes, propiciando as condições necessárias para a descrição e análise da 
estrutura, funcionamento e interrelação dos setores econômicos investigados. É um instrumento 
utilizado na orientação do levantamento estatístico e na apresentação dos seus resultados. 

Tendo em vista que o desenho da amostra da PAC se baseia no Censo Comercial de 1985, é 
natural que a classificação de atividades da pesquisa também resulte do Censo. Respeitou-se a 
classificação das empresas de 1985, deixando-se, assim, para mais adiante a tarefa de questionar e 
propor avanços naquela classificação, restringindo-se o trabalho efetuado à determinação do nível de 
desagregação com que trabalhar na pesquisa. 

A classificação do Censo Comercial de 1985 considera 27 desagregações a nível de 3 dígitos: 13 
para o comércio varejista e 14 para o atacadista. A diferenciação entre varejistas e atacadistas resulta 
de auto-classificação, não obedecendo completamente ao critério adotado internacionalmente de 
diferenciá-los através do uso, produtivo ou não, que terá a mercadoria vendida. Em conseqüência, tanto 
o material de construção como os insumos agrícolas (por exemplo, rações, adubos e fertilizantes) são 
majoritariamente vendidos por varejistas. 

A desagregação a 3 dígitos tem como base um misto de critérios, que conjuga características 
fisicas dos bens, sua utilização e especialização de vendas. Isolam-se em 4 grupos, 2 no varejo e 2 no 
atacado, as empresas que vendem mercadorias em geral, dividindo-os em com ou sem alimentos. Nos 
demais grupos, consideram-se as empresas especializadas na venda de algum produto (predominância 
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de receita) grupando-os ora por características dos bens: produtos farmacêuticos, odontológicos e 
químicos; combustíveis e lubrificantes; papel, papelão e produtos gráficos, etc. - ora por finalidade: 
materiais de construção; máquinas e aparelhos de uso doméstico; bebidas e fumo, etc. 

Trabalhar na PAC com a classificação a 3 dígitos do Censo significaria abdicar, só a título de 
exemplo, da análise em separado dos supermercados, considerados no gênero mercadorias em geral, 
inclusive alimentos; das lojas de departamentos, englobadas em mercadorias em geral, exclusive 
alimentos; dos postos de auto-serviço e dos distribuidores de gás liqüefeito de petróleo, considerados 
de forma agregada, num mesmo gênero, e dos revendedores de automóveis, englobados no gênero 
"veículos, peças e acessórios" . Portanto, para definir a classificação de atividades da PAC, considerou­
se necessário analisar em que situações urna desagregação mais detalhada - 4 dígitos ou agregados de 
4 dígitos - deveria ser adotada, de forma a dar conta da heterogeneidade organizacional e funcional do 
comércio, levando-se em consideração: 

a) a importância de cada grupo, medida pela sua participação nas vendas e no pessoal ocupado; 

b) a importância de cada grupo na comercialização de seu produto característico. Dado que a 
desagregação é feita por predominância de vendas, por vezes, quando o bem não é vendido 
unicamente por estabelecimentos especializados, não é o grupo característico o importante na 
análise da comercialização do bem, tomando supérflua a desagregação. 

c) a heterogeneidade dos diferentes grupos quanto aos tamanhos dos estabelecimentos 
característicos. 

A operacionalização de tais critérios para se chegar a urna proposta de classificação foi feita a 
partir da análise de dados do Censo Comercial de 1985. A metodologia adotada neste recenseamento 
fez com que empresas com Receita Bruta Anual maior ou igual a Cr$ 245 milhões ou com mais de um 
estabelecimento, respondessem ao questionário CE-00 1 e ao questionário de atividade CE-40 1, 
enquanto as demais responderam ao modelo simplificado CE-002. Para as empresas que preencheram 
o questionário CE-002, a classificação de atividades mais desagregada possível é a de 3 dígitos. Como 
conseqüência, na P AC, só foi possível desagregar atividades a mais de 3 dígitos, para empresas que 
responderam questionários CE-00 1; não sendo recomendável a desagregação ainda em grupos onde as 
microempresas sejam muito relevantes, quer em termos de receita, quer em termos de pessoal 
ocupado. Devido à importância das microempresas varejistas nos gêneros 411 - Produtos Alimentares, 
Bebidas e Fumo e 413 - Tecidos e Vestuário, optou-se por mantê-los agregados a 3 dígitos na 
classificação da P A C. No comércio atacadista a participação de microempresas era diminuta (cerca de 
6,2% do total do pessoal ocupado e 0,4% das vendas) não afetando, em conseqüência, a classificação 
de atividades. 

A heterogeneidade do porte dos estabelecimentos comerciais que atuavam num mesmo gênero -
3 dígitos - foi aproximada pela análise dos coeficientes médios de pessoal ocupado, vendas e salários 
em cada grupo- 4 dígitos. 

Tanto no varejo quanto no atacado, a classificação adotada levou em conta, ainda, a importância 
de cada 4 dígitos de 1985 na comercialização de seu produto característico. Evitou-se, assim, 
desagregações de 4 dígitos que, apesar de definidos na classificação de 1985 como uma 
especialização, têm seus produtos característicos preponderantemente vendidos em outro grupo. No 
varejo, enquadram-se como exemplo os grupos: 4118 - Fumo e artigos de Tabacaria; 4113 -
Laticínios; 4143 - Artigos de uso doméstico para mesa, copa e cozinha. 

No comércio atacadista, houve urna preocupação adicional de estudar o destino das vendas, de 
modo a tentar diferenciar a comercialização para o mercado interno da exportação. Os dados 
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disponíveis no Censo Comercial de 1985 , permitiam a análise somente a 3 dígitos. Também levou-se 
em conta a especificidade de gêneros onde era expressiva a parcela comercializada por cooperativas. 

Da conjugação de todos esses critérios, e através de outros estudos relativos a 1985 
(especialização das vendas, comercialização por tipo de estabelecimento) e a 1980 (especialmente para 
o comércio varejista), chegou-se à classificação que se segue: 

VAREJO 

CÓDIGO CÓDIGO 
PAC/1994 NOMENCLATURA CENS0/1 985 

4111 1- Revendedores de Produtos Alimentícios, bebidas, fumo, forragens e ração 4111 a 4119 

4121 2- Drogarias, farmácias e perfumarias 4121 e 4122 

4122 3- Revendedores de produtos odontológicos, da flora medicinal, de limpeza e 4123 a 4126 
higiene doméstica, veterinária e produtos químicos de uso na agropecuária e 41 29 
e para outros fms 

4131 4- Revendedores de tecidos, artefatos de tecidos, artigos de vestuário, 4131 a 4134 
roupas e acessórios especiais para segurança pessoal e artigos de e 4139 
armarinho 

4141 5- Revendedores de máquinas e aparelhos elétricos e não elétricos de uso 4141 
doméstico 

4142 6- Revendedores de móveis, artigos de colchoaria e tapeçaria, objetos de 4142, 4143 
arte e antigüidades, artigos de uso doméstico para serviço de mesa, copa e e 4149 
cozinha 

4151 7- Revendedores de ferragens , ferramentas e produtos metalúrgicos, vidros, 415la4156 
tintas, madeiras, material de construção, material elétrico e de eletrônica e 4159 

4161 8- Revendedores de veículos novos - exclusive bicicletas e triciclos 4161 
4162 9- Revendedores de peças e acessórios para veículos 4164 

4163 10- Revendedores de outros veículos 4162, 4163, 
4165 e 4169 

4171 11- Revendedores de máquinas, aparelhos e equipamentos para uso industrial; 
para escritório e para uso comercial, técnico e profissional, para 4171 a 4179 
comunicação, para agricultura e criação de pequenos animais e de bombas 
e compressores - inclusive peças e acessórios 

4181 12- Postos de gasolina 4182 e 4183 
4182 13- Revendedores de gás liqüefeito de petróleo (GLP) 4181 
4183 14- Revendedores de outros combustíveis - lenha, carvão vegetal, etc. 4181 e 4189 
4191 15- Revendedores de artigos de papelaria, de escritório e de livraria 4191 a 4199 
4201 16- Supermercados e hipermercados 420101 e 

cap. 0409 = 5 

4211 17- Lojas de departamentos 421101 e 
cap. 0409 = 6 

4221 18- Revendedores de artigos diversos 4221 a 4229 
4231 19- Revendedores de artigos usados em geral 4231 
4241 20- Revendedores de mercadorias em geral, com produtos alimentícios - 420102 e 

exclusive supermercados cap. 0409 -:t- 5 

4251 21- Revendedores de mercadorias em geral, sem produtos alimentícios - 421102 e 
exclusive lojas de departamentos cap. 0409 -:t- 6 
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ATACADO 

CàDIGO CàDIGO 
PAC/1994 NOMENCLATURA CENS0/1995 
4301 1- Revendedores de produtos extrativos de origem mineral 4301 
4302 2- Revendedores de produtos de origem vegetal destinados à indústria 4303 

alimentar 
4303 3- Revendedores de produtos e resíduos de origem vegetal e animal - 4302, 4304, 4307 

exclusive os destinados à indústria alimentar e 4309 
4311 4- Revendedores de cereais, leguminosas, produtos alimentícios 

industrializados, forragens e rações - exclusive supermercados e 4311 
hipermercados 

4312 5- Revendedores de produtos hortigranjeíros, carnes, pescados, outros 4312 a 4319 
produtos alimentícios; e de bebidas e fumo 

4321 6- Revendedores de produtos farmacêuticos, de perfumaria, odontológicos e 4321 e 4322 
da flora medicinal 

4322 7- Revendedores de produtos de limpeza e higiene doméstica, veterinária e de 4323 a 4325 
produtos químicos de uso na agropecuária 

4323 8- Revendedores de produtos químicos e para outros fms 4326 e 4329 
4331 9- Revendedores de fibras vegetais beneficiadas, fios têxteis e tecidos 4331 
4332 10- Revendedores de artefatos de tecidos, artigos de vestuário, roupas e 4332 a 4334 e 

acessórios especiais para segurança industrial e pessoal, e artigos de 4339 
armarinho 

4341 11- Revendedores de máquinas e aparelhos elétricos e não elétricos de uso 4341 
doméstico 

4342 12- Revendedores de móveis, artigos de colchoaria e tapeçaria, artigos de uso 4342, 4343 e 4349 
doméstico para serviço de mesa, copa e cozinha 

4351 13- Revendedores de ferragens, ferramentas e produtos metalúrgicos, vidros, 4351 a 4356 
tintas, madeíras, material de construção, material elétrico e de eletrônica - e4359 
exclusive vidros e material elétrico para veículos 

4361 14- Revendedores de veículos novos - exclusive bicicletas e triciclos 4361 
4362 15- Revendedores de peças e acessórios para veículos - exclusive para 4364 

bicicletas e triciclos 
4363 16- Revendedores de outros veículos - inclusive bicicletas e triciclos, 4362, 4363 , 4365 

motorizados ou não, e suas peças e acessórios; e de veículos usados e4369 
4371 17- Revendedores de máquinas, aparelhos e equipamentos para uso industrial; 4371 a 4375 

para escritório e para uso comercial, técnico e profissional, para e 4379 
comunicação, para agricultura e criação de pequenos animais e de bombas 
e compressores - inclusive peças e acessórios 

4381 18- Revendedores de combustíveis, óleos lubrificantes, graxas e outros resíduos 4382 e 4383 
do refmo de petróleo- exclusive gás liqüefeito de petróleo (GLP) 

4382 19- Revendedores de gás liqüefeito de petróleo (GLP) 4384 
4383 20- Revendedores de outros combustíveis - lenha, carvão vegetal, etc. 4381 e4389 
4391 21- Revendedores de papel, artigos de papelaria, de escritório e de livraria 4391 , 4392 e 4399 
4401 22- Revendedores de mercadorias em geral, com produtos alimentícios - 4401 

inclusive supermercados 
4411 23- Revendedores de mercadorias em geral, sem produtos alimentícios - 4411 

inclusive lojas de departamentos 
4421 24- Revendedores de artigos diversos 4421 a 4429 
4431 25- Revendedores de artigos usados em geral - exclusive veículos 4431 
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COLETA 

CADASTRO 

Instrumento básico e indispensável de um sistema estatístico, o cadastro deve apresentar um 
inventário permanente das empresas que exercem a atividade. A garantia de resultados e estimativas 
confiáveis em pesquisas amostrais está estritamente relacionada à definição do cadastro básico que 
serve de fonte para a seleção da amostra. 

No caso da PAC, este Cadastro Básico foi constituído a partir de duas fontes : 

- cerca de 600.000 empresas formalmente constituídas e classificadas como comerc1ars, 
investigadas nos Censos Econômicos de 1985; e 

cerca de 700.000 empresas classificadas como comerciaiS, ongmanas do cadastro da 
Relação Anual de Informações Sociais - RAIS/93 , e que não foram encontradas no 
cadastro dos Censos Econômicos de 1985, por tratar-se de empresas criadas após essa 
data e/ou com divergência de classificação entre os dois cadastros e, mesmo, de empresas 
que já não existiam e ainda constavam do cadastro RAIS. 

A variável utilizada para a identificação das empresas comerciais, constantes das duas fontes 
cadastrais foi o número do CGC da empresa (registro no Cadastro Geral de Contribuintes), para evitar 
duplicidade de registros. 

A partir deste Cadastro Básico, foi constituído o Cadastro de Informantes da Pesquisa Anual de 
Comércio, que é formado pelas empresas selecionadas para compor a amostra da pesquisa, segundo 
critérios que serão expostos a seguir. Ele tem como objetivo servir de apoio à coleta e ser fonte de 
informação sobre a pesquisa. 

A atualização das informações cadastrais das empresas selecionadas acompanha o processo de 
coleta dos dados, pois é efetuada logo após a digitação dos questionários. Portanto, o cadastro de 
informantes opera não apenas como fonte para emissão e aplicação dos questionários, mas também 
como base de informações sobre as características dos informantes, em particular, e da amostra. 

AMOSTRA 

PLANO AMOSTRAL 

O objetivo contemplado no desenho da amostra foi a obtenção de estimativas dos totais 
populacionais referentes às variáveis investigadas, por Unidade da Federação, segundo os níveis de 
classificação de atividades definidos para as empresas. 

A Empresa é a unidade de investigação da PAC, sendo também a unidade amostrai, ou seja, a 
unidade utilizada para a seleção e expansão da amostra. 

A pesquisa visa obter resultados para certas subdivisões importantes da população. Neste caso, 
o desenho da amostra usualmente recomendado é o de amostra aleatória estratificada. 
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Sendo assim, o conjunto de empresas do cadastro básico foi dividido em 2 subpopulações, que 
receberam tratamentos diferenciados com relação ao desenho da amostra: 

a) subpopulação 1 -empresas que responderam o questionário CE-0.01 dos Censos Econômicos 
de 1985, e que tiveram receita bruta no ano de 1985 igual ou superior a 40.000 ORTN; 

b) subpopulação 2 - empresas comerciais pertencentes ao Cadastro RAIS/93 com 50 ou mais 
pessoas ocupadas em dezembro de 1993 . 

Em cada uma das subpopulações definiu-se um estrato gerencial. Para fazer parte desse estrato 
(onde todas as empresas seriam incluídas com certeza na amostra), uma empresa deveria satisfazer a 
pelo menos um dos seguintes critérios: 

a) possuir estabelecimentos em mais de uma Unidade da Federação; 

b) estar entre as 1. 000 maiores empresas comerciais do país, segundo a receita bruta no ano, de 
acordo com os Censos Econômicos de 1985; 

c) possuir 50 ou mais pessoas ocupadas em dezembro de 1993, de acordo com a informação da 
RAIS/93 . 

Esta medida tornou possível atender a objetivos específicos da pesquisa, bem como conjugar um 
nível de precisão adequado das estimativas a um plano amostrai simplificado. 

Assim, cada cruzamento Subpopulação x UF x Atividade (excluindo-se das subpopulações os 
elementos pertencentes ao estrato certo gerencial) foi denominado estrato natural. Em cada um destes 
estratos, amostras independentes foram dimensionadas e selecionadas. 

CÁLCULO DO TAMANHO DA AMOSTRA 

O tamanho total da amostra no Brasil foi obtido pela soma dos tamanhos de amostras resultantes 
de cada estrato natural e mais as 3. 926 empresas do estrato gerencial. Para determinar o tamanho da 
amostra a ser selecionada em cada estrato natural, utilizou-se uma metodologia que subdivide cada um 
destes estratos naturais em dois subgrupos, com relação a uma das principais variáveis da pesquisa. 

Analisando-se a distribuição das variáveis utilizadas para o dimensionamento da amostra em 
cada estrato natural, constatou-se que existe uma assimetria positiva, isto é, em cada um deles há 
quase sempre um pequeno conjunto de empresas que apresentam valores consideravelmente maiores 
que um certo valor típico (por exemplo a mediana). Este fato inviabiliza o emprego de um desenho de 
amostragem aleatória simples devido ao aumento da dispersão causado por estas empresas. 

Para reduzir esta variabilidade, uma técnica simples e eficiente consiste em identificar um certo 
número de unidades cujos valores são considerados discrepantes em relação aos demais. Estas 
unidades são incluídas com certeza na amostra, constituindo-se então o "estrato certo". Para 
representar as demais empresas não pertencentes ao "estrato certo", selecionou-se, então, uma amostra 
aleatória simples. 
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CÁLCULO DO TAMANHO DA AMOSTRA DA SUBPOPULAÇÃO ORIGINÁRIA 
DOS CENSOS ECONÔMICOS 

Para esta subpopulação utilizou-se um método que consiste em ordenar decrescentemente as 
empresas de cada estrato natural, segundo os valores da variável y utilizada para o dimensionamento 
da amostra, e por um processo iterativo, fixado o coeficiente de variação desejado para o total 
estimado, experimentar várias partições "estrato certo + amostra aleatória" que atendam a esta 
precisão. Obviamente o método procura a partição mais eficiente, isto é, aquela que fornece o menor 
tamanho de amostra total. 

Hidiroglou (1986) demonstra que, fixada a precisão para o estimador do total, existe pelo menos 
uma escolha destas partições que minimizam o tamanho total da amostra necessária para obtenção 
deste estimador com a precisão desejada. 

A 

Sendo assim, fixado o coeficiente de variação de Y para cada estrato natural, e considerando-se 
C empresas no estrato certo, o tamanho total da amostra para cada partição é dado pela equação a 
segmr: 

2 2 (N -C) S(N-C) 
n(C) =C+ 2 2 2 

CV Y +(N-C)S(N-C) 

onde: 

N é o número total de empresas no estrato natural considerado; 

n(C) é o número total de empresas a selecionar para a amostra do estrato natural considerado, dado 
que as C maiores empresas formam o "estrato certo"; 

C é o número de empresas alocadas no "estrato certo", referente ao estrato natural considerado, 
com C E {1, 2, .... ..... , N}; 

CV é o coeficiente de variação amostrai prefixado para o estimador Y do total Y da variável y no 
estrato natural considerado; 

N-C 
2 1 "' - 2 

S(N-C) = (N-C)-1 1--_)'Yj- Y(N-C)) é a variância da variável y no estrato natural 
considerado, excluídas as C maiores empresas 
do "estrato certo"; 

1=1 

é a média da variável y no estrato natural considerado, 
excluídas as C maiores empresas do "estrato certo"; 
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N 

Y- "y - ~ 1 

é o total da variável y no estrato natural considerado; 

i=1 

Yi é o valor de y na i-ésima empresa do estrato natural considerado. 
A partição adotada é aquela que fornece o menor tamanho de amostra para cada estrato natural 

tal que: 

n = min {n(C), C = 1, 2, ... , N} 

Note-se que a variável y deve ter seus valores conhecidos para todas as unidades da 
população-alvo, para que os valores de n(C) possam ser calculados. 

Cabe esclarecer que, para o conjunto de empresas com receita bruta no ano igual ou superior a 
40.000 ORTN (subpopulação 1), o tamanho da amostra foi calculado de modo a fornecer coeficiente 
de variação de no máximo 10% para a variável Receita Líquida para todos os estratos naturais. 

AJUSTES NOS TAMANHOS DA AMOSTRA CALCULADOS 

Pelo fato do cadastro básico da pesquisa não estar atualizado, esperava-se que, em algumas 
subpopulações, o percentual de não-resposta pudesse ser alto. Por esse motivo, decidiu-se aumentar os 
tamanhos das amostras de alguns estratos naturais de forma a garantir a obtenção de um número 
mínimo de questionários coletados em cada estrato natural. 

Com efeito, determinou-se que o tamanho mínimo de amostra em cada estrato natural seria de 
1 O empresas. Pode-se verificar, a partir das probabilidades da Distribuição Binomial, que utilizando-se 
uma amostra de tamanho 10 e considerando-se um percentual esperado de não-resposta de 30%, a 
probabilidade de obter-se menos do que cinco questionários coletados é menor que 5%. 

Esta condição tornou censitários todos os estratos naturais, onde o número de empresas não 
pertencentes ao estrato certo (N - C) fosse menor ou igual a 1 O. Verificou-se, então, que cerca de 40% 
dos estratos naturais seriam pesquisados censitariamente. 

CÁLCULO DAS ESTIMATIVAS 

Conforme mencionado, o objetivo da pesquisa é fornecer estimativas para o cruzamento UF x 
Atividade. Estas estimativas são realizadas independentemente para cada subpopulação e são 
compostas pela agregação (soma) dos resultados obtidos para os estratos Gerencial e Natural. 

Verifica-se, então, que para as variáveis que não constam do capítulo "Dados de Regionalização" 
dos questionários, as estimativas são realizadas considerando-se as empresas que atuam em apenas 
uma UF, mais os valores de cada empresa na Unidade da Federação onde se localiza sua sede (para as 
empresas que atuam em mais de uma UF). 
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ESTIMATIVAS DOS TOTAIS E RESPECTIVAS V ARIÂNCIAS 

Seja y uma variável qualquer do capítulo "Dados de Regionalização", cujo total Y se deseja 

estimar. O estimador Y do total Y em determinado cruzamento UF x ATIVIDADE é composto, por 
agregações dos estimadores descritos a seguir: 

Y M é o total da variável y calculado com as M empresas do estrato gerencial que atuam em mais de 
uma Unidade da Federação e possuem pelo menos um estabelecimento na UF correspondente ao 

cruzamento considerado; 

Y u é o total da variável y calculado com as U empresas do estrato gerencial que atuam apenas na 
Unidade da Federação correspondente ao cruzamento considerado; 

N é o número de empresas no estrato natural do cruzamento considerado; 

n é o número de empresas na amostra do estrato natural do cruzamento considerado; 

C é o número de empresas no estrato certo do estrato natural do cruzamento considerado, 

C~ n; 

Yi é o valor da variável y na i-ésima empresa da amostra do estrato natural do cruzamento 

considerado, i E { 1 ,2, ... ,n} . 

O estimador da variância do estimador do total Y em cada cruzamento, é dado por: 

V(Y) = V(Y ) = (N- C)(N- n) s2 
N C (n-C) n-

sendo 

1 n-C 

S 2 - "ry - y )2 
(n-C)- ( -C 1) L..,;\ i (n-C) 

n + 1=l 

a variância amostrai da variável y no estrato 
natural de cada cruzamento, considerando-se 
apenas as n - C empresas selecionadas 
aleatoriamente para compor a amostra; 

1 n-C 

--LYi 
(n- C) i=l 

a média amostrai da variável y no estrato natural de cada 
cruzamento, considerando-se apenas as n - C empresas 
selecionadas aleatoriamente para compor a amostra. 
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Por fim, o estimador do coeficiente de variação do total estimado para cada cruzamento é dado 
por: 

A níveis mais agregados (atividade, UF ou Brasil), as estimativas de totais para as variáveis do 
capítulo "Dados de Regionalização" são obtidas por soma das estimativas resultantes dos cruzamentos 
correspondentes. 

Para as demais variáveis, as estimativas a nível de atividade e a nível Brasil são calculadas 
considerando as empresas do estrato gerencial que atuam em mais de uma Unidade da Federação. Os 
coeficientes de variação são determinados após o cálculo destas estimativas. 

SISTEMA DE EXPANSÃO 

O esquema adotado para a estimação de totais das variáveis (ou de relações) investigadas pela 
Pesquisa Anual de Comércio baseia-se nos fatores de expansão (N/n) calculados para cada um dos 
cruzamentos UF x Atividade, em cada subuniverso, obtidos na fase de seleção da amostra. 

Antes da expansão da amostra, que se refere à aplicação dos estimadores, foram necessários 
alguns ajustes nestes fatores de forma a incorporar os tratamentos definidos para as diversas situações 
cadastrais das empresas (ver- Tratamentos Especiais de Coleta) . 

Sendo assim, o sistema de expansão da Pesquisa Anual de Comércio, que permite a interligação 
do Cadastro Básico da pesquisa (com cerca de 1.300.000 empresas), o Cadastro de fuformantes e os 
questionários digitados, necessitou de procedimentos para esta atualização. Isto foi possível a partir da 
definição de variáveis que registram, para cada situação cadastral, se a empresa deve ou não ser 
considerada no cálculo das estimativas. 

O novo fator de expansão de uma certa empresa, no estrato natural de um determinado 
cruzamento UF x Atividade, em cada subuniverso, foi obtido a partir das variáveis IP (População) e IA 
(Amostra). 

N i=l F ator de Expansão n-C n 
LIA i 
i=l 

ANÁLISE DE PRECISÃO E CONSISTÊNCIA DAS ESTIMATIVAS 

A conclusão da Pesquisa Anual de Comércio 1994 abrangeu ainda duas etapas de trabalho onde 
foram analisadas a precisão e a consistência das estimativas. 

AVALIAÇÃO DA PRECISÃO 

A avaliação da precisão é a análise da distribuição dos coeficientes de variação estimados com a 
finalidade de conhecer a qualidade das estimativas das variáveis investigadas. 
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Na tabela 1, a seguir, apresenta-se a distribuição de freqüência dos coeficientes de variação por 
classes de valores percentuais, para os dois níveis de expansão (Brasil x Atividade e Brasil x UF), 
considerando-se as principais variáveis da pesquisa. A tabela 2 tem o mesmo conteúdo para as três 
principais variáveis da Pesquisa Anual de Comércio: Receita Total, Pessoal Ocupado e Salário e 
Retiradas. 

1- DISTRIBUIÇÃO DE FREQUÊNCIA DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO DAS ESTIMATIVAS DA 
PAC-94, POR CLASSES DE VALOR PERCENTUAL, SEGUNDO OS PRINCIPAIS CRUZAMENTOS NO 
PLANO DE DIVULGAÇÃO. 

Cruzamento 
no Classe de CV(%) Total das 

Plano de Estimativas 
Divulgação Oa2 2,01 a 5 5,01 a 10 10,01 a 15 15,01 a 20 20,01 e+ 

Brasil x Gêneros 18,39 41,00 26,63 7,47 2,49 4,02 100.00 

Brasil x Grupos 24,70 37,94 28,46 7,51 0,99 0,40 100.00 

Brasil x UF 12,79 69,70 14,48 1,35 1,35 0,33 100.00 

2- DISTRIBUIÇÃO DE FREQUÊNCIA DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO DAS ESTIMATIVAS DAS 
PRINCIPAIS VARIÁVEIS DA PAC-94, POR CLASSES DE VALOR PERCENTUAL, SEGUNDO AS 
VARIÁVEIS. 

Cruzamento no Total 
Variáveis Plano de Classe de c v (%) das 

Divulgação Estimativas 
Oa2 2,01 a 5 5,01 a 10 10,0 1 a 15 15,01 a 20 

Receita Total Brasil x Gêneros 24,14 41 ,38 27,58 6,90 o 100,00 
Brasil x Grupos 30,43 32,61 26,09 10,87 o 100,00 
Brasil x UF 11 ,11 66,67 18,52 o 3,70 100,00 

Pessoal Ocupado To tal Brasil x Gêneros 20,69 51 ,72 24,14 o 3,45 100,00 
Brasil x Grupos 23,91 41 ,31 28,26 4,35 2,17 100,00 
Brasil x UF 14,82 70,37 14,81 o o 100,00 

Salários e Retiradas Brasil x Gêneros 24,14 41,38 27,58 6,90 o 100,00 
Brasil x Grupos 28,26 34,78 30,44 4,35 2,17 100,00 
Brasil x UF 14,82 70,3 7 11 ,11 3,70 o 100,00 

ANÁLISE DE CONSISTÊNCIA 

É nesta fase final da apuração da Pesquisa Anual de Comércio que são detectados e corrigidos 
problemas originados na coleta, apuração ou expansão da pesquisa. Nesta fase se examinam os dados 
agregados nos diferentes graus de detalhamento da Classificação de Atividades em que ela é divulgada 
e não mais para cada questionário isoladamente como é feito na primeira fase de apuração dos dados. 

A análise dos dados foi basicamente um confronto com os dados da Pesquisa Anual de 
Comércio-1993 e dados de balanço de empresas publicados em revistas que acompanham o 
desenvolvimento daquelas mais importantes nas suas atividades, de forma a possibilitar uma visão das 
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alterações na estrutura comercial, bem como analisar o comportamento de cada grupo de atividade 
comercial. 

V ale ressaltar que, em se tratando de estimativas obtidas através de amostragem probabilística, 
as taxas anuais ( deflacionadas ou não) devem ser analisadas considerando-se a existência de um 
intervalo de confiança calculado a partir dos coeficientes de variação de cada estimativa, do mesmo 
modo em que deve ser realizada a análise das estimativas em valores absolutos. 

TRATAMENTO DAS SITUAÇÕES ESPECIAIS DE COLETA 

Na fase do plartejamento da pesquisa, previu-se a ocorrência de situações especiais durante a 
coleta de dados, tendo sido desenvolvido um controle de amostra de acordo com a estrutura de códigos 
de situações especiais de coleta previamente definida. 

Apresenta-se, a seguir, o tratamento adotado na expansão dos dados para corrigir as distorções 
causadas pela ocorrência das situações especiais de coleta. Estes tratamentos são aplicados antes da 
expansão, de modo que os pesos ou fatores utilizados na expansão dos dados incorporem todas as 
correções decorrentes do tratamento das situações especiais de coleta: 

1- Expansão Normal 

Consiste em manter a empresa no universo a que pertence e expandir seus dados com o fator: 

onde: 

Nh = número de empresas no universo do estrato natural h; 

nh = número de empresas na amostra do estrato natural h; 

Ch = número de empresas no estrato certo do cruzamento referente ao estrato natural h 

2- Expansão Normal com Atribuição de Zero 

Consiste em atribuir zero a todas as variáveis que não possuem informações e proceder como na 
expansão normal. 

3 - Retirar da Amostra e do Universo 

Consiste em eliminar a empresa do arquivo de dados de modo que não seja contada nos totais Nh 
e nh, alterando-se o peso do estrato natural correspondente para: 
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4 - Retirar da Amostra 

Consiste em eliminar a empresa da contagem de nh, mantendo-a, porém, na contagem de Nh, 
alterando-se o peso do estrato natural correspondente para: 

A seguir são indicadas para cada situação especial de coleta o tratamento aplicado na expansão 
dos dados: 

Tratamento 1 - Expansão Normal 

Situação 01 - Empresa coletada em situação normal 

Nesta situação foram classificadas as empresas cujos questionários retomaram do 
campo sem qualquer anormalidade. 

Situação 02 - Empresa paralisada com informação 

Nesta situação foram classificadas as empresas que tiveram suas atividades 
paralisadas durante o ano de referência da pesquisa, com informações dos dados 
até a data da paralisação. 

Situação 03- Empresa extinta com informação 

Foram classificadas nesta situação as empresas que extinguiram suas atividades 
durante o ano de referência da pesquisa, com informações até a data de extinção. 

Tratamento 2- Expansão Normal com Atribuição de Zero 

Situação 05- Empresa extinta sem informação 

Nesta situação foram classificadas as empresas que comunicaram a extinção de 
suas atividades antes do início do ano de referência da pesquisa. 

Situação 07 - Empresa paralisada sem informação no ano 

Foram classificadas nesta situação as empresas que retomaram do campo com a 
observação de paralisada. 

Situação 85 - Empresa não encontrada cujo questionário foi preenchido por outra empresa 
que não exerce a mesma atividade que a empresa selecionada 

Foram classificadas nesta situação as empresas que não deveriam ser coletadas, 
pois nos endereços das empresas selecionadas foram encontradas novas empresas 
que não exerciam as mesmas atividades das empresas selecionadas. 
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Tratamento 3 - Retirar da Amostra e do Universo 

Situação 04 - Empresa não revende mercadorias 

F oram classificadas nesta situação as empresas que foram selecionadas 
indevidamente por erro de cadastro. 

Situação 88 - Empresa cancelada por decisão get·encial 

Foram classificadas nesta situação as empresas que, por avaliação do DECSE, 
foram selecionadas em atividades diferentes das efetivamente desenvolvidas pelas 
empresas. 

Situação 90 - Empresa fora do âmbito 

Nesta situação foram enquadradas as empresas que tiveram os seus questionários 
anulados porque não exerciam nenhuma atividade comercial. 

Situação 91 - Empresa cuja atividade principal não é comércio 

Nesta situação foram enquadradas as empresas que tiveram os seus questionários 
anulados porque no ano de referência da pesquisa a atividade de maior 
faturamento não foi o comércio. 

Tratamento 4 - Retirar da Amostra 

Situação 08 - Empresa mudou para local ignorado 

F oram classificadas nesta situação as empresas que, tendo os seus endereços 
confirmados no cadastro do Censo 85, não foram mais encontradas no local. 

Situação 14- Empresa com endereço incompleto 

Nesta situação foram classificadas as empresas que não puderam ser coletadas, 
pois o endereço que se dispunha foi insuficiente para localizar a empresa. 

Situação 16 - Empresa não podendo prestar informações 

Nesta situação foram classificadas as empresas que não puderam preencher os 
questionários por ter ocorrido algum sinistro (enchente, incêndio, perda de 
documentos, etc ... ). 

Situação 94 - Empresa anulada por inconsistência 

Nesta situação foram classificadas as empresas cujos questionários foram 
considerados preenchidos erroneamente e que até a data de expansão não se 
conseguiu informações corretas. 
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INSTRUMENTOS DE COLETA 

Para a coleta das informações foi utilizado o questionário anteriormente denominado modelo 
completo (vide fac-símile no apêndice deste volume), composto de 3 partes, definidas conforme o 
objetivo das informações: cadastrais, econômico-financeira da empresa, dados de regionalização de 
suas atividades. 

Além do questionário, a PAC utilizou também como instrumento de coleta, a Folha de 
Atualização Cadastral - FAC - preenchida naquelas situações em que se justificasse a não aplicação do 
questionário. Através desta, foi possível atualizar o cadastro da Pesquisa e controlar algumas questões 
relacionadas à amostra. 

DIVULGAÇÃO DOS RESULTADOS 

Apresentadas em dois níveis de estratificação, sobre os quars alguns comentários se fazem 
necessários. 

- Geográfico - Algumas tabelas apresentam os resultados a nível de Regiões e Unidades da 
Federação, sendo que, para a expansão dos dados as empresas foram consideradas na Unidade 
da Federação do estrato natural de seleção, ou seja, onde tinham sua sede de acordo com os 
Censos Econômicos de 1985 e a Relação Anual de Informações Sociais - RAIS (Unidade da 
Federação do Estabelecimento com o Sufixo 0001 do Cadastro Geral de Contribuintes do 
Ministério da Fazenda), independentemente de no ano de 1994 terem mudado sua sede para 
outra Unidade da Federação. 

- Classificação de Atividades - A maior parte das tabelas divulga as informações segundo a 
Classificação da empresa em Classes, Gêneros e Grupos de Comércio, sendo que considerou-se, 
para a expansão dos dados, as atividades de seleção das empresas, ou seja, as atividades em que 
foram classificadas nos Censos Econômicos de 1985 e conforme a auto-classificação das 
empresas na Relação Anual de Informações Sociais - RAIS, independentemente de no Ano de 
1994 terem mudado seu ramo de atividade. 

É importante destacar também que na tabulação dos dados as estimativas levaram em 
consideração as empresas que se encontravam em operação em 31 de dezembro, as paralisadas e as 
extintas com alguma informação durante o ano. 

Cumpre ressaltar que podem ocorrer pequenas diferenças de arredondamento entre os totais 
apresentados e a soma das parcelas contidas no somatório. Estas diferenças ocorrem devido à opção de 
manter os fatores de expansão fracionários, calcular as estimativas das parcelas, obter o total ou sub­
total e somente no momento de imprimir a tabela arredondar as estimativas independentemente. 

A publicação da Pesquisa Anual de Comércio apresenta informações a nível de Unidade da 
Federação, que pode ser a sede da empresa ou a Unidade da Federação em que a empresa atua. Dessa 
forma alguns esclarecimentos se fazem necessários para o correto entendimento dessas informações. 

A tabela 2 apresenta dados a nível de Unidade da Federação da sede da empresa, ou seja, todos 
os dados de uma determinada empresa estão sendo considerados na Unidade da Federação da sua 
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sede, mesmo que essa empresa tenha informações (Unidades de Vendas, Pessoal Ocupado, Salários, 
Retiradas e outras Remunerações, etc ... ) em outras Unidades da Federação. 

Já o objetivo da Tabela 3 é apresentar um confronto entre os dados das empresas que atuam em 
uma determinada Unidade da Federação e as que possuem a sua sede nessa mesma Unidade da 
Federação. 

Na coluna "Número de Empresas- total das que atuam na Unidade da Federação" está 
sendo computado o número de empresas que apresentam pelo menos urna filial em urna das Unidades 
da Federação. Uma empresa pode ter filiais em mais de urna Unidade da Federação, sendo que esta 
empresa vai ser computada mais de urna vez, ou seja, em todas as Unidades da Federação onde tiver 
filiais. 

Na coluna "Número de Empresas - com sede na Unidade da Federação" está sendo 
computado apenas o número de empresas que possuem sede de empresa na Unidade da Federação. 
Dessa forma uma empresa só pode ser computada urna única vez. 

As colunas "Na Unidade da Federação em que atuam as empresas" apresentam as 
informações de Unidades de Vendas, Pessoal Ocupado em 31/12/94, Salários, Retiradas e Outras 
Remunerações e Receita Líquida de Revenda por Unidade da Federação de atuação das empresas, 
independentemente desta ser ou não a localização da suas sedes. 

As colunas "Na Unidade da Federação da Sede" apresentam as mesmas informações 
descritas acima das empresas na Unidade da Federação onde estão situadas as suas sedes. 
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CONCEITUAÇÃO DAS VARIÁVEIS INVESTIGADAS E DERN ADAS 

A seguir são apresentados os conceitos de Empresas e Estabelecimentos bem como das 
principais variáveis econômicas divulgadas. 

- Empresa- Unidade juridicamente caracterizada por uma Firma ou Razão social, que engloba 
o conjunto de atividades econômicas exercidas em um ou mais endereços (em qualquer Unidade 
da Federação ou Município) e responde pelo capital investido nestas atividades. 

- Estabelecimentos Com Receita de Revenda - Corresponde aos endereços de atuação da 
empresa que se dedicaram à revenda de mercadorias. Não estão incluídos os endereços que 
atuam como unidades administrativas da empresa. 

- Receita Bruta de Revenda de Mercadorias - Corresponde às receitas provenientes da venda 
de mercadorias, não deduzidas dos impostos incidentes sobre as vendas; das vendas canceladas, 
abatimentos e descontos concedidos e devolução. 

- Receita Bruta de Outras Atividades - Corresponde à receita bruta de venda de produtos de 
fabricação própria, da prestação de serviços, de transporte, etc., não deduzidas dos impostos, 
dos abatimentos e dos descontos concedidos. 

- PIS/PASEP e FINSOCIAL - Correspondem aos valores incidentes sobre o faturamento. 

- Vendas Canceladas, Abatimentos e Descontos Incondicionais - Correspondem as 
devoluções e os abatimentos quando as mercadorias não se encontram de acordo com as 
especificações da nota fiscal, por defeitos de qualidade, etc ... Os descontos incondicionais são 
concedidos por motivo de liquidação, seletividade de clientes, etc. 

-ICMS Sobre as Vendas- Corresponde aos valores que dizem respeito ao ano de referência da 
pesquisa, recolhidos ou não. 

-Outros Impostos- Correspondem ao IPI, ISS, IVVC, impostos sobre exportação, etc. 

- Receitas Financeiras - Correspondem às receitas provenientes de juros, descontos, lucro na 
operação de reporte e prêmios de resgate de títulos ou debêntures, receitas decorrentes de 
operação prefixada e pós fixada (inclusive cambial). 

- Outras Receitas Operacionais - Correspondem aos aluguéis e recuperação de despesas 
operacionais de exercícios anteriores, importâncias levantadas das contas vinculadas ao FGTS, 
etc., como também a revisão dos saldos não utilizados das provisões para o Imposto de Renda, 
para a Contribuição Social e para perdas prováveis na realização de investimentos. 

-Receitas Não Operacionais- Correspondem a todas as receitas decorrentes de operações não 
incluídas nas atividades principais e acessórias da empresa. 

~ - Custos Operacionais no Ano - Correspondem aos custos operacionais da atividade 
comercial e ao custo dos produtos e serviços vendidos referentes as outras atividades da 
empresa. O custo operacional da atividade comercial é o custo das mercadorias para revenda, 
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incluindo fretes , seguros e outras despesas referentes a aqmsiÇao; adicionando-se a elas os 
estoques em 31/12/93 (convertidos para o REAL) e subtraindo-se dos estoques em 31/1 2/94. 

j -Condição das Compras de Mercadorias para Revenda no Ano - Corresponde ao valor das 
mercadorias adquiridas no ano para a revenda no mercado interno ou externo pagas a vista (em 
até 30 dias) ou a prazo. 

-Estoques - Correspondem aos estoques em 31 /12/93 e em 31112/94 nos seguintes itens: 
mercadorias para revenda; produtos acabados ou em elaboração e, por último, material de 
embalagem e outros. É importante destacar que os valores referentes à 31 /1 2/93 foram 
solicitados originalmente em CRUZEIRO REAL , sendo convertidos, para efeito de tabulação, 
em REAL através da divisão por CR$ 2.750,00. 

~ - Despesas Operacionais no Ano - Correspondem às despesas comerciais, administrativas e 
financeiras efetuadas para o desempenho da atividade no ano. 

- Pessoal Ocupado - Corresponde ao número de pessoas em 31 /06/94 e 31/12/94, 
independentemente de terem ou não vínculo empregatício, desde que sejam remuneradas 
diretamente pela empresa. Inclui as pessoas, afastadas em gozo de férias , licenças, seguros por 
acidentes, etc., desde que estes afastamentos não sejam superiores a 30 (trinta) dias. Considera­
se também, os membros da família do proprietário ou sócios, sem remuneração, com atividade 
na empresa. 

- Salários, Retiradas e Outras Remunerações no Ano - Correspondem às despesas 
realizadas, durante o ano, com salários fixos, pró-labore, honorários, comissões, ajuda de custo, 
13° salário, abono financeiro de 1/3 de férias, etc., sem dedução das parcelas correspondentes às 
cotas de Previdência e Assistência Social - IAP AS - ou de consignação de interesse dos 
empregados (aluguel de casa, contas de cooperativas, etc.). Não inclui diárias pagas a 
profissionais autônomos. Considera-se também as despesas com as gratificações e participações 
nos lucros pagas aos empregados. 

- Encargos Sociais e Trabalhistas no Ano - Correspondem aos encargos referentes a parte do 
empregador, considerando-se os valores pagos e/ou creditados durante o ano à Previdência e 
Assistência Social (lAPAS e demais encargos constantes da Guia de Recolhimento); FGTS; 
indenizações pagas a empregados por dispensa, etc.; contribuições para previdência privada; e 
outros beneficios concedidos aos empregados (médicos, creche, transporte, educação, etc). 

- Fornecedores e Clientes - Correspondem ao saldo em 31/12/93 e em 31/12/94 a pagar aos 
fornecedores, geralmente por compras a prazo ou a receber de clientes por vendas a prazo. É 
importante destacar que os valores referentes à 31/12/93 foram solicitados originalmente em 
CRUZEIRO REAL , sendo convertidos, para efeito de tabulação, em REAL através da divisão 
por CR$ 2. 750,00. 

- Condição da Revenda de Mercadorias no Ano - Corresponde ao valor das mercadorias 
revendidas no ano a vista (inclusive as vendas efetuadas através de cartões de crédito) e a prazo 
ou prestação. 

- Receita da Revenda de Mercadorias no Ano - Corresponde ao valor das mercadorias 
revendidas no ano, discriminada segundo grupos de mercadorias comercializadas, para efeito de 
classificação da atividade da empresa. Não está incluso o IPI e foram deduzidos o ICM sobre as 
vendas, as devoluções, descontos e abatimentos. 
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Dados de Regionalização - Corresponde, para cada Unidade da Federação onde a 
empresa atua, ao pessoal ocupado em 31/12/94 e aos salários, retiradas e outras remunerações; 
ao número de unidades de venda e ao valor da receita de revenda no ano, da atividade comercial 
da empresa. (Considerou-se como unidade de venda, os endereços de atuação da empresa que se 
dedicaram a revenda de mercadorias). 

INDICADORES 

ATIVIDADE 

- Margem Comercial 

-Taxa de Margem 

- Prazo Médio de Pagamento 

- Prazo Médio de Recebimento 

- Rotação de Estoque 

DEFINIÇÕES A PARTIR DAS VARIÁVEIS DAPAC 

CONCEITUAL ITENS DO QUESTIONÁRIO 

vendas líquidas - custos das Vl08- V012 
mercadorias vendidas 

(vendas líquidas - custos das [(Vl08- V012) N012] x 100 
mercadorias vendidas) I custos das 
mercadorias vendidas 

(média de fornecedores I compras a {[(V071 + V073) I 2] I V016} x 360 
prazo) x 360 

(média de clientes I vendas a prazo) x {[(V072 + V074) I 2] I V076} x 360 
360 

(média de estoques de mercadorias para {[(V018 + V022) I 2] I V012} x 360 
revenda I custos das mercadorias 
vendidas) x 360 

GUIA PARA SOLICITAÇÃO DE TABULAÇÕES ESPECIAIS 

Para a obtenção de tabulações especiais referentes às empresas comerciais em 1994, os usuários 
poderão encaminhar seus pedidos por escrito ao IBGE, através do Centro de Documentação de 
Disseminação de Informações - CDDI ou nas Unidades Regionais, especificando as variáveis 
desejadas- consultando o Fac-Símile no Apêndice deste volume- e identificando as empresas a serem 
consideradas quanto: 

Ao nível geográfico - Unidades da Federação, Regiões e País, lembrando que as 
informações da empresa foram respondidas na UF da sede da empresa; 

- Ao nível de classificação- Total do gênero e grupos de atividades consultando, para tanto, 
os códigos e especificações do item Classificação de Atividades destas Notas Técnicas. 

É importante destacar que, quando o número de empresas para o nível de agregação solicitado 
for igual ou inferior a dois, estes dados não poderão ser fornecidos, uma vez que a legislação vigente 
garante a não identificação do informante. 
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PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

1. DADOS GERA.IS 

AGREGAÇÃO .. : CLASSES,. GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

:. ! 

! .,. 

TOTAL . . .. . . . . ... . .. .. . . 

CLASSES, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

2 COMERCIO VAREJISTA . . ..... . . .. . . . .. ....... . . 

3 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ..... 

4 PRODUTOS ALIMEN!ICIOS, BEBIDAS E FUMO ; 
FORRAGENS E RAÇOES - EXCLUSIVE SUPERMER-
CADOS E HIPERMERCADOS ..... .. .. .. ...... .. 

5 PRODUTOS FARMACEUTICOS , DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS E 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .. . . , . .. . .. ... . . .. .. . . . 

6 DROGARIAS, FARMACIAS E PERFUMARIAS . . ... . 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

PRODUTOS ODONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICI­
NAL, DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA,VE­
TERINARIOS E PRODUTOS QUIMICOS DE USO 
NA AGROPECUARIA E PARA OUTROS FINS .. . . . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINHO . .• .... . ... , ........ . .. . . . ... ·.· ... · 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-
MARINHO .... . .. ......... . . ... .. .. ... . .. . . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, OBJETOS DE AR­
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES­
TICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E COZINHA 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO E-
LETRICOS DE USO DOMESTICO . ... ... ...... . 

MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TAPEÇA­
RIA, OBJETOS DE ARTE E ANTIGUIDADES; 
ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA SERVIÇO 
DE MESA, COPA E COZINHA ..... ...... .. .. . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS , VIDRQS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA ..... . ..... ,., ... . ..... . ,, .... . . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META­
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA­
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRONICA - EXCLUSIVE VIDROS E 
MATERIAL ELETRICO PARA VEICULOS .. .•.... 

NUMERO 

EMPRE'SAS 

52 999 

41 442 

3 309 

3 309 

728 

988 

740 

4 476 

4 476 

2 380 

976 

1 404 

5 961 

5 961 

t ' 

ESTABE.LECI -

MI:NTOS' COM · 

ReCEITA · DE'' · 

REYEND!I 

2 

89 038 

70 792 

4 360 

4 360 

4 227 

3 089 

1 138 

10 666 

10 666 

7 178 

4 009 

3 169 

8 228 

8 228 

ANO DE 1994 

PI:SSOA.t 

OCUPADO 

EM · 

.. 31 .'-l2 

1 846 134 

410 841 

62 089 

62 089 

55 279 

41 419 

13 860 

188 500 

188 500 

106 610 

72 853 

33 757 

121 180 

121 180 

E 

TOTAL 

.;":: :-:- ::::_·:>::-:--· .. ::.---:· 
C · .M I I.. . REIUS } .. 

33 909 983 

19 864 861 

489 360 

489 360 

010 227 

322 582 

687 645 

2 011 243 

2 011 243 

2 126 993 

712 620 

414 373 

1 014 591 

1 014 591 

4 024 

127 

127 721 

149 

101 

318 

235 



84 028 478 

48 7 19 132 

757 767 

1 757 767 

671 728 

777 953 

893 775 

2 313 832 

2 313 832 

3 375 709 

2 797 609 

578 100 

2 407 734 

2 407 734 

126 700 684 

74 116 839 

2 517 300 

2 517 300 

2 879 666 

250 352 

1 629 314 

4 822 842 

4 822 842 

6 169 726 

021 480 

1 148 245 

4 052 180 

4 052 180 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

109 972 448 

65 395 600 

2 347 079 

2 347 079 

2 293 866 

159 561 

1 134 305 

4 207 587 

4 207 587 

5 257 425 

4 274 268 

983 157 

3 779 032 

3 779 032 

3 

DADOS GERA I s . 

95 742 756 

56 476 566 

1 973 313 

1 973 313 

946 689 

958 342 

988 347 

3 264 093 

3 264 093 

4 159 702 

3 382 209 

777 493 

3 367 777 

3 367 777 

1 016 052 

588 635 

16 858 

16 858 

2 5 550 

14 407 

11 143 

54 870 

54 870 

57 369 

46 747 

10 622 

58 514 

58 514 

14 023 7 35 

8 814 399 

259 912 

259 912 

347 752 

195 773 

151 979 

986 256 

986 256 

849 981 

637 266 

212 715 

1 039 463 

1 039 463 

2 

3 

4 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 
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1 . DADOS GERA I S 

···AGREGAÇÃO; CLASSES., 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

31 

32 

33 

34 

35 

36 

37 

38 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI-
OS ...................................... . 

VEICULOS NOVOS - EXCLUSIVE BICICLETAS E 
TRICICLOS ..... ... , ................ . ... . 

PEÇAS E ACESSORIOS PARA VEICULOS - EX­
CLUSIVE PARA BICICLETAS E TRICICLOS .... 

OUTROS VEICULOS, MOTORIZADOS OU NÃO, PE­
ÇAS E ACESSORIOS E VEICULOS USADOS -IN-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS ........ . 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U­
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO 
COMERCIALL TECNICO E PROFISSIONAL; PA8A 
COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO 
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSO-
RES- INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS ...... . 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA 
USO COMERCIAL,_TECNICO E PROFISSIONAL; 
PARA ÇOMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACES-
SORIOS, , .............................. . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES .. . ......... . . 

POSTOS DE GASOLINA . .. ...... , ...... ... . . . 

GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO (GLP) ....... . 

OUTROS COMBUSTIVEIS; LENHA, CARVÃO VEGE-
TAL, ETC . .. .... .. . .... ................ . . 

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA ....................... ..... ... . . 

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA .. . ... . .. , . ................... . 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS ..... .... ... . 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS .......... . 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS ....... . ....... . ... . 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS ..... , . , ..... , .. , . 

ARTIGOS DIVERSOS .............. , ......... ,. 

ARTIGOS DIVERSOS ....................... . 

ARTIGOS USADOS.,,,,,,, ................... . 

ARTIGOS USADOS EM GERAL - EXCLUSIVE VEI-
CULOS.,., .................. , .. .. ..... ,. 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ........ . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS .... 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
MENTOS ... ...... ....... ..... ........... . 

165 

2 312 

2 569 

284 

1 848 

848 

10 834 

10 512 

286 

36 

700 

700 

3 133 

3 133 

83 

83 

371 

371 

76 

76 

193 

193 

185 

185 

4 

7 549 

3 177 

3 988 

384 

2 789 

2 789 

12 711 

12 017 

656 

38 

383 

383 

7 147 

7 147 

713 

713 

2 968 

2 968 

81 

81 

374 

374 

418 

418 

ANO DE i 994 

DESPESAS OPERACJONAlS': .. 

PESSOAL E ' NÂO-OPERACIONAIS i: 
------'---------"'-~--! · 

243 092 

170 528 

65 757 

6 807 

41 017 

41 017 

135 003 

114 491 

20 094 

418 

19 220 

19 220 

340 306 

340 306 

49 142 

49 142 

34 433 

34 433 

951 

951 

6 780 

6 780 

7 239 

7 239 

~ : 
SALARIDS., . ·REtiRA:- . ! 

TOlAL ; DAS E OlJ.~R~ , <: 
REMUNERA<;:Õ~S '· 

· ( MIL REAIS 

311 512 

4 349 639 

822 957 

138 915 

803 457 

803 457 

1 328 772 

877 676 

448 922 

174 

156 030 

156 030 

3 718 449 

3 718 449 

389 1 96 

389 196 

297 860 

297 860 

7 551 

7 551 

82 868 

82 868 

116 752 

116 752 

975 392 

748 233 

202 874 

24 285 

141 S58 

141 558 

361 652 

239 813 

121 149 

690 

44 722 

44 722 

843 117 

843 117 

172. 480 

172. 480 

84 961 

84 961 

829 

829 

19 275 

19 275 

16 732 

16 732 



15 075 895 

13 027 617 

700 970 

347 308 

1 115 079 

1 115 079 

342 220 

914 471 

412 285 

15 465 

253 551 

253 551 

11 902 122 

11 902 122 

701 212 

701 212 

431 862 

431 862 

19 6 9 6 

19 696 

202 240 

202 240 

148 484 

148 484 

22 020 917 

18 549 357 

2 927 171 

544 390 

2 098 761 

2 098 761 

8 252 131 

7 300 893 

931 497 

19 742 

502 151 

502 151 

16 330 515 

16 330 515 

3 018 928 

3 018 928 

826 617 

826 617 

31 18 0 

31 180 

291 589 

291 589 

302 336 

302 336 
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1 . DADOS GERAIS 

19 294 477 

16 373 655 

2 456 871 

463 951 

1 726 673 

1 726 673 

7 882 569 

7 076 600 

786 544 

19 426 

440 840 

440 840 

14 416 221 

14 416 221 

2 538 1 95 

2 538 1 95 

716 079 

716 079 

28 798 

28 798 

235 737 

235 737 

231 023 

231 023 

16 513 330 

14 000 575 

2 119 015 

393 739 

1 394 285 

1 394 285 

7 003 681 

6 557 853 

428 571 

17 258 

381 918 

381 918 

13 384 627 

13 384 627 

2 015 236 

2 015 236 

617 120 

617 120 

22 417 

22 417 

230 847 

230 847 

201 528 

201 528 

GENEROS E .GRUPOS . DE COMERÇI'p , 

:•····. 

·. ~ ... 
··:··· 

155 336 

121 838 

28 890 

4 607 

21 118 

21 118 

28 804 

27 418 

307 

79 

7 321 

7 321 

108 167 

108 167 

30 837 

30 837 

11 763 

11 763 

187 

187 

7 415 

7 415 

4 525 

4 525 

825 122 15 

344 598 16 

422 951 17 

57 573 18 

344 990 19 

344 990 20 

722 444 21 

698 579 22 

21 972 23 

893 24 

135 212 25 

135 212 26 

638 637 27 

638 637 28 

342 135 29 

342 135 30 

210 125 31 

210 125 32 

3 027 33 

3 027 34 

49 236 35 

49 236 36 

60 109 37 

60 109 38 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

1. DADOS GERAIS 

'AGREGAÇÃO: .'!::t.AS.SES ., ·GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

39 COMERCIO ATACADISTA ...•.•.................. 

40 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX­
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS ...•........ 

41 PRODUTOS EXTRATIVOS DE ORIGEM MINERAL ... 

42 PRODUTOS DE ORIGEM VEGETAL DESTINADOS A 
INDUSTRIA ALIMENTAR ..•....• , ..... ... .. . 

43 PRODUTOS E RESIDUOS DE ORIGEM VEGETAL E 
ANIMAL - EXCLUSIVE OS DESTINADOS A IN­
DUSTRIA ALIMENTAR ..•. •. .• . . . •... .. . . . .. 

44 PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBIDAS E FUMO ..... 

45 CEREAIS, LEGUMINOSAS, PRODUTOS ALIMENTI­
CIOS INDUSTRIALIZADOS, FORRAGENS E RA­
ÇÕES - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS ... .. . ..... .• •.... , . .• .. •. . ..... 

46 PRODUTOS HORTIGRANJEIROS, CARNES, PESCA-
DOS, PRODUTOS DE LATICINIOS E PADARIA E 
OUTROS PRODUTOS ALIMENTICIOS; BEBIDAS E 
FUMO ... ,., .......... , . .. ,,,., .. , .. • ,,., , 

47 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS E 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .............•......... 

48 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 
OOONTOLOGICOS E DA FLORA MEDICINAL ..... 

49 PRODUTOS DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, 
VETERINARIOS E PRODUTOS QUIMICOS DE USO 
NA AGROPECUARIA ... . . ... . . . •••.. .. .. .... 

50 PRODUTOS QUIMICOS PARA OUTROS FINS •..... 

51 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS,FIOS TEXTEIS, 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO ...... ... . . ........ ... . 

52 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEX-
TEIS E TECIDOS .... , .. , ................ . 

53 ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO VESTUA-
RIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA 
SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E ARTI-
GOS DE ARMARINHO ........ ....... .... .. .. 

54 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, ARTIGOS DE USO 
DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E 
COZINHA ......•..•.•.•.......... .• .. . . .... 

55 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO 
ELETRICOS DE USO DOMESTICO ..•. •... ... • . 

56 MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TAPEÇA-
RIA E ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA 
SERVIÇO DE MESA, COPA E COZINHA .... . .. . 

57 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇÃO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA ....••...• , ... ,., ....... . .. ... . . 

58 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA­
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRONICA - EXCLUSIVE VIDROS E 
MATERIAL ELETRICO PARA VEICULOS ....... . 

11 557 

585 

23 

269 

293 

4 729 

1 494 

3 235 

966 

478 

263 

225 

965 

211 

754 

162 

52 

110 

1 723 

1 723 

6 

18 246 

935 

29 

372 

534 

6 395 

2 261 

4 134 

616 

969 

350 

297 

391 

416 

975 

251 

110 

141 

2 375 

2 375 

ANO 

PESSOAL 

. ! 
'" ! 
. ! E NÃO-OPERAC:JONAIS ··----------.,..-----:---'-

OCUPADO 

EM' 

.!. 
! 
! 
!· 

! . SA!'ARIOS; :,.RE.t':i.RA·-

! 

! ' 
DAS E OpTRAS .,· ! 

~ : 
REMUNERAÇÕES .· t 

~ ! : 

. ~ ----------~----------~~----~~--~-

435 2 93 

43 025 

269 

35 249 

7 507 

151 086 

53 973 

97 113 

48 685 

37 508 

5 175 

6 002 

30 563 

12 986 

17 577 

6 585 

4 391 

2 194 

50 730 

50 730 

14 0 45 122 

2 718 072 

22 240 

2 437 582 

258 250 

3 282 680 

1 906 592 

1 376 088 

197 128 

818' 614 

137 459 

241 055 

344 734 

184 213 

160 521 

134 334 

106 932 

27 403 

1 230 491 

1 230 491 

1 768 795 

154 910 

327 

131 251 

22 332 

492 600 

218 973 

273 627 

19 6 226 

146 771 

16 574 

32 881 

73 640 

31 689 

41 950 

26 400 

20 144 

6 256 

204 864 

204 86.4 



35 309 346 

3 109 681 

38 766 

2 706 702 

364 213 

9 526 378 

4 704 342 

4 822 036 

3 640 405 

2 507 097 

335 730 

797 578 

844 755 

326 107 

518 648 

321 494 

250 121 

71 373 

2 320 714 

2 320 714 

52 583 845 

5 565 161 

59 848 

4 839 373 

665 941 

13 455 258 

6 799 353 

6 655 905 

5 228 655 

3 564 975 

518 598 

145 082 

463 814 

700 705 

763 109 

736 925 

621 968 

114 957 

3 958 852 

3 958 852 
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44 576 848 

3 863 436 

49 290 

3 348 667 

465 479 

11 830 698 

5 609 028 

6 221 670 

4 649 952 

3 220 350 

446 144 

983 457 

331 803 

622 858 

708 945 

424 133 

315 260 

108 874 

3 416 991 

3 416 991 

7 

39 266 190 

3 286 584 

41 248 

2 851 039 

394 297 

10 570 498 

5 414 383 

5 156 115 

4 102 370 

2 820 871 

381 713 

899 786 

1 158 360 

501 150 

657 210 

421 369 

327 909 

93 460 

2 858 074 

2 858 074 

427 417 

63 576 

185 

45 739 

17 653 

93 839 

64 386 

29 454 

36 858 

23 887 

4 765 

8 206 

18 475 

888 

8 586 

11 180 

9 850 

1 330 

50 051 

50 051 

5 209 337 39 

516 460 40 

3 138 41 

433 119 42 

80 204 43 

194 060 44 

783 928 45 

410 131 46 

515 688 47 

325 129 48 

58 956 49 

131 603 50 

340 311 51 

185 043 52 

155 269 53 

117 119 54 

94 404 55. 

22 716 56 

642 854 57 

642 854 58 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

1 . DADOS GERAI.S 

A(:lREGAÇÃO :.'·.CLASSES·.- ' GENERÓoS .E· GRUPOS DE .COMERCIO 

NUM • . 

59 

60 

61 

62 

63 

64 

65 

66 

67 

68 

69 

70 

71 

72 

73 

74 

75 

76 

77 

78 

VEICULO$ NOVOS E USADOS , PEÇAS E ACESSORI-
05 .. • • .. •.• •.• •.• .•..•• . • ... •. • .• . • . •• . .• 

VEICULO$ NOVOS - EXCLUSIVE BICICLETAS E 
TRICICLOS . . ... . ........ . . .. . .. . .... . . . . 

PEÇAS E ACESSORIOS PARA VEICULO$ - EX-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS ..... . .. . 

OUTROS VEICULOS, MOTORIZADOS OU NÃO, PE ­
ÇAS E ACESSORIOS E VEICULO$ USADOS -IN-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS .... ... . . 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA U­
SO COMERCIAL• TECNICO E PROFISSIONAL; PA­
R~ COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIA­
ÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM­
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS . 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL ; PARA ESCRITORIO E PARA 
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; 
PARA ÇOMUNICAÇÃO; PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACES-
SORIOS . . .... . ... .. . . . .. . .. .. . .. .. ... . . . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ... .. .. . . .. . . . 

COMBUSTIVEIS, OLEOS LUBRIFICANTES,GRAXAS 
E OUTROS RESIDUOS DO REFINO DO PETROLEO 
- EXCLUSIVE GAS LIQUEFEITO DE PETRO-
LEO (GLP) ..... . . . . . ........... ... . . ... . 

GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO (GLP) ..... . . . 

OUTROS COMBUSTIVEIS: LENHA , CARVÃO VEGE-
TAL, ETC . .. . . . . ... . .... .. ... . .. .... . . . . 

PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA .. . . . . ..... ... . . . 

PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA , DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA ........ ... ... . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS .. . . . .. . . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI ­
MENTICIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS . .. . 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
MENTOS . .. .. . .. .. .. . .. .... . ..... . .. . .. • . 

ARTIGOS DIVERSOS ............. .. ..... .• .. .. 

ARTIGOS DIVERSOS .... . ...... . . . ... . .. . .. . . 

ARTIGOS USADOS .. . . .. ... . .. . .. . . ....... ... . 

ARTIGOS USADOS- EXCLUSIVE VEICULOS .... . 

468 

31 

402 

35 

509 

509 

182 

158 

13 

11 

349 

349 

98 

98 

60 

60 

482 

482 

279 

279 

8 

727 

42 

640 

45 

736 

736 

891 

788 

88 

15 

564 

564 

265 

265 

94 

94 

687 

687 

319 

319 

18 301 

2 644 

14 863 

794 

13 207 

13 207 

23 1 16 

15 919 

6 949 

248 

12 735 

12 735 

18 219 

18 219 

2 309 

2 309 

10 059 

10 059 

6 673 

6 673 

· ! :-·· .. ' .. 
SALARIOS , RETÚlA:-" ! . 

627 378 

200 397 

405 237 

21 744 

380 662 

380 662 

2 779 435 

2 530 363 

2 43 886 

5 186 

506 232 

506 232 

543 835 

543 835 

56 592 

56 592 

177 694 

177 694 

65 854 

65 854 

DA$.,. E 'OUTRAS. : 

. ·REMUNERAÇÔE$. '·. 

7 7 969 

16 163 

59 402 

2 403 

60 064 

60 064 

285 762 

239 164 

46 165 

433 

62 657 

62 657 

74 084 

74 084 

9 085 

9 085 

35 090 

35 090 

15 444 

15 444 



(1) 

10 

10 

1 

026 977 

314 135 

667 547 

45 295 

522 063 

522 063 

827 589 

674 137 

151 118 

2 335 

904 335 

904 335 

666 833 

666 833 

117 955 

117 955 

328 250 

328 250 

151 917 

151 917 

844 557 

510 021 

238 004 

96 532 

1 007 215 

007 215 

14 501 742 

14 106 575 

389 482 

684 

450 452 

450 452 

2 340 882 

2 340 882 

192 881 

192 881 

571 031 

571 031 

266 419 

266 419 
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12 

12 

2 

2 

528 031 

392 518 

048 015 

87 497 

816 086 

816 086 

504 968 

164 741 

335 410 

4 816 

241 920 

241 920 

047 952 

047 952 

161 128 

161 128 

510 527 

510 527 

249 225 

249 225 

1 . DADOS . GERA I.S 

1 227 474 

331 366 

836 741 

59 367 

619 443 

619 443 

11 457 347 

11 291 477 

163 282 

2 588 

037 323 

037 323 

1 799 928 

799 928 

137 505 

137 505 

408 924 

408 924 

180 990 

180 990 

CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDAS E CUSTO DOS PRODUTOS E SERVIÇOS VENDIDOS 

9 

18 297 

2 937 

14 343 

1 017 

9 856 

9 856 

87 114 

86 190 

907 

17 

10 521 

10 521 

18 004 

18 004 

1 656 

656 

6 845 

6 845 

144 

144 

229 774 

23 894 

190 360 

15 521 

141 700 

141 700 

1 00 1 949 

988 568 

13 124 

258 

143 340 

143 340 

218 718 

21 8 718 

22 019 

22 019 

91 951 

91 951 

33 394 

33 394 

59 

60 

61 

62 

63 

64 

65 

66 

67 

68 

69 

70 

71 

72 

73 

74 

75 

76 

77 

78 
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2. DAOOS . GERAIS 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

31 

32 

33 

AGREGAÇÃO ·:: BRAsrL. RE.GIÕES. E UN~DADES DA FEDERAÇÃO 

TOTAL DAS E~PRESAS CO~ERCIAIS 

BRASIL. ••••• • , ••• • •••••••• • •••••••••.• .•.. 

REGIÃO NORTE ••••• •••• • ••• ••••• • • ••••• . • 

RONDONIA •• ••• , • • • • •• •.•• •. .•.• . •• • • 

ACRE •••••••••••••• , ••••••• , •••.•••• 

A~AZONAS •.•. •• •• •••••.••• ••• ••• , •.• 

RORAI~A •• ••• •••••• .• • • ••••••.•••• , . 

PARA • ••• • • •• •• , • • •• • ..•••. • • ••••• . • 

A~APA • • ,.,., ••.•••••••••••••••••••• 

TOCANTINS . , ••••••••••.•••• , . , •.•••. 

REGIÃO NORDESTE ••• • •.• ••• .•••.• • .•• • •• • 

~ARANHÃO ••••••••••••• • ••••• • •••••• • 

PIAUI ••• •••••••• • ••••••••••• • ••• ••• 

CEARA •••••• •••••• • •••• •••• • • •• ••••• 

RIO GRANDE DO NORTE •••••••••••••••• 

PARAIBA • ••• , • • • • • • • •• • •••• • •• •• ••• , 

PERNA~BUCO ••••••••.••••••.••••••••• 

ALAGOAS •. •. , •••••••.•••••• , ••• ••••. 

SERGIPE ••••••• , •• ,., ••••••••••••••• 

BAHIA •• .•• • • •• • • ••• •••• •• •• •.••• , •• 

REGIÃO SUDESTE ••• •••• • • • • , ••••••••••••• 

MINAS GERAIS • • ••••••• , ••••••••••••• 

ESPIRITO SANTO •• • , •••••••.• , , ••••• • 

RIO OE JANEIRO ••••••••••..••••••••• 

SÃO PAULO. , •••••••••••••••••••••••• 

REGIÃO SUL • • •• •• •• ••• •• •.• •••••• .• • •••• 

PARANA •••• ••• ,, •••••.•••.•••••••••• 

SANTA CATARINA ••••.•.•.•••• , • • • •••• 

RIO GRANDE DO SUL •••••••• , ••••••••• 

REGIÃO CENTRO - OESTE •• •.• • • ••• •• • ••••••• 

MATO GROSSO DO SUL • • • •• • ••• • • •• •••• 

~ATO GROSSO ••••••••••••••••.••••••• 

GOlAS •••• •• •••••••.••••• •• · •.•••••• • 

DISTRITO FEDERAL •••••••••.••••••••• 

52 999 

1 564 

242 

ao 
423 

57 

589 

52 

121 

6 275 

328 

337 

908 

364 

471 

489 

373 

267 

738 

3 1 042 

6 045 

962 

483 

18 552 

11 389 

4 206 

989 

5 194 

2 729 

635 

475 

103 

516 

10 

89 038 

2 576 

322 

103 

881 

71 

952 

86 

161 

12 510 

613 

785 

2 049 

706 

702 

2 567 

591 

538 

3 959 

48 736 

8 864 

681 

9 882 

28 309 

20 481 

7 238 

3 689 

9 554 

4 735 

874 

757 

911 

193 

PESSOAL . 

846 1 34 

54 384 

6 787 

522 

19 177 

180 

21 874 

712 

2 132 

248 618 

10 139 

14 908 

47 544 

14 403 

9 082 

52 582 

8 731 

10 984 

80 245 

075 939 

153 555 

31 152 

251 472 

639 760 

376 811 

134 747 

67 226 

174 838 

90 382 

14 417 

11 934 

36 827 

27 204 

! 
! • 

DESP.ESAS. OPERACrONAlS 

E. MiO-OPERACIONAIS : 

.SALARHiS,. RETIRA- c,. ! 

'c.iú{: E .. -.OutRAS. · : i· 
! 
·r 

.· - ~ 

--~------------~--~~----~--~· ! ;:·::-: , .. 

33 909 983 

584 727 

58 610 

12 192 

250 236 

7 658 

222 913 

11 732 

21 387 

3 067 598 

108 516 

132 681 

551 164 

1 12 923 

84 336 

588 954 

110 355 

91 084 

287 585 

2 1 654 694 

2 109 031 

708 579 

409 328 

13 427 757 

6 632 160 

2 821 222 

903 175 

2 907 764 

970 803 

310 901 

389 408 

561 645 

708 850 

'':::-:::::·t 
·· r 

793 2 59 

140 834 

14 491 

3 127 

58 534 

3 486 

52 096 

4 776 

4 324 

60 1 493 

18 735 

23 344 

129 974 

23 763 

17 260 

123 794 

19 237 

22 827 

222 558 

3 617 463 

393 468 

74 521 

826 530 

2 322 944 

110 951 

387 923 

191 649 

531 379 

322 518 

43 355 

36 616 

99 729 

142 819 



84 oza 47a 

1 629 675 

1aO 901 

43 354 

693 819 

30 171 

547 801 

59 548 

74 Oa1 

7 973 018 

417 634 

337 328 

141 874 

502 920 

323 101 

816 814 

398 509 

316 966 

2 717 873 

56 146 609 

6 365 617 

2 286 315 

16 114 476 

31 380 202 

14 309 101 

5 532 742 

2 535 055 

6 241 304 

3 970 075 

679 976 

628 185 

538 817 

123 097 

126 700 684 

2 784 681 

2a3 619 

72 658 

1 349 152 

47 121 

853 092 

77 074 

101 964 

1 1 850 236 

581 005 

535 700 

2 026 032 

681 455 

461 918 

2 529 860 

578 198 

470 359 

3 985 710 

83 348 038 

9 064 754 

3 237 324 

23 098 730 

47 947 229 

22 3a3 042 

a 647 880 

3 678 094 

10 057 068 

6 334 687 

050 912 

989 166 

2 262 696 

2 031 913 
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109 972 448 

2 303 661 

259 597 

70 028 

977 047 

44 453 

779 860 

75 324 

97 352 

10 767 730 

535 772 

494 148 

781 841 

609 030 

434 951 

2 365 519 

535 397 

428 221 

3 581 851 

72 690 480 

8 161 048 

2 912 498 

20 292 856 

41 324 077 

18 930 476 

7 070 148 

3 284 703 

8 575 625 

5 280 101 

935 531 

818 079 

2 024 772 

500 720 

11 

2 • . DADOS GERAIS 

95 742 755 

2 004 311 

224 561 

57 315 

835 1 a7 

40 557 

684 097 

74 248 

88 235 

703 740 

480 537 

407 907 

385 295 

594 814 

390 629 

2 142 941 

450 320 

364 142 

3 487 155 

63 076 777 

7 201 357 

2 651 042 

17 285 070 

35 939 307 

16 264 144 

202 459 

2 894 261 

7 167 424 

4 593 785 

7az 527 

709 243 

911 a97 

290 117 

016 052 

30 092 

3 142 

549 

15 195 

541 

a sos 
800 

955 

112 509 

4 440 

16 313 

17 272 

279 

4 103 

21 319 

7 128 

3 853 

32 802 

626 827 

73 998 

31 660 

129 183 

391 986 

201 9a1 

82 137 

32 790 

a7 054 

44 642 

8 237 

6 904 

19 264 

10 237 

· E .LJNIOAOES DA FEOERAÇÂOo 

14 023 735 

437 433 2 

52 862 3 

15 835 4 

171 176 5 

11 335 6 

152 701 7 

17 117 8 

16 409 9 

896 524 10 

75 538 11 

9 1 659 12 

270 070 13 

88 462 14 

73 669 15 

365 215 16 

61 400 17 

52 129 1a 

a 1 a 3az 19 

8 366 066 20 

055 4a7 21 

41 a 114 22 

624 a54 23 

267 610 24 

2 61a 627 25 

077 969 26 

4Za 70a 27 

111 950 za 

705 086 29 

114 217 30 

103 204 31 

302 457 32 

1 a5 207 33 
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2. DAOOS : GERAIS 

34 

35 

36 

37 

38 

39 

40 

41 

42 

43 

44 

45 

46 

47 

48 

49 

50 

51 

52 

53 

54 

55 

56 

57 

58 

59 

60 

61 

62 

63 

64 

65 

66 

AGREGA.ÇÃ.o :· BRAS lL, REGI·ÔES .. E UIHDAOES DA FEDEAAÇÃO 

EMPRESAS COMERCIAIS QUE ATUAM SOMENTE 
EM UMA UNIDADE OA FEDERAÇÃO 

TOTAL •••.••••••.•.•••..••••••••••••••••••• 

REGIÃO NORTE ••.•.•••••.••.••.•••••••••• 

RONDONIA .•. , •••••.••••• • ••••••• •••• 

ACRE •••• ••.••••• ••.•••• ••••··•••••• 

AMAZONAS ••.••••••••••.••••••••••••• 

RORAIMA •••••.•••••••• •••••..••••••. 

PARA ••••• ••• .•••• ••• • • •••• •••• .•••. 

AMAPA •••••••••••••••••••••••••••••• 

TOCANTINS . • •.•••••• •••• .••• •• ••. • • • 

REGIÃO NOROESTE ••••• ••• .••• •• ••.•••.•• • 

MARANHÃO •••••••••••••.••••.•.•.•••• 

PIAUI ••••••••••••••.•••.••.•.•••••• 

CEARA ••••••••••••••••••••.•.••.•••. 

RIO GRANDE DO NORTE •••••••••.•••••• 

PARAIBA •••••••••••••••••••••.•••••• 

PERNAMBUCO, ••• , ••••.••••••.•••••••• 

ALAGOAS ••••••••••.•.•.•.••••••••••. 

SERGIPE •••••• • •••.•••••.••..••.••.. 

BAHIA • • •. , ••••••••••••••••••••••••• 

REGIÃO SUDESTE .•••••..•••.••••••••••••• 

MINAS GERAIS •• ••..••• •••••••• •••••• 

ESPIRITO SANTO ••••••• , ••.•••••••••• 

RIO DE JANEIRO.,., ••••••• , • ••• • •••• 

SÃO PAULO ••••.••••••••••••••••••••• 

REGIÃO SUL ••••••••••• • ••• • •• , •••••••••• 

PARANA •••••••••.•.••••••••.•••••••• 

SANTA CATARINA •••.••••••••••••••••• 

RIO GRANDE DO SUL ••••• •••••••••••• • 

REGIÃO CENTRO-OESTE ••••.••••••.•.••••• , 

MATO GROSSO DO SUL ••••••••••••••••• 

MATO GROSSO ••••••••••.••••••••••••• 

GOlAS ••••••••••••.•••••••••• , ••••• , 

DISTRITO FEDERAL ••••••••••••••.•••• 

51 898 

515 

238 

78 

404 

56 

572 

50 

117 

6 084 

318 

325 

869 

352 

457 

438 

369 

258 

698 

30 494 

5 955 

923 

5 348 

18 268 

11 187 

4 101 

947 

5 139 

2 618 

615 

462 

056 

485 

12 

76 515 

2 285 

311 

89 

719 

69 

864 

81 

152 

10 577 

552 

588 

540 

629 

635 

2 179 

568 

457 

3 429 

41 532 

8 210 

478 

7 812 

24 032 

18 327 

6 302 

3 325 

8 700 

3 794 

779 

684 

430 

901 

390 512 

43 326 

5 979 

370 

12 973 

166 

18 169 

590 

2 079 

171 717 

9 141 

8 500 

26 861 

12 700 

7 789 

33 555 

8 341 

7 124 

57 706 

790 017 

128 267 

26 123 

165 708 

469 919 

319 586 

110 217 

58 905 

150 464 

65 866 

11 799 

10 523 

25 803 

17 741 

18 016 275 

397 187 

51 331 

11 491 

141 200 

7 587 

153 111 

11 270 

21 198 

1 676 204 

98 428 

63 625 

238 962 

101 035 

72 021 

323 174 

107 586 

65 101 

606 272 

10 176 391 

1 336 845 

258 795 

392 410 

7 188 340 

4 774 110 

644 896 

787 258 

2 341 955 

992 384 

185 709 

312 290 

297 029 

197 356 

3 697 784 

97 503 

12 733 

2 885 

31 226 

3 471 

38 368 

4 554 

4 266 

356 486 

16 666 

13 492 

59 604 

20 096 

14 932 

71 189 

18 514 

15 563 

126 428 

2 189 870 

287 748 

52 982 

366 667 

1 482 472 

884 168 

276 955 

165 527 

441 686 

169 757 

30 826 

29 951 

56 574 

52 407 
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3. REGIONALIZAÇÃO DOS DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO: SRAS'IL E . UN1DADES ·DA FE DERAÇÃO ' 

1 846 134 1 668 407 90,36 5 793 259 4 998 582 86,27 109 972 448 88 372 923 80,35 

7 499 6 536 87,15 17 787 14 039 78,92 416 451 249 1 65 59,82 2 

2 001 495 74,70 4 191 3 097 73,90 102 093 68 878 67,46 3 

17 238 15 344 89,00 50 572 43 215 85,44 881 385 675 280 76,61 4 

334 173 87,92 4 231 3 477 82, 16 75 495 44 424 58,83 

25 729 20 169 78,38 65 350 45 818 70 , 10 101 474 700 833 63,62 6 

2 144 1 659 77,37 6 407 4 672 72' 91 113 335 75 019 66,18 7 

3 190 2 110 66,13 7 624 4 300 56,39 197 219 96 981 49,16 8 

15 188 9 908 65,23 32 085 18 350 57,18 832 846 528 701 63.47 9 

12 303 10 804 87,81 21 731 17 677 81.33 528 758 415 135 78,50 10 

38 537 33 989 88,19 99 976 79 453 79,46 805 839 1 326 776 73,46 11 

16 404 13 819 84,23 29 323 22 224 75 , 78 785 980 591 331 75,22 12 

11 966 8 656 72 , 33 26 082 16 380 62,79 637 466 416 464 65,32 13 

53 071 44 868 84,53 132 327 98 233 74,23 2 628 905 1 981 187 75,35 14 

13 014 8 627 66,28 33 270 19 067 57 . 30 830 704 533 335 64,19 15 

12 868 10 251 79,65 30 064 21 449 71,33 587 620 399 433 67,96 16 

ao 903 70 962 87,70 216 359 171 950 79 , 46 4 092 664 3 021 270 73,81 17 

162 410 144 524 88,98 438 279 356 950 81,43 10 419 746 7 702 648 73,91 18 

33 492 29 435 87,88 79 001 65 367 82,73 2 716 107 2 296 650 84,55 19 

232 654 212 439 91,30 717 223 611 809 85,29 10 591 262 9 182 782 86,69 20 

604 732 578 711 95,69 2 211 884 2 070 537 93 , 60 41 093 764 35 725 479 86,93 21 

146 195 129 398 88,50 440 224 364 174 82 , 71 8 959 535 6 633 065 74,02 22 

72 204 66 070 91,50 215 180 188 263 87,48 3 970 681 3 204 169 80,69 23 

177 240 168 650 95,14 553 474 510 514 92,23 9 416 469 8 161 203 86,66 24 

17 848 12 871 72,10 57 358 34 852 60,75 358 996 820 152 60,34 25 

16 048 11 632 72,47 54 257 34 949 64,40 492 563 790 112 52 , 93 26 

39 747 33 168 83,44 113 598 83 851 73,80 2 465 845 751 497 71,02 27 

30 175 21 139 70,04 135 402 93 914 69 , 35 869 244 980 954 52,47 28 
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PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO 

4. DEMONSTRATI-VO DA" RECEITA 

TOTAL . .. . . . ....... .. .. . ···· . ·. 52 999 130 142 632 3 418 380 3 118 578 1 999 098 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

2 COMERCIO VAREJISTA., .. ...... . .. .. , .................. . 41 442 76 452 877 640 490 745 281 231 238 

3 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO .......... . .... 3 309 2 659 236 25 762 48 412 12 299 

4 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,ODONTOLOGICOS, 
DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, 
VETERINARIOS E PRODUTOS QUIMICOS DE uso NA AGRO-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS ......... . . .... . . ·· ·· ··· 1 728 z 592 077 93 866 47 976 27 188 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO VESTUARIO, 
ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA SEGURANÇA PESSO-
AL E ARTIGOS DE ARMARINHO ........................ . . 4 476 5 399 924 16 570 131 572 195 163 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELETRICOS DE 
uso DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOAR!A E TA-
PEÇARIA, OBJETOS DE ARTE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS 
DE uso OOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E co-
ZINHA ............................ • · . · · · · · • · · · · · · · · · z 380 6 627 455 52 617 153 072 167 896 

7 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGICQS, VI-
DROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE CONSTRUÇAO, MA-
TERIAL ELETRICO E DE ELETRONICA .. . .... . ... .... . .. . . 5 961 4 595 195 38 912 117 787 56 798 

8 VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSOR!OS . ... ..... 5 165 21 411 491 999 430 545 505 262 491 

9 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA uso INDUS-
TRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO_COMERCIAL, TECNI-
co E PROFISSIONAL; PARA COMUNICAÇAO; PARA AGRICUL-
TURA E CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS . . ...... .. . 848 2 065 154 157 165 55 842 61 006 

10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES .... . .. ...... . ........ .. 10 834 8 274 405 90 323 67 329 26 035 

11 ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE LIVRARIA . . . 700 516 562 11 169 12 689 10 514 

12 SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS ...... .......... , ...... 3 133 17 627 755 68 178 452 643 306 506 

13 LOJAS DE DEPARTAMENTOS ..... .......... . .. .. ..... . . .. . 83 3 238 154 10 179 80 894 90 504 

14 ARTIGOS DIVERSOS ................................ . ... 371 876 307 57 106 22 223 7 746 

15 ARTIGOS USADOS .. .. ........ . .. ,,, , , ..... .. .. . ,, .. . ... 76 32 743 177 766 273 

16 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMENTICIOS 
- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ............. . .... . ... . . . . 193 267 630 11 656 3 844 4 082 

17 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMENTICIOS 
- EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS . . .. .•. .... . . . .. . 185 268 790 7 380 4 727 2 737 

16 



14 663 730 

7 953 696 

250 735 

223 151 

862 728 

1 046 332 

2 

628 498 

316 587 

222 881 

186 329 

51 837 

447 999 

532 066 

127 619 

2 771 

23 978 

30 185 

651 394 

223 493 

2 038 

5 649 

2 730 

4 749 

12 491 

58 903 

10 172 

112 609 

266 

6 869 

620 

4 690 

140 

162 

405 
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113 128 213 

66 939 659 

2 371 514 

2 381 979 

4 224 300 

5 308 023 

3 818 533 

20 227 435 

872 418 

7 972 426 

451 425 

14 481 916 

2 544 248 

771 136 

28 969 

247 220 

238 116 

9 876 636 

4 901 369 

97 032 

431 754 

467 350 

723 841 

179 791 

221 247 

150 693 

218 267 

45 882 

886 143 

354 719 

39 485 

1 076 

25 467 

58 622 

17 

2 759 412 

1 656 767 

33 335 

50 888 

86 875 

68 391 

2a 588 

376 291 

41 682 

24 626 

2 421 

849 025 

76 580 

8 347 

013 

5 314 

3 394 

936 422 

619 043 

15 419 

15 045 

44 316 

69 471 

25 267 

195 944 

33 969 

36 813 

2 424 

113 431 

43 381 

7 650 

121 

13 587 

2 205 

126 700 684 

74 116 839 

2 517 300 

2 879 666 

4 822 842 

6 169 726 

4 052 180 

22 020 917 

2 098 761 

8 252 131 

502 151 

16 330 515 

3 018 928 

826 617 

31 180 

291 589 

302 336 

2 

3 

4 

5 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 
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18 COMERCIO ATACADISTA ...............•.................. 1 1 557 53 689 755 1 777 890 1 373 296 767 860 

19 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EXCLUSIVE PRO -
DUTOS ALIMENTICIOS ................ . . . .... . . ........ 585 4 066 858 509 21 9 35 966 67 445 

20 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ............... 4 729 13 544 274 183 024 279 291 173 871 

21 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,ODONTOLOGICOS , 
DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA , 
VETERINARIOS, PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPE -
CUARIA E PARA OUTROS FINS . .. ....... ... . · .··.· • · · · · · 966 5 485 742 68 501 131 898 92 046 

22 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTEIS, TECIDOS, 
ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO VESTUARIO, ROUPAS 
E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E 
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO ........... . ......... 965 1 631 255 23 256 40 78 1 18 848 

23 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELETRICOS DE 
uso DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE COLCHOARIA E TA-
PEÇARIA, ARTIGOS DE uso DOMESTICO PARA SERVIÇO DE 
MESA, COPA E COZINHA ...•................. . . .... . .. . 162 549 650 25 728 12 414 15 512 

24 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGICO~, VI -
DROS , TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE CONSTRUÇAO , MA-
TERIAL ELETRICO E DE ELETRONICA .• . . . ... . .. .. ....... 723 4 177 616 142 786 92 420 62 648 

25 VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORIOS ..... . . .. 468 810 824 52 991 42 122 19 305 

26 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA uso INDUS-
TRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO_COMERCIAL, TECNI-
co E PROFISSIONAL; PARA COMUNICAÇAO; PARA AGRICUL-
TURA E CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS . .. . . ... . .. 509 983 954 66 347 25 005 35 501 

27 COMBUS TIVE I S E LUBRIFICANTES ........................ 182 16 466 823 616 195 601 761 134 015 

28 PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITOR IO 
E DE LIVRARIA . .... ... . .... . . ..... ... ...... . ... .. ... 349 1 485 031 23 428 28 476 112 134 

29 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMENTICIOS 
INCLUSIVE SUPERMERCADOS ............................ 98 2 399 014 43 779 56 337 22 179 

30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI MENTI CIOS 
INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS . ...... . ...... . .... 60 190 313 9 189 4 856 2 344 

31 ARTIGOS DIVERSOS . ..... . ... . ...... . ... .. ... . ... . .. . .. 482 625 886 11 644 15 516 8 274 

32 ARTIGOS USADOS ... ...... .. . . .. .. . .. . ... ........... . .. 279 272 517 804 6 453 3 737 

18 
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4 . DEMONSTRATIVO DA RECEITA 

DE COMER C 1·0 

•r ··· ·•·:·.··········· 

6 710 034 427 901 46 188 554 4 975 267 1 102 645 317 379 52 583 845 18 

205 044 10 860 4 256 761 1 150 305 123 651 34 444 555 151 19 

259 881 12 515 12 001 739 913 484 440 011 99 958 13 455 258 20 

500 457 13 125 4 716 717 397 519 75 346 39 073 5 228 655 21 

240 296 870 1 353 111 89 867 14 431 5 799 1 453 814 22 

92 337 5 304 449 809 212 244 61 375 13 495 736 925 23 

558 153 65 677 3 541 502 335 330 38 415 43 605 958 852 24 

198 807 24 852 1 578 729 194 798 46 219 24 811 1 844 557 2 5 

104 911 8 038 876 847 109 924 11 832 612 1 007 215 26 

2 954 798 266 433 13 115 012 135 111 228 493 22 064 1 4 501 742 27 

94 628 9 358 1 263 854 166 635 15 126 4 838 1 450 452 28 

272 447 447 2 091 382 203 701 3 4 450 11 339 2 340 882 29 

22 562 627 159 112 15 265 4 739 2 765 192 881 30 

83 348 8 981 521 410 40 174 5 049 4 397 571 031 31 

12 364 804 250 953 9 849 3 429 2 179 265 419 32 

(1) INCLUSIV E AS VENDAS A COOPERAOOS _E DE MERCADORIAS DE COOPERADOS (2) INCLUSIVE CREDITO PREMIO DE IPI E PREM IOS SO BRE SAQUES DE 
EXPORTAÇÃO. (3) EXCLUSIVE CONTRIBUIÇAO SOCIAL . (4) INCLUSIVE DESPESAS FINANCEIRAS. (5) EXCLUSIVE SALDO CREDOR DA CORREÇÃO MONETARIA. 

19 



5, CUSTÓS OPERACIONAIS· E DESPESAS NO ANO 

AGREGA~ÃO. : CLASSES ·e. IlENEROS ·DE ·.COMERCIO 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

.... ~ -

. ~ 
!'' :_::.:=:<:_:::··:··· 

·~ ·· N~~RO . 
CUSTOS . OPERACÍ.ONUS . 

: .:::-:·_:.·. 

. TdTAL. GERAl • ! ; •. MERCADORrÁs .• r . 
. > J ~~~~~A~ :· r ·· .. : :···.· REmiDIOAS : . 

. · · ; ••••••••••·~~········ .. r · P~!iD~Io~ (. •· ! • 

. E sERViços:·:;:.:: i: . 
- ! = ..,. .. l ···•··. .·, ··· ·o.> 

. ::~:\::- .. t\[((\{;:::::::· .. - ::.i--~----.,.-,------------~;__;.;;_ ___ _;__'-',.,.~-----'-....,..cc.;"'-
. ·-·-::·:i>==:=- :·-·.·.··.· ... · ·· j ·· . ... c j i············ \•···· ······· ·---:=-:.:{ =:::·· . -::-:-:-:-·-:=:<!>:?>···· 

.... ::-:.::::::!·>>:::····' . ·-.: :::=~ 

2 

3 

4 

5 

6 

1 

8 

TOTAL ................. . 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA .... .. .... . . .. .......... . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ..... 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .. ... ..... . ......... . . . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA -
RINHO. , ........................ · · · · ·. · · ·. 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, OBJETOS DE AR­
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES­
TICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E COZINHA 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇÃO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA.,, ........ , ................... . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI-
OS ...... , ...... , .... , .......... · · · · · · · .. . 

9 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U-
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO 
COMERCIAL" TECNICO E PROFISSIONAL; PA8A 
COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO 
DE PEQUENOS ·ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSO-
RES- INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS .. .... . 

10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ............. . 

11 ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA ... , ........ , ................... . 

12 SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS ............ . 

13 LOJAS DE DEPARTAMENTOS .. . ................ . 

14 ARTIGOS DIVERSOS ......................... . 

15 ARTIGOS USADOS .. . . ... ........... ... ..•. ... 

16 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ........ . 

17 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIYE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 

52 999 

41 442 

3 309 

1 728 

4 476 

2 380 

5 961 

5 165 

848 

10 834 

700 

3 133 

83 

371 

76 

193 

185 

20 

117 938 461 

68 583 993 

2 247 127 

2 681 955 

4 325 075 

5 502 702 

3 422 325 

20 387 407 

918 536 

7 670 992 

409 581 

15 620 570 

3 090 409 

729 722 

27 247 

285 108 

265 236 

84 028 478 82 500 495 1 527 982 

48 719 132 48 093 991 625 141 

757 767 742 921 14 846 

1 671 728 1 612 859 58 869 

2 313 832 2 309 749 4 082 

3 375 709 3 365 856 9 853 

2 407 734 2 394 082 13 652 

15 075 895 14 704 720 371 176 

115 079 071 753 43 326 

342 220 320 464 21 756 

253 551 251 372 2 179 

11 902 122 11 847 829 54 292 

701 212 700 234 978 

431 862 419 330 12 533 

19 696 19 622 74 

202 240 186 671 15 569 

148 484 146 530 1 954 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

.S. CUST:OS OPERAC101>!AIS E DESPESAS 1>10 ANO 

AGREGAÇ.ÃO: CLAS·SES E . GENEROS DE COMERCI'O 

: ·. . .. :· .CÍJSTOS ,OPER~ClONAIS :· E .. OESPE$As .N() ANO :o fi 1~94: · 
t · I 
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0
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t
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F >:······· ·· ~ :·· 

33 909 983 1 142 613 567 778 14 929 073 108 399 714 250 697 379 15 750 491 

19 864 861 844 782 213 426 7 847 611 78 845 253 482 504 301 10 122 415 2 

489 360 15 039 3 972 141 148 6 216 8 682 8 393 305 909 3 

1 010 227 29 961 29 089 541 375 3 293 16 715 9 916 379 879 4 

2 011 243 183 525 6 646 685 191 11 635 21 340 65 033 1 037 872 

2 126 993 72 118 25 039 1 047 380 2 384 43 936 78 882 857 254 6 

1 014 591 40 795 9 091 270 814 2 697 19 065 25 725 646 404 7 

5 311 512 114 864 66 200 2 403 727 4 607 44 508 114 396 2 563 211 8 

803 457 19 206 13 749 354 692 1 406 9 361 7 611 397 433 9 

328 772 82 188 10 641 234 203 3 437 49 290 11 413 937 600 10 

156 030 11 679 2 357 36 733 974 2 686 3 278 98 321 11 

3 718 449 157 559 17 468 234 597 30 843 21 728 131 366 2 124 887 12 

389 196 80 597 26 997 728 029 8 500 11 525 36 230 497 317 13 

297 860 32 215 278 60 499 870 2 498 10 011 189 490 14 

7 551 266 26 905 198 103 9 5 044 15 

82 868 2 232 344 34 788 382 785 847 43 490 16 

11 6 752 2 537 530 72 530 403 1 260 1 190 38 301 17 
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5·. CUSTOS· .OPERACIONAIS .E DESPESAS NO. AI'IO 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

COMERCIO ATACADISTA ....................... . 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX­
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS ..•......... 

PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBIDAS E FUMO . .• .. 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .•.. .....•.•..• ... . .•. . 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS,FIOS TEXTEIS, 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO .... , ................. . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO: MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, ARTIGOS DE USO 
DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E 
COZINHA . ...•.....•........ . . . ..... . .. ... . 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS , MATERIAL 
DE CONSTRUÇÃO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA ...... ..... , ...... ..... . .... .. . . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI-
OS •.• , ................ , .. ............. .. . 

26 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA U­
SO COMERCIAL. TECNICO E PROFISSIONAL: PA­
R~ COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIA­
ÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS: BOMBAS E COM­
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS. 

27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES • ..... •.• ..... 

28 PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA ................ . 

29 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS ........ . 

30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 

31 ARTIGOS DIVERSOS . ...•.. . .. . . . ........... . . 

32 ARTIGOS USADOS ......... , .. ........... .... . 

11 557 

585 

4 729 

966 

965 

162 

1 723 

468 

509 

182 

349 

98 

60 

482 

279 

22 

49 354 468 35 309 346 

827 753 3 109 681 

12 809 058 9 526 378 

4 837 534 3 640 405 

1 189 489 844 755 

455 829 321 494 

3 551 206 2 320 714 

1 654 355 1 026 977 

902 725 522 063 

13 607 023 10 827 589 

1 4 10 567 904 335 

2 210 668 1 666 833 

174 547 117 955 

505 944 328 250 

217 771 151 917 

34 406 504 902 842 

2 777 600 332 081 

9 425 257 101 120 

3 610 494 29 912 

832 433 12 322 

313 323 8 172 

2 266 160 54 555 

1 015 852 11 125 

491 142 30 921 

10 541 613 285 975 

900 139 4 195 

1 639 828 27 005 

117 328 626 

323 721 4 529 

151 613 304 
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14 045 122 297 832 354 352 7 081 461 29 554 

2 718 072 8 789 17 488 2 055 191 3 601 

3 282 680 89 208 87 599 1 345 646 11 880 

1 197 128 32 494 57 802 492 724 2 155 

344 734 10 213 11 041 141 407 1 929 

134 334 4 776 6 301 41 677 145 

1 230 491 29 767 48 082 554 572 1 894 

627 378 12 675 54 806 283 959 817 

380 662 12 973 11 225 185 029 583 

2 779 435 54 072 3 292 390 342 4 702 

506 232 9 971 10 411 273 242 1 011 

543 835 21 294 33 434 215 806 243 

56 592 159 3 646 21 678 61 

177 694 8 348 8 653 66 136 333 

65 854 2 091 571 14 053 201 

5·. CUSTOS OPERACIONAIS. E DESPESAS NO · ANO 

AGRE.GAÇÃO: CLASSES' E GENEROS DE C1lMERCHi. 

460 769 193 078 5 628 077 18 

59 098 2 796 571 109 19 

99 236 74 881 1 574 230 20 

35 344 16 194 560 415 21 

4 364 5 926 169 854 22 

4 594 13 195 63 646 23 

44 234 8 099 543 843 24 

11 916 10 921 252 284 25 

6 013 4 235 160 605 26 

157 050 42 669 127 308 27 

17 492 4 057 190 047 28 

14 079 6 430 252 549 29 

2 174 228 27 647 30 

3 109 3 363 87 752 31 

2 065 84 46 788 32 

(1) INCLUSIVE MERCADORIAS RECEBIDAS DE COOPERADOS (2) INCLUSIVE CONDOMINIOS (3) INCLUSIVE AS RECEITAS FINANCEIRAS (4) EXCLYSIVE OS 
FRETES SOBRE AS COMPRAS (5) EXCLUSIVE O SALDO DEVEDOR DA CORREÇÃO MONETARIA, PROVISÃO PARA O IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUIÇAO SOCIAL. 

23 
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6. PESSOAL OCUPADO 

TOTAL .................... 52 999 1 811 172 1 846 134 111 170 110 530 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

2 COMERCIO VAREJISTA ........................... 41 442 378 563 410 841 86 044 85 624 

3 PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ....... 3 309 60 608 62 089 6 522 6 441 

4 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, ODON-
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E 
HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, PRODUTOS 
QUI MICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS . ........ ... ............ .. .. • ..... 1 728 55 170 55 279 3 390 3 436 

s TECIDOS,ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS DO VES-
TUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA 
SEGURANçA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO ... 4 476 177 762 188 500 9 299 9 161 

6 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE 
COLCHOARIA E TAPEÇARIA, OBJETOS DE ARTE E 
ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE uso DOMESTICO PARA 
SERVIÇO DE MESA, COPA E COZINHA .... ... ... . . 2 380 100 215 106 610 4 932 4 843 

7 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGI-
cos, VIDI30S, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE 
CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELETRO-
NICA ........... · · • · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · 961 120 128 121 180 13 020 12 985 

8 VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORIOS . 165 243 676 243 092 11 610 11 613 

9 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA uso 
INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO co-
MERCI!\L, TECNICO E PROFISSIONAL; eARA COMU-
NICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO DE PE-
QUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES - IN-
CLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS ................ . 848 40 794 41 017 4 271 4 192 

10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ...... .. ........ 10 834 135 071 135 003 20 367 20 456 

11 ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE LI-
VRARIA . ... ......... ... .... .......... . · ..... 700 18 712 19 220 1 532 531 

12 SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS ...... ...... . .. 3 133 330 151 340 306 887 6 780 

13 LOJAS DE DEPARTAMENTOS .................•.... 83 47 974 49 142 181 180 

14 ARTIGOS DIVERSOS .........•.................. 371 33 297 34 433 3 123 3 098 

15 ARTIGOS USADOS .............................. 76 1 010 951 175 174 

16 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TI CIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ........ ... 193 6 930 6 780 316 313 

17 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS .. 185 7 065 7 239 419 421 

24 
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6· •. PESSOAL OctiPADO 

E GENEHOS 

3 541 3 546 316 095 315 399 1 198 827 1 234 598 174 451 174 932 7 149 7 189 

2 0 9 5 2 125 216 980 217 655 944 543 975 173 122 935 124 183 012 123 2 

2 8 5 286 784 5 662 45 232 46 833 1 954 2 011 835 854 3 

199 198 9 097 8 926 40 139 40 402 2 209 2 182 138 138 4 

139 138 22 268 22 794 144 365 154 700 1 219 1 213 470 501 

88 90 24 021 25 753 67 623 72 265 3 250 3 387 303 277 6 

40 43 19 672 19 738 83 151 83 443 3 653 4 396 594 5 8 0 7 

812 814 60 622 59 682 84 954 84 304 85 332 86 320 358 359 8 

133 128 10 996 11 109 16 074 15 944 9 122 9 444 198 203 9 

71 111 13 035 13 195 90 788 90 993 275 8 661 547 1 596 10 

20 19 3 286 3 275 13 448 13 995 389 358 44 44 11 

133 124 28 088 27 351 291 108 302 113 2 608 2 573 1 331 372 12 

71 70 11 550 11 438 36 001 37 267 163 179 8 13 

13 13 5 632 782 22 474 23 603 954 841 97 97 14 

63 62 710 664 49 38 14 14 15 

71 71 1 465 1 474 3 827 3 838 1 227 1 051 29 34 16 

20 20 1 401 1 414 4 649 4 809 531 529 45 46 17 

25 
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6 . . PESSOAL OCUPADO 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

·' AGREGAÇÃO: ·c.LASSES E GENEHOS· DE:· COMERCIO 

• J 

COMERCIO ATACADISTA ........ .. ............... . 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EXCLU-
SIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS .......... .. .... . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO . . .... . 

PRODUTOS FARMACEUTICOS,DE PERFUMARIA ,ODON -
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA E 
HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, PRODUTOS 
QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS ..............•.•... . . .. ... .... . .. 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTEIS, 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO,ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PA­
RA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E ARTIGOS 
DE ARMARINHO .. , .............• . . .. .......... 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELETRI­
COS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS DE 
COLCHOARIA E TAPEÇARIA, ARTIGOS DE USO DO­
MESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E CO-
ZINHA .•............ ... .... ....•.... .. ... , .. 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGI­
COS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL DE 
CONSTRUÇÃO, MATERIAL ELETRICO E DE ELETRO-
NICA .........•................•............ 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORIOS. 

26 MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA USO 
INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO CO­
MERCI~L, TECNICO E PROFISSIONAL; ~ARA COMU­
NICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO DE PE­
QUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES - IN­
CLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS •................ 

27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ....... . ....... . 

28 PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS OE PAPELARIA, DE ES-
CRITORIO E DE LIVRARIA ...... ... , . .•.. . . .. .• 

29 MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS ..•........ 

30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMENTI-
CIOS- INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS ... . 

31 ARTIGOS DIVERSOS ................. ...•.•. .... 

32 ARTIGOS USADOS ...•.•. .... .. . . . .. ..... . ...... 

11 557 432 609 

585 45 917 

4 729 148 714 

966 48 840 

965 29 618 

162 6 246 

1 723 49 402 

468 18 199 

509 13 286 

182 23 745 

349 12 374 

98 17 580 

60 2 247 

482 9 848 

279 6 593 

26 

·PESSOAL' OCUPADO NO ANO 'DE f 994 

435 293 

43 025 

151 086 

48 685 

30 563 

6 585 

50 730 

18 301 

13 207 

23 116 

12 735 

18 219 

2 309 

10 059 

6 673 

. -PROPRI-ETARI O . OU : SOC-I.OS 

· COM AT"IV.IDA'DE ·NA ' EMPRESA 

25 126 24 906 

889 886 

10 256 10 179 

2 170 2 150 

2 116 2 082 

328 326 

3 964 3 939 

084 082 

138 128 

342 340 

776 772 

221 219 

141 140 

070 039 

631 624 



1 446 

472 

310 

83 

42 

28 

191 

71 

54 

91 

24 

35 

24 

19 

2 

1 421 

461 

306 

81 

42 

28 

184 

74 

55 

92 

19 

36 

24 

17 

2 

99 115 

11 338 

26 539 

13 945 

4 255 

1 577 

12 595 

5 602 

3 853 

6 043 

3 864 

5 817 

636 

2 296 

755 
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97 744 

10 337 

26 557 

13 741 

4 216 

1 580 

13 080 

5 473 

3 796 

771 

3 933 

5 3 8 1 

657 

2 451 

771 

254 284 

14 131 

103 367 

30 511 

21 722 

2 980 

26 751 

8 522 

5 404 

12 193 

6 877 

9 708 

1 392 

5 654 

5 072 

259 425 

13 484 

106 074 

30 457 

22 871 

3 204 

27 017 

8 849 

464 

11 925 

7 164 

10 716 

426 

5 627 

147 

27 

51 516 

18 901 

7 607 

2 082 

1 423 

1 325 

5 840 

2 908 

2 801 

5 066 

812 

1 779 

56 

797 

119 

6. PESSOAL OCUPADO 

50 749 

17 744 

7 335 

2 204 

1 296 

1 439 

445 

2 811 

2 728 

4 978 

831 

1 847 

61 

915 

115 

E GENEROS DE COMERCIo. 

1 137 1 066 18 

190 11 4 19 

639 646 20 

55 55 21 

58 58 22 

10 10 23 

61 61 24 

12 12 25 

33 33 26 

9 9 27 

20 18 28 

20 20 29 

3 3 30 

10 10 31 

17 17 32 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

7; SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES 

AGREGAÇÃO·: ·CLASSES E· GENEROS' .DE COMERCIO 

2 

3 

4 

6 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

TOTAL .. . ..... . .. . ...... . 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA .... .. . . .... .. ... ....... . . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ..... . 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,ODON­
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA 
E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS,PRODUTOS 
QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS .......... ....... ..... ... . ...... . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINHO ...... .. ................. .. .... , .... . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TAlCOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS,ARTIGOS DE 
COLCHOARIA E TAPEÇARIA, OBJETOS DE ARTE E 
ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMESTICO PA-
RA SERVIÇO DE MESA, COPA E COZINHA ... . .. . . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS, VIDRQS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELE-
TRONICA .........•.......... , ............. . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI-
OS . . ..•.. .... . .... . .... ... ............ ...• 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U­
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO 
COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; PA8A 
COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO 
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES 
- INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS ....... .... . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES .. ... ......... . 

ARTIGOS DE PAPELARIA,DE ESCRITORIO E DE LI-
VRARIA .............................. · .... . 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS .. .. ......... . 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS .................... . 

ARTIGOS DIVERSOS .......................... . 

ARTIGOS USADOS ............................ . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ... ...... . 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS . 

52 999 5 793 259 

41 442 4 024 464 

3 309 127 721 

1 728 149 858 

4 476 470 478 

2 380 318 975 

5 961 295 715 

5 165 975 392 

848 141 558 

10 834 361 652 

700 44 722 

3 133 843 117 

83 172 480 

371 84 961 

76 829 

193 19 275 

185 16 732 

28 

5 262 994 66 764 1 318 060 

3 651 287 36 683 808 557 

110 214 946 23 525 

135 504 1 613 32 236 

434 472 4 624 87 657 

299 733 1 172 74 066 

246 192 681 58 515 

880 504 16 383 225 171 

120 466 2 074 36 799 

307 867 2 083 65 667 

37 839 15 9 9 084 

806 364 3 464 120 110 

166 645 2 500 50 869 

71 558 135 15 135 

378 158 

17 690 361 5 392 

14 860 489 4 174 
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7 •. SALAR I OS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES 

AGREGAÇÃO·: · CLASSES E GENEROS DE COMERCIO : 

.· .. : 

! . } : ./ . .R.Ef~RA~AS .~ . OUTRAS REMUNERAÇÕES .. ~U~. 
L ·:! :: .. . . . . E. l ~ES~oÁLo~ ~~t:ÁbE r =F'E~~OALliGA~Q· o~~~- : : ·. ·.· ......... ,.·: ........ ··.·:.·· ... ! j - l DÉ 

l• vêtioAs bll ~r.I~itillb{: .. i }'~~&ri: M!iJiiiAs ··:, i : } ro'f~ [ ·' =:·. ~ ~~OP!UETARro · ou> soérÔs 1. G~~:::~:ç::: :u::::r- · ~ .. >oRD 
L > .• '.··.••=.•=•.c.o.··. r...•·~~.==. c.•.·== ~.·•.~(.··' i i lli!.~!óliJ.~~· ~@~~i'A&~s :/i · =·=·. > !•·· • 1 

' Pi\.GAs •Aos EMf:'REGAoos. f P~"' 
1 . .-: ;. . . ... ·.· ·.·.·.· ..... · .. ·. !' ::·.: ::-· : .: : :.:':: ::::::: !.. . .... ···:-:.--:··:·-:::::·· v ::. . . ~ ::\>·: : 
ic:• :;;· .:.:.:..=..::;:::..c+;:;;::;+,:.=+.:::..,=.;,.;:,+++++?±~+±:-"7'""'"'-..~=77'--:'~2+2'-'"7.,..,-.,-'--'-:-:=---.,,---'--"-".--'-'--2---'---'---------'--- l 
:=····· '................ .. . .............. < / << ·J.ll:t• REits i )•=··· · · l =·· 

: ~ ~.:·· 1 

3 341 332 536 838 530 265 511 577 18 688 

2 461 470 344 577 373 177 360 302 12 875 z 

80 181 562 17 507 17 448 59 3 

95 180 6 475 14 354 13 335 1 019 4 

339 968 2 224 36 006 35 607 398 5 

218 242 6 254 19 241 18 929 312 6 

179 394 7 603 49 523 49 443 80 7 

388 258 250 692 94 888 90 602 4 286 8 

55 632 25 961 21 092 20 950 142 9 

215 025 25 093 53 785 53 738 46 10 

27 842 754 6 883 6 876 7 11 

677 722 5 068 36 753 34 303 2 450 12 

112 976 300 5 836 838 3 997 13 

51 789 4 499 13 403 13 325 78 14 

111 109 451 451 15 

9 017 2 920 1 585 1 585 16 

9 133 1 064 1 872 1 872 17 
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7 . SALAR I OS, RETIRADAS E OU TRAS . REMUNERAÇÕES 

'AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE ~OMERCIO 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

: !}'' . ._... , _ 

:~:Jili:) ,•:i••' ~~)~~ ·,.çr~,~·· :""' j ~=-· t 
.SALARI'OS , RETIHAOAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES. NO<ANO DE 1·994 . 

r · · · oi coMeRCia , ··· ! •··· · 

·.~ ..•..•...••.•.•. •.·•···••·•·•·· .•..••.•..•.•.. !,_· •..•..•. ·'.··.· ..••....••.•..••.••.••...••. , ••. '.1.1.~~ ' . .. ;•; Ii:;:::. i!:iili .. .. . .. ,,. . . i IE:" : -·· ··_· -:-"':':~-::-:c:.:._.,.,--;--:;--:----:---~---.:...,..----:--.,------.,,.:;... -_ . . . . ·: :.;::;:-:::::::::·::::::::)):~:~:<~:<>):))::~:.r::~::{::·.:--> .. ·.·.·-·. r : ·.·.·.·.· 1 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

2 5 

COMERCIO ATACADISTA ... . ...... . .... . ..... . .. . 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS .. ... .. . , ... . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO . . .. . . 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA,ODON­
TOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIMPEZA 
E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS , PRODU ­
TOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PA -
RA OUTROS F I NS . . .. .... . , .• . . .. ...... . ..... 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS , FIOS TEXTEI S, 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS , ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAI S 
PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO ........ .. .... .. .. .. .. .. 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS,ARTIGOS DE 
COLCHOARIA E TAPEÇARIA, ARTIGOS DE USO DO­
MESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E CO -
ZINHA ...... .... . .. .. . . . . ,, . ,, . .... ,,,.,,, . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR ­
GICOS , VIDRQS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELE-
TRONICA ...... .. .. . ... .. . . .. . .... .. .. . . . .. . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSOR I-
OS . .. .. . . .. . . , . . . ..... ... ... . .. . ..•...... . 

26 MAQUINAS , APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA USO 
INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO CO­
MERCIAL • TECNICO E PROFISSIONAL: PAR~ CO­
MUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO DE 
PEQUENOS ANIMAIS : BOMBAS E COMPRESSORES 
- INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS ..... .. .••.. 

27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES .. ... . . ... .... . 

28 PAPEL, PAPELÃO , ARTIGOS DE PAPELARIA , DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA .... . .. , ...... ... . 

2 9 MERCADORIAS EM GERAL , COM PRODUTOS ALIMEN -
TICIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS .,,, ..... . 

30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN -
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS . 

31 ARTIGOS DIVERSOS .. . .•.•••••.. . .. . ......•... 

32 ARTIGOS USADOS ... .. . . . . ... .. . . .........•... 

11 557 1 7 68 795 

585 154 910 

4 72 9 492 600 

966 196 226 

965 73 640 

162 2 6 400 

1 723 204 864 

468 77 969 

509 60 064 

182 285 762 

349 62 657 

98 74 084 

60 9 085 

482 35 090 

279 15 444 

30 

1 61 1 707 30 081 509 502: 

150 982 0 57 50 6 17 

44 1 24 6 4 553 12 8 847 

17 6 907 2 15 1 57 693 

62 857 766 15 386 

24 499 460 5 3 16 

17 6 454 4 027 53 348 

68 522 1 611 24 628 

53 220 786 17 4 17 

280 962 7 920 90 728 

54 588 894 23 678 

72 4 11 31 2 26 998 

8 329 896 3 393 

28 356 649 9 202 

12 374 2 251 
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7. SALARIOS, RETIRADAS . E OUTRAS REMUNERAÇÕEs · 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE COMERCIO · 

·coCONCLUSÃO )' 

j .. . ' -·.-: :--.· ... _. : . ;.-::.-:-:·.-:.:.. ·.··::.::·. j . ······. :.··· .·:·... . .. :·:_::::::::: 

i \ . . s.•ÜRtos > ! RETIRADAS E OUTRAS .. I 
: ·.· .. ·.· . . < T;.,>:c·: ~...,-":""'Tc:c~~c:c.o,.,h~-:-~-:-:-:"--:-"'--''"'--:----:---.~-----,--'-'--'----~~··_'. ! : t'IUM} : 

! < P~~soiif~p; A~ii 6k { ~É~~óXL ~~~i~ó br~~J : . ':> ···· · · ·· l E .. PARH~ L :~ 
r ~hd~~ &~ ~nViG~cie :r -ri~rk k óki~~;.: > :c , í'~rAl. F :·,, r .r cmçÃtiNOSLUCROS · ! 

j ,... <~ó~~~hht , ... ,.,. / j ;(Ç.f@bkrin ki:ó#ot!:&~ i :.. : .•••.•••.••....•••. r c << i PROPRl~TAf1Ú)oüsoctos ·i PAGÂs .i\Ós E~P~EGA~OS .·· ~ .• 
0~ 

-F>-:::::::::.... --.-.-- -:-: :-·::-:-:::..:::::::::( <::::=-: :::::: --::-:-:-·:::: :::::: :::::::::\~{?/=:>·= :::::: ::_::::::::::+::::-=-·--- ··--: ~ -. 

879 862 192 261 157 088 151 275 5 813 18 

38 889 56 419 3 929 3 748 181 19 

282 381 25 465 51 354 50 936 418 20 

111 204 5 859 19 319 18 875 444 21 

43 686 3 019 10 783 10 783 22 

12 981 5 743 1 901 1 901 23 

101 037 18 041 2.8 410 2.6 996 1 414 24 

32 639 9 643 9 447 9 292 154 25 

25 362 9 655 6 844 410 434 26 

134 567 47 748 4 800 2 381 2 419 27 

26 735 3 281 8 068 7 845 223 28 

40 832 4 270 1 673 1 667 6 29 

3 935 105 756 686 70 30 

15 794 2 711 6 734 6 725 8 31 

9 820 303 3 070 3 029 41 32 
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8. ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS RELATIVOS AO .1\NO DE 19.94 

TOTAL ..... ..... ... . ··.·· 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA ... ......... . .......... . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO .... 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL,DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS E 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS ..................... . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-
MARINHO . ... .... , ..... ......... ......... . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA,OBJETOS DE AR­
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES­
TICO PARA SERVIÇO DE MESA,COPA E COZINHA 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META­
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA­
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRONI CA ......... . .. . . ... ... ... . . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSO-
RIOS ..........•......................... 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO, E PARA 
USO COMERCIA6,TECNICO E PROFISSIONAL;PA­
R~ COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIA­
ÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM­
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORI-
OS .................... . ................ . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ... . . .. ... . . . 

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA .................. ,., . ...... ... . 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS . .......•... 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS . . .... ... .... .. , .. . 

ARTIGOS DIVERSOS ...............•..... . ... 

ARTIGOS USADOS .......................... . 

MERCADORIAS EM GERAL,COM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ... .... . 

MERCADORIAS EM GERAL,SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMEN-
TOS .. ..... .... . . . ...... .. .. ... ....... . . . 

52 999 

41 442 

3 309 

1 728 

4 476 

2 380 

5 961 

5 165 

848 

10 834 

700 

3 133 

83 

371 

76 

193 

185 

ENCARGOS SOC,IAIS ' ·e: TRABAUHSTAS RELATÍVOS ,·.·AO 

z 572 475 1 431 076 471 199 170 716 

794 159 1 000 700 327 699 130 989 

51 027 31 133 9 625 3 316 

63 154 37 899 12 409 z 934 

193 919 113 292 38 415 10 775 

143 880 82 769 26 678 9 439 

112 667 69 232 22 024 6 523 

434 218 251 490 81 691 29 241 

56 165 33 657 10 925 2 655 

1 58 846 89 468 26 797 9 606 

19 211 10 489 3 348 172 

400 206 206 986 71 885 44 374 

113 365 45 769 14 604 7 706 

32 532 19 214 6 444 2 346 

700 413 126 59 

7 519 5 041 1 468 414 

6 752 3 849 1 259 430 

32 

(CONTINUA) 

31 010 468 474 

a 100 326 672 

112 6 841 

104 9 809 

1 408 30 030 

629 24 365 

455 14 432 

1 396 70 400 

257 8 672 

1 097 31 878 

212 3 988 

673 75 288 

620 44 666 

61 4 467 

7 94 

9 587 

60 1 155 
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COMERCIO ATACADISTA .... ....... ............ 11 557 778 316 430 375 143 501 39 727 22 910 141 802 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS ....... . ... 585 62 657 40 068 13 187 3 334 273 5 794 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO .. .. 4 729 204 467 120 341 38 356 9 362 1 397 35 011 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, o-
DONTOLOGICOS, ·DA FLORA MEDICINAL,DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, 
PRODUTOS QUI MICOS CE uso NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS ..... . ................ 966 82 631 44 643 16 366 4 477 582 16 563 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEX-
TEIS, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, AR-
TIGOS co VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS 
ESPECIAIS PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E 
PESSOAL E ARTIGOS CE ARMARINHO .. . ..... .. 965 30 600 17 414 5 490 1 781 476 5 439 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE-
TRICOS DE uso DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, ARTIGOS DE u-
so DOMESTICO PARA SERVIçO CE MESA, COPA 
E COZINHA . . ............ .. . . . .. . . ........ 162 12 372 5 434 1 686 1 417 9 3 826 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA-
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRONICA . ............ .... .. . . .. .. 1 723 84 632 47 655 15 908 4 341 589 16 139 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSO-
RIOS .•. . . ..•........... . . . . . · • · · • · . · · · · · 468 34 583 18 067 6 458 2 145 332 7 580 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
uso INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA 
uso COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; 
PARA _COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSO-
RIOS ...... .• . . ....... ................... 509 25 936 15 019 4 837 322 190 4 568 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . . .. .. .... . .. 182 157 704 74 891 25 128 5 141 18 992 33 552 

PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS CE PAPELARIA, DE 
ESCRITORIO E CE LIVRARIA . ....... . . ...... 349 26 773 14 251 5 117 1 297 35 6 072 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI-
MENTI CIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS ... .. 98 33 042 18 048 6 673 4 224 4 093 

MERCADORIAS EM GERAL,SEM PRODUTOS ALIMEN-
TI CIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMEN-
TOS ..... . . ... .•... • .... . . ·· · ···· ····· · · · 60 3 738 2 189 678 155 717 

ARTIGOS DIVERSOS .. . ............ ....... ... 482 13 171 8 243 2 532 504 30 862 

ARTIGOS USADOS .. ..... ... ........ .. ....... 279 009 4 113 084 225 586 

(1) INCLUSIVE FGTS PAGO POR INDENIZAÇÃO. 
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~L RECOLHIMENTOS DEVIDOS AO GOVERNO, RELATIVOS AO ANO DE 1994 

AGREGAÇÃO: . CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

RECOt.:HIMENTCrS DEVIDOS, RELATIVOS AO . ANO DE ·1·994· 
·.·. . .·:: ·:··.···:;_-..... : 

. ·. cLAS~Es••· E ~~NE~~i / / 

.·. . . : . ·. . . _:::. :_::_=;::<:~=(<_:):;·_:::: 

. ·. · .• O~ ~O~~R~I~ ) ···•. ·• .·· 

TOTAL .. . .... ........ .. .. . 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA ........................ . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ..•.. 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE LIM ­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS ..... .. .. ............. . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINHO ................................... . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE ­
TAlCOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, OBJETOS DE AR­
TE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE USO DOMES­
TICO PARA SERVIÇO DE MESA,COPA E COZINHA . 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS, VIDRQS, TINTAS , MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA . .. .. , ... . . . ......... . .. . . ..... . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI-
OS . ... .... .. .. . ............. ...... ... .. . . 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U­
SO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO 
COMERCIAL. TECNICO E PROFISSIONAL; PA8A 
COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO 
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSO-
RES- INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS ..... . . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ..•... . . . . . . .. 

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA ..... . . .... . . . .. . .. ............. . 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS ....... , . . .. , 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS ... , ............... . 

ARTIGOS DIVERSOS ............•............. 

ARTIGOS USADOS ........................... . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN -
TICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ........ . 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 

52 999 

41 442 

3 309 

1 728 

4 476 

2 380 

5 961 

5 165 

1 848 

10 834 

700 

3 133 

83 

371 

76 

193 

185 

J· 
! . 
J 
.J 
l FATURA- • · 

·' ] < 

.. J . ME"NTO .·:-E.: 
I 

20 786 807 3 118 578 

11 514 238 1 745 281 

349 850 48 412 

339 120 47 976 

1 176 507 131 572 

1 337 617 153 072 

870 546 117 787 

2 310 775 545 505 

341 159 55 842 

509 792 67 329 

82 783 12 689 

3 243 611 452 643 

684 360 ao 894 

186 922 22 223 

4 430 766 

35 551 3 844 

4 1 215 4 727 

34 

ICMS 

14 663 730 

7 953 696 

250 735 

223 151 

862 728 

1 046 332 

628 498 

1 316 587 

222 881 

186 329 

51 837 

2 447 999 

532 066 

127 619 

2 771 

23 978 

30 185 

I 

IPI, I~s·, :. ··i·FPTU, IPVA· 
- ~ . 

1ST E . E OUTROS · 

OUTROS ·! IMPOSTOS 

651 394 

223 493 

2 038 

5 649 

2 730 

4 749 

12 491 

58 903 

10 172 

112 609 

266 

6 869 

620 

4 690 

140 

162 

405 

E TAXAS ,. 

450 831 

263 369 

7 907 

12 037 

27 769 

24 017 

20 514 

56 599 

7 683 

27 261 

154 

57 228 

10 407 

6 733 

214 

1 058 

790 

(.CONTINUA) 

IA!>AS, 

• FGl'S 

1 902 275 

328 399 

40 757 

50 308 

151 707 

109 447 

91 257 

333 181 

44 581 

116 265 

13 838 

278 872 

60 373 

25 658 

539 

6 509 

5 108 
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RECOLHIMENT OS DEVIDOS AO GOVERNO, RELATI VOS AO ' ANO . DE . 1994 

COMERCIO ATACADISTA ... . .. . . .. . . ... .. ... . . . . 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS . ... . ...... . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO . . .. . 

PRODUTOS FARMACEUTICOS , DE PERFUMARIA, 0-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL , DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINARIOS, 
PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS . . .. . .. .. .. . .. . ...... . . 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEXTE­
IS, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTI­
GOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ES­
PECIAIS PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PES -
SOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO . ... . . . .. . ... . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE ­
TRICOS DE USO DOMESTICO: MOVEIS , ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA , ARTIGOS DE USO 
DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA,COPA E CO -
ZINHA .. . .. . ... . ... . . . .... . ... . . .... . . ... . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR ­
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MATERIAL 
DE CONSTRUÇãO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA ... . . .... .. ... . .. . . ..... . .. . .. . . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI -
OS .............. . . . .... . . .. . . .. · . · · · · · · · · 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U­
SO INDUSTRIAL: PARA ESCRITORIO E PARA U­
SO COMERCIAL. TECNICO E PROFISSIONA L: PA ­
R~ COMUNICAÇAO: PARA AGRICULTURA E CRIA­
ÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS : BOMBAS E COM ­
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . . . .. . . . ... . . . 

PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA . ... .. . .... • .... . 

MERCADORIAS EM GERAL , COM PRODUTOS ALIMEN-
TI CIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS .. . . . . . . . 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS 

ARTIGOS DIVERSOS . .... . . ..... . ... . . ... ···· · 

ARTIGOS USADOS ...... . .. .. . ... . ... . ...... . . 

( 1 ) INCLUSIVE FGTS PAGO POR INDENIZAÇÃO . 

11 557 

585 

4 729 

966 

965 

162 

1 723 

468 

509 

182 

349 

98 

60 

48 2 

279 

9 272 569 1 373 296 6 710 034 

320 920 35 966 205 044 

741 613 279 291 259 881 

827 293 131 898 600 457 

310 666 40 781 240 296 

118 936 12 414 92 337 

804 001 92 420 558 153 

299 131 42 122 198 807 

161 557 25 005 104 9 11 

997 024 601 761 2 964 798 

155 648 28 476 94 628 

357 475 56 337 27 2 447 

31 471 4 856 22 562 

121 264 15 516 83 348 

25 572 6 453 12 364 

35 

427 901 187 461 573 876 

10 860 15 794 53 256 

12 515 31 228 1 58 697 

13 125 20 804 61 009 

870 5 816 22 904 

5 304 1 760 7 119 

65 677 24 187 63 562 

24 852 8 824 24 525 

8 038 3 746 19 857 

266 433 64 014 100 018 

9 368 3 808 19 368 

447 3 522 24 721 

627 560 2 866 

8 981 2 644 10 775 

804 754 5 197 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

10. MARGEM COMERCIAL . E INDICADORES FINANCEIROS OE ATIVIDADES DAS EMPRESAS .. COMERCIAIS . -·· 

.ANO DE 

.:r:·· 
·· ·:. -- I· --PRAZC~( ·r··· PRAZO J. 

>i~~~;~~ E GEN~Rds ~~ ~~~~RcL > .i ,; NU::Ro t MP.RGEM l . IAXA l ME:o : :e ME:: o :E 

H ! :> . . . .•... j co~~R~IAL T DE iPAGAMEN:ro i COMPRAS : RECEBI - 1 VENDAS 

(: .... :.· i ~~PRESAS i lMI:L RJA~S) :! MARGEM :. ~~~MER~ E A. . : MENT() L A 

·••·•·•.-:.::•.: .. { ::•····•••· ••.• :.:):::·:( ····• •]••·· · · ··.. . ... . ·•· ·.~ · • ·. , •. · .. •.•De ••···• · ···! :·• PRAzo : •...• ·· ~· , NuMERo · EiE í· . v:rsTA 

·. · i t ··> ..•• • .. :. § :······· .J \.)·· J · ô~As} :· ! · •:· ·oiAS) ·.·· r · 
· · ···: :.::·:::;:-:;: ::·::::· v:=:::·· = :<·f·: . )H = · r. -·= = ~ < :-. >>: ·! · ~ 

TOTAL •........... , .. , . . 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA . . ......•.•.•...... . ... 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ... 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 
ODONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINAL, DE 
LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINA­
RIOS, PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGRO-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS ........... . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS DO 
VESTUARIO,ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-
MARINHO .•..... . ........... .•....... .... 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO E­
LETRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, AR­
TIGOS DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, OBJE­
TOS DE ARTE E ANTIGUIDADES; ARTIGOS DE 
USO DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, CO-
PA E COZINHA ...........•...•........... 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META­
LURGICOS, VIDROS, !INTAS, MADEIRAS, MA­
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRONICA ....................... . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSO-
RIOS ........ . .. · .. •. · • · · · · · · · · · · · · · · · · · 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO, PARA 
USO COMERCIAL, !ECNICO E PROFISSIONAL; 
PARA _COMUNICAÇAO; PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACES-
SORIOS ... . .. .......... .. ... ... .•.. . .... 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . . ..•....... 

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA .•.......................... ... 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS .......... . 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS .•.•.• ...... .. .. . . 

ARTIGOS DI VERSOS ...••....•.•........... . 

ARTIGOS USADOS ...........•.•......... .•. 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS •... 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
MENTOS ......•..•......•....... ·· ···• ··· 

52 999 27 472 

41 442 17 302 

3 309 604 

1 728 681 

4 476 1 898 

2 380 1 892 

5 961 1 385 

5 165 4 590 

848 655 

10 834 562 

700 189 

3 133 2 568 

83 838 

371 297 

76 9 

193 49 

185 84 

36 

33,69 43 56,91 45 

36, 16 47 61 '38 55 

36,73 45 37,61 37 

42,61 42 73,98 87 

82,17 63 78,68 82 

56,26 94 81,64 121 

57,85 42 66,59 41 

.31 '21 20 56,47 29 

61 '10 43 79,23 38 

25,27 18 26,34 27 

75,63 50 74,66 35 

21,67 55 73,85 80 

49,28 76 53,88 116 

70,77 69 75,03 65 

47' 13 47 28,04 16 

26,27 40 57,89 54 

57' 65 44 71 '77 119 

63,04 

70 ,75 

79 ,72 

65,58 

63,44 

48,89 

62,00 

55,57 

27,91 

92,48 

62,48 

94,64 

85,29 

64,84 

39,90 

55,54 

53,92 

CCONTI NUA) · 

ROTAÇÃO 

DE 

ES.TO:QUES 

CNUMERO . 

... DE 

33 

35 

30 

42 

81 

49 

83 

24 

61 

22 

102 

27 

39 

95 

30 

55 

77 



COMERCIO ATACADISTA . .. . ... .. .. . ......... . 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS -EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS . ..... . .. . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ... 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, 
ODONTOLOGlCOS, DA FLORA MEDICINAL, DE 
LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, VETERINA­
RIOS, PRODUTOS QUIMICOS DE USO NA AGRO-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS ... . .... . .. . 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS, FIOS TEX­
TEIS, TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,AR­
TIGOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS 
ESPECIAIS PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E 
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO ....... . . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO E­
LETRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS, AR­
TIGOS DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA,ARTIGOS 
DE USO DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, 
COPA E COZINHA . . ... . . .. ..... . ..... . ... . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS META­
LURGlCOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS, MA­
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRON I CA ...... . ... , .... .. ..... , . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSO-
RIOS .................. . . . ....... . .... . . 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA 
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL; 
PARA _COMUNICAÇÃO, PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACES-
SORIOS ..... , . . ............. . .......... . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . ...... .... . 

PAPEL, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA, DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA .. . ........... . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS- INCLUSIVE SUPERMERCADOS .. . . 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI­
MENTICIOS - INCLUSIVE LOJAS DE DEPARTA-
MENTOS ..... . . . . .. .. . ......... . .. . . . ... . 

ARTIGOS DIVERSOS ........ . .. . ....•....... 

ARTIGOS USADOS . . , ......... . ... , . . .. . .. . . 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1994 

DE ATIVIDADES DAS EMP'RESAS ' .COMERCIAIS 

11 557 10 170 30, 18 37 50,47 

585 1 086 39,66 45 39 , 94 

4 729 2 405 27,34 35 47,71 

966 1 039 28,79 32 74,69 

965 499 60,00 56 74,79 

162 111 35,36 112 78,41 

1 723 1 151 51' 58 44 75,21 

468 512 50,41 48 73,18 

509 325 66,65 50 68,88 

182 963 18,62 11 31,58 

349 342 38,00 51 77,22 

98 408 24,88 47 47,63 

60 44 37 , 32 60 64,10 

482 187 57,70 76 72,94 

279 98 64,58 47 34,98 

37 

37 51' 75 30 

53 49,03 37 

30 66,04 26 

37 29,13 28 

51 46,76 78 

48 39,56 74 

37 27,06 56 

43 27,28 44 

45 20,66 56 

30 63,63 19 

46 34,07 31 

35 48,81 26 

52 42,50 36 

44 28,00 55 

37 44,00 41 



ANEXOS 



TABELAS- RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO AGRUPAMENTOS DE 
ATIVIDADES 

1 - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO CLASSES E GÊNEROS DE COMÉRCIO, 

DAS PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Classes e 

Gêneros 

BRASIL 

CLASSES DE COMÉRCIO 

VareJO 

Atacado 

GÊNEROS DE COMÉRCIO 

411 

412 

413 

414 

415 

416 

417 

418 

419 

420 

421 

422 

423 

424 

425 

430 

431 

432 

433 

434 

435 

436 

437 

438 

439 

440 

441 

442 

443 

Receita 

de 

Revenda 

1.03 

1.50 

1.30 

3.80 

3.99 

2.81 

1.19 

4 .69 

4.19 

3.69 

501 

8.03 

1.89 

0 .04 

5.52 

7.42 

5.53 

2.37 

0.79 

3.24 

2.21 

8.34 

3.40 

10.13 

5.54 

6.33 

0.09 

14.16 

0.55 

3.39 

9.47 

12.55 

Receita 

Total 

0.97 

1.45 

1.16 

3.61 

3.68 

2.58 

1.06 

4.66 

4 .14 

3.51 

4.83 

7.77 

1.71 

0.03 

5.74 

7.23 

4.57 

1.83 

0.68 

2.96 

2.19 

7.91 

2.08 

9.16 

5.04 

5.36 

0.08 

13.30 

0.73 

3. 15 

8.95 

12.53 

Custos 

Opera-

ctonats 

I 07 

1.58 

1.30 

3.94 

4 .55 

3.23 

1.15 

4 .87 

4.22 

3.92 

4 .99 

10.62 

1.98 

0.04 

4 .25 

8.62 

4 .91 

2.57 

1.19 

3.20 

2.52 

9.66 

3.47 

11.96 

5.14 

6.28 

0.10 

14.65 

0.51 

3.63 

10.30 

13.81 

40 

Variáveis 

Total 

das 

Compra 

1.04 

1.48 

1.36 

4.00 

4.20 

3.57 

1.38 

4.56 

4.16 

3.94 

4.59 

9.08 

1.92 

0.04 

4.95 

7.72 

7.85 

2.24 

1.27 

3.33 

2.42 

8.87 

3.19 

11.82 

5.45 

5.09 

0.09 

13.32 

0.56 

3.31 

9.86 

13.28 

Estoque 

Inicial de 

Merc. p/ Rev. 

1.04 

1.62 

1.08 

4.77 

2.75 

4 .25 

1.50 

6.08 

5.05 

4 .88 

4 .70 

6 .72 

2.18 

0 .03 

5.49 

12.37 

2.89 

2.59 

0.82 

3.37 

2.95 

9.76 

1.44 

3.89 

5.27 

4.46 

0.05 

7.95 

0.57 

4.15 

14.43 

17.33 

Estoque 

Final de 

Merc. p/ Rev. 

1.15 

1.37 

2.05 

6.11 

445 

5.07 

2.54 

5.18 

4.14 

4.28 

3.96 

8.66 

1.95 

0.06 

8.19 

8.53 

21.12 

1.66 

1.60 

4.97 

2.49 

8.14 

2.34 

12.15 

7.48 

7.51 

0.06 

8.74 

0.99 

3.83 

9.64 

38 .94 

Despesas 

Opera-

cionais 

1.03 

1.61 

!.OI 

2.98 

2.15 

1.91 

0.77 

5.60 

5.68 

3.89 

3.72 

8.00 

0.97 

0.02 

5.48 

7 .08 

2.60 

1.50 

1.89 

2.98 

1.92 

7.55 

2.05 

6.1 I 

5.12 

2.30 

0.08 

7.63 

1.30 

2.32 

7.93 

13.40 

(continua) 

Total 

P . O. 

Dezembro 

0.84 

0.95 

1.80 

5.43 

3.19 

3. 17 

1.62 

4 .44 

2.38 

3.67 

3.24 

4 .72 

1.83 

0.06 

5.05 

8.15 

4 .96 

4.33 

1.27 

3.73 

2.79 

9.27 

2.26 

7.66 

4.54 

4.93 

0.40 

8.13 

0.87 

408 

7.69 

17.39 



1 - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO CLASSES E GÊNEROS DE COMÉRCIO, 

DAS PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Classes e Número de 

Gêneros Proprietários 

BRASIL 

CLASSES DE COMÉRCIO 

VareJO 

Atacado 

GÊNEROS DE COMÉRCIO 

411 

412 

413 

414 

415 

416 

417 

418 

419 

420 

421 

422 

423 

424 

425 

430 

431 

432 

433 

434 

435 

436 

437 

438 

439 

440 

441 

442 

443 

e Sócios 

1.16 

1.38 

1.96 

5.33 

4 .27 

3.97 

3.54 

3.55 

2.35 

4 .9 1 

405 

4.68 

3.60 

1.36 

4 .81 

12.39 

5.05 

2.53 

6.35 

3.33 

4.20 

6.90 

6.26 

5.88 

7.42 

11.90 

5.33 

6.78 

2.39 

7.32 

7.32 

10.71 

Número de 

Membros 

da Família 

6.80 

7.71 

11.84 

18.72 

20.59 

12.08 

22.14 

19.24 

16.03 

29.55 

21.82 

65.64 

15.79 

13.75 

24.53 

29.20 

15.13 

3.68 

28.35 

17.77 

25.39 

36.1 7 

53.52 

41.75 

47.74 

42.83 

30.40 

55.77 

9.75 

0.00 

29.24 

36.64 

Retirada 

do 

Proprietário 

1.89 

2.29 

3.36 

8.72 

4 .34 

5.26 

4 .13 

lO. OI 

4.50 

6.26 

7.46 

8.22 

3.73 

0.24 

13.37 

7.24 

8.88 

6. 71 

5.53 

4.64 

7.34 

15.03 

3.93 

12.35 

12.23 

6.43 

2.98 

20.24 

2.06 

5.93 

13.03 

14.60 

Salário 

Total 

1.03 

1.32 

1.50 

4 .16 

3.42 

2.54 

1.30 

8.51 

4.37 

3 .63 

3 .02 

7.97 

1.23 

0.06 

5.70 

6.75 

5.02 

3 .69 

0 .73 

3.77 

3.22 

10.63 

1. 89 

7.15 

2.74 

5 .37 

0.10 

12.60 

0 .61 

2.45 

9.79 

17.52 

Variáveis 

Previdência e 

Assistência 

Social 

41 

0.95 

1.18 

1.55 

407 

3.18 

2.57 

131 

7.40 

3.53 

3.81 

3.40 

6.15 

1.52 

0.05 

5.88 

6.79 

4 .75 

4 .14 

0.66 

3.87 

3.06 

12.14 

2.25 

7.17 

2.64 

5. 15 

0.09 

11.70 

0.59 

2.45 

9.33 

18.37 

FGTS 

0.91 

1.1 1 

1.60 

3.85 

3.19 

2.30 

1.19 

7. 16 

3.41 

3.44 

3.30 

6.94 

1.10 

0.06 

5.59 

7.01 

4.99 

3.71 

0.66 

4.48 

2.63 

11.48 

2.09 

6.88 

2.67 

4.92 

0.10 

11.36 

0.44 

3.31 

I 1.79 

16.82 

Total 

de 

Encargos 

0.93 

1.17 

1.44 

3.69 

2.85 

2.52 

1.1 8 

7.65 

3.80 

3.50 

3.68 

5.90 

1.10 

0.03 

5.09 

6.87 

5.51 

3.74 

0.64 

3.48 

2.39 

14.81 

1.41 

6.91 

2.44 

4.28 

0.08 

13.26 

0.55 

2.75 

8.5 3 

15.72 

Salários 

e 

Retiradas 

1.02 

1.31 

1.53 

4 .05 

3.31 

2.61 

1.38 

8.50 

4. 11 

3.79 

3.27 

7.63 

1.29 

0.06 

6.53 

6.56 

4.69 

3.70 

0.73 

3.70 

3.07 

10.00 

1.87 

7.14 

3.51 

5.07 

0.13 

12.28 

0.6 1 

2.47 

9.93 

14.83 

Número de 

Unidades 

de Vendas 

0.81 

0.96 

1.39 

3.64 

4.59 

3.07 

2.33 

3 .56 

1.75 

3.88 

2.13 

4 .59 

2.74 

0.26 

5.71 

7.89 

3.19 

3.0 1 

206 

2.69 

2.59 

7.17 

3.15 

5.42 

4 .63 

4.48 

0.73 

3.92 

0.83 

5.63 

6.16 

8.27 

(conclusão) 

Número 

de 

Empresas 

0. 78 

0.9 1 

1.49 

3.87 

3.24 

2.83 

2.73 

2.44 

1.32 

3.22 

2.28 

3.55 

2.92 

0.90 

2.74 

8.32 

3.35 

0.74 

5.17 

2.65 

3.49 

5.88 

5.33 

4.20 

5.68 

5.33 

3.35 

5.06 

138 

6.19 

6.35 

8.55 



2 - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO CLASSES E GÊNEROS DE COMÉRCIO, 

DAS PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Classes e Receita 

Gêneros de 

Revenda 

BRASIL 1.03 

CLASSES DE COMÉRCIO 

VareJO 

Atacado 

GRUPOS DE COMÉRCIO 

4111 

4121 

4122 

4131 

4141 

4142 

4151 

4161 

4162 

4163 

4171 

4181 

4182 

4183 

4191 

4201 

4211 

4221 

4231 

4241 

4251 

4301 

4302 

4303 

4311 

4312 

4321 

4322 

4323 

4331 

4332 

4341 

4342 

4351 

4361 

4362 

4363 

4371 

4381 

4382 

4383 

4391 

4401 

4411 

4421 

4431 

1.50 

1.30 

3.80 

4.39 

6.72 

2.81 

1.30 

2.94 

4.69 

4.89 

4.62 

3.03 

3.69 

5.58 

0.67 

0.00 

8.03 

1.89 

0.04 

5.52 

7.42 

5.53 

2.37 

0.69 

0.81 

3.00 

3.10 

5.48 

2.93 

6.17 

3.10 

7.60 

14.18 

2.67 

10.77 

10.13 

2.17 

7.98 

11.49 

6.33 

0.09 

0.15 

0.00 

14.16 

0.55 

3.39 

9.47 

12.55 

Receita 

Total 

0.97 

1.45 

l.l6 

3.61 

4.40 

5.56 

2.58 

l.l6 

2.58 

4.66 

4.87 

4.16 

2.76 

3.51 

5.45 

0.57 

0.00 

7.77 

1.71 

0.03 

5.74 

7.23 

4.57 

183 

0.62 

0.71 

2.45 

2.71 

5.30 

2.88 

6.44 

3.40 

7.48 

13.54 

1.50 

10.54 

9.16 

1.68 

7.42 

11.72 

5.36 

0.08 

0.14 

0.00 

13.30 

0.73 

3.15 

8.95 

12.53 

Custos 

Opera-

cionais 

1.07 

1.58 

1.30 

3.94 

3.39 

7.99 

3.23 

1.28 

2.61 

4 .87 

4 .84 

5.35 

3.30 

3.92 

5.35 

0.99 

0.00 

10.62 

1.98 

0 .04 

4.25 

8.62 

4 .91 

2.57 

0.66 

1.30 

2.94 

3.00 

5.60 

3.39 

7.08 

3.26 

9.25 

14.63 

2.63 

12.63 

11.96 

2.11 

7.80 

10.67 

6.28 

0.10 

0.12 

0.00 

14.65 

0.51 

3.63 

10.30 

13.81 

Total 

das 

Compra 

1.04 

1.48 

1.36 

4.00 

3.77 

7.41 

3.57 

1.59 

2.52 

4.56 

4 .85 

4.58 

3.25 

3.94 

4.90 

1.02 

0.00 

9.08 

1.92 

0.04 

4.95 

7.72 

7.85 

2.24 

0.76 

1.37 

3.62 

2.83 

6. 14 

3.28 

6.73 

2.80 

8.75 

14.13 

2.28 

11.98 

11.82 

2.14 

7.93 

9.55 

5.09 

0.09 

0.20 

0.00 

13.32 

0.56 

3.31 

9.86 

13.28 

Estoque 

Inicial de 

Merc. p/ Rev. 

1.04 

1.62 

1.08 

4.77 

3.97 

3.68 

4 .25 

1.74 

2.64 

6.08 

6.25 

6.65 

5.05 

4 .88 

4 .93 

2.51 

0.00 

6.72 

2.18 

0.03 

5.49 

12.37 

2.89 

2.59 

1.61 

0 .. 92 

1.76 

4.33 

5.03 

4.11 

5.97 

4.48 

10.15 

17.44 

0.65 

11 .10 

3.89 

0.98 

6.69 

8.99 

4.46 

0.05 

0.51 

0.00 

7.95 

0.57 

4.15 

14.43 

17.33 

42 

Variáveis 

Estoque 

Final de 

Merc. p/ Rev. 

1.15 

1.37 

2.05 

6.1 I 

6.99 

4.76 

5.07 

3.19 

3.44 

5.18 

5.41 

4.77 

4.86 

4.28 

4.09 

2.85 

0.00 

8.66 

1.95 

0.06 

8.19 

8.53 

2l.l2 

1.66 

2.15 

1.07 

8.50 

3.78 

12.54 

3.31 

8.06 

3.87 

8.38 

14.78 

1.02 

11.29 

12.15 

1.33 

9.01 

6.65 

7.51 

0.06 

l.l5 

0.00 

8.74 

0.99 

3.83 

9.64 

38.94 

Despesas 

Opera-

cionais 

1.03 

1.61 

1.01 

2.98 

3.99 

2.55 

1.91 

0.82 

2.07 

5.60 

6.91 

3.17 

2.18 

3.89 

5.63 

0.26 

0.00 

8.00 

0.97 

0.02 

5.48 

7.08 

2.60 

1.50 

0.79 

2.10 

I 82 

1.91 

5.85 

2.35 

5.26 

4 .24 

9.28 

12.22 

1.72 

7.46 

6.11 

0.83 

7.86 

16.69 

2.30 

0.09 

0.09 

0.00 

7.63 

1.30 

2.32 

7.93 

13.40 

Total 

P. O. 

Dezembro 

0.84 

0.95 

1.80 

5.43 

3.65 

6.50 

3.17 

1.73 

3.51 

4.44 

3.05 

3.83 

3.85 

3.67 

3.81 

0.72 

0.00 

4.72 

1.83 

0.06 

5.05 

8.15 

4 .96 

4 .33 

3.64 

1.09 

5.17 

2.97 

5.57 

3.12 

5.29 

10.63 

8.86 

14.73 

2.08 

5.36 

7.66 

l.l6 

5.59 

4.43 

4.93 

0.58 

0.20 

0.00 

8.13 

0.87 

4 .08 

7.69 

17.39 

Salários 

e 

Retractas 

1.02 

1.31 

1.53 

4.05 

3.75 

6.56 

2.61 

1.50 

3.13 

8.50 

5.22 

4.44 

3.24 

3.79 

4.93 

0.38 

0.00 

7.63 

1.29 

0.06 

6.53 

6.56 

4.69 

3.70 

3.00 

0.68 

3.12 

1.84 

6 .50 

3.76 

3.75 

7.11 

9.30 

16.08 

1.36 

6.58 

7.14 

0.92 

4.59 

6.53 

5.07 

0.16 

0.06 

0.00 

12.28 

0 .61 

2.47 

9 .93 

14.83 

Número de 

Unidades de 

Vendas 

0.81 

0.96 

1.39 

3.64 

6.09 

4.16 

3.07 

2.16 

4.52 

3.56 

2.40 

2.61 

7.79 

3.88 

2.25 

2.38 

0.00 

4 .59 

2.74 

0.26 

5.71 

7.89 

3.19 

3.01 

3.86 

2.11 

5.15 

4.11 

3.50 

3.58 

5.42 

4.55 

9.78 

9.34 

2.88 

5.14 

5.42 

0.00 

5.26 

4 .01 

4.48 

0.82 

0.00 

0.00 

3.92 

0.83 

5.63 

616 

8.27 

(continua) 

Número 

de 

Empresas 

0.78 

0.91 

1.49 

3.87 

3.95 

5.44 

2.83 

2.66 

4.24 

2.44 

1.27 

2.28 

6.93 

3.22 

2.35 

3.19 

0.00 

3.55 

2.92 

0.90 

2.74 

8.32 

3.35 

o 74 

4.87 

7.07 

8.01 

4.85 

3.16 

5.21 

6.45 

6.66 

7.79 

720 

6.07 

7.30 

4 .20 

0.00 

6.60 

3.87 

5.33 

3.86 

0.00 

0.00 

5.06 

1.38 

6.19 

6 35 

8.55 



3 -TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO,SEGUNDO REGIÕES E UNIDADES DA FEDERAÇÃO, 

DAS PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Regiões 

e 

Urudades 

da Federação 

BRASIL 

REGIÕES 

Norte 

Nordeste 

Sudeste 

Sul 

Centro-Oeste 

UNIDADES 

DA FEDERAÇÃO 

NORTE 

Rondoma 

Acre 

Amazonas 

Roraima 

Pará 

Amapá 

Tocantins 

NORDESTE 

Maranhão 

Piauí 

Ceará 

Rio G. do Norte 

Paraíba 

Pernambuco 

Alagoas 

Sergipe 

Balúa 

SUDESTE 

Minas Gerais 

Espírito Santo 

Rio de Janeiro 

São Paulo 

SUL 

Paraná 

Santa Catarina 

Rio G. do Sul 

CENTRO-OESTE 

Mato G. do Sul 

Mato Grosso 

Goiás 

Distrito Federal 

Receita 

de 

Revenda 

1.03 

1.64 

1.76 

1.46 

1.78 

1.70 

2.21 

6.91 

2.63 

5.18 

3.17 

9.82 

6.77 

4.59 

5.12 

2.33 

2.52 

3.56 

3.02 

16.33 

2.45 

3.90 

3.78 

1.54 

0.88 

2.42 

2.63 

3.76 

2.95 

4.78 

2.67 

3.43 

1.78 

Receita 

Total 

0.97 

1.43 

1.68 

1.39 

1.59 

1.51 

2.13 

6.81 

2.03 

5.83 

3.03 

9.69 

6.47 

4.39 

5.29 

2.19 

2.40 

3.48 

2.93 

16.13 

2.30 

3.68 

3.93 

1.44 

0.82 

2.27 

2.24 

3.52 

2.69 

4.63 

2.39 

3.25 

1.37 

Custos 

Opera-

ctonats 

1.07 

1.76 

1.86 

1.49 

1.97 

1.86 

2.24 

8.46 

2.55 

4.59 

3.68 

10.70 

7.23 

5.39 

5.96 

2.03 

2.61 

3.79 

3.20 

15.84 

2.83 

4.15 

4.22 

1.39 

0.91 

2.47 

2.76 

4 .09 

3.42 

5.24 

2.59 

3.83 

1.88 

Total 

da 

Compra 

1.04 

1.81 

1.69 

1.45 

2.09 

1.74 

2.29 

6.81 

3.25 

3.69 

3.14 

9.04 

6.37 

5.03 

5.39 

2. 11 

2.65 

3.55 

3.21 

14.09 

2.69 

3.58 

3.96 

1.54 

0.90 

2.37 

2.84 

3.84 

3.76 

4.75 

2.77 

3.45 

1.85 

Estoque 

Inicial de 

Merc. p/ Rev. 

1.04 

2.05 

220 

1.54 

1.66 

2.35 

3.23 

2.43 

3.12 

2.71 

4.20 

6. 11 

4.99 

3.76 

1.25 

2.81 

4.88 

3.06 

2.75 

27.87 

2.48 

3.64 

3.34 

1.76 

1.70 

2.31 

2.94 

3.79 

224 

4.17 

10.60 

3.00 

3.23 

43 

Variáveis 

Estoque 

Final de 

Merc. p/ Rev. 

l.l5 

3.14 

1.40 

1.72 

2.52 

1.98 

3.73 

5.94 

7.51 

2.40 

2.80 

2.80 

3.46 

3.82 

2.93 

3.19 

4.28 

3.41 

3.99 

7.81 

2.68 

2.32 

4.12 

3.61 

1.48 

2.54 

3.40 

3.87 

4.71 

4.19 

6.42 

3.34 

2.73 

Despesas 

Opera-

cwna1s 

1.03 

1.59 

1.07 

1.55 

1.32 

0.85 

2.41 

5.63 

2.72 

6.74 

2.69 

7.87 

3.59 

3.24 

3.03 

153 

3.22 

3.61 

1.99 

16.05 

1.97 

1.73 

3.80 

l.l5 

0.65 

2.42 

2.15 

2.98 

1.98 

3.57 

1.83 

1.54 

0.76 

Total 

p O. 

Dezembro 

0.84 

2.16 

1.14 

1. 27 

1.73 

1.54 

2.90 

2.93 

4.48 

5.06 

3.44 

8.02 

5.43 

3.13 

3.66 

1.82 

3.40 

2.98 

2.59 

5.55 

2.33 

2.61 

3.12 

2.78 

!.50 

1.91 

3.63 

3.03 

2.15 

3.55 

3.59 

3.03 

1.82 

Salários 

e 

Retiradas 

1.02 

2.19 

1.09 

1.55 

1.58 

0.89 

2.50 

3.99 

3.31 

6.44 

4.30 

14.10 

5.62 

3.06 

2.96 

2.14 

3.47 

3.22 

2.43 

8.15 

2.03 

2.08 

4.15 

3.11 

1.24 

2.27 

2.76 

3.42 

2.32 

3.70 

1.80 

1.94 

0.87 

Números de 

Unidades 

de Vendas 

0.81 

2.93 

1.58 

1.23 

1.60 

2.24 

3.83 

3.81 

6.57 

1.24 

4.80 

3.40 

5.91 

5.87 

2.82 

2.65 

2.81 

3.71 

4.49 

4.45 

3.49 

3.46 

2.67 

4.20 

2.04 

1.79 

2.86 

3.18 

2.37 

4.39 

5.06 

4.27 

3.37 

Números 

de 

Empresas 

0.78 

2.39 

1.48 

1.11 

1.69 

2.48 

4.37 

3.80 

3.76 

1.25 

5.24 

4.62 

6.46 

4.52 

3.09 

3.48 

3.55 

4.27 

3.37 

3.67 

4.05 

3.62 

2.38 

3.53 

2.28 

153 

2.84 

3.14 

2.65 

5.07 

5.35 

4 .57 

3.73 



APÊNDICE 



MINISTÉRIO DO PLANEJAMENTO E ORÇAMENTO @) IDENTIFICAÇÃO DO QUESTIONARIO USO DO 0RGAO REGIONAL 

c,; FUNDAÇAO INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE 011 CARIMBO DO MUNICfPIO DA UI o2l DISTRITO DA UI 

DIRETORIA DE PESQUISAS wl Oepf!rlamento de Comércio e Serviços 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCI0-1994 
031 CODIGO DA AGENCIA DO IBGE 041 

NOMERO DO CADASTRO DO 
T(CtiiCO DE PESQUISAS 

w I I I I I I w I I I I I I I I I 
os I NOMERO DA PASTA 

061 NOMERO DO QUESTIONARIO OTI TOTAL DE CAP fTULOS 08 

!"""' -'"'''~ '' ,, ''"' ~ ""'"' '"'~ " <oo "" '"' " o "' '"'""Mo " """'" ' •1 
NA PASTA PREENCM I DOS 

de acordo com o regtme de competencta do ano c i vi I. 1 A empresa deve prestar as informações contábeis de acordo com a LEGISLAÇAO SOCIETAR IA e não 
pela Correção Monetária Integral. 

I - INFORMACOES CADASTRAIS 

I r~~ IDENTIFICAcAO DA EMPRESA 
r@ CARIMBO DO CGC 

I I I I I I I I I I I I I I u 
Empresa UI DV 

(USO DO ORGAO CENTRAL) 

< E T I Q u E T A o E I o E N T I F I c A ç Ã o > 
I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I 

FIRMA OU RAZAO SOCIAL (preencha somente em caso de extravio da etiqueta) 

'~4 DADOS CADASTRAIS DA EMPRESA 

01 
S ITUAÇM CADASTRAL o2T 

CASO A EMPRESA TENHA PASSADO POR PROCESSO DE CONCENTRAÇAO OU DESMEMBRAMENTO APOS O ANO DE 1985, INDIQUE NA QUADR[CULA O CODIGO REFERENTE AO TIPO E 

(registre o código na quadrícula) 
RELACIONE EM OBSERVACOES O(S) CGC(S) DA(S) EMPRESA(S) PREDECESSORA($) E/OU SUCESSORA($) 

01 - Em operação 
1 - Fusão 

5 - Cisão parcial com transferência de patrimônio 7- Arrendamento de toda ou parte da empresa por ou tra(s) empresa(s) 

w 02- Paralisada com informação u 2 · Incorporação a ou tra empresa para empresa(s) já ex i stente(s) 8 - Arrendamento de toda ou parte de outra(s) empresa(s) 
3 - Incorporação de outra(s) empresa(s) 6 - Cisão parcial com transferência de patrimônio. 

03- Extinta com informação 4- Cisão total para empresa(s) crlada(s) para esse fim 9 - Outra (especificar em OBSERVAÇOES) 

PREENCHA SOMENTE O(S) ITEM(NS) DIFERENTE($) DA ETIQUETA 

03 
FIRMA OU 

I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I 
RAZM SOCIAL 

I I 

04 
NOME -

F ANTAS IA I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I 
I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I 

CONSTITUIÇAD 06 1 siGLA DA uF 1 01 1 ANo DE li CODIGO DA ATIVIDADE I CLASSE DE ATIVIDADE I 101 
AS ALTERAÇOES NOS DADOS DA ETIQUETA SM DECORRENTES DE: 

05 JUR[D ICA DA SEDE FUNDAÇAO 
08 PARA O I HPOSTO DE RENDA 

09 PRINCIPAL DA EMPRESA 
(reqistre o cõdiqo na Quadrícula) 

w w li I I I w I u 1 - Erro no cadastramento do IBGE 3- Outra (especificar em OBSERVAÇOES). 

I I I I I I 2- Alterações nos dados cadastrais da empresa 

@) DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE INFORMANTE 

PREENCHA SOMENTE O(S) ITEM(NS) DIFERENTE($) DA ETIQUETA . NO CASO DE ENDEREÇO, PREENCHA OS ITENS DE OI A D6 

ENDEREÇO 

------------ ----------------------------------------------------------- ---------------------------------
NAS LINHAS ABAIXO AS PRINCIPAIS MERCADORIAS COMERCIALIZADAS 

I I I 
----------------------------------------------------- ----------------------------------------------------- ------------------------------------------------------

I I I I I I I I I I p2 --------------------- -------------------------------- ----------------------------------------------------- -----------------------------------------------------



(/} 

~ 
~TRAS ATIVIDADES EXERCIDAS 

O Indústria 

2 O Serviços 

3 O Construção 

4 O Transporte 

5 D Outra(s) eseeclflcar 
em Observaçoes 

021ATUA EM HAIS DE UHA Uf71041 

031 

I - Sim 

U 2-Não 

CLASSE DE COMERCIO 
PREDOMINANTE 

2 - Atacado 

I - Varejo u 

DADOS CADASTRAIS COIIPLEMENTARES 
(no Item 01 marque com um "x", e nos d~mals registre o código na quaddcula) 

u 

TIPO DE COMERCIO 

1 - Supermercado 

2 - Loja de departamentos 

3 - CooperatIva - ex c 1 us I v e de consumo 

4 - Cooperativa de consumo e reembo 1 sãve 1 

5 - Outro 

os I 

u 
061 

u 

PREDOMI NANC I A DAS VENDAS 

1- A pessoas frslcas, para consumo, uso pessoal ou doméstico 

2- A empresas, profissionais autônomos, admlnistra~ão pública, agricultores, 
hospitais, associações, etc . e/ou para exportaçao 

BASE DE CALCULO PARA O IMPOSTO DE RENDA 

1 - Lucro real 3 - Lucro arbitrado 

2 - Lucro presumI do 4- Microempresa 

-u -- I NFOftlACOES DA EMPRESA 
{de acordo com a LEGISLAÇAO SOCIET RIA .e não pela Correção Monetária Integral) 

DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO 
(não Inclua o saldo credor da correção monetária) ® 

COD VALOR EM REAIS 

Rece 1 ta bruta de revenda de mercador! as - no caso de cooperatIva, I nc I ua as vendas a cooperados e de mercador I as de cooperados ...•...•.....•........•.....•......•..•.................... 001 d I I ,00 

Receita bruta de outras atividades .......... ······· .... ···························•·····•· .................................... ~ ...........................•............•...... • ........... 1 002 I I I ,00 

'§, . 
a ~ ~:::a:o:::c:: a::::a:~~: :~~~:~~. ~. ~~~~~~:~~.: ~~~~~: ~: ~~~: ~:::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::: ::::::::::::::::::::::::::::: ·.: 

I I I ,00 

I I I ,00 

PIS sobre Faturamento e COFINS- não inclua Contribuição Social ... •.. ... ...... .... •. . •... ... ...•.. .......... .... . ... ............•...................• •.....••.... . . .. · .....•............... ! 003 

004 

005 

~ ll Outros Impostos (IPI, ISS, IWC, Imposto sobre Exportação, etc . ) -não Inclua Contribuição Social ••••••••••••••••••.•••••••••••••••.••••• • ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 006 

Receita liquida (001 + 002- 003- 00~- 005- 006) .....................................................•............... .. ......•..................•.•.........••................... . ..... 1 007 

Receitas financeiras e variações monetárias ativas- não deduza as despesas financeiras .. . ......................... ............................ ....... .......... ...... .. ................. ! 008 

Outras receitas operacionais (resultado positivo em participações societárias, reversão dos saldos das provisÕes constituídas, etc.) ............•............•............•......•..•..... l 009 

Receitas não-operacionais (lucro sobre a 'lenda de bens do ativo permanente, etc.)- não Inclua o saldo credor da correção monetária ..................................................... ! 010 

TOTAL (007 + 008 + 009 + OI O) .•...... .. ...• •.... .. ... ..... .. ............. . ..............................•........................ . ........... · ...... ·.··· · .........•..................... .I 011 

CUSTOS OPERACIONAIS NO ANO @ 
COD VALOR EM REAIS 

Custos das mercadorias revendidas -inclua as mercadorias recebidas de 
cooperados •••••..•••• •••••• . ••• .• •••• ••...•••• ••••• ••••••••••••••••.••• I 012 I I I I I I ,00 

Custo dos produtos e serviços vendidos ......... . ....................... I 013 I I I I I I ,00 

TOTAL •••••••••••••••••.•••••••••••••••.•••••••••• , •••••••••••••••••••• I 014 I I I I I I ,00 

ESTOQUES 

CONDlÇilO DAS COMPRAS DE MERCADORIAS PARA REVENDA NO ANO 
(no caso de cooperativa, inclua as mercrtdorias recebidas dos cooperados) 

Atenção para as instr~es de preenchimento 

COD 

A vista ••••••..•.•.•••••••••. . ..• ' ....••..•••......••••••••••••...•••... I 015 

A prazo ••••••••••••••••••••••.••.....•••••.••.•.•.••.•••.••••.•..•.•... ! 016 

TOTAL .• ••••••••.•••••.• •••.••• ••• .•• • • •••••.••• •••.• ..•.• ...•. • .• • •..• I 017 

E" 31-12-93 

@) 

I I I ,00 

I I I ,00 

I I I ,00 

I I I ,00 

I I I ,00 

I I l.oo 

I I I ,00 

@) 
VALOR EM REAIS 

I I I I I I ,00 

I I I I I I ,00 

Li .. !__ __ !_ I I ,00 

E" 31-12-94 

® 
• ATEHÇIIO • I COD I VALOR EM CRUZE I ROS REAl s li COD I VALOR EM REÁ I s I 

O CAPITULO lO DEVERA SER 
I NFORIIADO EM CRUZE I ROS REAIS 

Mercadorias para revenda ..............•.................................•..•......... • ......•..•......•..•........................... · .... ·· .... I 018 I I I I I I ,00 022 I I I I I I ,00 

Produtos acabados e em e I aboração .... ............ •..... .. .......•. ... , ........ , .•.............•.........................•......•................ I 019 I I I I I I ,00 023 I I I I I I ,00 

Outros Itens (matérias-primas, material de embalagem, etc.) ......................................................... . ................ . .......... I 020 I I I I I I. 00 024 I I I I I I ,00 

TOTAL ••••••••••••••••••••••••••••••••..• . •• . •••••••••••••••••••••••••••••••••••••••.••.•••••••••••••••••.•••••.•••••.••••••••••••.••• • •.••••••• I 021 I I I - I I I ,00 025 I I I I I I ,00 



DESPESAS NO ANO 
{não incluaosaldo devedor da correçãomonetáriae acontribuiçãosocial) @ 

COD VALOR EH REA IS 

Al~guéls e arrendamentos de Imóveis, máquinas, equipamentos e veículos I 11 I I I I I 
- 1nclua condomfnlos . • ....... ••• ... ..... .....•.•••. ••.•.. • • .. .••• . .•. 026 ,00 

Arrendamento mercantil (leasing) de máquinas,equipamentos e veículos. 021 d I I I I l,oo 

Comissões pagas a terceiros ................•.•......... . .. .... • ...... 028 I I I I I l,oo 

Contribuições e doações ......... . . .. .....•............. . . • . · · • · · · • · ~ · 029 I I I I I l ,oo 

Deprec iação, amortização e constituições das provisões .. •.•... ....... 

Despesas de combustíveis e lubr ifican tes, peças e acessórios e manu-

030 " I I I I I. 00 

tenção dos meios de transporte ...................... . ..... . ... . .. ...• 031 ,I I I I I I . 00 

Despesas de material de embalagem ... .......... . . ..... , ...... . , . ...... I 032 

Despesas financeiras e variações monetárias passivas - não deduzaasr~ 
celtas financeiras .•. .. . ... ..•.•.•...•........ .. . . ..•................ I 033 

Encargos sociais e trabalhistas ........ . . ................ ............ I 034 

Excesso de retiradas (de acordo com Imposto de Renda-Pess.oa Juddica). I 035 

Salários, retiradas e outras remunerações ·- não Inclua o valor regls 
trado no Côd. 035 ..... . .....• . ... . .. ......... . ............. . ...••... :- 1 036 

Fretes e carretos pagos a terceiros- não inclua os fretes sobre as 
compras .•................ ....... .... . ... .. •......... . ...... ..... •.... 

Impostos e taxas (IPTU, IPVA , Incênd io, etc.)- não Inclua ICMS, ISS, 
IWC, IPI, etc .. .......... ........ . . .. .... . •.......... .... . . ......... 

Prêmios de seguros (irróveis, vefcu los, etc.) ...•..............• . ... . . 

Publicidade e propaganda pagas a terceiros .. . .. ....... .. . .. ........ .. 

Outras despesas operacionais (Royalties, mate rial de expediente, etc.) 
- não Inclua o sa Ido devedor da correção monetár la e contrIbuIção soei a 1 •. .. 
Despesas não-operac ionais (prJ!:Jufzo sobre a venda de bens do Ativo Per 
manente, etc,:.) - não inclua contribuições e participações de debenturlf 
tas e provlsao para o Imposto de Renda ... . . .. o • • o ••• • o o • • •• • o •••••••••• 

037 

038 

039 

040 

041 

042 

I I I I I l, oo 

I I I I I l ,oo 

I I I I I l ,oo 

I I I I I ,00 

I I I I I . .00 

I I I I I .oo 

I I I I I ,00 

I I I I I ,00 

I I I I I ,oo 

I I I I I ,00 

I I I I I ,00 

TOTAL .• . • .•............. ... . • .. • . . ................•. . ........ ..... .. . 043 Ji I I I I l,oo 

ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS NO ANO @ 
COD VALOR EH REAIS 

Previdência e ass is tência social (INSS e demais encargos constantes da I 11 I 
gula de recolhimento, referentes à parte do empregador) .. . . .•........ .. 065 I I I l,oo 

FGTS- apurado mensalmente e o pago por Indenização . .. ......•..•... ···I 066 Ji I I I I l ,oo 

Indenizações pagas a empregados por dispensa, auxlllo-doença, etc . .. . . 1 067 d I I I I l ,oo 

C ·b ·- ·d- 1 1 d I06all I I I I I ontr. u1çoes para prev1 enc a pr va a .. .. ... . . •. . • . . • .. .. .. .. .. .. . .. . ,00 

Outros encargos ~PIS sobre_a folhfl de pagamento, médicos, creche, tran~ ~ 11 I 1 1 1 I 
porte, ai imentaçao, educaçao, etc.) ...................... .. ..... .. .... 069 ,00 

!OTAL ....•. .. .••... . ..•................... . .. .. ....... .. ......•..... . ·I 010 1l I I I I l .o3 

EH 31-12-93 EH 31 - 12-94 

FORNECEDORES E CLIENTES I ® li ® I 
ATENÇJIO 

O CAP (TULO 17 DEVEAA SER 
I NFORHADO EH CRUZE I ROS REAIS 

Fornecedores .... . . • ......... 

C 11 entes - não deduza as du 
pllcatas descontadas e a prÕ 
vi são de devedores duv i dosos7 . 

COD I VALOR EH CRUZE I ROS REAIS COD VA LOR EH REAIS 

011 Ji I I I I l.oo 073 Ji I I I I l.oo 

012d I I I I l.oo 07411 I I I I l.o3 

PESSOAL OCUPADO, SALÁRIOS_ 
RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇOES 

PESSOAL OCUPADO 
EH_)D -06-94 

PESSOAL OCUPADO 
EH 31 · 12-94 

SALA R I OS , RETIRADAS E OUTRAS 
REIIUNERAÇOES NO ANO CCHJIÇÍO DA REVENDA DE l't:RCA!miAS 00 PKJ 

(receIta 1 i quI da de revenda de mercador i as, 
o total deve ser Igual ao do Capítulo 20) 

® 
COD 

@ 
NOHERO DE 

PESSOAS 

Proprietário ou sócios com atividade na 

::::~;:n ;~. ~. ~; ~~;~~~~. ;~~. ~~~. ~~~~~.~~~I 0441 I 
prletarlo ou soei os) . . . . .. . • . . . . . . . . . . . 0451-. - -----l· 

Pessoal da área administra tiva ........ . 
Pessoal li gado à at ivi dade comercial (ven 
dedores, balconistas, caixas, empacotadõ 
res, etc . ) o . o • • , o,,. o •••••• o. o o o. o o • •• 7 
Pessoal ligado diretamente a outras ati 
v idades econômicas da empresa (lndústrla7 
servlços, etc . ) . o •• o •••••••••• o. o • • •••• 

H~mbros da famflla d~ proprietário ou 
soe I os , sem remuneraçao, com at I v i da de na 
empresa .....•. . , . o •••••••• o. , • , • ••• •• o. 

Gratificações e participação nos lucros 
pagas aos empregados • o o, , o ••• • •••• o o o . o 

0461-----i 

047 1-------; 

048 1-------t 

0491-----i 

TOTAL ......•... . .. ... ..... . .....•...... I 060 

COD 

@ 
NOHERO DE 

PESSOAS 

0511-----i 

052 1-------; 

053 1----.-.j 

054 1-------; 

055 1-------; 

056 1----.-.j 

057 

® co o VALOR EH REAIS 

COD VALOR EH REA I 5 

058 d I I I I l.oo 

059d I I I I l.ooll!l~~)t~·(·l·n·c· l·u·a··a.'.~~~~~~-~~~:~~~~~ -~:~~~~~ - ~~-~~~:~~~ - ~~ -c ~~~ 07511 I I I I l,oo 

061 

I I I I I I I ,oo 

I I I I I ,00 

060 

062 d I I I I l.oo A prazo e prestação ....... . ... ..... .... .. ........ ...... . .. 076 d I I I I l,oo 

083 d I I I I l, ço 

08411 I I I I l .o~ TOTAL ....... . .. ...• ......•.. . ...•..•.........•..•.......... I07711 I I I I l ,oo 



RECEITA LIQUIDA DA REVENDA DE MERCADORIAS NO ANO 
s:~a: ~ t~u b~~j:, ~fM~~ygg~a I ~TI myvae~or ~~~s~gd~~~~~5 E~~~r~:çig~~~~: ~~gt~:~gt~~ I ~~p!~~~f~as~ I~ n~9~~e a~8 ~~~~~~n~o to~~~~g5A~L e e d! m~~~~~o~ ?~~ ~~~~~ 5c~~~rr~d~s}~ 

DISCRIHINAçAD ~AS MERCADORIAS I ,_I .... ~- --- ·- I DISCRIHINAÇAO DAS MERCADORIAS COD VALOR E~AIS 
C Ou VALOR EM REAIS 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS 

Produtos Extrativos de Origem Mineral- minerais metálicos, não-metáll 
cos,metalspreclosos,combustfvelsmlnerals-nãolncluaprodutosderTI IJ 1 1 1 1 J 
vados de petróleo e material s de construção .... .... .... ...... . ..... -:- 078 ,00 

Produtos de Origem Vegetal destinados à Indústria Alimentar- arroz em 
casca, bab~çu, ca~au em baga, café em coco, trigo em grão, etc. - nãol 11 1 1 1 1 I 
Inclua cafe em grao e soja em grao •.. •..•..••••• •••..•.••.•. .... • . •• 079 ,00 

Soja em Grão •• , •.... ... , . , , , •......•.•.•.•••. , . • o •••• •••• , •••••••••• 

Produtos eResfduos de Origem Vegetal e Anlmal-algodãoem caroço, slsal, 
sementes, bagas, grãos, borracha natura 1 , fiSOO em foi h a, madeIras em bru 
to e semi waparel hadas ,_anIma 1 s vlv_os- nã.o I nc 1 ua aves e pequenos anIma 15 
destinados a allm~ntaç~o ou criaçao domestica, e produtos deorigem v~ 
getal destinados a lndustria alimentar .• .•.•••.•.. .•..••• .. .•• • •.... 

PRODUTOS ALIHENTfCIOS, BEBIDAS E FUMO 

. Café em Grão ..•..•..••..•...•....•.•..•...•..•• o. o ••••• o •••••••••••• 

o8o d I I I I l.oo 

081 fi I I I I l,oo 

o82d I I I I l,oo 

Cereais, leguminosas e ProdutosAllmentfclos Industrializados- não '"I li r 
clua produtos de latlcfnlo e de padaria ............................ :- 083 I I I l,oo 

Produtos Hortlgranjei ros, Carnes, Pescados , Produtos de latlcfnlo e del I f I I J 
Padaria , e Outros Produtos Allmentfclos ............................. 084 I l,oo 

Bebidas e Fumo •...... , .. ....••........ .•..• .. •••...••.•• • ..••••..... 

PRODUTOS QUfMICOS, FARHAcEUTICOS, DEPERFUHARIA, LIMPEZA, VETERINARIOS E 
PARA USO NA AGROPECUAR IA 

Produtos FarmacêutIcos, Odonto IÓgi cos, da != Iara MedI c I na I e de Perfumar I a 

o85 d I I I I l,oo 

08&d I I I I l,oo 

Produtos Veterinários e Produtos Qufmlcos de Uso na AHropecuárla .... 1 087d I I I I l.oo 

Forragens, Rações e Outros Produtos Allmentfclos para Animais ••••••• f 08811 I I I I l,oo 

Produtos de Limpeza e Higiene Doméstica .................... . .... .... f 089 ~~ I I I I l.oo 

Produtos Q.uf1aicos para Out!os Fins- pigmentos, anlllnas, cargas parai 11 1 1 1 1 I 
extintores, resinas, soluçao para bater ias, cloro, etc .............. 090 ,00 

FIOS TEXTEIS, TECI nOS, ARTEFATOS DE TECIDO, ARTIGOS DOVESTUARIO E DE AR 
MARINHO -

Fios Têxteis e Tecidos- Inclua fibras vegetais beneficiadas ......• . o91 d I I I I J.oo 

Artefatos de Tecido, Artigos do Vestuário, Roupas e Acessórios Espe 
clals para Segurança Industrial e Pessoal, e Artigos de ArmArinho- lril li I j 
clua calçados, bol sas, meias, chapéus, guarda-chuvas, etc .......... -:- 092 I I l,oo 

ELETRODOH(STI COS, MOVE I S, ARTIGOS DE HAB I TAÇAO E DE USO DOI\(ST I CO 

Máquinas e Aparelhos Elétricos e Não-elétricos de Uso Doméstico ... .. I 09311 I I I I J,oo 

Móveis, Artigos de Colchoarla e Tapeçaria, Objetos de Arte e Antigül 
dades, Artigos de Uso Doméstico oara Serviço de Mesa, Copa e Cozinha =1 11 I I 
Inclua persianas, objetos de decoração, etc ...•..................•... 094 I I I ,00 

Lustres, Abajures e Luminárias ..................................... ·I 09511 I I I I 1,00 
FERRAGENS, FERRAMENTAS. PRODUTOS METALORG I COS, V I DROS, TINTAS, MADEIRAS, 
MATERIAIS DE CONSTRUÇIIO, MATERIAIS EL(TRICO E DE ELETRONICA 

~=~ra~:~~; 1 ~~~rd~eC~~~f r~~i~~tM!t~~f! I ~'~f~~~ f c~ i ~rdes É ie~1r'5~isc~ ~a~~ I 11 I 
Inclua vidros e material elétrico para vefculos ..................... 096 I I I l ,oo 

VETCULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORIOS 

· Veículos ~ovos-automóveis, caml~hões, motoci.cletas, embarcações, aer~~ IJ I I I I J 
naves- nao Inc lua tratores, bicicletas e tnclclos . . ........ . ...... 097 . ,00 

Vefculos Usados-automóveis, caminhÕes, motocicletas, embarcações, ae I li 1 
ronaves- não Inclua tratores, bicicletas e triciclos .............. -: 098 I I I l,oo 

Peças e Acessórios para Verculos- Inclua motores novos e usados, 
pneus, câmaras-de-ar e baterias ........................... ... ...... . 

Outros Vefculos- bicicletas e triciclos, moto rizados ou não, e suas 
peças e acessó rios, vefculos a tração animal e outros ...•.... .... ... 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS 

~á~~;~aU;o A~~=~~~! I e, E~~~~j~"!0~r~af~as~f~n! l~u~!~! a t~~~ Í~a~~~~ 1 t~~~~ 
Agricultura e Criação de Pequenos Anlmals;Tratores; Empilhadeiras; Bom 
bas e Compressores - i nc I ua peças e acessórios ..... ...... ......... 7 

COMBUSTfVE I S E LUBRIFICANTES 

o99 d I I I I l,oo 

1oo d I I I I 1. oD 

101 1i I I I I l.oo 

Combustfvels e lubrificantes- gasolina, álcool ca rburDnte ,querosene, 
óleos, graxas e outros combustTveis derivados do refino de petróleo-~ 11 1 1 1 1 I 
não inclua gás liquefeito de petróleo (GLP) .......................... 102 ,00 

Gás Liquefeito de Petróleo (GLP) .. ... ................. . .......... .. . 

Outros Combustfvels- lenha, carvão vegetal, etc. 

PAPEL, ARTIGOS DE PAPELARIA, LIVRARIA E ESCRITORIO, JORNAIS E REVISTAS, 
CELULOSE E PASTA MECAN I CA 

1o31J I I I I l.oo 

1o4 d I I I I l.oo 

Papel, Papelão, Cartollné!, Cartão e seus Artefatos; Artigos Escolares, 
de Papelaria e de Escrltorio, livros, Jornais e Revistas- Inclua ce I 11 I I I 
lulose e pasta mecânica .................... .... .................... -:- 105 I l,oo 

ARTIGOS DIVERSOS 
Instrumentos musicais, discos e fitas; artigos de joalheria e biJute­
ria; artlqos de ótica, material fotográfico e cinematográfico; brin­
quedos, artigos desportivos; artigos religiosos e de ervanários; cou-
ros e peles curtidos, artefatos de borracha e plástico- não inclua·! li 1 1 1 I 
pneus, artlqos para construção, copa e cozinha, calçados e bolsas ... 106 l,oo 

ARTIGOS USADOS 
Sucata ' de metais (ferro velho), aparas de papel, resfduos têxteis, li I I 
~~~re~a~~~~~~: . ~~~~~:~~-~~-~~~~~~~~:.~~~:.~.~~~ .. ~.".c·l·u·a· ·v·e·f·c·u·l·o·s··~ 107 I 1 1 1 1 l,oo 

TOTAL ............ ......................... . ...... . ........ . ........... 1108d I I I I l,oo 



REG I AO NORTE 

REG IAO NOROESTE 

REG I AO SUDESTE 

REGIAO SUL 

REG I AO CENTRO-OESTE 

[ 
[ 

{ 

111 - DADOS DE REGIONALIZACÃO 
DE TODA EMPRESA 

REGIIíES 
E 

UNIDADES DA FEDERACÃO PESSOAL OCUPADO EH 
31 - 12- 94 (total 

Jgua l. ao do Cap. 14) 

® 
SAI.ARIOS , RETIRADAS E OUTRAS 

IIEIIJNERAtOES 
(to t al igual ao do Cap . l5) 

COO INOHERO DE PESSOAS! COO VALOR EH REAI S 

Ro ndô n i a ..... . .......... . ....... .. ....... ,,, .... . ...... . ... .. J109f--------l 110 d I 

Acr e •..... . ..• . .••• . •. . ..•• . •.•.. . . . • ..... . ••• • .. . ...••••.•. . (113 1---------l 114 I I 

Amazonas ..••••.•• , , . , •. . ....•.• . ••• , •• • .. . .• . . . •• . .. , . . . .. . . ~ 117 1----------l 118 I I 

Rora ima ...... .. . ... .. .. ......... .. ........ . ..... .. .. ... .. . .. ~ 121 122 I 

Pará . , •.. .. • •. . . • ... • . , .• , •.. , •. . , • . . , • , .. , . •. , •.. • . . . , ....• . J 125 f---------1 126 I 

Amapá . • , , , , • , . ••• , •. , • ... . , . . .• . • . , . , . . • . , •• , .... ••. , •.. . ... . J1,29 f-------1 130 I 

Tocant I ns 133 f---------l 134 I 

Ma ranhão . .... • ... . . ••• • •. • • . . • •• . ••.•.. •. . . •. • • • •....• . ••... ·1137 1-- - -----l 138 
I 

Pl aur 141 f---- -----1 142 

Ceará 145f---------l 146 

Ri o Grande do Norte .. .... . ......... .. ..... .... .. .. .. . ....... . J149 1-------- 150 

Paraíba . ............ . .. ... .. . ............... ... ...... .. .... .. J153f---- -- 154 

Pe rnambuco ..... . . .... .. .......... . .. . ... .. ........ .. ....... . . ( 157 1--------l 158 

Al agoas 161 f--- ----1 162 

Serg i pe 

Bahia . ... .............. ... ............. ... . .. ... .. ... . ..... . . ( 169 1--------l 

165 f--- ------l 166 1 

170 

H I na s Gera is ............ . ... . . .................... . ........ . . ( 173 1-------- 174d I I I I 

Espírito Santo 

Ri o de Janel ro 

177f---- -----l 

181 f---------1 

178 11 I I I I 

182 I I I I I 

São Paul o 185r-- - --- 186 d I I I I 

Paraná ... . .. . . . • . •• ..• • , , . . . , . . •• , •. . ••• . .•... .• . • • . .. . •. . • . • J189 1---------l 19o I I I I I 

Santa Cata r ina ..... ..... ............... .. . .. ...... .. ...... ... (193 1----------l 194 I I I I I 

Ri o Grande do Sul ................ .. ............. .. ...... .. ... (197 1------ ----1 198 I I I I I 

Hato Grosso do Sul ....... . .... .. ........... ... ......... .. .... J 201 1------- 202 d I I I I 

Hato Grosso .....•.••.•. • .. . . . . . . .•...•..••• . •• .• •••.. . ..•.• . • ( 2051--------- 206 d I I I I 

Goiás . . ......... ... .. . .......... ... . .. ..................... .. J209 1--------l 210 d I I I I 

Dist ri to Fede ra l .... .. .... ... . ..... , .. .. . .. . .. ........ . ... .. . (213 1--------l 214 Jl I I I I 

TOTAL •• • • • , •• •• ••••••••••• • • .• • • ••••••.•• • • • •• . • •••••• • • . • • . • 1 217 218 11 I I I I 

DA ATIVIDADE COMERCIAL 

ESTABELECIHENTOS COH 
RECEITA DE REVENDA 

coo I E ST.JJPNER~I ~E~TOS co o 

,00 11111 1---------1'12 

,001 1115 t--------1116 

,00 11119 1---------1120 

,00 l i 123 1---------l 124 

,ool l127 f------1128 

,001 1131 r-------1132 

,ool l135 1--- ------1136 

,ool l139 1---------1140 

• 00 11 ,143 

,00 147 

1---- -----l 144 

J------_J 148 

,00 11151 I 
1

152 

,ool l155 f---------1156 

,001 1159 (----------< 160 

,oo ll163 (----- - ----1 164 

,00 li 167 f------1168 

,oo ll171 1---------l 172 

,00 11175 (----------<176 

,oo ll179 1---------l 180 

,00 li 183 f--- - --1184 

,oo ll187 1---- - - ---1 188 

l , oo 11191 f-- - - --1192 

l, oo ll195 t------196 

l ,oo ll199 1---------l 200 

I .oo 11 2o3 f-- -----1 204 

l ,oo l l 207 1---------l 208 

l, oo ll 211 1----- --i 212 

l ,oo li 215 1-------i 216 

® 
RECEITA DE REVENDA NO ANO 

( t o ta l igua l ao do Cap. 20 ) 

VAL OR EH REAIS 

I I I l ,oo 

I I I l ,oo 

I I I l .oo 

I I I l ,oo 

I I I l ,oo 

I I I l .oo 

I I I l ,oo 

I I I I l, oo 

I I I I l , oo 

I 1 I I ,oo 

I I I I ,00 

I I I I , 00 

I I I I ,00 

I I I I ,00 

I I I I ,00 

I I I ,oo 

I I I I , oo 

I I I I l . oo 

I I I I l .oo 

I I I I l,oo 

I I I I l,oo 

I I I I l ,oo 

I I I I l .oo 

I I I I l . oo 

I I I I l .oo 

I I I I l ,oo 

I I I I l. oo 

I ,oo l\ 219 220 d I I I I I . 00 



OBSERVAÇOES 

AUTENTIQUE APOS VERIFICAR SE AS I NFORHAÇ0ES 

DATA DA ENTREGA ----1----/19---­

NOHE DO I NFORHANTE 

CONDI Çl\0 DO I NFORHANTE 

EH REAIS E SE ESTilO CORRETAS E SEM RASURAS 

DATA OA DEVOLUÇAo ----1--- - 119----



INSTRUÇÕES DE PREENCHIMENTO 

INFORHAÇOES GERAIS 

I- OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS IHFORHAÇ0ES- a legislação vigente mantêm o caráter obrigatório econflden 
cial atrlbufdo às informações coletadas pelo IBGE, as quais se destinam, exclusivamente, afins estatrS 
tlcos e não poderão ser objeto de certidão e nem terão eficácia jurfdlca como meio de prova. -

2- ATIVIDADE COMERCIAL- caracteriza-se pela compra de mercadorias para revenda no estado em que se encon 
tram, ou seja, sem transformações. -

3 -AHBITO DE INVESTIGAÇJio- empresas registradas no Cadastro Geral de Contribuintes (CGC) do Ministério da 
Fazenda que desenvolvam, predominantemente, a atividade comercial. · As empresas podem ser: simp'LesJ quan 
do exercem apenas a atividade comercial i ou mistas, quando, além desta, exercemoutra(s) atividade(s) 1ii 
dustrlal, Serviços, etc. -

4- UNIDADE DE INVESTIGAÇI(Q- a unidade de investigação da pesquisa é a empresa. As informaçÕes solicitadas 
de todos os seus endereços de atuação deverão ser prestadas neste único questionário, apl lcado em ap~ 
nas uma Unidade Informem te - UI , endereço responsãve I pe I o seu preenchimento. 

PREENCHI HENTO DO QUESTIONAR lO 

Deve ser preenchido a máquina ou caneta esferográfica, em letra de Imprensa, sem rasuras . O Téc 
n i co de Pesquisas do IBGE está à d lsposi ção para esclarecer eventuaIs dúvIdas . -

Não devem ser utilizadas abreviaturas nos capítulos de Informações Cadastrais, exceto nos casos 
em que a razão social ou o nome-fantasia da empresa já as contenha. No preenchimento, roegistroe os valoroes em 
Reais, despreaando os centavos, registrando ti- ti (traço) quando não existir o dado. 

ATENÇAO 

As Instruções a seguI r, referem-se apenas aos Capítulos, I tens e Côdl gos que Í1ecess I tam de es 
clareclmentos adicional s. 

I - INFORHAÇ0ES CADASTRAIS 

CAPÍTULO 03 - . CARIMBO DO CGC- é obrigatÓrio o carimbo do CGC no questionário. 

CAPITULO 04- DADOS CADASTRAIS DA EMPRESA 

Item OI- Situação Cadastral: registre na quaddcula o código referente à situação cadast ral da empre 
sa, con forme descrita a seguir: -

1 - Em operação- caso a empresa tenha operado normalmente no ano; 

2- Paralisada com informação- caso a empresa tenha p~rallsado sua(s) atlvldade(s) no ano, 
porém operou durante um período deste e auferiu receita; 

3- Extinta com Info rmação- caso a empresa tenha encerrado sua(s) atividade(s) noano, porém 
operou durante um período deste e auferiu recel ta. 

Itens 03 a 10- Preencha somente se houver divergência com os dados da Etiqueta de Identificação. 

Item 04- Nome-fantasia- informe o nome pelo qual a empresa é conhecida. Caso a empresa possua lojas , 
filiais ou loca is de venda com nomes- fantasia diferenciados, indique o da Unidade Informante . 
Caso a empresa não possua nome-fantasia, não preencha o item. 

~ 

Itens 05 e 09- Quando houver discordância com a Etiqueta de Identificação, utilize os códigos abaixo 
para o preench imento destes i tens. 

CLASSE DE ATIVIDADE 
PRINCIPAL OA EMPRESA 

COHSTITUIÇAO JURIOICA 

COO r-~ 
00 I FIRMA INOIVIDUAL 06 I SOCIEDADE CI VIL (Com 

Fin s Luc rativos) 
02 I AGROPECUAR IA 

OI I SOCIEDADE EH NOME COLETIVO 03 INDOSTR IA 

02 I SOCIEDADE POR COTAS DE RESPO~ 
I 08 I SOCIEDADE COOPERATIVA 04 COHtRC lO 

SAB I LI DADE LI H ITADA 

10 EMPRESA POBL I CA os SERVIÇOS 

06 CONSTRUÇI\o 
03 I SOCIEDADE DE CAPITAL E INDÚSTRIA 

12 SOCIEDADE ANONIMA 

04 I SOCIEDADE El1 COHANOITA SIMPLES 07 TRANSPORTE 

14 OUTRA CONSTITUI Ç!IO 
OS I SOCIEDADE EH COMANDITA POR AÇOES JURIDICA 08 OU TRAS 

CAPITULO 06- DADOS CADASTRAl S COtiPLEHEtHARES 

It em J3- Classe de Comércio Predominante- denomina-se VAREJO quando a comercia li zação de produttJs no 
vos e/ou usados ê destinada predominantemente a pessoas físicas, para consumo,uso pessoa l oÜ 
doméstico , independente da natureza e quantidade vendida do produto; ATACADO quando se trata 
da comercidlização de produtos que serão utilizados no processo produtivo, istoé,destina-se 
a instituições pÜblicas,comerciantes, industriais, profissionais autônomos,agricultores , etc. 

I tem 04- Tipo de Comércio: 
-Supermercado- unidade de venda com mais de um "check-out 11

, in>talaçÕes para auto -serviço, 
grande variedade de produtos para a venda e receita predomi nantemente derivada da venda de 
produtos ai iment ícios. 

-Loja de Departamentos- caracteriza-se pela venda de grande variedade de :Jrodut os (roupas em 
geral, e letrodomésticos , brinquedos, artigos para presente, móveis e utensílios domêsticos, 
etc.) e instalaçÕes divididas em seções por tipo de produto ou ramo de comércio . 

-Cooperativa de Consumo e Reembolsável- unidade cuja maior parte da receita é proveniente da 
venda , a cooperados e ao público em geral, de mercadorias compradas de terceiros , que não so 
frem processo de beneficiamento/transformação na empresa . 

li - I NFORHAÇOES DA EMPRESA 

ATENÇIIO 

- As 1 nformações contá bel s devem ser prestadas de acordo com a LEGISLAÇÃO·. soe I ETAR IA e não pe 
la Correção Monetária Integral. -

-As Cooperativas devem Informar em conjunto as contas dos atos cooperativos e não~cooperativos 
nos CapTtulos seguintes. 

-As empresas que declararem o Imposto de Renda em 1994 com base no lucro Presumido ou Arbitra 
do estão desobrigadas do preenchimento dos Capftulos 17 e 18 . -

-Para o cálculo dos valores monetários do ano, as empresas desobrigadas de apresentar balanço 
devem somar os valores em CRUZEIROS REAIS de janeiro a junho de 1994, dividi-lo por CR$2.750,0D e somar o 
resultado aos va lores em REAIS de julho a dezembro de 1994 . 

CAPITULO 07- DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO 

CÓdigo 001- Receita bruta da revenda de mercadorias- informe as receitas provenientes d.1 revend.1 de 
mercador i as. Não deduza os impostos incidentes sobre estas vendas, ou seja, aqueles C!Ue 
guardam !>roporcional idade com o preço de venda (ICMS, IPI, PIS Sobre Faturamento, COFINS, 
etc.), as vendas cance ladas, abatimentos e descontos incondicionais, qu e devem ser infor 
mados em códigos próprios. 



\ 
INSTRUÇÕES DE PREENCHIMENTO 

Côdigo 002- Receita bruta de outras atividades- informe a receita bruta proveniente das demais atlv.i 
dades da empresa (de produtos de fabricação própria, da prestação de serviços, de transpoi=' 
te, etc.) e não deduza as mesmas contas descritas no Código anterior. -

ATENÇAO 

A empresa mista em que o valor lnfor~do no Código 002 for superior ao Código 001 deve dlscrl 
minar as receitas das demais atividades da empresa em OBSERVAÇDES. -

Não Inclua as receitas de outras atividades nos Capftulos 19,20 e 21. 

Código 

Código 

008- Receitas financeiras - informe as receitas realizadas no período base, relativas a juros, 
descontos, lucro na operação de reporte e prêmios de resgate de tftulos ou debêntures. Re 
gistre, também, as receitas decorrentes de correção prefixada e pós-fixada (inclusive cam 
bial). Nas aplicações em tTtulos com correção prefixada, inclua o total do rendimento aufe 
rido pela empresa. Nas pós-fixadas, considere os ganhos apurados em razão de variações mÕ 
netárias, em conformidade com os índices ou coeficientes aplicáveis por disposição legaT 
ou contratual, e os ganhos decorrentes de variações cambiais. 

009- Outras receitas operacionais- considere as demais receitas operacionais, tais como: alu 
guéis e recuperação das 'Jf!:sr>esas operacionais de exercícios anteriores, importâncias levarl 
tadas das contas v i ncu I a das ao FGTS, etc. lnd i que, também, a reversão dos saI dos não ut1 
lizados das provisões para Imposto de Renda, para Contribuição Social e para perdas provã 
veis na realização de investimentos . -

Código 010- Receitas não-operacionais- informe todas as receitas decorrentes de operações não incluí 
das nas atividades principais e acessórias da empresa. 

CAPITULO 08- CUSTOS OPERACIONAIS NO ANO 

ATENÇAO 
As empresas que não possuem balanço devem calcular os custos consIderando o valor do estoque 

inicial (Capitulo 10) dividido por CR$ 327,90 (valor da URV em 31·12·93). 

Código 012- Custo das mercadorias revendidas- o valor informado neste código deve corresponder ao v! 
I o r contáb i 1 apurado e I evado à conta de resu I tados, 

Código 013- Custosdosprodutoseserviços vendidos-informe o valor de acordo com as normas contábeis. 
isto é, considere os estoques, as compras de insumos, remuneração a di r i gentes, custo do 
pessoal aplicada na produção e nos serviços e os demais gastos que acompanham o custo do 
produto e serviços vendidos. 

CAP!TULO 09- CONDIÇÕES OAS COMPRAS OE MERCADORIAS PARA REVENDA NO ANO 

Código 015- A Vista- informe o valor das me rcadorias adquiridas para revenda no mercado interno e ex 
terno, pagas à vista ou em até 30 (trinta) dias. Inclua no custo das mesmas, oS 
transportes e seguros até o estabelecimento, além dos impostos não recuperáveis . 
Não inclua as devoluções, abatimentos e descontos obtidos, eo ICMS e IPI quando 
recupel"áveis. 

Código 016- À Prazo- informe o valor das mercadorias adquiridas para revenda no mercado interno e ex 
terno, pagas em um prazo superior a 30 dias. Inclua no custo das mesmas as con: 
tas mencionadas no Código 015. 

CAP!TULO 12- DESPESAS NO ANO 

Código 029- Contribuições e doações- compreende todas as contribuiçÕes voluntárias do tipo doações, 
contribuiçÕf"S periódicas e subvençÕes que as empresas fazem a fundo perdido. Inclua aque 
ia s destinadas às entidad es de classe e outras instituiçÕes sern fins lucnt ivos, a lém depã 
trocínios de caráter cultural, artísticos ou desportivo. -

Código 033- Despesas financeiras e variações monetárias- informe as despesas relativas a juros, des 
contos de títulos de crédito e deságios na colocação de debêntures ou outros títulos. Re 
glstre, também, as despesas decorrentes de correção monetária prefixada e pós-fixada (i'rl 
clusive cambial). Nas pós-fixadas considere as perdas monetárias, em conformidade com oS 
Índices ou coeficientes aplicáveis por disposição legal ou contratual, e as perdas decor 
rentes de variações cambiais. -

Código 03lt- Encargos sociais e trabalhistas- caso a empresa exerça somente atividade comercial, o va 
lar informado deve ser igual ao registrado no Código 070 . Entretanto, aquela que atua efTi 
outras atividades além da comercial (empresa mista) deve informar neste código apenas os 
valores contabi 1 izados em despesas. 

Código 035- Excesso de retiradas- transcreva o valor das retiradas tributáveis de acordo com o for 
mulário I do Imposto de Rendil Pessoa Jurídica. A empresa o~tante pelo regime de tributaçãO 
através do Lucro Presumido, é desobrigada Jo preenchimento deste código. 

Código 036- Salários, retiradas e outras remuneraçÕes- nãv inclua o excessoderatiPadas informado no 
Código 035. A empresa que atua em outras atividades além da comercial (empresa mista) deve 
registrar neste código apenas os valores contabi 1 izados em despesa!;, 

Código 041 - Outras despesas operacionais- informe o valor das despesas com I'oyalties, ma terial de 
expediente, comunicações, energia elétrica, ajustes negativos dos exercfcios anteriores, 
etc. - não inclua o saldo devedor da Correção Monetária e Contribuição Social. 

Código 042- Despesas não-operacionais- prejufzo sobre a venda de bens do Ativo Permanente, constitui 
ção de provisão para perdas prováveis no Ativo Permanente, etc. Não inclua o !>a ldo devedoi=' 
da correção monetária, contribuições e participações e provisão para o Impos to de Renda. 

CMITULO 13 e 14- PESSOAL OCUPADO- Informe o número de pessoas efetivamente ocupadas, em30/06/94 e 31/12/94, 
Independente de terem ou não v r ncu lo empregatT c i o. desde que sejam r~rnuner.1das di retamen 
te pela empresa. Inclua as pessoas afastadas em gozo de férias, 1 icenç.as, seguros por acT 
dente, etc., desde que estes afastamentos :1ão tenham sido superiores a 30 dias. -

Considere como: 
-Pessoal da área administrativa: aqueles alocados às áreas administrativas e auxiliares 

das atIvidades desenvo I v I das pe 1 a empresa; 

-Pessoal ligado à atividade comercial: aqueles alocados às operações de revenda e distrl 
bulção de mercadorias, tais como: vendedores, balconistas, caixas, empacotadores, enca! 
regados de compras, gerentes, chefes, supervIsares de venda, carregadores, etc . 

-Pessoal ligado dl retamente a outras atividades econômicas da empresa: aqueles alocados 
nas atividades Industriais, serviços e outras atividades distintas do comércio desenvol 
vidas pelas empresas mistas. -

CAPITULO 15- SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES NO ANO: informe o total das importâncias pagas a t! 
tulo de salários fixos, pró-labore, retiradas, honorários, comissões, ajuda de custo, 13<? s~ 
lárlo, abono financeiro de 1/3 das férias, etc. tlão deduza as parcelas correspondentes às co 
tas de PrevI dênc la e Ass 1 stênc I a Soe I a 1 (INSS) ou de consIgnação de Interesse dos empregadoS 
(aluguel de casa, contas de cooperativa, etc.). Não inclua diá:r>ias pagas a empi'egados em via 
gem e participações ou comissões pagas a pi'o fissionais autônomos . -

111 - DADOS DE REG I ONALI ZAÇ.IIO 

C.ô,PfTULO 21- DADOS DE REGIONALIZAÇ.AO: deve ser informado pela empresa, ainda que e >:~rça suas atividades em 
apenas uma Unidade da Federação . Os Códiqos 217, 218 e 220 devem corresponder aos CÓdigos 57, 
6~. 108, respectivamente. 

Nos endereços da empresa onde são exercidas, exclusivamente, tarefas administrativas e/ou de 
apolo (depósitos, almoxarifados, escritórios contábeis, etc.), informar apenas Pessoal Ocupado 
e Salários. 

Como Estabelecimentos com Receita de Revenda, considere todos os endereços em que funcionem 
lojas, fi I iais, locais de venda, pontos de venda, etc., ou seja, todos os endereços da empr!. 
sa que efetuem revenda de rrercadorias. 



SE O ASSUNTO E BRASIL, 
PROCURE O IBGE 

O IBGE põe à disposição da sociedade milhares de informações de natureza estatística 
(demográfica, social e econômica), geográfica, cartográfica, geodésica e ambiental, que 

permitem conhecer a realidade física, humana, social e econômica do País. 

Estamos na INTERNET 
http :/ /www .ibge.gov .br 

VOCÊ PODE OBTER AS PESQUISAS, ESTUDOS E 
LEVANTAMENTOS DO IBGE EM TODO O PAÍS 

Rio de Janeiro: 
Centro de Documentação e Disseminação de 
Informações- CDDI 
Rua General Canabarro, 706 
20271-201- Maracanã- Rio de Janeiro- RJ 
Fax: (021)284-1109 
Ligação Direta Gratuita: 0800-218181 

Livraria do IBGE 
Avenida Franklin Roosevelt, 146 -loja 
20021-120- Castelo- Tel.: (021)220-9147 
Avenida Beira Mar, 436- 2~ andar 
20021-060- Castelo- Tel.: (021)210-1250 
Fax: (021)220-3543 

Norte 

RO- Porto Velho- Rua Tenreiro Aranhã, 2643- Centro 
78900-750- Telefax: (069)221-3658 

AC - Rio Branco - Rua Benjamin Constant, 506 - Centro 
69900-160- Tels. : (068)224-154011490- Ramal 6 
Fax: (068)224-1382 

AM- Manaus- Avenida Ayrão, 667-3~ andar- Centro 
69025-050- Telefax: (092)232-1369 

RR- Boa Vista- Avenida Getúlio Vargas, 76-E- Centro 
69301-031 - Tel. : (095)224-4103- Ramal22 

P A - Belém - Avenida Gentil Bittencourt, 418 - Batista Campos 
66035-340- Tel.: (091)241-1440- Fax: (091)223-8553 

AP - Macapá - Avenida Cônego Domingos Maltez, 251 - Centro 
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 
Fax: (096)223-2696 

TO- Palmas- ACSE OI -Conjunto 03- Lote 6/8- Centro 
77100-040- Te!.: (063)215-1907- Ramal308 
Fax: (063)215-1829 

Nordeste 

MA- São Luís- Av. Silva Maia, 131- Praça Deodoro 
65020-570- Tel. : (098)221-5121 -Fax: (098)232-3226 

PI -Teresina- Rua Simplício Mendes, 436 - Centro 
64000-110- Tel.: (086)221-4161- Fax: (086)221-6308 

CE- Fortaleza- Avenida 13 de Maio, 2901 - Benfica 
60040-531 - Telefax: (085)243-6941 

RN- Natal- Praça Pedro Velho, 161- Petrópolis 
59020-400- Tels. : (084)211-4681 /5310- Ramal 13 
Fax: (084)211-2002- Telefax: (084)221-3025 

PB - João Pessoa - Rua lrineu Pinto, 94 - Centro 
68010-100- Tel. : (083)241-1560- Ramal21 
Fax: (083)221-4027 

webmaster@cddi.ibge.gov .br 

PE - Recife- Rua do Hospício,387 - 4° andar- Boa Vista 
50050-050 - Tel. : (081 )231-0811 - Ramal 215 
Fax: (08 1)231-1 033 

AL- Maceió- Beco São José, 125- Centro 
57020-200- Tel. : (082)221-2385 - Fax: (082)326-1754 

SE -Aracaju- Rua Riachuelo, 1 O 17 - Térreo- São José 
49015-160 - Telefax: (079)222-3122/8197/8198 

BA- Salvador- Av. Estados Unidos, 476-42 andar- Comércio 
Ed. Sesquicentenário- 40013-900- Tel.: (071)243-9277 
Ramais 2005 e 2008 - Telefax: (071 )241-2502 

Sul 

PR- Curitiba - Alameda Dr. Carlos de Carvalho, 625 - Térreo 
Centro- 80430-180- Te!.: (041) 322-5500 - Ramais 253 e 254 
Telefax: (041 )222-5764 

SC - Florianópolis - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro 
88010-440- Tel. : (048)224-0733 -Ramais 234 e 256 
Telefax: (048)222-0338 

RS- Porto Alegre- Avenida Augusto de Carvalho, 1205- Térreo 
Praia de Belas- 90010-390- Te!.: (051)228-6444 
Ramais 211 , 213 e 225 - Fax: (051)228-8507 
Telefax: (051)228-6444- Ramal212 

Sudeste 

MG - Belo Horizonte - Rua Oliveira, 523 - 1 º andar- Cruzeiro 
30310-150- Tel. : (031)223-0554- Ramais 1112 e 1113 
Telefax: (031 )223-3381 

ES- Vitória- Avenida. dos Navegantes, 675 - 92 andar- Enseada 
do Suá- 29056-900- Te!: (027) 325-3857- Fax: (027) 325-3908 

SP- São Paulo- Rua Urussuí, 93 - 32 andar- ltaim Bibi 
04542-050 - Tels.: (O 11 )822-21 06/0077 - Ramal 281 
Fax: (011)822-5264 

Centro-Oeste 

MS- Campo Grande - Rua Barão do Rio Branco, 1431 -Centro 
79002-174 - Tels.: (067)721-1163/190211525 - Ramais 32 e 42 
Fax: (067)721-1520 

MT - Cuiabá- Avenida Tenente Coronel Duarte, 407 - I 0 I 2° 
andares- Centro- 78005-750- Tels: (065)322-2121 /2225 
Fax: (065)321-3316/623-0573 

GO- Goiânia- Avenida Tocantins, 675- Setor Central 
74015-01 O- Tel. : (062)223-3121 - Telefax: (062)223-31 06 

DF- Brasília- SDS- Ed. Venâncio 11 -Bl H- Quadra 06 
Iº andar- 70393-900 - Tels. : (061 )223-1359/321-7702 
Ramal124- Fax: (061)226-9106 

IBGE possui, ainda, agências localizadas nos principais municípios 



Se o assunto é BrasiL 
procure o IBGE 

c• IBGE 
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatfstica 

http://www.ibge.gov.br 




