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NOTAS TÉCNICAS 

OBJETIVO 

A Pesquisa Anual de Comércio- PAC tem por objetivo investigar, nos anos intercensitários, 
o desempenho e características estruturais da atividade comercial no Brasil. Neste sentido, procura 
fornecer estimativas dos totais populacionais referentes às variáveis investigadas, por Unidade da 
Federação, segundo os níveis de Classificação de Atividades definidos na Pesquisa. 

Entende-se como atividade comercial aquela organizada para a compra e revenda de 
mercadorias no estado em que se encontram, vale dizer, sem transformações notáveis. 

FUNDAMENTO LEGAL: OBRIGATORIEDADE E SIGILO DAS 
INFORMAÇÕES 

A realização da Pesquisa Anual de Comércio obedeceu as determinações contidas na 
legislação que dispõe sobre o objetivo e forma de atuação do IBGE (Lei 5.878, de 11 de maio de 
1973): sobre o conteúdo do Plano Geral de Informações Estatísticas e Geográficas (Decreto 74.084, 
de 20 de maio de 1974): e sobre a obrigatoriedade de prestação de informações e a aplicação de 
sanções legais em caso de silêncio. sonegação ou falsificação das mesmas (Lei 5.534. de 14 de 
novembro de 1968. e Decreto 73.177. de 20 de novembro de 1973). Esta legislação determina que 
as informações necessárias à montagem do Sistema Estatístico devam ser prestadas 
obrigatoriamente por todas as empresas públicas ou privadas, estabelecidas ou representadas no 
país, garantindo que sejam utilizadas exclusivamente para fins estatísticos e não podendo servir de 
instrumento para qualquer procedimento legal ou fiscal contra os informantes. 

ÂMBITO DA PESQUISA 

UNIDADE DE INVESTIGAÇÃO 

O âmbito de investigação da Pesquisa Anual de Comércio até o ano-base de 1990 abrangia 
todas as empresas predominantemente comerciais, formalmente constituídas. independente do seu 
porte. Esta última característica influía apenas quanto ao questionário a ser aplicado. 

A retomada da Pesquisa para o ano de 1992, teve de atender a necessidade de tomá-la mais 
simples, possibilitando economia de custos e ganhos nos prazos de execução. 

Nesse sentido. foram estudadas várias hipóteses, acabando por definir-se por aquela que 
implicava na investigação apenas das maiores empresas comerciais. entendidas como aquelas que 
no esquema anterior deveriam responder aos questionários modelos completo e líderes. Vale dizer 
que adotou-se uma definição menos abrangente do âmbito da Pesquisa. Esta decisão embasou-se 
num estudo dos resultados da PAC 1988. onde estas empresas concentravam parte significativa dos 
valores das principais variáveis do comércio no País como um todo. Com efeito. elas 
representavam cerca de 809c da receita total e dos custos e despesas: 60% dos salários e 50% do 
pessoal ocupado. Este fato. ainda que em menor medida, reproduzia-se em geral quando 
examinados os dados desagregados por atividades e Unidades da Federação. o que reforçou a 
decisão adotada. 
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Dentro deste novo desenho, a PAC 1993 abarca aquelas empresas inscritas no Cadastro Geral 
de Contribuintes e que foram classificadas corno comerciais pela predominância de Receitas nos 
Censos Econômicos de 1985 ou que declararam ter por atividade principal o comércio e ocuparem 
50 ou mais pessoas no preenchimento da Relação Anual de Informações Sociais (RAIS) do ano de 
1992. A unidade de investigação da pesquisa é a empresa comercial formalmente constituída (com 
registro no CGC) até 31 de dezembro de 1993 e que efetivamente, em algum período desse ano 
desenvolveu a atividade comercial. Entende-se corno empresa comercial aquela cuja receita 
predominante provem da atividade comercial. Pode ser "simples", quando desenvolve unicamente a 
atividade comercial, ou "mista", quando, além desta, desenvolve secundariamente outra atividade 
(industrial, de serviços, etc .). Tais definições excluem os estabelecimentos comerciais das empresas 
onde não predomina, segundo os critérios adotados, a atividade comercial. Por outro lado, levam a 
incluir na pesquisa informações referentes aos estabelecimentos não comerciais das empresas onde 
predomina a atividade comercial . 

NÍVEL GEOGRÁFICO DAS INFORMAÇÕES 

A Pesquisa Anual de Comércio é urna pesquisa de âmbito nacional , abrangendo todas as 
Unidades da Federação. As estimativas foram realizadas a nível Brasil , sendo que para algumas 
variáveis foram fornecidas. também, estimativas a nível de Unidade da Federação, considerando-se 
corno universo de investigação as empresas comerciais do país de acordo com a definição da 
população alvo. Cabe ressaltar que a pesquisa não foi desenhada para fornecer resultados em níveis 
de desagregação geográfica inferiores ao de Unidade da Federação. 

CLASSIFICAÇÃO DE ATIVIDADES 

A Classificação de Atividades é empregada visando facilitar a organização das informações 
obtidas nas pesquisas econômicas. Os dados são agrupados. segundo categorias de atividades cujas 
características sejam semelhantes, propiciando as condições necessárias para a descrição e análise 
da estrutura. funcionamento e interrelação dos setores econômicos investigados. É um instrumento 
utilizado na orientação do levantamento estatístico e na apresentação dos seus resultados. 

Tendo em vista que o desenho da amostra da PAC se baseia no Censo Comercial de 1985, é 
natural que a classificação de atividades da pesquisa também resulte do Censo. Respeitou-se a 
classificação das empresas de 1985. deixando-se, assim, para mais adiante a tarefa de questionar e 
propor avanços naquela classificação. restringindo-se o trabalho efetuado à determinação do nível 
de desagregação com que trabalhar na pesquisa. 

A classificação do Censo Comercial de 1985 considera 27 desagregações a nível de 3 dígitos : 
13 para o comércio varejista e 14 para o atacadista. A diferenciação entre varejistas e atacadistas 
resulta de auto-classificação, não obedecendo completamente ao critério adotado 
internacionalmente de diferenciá-los através do uso, produtivo ou não, que terá a mercadoria 
vendida. Em conseqüência. tanto o material de construção corno os insumos agrícolas (por 
exemplo, rações. adubos e fertilizantes) são majoritariamente vendidos por varejistas. 

A desagregação a 3 dígitos tem corno base um misto de critérios, que conjuga características 
físicas dos bens, sua utilização e especialização de vendas. Isolam-se em 4 grupos, 2 no varejo e 2 
no atacado, as empresas que vendem mercadorias em geral , dividindo-os em com ou sem 
alimentos. Nos demais grupos. consideram-se as empresas especializadas na venda de algum 
produto (predominância de receita) grupando-os ora por características dos bens: produtos 
farmacêuticos, odontológicos e químicos: combustíveis e lubrificantes: papel , papelão e produtos 
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ANÁLISE DE PRECISÃO E CONSISTÊNCIA DAS ESTIMATIVAS 

A conclusão da Pesquisa Anual de Comércio 1993 abrangeu ainda duas etapas de trabalho 
onde foram analisadas a precisão e a consistência das estimativas. 

A V ALIAÇÃO DA PRECISÃO 

A avaliação da precisão é a análise da distribuição dos coeficientes de variação estimados 
com a finalidade de conhecer a qualidade das estimativas das variáveis investigadas. 

Na tabela 1. a seguir, apresenta-se a distribuição de frequência dos coeficientes de variação 
por classes de valores percentuais, para os dois níveis de expansão (Brasil x Atividade e Brasil x 
UF), considerando-se todas as variáveis da pesquisa. A tabela 2 tem o mesmo conteúdo para as três 
principais variáveis da Pesquisa Anual de Comércio: Receita TotaL Pessoal Ocupado e Salário 
Total. 

1- DISTRIBUIÇÃO DE FREQUÊNCIA DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO DAS ESTIMATIVAS 
DA PAC-93. POR CLASSES DE VALOR PERCENTUAL, SEGUNDO OS PRINCIPAIS 
CRUZAMENTOS NO PLANO DE DIVULGAÇÃO. 

Cruzamento 
no Classe de cv (%) Total das 

Plano de Estimativas 
Divulgação Oa2 2.1 a 5 5.1 a 10 10.1 a 15 15.1 a 20 20.1 e+ 

Brasil x Gêneros 22.89 30.10 27.86 7,77 4,26 7.12 100.00 
Brasil x Grupos 27..+7 37.55 26,68 5,53 2.37 0.40 100.00 
Brasil x UF 14.64 67,90 14.46 1,76 0,53 0,71 100.00 

2- DISTRIBUIÇÃO DE FREQUÊNCIA DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO DAS ESTIMATIVAS 
DAS PRINCIPAIS VARIÁVEIS DA PAC-93. POR CLASSES DO VALOR PERCENTUAL. SEGUNDO 
AS V ARlÁ VEIS . 

Cruzamento no Total 
Variáveis Plano de Classe de CY(%) das 

Divulgação Estimativas 

Oa2 2. 1 a5 5. 1 a 10 10.1 a 15 
Receita Total Brasil x Gêneros 27.58 41.38 24.14 6.90 100.00 

Brasil x Grupos 30.43 32.61 26.09 10.87 100.00 
Brasil x UF 18.51 55.56 22.22 -3.7 1 100.00 

Pessoal Ocupado Total Brasil x Gêneros 20.69 48.28 27.58 3.45 100.00 
Brasil x Grupos 21.74 43.48 28.26 6.52 100.00 
Brasil x UF li. I I 74.07 11.11 3.71 100.00 

Salário Total Brasil x Gêneros 20.69 41.38 34.48 3.45 100.00 
Brasil x Grupos 23.91 36.96 30.43 8.70 100.00 
Brasil x UF 14.8 1 66.67 14.81 3.71 100.00 
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Por fim, o estimador do coeficiente de variação do total estimado para cada cruzamento é 
dado por: 

A níveis mais agregados (atividade, UF ou Brasil), as estimativas de totais para as variáveis 
do capítulo "Dados de Regionalização" são obtidas por soma das estimativas resultantes dos 
cruzamentos correspondentes. 

Para as demais variáveis, as estimativas a nível de atividade e a nível Brasil são calculadas 
considerando as empresas do estrato gerencial que atuam em mais de uma Unidade da Federação. 
Os coeficientes de variação são determinados após o cálculo destas estimativas. 

SISTEMA DE EXPANSÃO 

O esquema adotado para a estimação de totais das variáveis (ou de relações) investigadas pela 
Pesquisa Anual de Comércio baseia-se nos fatores de expansão (N/n) calculados para cada um dos 
cruzamentos UF x Atividade. em cada subuniverso, obtidos na fase de seleção da amostra. 

Antes da expansão da amostra, que se refere à aplicação dos estimadores. foram necessários 
alguns ajustes nestes fatores de forma a incorporar os tratamentos definidos para as diversas 
situações cadastrais das empresas (ver- Tratamentos Especiais de Coleta) . 

Sendo assim, o sistema de expansão da Pesquisa Anual de Comércio, que permite a 
interligação do Cadastro Básico da pesquisa (com cerca de 1.300.000 empresas), o Cadastro de 
Informantes e os questionários digitados, necessitou de procedimentos para esta atualização. Isto foi 
possível a partir da definição de variáveis que registram, para cada situação cadastral. se a empresa 
deve ou não ser considerada no cálculo das estimativas. 

O novo fator de expansão de uma certa empresa, no estrato natural de um determinado 
cruzamento UF x Atividade. em cada subuniverso, foi obtido a partir das variáveis IP (População) e 
IA (Amostra). 

N-C 

Fator de Expansão 
N 

LIP; 
i:! 

n-C 
n 

LIA; 
i:! 
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gráficos, etc. - ora por finalidade: materiais de construção; máquinas e aparelhos de uso doméstico; 
bebidas e fumo, etc. 

Trabalhar na PAC com a classificação a 3 dígitos do Censo significaria abdicar, só a título de 
exemplo, da análise em separado dos supermercados, considerados no gênero mercadorias em 
geral , inclusive alimentos; das lojas de departamentos, englobadas em mercadorias em geral , 
exclusive alimentos: dos postos de auto-serviço e dos distribuidores de gás liquefeito de petróleo, 
considerados de forma agregada, num mesmo gênero, e dos revendedores de automóveis , 
englobados no gênero "veículos, peças e acessórios". Portanto, para definir a classificação de 
atividades da PAC, considerou-se necessário analisar em que situações uma desagregação mais 
detalhada - 4 dígitos ou agregados de 4 dígitos - deveria ser adotada, de forma a dar conta da 
heterogeneidade organizacional e funcional do comércio, levando-se em consideração: 

a) a importância de cada grupo, medida pela sua participação nas vendas e no pessoal 
ocupado; 

b) a importância de cada grupo na comercialização de seu produto característico. Dado que a 
desagregação é feita por predominância de vendas, por vezes, quando o bem não é 
vendido unicamente por estabelecimentos especializados, não é o grupo característico o 
importante na análise da comercialização do bem, tomando supérflua a desagregação. 

c) a heterogeneidade dos diferentes grupos quanto aos tamanhos dos estabelecimentos 
característicos . 

A operacionalização de tais critérios para se chegar a uma proposta de classificação foi feita a 
partir da análise de dados do Censo Comercial de I985. A metodologia adotada neste 
recenseamento fez com que empresas com Receita Bruta Anual maior ou igual a Cr$ 245 milhões 
ou com mais de um estabelecimento, respondessem ao questionário CE-00 I e ao questionário de 
atividade CE-40 1. enquanto as demais responderam ao modelo simplificado CE-002. Para as 
empresas que preencheram o questionário CE-002, a classificação de atividades mais desagregada 
possível é a de 3 dígitos. Como conseqüência, na PAC. só foi possível desagregar atividades a mais 
de 3 dígitos, para empresas que responderam questionários CE-00 I: não sendo recomendável a 
desagregação ainda em grupos onde as microempresas sejam muito relevantes, quer em termos de 
receita, quer em termos de pessoal ocupado. Devido à importância das microempresas varejistas 
nos gêneros 411 -Produtos Alimentares. Bebidas e Fumo e 4I3- Tecidos e Vestuário, optou-se por 
mantê-los agregados a 3 dígitos na classificação da PAC. No comércio atacadista a participação de 
microempresas era diminuta (cerca de 6.2% do total do pessoal ocupado e 0,4% das vendas) não 
afetando. em conseqüência. a classificação de atividades . 

A heterogeneidade do porte dos estabelecimentos comerciaiS que atuavam num mesmo 
gênero - 3 dígitos - foi aproximada pela análise dos coeficientes médios de pessoal ocupado, vendas 
e salários em cada grupo - 4 dígitos. 

Tanto no varejo quanto no atacado, a classificação adotada levou em conta, ainda, a 
importância de cada -+ dígitos de 1985 na comercialização de seu produto característico. Evitou-se, 
assim. desagregações de 4 dígitos que, apesar de definidos na classificação de I985 como uma 
especialização, têm seus produtos característicos preponderantemente vendidos em outro grupo. No 
varejo, enquadram-se como exemplo os grupos: 4I18 - Fumo e artigos de Tabacaria: 4II3 -
Laticínios: 4I43 - Artigos de uso doméstico para mesa. copa e cozinha. 
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No comércio atacadista, houve uma preocupação adicional de estudar o destino das vendas, 
de modo a tentar diferenciar a comercialização para o mercado interno da exportação. Os dados 
disponíveis permitiam a análise somente a 3 dígitos. Também levou-se em conta a especificidade 
de gêneros onde era expressiva a parcela comercializada por cooperativas. 

Da conjugação de todos esses critérios, e através de outros estudos relativos a 1985 
(especialização das vendas. comercialização por tipo de estabelecimento) e a 1980 (especialmente 
para o comércio varejista), chegou-se à classificação que se segue: 

VAREJO 

CO DIGO CO DIGO 
PAC/1993 NOMENCLATURA CENS0/1985 
4lll I- Revendedores de Produtos Alimentícios, bebidas, fumo, forragens e 4111 a4119 

ração 
4121 2- Drogarias. farmácias e perfumarias 4121 e 4122 
4122 3- Re\'endedores de produtos odontológicos. da flora medicinal, de 4123 a 4126 

limpeza e higiene doméstica. veterinária e produtos químicos de uso na e 4129 
agropecuária e para outros fins 

4131 4- Revendedores de tecidos. artefatos de tecidos. artigos de vestuário, 4131 a 4134 
roupas e acessórios especiais para segurança pessoal e artigos de e 4139 
armarinho 

4141 5- Re\'endedores de máquinas e aparelhos elétricos e não elétricos de uso 4141 
doméstico 

4142 6- Revendedores de móveis. artigos de colchoaria e tapeçaria, objetos de 4142. 4143 
arte e antiguidades. artigos de uso doméstico para serviço de mesa, e 4149 
copa e cozinha 

4151 7- Revendedores de ferragens. ferramentas e produtos metalúrgicos, 4151 a4156 
vidros. tintas. madeiras. material de construção, material elétrico e de e 4159 
eletrônica 

4161 8- Re\·endedores de veículos novos - exclusive bicicletas e triciclos 4161 
4162 9- Re\'endedores de peças e acessórios para veículos 4164 
4163 I 0- Revendedores de outros veículos 4162,4163, 

4165 e 4169 
4171 I I- Revendedores de máquinas. aparelhos e equipamentos para uso 

industrial: para escritório e para uso comercial, técnico e profissional, 4171 a4179 
para comunicação. para agricultura e criação de pequenos animais e de 
bombas e compressores - inclusive peças e acessórios 

4181 I 2- Postos de gasolina 4182 e 4183 
4182 I 3- Revendedores de gás liquefeito de petróleo (GLP) 4181 
4183 14- Revendedores de outros combustíveis - lenha. carvão vegetal, etc. 4181 e 4189 
4191 15- Re\·endedores de artigos de papelaria. de escritório e de livraria 4191 a 4199 
4201 16- Supermercados e hipermercados 420101 e 

cap. 0409 = 5 
421 I 17- Lojas de departamentos 421101 e 

cap. 0409 = 6 
4221 I 8- Re\·endedores de artigos diversos 4221 a 4229 
4231 19- Revendedores de artigos usados em geral 4231 
4241 20- Revendedores de mercadorias em geral. com produtos alimentícios - 420102 e 

exclusive supermercados cap. 0409 :t:. 5 
4251 21- Revendedores de mercadorias em geral. sem produtos alimentícios - 421102 e 

exclusive lolas de departamentos cap. 0409 :t:. 6 
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ATACADO 

CO DIGO CO DIGO 
PAC/1993 NOMENCLATURA CENS0/1995 
4301 1- Revendedores de produtos extrativos de origem mineral 4301 
4302 2- Revendedores de produtos de origem vegetal destinados à indústria 4303 

alimentar 
4303 3- Revendedores de produtos e resíduos de origem vegetal e animal - 4302, 4304, 4307 

exclusive os destinados à indústria alimentar e 4309 
4311 4- Revendedores de cereais, leguminosas, produtos alimentícios 

industrializados, forragens e rações - exclusive supermercados e 4311 
hipermercados 

4312 5- Revendedores de produtos hortigranjeiros, carnes, pescados. outros 4312 a4319 
produtos alimentícios; e de bebidas e fumo 

4321 6- Revendedores de produtos farmacêuticos, de perfumaria, odontológicos 4321 e 4322 
e da flora medicinal 

4322 7- Revendedores de produtos de limpeza e higiene doméstica, veterinária e 4323 a4325 
de produtos químicos de uso na agropecuária 

4323 8- Revendedores de produtos químicos e para outros fins 4326 e 4329 
4331 9- Revendedores de fibras ve11:etais beneficiadas. fios têxteis e tecidos 4331 
4332 10- Revendedores de artefatos de tecidos. artigos de vestuário. roupas e 4332 a 4334 e 

acessórios especiais para segurança industrial e pessoal, e artigos de 4339 
armarinho 

4341 11- Revendedores de máquinas e aparelhos elétricos e não elétricos de uso 4341 
doméstico 

4342 12- Revendedores de móveis. artigos de colchoaria e tapeçaria. artigos de 4342. 4343 e 
uso doméstico para serviço de mesa. copa e cozinha 4349 

4351 13- Revendedores de ferragens. ferramentas e produtos metalúrgicos, 4351 a 4356 
vidros. tintas. madeiras. material de construção. material elétrico e de e4359 
eletrônica - exclusive vidros e material elétrico para veículos 

4361 14- Revendedores de veículos novos - exclusive bicicletas e triciclos 4361 
4362 15- Revendedores de peças e acessórios para veículos - exclusive para 4364 

bicicletas e triciclos 
4363 16- Revendedores de outros veículos - inclusive bicicletas e triciclos, 4362. 4363, 4365 

motorizados ou não. e suas peças e acessórios; e de veículos usados e4369 
4371 17- Revendedores de máquinas, aparelhos e equipamentos para uso 4371 a 4375 

industrial: para escritório e para uso comercial. técnico e profissional. e 4379 
para comunicação, para agricultura e criação de pequenos animais e de 
bombas e compressores - inclusive peças e acessórios 

4381 18- Revendedores de combustíveis. óleos lubrificantes, graxas e outros 4382 e 4383 
resíduos do refino de petróleo - exclusive gás liquefeito de petróleo 
(GLPl 

4382 19- Revendedores de gás liquefeito de petróleo (GLP) 4384 
4383 20- Revendedores de outros combustíveis- lenha. carvão vegetal. etc. 4381 e 4389 
4391 21- Revendedores de papel. artigos de papelaria. de escritório e de livraria 4391. 4392 e 

4399 
4401 22- Revendedores de mercadorias em geral. com produtos alimentícios - 4401 

inclusive supermercados 
4411 23- Revendedores de mercadorias em geral. sem produtos alimentícios - 4411 

inclusive loias de departamentos 
4421 24- Revendedores de artigos diversos 4421 a4429 
4431 25- Revendedores de arti11:os usados em geral - exclusive veículos 4431 
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COLETA 

CADASTRO 

Instrumento básico e indispensável de um sistema estatístico, o cadastro deve apresentar um 
inventário permanente das empresas que exercem a atividade. A garantia de resultados e 
estimativas confiáveis em pesquisas amostrais está estritamente relacionada à definição do cadastro 
básico que serve de fonte para a seleção da amostra. 

No caso da PAC. este Cadastro Básico foi constituído a partir de duas fontes: 

- cerca de 600.000 empresas formalmente constituídas e classificadas como comerciais, 
investigadas nos Censos Econômicos de 1985; e 

- cerca de 700.000 empresas classificadas como comerciais, originárias do cadastro da 
Relação Anual de Informações Sociais - RAIS/92, e que não foram encontradas no 
cadastro dos Censos Econômicos de 1985, por tratar-se de empresas criadas após essa 
data e/ou com divergência de classificação entre os dois cadastros e, mesmo, de 
empresas que já não existiam e ainda constavam do cadastro RAIS. 

A variável utilizada para a identificação das empresas comerciais, constantes das duas fontes 
cadastrais foi o número do CGC da empresa (registro no Cadastro Geral de Contribuintes), para 
evitar duplicidade de registros. 

A partir deste Cadastro Básico, foi constituído o Cadastro de Informantes da Pesquisa Anual 
de Comércio. que é formado pelas empresas selecionadas para compor a amostra da pesquisa, 
segundo critérios que serão expostos a seguir. Ele tem como objetivo servir de apoio à coleta e ser 
fonte de informação sobre a pesquisa. 

A atualização das informações cadastrais das empresas selecionadas acompanha o processo 
de coleta dos dados, pois é efetuada Jogo após a digitação dos questionários. Portanto, o cadastro de 
informantes opera não apenas como fonte para emissão e aplicação dos questionários, mas também 
como base de informações sobre as características dos informantes. em particular, e da amostra. 

AMOSTRA 

PLANO AMOSTRAL 

O objetivo contemplado no desenho da amostra foi a obtenção de estimativas dos totais 
populacionais referentes às variáveis investigadas, por Unidade da Federação, segundo os níveis de 
classificação de atividades definidos para as empresas. 

A Empresa é a unidade de investigação da PAC, sendo também a unidade amostrai. ou seja, 
a unidade utilizada para a seleção e expansão da amostra. 

A pesquisa visa obter resultados para certas subdivisões importantes da população. Neste 
caso, o desenho da amostra usualmente recomendado é o de amostra aleatória estratificada. 

Sendo assim, o conjunto de empresas do cadastro básico foi dividido em 2 subpopulações, 
que receberam tratamentos diferenciados com relação ao desenho da amostra: 
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a) subpopulação 1 - empresas que responderam o questionário CE-0.0 1 dos Censos 
Econômicos de 1985, e que tiveram receita bruta no ano de 1985 igual ou superior a 
40.000 ORTN; 

b) subpopulação 2 - empresas comerciais pertencentes ao Cadastro RAIS/92 com 50 ou mais 
pessoas ocupadas em dezembro de 1992. 

Em cada uma das subpopulações definiu-se um estrato gerencial. Para fazer parte desse 
estrato (onde todas as empresas seriam incluídas com certeza na amostra), uma empresa deveria 
satisfazer a pelo menos um dos seguintes critérios: 

a) possuir estabelecimentos em mais de uma Unidade da Federação; 

b) estar entre as 1.000 maiores empresas comerciais do país, segundo a receita bruta no 
ano,de acordo com os Censos Econômicos de 1985; 

c) possuir 50 ou mais pessoas ocupadas em dezembro de 1992, de acordo com a informação 
da RAIS/92. 

Esta medida tomou possível atender a objetivos específicos da pesquisa. bem como conjugar 
um nível de precisão adequado das estimativas a um plano amostrai simplificado. 

Assim. cada cruzamento Subpopulação x UF x Atividade (excluindo-se das subpopulações os 
elementos pertencentes ao estrato certo gerencial) foi denominado estrato natural. Em cada um 
destes estratos. amostras independentes foram dimensionadas e selecionadas. 

CÁLCULO DO TAMANHO DA AMOSTRA 

O tamanho total da amostra no Brasil foi obtido pela soma dos tamanhos de amostras 
resultantes de cada estrato natural e mais as 3.926 empresas do estrato gerencial. Para determinar o 
tamanho da amostra a ser selecionada em cada estrato natural , utilizou-se uma metodologia que 
subdivide cada um destes estratos naturais em dois subgrupos. com relação a uma das principais 
variáveis da pesquisa. 

Analisando-se a distribuição das variáveis utilizadas para o dimensionamento da amostra em 
cada estrato natural. constatou-se que existe uma assimetria positiva. isto é, em cada um deles há 
quase sempre um pequeno conjunto de empresas que apresentam valores consideravelmente 
maiores que um certo valor típico (por exemplo a mediana) . Este fato inviabiliza o emprego de um 
desenho de amostragem aleatória simples devido ao aumento da dispersão causado por estas 
empresas. 

Para reduzir esta variabilidade. uma técnica simples e eficiente consiste em identificar um 
certo número de unidades cujos valores são considerados discrepantes em relação aos demais. Estas 
unidades são incluídas com certeza na amostra. constituindo-se então o "estrato certo". Para 
representar as demais empresas não pertencentes ao "estrato certo", selecionou-se, então. uma 
amostra aleatória simples. 
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CÁLCULO DO TAMANHO DA AMOSTRA DA SUBPOPULAÇÃO ORIGINÁRIA 
DOS CENSOS ECONÔMICOS 

Para esta subpopulação utilizou-se um método que consiste em ordenar decrescentemente as 
empresas de cada estrato natural , segundo os valores da variável y utilizada para o 
dimensionamento da amostra, e por um processo iterativo, fixado o coeficiente de variação 
desejado para o total estimado, experimentar várias partições "estrato certo+ amostra aleatória" que 
atendam a esta precisão. Obviamente o método procura a partição mais eficiente, isto é, aquela que 
fornece o menor tamanho de amostra total . 

Hidiroglou (1986) demonstra que, fixada a precisão para o estimador do total, existe pelo 
menos uma escolha destas partições que minimizam o tamanho total da amostra necessária para 
obtenção deste estimador com a precisão desejada. 

Sendo assim, fixado o coeficiente de variação de Y para cada estrato natural, e 
considerando-se C empresas no estrato certo. o tamanho total da amostra para cada partição é dado 
pela equação a seguir: 

2 2 
(N-C) ScN-C) 

n(C)=C+ 
2 

.., 
2 

CV y- +(N -C)ScN-C) 

onde : 

N é o número total de empresas no estrato natural considerado; 

n(C) é o número total de empresas a selecionar para a amostra do estrato natural considerado, dado 
que as C maiores empresas formam o "estrato certo"; 

C é o número de empresas alocadas no "estrato certo", referente ao estrato natural considerado. 
com C E { 1, 2 ... .. ..... , N} ; 

CV é o coeficiente de variação amostrai prefixado para o estimador Y do total Y da variável y no 
estrato natural considerado; 

N-C 
2 I L - 2 ScN-C) = (Yi - YcN-C)) 

(N -C)-1 é a variância da variável y no estrato natural 
considerado. excluídas as C maiores empresas 
do "estrato certo" ; 

i=l 

N-C 
y = 1 ~y. 

(N-C) (N -C) ~ I 

1=1 
é a média da variável y no estrato natural considerado, 
excluídas as C maiores empresas do "estrato certo"; 
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N 

Y- "y - L.J I 

é o total da variável y no estrato natural considerado; 

i=l 

Yi é o valor de y na i-ésima empresa do estrato natural considerado. 

A partição adotada é aquela que fornece o menor tamanho de amostra para cada estrato 
natural tal que: 

n = min {n(C), C= 1, 2, ... , N} 

Note-se que a variável y deve ter seus valores conhecidos para todas as unidades da 
população-alvo, para que os valores de n(C) possam ser calculados. 

Cabe esclarecer que, para o conjunto de empresas com receita bruta no ano igual ou 
superior a 40.000 ORTN (subpopulação I) , o tamanho da amostra foi calculado de modo a 
fornecer coeficiente de variação de no máximo I 0% para a variável Receita Líquida para todos os 
estratos naturais. 

AJUSTES NOS TAMANHOS DA AMOSTRA CALCULADOS 

Pelo fato do cadastro básico da pesquisa não estar atualizado, esperava-se que, em algumas 
subpopulações, o percentual de não-resposta pudesse ser alto. Por esse motivo, decidiu-se aumentar 
os tamanhos das amostras de alguns estratos naturais de forma a garantir a obtenção de um número 
mínimo de questionários coletados em cada estrato natural. 

Com efeito. determinou-se que o tamanho mínimo de amostra em cada estrato natural seria 
de 10 empresas. Pode-se verificar, a partir das probabilidades da Distribuição Binomial, que 
utilizando-se uma amostra de tamanho I O e considerando-se um percentual esperado de não­
resposta de 30%. a probabilidade de obter-se menos do que cinco questionários coletados é menor 
que 5%. 

Esta condição tomou censitários todos os estratos naturais, onde o número de empresas não 
penencentes ao estrato c e no (N - C) fosse menor ou igual a I O. Verificou-se. então, que cerca de 
40% dos estratos naturais seriam pesquisados censitariamente. 

CÁLCULO DAS ESTIMATIVAS 

Conforme mencionado. o objetivo da pesquisa é fornecer estimativas para o cruzamento UF x 
Atividade. Estas estimativas são realizadas independentemente para cada subpopulação e são 
compostas pela agregação (soma) dos resultados obtidos para os estratos Gerencial e Natural. 

Verifica-se. então, que para as variáveis que não constam do capítulo "Dados de 
Regionalização" dos questionários. as estimativas são realizadas considerando-se as empresas que 
atuam em apenas uma UF. mais os valores de cada empresa na Unidade da Federação onde se 
localiza sua sede (para as empresas que atuam em mais de uma UF). 
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ESTIMATIVAS DOS TOTAIS E RESPECTIVAS VARIÂNCIAS 

Seja y uma variável qualquer do capítulo "Dados de Regionalização", cujo total Y se deseja 

estimar. O estimador Y do total Y em determinado cruzamento UF x ATIVIDADE é composto, por 
agregações dos estimadores descritos a seguir: 

Y M é o total da variável y calculado com as M empresas do estrato gerencial que atuam em mais 
de uma Unidade da Federação e possuem pelo menos um estabelecimento na UF 
correspondente ao cruzamento considerado; 

Y u é o total da variável y calculado com as U empresas do estrato gerencial que atuam apenas na 
Unidade da Federação correspondente ao cruzamento considerado; 

N é o número de empresas no estrato natural do cruzamento considerado; 

n é o número de empresas na amostra do estrato natural do cruzamento considerado; 

C é o número de empresas no estrato certo do estrato natural do cruzamento considerado, 
C$ n; 

y; é o valor da variável y na i-ésima empresa da amostra do estrato natural do cruzamento 
considerado. i e { 1 ,2 .... ,n} . 

O estimador da Yariância do estimador do total Y em cada cruzamento, é dado por: 

Vc)') = VCY ) = (N- C)(N- n) s2 
N C (n-Cl 

sendo 

n-

1 n-C 

--LYi 
(n- C) i=I 

a variância amostrai da variável y no estrato 
natural de cada cruzamento, considerando-se 
apenas as n - C empresas selecionadas 
aleatoriamente para compor a amostra; 

a média amostrai da variável y no estrato natural de cada 
cruzamento. considerando-se apenas as n - C empresas 
selecionadas aleatoriamente para compor a amostra. 

XVIII 



ANÁLISE DE CONSISTÊNCIA 

É nesta fase final da apuração da Pesquisa Anual de Comércio que são detectados e 
corrigidos problemas originados na coleta, apuração ou expansão da pesquisa. Nesta fase se 
examinam os dados agregados nos diferentes graus de detalhamento da Classificação de Atividades 
em que ela é divulgada e não mais para cada questionário isoladamente como é feito na primeira 
fase de apuração dos dados. 

A análise dos dados foi basicamente um confronto com os dados da Pesquisa Anual de 
Comércio-1992 e dados de balanço de empresas publicados em revistas que acompanham o 
desenvolvimento daquelas mais importantes nas suas atividades, de forma a possibilitar uma visão 
das alterações na estrutura comercial, bem como analisar o comportamento de cada grupo de 
atividade comercial. 

Vale ressaltar que. em se tratando de estimativas obtidas através de amostragem 
probabilística, as taxas anuais (deflacionadas ou não) devem ser analisadas considerando-se a 
existência de um intervalo de confiança calculado a partir dos coeficientes de variação de cada 
estimativa. do mesmo modo em que deve ser realizada a análise das estimativas em valores 
absolutos. 

TRATAMENTO DAS SITUAÇÕES ESPECIAIS DE COLETA 

Na fase do planejamento da pesquisa, previu-se a ocorrência de situações especiais durante a 
coleta de dados, tendo sido desenvolvido um controle de amostra de acordo com a estrutura de 
códigos de situações especiais de coleta previamente definida. 

Apresenta-se, a seguir. o tratamento adotado na expansão dos dados para comg1r as 
distorções causadas pela ocorrência das situações especiais de coleta. Estes tratamentos são 
aplicados antes da expansão. de modo que os pesos ou fatores utilizados na expansão dos dados 
incorporem todas as correções decorrentes do tratamento das situações especiais de coleta: 

1 - Expansão Normal 

Consiste em manter a empresa no universo a que pertence e expandir seus dados com o fator: 

onde: 

Nh = número de empresas no universo do estrato natural h; 

nh = número de empresas na amostra do estrato natural h; 

Ch = número de empresas no estrato certo do cruzamento referente ao estrato natural h 
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2 -Expansão Normal com Atribuição de Zero 

Consiste em atribuir zero a todas as variáveis que não possuem informações e proceder como 
na expansão normal. 

3 - Retirar da Amostra e do Universo 

Consiste em eliminar a empresa do arquivo de dados de modo que não seja contada nos totais 
Nh e nh, alterando-se o peso do estrato natural correspondente para: 

4 - Retirar da Amostra 

Consiste em eliminar a empresa da contagem de nh , mantendo-a, porém. na contagem de Nh, 
alterando-se o peso do estrato natural correspondente para: 

A seguir são indicadas para cada situação especial de coleta o tratamento aplicado na 
expansão dos dados : 

Tratamento 1 - Expansão Normal 

Situação 01 

Situação 02 

Situação 03 

Empresa coletada em situação normal 

Nesta situação foram classificadas as empresas cujos questionários retomaram do 
campo sem qualquer anormalidade. 

Empresa paralisada com informação 

Nesta situação foram classificadas as empresas que tiveram suas atividades 
paralisadas durante o ano de referência da pesquisa. com informações dos dados até 
a data da paralisação. 

Empresa Extinta com Informação 

Foram classificadas nesta situação as empresas que extinguiram suas atividades 
durante o ano de referência da pesquisa. com informações até a data de extinção. 

Tratamento 2 - Expansão normal com atribuição de zero 

Situação 05 Empresa extinta sem informação 

Nesta situação foram classificadas as empresas que comunicaram a extinção de suas 
atividades antes do início do ano de referência da pesquisa. 
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Situação 07 Empresa paralisada sem informação no ano 

Foram classificadas nesta situação as empresas que retomaram do campo com a 
observação de paralisada. 

Situação 85 Empresa não encontrada cujo questionário foi preenchido por outra 
empresa que não exerce a mesma atividade que a empresa selecionada 

Foramclassificadas nesta situação as empresas que não deveriam ser coletadas, pois 
nos endereços das empresas selecionadas foram encontradas novas empresas que 
não exerciam as mesmas atividades das empresas selecionadas. 

Tratamento 3 - Retirar da Amostra e do Universo 

Situação 04 

Situação 88 

Situação 90 

Situação 91 

Empresa não revende mercadorias 

Foram classificadas nesta situação as empresas que foram selecionadas 
indevidamente por erro de cadastro. 

Empresa cancelada por decisão gerencial 

Foram classificadas nesta situação as empresas que, por avaliação do DECSE, foram 
selecionadas em atividades diferentes das efetivamente desenvolvidas pelas 
empresas. 

Empresa fora do âmbito 

Nesta situação foram enquadradas as empresas que tiveram os seus questionários 
anulados porque não exerciam nenhuma atividade comercial. 

Empresa cuja atividade principal não é comércio 

Nesta situação foram enquadradas as empresas que tiveram os seus questionários 
anulados porque no ano de referência da pesquisa a atividade de maior faturamento 
não foi o comércio. 

Tratamento 4 - Retirar da Amostra 

Situação 08 Empresa mudou para local ignorado 

Foram classificadas nesta situação as empresas que, tendo os seus endereços 
confirmados no cadastro do Censo 85. não foram mais encontradas no local. 
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Situação 14 

Situação 16 

Situação 94 

Empresa com endereço incompleto 

Nesta situação foram classificadas as empresas que não puderam ser coletadas, pois 
o endereço que se dispunha foi insuficiente para localizar a empresa. 

Empresa não podendo prestar informações 

Nesta situação foram classificadas as empresas que não puderam preencher os 
questionários por ter ocorrido algum sinistro (enchente, incêndio, perda de 
documentos, etc ... ). 

Empresa anulada por inconsistência 

Nesta situação foram classificadas as empresas cujos questionários foram 
considerados preenchidos erroneamente e que até a data de expansão não se 
conseguiu informações corretas. 

INSTRUMENTOS DE COLETA 

Para a coleta das informações foi utilizado o questionário anteriormente denominado modelo 
completo (vide fac-símile no apêndice deste volume), composto de 3 partes. definidas conforme o 
objetivo das informações: cadastrais, econômico-financeira da empresa. dados de regionalização de 
suas atividades. 

Além do questionário, a PAC utilizou também como instrumento de coleta, a Folha de 
Atualização Cadastral -FAC- preenchida naquelas situações em que se justificasse a não aplicação 
do questionário. Através desta, foi possível atualizar o cadastro da Pesquisa e controlar algumas 
questões relacionadas à amostra. 

DIVULGAÇÃO DOS RESULTADOS 

Apresentadas em dois níveis de estratificação, sobre os quais alguns comentários se fazem 
necessários. 

-Geográfico- Algumas tabelas apresentam os resultados a nível de Regiões e Unidades da 
Federação, sendo que. para a expansão dos dados as empresas foram consideradas na 
Unidade da Federação do estrato natural de seleção, ou seja, onde tinham sua sede de acordo 
com os Censos Econômicos de 1985 e a Relação Anual de Informações Sociais - RAIS 
(Unidade da Federação do Estabelecimento com o Sufixo 000 I do Cadastro Geral de 
Contribuintes do Ministério da Fazenda), independentemente de no ano de 1993 terem 
mudado sua sede para outra Unidade da Federação. 

- Classificação de Atividades - A maior parte das tabelas divulga as informações segundo a 
Classificação da empresa em Classes. Gêneros e Grupos de Comércio. sendo que considerou­
se, para a expansão dos dados, as atividades de seleção das empresas. ou seja. as atividades 
em que foram classificadas nos Censos Econômicos de 1985 e conforme a auto -classificação 
das empresas na Relação Anual de Informações Sociais - RAIS. independentemente de no 
Ano de 1993 terem mudado seu ramo de atividade. 
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É importante destacar também que na tabulação dos dados as estimativas levaram em 
consideração as empresas que se encontravam em operação em 31 de dezembro, as paralisadas e as 
extintas com alguma informação durante o ano. 

Cumpre ressaltar que podem ocorrer pequenas diferenças de arredondamento entre os totais 
apresentados e a soma das parcelas contidas no somatório. Estas diferenças ocorrem devido à opção 
de manter os fatores de expansão fracionários, calcular as estimativas das parcelas, obter o total ou 
sub-total e somente no momento de imprimir a tabela arredondar as estimativas 
independentemente. 

A publicação da Pesquisa Anual de Comércio apresenta informações a nível de Unidade da 
Federação, que pode ser a sede da empresa ou a Unidade da Federação em que a empresa atua. 
Dessa forma alguns esclarecimentos se fazem necessários para o correto entendimento dessas 
informações. 

A tabela 2 apresenta dados a nível de Unidade da Federação da sede da empresa, ou seja, 
todos os dados de uma determinada empresa estão sendo considerados na Unidade da Federação da 
sua sede, mesmo que essa empresa tenha informações (Unidades de Vendas. Pessoal Ocupado, 
Salários, Retiradas e outras Remunerações, etc ... ) em outras Unidades da Federação. 

Já o objetivo da Tabela 3 é apresentar um confronto entre os dados das empresas que atuam 
em uma determinada unidade da Federação e as que possuem a sua sede nessa mesma Unidade da 
Federação. 

Na coluna "Número de Empresas- total das que atuam na Unidade da Federação" está 
sendo computado o número de empresas que apresentam pelo menos uma filial em uma das 
Unidades da Federação. Uma empresa pode ter filiais em mais de uma Unidade da Federação, 
sendo que esta empresa vai ser computada mais de uma vez, ou seja, em todas as Unidades da 
Federação onde tiver filiais. 

Na coluna "Número de Empresas - com sede na Unidade da Federação" está sendo 
computado apenas o número de empresas que possuem sede de empresa na Unidade da Federação. 
Dessa forma uma empresa só pode ser computada uma única vez. 

As colunas "Na Unidade da Federação em que atuam as empresas" apresentam as 
informações de Unidades de Vendas, Pessoal Ocupado em 31112/93, Salários. Retiradas e Outras 
Remunerações e Receita Líquida de Revenda por Unidade da Federação de atuação das empresas, 
independentemente desta ser ou não a localização da suas sedes. 

As colunas "Na Unidade da Federação da Sede" apresentam as mesmas informações 
descritas acima das empresas na Unidade da Federação onde estão situadas as suas sedes. 
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CONCEITUAÇÃO DAS VARIÁVEIS INVESTIGADAS E DERIVADAS 

A seguir são apresentados os conceitos de Empresas e Estabelecimentos bem como das 
principais variáveis econômicas divulgadas. 

- Empresa - Unidade jurídicamente caracterizada por uma Firma ou Razão social, que 
engloba o conjunto de atividades econômicas exercidas em um ou mais endereços (em 
qualquer Unidade da Federação ou Município) e responde pelo capital investido nestas 
atividades. 

- Estabelecimentos Com Receita de Revenda - Corresponde aos endereços de atuação da 
empresa que se dedicaram à revenda de mercadorias. Não estão incluídos os endereços 
que atuam como unidades administrativas da empresa. 

- Receita Bruta de Revenda de Mercadorias - Corresponde às receitas provenientes da 
venda de mercadorias, não deduzidas dos impostos incidentes sobre as vendas; das vendas 
canceladas. abatimentos e descontos concedidos e devolução. 

- Receita Bruta de Outras Atividades - Corresponde à receita bruta de venda de produtos 
de fabricação própria, da prestação de serviços, de transporte. etc., não deduzidas dos 
impostos. dos abatimentos e dos descontos concedidos. 

-PIS/PASEP e FINSOCIAL- Correspondem aos valores incidentes sobre o faturamento . 

- Vendas Canceladas, Abatimentos e Descontos Incondicionais - Correspondem as 
devoluções e os abatimentos quando as mercadorias não se encontram de acordo com as 
especificações da nota fiscal, por defeitos de qualidade, etc ... Os descontos incondicionais 
são concedidos por motivo de liquidação, seletividade de clientes, etc. 

-ICMS Sobre as Vendas- Corresponde aos valores que dizem respeito ao ano de referência 
da pesquisa. recolhidos ou não. 

- Outros Impostos - Correspondem ao IPI, ISS , IVVC, impostos sobre exportação, etc. 

- Receitas Financeiras - Correspondem às receitas provenientes de juros, descontos, lucro na 
operação de reporte e prêmios de resgate de títulos ou debêntures, receitas decorrentes de 
operação prefixada e pós fixada (inclusive cambial). 

- Outras Receitas Operacionais - Correspondem aos aluguéis e recuperação de despesas 
operacionais de exercícios anteriores, importâncias levantadas das contas vinculadas ao 
FGTS. etc., como também a revisão dos saldos não utilizados das provisões para o 
Imposto de Renda, para a Contribuição Social e para perdas prováveis na realização de 
investimentos. 

- Receitas Não Operacionais - Correspondem a todas as receitas decorrentes de operações 
não incluídas nas atividades principais e acessórias da empresa. 

- Custos Operacionais no Ano - Correspondem aos custos operacionais da atividade 
comercial e ao custo dos produtos e serviços vendidos referentes as outras atividades da 
empresa. O custo operacional da atividade comercial é o custo das mercadorias para 
revenda, incluindo fretes. seguros e outras despesas referentes a aquisição; adicionando-se 
a elas os estoques em 31112/92 e subtraindo-se dos estoques em 31112/93 . 
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- Condição das Compras de Mercadorias para Revenda no Ano - Corresponde ao valor 
das mercadorias adquiridas no ano para a revenda no mercado interno ou externo pagas a 
vista (em até 30 dias) ou a prazo. 

-Estoques- Correspondem aos estoques em 31/12/92 e em 31/12/93 nos seguintes itens: 
mercadorias para revenda; produtos acabados ou em elaboração e, por último. material de 
embalagem e outros. 

- Despesas Operacionais no Ano - Correspondem às despesas comerciais, administrativas e 
financeiras efetuadas para o desempenho da atividade no ano. 

- Pessoal Ocupado - Corresponde ao número de pessoas em 31/06/93 e 31/12/93, 
independentemente de terem ou não vínculo empregatício, desde que sejam remuneradas 
diretamente pela empresa. Inclui as pessoas, afastadas em gozo de férias , licenças, seguros 
por acidentes, etc .. desde que estes afastamentos não sejam superiores a 30 (trinta) dias. 
Considera-se também, os membros da família do proprietário ou sócios. sem remuneração, 
com atividade na empresa. 

- Salários, Retiradas e Outras Remunerações no Ano - Correspondem às despesas 
realizadas, durante o ano, com salários fixos, pró-labore, honorários. comissões, ajuda de 
custo, 13° salário. abono financeiro de 113 de férias, etc., sem dedução das parcelas 
correspondentes às cotas de Previdência e Assistência Social - lAPAS - ou de consignação 
de interesse dos empregados (aluguel de casa. contas de cooperativas. etc.). Não inclui 
diárias pagas a profissionais autônomos. Considera-se também as despesas com as 
gratificações e panicipações nos lucros pagas aos empregados . 

- Encargos Sociais e Trabalhistas no Ano - Correspondem aos encargos referentes a parte 
do empregador, considerando-se os valores pagos e/ou creditados durante o ano à 
Previdência e Assistência Social (lAPAS e demais encargos constantes da Guia de 
Recolhimento) : FGTS: indenizações pagas a empregados por dispensa, etc. ; contribuições 
para previdência privada; e outros benefícios concedidos aos empregados (médicos, 
creche, transporte. educação, etc). 

-Fornecedores e Clientes- Correspondem ao saldo em 31/12/92 e em 31/12/93 a pagar aos 
fornecedores. geralmente por compras a prazo ou a receber de clientes por vendas a prazo. 

- Condição da Revenda de Mercadorias no Ano - Corresponde ao valor das mercadorias 
revendidas no ano a vista (inclusive as vendas efetuadas através de cartões de crédito) e a 
prazo ou prestação. 

- Receita da Revenda de Mercadorias no Ano - Corresponde ao valor das mercadorias 
revendidas no ano. discriminada segundo grupos de mercadorias comercializadas, para 
efeito de classificação da atividade da empresa. Não está incluso o IPI e foram deduzidos o 
ICM sobre as vendas. as devoluções, descontos e abatimentos. 

Dados de Regionalização - Corresponde, para cada Unidade da Federação onde a 
empresa atua. ao pessoal ocupado em 31112/93 e aos salários, retiradas e outras 
remunerações : ao número de unidades de venda e ao valor da receita de revenda no ano, 
da atividade comercial da empresa. (Considerou-se como unidade de venda, os endereços 
de atuação da empresa que se dedicaram a revenda de mercadorias). 
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INDICADORES 

ATIVIDADE 

- Margem Comercial 

-Taxa de Margem 

- Prazo Médio de Pagamento 

- Prazo Médio de Recebimento 

- Rotação de Estoque 

DEFINIÇÕES A PARTIR DAS VARIÁVEIS DA PAC 

CONCEITUAL ITENSDOQUESTIONMuO 

vendas líquidas - custos das V108- V012 
mercadorias vendidas 

(vendas líquidas - custos das [(V108- V012) N012] x 100 
mercadorias vendidas) I custos das 
mercadorias vendidas 

(média de fornecedores I compras a {[(V071 +V073)12]1V016} x360 
prazo) x 360 

(média de clientes I vendas a prazo) x { [(V072 + V074) I 2] I V076} x 360 
360 

(média de estoques de mercadorias {[(V018+V022)12]1V012} x360 
para revenda I custos das mercadorias 
vendidas l x 360 

GUIA PARA SOLICITAÇÃO DE TABULAÇÕES ESPECIAIS 

Para a obtenção de tabulações especiaiS referentes às empresas comerciais em 1993, os 
usuários poderão encaminhar seus pedidos por escrito ao IBGE, através do Centro de 
Documentação de Disseminação de Informações-CDDI ou nas Unidades Regionais, especificando 
as variáveis desejadas - consultando o Fac-Símile no Apêndice deste volume - e identificando as 
empresas a serem consideradas quanto: 

Ao nível geográfico - Unidades da Federação. Regiões e País, lembrando que as 
informações da empresa foram respondidas na UF da sede da empresa; 

Ao nível de classificação - Total do gênero e grupos de atividades consultando, para 
tanto. os códigos e especificações do item Classificação de Atividades destas Notas 
Técnicas. 

É importante destacar que, quando o número de empresas para o nível de agregação 
solicitado for igual ou inferior a dois, estes dados não poderão ser fornecidos, uma vez que a 
legislação vigente garante a não identificação do informante. 
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TABELAS DE RESULTADOS 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

1 . DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO : CLASSES. GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

ANO DE 1993 

DESPESAS OPERACIONAIS 

NUM . ESTABELECI- PESSOAL e NÃO-OPERACIONAIS 
CLASSES, GENEROS E GRUPOS 

DE NUMERO 
MENTOS CO" OCUPADO SALARIOS, RETIRA· 

OR-
DE COMERCIO DE TOTAL DAS E OUTRAS 

OEW RECEITA DE EM 
REMUNERAÇÕES 

EMPRESAS 
REVENDA 31-12 

! MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

TOTAL ... . ,, .. ,. ,, .... . . 55 , 8 92 654 1 872 199 5 015 158 706 .t12 

CLASSES . GENEROS E GRUPOS -~ COMERCI O 

COMERCIO VAREJISTA ...... .. , .. 42 981 13 232 1 408 751 2 641 502 475 7 57 

PRODUTO S ALIMENTICIOS , BEBID.t..:S FUMO ... . 3 423 • 624 64 432 63 U5 1 5 929 

PRODUT OS ALJMENTICIOS, BEB ICAS FUMO ; 
FORRAGENS E RACOE S - EXCLUS: ;E SUP ERJ~,4E I=I-

CACOS e HIPERMERCADOS. ... ....... .. ··· ·· 3 423 4 624 64 432 63 145 1 5 929 

PRODUTO S FARirotACEUTIC OS, DE CERFU!IoiARIA, o-
OONTOLOGI COS. DA FLORA MEDICIN A_, DE L IM-
PEZA e HIGIENE DOMESTICA, V~TERINARIOS E 
PRODUTOS OUIMICOS DE uso N• AGROPECUARIA 
e PARA OUTROS FINS .......... . ............ 1 816 • 246 55 069 12 9 259 11 552 

DROGARIAS , FARMACIAS E PERFUMARIAS ...... 1 028 057 40 765 33 497 \1 335 

PRODUTOS OOONTOLOGICOS, DA =LORA MEDICI-
NAL., DE LIMPEZA e HIGIENE :>OMESTICA .Y E-
TERINARIOS E PRODUTOS OUIItiiCCS DE uso 
NA AGROPECUARJA e PARA OU~õ):JS FINS ..... 788 1 189 14 304 95 762 6 217 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS . AR1'IGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSOi=i::s ESPECIAIS 
PARA SEGURANCA PESSOAL E AR7::;os DE AR~A· 
RINHO .. , .. ........... ,, ........... , ..... . • 654 11 245 18 9 980 281 247 57 856 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECI::S . AOTIGOS 00 
VESTUAOIO , ROUPAS E ACESSOF: :s ESPECIAI S 
PARA SEGURANCA PESSOAL E A~-IGOS DE AR-
MARINHO ..... .... ............ 4 654 11 245 189 98 0 281 247 S7 156 

\0 MAQUINAS E APARELH OS ELETRICCS E NÃO ELE-
TRICOS DE uso DOMESTICO; Mov~ :s. ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPEÇARIA, C3J ETOS DE AR-
TE E ANTIGUIDADES ; ARTIGOS uso DOMES· 
TICO PARA SERVI CO DE MESA , COPA E COZINHA 476 1 048 101 ~39 2 54 JOO 34 29S 

MAQUINAS E APARELHOS ELETR:::::s E NÁO E· 
LETRI COS DE uso OOMESTICC . 967 708 6 8 282 199 918 24 53: 

1 : MOVEI S, ARTIGOS DE COLCH OAR ::. :: TAPECA · 
RIA, OBJETOS DE ARTE E ! '-' T I ~ : .. d OAOE S ; 
ARTIGOS DE uso 00"ESTICO :IARA SERVI CO 
DE MESA , COPA E COZI NHA .. . .... . . .. 1 509 3 340 33 1 57 54 382 9 763 

. 3 FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRO:.· os "'4ETALUR · 
GICOS. VIDROS. TINTAS. MAOEõ : ;.s . tr.4ATERI AL 
DE CONSTRUCAO . MATERIAL ELE-=:c : E DE E-
LETRONICA. .... .. .. . . 6 192 a 641 1 26 136 123 118 36 S03 

L! FERRAGENS , FERRAMENTAS E p: ::ur:s META· 
LURGICOS. VIDROS. TINTAS . :..QEIRAS. MA -
TERIAL DE CONSTRUCAO, MAT :: :AL ELETRICO 
E DE ELETRONl CA - EXCLl!S •' :: VIDROS E 
MATERIAL ELETRICO PARA ve: J\..:::5 . 6 192 a 641 126 136 123 1 18 )6 503 



ANO DE 

CUSTOS 

OPERACIONAIS 

11 1 

8 747 386 

4 871 374 

183 998 

183 998 

166 053 

68 390 

97 664 

244 513 

244 51 3 

262 558 

207 1 3 3 

55 425 

22 9 695 

229 695 

1993 

RECEITA 

TOTAL 

14 357 44 5 

8 031 038 

281 75 0 

281 750 

333 501 

123 240 

2 1 o 262 

567 444 

567 444 

615 858 

49 4 44 ::) 

1 2 1 4 1 8 

4 36 , o 1 

436 10. 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

1 . DADOS GERA I S 

AGREGAÇÃO : CLASSES. GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

! CONTINUAI 

VARIAVEIS RELACIONADAS A REVENDA DE MERCADORIAS 

ANO OE 1993 

RECEITA COMPRAS 

DE DE MERCADORIAS 

REVENDA PARA REVENDA 

c MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS l 

11 859 344 

6 752 645 

246 170 

246 170 

241 1 51 

11 2 899 

128 252 

478 902 

478 902 

446 461 

352 902 

93 559 

395 438 

395 438 

11 061 828 

6 262 097 

227 707 

22 7 707 

222 042 

102 529 

119 513 

382 402 

382 402 

401 707 

319 210 

82 498 

374 184 

374 184 

ESTOQUES 

EM 31 - 12-1992 

168 140 

92 169 

2 248 

2 248 

7 175 

4 384 

2 791 

7 513 

7 513 

8 861 

6 84 2 

2 019 

6 684 

6 684 

EM 31-12-1993 

2 670 92 0 

1 545 5 02 

47 44 3 

47 44 3 

69 218 

38 730 

Jo •as 

145 837 

145 837 

148 71 9 

1 1 9 247 

29 4 72 

1 54 192 

154 192 

NUM. 

DE 

OR-

DEM 

10 

11 

12 

1 3 

1 4 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

1 . DADOS GERA I S 

NUM. 

DE 

OR-

DEM 

1 s 

1 6 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

3' 

J2 

33 

34 

3S 

36 

37 

38 

AGREGAÇÃO : CLASSES, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

CLASSES , GENEROS E GRUPOS 

DE COMERCIO 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI-
OS . .. . ...... .. ......... .......... ... .... . 

VEICULOS NOVOS - EXCLUSIVE BICICL ETAS E 
TRICICLOS .. .. .... . . . ....... · ··.· ... ···· 

PECAS E ACESSORIOS PARA V~ICULOS - EX­
CLUSIVE PARA BICICLETAS E TRICICLOS .. . . 

OUTROS VEICULOS. MOTORIZADOS OU NÃO, PE­
ÇAS E ACESSORIOS E VEICUL OS USADOS -IN-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS . ....... . 

MAQUINAS. APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U­
SO INDUSTRIAL ; PARA ESCRITOR IO E PARA USO 
COMERCIAL t TECNICO E PROFISSIONA L; PA~A 
COMUNICACAO: PARA AGRICULTURA E CRIAÇAO 
DE PEQUENOS ANIMAIS: BOMBAS E COMPRESSO-
RES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS .. .... . 

MAQUINAS. APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL : PARA ESCRITORIO E PARA 
USO COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAL: 
PARA COMUNICACÀO; PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS : BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PECAS E ACES-
SORIOS .. , .. , . , , .. , .. , , ... , ....... , . , , .. 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ..... , ..... .. . 

POSTOS DE GASOLINA . .... . . . .. . . .. .. ,,, .. . 

GAS LIQUEFEITO DE PETROLEO <GLP ) . .. ... . . 

OUTROS COMBUSTIVEIS : LENHA , CARVÃO VEGE -
TAL , ETC .... ..... .................... . . . 

ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO DE 
LIV RARIA ....... ... . . .. ..... . 

ARTIGOS DE PAPELARIA , DE ESCRITORIO E DE 
LIVRARIA., , , ., ................... , .... . 

SUPERMERCADOS E HIPER~ERCADOS ... . ........ . 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS . 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS .... 

LO~ AS DE DEPARTAMENTOS .. 

ARTIGOS DIVERSOS .... . .... . 

ARTIGOS DIVERSOS ... ... . . ,, .... . . , . . ... . . 

ARTIGOS USADOS . .. ... . ............... ..... . 

ARTIGOS USADOS EM GERA L - EXCLUSIV E VEI -
CULOS.. .. .. .......... 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PR : :UTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS .. ... . . 

MERCADORIAS EM GERAL. COM ~RODUT O S ALI­
MENTICIOS - EXCLUSIVE SUPE~MERCADOS .. . . 

MERCADORIAS EM GERAL , SEM PRO~U TOS ALIMEN­
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE üEPARTAMENTOS 

MERCADORIAS EM GERAL , SEM PR ODUTOS ALI­
MENTICI OS - EXCLUSIVE LO ~ ~S DE DEPARTA-
MENTOS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ... . ... . . 

NUMERO 

DE 

EMPRESAS 

239 

287 

2 658 

294 

1 980 

1 980 

11 302 

10 975 

292 

35 

720 

720 

260 

3 260 

sa 
88 

1 374 

1 374 

76 

76 

201 

201 

180 

180 

ESTABELECI -

MENTOS COM 

RECEITA DE 

REVENDA 

7 770 

213 

4 165 

392 

2 939 

2 939 

13 224 

12 526 

661 

37 

1 380 

1 380 

7 373 

7 373 

796 

796 

068 

D68 

80 

80 

373 

373 

425 

425 

ANO DE 1i93 

PESSOAL 

OCUPADO 

EM 

31-12 

241 299 

165 703 

68 808 

6 788 

43 171 

43 171 

139 348 

116 938 

22 005 

405 

19 914 

19 914 

328 303 

328 303 

se 837 

50 837 

35 000 

35 000 

866 

866 

6 335 

335 

6 622 

6 622 

DESPESAS OPERACIONAIS 

E NÃO-OPERACIONAIS 

SALARIOS, RETIRA-

TOTAL DAS E OUTRAS 

REMUNERAÇÕES 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

742 329 

598 612 

124 064 

19 654 

120 68 s 

120 68 s 

197 783 

120 409 

77 147 

227 

21 679 

21 679 

458 264 

458 264 

181 45 5 

1 81 455 

35 416 

35 416 

643 

643 

11 620 

11 62 0 

20 560 

zo 560 

109 014 

81 926 

24 240 

2 848 

16 81\ 

16 811 

44 487 

3D 159 

14 248 

80 

754 

754 

103 121 

103 121 

20 366 

20 366 

9 943 

9 943 

183 

183 

z 085 

2 085 

1 859 

1 a 59 



ANO DE 

CUSTOS 

OPERACI ONAI S 

(1) 

1 419 967 

1 246 302 

143 736 

29 929 

107 785 

107 785 

742 986 

677 a 51 

63 276 

1 85 9 

25 239 

25 239 

1 207 782 

1 207 782 

205 127 

205 127 

43 287 

43 287 

1 610 

1 610 

17 100 

17 100 

1 J 67 3 

13 673 

1993 

RECEITA 

TOTAL 

1 946 518 

314 565 

55 353 

238 315 

238 315 

1 00 8 075 

a11 1 12 

1 33 9.t4 

359 

53 722 

53 72 2 

, 664 142 

1 664 142. 

J55 36õ 

J SS 36ô 

ô8 24ô 

ôS 24ô 

713 

71 3 

3 3 69:! 

33 69 2 

35 67 • 

35 67" 

I 

I 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

1 . DADOS GERA I S 

AGREGAÇÃO: CLASSES, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

I CONTINUA J 

VARIAVEIS RELACIONADAS A REVENDA DE MERCADO RIAS 

ANO DE 1993 

RECEITA COMPRAS 

DE DE MERCADORIA S 

REVENDA PARA REVENDA 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

1 939 433 

1 653 904 

241 9 03 

43 6 26 

188 916 

18 8 916 

942 064 

826 602 

1 13 147 

315 

46 A74 

46 474 

1 432 186 

1 432 18 6 

267 915 

267 915 

77 161 

77 161 

608 

608 

24 514 

24 514 

23 252 

23 252 

1 758 561 

1 511 459 

207 606 

39 496 

159 720 

1 59 720 

8 15 284 

746 752 

66 467 

065 

41 226 

41 226 

1 474 405 

1 474 405 

287 212 

287 212 

71 552 

71 552 

2 078 

2 078 

22 117 

22 117 

21 900 

21 900 

ESTOQUES 

EM 31-12-1992 

2 6 057 

19 253 

074 

1 730 

7 117 

7 117 

074 

4 89 4 

170 

10 

788 

788 

16 744 

16 744 

2 136 

2 136 

1 141 

1 141 

14 

14 

306 

306 

313 

313 

EM 31-12-1993 

400 748 

309 335 

79 170 

12 243 

63 567 

63 567 

7 8 753 

74 71 0 

822 

221 

17 311 

17 31 1 

288 210 

288 21 0 

84 339 

84 339 

JO 942 

30 942 

502 

502 

6 502 

6 502 

9 219 

9 219 

NUM . 

DE 

OR-

OEN 

1 5 

16 

17 

18 

1 9 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

3 I 

J2 

33 

34 

JS 

36 

37 

38 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO- 1993 

1. DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO: CLASSES. GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

NUM. 
CLASSES, GENEROS E GRUPOS 

DE 

OR-
DE COMERCIO 

DEM 

39 COMERCIO ATACADISTA .... , . .. .. ......... .. .. . 

40 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALINENTICIOS ........... . 

4 1 PRODUTOS EXTRATIVOS DE ORIGEM MINERAL .. . 

42 PRODUTOS DE ORIGEM VEGETAL DESTINADOS A 
INOUSTRIA ALIMENTAR ... ,., . .. , ... ,,, .... 

43 PRODUTOS E RESIDUOS DE ORIGEM VEGETAL E 
ANIMAL - EXCLUSIVE OS DESTINADOS A IN-
DUSTRIA ALIMENTAR ... . ........... . 

44 PRODUTOS ALINENTICIOS . BEBIDAS E FUMO ..... 

45 CEREAIS. LEGUMINOSAS, PRODUTOS ALINENTI­
C!OS INDUSTRIALIZADOS . FORRAGENS E RA­
COES - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS E HIPER-
MERCADOS .......................... .. .. · · 

46 PRODUTOS HORTIGRANJEIROS , CARNES, PESCA-
DOS, PRODUTOS DE LATICINIOS E PADARIA E 
OUTROS PRODUTOS ALINENTICIOS; BEBIDAS E 
FUMO .... , ..... ..... . .............. .. ... . 

47 PRODUTOS FARNACEUTICOS, DE PERFUMARIA , 0-
DONTOLOGICOS. DA FLORA MEDICINAL , DE LIM­
PEZA E HIGIENE DOMESTICA , VETE RINARIOS E 
PRODUTOS OUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .... , ....... ....... ... . 

48 PRODUTOS FARMACEUTICOS , OE PERFUMARIA, 
ODONTOLOGICOS E DA FLORA MEDICINAL ..... 

49 PRODUTOS DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA. 
VETERINARIOS E PRODUTOS OUINICOS DE USO 
NA AGROPECUARIA .... ,., .,.,, ........... . 

50 PRODUTOS QUIMICOS PARA OUTROS FINS .... , , 

51 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS .FIOS TEXTEIS. 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS. ARTIGOS DO 
VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANCA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR­
TIGOS DE ARMARINHO ..... ,.,., ... ,,.,, .... 

52 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADA S, FIOS TEX-
TEIS E TECIDOS ........................ . 

53 ARTEFATOS DE TECIDOS. ARTIGOS DO VESTUA-
RIO , ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA 
SEGURANCA INDUSTRIAL E PESSOAL E ARTI-
GOS DE ARMARINHO . .. . ....... , ... , . , . ... . 

54 MAQUINAS E APARELHOS ELETRIC CS E NÃO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO: NOVEIS. AR TIGOS 
DE COLCHOARIA E TA PECARIA , A~TIGOS DE USO 
DOMESTICO PARA SERVICO DE MESA , COPA E 
COZINHA ., . .. .... , ., .. , ..... . . , . , .. , , , . , . , 

55 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO 
ELETRICOS DE USO DONESTIC C ....... .... . 

56 NOVEIS, ARTIGOS DE COLCH OAR !A E TAPEÇA-
RIA E ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA 
SERVIÇO DE MESA . COPA E COZINHA ....... . 

57 FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS , TINTAS, MADEIRA S, MATERIAL 
DE CONSTRUCAO, MATERIAL ELETRICO E DE E-
LETRONICA ........ . . .. . .................. . 

58 FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS, VIDROS. TINTAS, MADEIRAS , MA­
TERIAL DE CONSTRUCAO , MATER IAL ELETRICO 
E DE ELETRONI CA - EXCLUSI VE VIDROS E 
MATERIAL ELETRICO PARA VEICULO$ . ...... . 

NUMERO 

DE 

EMPRESAS 

12 137 

647 

24 

306 

317 

4 931 

1 563 

3 368 

1 009 

501 

274 

234 

1 027 

231 

796 

\64 

50 

1 14 

1 826 

1 826 

ESTABELECI -

MENTOS COM 

RECEITA OE 

REVENDA 

19 422 

D59 

33 

1 464 

562 

6 99 2 

2 378 

4 614 

1 666 

999 

352 

3\5 

437 

995 

274 

100 

174 

2 448 

2 ••a 

ANO DE 

PESSOAL 

OCUPADO 

EM 

31-12 

463 u8 

49 559 

370 

40 944 

8 245 

166 805 

66 272 

100 533 

52 261 

36 830 

863 

6 568 

30 062 

12 91 0 

17 152 

6 104 

725 

2 379 

50 899 

50 899 

1993 

DESPESAS OPERACIONAIS 

E NÃO-OPERACIONAIS 

SALARIOS, RETIRA-

TOTAL DAS E OUTRAS 

REioi\JNERAÇÔES 

!MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

2 373 656 

550 882 

780 

495 577 

52 525 

513 030 

2U 885 

228 145 

160 087 

99 795 

18 034 

42 257 

40 61 3 

25 069 

15 544 

53 716 

47 726 

5 990 

173 68 7 

173 687 

230 655 

21 794 

184 

18 597 

014 

65 757 

28 699 

37 058 

2 3 727 

16 067 

3 069 

4 592 

724 

5 139 

4 586 

3 165 

192 

973 

2 4 473 

24 473 



ANO DE 

CUSTOS 

OPERACIONAIS 

11) 

3 876 012 

I 

332 396 

1 980 

281 44 9 

48 967 

021 407 

530 024 

491 38 3 

332 22 3 

233 132 

39 8 96 

59 195 

8 5 790 

40 62 s 

4 s 166 

67 745 

59 1 9 2 

8 553 

20 4 363 

204 363 

1993 

RECEITA 

TOTAL 

6 

1 

326 407 

azg 88 4 

3 89 3 

71 8 OH 

. ')7 9S é 

5 3 3 654 

779 289 

7 54 365 

5.41 084 

357 376 

51 900 

. ~ 1 808 

·ss ss 7 

ô 5 577 

70 00 9 

"2 1 07 7 

·:; z s 1.: 

' 8 56 3 

.:. :> s 9 01 

.! 'J S 90 1 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

I . DADOS GERA I S 

AGREGAÇÃO : CLASSES, GENEROS E GRUPOS DE CO~ERCIO 

I CONTINUA I 

VARIAVEIS RELACIONADA S A REVENDA DE ~ERCADORIAS 

ANO DE I 993 

RECEITA CO~PRAS 

DE DE ~ERCADORIAS 

RE VENDA PARA REVENDA 

I ~ILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

5 

I 

106 699 

4 57 56 9 

3 450 

390 283 

63 836 

3 54 508 

669 149 

68S 359 

459 724 

326 440 

49 309 

83 975 

138 0 31 

74 256 

63 776 

84 068 

66 8 25 

17 244 

340 830 

340 8 30 

4 

I 

799 731 

449 764 

2 442 

369 889 

77 4 33 

252 856 

682 922 

569 934 

408 470 

29 8 703 

46 854 

62 912 

13 1 133 

66 708 

6 4 425 

99 827 

86 373 

13 454 

279 302 

279 302 

ESTOQUES 

E~ 31 -12-1 992 

75 97 1 

I 8 959 

26 

5 755 

13 178 

17 383 

li 186 

6 197 

8 762 

978 

588 

196 

1 999 

I 030 

969 

728 

569 

160 

7 01 9 

7 019 

E~ 31-12-1993 

I 125 41 8 

I 8 I 978 

4 92 

133 401 

48 085 

257 534 

I 68 909 

88 625 

102 589 

68 373 

1 1 8 29 

22 386 

49 61 3 

27 570 

22 043 

35 22 1 

30 100 

5 I 2 I 

89 299 

89 299 

NU~ . 

DE 

OR-

DE~ 

39 

40 

41 

42 

4 3 

44 

45 

46 

47 

48 

49 

50 

51 

52 

53 

54 

55 

56 

57 

58 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

1. DADOS GERAIS 

NUN. 

DE 

OR-

DEN 

59 

60 

6 1 

62 

63 

64 

65 

66 

67 

68 

69 

70 

7 1 

72 

73 

7 4 

75 

76 

77 

78 

AGREGAÇÃO : CLASSES, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

CLASSES , GENEROS E GRUPOS 

DE CONERCIO 

VEICULOS NOVOS E USADOS , PECAS E ACESSORI-
OS ................... ,,,., .......... , ... . 

VEICULOS NOVOS - EXCLUSIVE BICICLETAS E 
TRICICLOS . .. . ..... .. . ... . . .. . . ... . .. .. . 

PECAS E ACESSORIOS PARA VEICUL:S • EX-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS .... .. .. . 

OUTROS VEICULOS . MOTORIZADOS OU NÃO , PE­
CAS E ACESSORIOS E VEICULOS USADOS -IN-
CLUSIVE BICICLETAS E TRICICLOS ........ . 

MAQUINAS, APARELHOS E EOUIPAMENT:S PARA 
USO INDUSTRIAL: PARA ESCRITORIO E PARA U­
SO COMERCIAL( TECNICO E PROFISSIONAL; PA-
RA COMUNICACAO: PARA AGRICULTURA E CRIA-
ÇÃO DE PEOUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COM­
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS. 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
USO INDUSTRIAL : PARA ESCRITORIO E PARA 
USO COMERCIAL. TECNICO E PROFISSIONAL; 
PARA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E 
CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACES-
SORIOS ........ , , . , . , , , .......... . , .... . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ............. . 

COMBUSTIVEIS. OLEOS LUBRIFICANTES . GRAXAS 
E OUTROS RESIOUOS 00 REFINO 00 ~ETROLEO 
- EXCLUSIVE GAS LIQUEFEITO C" PETRO-
LEO IGLPI . . .. .... . ..... . ....... . . , .. , .. 

GAS LIOUEFEITO DE PETROLEO IGLP J ....... . 

OUTROS COMBUSTIVEIS : LENHA , CARVÃO VEGE-
TAL, ETC .. ..... .... ................. · .. 

PAPEL. PAPELÃO , ARTIGOS DE PAPELA~lA , DE 
ESCR!TORIO E DE LIVRARIA ........... ,,, . 

PAPEL. PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELARIA . DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA . . .... . 

MERCADORIAS EM GERAL, COM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS .. 

MERCADORIAS EM GERAL , COM PROOUT:S ALI-
MENTICIOS INCLUSIVE SUPERMERCADOS ., . . 

MERCADORIAS EM GERAL . SEM PRODUTOS ALIMEN­
TICIOS - INCLUSIVE LOJAS OE OEPA~TAMENTOS 

MERCADORIAS EM GERAL , SEM PROOUT:S ALI­
MENTICIOS - INCLUSIVE LOJAS OE =EPARTA-
MENTOS ........... . ............. · 

ARTIGOS DIVERSOS ........... . ..... , ,,, .... , 

ARTIGOS DIVERSOS .. . 

ARTIGOS USADOS ....... . 

ARTIGOS USADOS - EXCLUSIVE VEICULOS .... , 

NUMERO 

DE 

E!o!PRESAS 

502 

24 

44\ 

37 

503 

S03 

191 

167 

13 

\\ 

3 57 

3 57 

104 

\04 

64 

64 

533 

533 

279 

279 

ESTABHECI-

MENTOS COM 

RECEITA DE 

REVENDA 

785 

38 

698 

49 

748 

748 

945 

834 

98 

13 

567 

567 

333 

333 

1\\ 

\\\ 

739 

739 

323 

323 

ANO DE 1993 

PESSOAL 

OCUPADO 

EM 

31-12 

\8 S30 

2 470 

\5 270 

790 

11 677 

t 1 677 

24 534 

16 496 

7 764 

274 

13 216 

13 216 

20 679 

20 679 

2 384 

2 384 

10 108 

10 108 

6 630 

6 630 

DESPESAS OPERACIONAIS 

E NÃO-OPERACIONAIS 

SALARIOS, RETIRA-

TOTAL DAS E OUTRAS 

REMUNERAÇÕES 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

8\ 40\ 

27 358 

51 129 

2 9\4 

46 076 

46 076 

508 68 5 

469 372 

38 312 

1 00\ 

79 257 

79 257 

1 22 71 9 

122 719 

9 98S 

9 985 

24 843 

24 843 

675 

8 675 

923 

1 601 

978 

344 

39 664 

33 835 

756 

73 

8 225 

8 225 

11 asa 

11 850 

1 288 

1 288 

3 895 

3 895 

1 704 

1 704 



ANO DE 1993 

CUSTOS RECEITA 

OPERACIONAIS TOTAL 

111 

84 392 1a3 157 

20 421 33 626 

59 670 1::!8 JS4 

4 302 • 1 176 

33 986 a 1 &37 

33 986 a1 837 

1 363 689 1 898 571 

1 339 916 1 848 997 

23 61 5 •a 91 1 

\58 664 

97 948 1 : 1 367 

97 948 1 s 1 367 

193 735 2s a 3 16 

193 735 z; a 31 6 

9 956 22 696 

9 956 :2 696 

30 982 õ3 23 1 

30 982 õ3 23 1 

17 397 3~ 044 

17 397 3 0 OH 

1 1) CUSTO DAS MERCADORIAS REVENDIDA S CU STO 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

DOS 

1 . DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO : CLASSES , GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO 

\CONCLUSÀO I 

VARI AVEIS RELACIONADAS A REVENDA DE MERCADORIAS 

ANO OE 1993 ESTOQUES 
NUN . 

DE 
RECEITA COMPRAS 

OR-
DE DE MERCADORIAS EM 31-12-1992 EM 31-12-1993 

CEM 
REVENDA PARA REVENDA 

( MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

1 51 942 122 550 4 600 43 875 59 

27 377 24 253 717 4 849 60 

1 14 436 91 080 3 790 36 0 14 61 

10 128 7 217 93 3 013 62 

62 642 52 225 803 20 332 63 

62 642 52 225 803 20 332 64 

1 589 431 1 56\ 063 10 225 239 587 65 

1 547 321 1 534 848 10 \52 237 071 66 

41 617 26 020 70 2 475 67 

493 19S 4 1 68 

140 087 126 203 1 816 30 296 69 

140 087 126 203 1 81 6 30 29 6 70 

229 256 231 654 1 512 52 19 4 7 1 

22 9 256 237 654 1 572 52 194 12 

16 410 \ 3 474 985 4 52 9 7 3 

1 6 410 13 474 985 4 529 7 4 

54 375 45 015 891 1 5 2 7 7 7 5 

54 375 45 015 891 1 5 277 7 6 

27 825 20 \96 228 3 094 11 

27 825 20 \96 228 09 4 1 8 

PRODUTO S SERVIC OS VENDIDO S 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

2 . DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO : BRASIL, REGIÕES E UNIDADES DA FEDERAÇÃO 

NUM . 

DE 

OR-

DEM 

10 

11 

12 

13 

14 

1 5 

1 6 

17 

18 

19 

20 

21 

zz 
23 

24 

25 

26 

2 7 

28 

2 9 

30 

31 

3Z 

33 

BRASIL . REGIÕES 

E 

UNIDADES DA FEDERAÇÃO 

TOTAL DAS EMPRESAS COMERCIAIS 

BRASIL .............. . •••... . ....... • ••• • • • 

REGIÃO NORTE .. . .• • ...... , , . . .... . . .• ... 

RONOONIA ..... . .. . . . . .. .. ... ...... . . 

ACRE . ....... . .. .. . • . , .. . . . . . . . . ... . 

AMAZONAS .. . . • . . ... , ,, • . . ... .. ..... . 

RORAIMA ...... . . ... , . , . ..... .... .. . . 

PARA . .. ......... . ..• . ... .... · . . . · ·· 

AMAPA . . . . ...... , . .. , ... . ... ...•.... 

TOCANTINS , .. , .. ,.,, , . . . ,,,., .. . ... . 

REGIÃO NOROESTE . ... . .. • ......... . ...... 

MARANHÃO .. .. ... . . ,, . ......... .. . • • · 

PIAUI .. ........ .. . •. .... .. .... · · · · · 

CEARA .. . ... . . ,., ....... ,, • .• , . ... . . 

RIO GRANDE DO NORTE . . . . , ,,, . . . .... . 

PARAIBA ..... . ....... .. ..•• .. .. . . · · · 

PERNAMBUCO . . . . , . , •...... , , . , . . • • • • • 

ALAGOAS .................•• • . • .. • ... 

SERGIPE ........ •• .... 

BAHIA ..... ....• • . .. .. . . . .. . • • · · · · • · 

REGI AO SUDESTE .. .. .... . . . .. .. . . .. , .· • • • 

MINAS GERAIS .. 

ESPIRITO SANT O. 

RIO DE JANEIRO .... . 

SÃO PAULO . ....... , .. 

REGIÃO SUL ........•... 

PARANA ............. . ..••..... 

SANTA CATARINA . . ... . 

RIO GRANDE DO SUL .. . . 

REGIÃO CENTRO-OESTE . . .... . 

MATO GROSSO 00 SUL ..... . 

MATO GROSSO .... . ..... .. . 

GOlAS . .... . ...... . . .. • ....... ... . . . 

DISTRITO FEDERAL .. . ..•.. , ........ . . 

NUMERO 

DE 

EMPRESAS 

ss 118 

1 650 

245 

82 

453 

59 

641 

so 
120 

6 568 

348 

350 

967 

363 

soa 
1 555 

380 

27 3 

1 832 

JZ 077 

6 243 

975 

5 616 

19 243 

1 1 954 

4 460 

OJZ 

s 462 

869 

677 

501 

1 172 

519 

ESTABELE-

CIMENTOS 

COM 

RECEITA 

DE 

REVENDA 

10 

92 654 

713 

362 

98 

882 

77 

1 043 

92 

1 59 

12 844 

619 

793 

2 158 

661 

740 

2 772 

606 

536 

959 

so 932 

272 

1 7 2 6 

10 099 

2 9 835 

2 1 307 

7 77 2 

3 775 

9 760 

4 858 

942 

771 

1 940 

1 205 

ANO DE 

PESSOAL 

OCUPADO 

EM 

31-12 

1 872 199 

50 966 

536 

1 430 

17 180 

1 182 

21 148 

1 506 

1 984 

246 287 

10 346 

13 567 

45 829 

12 843 

248 

56 345 

8 647 

10 922 

78 540 

1 093 840 

1 54 124 

29 477 

254 319 

655 920 

390 344 

137 438 

65 930 

186 976 

90 762 

14 822 

11 499 

36 822 

27 619 

1993 

I 

DESPESAS OPERACIONAIS 

E NãO-OPERACIONAIS 

SALARIOS , RETIRA-

TOTAL DAS E OUTRAS 

REMUNERAçõES 

MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

5 015 158 

lOS 135 

7 510 

1 449 

64 734 

744 

27 765 

1 035 

1 898 

398 651 

11 605 

13 11 s 
70 836 

11 818 

12 509 

78 054 

17 212 

1 1 302 

172 198 

3 1 90 886 

291 002 

1 1 5 598 

836 06 0 

, 948 226 

1 os 1 34 1 

497 099 

10 6 332 

447 910 

2 69 146 

46 326 

49 276 

70 989 

102 554 

706 412 

14 417 

1 491 

271 

s 862 

27 s 
756 

379 

383 

70 419 

2 365 

2 516 

15 629 

2 888 

1 972 

15 804 

2 003 

2 533 

24 708 

446 846 

46 319 

8 51 2 

107 611 

284 405 

140 846 

47 86 1 

2 3 002 

69 983 

33 883 

4 984 

3 617 

11 047 

14 235 



ANO DE 

CUSTOS 

OPERACIONAIS 

(1) 

8 747 386 

184 816 

15 300 

3 380 

101 660 

2 231 

s 1 449 

4 275 

6 522 

783 359 

41 649 

32 903 

119 637 

40 000 

30 568 

192 645 

31 682 

32 080 

262 195 

885 156 

608 326 

178 327 

1 847 30 1 

3 251 203 

1 486 947 

570 106 

240 189 

676 652 

407 107 

72 976 

54 656 

147 273 

132 202 

1993 

RECEITA 

TOTAL 

320 81 3 

27 21 1 

148 

177 826 

4 214 

89 700 

6 224 

U8 

1 278 306 

63 163 

55 6A2 

221 633 

59 802 

48 643 

284 008 

68 976 

51 454 

424 986 

378 757 

999 1 3 , 

30 4 51 8 

2 791 9 0 6 

5 za3 202 

2 7 0 8 159 

1 10 5 490 

398 190 

1 2 0 4 478 

õ71 4 1, 

:zz 247 

1 ~ 5 562 

2! 1 624 

2::11 978 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

2. DADOS GERA I S 

AGREGAÇÃO: BRASIL. REGIÕES E UNIDADES DA FEDERAÇÃO 

(CONTINUA) 

VARIAVEIS RELACIONADAS A REVENDA DE MERCADORIAS 

ANO DE 1993 

RECEITA COMPRAS 

DE DE MERCADORIAS 

REVENDA PARA REYI!NOA 

( MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

11 859 344 

262 H3 

23 801 

520 

134 644 

900 

79 955 

975 

678 

1 11 9 272 

58 571 

48 763 

190 780 

53 909 

43 791 

254 303 

56 641 

44 304 

368 210 

7 824 143 

867 924 

255 559 

2 356 295 

4 344 365 

082 636 

783 943 

341 804 

956 890 

570 820 

104 948 

73 615 

208 646 

183 612 

11 

11061828 

257 739 

21 300 

4 719 

141 326 

3 441 

72 216 

6 265 

8472 

1 029 051 

52 809 

42 898 

162 838 

51 525 

40 839 

247 437 

48 322 

41 527 

340 856 

7 330 012 

789 545 

229 197 

2 139 553 

4 171 717 

1 933 194 

745 196 

306 691 

881 308 

511 831 

91 308 

70 108 

193 750 

156 665 

ESTOQUES 

EM 31-12-1992 

168 14, 

2 .(11 

215 

1 14 

867 

55 

976 

76 

108 

19 791 

684 

517 

4 103 

t 149 

466 

2 909 

1 400 

637 

7 927 

107 115 

334 

21 888 

1 4 488 

61 405 

27 629 

10 459 

6 084 

11 086 

1 1 1 95 

1 855 

1 546 

3 466 

4 329 

EM 31-12-1993 

670 920 

ao 594 

6 581 

1 502 

43 730 

1 311 

23 253 

2 068 

149 

273 614 

12 1-

10 714 

47 661 

13 179 

11 094 

60 131 

18 280 

10 281 

90 101 

1 64 5 161 

201 255 

86 098 

343 039 

I 0 1 4 769 

550 794 

228 600 

80 300 

241 893 

120 757 

20 820 

17 8 0 9 

52 172 

29 956 

NUM. 

DE 

OR-

CEM 

2 

10 

1 ~ 

13 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

31 

32 

33 
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2. DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO: BRASIL , REGIÕES E UNIDADES OA FEDERAÇÃO 

NUM, 

DE 

OR-

CEM 

34 

35 

36 

37 

38 

39 

40 

41 

42 

43 

44 

45 

46 

47 

48 

49 

50 

51 

52 

53 

54 

55 

56 

57 

58 

59 

60 

61 

62 

63 

64 

65 

66 

BRASIL, REGIÕES 

E 

UNIDADES DA FEDERAÇÃO 

EMPRESAS COMERCIAIS OUE ATUAM SOMENTE 
EM UMA UNIDADE DA FEDERAÇÃO 

TOTAL ........ . ... ...... o o ..... ........ ... . 

REGIÃO NORTE ........•.•.... ... . ........ 

RONDONIA .......••.• ....... ........ o 

ACRE ..... .... .. •• .•.. .. 

AMAZONAS ....... , . . , . ....... . 

RORAIMA .......••...•.............. . 

PARA . . ... .....• . ...•.... . . .......•. 

AMAPA .... . ....• , ...• . ......... ,, .•. 

TOCANTINS . . .. . ... ..••....... .. ... , . 

REGIÃO NOROESTE ...... ..•....... ........ 

MARANHÃO . . ... .. , ...• , .... ... . , .. . •. 

PIAUI . ... .....•....• •.. .... · · · · · · • · 

CEARA ..... .. . , . .. , .... , . .. ...... , , . 

R I O GRANDE 00 NORTE ....... . . 

PARAIBA ........ ..... .......... . .• , , 

PERNAMBUCO, • , , , , ...• , , .... ... ...• .. 

ALAGOAS . 

SERGIPE. 

BAHIA ...... . .. . .. . .... . . • . .. 

REGIÃO SUDESTE ... . ........... . 

MINAS GERAIS . . ... ... . 

ESPIRITO SANTO ... , .. ,, .. 

RIO DE JANEIRO .. ,, .. . ,,,., . ... , . ,,. 

SAO PAULO . . . ... .. , . . ••• , , , . . .... , .. 

REGIÃO SUL . ..... . • .. .. . . • • ... . . ... . ,, .. 

PARANA , . 

SANTA CATARINA ..... ,,, . ... .. .. . . • .. 

R I O GRANDE 00 SUL . . , • . 

REGIAO CENTRO-OESTE ... . .•. 

MATO GROSSO DO SUL .... 

MATO GROSSO . 

GOlAS ... . . . .... . .. . ....•....... . • . . 

DISTRITO FEDERAL ... , ...... . . ....•.. 

NUMERO 

DE 

EMPRESAS 

53 970 

' 606 

241 

82 

436 

58 

624 

48 

117 

359 

3JB 

335 

921 

350 

U4 

1 499 

376 

26J 

' 793 

J' 523 

6 1 54 

937 

5 482 

18 950 

11 742 

4 354 

1 986 

402 

2 740 

6 52 

486 

1 , 1 8 

484 

ESTABELE-

CIMENTOS 

COM 

RECEITA 

DE 

REYENOA 

12 

79 541 

2 430 

350 

98 

736 

75 

949 

7Z 

'50 

10 906 

573 

593 

1 65' 

584 

669 

2 J62 

58J 

U6 

U5 

43 293 

636 

1 523 

7 918 

25 216 

19 062 

747 

3 442 

873 

850 

819 

694 

1 456 

881 

ANO DE 

PESSOAL 

OCUPADO 

EM 

31-12 

' 399 731 

40 913 

873 

1 430 

11 579 

' 169 

17 623 

' 299 

' 940 

167 845 

781 

6 997 

24 776 

I I 44 5 

896 

37 069 

8 228 

627 

55 026 

799 506 

1JO 539 

Z4 867 

165 388 

478 712 

327 078 

108 197 

57 527 

161 354 

64 389 

12 1 19 

862 

25 243 

, 1 165 

1993 

I 

DESPESAS OPERACIONAIS 

E NãO-OPERACIONAIS 

SALARIOSo RETIRA-

TOTAL DAS E OUTRAS 

REMUNERAçÕES 

MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

2 480 872 

49 994 

964 

1 449 

17 814 

738 

20 250 

901 

' 879 

218 658 

10 893 

864 

30 646 

10 654 

8 795 

48 053 

16 913 

495 

77 344 

1 362 614 

192 798 

37 024 

174 476 

9 58 31 5 

719 373 

258 774 

90 J63 

370 236 

130 233 

22 912 

36 270 

38 932 

32 11 9 

441 589 

10 091 

1 344 

271 

233 

273 

4 258 

JJ6 

376 

42 310 

249 

' 222 

6 547 

510 

' 732 

8 97J 

1 894 

1 475 

15 707 

2 59 '6' 

34 675 

517 

43 964 

174 005 

1 11 813 

33 326 

19 465 

59 021 

18 214 

3 330 

099 

6 217 

5 568 



ANO DE 

CUSTOS 

OPERACIONAIS 

(ll 

200 978 

102 646 

14 191 

380 

33 520 

228 

39 588 

278 

462 

563 aos 
39 406 

22 900 

79 400 

36 885 

27 645 

132 151 

31 260 

20 820 

173 338 

3 071 445 

457 679 

98 801 

441 92 9 

2 073 036 

1 189 454 

426 374 

209 802 

553 278 

273 628 

59 403 

43 816 

101 31 s 

69 095 

1993 

RECEITA 

TOTAL 

8 430 994 

17 7 541 

25 343 

148 

59 091 

4 198 

68 345 

5 020 

9 396 

892 244 

59 678 

36 662 

133 236 

54 891 

42 713 

191 asa 

68 036 

35 451 

269 719 

4 830 932 

743 557 

1 51 506 

721 293 

214 576 

2 085 102 

745 258 

34 6 192 

993 652 

445 175 

89 478 

85 941 

1 59 660 

1 10 097 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO- 1993 

2. DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO: BRASIL. REGIÕES E UNIDADES OA FEDERAÇÃO 

(CONCLUSÃO! 

VARIAVEIS RELACIONADAS A REVENDA DE MERCADORIAS 

ANO DE 1993 

RECEITA COMPRAS 

De DE MERCADORIAS 

REVENDA PARA REVENDA 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

7 290 546 

160 812 

22 150 

520 

53 653 

3 892 

62 156 

4 853 

587 

803 821 

55 540 

33 789 

120 761 

49 664 

39 276 

173 236 

55 790 

29 715 

246 050 

4 254 383 

664 97 0 

136 531 

635 020 

817 861 

1 68 8 909 

595 522 

300 683 

792 704 

382 621 

80 783 

59 774 

141 903 

100 162 

6 709 474 

144 997 

19 772 

4 719 

47 616 

3 437 

56 057 

5 008 

388 

740 453 

50 054 

31 286 

108 910 

47 726 

36 426 

165 918 

47 403 

26 522 

226 208 

905 025 

593 174 

12 8 052 

566 638 

617 16 1 

1 571 859 

578 830 

265 994 

727 036 

347 140 

72 026 

56 633 

131 627 

86 855 

ESTOQUES 

EM 31 -12-1992 

99 336 

1 808 

205 

114 

471 

55 

793 

64 

106 

15 225 

643 

461 

2 603 

914 

408 

1 902 

1 385 

253 

657 

51 178 

7 300 

1 663 

7 177 

3 5 038 

24 063 

539 

668 

9 856 

7 062 

1 311 

1 312 

2 403 

036 

NUM . 

DE 

OR-
EM 31-12-1993 

DEW 

1 691 596 3-' 

46 031 35 

142 36 

1 502 37 

14 907 3 8 

1 310 39 

18 256 40 

1 792 41 

2 123 42 

1 96 543 43 

11 616 44 

014 45 

32 308 .C6 

12 129 47 

435 48 

36 538 49 

17 768 50 

6 170 s 1 

61 565 52 

920 419 53 

152 281 54 

32 36 6 55 

135 046 

600 726 

444 997 

17 6 433 

67 770 

200 794 

83 606 

14 535 

14 897 

33 749 

20 426 

56 

57 

58 

59 

60 

61 

62 

63 

64 

65 

66 

(1) CUSTO DAS MERCADORIA S REVENDIDAS E CUST O DOS PRODU TOS E SE RVI çOS VEN DIDO S 

13 
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3. REGIONALIZAÇÃO DOS DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO : BRASIL E UNIDADES DA FEDERAÇÃO EM QUE AS EMPRESAS ATUAM 

ANO DE 1993 

NUMERO DE EMPRESAS ESTABELECIMENTOS COW 
NUM . RECEITAS DE REVENDA 

DE 
BRASIL E UNIDADES DA FEDERAÇÃO COM SEDE NA DAS EMPRESAS COM 

OR- TOTAL DAS QUE TOTAL NA SEDE NA 
UNIDADE DA FEDERAÇÃO UNIDADE DA FEDERAÇÃO 

DEM ATUAM NA UNIDADE 

UNIDADE DA DA 
TOTAL 1 TOTAL 1 

FEDERAÇÃO IB ) (B/A) FEDERAÇÃO IB I IB/A) 
!A) IA) 

BRASIL. ..... , ..... · · · · · · · · · · · • · · · · · · • · · · · • · · · · · 57 790 5 s 1 18 95,37 92 654 86 658 93,52 

RONOONIA . ... . . ............ . 278 24 5 88, 12 42 0 356 84,75 

ACRE . .................... . 94 82 87,22 1 12 98 87 , 50 

AMAZONAS ............... . ... . .•. • ... ········· 489 453 92 , 63 855 805 94. 14 

RORAIMA., . . . . . .. . 68 59 86,75 87 76 87 , 35 

PARA ... 722 641 88,77 1 178 999 84,79 

AMAPA .................. , ••.• •..• . ..• . ... . • ,, 66 50 75,75 112 89 79,45 

TOCANTINS .. ..... .. . . . . , , ••.•... .. ....... , , · · 154 120 77,91 203 155 76,34 

MARANHÃO .. , .......... ,,, ...... . , .. .. . • · · · •• • 422 348 82,45 767 599 78,09 

10 PIAUI ...... .• •.. . . . . .••.. . . ....... .. . ... . .• • 399 350 87.71 749 677 90,38 

11 CEARA ..... . .... . .... . ... . .............. . . , . . 1 037 967 93,25 1 994 1 859 93.22 

1 2 RIO GRANDE 00 NORTE .... , . . 427 363 85,00 718 623 86,76 

13 PARA lBA .. , ............ ........... , •... ,, ... . 565 500 88,50 821 708 86.23 

1 4 PERNAMBUCO .... , , ,,, , ,, .. 1 675 1 55 5 92,83 2 788 566 92.03 

1 5 ALAGOAS, ...... , , , •••... .. , . 454 380 83,69 724 599 82 . 72 

1 6 SERGIPE ..... .... . ... . 329 273 82.97 587 507 86 , 36 

1 7 BAHIA . 1 990 1 832 92 , 05 4 117 3 782 91. 8 5 

1 8 MINA S GERAIS ...... .. .... . 6 52 0 24 3 95,75 9 669 8 992 93,00 

19 ESPIRITO SANTO . . ... , .... ... . , .. .. • , . .. ..... . 1 069 975 91,20 1 773 1 61 3 90.97 

20 RIO DE J ANEIR O ... . .. . . . 5 796 5 61 6 96,88 177 8 73 0 95 . 12 

2 1 SÃO PAULO . ...... . •. . ... . ........ .•. . 19 464 19 243 98 , 85 28 507 27 92 1 97,93 

22 PARANA , , . , .. ... . , , , . . .... .... .. • .. . .... · · · · · 4 667 4 460 95,55 8 072 7 369 91 . 28 

23 S ANTA CATARINA . 2 1 54 032 94,33 4 023 3 6 Sô 90 . 92 

RIO GRANDE DO SUL ..... 607 5 462 97,40 9 886 9 5 19 96 , 28 

25 MATO GROSSO DO SUL, , ..... . 798 671 84 , 83 1 163 85 3 76. 11 

26 ~ATO GROSSO .. .......... . . 616 501 81.32 994 748 75,25 

GOl AS . 1 3 0 8 1 172 89 , 59 1 962 1 7 5 ' 89,25 

26 DISTRITO FEDERA L . .. • ...... ... . . ... •. . .. • .... 622 519 83 , 43 1 196 966 80 , 76 

14 
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3 . REGIONALIZAÇÃO DOS DADOS GERAIS 

AGREGAÇÃO: BRAS IL E UNIDADES DA FEDERAÇÃO EM QUE AS EMPRESAS ATUAM 

EM 31-12-1993 I ANO DE 1993 

I 

PESSOAL OCUPADO SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES RECEITA DE REVENDA 
NUM. 

PAGOS PELAS EMPRESAS, DAS EMPRESA S COM SEDE DE 
DAS EMPRESAS TOTAL COM SEDE NA TOTAL DA 

UNIDADE DA FEDERAÇÃO NA UNIDADE DA FEDERAÇÃO OR-
TOTAL NA COM SEDE NA PAGOS NA UNIDADE UNIDADE DA 

CEM 
UNIDADE DA UNI DADES DA FEDERAÇÃO DA FEDERAÇÃO TOTAL FEDERAÇÃO TOTAL 

IAI ( 8 1 'l'. CAl ( BI 'l'. 
FEDE RAÇÃO 

I 
I B/ A I CB/Al 

( AI TOTAL : 
CB l I B/A I I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I ( MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

1 872 1 99 1 688 923 90,20 706 412 604 566 85. 57 11 859 344 9 320 958 78,59 

7 392 6 331 8 5. 64 1 83 1 1 448 79 ,07 43 495 23 238 53,42 

1 791 1 430 79,83 374 271 72,42 9 444 5 520 58,44 

1 5 754 13 8 27 37,76 211 4 330 83 , 08 94 049 67 262 7 I, 51 

1 345 1 174 87,28 348 274 78,64 8 084 3 898 48,21 

25 626 19 563 76,33 7 71 5 5 012 64,96 125 409 71 914 57. 33 

029 1 487 73,28 555 376 67,65 1 1 147 867 52,62 

015 1 965 65 o 1 6 748 380 50,75 19 919 8 639 43,36 

15 563 10 167 65,32 989 337 58 , 59 93 509 58 120 62. 14 

11 049 529 86,23 2 451 1 845 75,27 56 .ao 41 982 74 , 32 10 

3 6 88 7 32 129 37 , 09 12 754 9 854 77,25 188 726 140 316 74 , 34 11 

14 95 1 12 354 ô2,62 3 626 762 76,16 76 273 52 732 69 ,1 3 12 

12 287 8 827 71 '83 101 1 899 61,21 67 819 42 246 62,28 13 

55 736 47 865 85,87 17 017 12 937 76 , 01 291 1 17 213 889 73 , 46 14 

12 956 8 553 66,01 3 443 1 982 57,57 87 699 56293 64 , 18 15 

12 864 10 116 78,63 3 257 328 71,46 65 937 41 282 62,60 16 

77 255 67 004 86 , 72 24 938 19 299 77,38 435 676 303 769 69.71 17 

16 4 670 1 46 1 62 88 , 75 51 370 41 356 80,50 1 12 8 956 824 032 72,98 18 

31 54 s 27 694 ô7,78 9 494 7 774 81 , 88 245 224 192 532 78.50 19 

235 785 213 180 90. 4 0 90 781 77 5 07 85 , 37 1 122 322 949 4 70 84,59 20 

619 177 593 89 7 95. 91 268 95 1 250 464 93 , 12 4 417 255 3 768 577 85,30 21 

I 50 18 3 1 31 448 87,52 56 527 44 990 79,58 98 8 320 738 780 74,75 22 

70 210 63 920 9 1. 03 25 649 22 122 86,25 419 145 331 628 79,1 t 23 

190 287 1 81 4 38 95,34 73 353 67 74S 92,35 1 0 72 380 915 815 85 ,39 24 

18 760 13 342 71. 1 1 6 689 3 888 58,12 154 913 92 148 59,47 25 

1 5 512 1 1 146 11 '84 5 684 3 520 61. 92 147 645 70 8 03 47,95 26 

39 758 33 012 aJ. 11 12 913 9 334 72.28 273 757 183 8 38 67,14 27 

29 812 21 303 71. 4 5 13 644 8 531 62. 52 214 643 116 368 54' 20 28 

1 5 
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4. DEMONSTRATIVO DA RECEITA 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

NUM. 

DE 

OR-

CEM 

CLASSES E GENEROS 

DE COMERCIO 

TOTAL .... . . ... .. . .. · · · · · · · · · · · 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA . . ...... . . . .... . . ... . . . .. . . ... .. . . . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBIDAS E FUMO ...... . ... .... . 

PRODUTOS FARMACEUTICOS . DE PERFUMARIA.ODONTOLOGICOS. 
DA FLORA MEDICINAL, DE LI~PEZA E HIGIENE DOMESTICA , 
VETERINARIOS E PRODUTOS OUI~ICOS DE USO NA AGRO-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS ... . . , ... , , .... . . ... . . . , 

TECIDOS . ARTEFATOS DE TECIDCS . ARTIGOS DO VESTUARIO . 
ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA SEGURANCA PESSO-
AL E ARTIGOS DE ARMARINHO . ....... .. .. . ...... ... .. . . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICCS NÃO ELETRICOS DE 
USO DOMESTICO; MOVEIS, ARTICOS DE COLCHOARIA E TA­
PEÇARIA, OB~ETOS DE ARTE ~ ANTIGUIDADES ; ARTIGOS 
DE USO DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA, COPA E CO-
ZINHA . .. .... . .... .. . ... .. .... . ..... . .. . ..... . ... . . . 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGICQS, VI­
DROS, TINTAS, MADEIRAS. MA~ERIAL DE CONSTRUÇAO, MA-
TERIAL ELETRICO E DE ELETRONICA . .. . . .. . . .. . . . .. .. . 

VEICULOS NOVOS E USADOS , PECAS E ACESSORIOS ... . .... . 

MAQUINAS . APARELHOS E EOUIPAMENTOS PARA USO INDUS ­
TRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA USO COMERCIA L, TECNI­
CO E PROFISSIONAL; PARA COMUNICACÂO; PARA AGRICUL­
TURA E CRIAÇAO DE PEQUENOS ANIMAIS ; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS ....... . .. . 

10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ..... . .... . ........ .. .. . 

11 ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESC~ITORIO E DE LIVRARIA .. 

1Z SUPERMERCADOS E HIPERMERCADCS ...... . ... . ... . ... ... . . 

1 3 LO..JAS OE DEPARTAMENTOS . . . . . ... ...... . ....... .. . .. . . 

1 J ARTIGOS DIVERSOS ..... 

1 5 ARTIGOS USADOS .... .. . .. . 

16 MERCADORIAS E~ GERAL , CO~ PRODUTOS ALIMENTICIOS 
- EXCLUSIVE SUPERMERCADOS .. . ...... . .... , .. .. . . ... . 

17 MERCADORIAS EM GERAL , SE~ PRODUTOS ALIMENTICIOS 
- EXCLUSIVE LOJAS DE DEPARTAMENTOS .. ......... . . . . . 

NUioiERO 

DE 

EMPRESAS DE 

55 118 

42 981 

423 

1 816 

4 654 

2 476 

6 192 

239 

1 980 

11 302 

72 d 

3 260 

88 

1 374 

76 

201 

180 

16 

DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO DE 1993 

RECEITA BRUTA DEDUÇÕES DA RECEITA BRUTA 

VENDAS 
PIS SOBRE CANCELADAS, 

REVENDA DE OUTRAS ABATIMENTOS 
FATURAMENTO E DESCONTOS 

MERCADORIAS ATIVIDADES INCONDI-
11) 12) E FINSOCIAL CIONAIS 

(3) 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

14 092 875 38 5 599 311 319 215 042 

7 893 534 162 840 165 699 116 844 

282 491 2 843 4 642 1 480 

212 299 11 257 4 515 2 249 

626 060 2 238 14 497 32 533 

560 586 2 652 10 663 13 669 

476 098 4 900 1 o 552 4 242 

172 335 93 631 53 132 26 370 

224 126 13 666 562 4 372 

983 137 9 924 7 389 578 

53 509 1 714 1 309 88 1 

1 753 556 11 666 41 865 2 2 256 

337 580 951 8 467 5 081 

94 zoa 4 972 237 703 

3 043 1 9 7 5 36 

27 37 0 1 822 343 1 93 

27 136 586 4 so 201 
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DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO DE 1993 

DEDUÇÕES OA RECEITA BRUTA RECEITAS 

ICMS SOBRE OUTROS OUTRAS 
LI QUICA FINANCEIRAS 

AS VENCAS I MPOSTOS 14) OPERACIONAIS 
13) 

I MILHÕES CE CRUZEIROS REAIS I 

1 630 017 98 556 12 223 539 1 745 074 283 030 

827 258 36 843 909 731 904 183 \54 332 

25 771 4 585 248 8 55 23 11 8 702 

2 4 329 309 252 \53 74 979 4 739 

99 938 303 481 026 69 428 13 615 

88 737 1 422 448 748 \ 60 858 3 451 

64 680 1 424 400 101 29 731 909 

150 31 t 78\ 030 372 2\ 6 272 49 8 60 

24 935 966 201 957 26 736 6 513 

19 305 12 319 951 470 46 572 6 755 

4 71 5 161 48 1 58 4 716 553 

2 48 81 2 8 852 1 443 438 168 856 38 527 

55 954 129 268 900 59 716 1 9 808 

13 8 43 5\3 81 883 4 491 1 399 

300 23 627 74 

2 343 3 4 26 280 6 938 362 

3 284 21 23 766 11 698 132 

17 

4. DEMONSTRATIVO DA RECEITA 

NÃO 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

I CONTINUA l 

NUM . 

DE 

OR-
OPERACI ONAIS TOTAL 

(51 DEN 

\06 237 14 357 445 

63 158 8 031 038 

4 076 281 750 

1 631 333 501 

3 376 567 444 

2 80\ 6 \ 5 8 58 

3 3 8 6 436 101 

20 273 316 436 

1\0 238 315 

3 278 1 008 075 10 

295 53 722 11 

1 3 32 1 1 664 \42 12 

6 944 355 368 1 3 

475 88 248 1 4 

7\ 3 \ 5 

1 12 33 692 16 

76 35 671 17 
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4 , DEMONSTRATIVO DA RECEITA 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

DEMONSTRATIVO DA RECEITA NO ANO DE 1993 

RECEITA BRUTA DEDUÇÕES DA RECEITA BRUTA 
NUM. CLASSES E GENEROS NUMERO 

DE VENDAS 
DE PIS SOBRE CANCELADAS, 

OR- REVENDA DE OUTRAS ABATIMENTOS 
FATURAMENTO E DESCONTOS 

DEM DE COMERCIO EMPRESAS DE MERCADORIAS ATIVIDADES INCONDI-
111 121 E FINSOCIAL CIONAIS 

(3 ) 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

18 COMERCIO ATACADISTA .... . . , , .. , . ... ,.,, ..... . . ... .. . .. 12 137 6 199 341 222 7S9 14S 619 98 199 

19 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EXCLUSIVE PR O-
DUTOS ALIMENTICIOS . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 647 492 535 60 S86 4 894 093 

20 PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBICAS E FUMO .. .. ..... ······ 4 931 1 557 524 18 023 28 123 24 S38 

2 1 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE =ERFUMARIA,ODONTOLOGICOS, 
DA FLORA MEDICINAL . DE LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA , 
VETER!NARIOS , PRODUTOS OU l "lCOS DE uso NA AGROPE-
CUARIA E PARA OUTROS FINS . .......... . . . . . . . . . . . .... 1 009 SS2 593 12 609 12 482 11 382 

22 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS . FI OS TEXTEIS . TECIDOS , 
ARTEFATOS DE TECIDOS , ARTtü : S DO VESTUARIO . ROUPAS 
E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E 
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO. , .. . .. ........ . . . .. . 1 027 157 8S5 3 S31 3 757 1 730 

23 MAQUINAS E APARELHOS ELETRI=os E NÃO ELETRICOS DE 
uso DOMESTICO : MOVEIS, ART:GOS DE COLCHOARIA E TA-
PEÇARIA, ARTIGOS DE uso DO .. ESTICO PARA SERVIÇO DE 
MESA, COPA E COZINHA . . ,, ., ... , , . . . .. ,, ,, .. . ... , .... 164 105 913 2 S19 1 3S4 2 709 

24 FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRC~UTOS "ETALURGICOS. VI-
DRDS , TINTAS, MADEIRAS, MA TERIAL DE CONSTRUCAO, MA-
TERIAL ELETRICO E DE ELETRCN!CA . ...... . ....... . .... 1 826 41S 720 17 1 9S 7 71S 520 

2S VEICULOS NOVOS E USADOS , PEC~S E ACESSORIOS .. . . . . .. . S02 182 939 4 8S3 • 075 1 858 

25 ~AOUINAS , APARELHOS E EOUIPAWENTOS PARA uso INDUS-
TRIAL: PARA ESCRITOR lO E PA:;A uso COMERCIA L, TECNI-
co E PROFISSIONAL : PARA CO!ri' :.. NICACÃO ; PAI=! A AGRICUL-
TURA E CRIACAO DE PEOUEN : S ANIMAIS ; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSI VE PEÇAS õ ACESSORIOS ....... . ... S03 74 792 • 803 1 839 1 687 

27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES., ...... ,,. , . ,, ., ... , . .. 1 91 2 07S 179 8S 221 70 549 14 077 

28 PAPEL, PAPELÃO , ARTIGOS DE PAPELARIA , DE ESCRITOR lO 
E DE LIVRARIA ... ' . . . . . . . . . . 3S7 180 2S2 1 135 2 S75 24 177 

29 MERCADORIAS E" GERA L , c o ... ~::: cour os ALIMENTICI OS 
INCLUSI VE SUPERMERCADOS . , . ...... . , .. 10 4 256 613 9 769 5 821 2 964 

30 MERCADORIAS E~ GERAL, SE~ "~:>DUTO S AL!MENTICIOS 
INCLUSIVE LO J AS DE OEPARTAWE.NTOS. ,., ....... , ....... 64 19 401 1 314 432 197 

3 1 ARTIGOS DIVERSOS . .................. S33 6S 707 1 028 1 297 1 014 

J2 ARTIGOS USADOS . . ..... .. . . ... ··· ··· · ············· ·· . . 279 31 117 173 594 254 

18 
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DEMONSTRATIVO OA RECEITA NO ANO DE 1993 

DEDUÇÕES DA RECEITA BRUTA RECEITAS 

ICMS SOBRE OUTROS OUTRAS 
LI OU IDA FINANCEIRAS 

AS VEN04S IMPOSTOS ( 4 ) OPERACIONAIS 
( 3 1 

( MILHÕES OE CRUZEIROS REAIS I 

802 760 61 714 313 808 840 891 12 8 698 

26 732 252 51 5 250 271 803 33 038 

1 57 947 4 348 370 691 135 208 20 570 

6 7 882 1 184 <72 272 50 775 13 126 

2 4 538 146 14 1 206 10 507 3 338 

1 6 688 2 115 86 566 33 221 1 093 

56 264 7 146 356 270 35 593 436 

21 906 277 1 56 675 22 943 2 068 

8 043 718 67 308 12 629 1 278 

370 16 7 39 002 666 605 193 514 27 823 

1 1 306 1 974 1 41 355 1 8 144 1 201 

28 878 1 1 23 8 648 44 48 7 1 3 686 

2 295 144 11 648 4 588 243 

8 080 1 022 5 5 322 6 580 935 

2 034 315 21 993 900 861 

4. OEMONSTR4TIVO DA RECEITA 

NÃO 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

! CONCLUSÃO I 

NUN. 

DE 

OR-
OPERACIONAIS TOTAL 

( 51 DEN 

43 080 6 326 407 18 

793 829 884 19 

7 186 1 533 654 20 

4 911 541 084 21 

536 1 55 587 22 

1 97 121 077 23 

4 658 405 901 24 

1 482 183 1 57 25 

622 81 837 26 

10 630 1 898 571 21 

667 161 367 28 

1 49 5 298 3 16 29 

21 8 22 69 6 30 

394 63 231 31 

291 30 0 44 32 

( 1 l IN CLUS I VE AS VENDAS A COO PERAOCS E O~ ~ERCA DOR IAS DE COOP ERAD OS i 2 l INCLUSIV E CREDITO PREMIO DE IPI E PREMIO$ SO BRE SAQUES DE 
EXPO RTA CAO. 131 EXCLUSIVE CONT RIB UI:AO SC::A~. 14 1 INCLUSI VE DESPESAS F INANCEIRA S. 151 EXCLUSIVE SALDO CR EDOR DA CO RRE CAO MONETAR IA . 

1 9 
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S. CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO 

AGREGACÃO : CLASSES E CENEROS DE COMERCIO 

NUM , CLASSES E GENEROS 

CE 

OR-

CEM CE COMERCIO 

TOTAL .. ... .... · . · · · · · · · 

CLASSES E ClENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA . . ........ .......... .. . .. 

PRODUTOS AL!MENTICIOS, BEBIDAS E F'UMO . • •.. 

PRODUTOS FARMACEUTICOS , OE PERFUMARIA, o-
OONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICINA_ . DE L!M-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA . VETERINARIOS , 
PRODUTOS OUIMICOS DE uso NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS ............ 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIOCS . ARTIGOS 00 
VESTUARI O, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA -
RINHO ..... ............ ... .. ···· · · ·······. 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÀO ELE-
TRICOS DE uso DOMESTICO ; MOVEIS . ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPECARIA. OBJETOS DE AR-
TE E ANTIGUIDADES ; ARTIGOS DE uso DOMES-
TI CO PARA SERVIÇO OE MESA , COPA E COZINHA 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS lro!ETALUR -
GICOS, VI DROS , TINTAS. MADEIRAS , tr.4ATERIAL 
DE CONSTRUÇAO , Jro4ATERIAL ELETRIC : E DE E-
LETRONICA . . ....... . . . ... . .......... ..... . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PECAS E ACESSORI-
os ................................ 

MAOUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA u-
so INDUSTRIAL ; PARA ESCRITORIO E PARA uso 
COMERCIAL, TECN!CO E PROFiSSIONAL ; PARA 
COJrotUNICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIAÇÃO 
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E CO~PRESSO-
RES - INCLUSIVE PECAS E ACESSORICS .. 

10 COMBUSTI VEIS E LUBRIFICANTES ... 

11 ARTIGOS DE PAPELARIA, DE ESCRITORIO DE 
LIVRARIA . .... , ...... . . .. . , 

1 2 SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS . 

1 3 LOJAS OE DEPARTAMENTOS .. ... . . ··········· . . 
1 4 ARTIGOS OI VERSOS ....... , ......... ········· 
1 5 ARTIGOS USADOS . ... 

1 6 JrotERCADORIAS EM GERAL, COM P~oouT: s ALIJrotEN-
TI CIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS ..... .... 

1 7 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUT OS AL!MEN-
TI CIOS - EXCLUS!V E LOJAS CE DEPAtiTAMENTOS 

CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO CE 1993 

CUSTOS OPERACIONAIS 
NUMERO 

DE TOTAL GERAL MERCADORIAS 

TOTAL 
EMPRESAS REVENDIDAS 

(1) 

C MILHÕES OE CRUZEIROS REAIS ) 

55 118 13 762 545 8 747 386 8 573 398 

42 981 7 512 876 4 871 374 4 807 179 

423 247 143 183 998 182 A98 

1 816 295 312 166 053 158 968 

4 654 525 760 244 513 244 086 

2 476 516 asa 262 558 261 728 

6 192 352 813 229 695 228 088 

5 239 2 162 296 1 419 967 1 384 606 

1 980 228 470 107 785 103 366 

1 1 302 940 769 742 98 6 740 840 

720 46 918 25 239 24 732 

J 260 1 666 047 1 207 782 1 200 378 

88 386 582 205 127 204 998 

1 374 78 702 43 287 41 881 

76 2 254 1 610 1 595 

201 28 720 17 100 1 s 924 

180 34 232 13 673 13 492 

20 

PRODUTOS 

E SERVIÇOS 

VENCIDOS 

174 121 

64 253 

( 500 

7 086 

427 

830 

1 607 

35 408 

4 430 

2 146 

507 

7 404 

128 

1 406 

1 s 

1 176 

181 



ALLIGUEIS 

TOTAL E 

ARRENDAMENTOS 
(21 

5 015 158 127 307 

2 641 502 93 54 5 

63 14 5 I 667 

129 259 3 349 

281 247 1 9 556 

254 300 1 504 

123 118 3 993 

742 329 12 287 

120 685 3 491 

1 97 783 8 270 

2 1 679 1 510 

458 264 18 589 

181 455 9 463 

35 416 371 

643 1 6 

11 620 175 

20 560 304 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO OE 

DESPESAS NO ANO 

COMISSÕES DESPESAS MATERIAL 
FINANCEI~AS 

PAGAS E VARIAÇOES DE 
MONETARIAS 

• TERCEIROS (3) EMBALAGEM 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

53 736 2 700 961 15 498 

19 976 1 245 524 12 110 

350 20 559 608 

z 613 80 533 372 

1 157 110 686 1 551 

2 154 144 100 230 

771 35 031 215 

5 924 402 879 4 634 

1 682 6 3 16 2 120 

740 60 96 0 65 

526 6 246 109 

758 19 4 46 1 3 101 

3 036 96 142 84 2 

173 9 531 217 

176 

33 5 806 27 

53 I 5 250 1 9 

21 

5. CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

I CONTINUAI 

1993 

NUM . 

PUBLICIDADE DE 
FRETES E 
CARRETOS E PROPAGANDA OUTRAS OR-

PAtlOS A 
TERCEIROS PAGAS A DESPESAS DEM 

(4) ( 5) 
TERCEIROS 

86 543 70 075 1 961 038 

22 530 52 322 1 1 95 .C96 

965 738 38 257 

1 110 1 134 40 149 

1 986 7 169 139 141 

3 •as 6 598 90 228 

1 974 2 294 78 838 

3 892 12 022 300 69 1 

736 1 067 50 428 

4 252 1 091 122 4 05 10 

355 353 12 579 11 

2 57 0 12 94 5 225 839 1 2 

812 5 554 65 606 1 3 

207 1 136 20 78 0 14 

442 1 5 

56 67 5 456 16 

126 1 51 4 6 57 17 
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5. CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

NUM. CLASSES E GENEROS 

DE 

OR-

CEM DE COMERCIO 

1 8 COMERCIO ATACADISTA .. ,., ........... .. .. .... 

1 9 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS. , .... ,,,, .. 

20 PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBIDAS E FUMO .. , .. 

2 1 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA, o-
DONTOLOGICOS, DA FLORA MED ICI NAL. DE LIM-
PEZA E HIGIENE DOMESTICA , VETERINARIOS, 
PRODUTOS OUIMICOS DE uso NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS ., ........ . .. . . . . . . .... 

2: FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS , FIOS TEXTEIS , 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS , ARTIGOS DO 
VESTUARIO , ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO . ... , .... . . . . . . . . . 

23 MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELE-
TRICOS DE uso DOMESTICO: MOVEIS, ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPECARIA , ARTIGOS DE uso 
DOMESTIC O PARA SERVI CO DE MESA, COPA E 
COZINHA .... , , , . , , .. .. ........... .. .. . , ... 

24 FERRAGENS . FERRAMENTA S E PR ODUTO S METALUR-
GICOS , VIDROS , TINTAS, Pro4AOEIRAS , MATERIAL 
DE CONSTRUCAO , MATERIAL ELEiRICO E DE E-
LETRONICA ..... , ... ...... .. . . . . . . . . . . . . . . . 

25 VEICULOS NOVOS E USADOS , PECAS E ACESSORI-
os ........... . . . ... .. ................. . .. 

26 MAQUINAS , APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA 
uso INDUSTRIAL; PARA ESCRIT ORIO E PARA u-
50 COMERCIAL~ TECNICO E PROFISSIONAL; PA-
RA COMUNICACAO ; PARA AGRICULTURA E CRIA-
CAO DE PEQUENOS ANIMAIS ; BOMBAS E COM-
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS . 

27 CO~BUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . ........... 

28 PAPEL. PAPELÃO , ARTIGOS DE PAPELARIA, DE 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA . .......... . ... .. 

29 MERCADORIAS EM GERAL , COM PR ODUTOS ALIMEN -
TICIOS - INCLUSIVE SUPERMERCADOS .... .... . 

30 MERCADORIAS EM GERA L. SE~ PR COUTOS ALIMEN-
TICIOS - INC LUSI VE LOJAS DE DEPARTAMENTO S 

J 1 ARTIGOS DIVERSOS .... . . ... ... . . ····· · · 

J2 ARTIGOS USADOS ......... . ... .. ..... ... 

CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO DE 1993 

CUSTOS OPERACIONAIS 
NUMERO 

DE TOTAL GERAL MERCADORIAS 

TOTAL 
EMPRESAS REVENDIDAS 

(1) 

C MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

12 137 6 249 668 3 876 012 3 766 219 

647 883 278 332 396 290 272 

4 931 1 534 438 1 021 407 1 013 624 

1 009 492 310 332 223 326 070 

1 027 126 404 85 790 83 549 

164 121 462 67 745 65 386 

1 826 378 050 204 363 197 083 

502 165 793 84 392 83 278 

503 80 062 33 986 J2 712 

191 1 872 375 1 363 689 1 331 100 

357 171 204 97 948 97 659 

104 316 454 193 735 187 003 

64 19 941 9 956 931 

533 55 825 30 982 30 62 5 

279 26 072 17 397 17 330 

22 

PRODUTOS 

E SERVIÇOS 

VENDIDOS 

109 868 

42 138 

1 788 

6 153 

2 242 

2 360 

1 338 

1 115 

1 274 

J 1 990 

288 

6 733 

25 

358 

68 



ALUGUEIS 

TOTAL E 

ARRENDAMENTOS 
12 I 

2 373 656 33 762 

550 882 971 

513 030 10 642 

160 087 J 387 

40 613 1 , 67 

53 716 550 

173 687 3 972 

81 401 1 257 

46 076 878 

508 685 6 223 

79 257 1 193 

122 719 2 26 5 

9 98 5 173 

24 843 893 

8 67 5 191 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

5. CUSTOS OPERACIONAIS DESPESAS NO ANO 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENERDS DE COMERCIO 

I CONCLUSÃO I 

CUSTOS OPERACIONAIS E DESPESAS NO ANO DE 1993 

DESPESAS NO ANO 
NUM . 

PUBLICIDADE DE 
CoMISSÕES DESPESAS MATERIAL FRETES E 

FINANCEI~AS CARREToS E PROPAGANDA OUTRAS OR-
PAGAS E VARIAÇOES DE PAGOS A 

MONETARIAS TERCEIROS PAGAS A DESPESAS OEM 
A TERCEI RoS ( 3 I EMBALAGEM (41 (5 I 

TERCEIRoS 

( MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS l 

33 760 3 387 64 013 17 753 765 542 18 

1 609 470 855 401 4 726 375 71 944 1 9 

7 752 230 84 9 1 266 296 8 134 24 5 091 20 

5 065 83 462 886 3 085 1 358 62 844 21 

1 307 17 615 124 461 332 19 607 22 

635 40 660 26 613 1 802 9 432 23 

5 252 93 438 166 4 449 757 65 652 24 

3 802 45 702 91 946 690 28 913 25 

771 26 462 45 293 237 17 389 26 

2 365 296 704 20 34 560 2 506 1 66 307 27 

968 46 509 58 3 058 313 27 1 58 28 

3 164 82 071 21 5 1 777 800 32 428 29 

377 5 372 214 20 3 818 30 

642 1 2 467 61 3 51 416 10 013 31 

53 J 272 19 182 12 4 945 32 

1 1 I INCLUSIVE MERCADORIAS RECEBIDAS :E COOPE RADOS ! 2 1 INCLUSIVE CONOOMINIOS í JI INCLUSIVE AS RECEITAS FINANCEIRAS t 4) EXCLUSIVE OS 
FRETES SOBRE AS COMPRAS 15 ) EXCLUSI~~ O SALDO DEVEDOR DA CORRECAO MONETARIA , PROVISAO PARA O IMPOSTO DE RENDA E CONTRIBUICAO SOCIAL . 

23 
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6. PESSOAL OCUPADO 

NUM . 

DE 

OR-

DE !oi 

AGREGAÇÃO : CLASSES E CENEROS DE COMERCIO 

CLASSES E GENEROS 

DE COMERCIO 

TOTAL .... . . ... · . . . ····· · · 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA .. . . . . .. .. . . . ........... . •. 

PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBIDAS E FUMO ..... . . 

PRODUTOS FARMACEUTICOS , DE PERFUMARIA. OOON­
TOLOGICOS , DA FLORA MEDICINAL, :E LIMPEZA E 
HIGIENE DOMESTICA , VETERINARIOS . PRODUTOS 
OUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS ... . .. . .. .. . .. . ........ . . . .. . .. . 

TECIOOS , ARTEFATOS DE TECIDOS.ARTIGOS DO VES­
TUARIC, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS PARA 
SEGURANçA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO . .. 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS NÃO ELE-
TRICOS DE USO DOMESTICO; MOVEIS . ARTIGOS DE 
COLCHOARIA E TAPEÇARIA . OBJETOS DE ARTE E 
ANTIGUIDADES: ARTIGOS DE USO DOMESTICO PARA 
SERVIÇO DE MESA, COPA E COZINHA . .. .... . . . . . 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS METALURGt­
COS , VIDROS , TINTAS , MADEIRAS , J.tATERIAL DE 
CONSTRUÇAO , MATERIAL ELETRIC O E DE ELETRO-
NICA . ... ........ . ........... · ... · · · · · · · · · · · 

VEICULOS NOVOS E USADOS , PEÇAS E ACESSORIOS . 

MAQUINAS . APARELHOS E EQUIPAMENT OS PARA USO 
INDUSTRIAL : PARA ESCRITORIO E PARA USO CO­
MERCIAL, TECNICO E PROFISSIONAl.. ; PARA COMU­
NICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIACÀO DE PE­
QUENOS ANIMAIS; BOMBAS E COMPRESSORES - IN -
CLUSIVE PECAS E ACESSORIOS ... . , . .... . .... . 

10 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES .. . .. . ... .. . 

11 ARTIGOS DE PAPELARIA , DE ESCRITORIO E DE LI -
VRARIA ., ......... , ... .. .... . ...... . 

12 SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS .........••.. . . 

1 3 LOJAS DE DEPARTAMENTOS ........ . . .. .... . , . . . . 

14 ARTIGOS DIVERSOS ................. . ........ .. 

1 s ARTIGOS USADOS .. 

16 MERCADORIAS EM GERAL, COM PROOUT =S ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSI VE SUPERMERCADOS ......... . 

17 MERCADORIAS EM GERAL, SEM PROOUT:S ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS OE DEPARTAMENTOS . 

NUMERO 

DE 

EMPRESAS 

55 118 

42 981 

3 423 

1 816 

4 654 

2 476 

6 1 92 

239 

1 980 

11 302 

720 

260 

88 

1 374 

76 

20 1 

180 

24 

PESSOAL OCUPADO NO ANO DE 1993 

PROPRIETARIO 
TOTAL 

COM ATIVIDADE 

EM 30/06 EM 31/12 EM 30/06 

1 872 199 11 s 625 

1 371 719 1 408 751 

62 892 64 432 662 

54 777 ss 069 3 581 

178 119 189 980 9 657 

96 390 101 439 5 051 

126 724 1 26 136 13 809 

237 203 241 299 1 1 678 

43 429 43 171 4 542 

138 377 1 39 348 2 1 461 

20 132 19 9 14 1 614 

3 15 671 328 303 7 113 

50 405 50 837 230 

33 660 35 000 3 122 

899 866 179 

6 469 6 335 342 

6 572 6 622 397 

ou SOCIOS 

NA EMPRESA 

EM 31/12 

114 474 

88 672 

6 653 

3 537 

9 566 

4 974 

13 695 

11 683 

4 464 

2 1 244 

1 586 

7 024 

228 

11 7 

176 

326 

399 



PRESIDENTE E DIRETORES 

EM 30/06 EM 31/12 

4 092 4 065 

2 346 2 329 

342 344 

186 189 

20 8 208 

113 114 

72 72 

890 886 

119 100 

125 127 

11 11 

141 141 

36 36 

26 25 

52 51 

23 23 
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PESS OAL OCUPADO NO ANO DE 1993 

6. PESSOAL OCUPADO 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

I CONTINUAI 

LIGADO A LIGADO DIRETAMENTE MEMBROS DA FAMILI A DO 
ADMINISTRATIVO A OUTRAS PROPRIETARIO OU SOCIOS NUM . 

ATIVIDADE COMERCIAl ATIVIDADES ECONOMICAS SEM REMUNERAçÃO 
DE 

OR-

OEN 

EM 30/06 EM 31/12 EM 30/08 EM 31112 EM 30/06 EN 31/12 EM 30/06 EM 31112 

347 765 351 254 1 177 783 1 211 533 183 904 183 755 7 294 7 177 

236 71 . 240 43 0 913 4 72 945 91 2 123 494 125 286 6 261 160 

6 437 6 420 46 007 47 58 1 2 569 559 882 880 

9 296 9 490 39 452 39 534 2 116 2 184 150 144 

24 132 24 1 51 142 21 s 154 250 1 457 1 367 449 439 

22 66.1 23 690 64 8, 2 68 771 3 456 3 627 286 259 

23 1 5 1 22 894 84 602 84 355 4 583 4 633 512 488 

60 38 3 60 895 83 700 80 194 82 031 364 377 

11 843 1 1 734 16 28 1 16 427 10 390 10 197 229 254 

1 3 318 1 3 429 91 598 92 75 1 10 1 58 10 155 1 721 1 643 10 

3 8JC 709 13 600 1 3 488 1 015 1 056 64 64 11 

41 287 43 486 262 845 213 226 2 973 J 108 1 31 5 1 320 12 

1 1 90 !: 11 982 38 085 38 429 142 154 13 

5 96 3 6 064 21 86 0 23 282 2 511 2 328 178 18 5 14 

5:) 55 591 554 48 54 26 26 1 5 

1 1 4 : 1 137 3 753 3 707 1 138 1 077 42 39 16 

1 304 1 294 4 071 4 117 744 756 36 35 17 

25 
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6. PESSOA~ OCUPADO 

NUM. 

DE 

OR-

DEM 

1 8 

19 

20 

2 1 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

28 

29 

30 

3 1 

32 

ACREGACAO: C~ASSES E GENEROS DE COMERCIO 

C~ASSES E GENEROS 

DE COMERCIO 

COMERCIO ATACADISTA ... , ... ... .... ...... . ,, .. . 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS - EXCLU­
SIVE PRODUTOS A~IMENTICIOS .,, ... . ,,,,,.,.,. 

PRODUTOS A~IMENTICIOS . BEBICAS FU"-40 .. • .... 

PRODUTOS FARMACEUTICOS,OE PE~FUMARIA , OOON -
TOLOGICOS, DA FLORA MEOICI~~ L. :~ LIMPEZA E 
HIGIENE DOMESTICA, VETER!NARICS, PRODUTOS 
OUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS FINS. ..... · .. · · ·" • · .. 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS , F IOS TEXTEIS . 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TEC!OOS. ARTIGOS 00 
VESTUARIO,ROUPAS E ACESSOR! OS ESPECIAIS PA­
RA SEGURANÇA INDUSTRIAL E PESSOAL E ARTIGOS 
DE ARMARINHO .. ... .. , , ....... .. ......... , .. . 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO ELETRI­
COS OE USO DOMESTICO : MOVEIS. ARTIGOS DE 
CO~CHOARIA E TAPECARIA, AR~IGOS DE USO DO­
MESTICO PARA SERVIÇO DE MESA , COPA E CO-
ZINHA .. ,,, .... , .. , . . ,, ... . .. . , .. , ,, ., ..... . 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRC~UTOS METALURGI­
COS, VIDROS, TINTAS, MAOEI~t.S . MATERIAL DE 
CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETR:: ~ E OE ELETRO-
NICA .. , ......... ............. · · · · · · · · · · · · · · 

VEICU~OS NOVOS E USADOS, PECkS E ACESSORIOS. 

MAQUINAS, APARELHOS E EOUIPA~ENTOS PARA USO 
INDUSTRIAL; PARA ESCRITOR!: E PARA USO CO­
MERCIA L, TECNICO E PROFISSIONA L; PARA COMU­
NICACAO; PARA AGRICULTURA CRIACAO OE PE­
QUENOS ANIMAIS ; BOMBAS E CO~PRESSORES - IN­
CLUSIVE PEÇAS E ACESSORIOS . .. . , ,,,. ,, .. , . ,. 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ., 

PAPEL, PAPELÃO. ARTIGOS OE ~APE LARIA, OE ES-
CRlTORIO E DE LIVRARIA .. ,. . ....... . 

MERCADORIAS EM GERA L, COM P~OOUTOS ALIMEN-
TICIOS INCLUSI VE SUPERME~CAOOS .,.,, . . ... . 

MERCADORIAS EM GERA L, SEM PQ~OUT OS ALIMENTI­
ClOS - INCLUSIVE LOJAS DE CE~ARTAMENTOS ... 

ARTIGOS OI VERSOS .. , ., .. ....... ... ,, .... , .,. 

ARTIGOS USADOS .,,,,,, • . •.. , . . . ,,,,, •. · . . · ·· · 

NUMERO 

DE 

EMPRESAS 

12 137 

647 

4 931 

1 009 

I 027 

164 

1 826 

502 

503 

1 91 

357 

104 

64 

533 

279 

PESSOA~ OCUPADO NO ANO DE 1993 

PROPRIETARIO 
TOTA~ 

COio4 ATIVIDADE 

EM 30/06 EM 31 f 12 EM 30/06 

464 715 463 448 26 187 

50 830 49 559 935 

168 593 166 805 10 643 

49 832 52 261 2 236 

30 029 30 062 2 333 

s 733 6 104 332 

51 707 50 899 4 092 

19 506 18 530 1 120 

11 987 11 677 , 1 56 

24 809 24 534 385 

13 013 1 J z 16 783 

19 869 20 679 243 

2 400 z 384 134 

9 890 10 108 1 171 

517 6 630 624 

26 

ou SOCIOS 

NA 04PRESA 

EM 31/12 

25 802 

908 

10 583 

2 200 

2 224 

335 

4 009 

t 118 

1 1 57 

378 

759 

241 

133 

1 1 3 5 

622 



PRESIDENTE E DIRETORES 

EM J0/06 EM 31/12 

1 746 , 736 

475 4 77 

523 52 0 

10 5 103 

48 47 

18 18 

211 210 

58 54 

45 37 

76 7 3 

38 38 

85 94 

42 43 

22 22 

PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

PESSOAL OCUPADO NO ANO DE 1993 

6 . PESSOAL OCUPADO 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS OE COMERCIO 

CCONCLUSÀOl 

LIGAOO A LIGADO DIRETAMENTE ME MB ROS DA FAMILIA DO 
AOMlN!STRATlVO A OUT RAS PROPRIETARIO OU SOCIOS NUM. 

SEM REMUNERAÇÃO ATIVIDADE COMERCIAL ATIVIDADES ECONOMICAS 
DE 

OR-

DEM 

EM 3 0 /06 EM 31 /12 EM 30/06 EM 31/12 EM 30/06 EM 31/12 EM 30/06 EM 31/12 

111 OS.! 1 10 8 24 264 31 1 265 621 60 410 58 469 1 033 1 017 18 

1 1 63. 1 1 606 14 907 14 746 22 715 21 650 172 172 19 

33 21: 32 71 1 11 3 254 113 10 1 10 418 9 368 535 522 20 

16 277 26 648 28 334 4 930 5 266 77 80 2 1 

5 42E 5 369 20 774 2, 11 7 1 392 1 251 61 61 22 

1 597 1 64 5 2 552 2 827 1 226 1 270 10 10 23 

1 3 11 õ 1 3 142 27 755 26 931 6 484 562 50 50 24 

10õ 5 714 9 296 8 825 2 8 89 2 787 32 28 25 

3 34a 230 5 098 4 987 325 250 16 16 26 

6 903 874 13 763 1 3 5 58 678 647 11 11 27 

4 oo: 4 267 7 478 7 427 697 723 28 

6 1 7 ~ 6 266 10 837 11 500 2 509 2 558 1 8 19 29 

59~ 588 1 52 0 1 525 108 93 30 

37 ::: 2 401 5 44 1 5 667 855 8 57 26 26 31 

7 t : 734 4 988 5 076 184 187 1 3 1 3 32 

27 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

7. SALARIOS, RETIRADAS OUTRAS REMUNERAÇÕES 

NUN. 

DE 

OR-

DEN 

10 

11 

12 

1 J 

1 J 

15 

1 6 

1 ' 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

CLASSES E GENEROS 

DE COMERCIO 

TOTAL ., .• • •• •• .•••.• ·• • · 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERC IO VAREJISTA .... . ...... ,,,, . ... . ... . . . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E 'UMO. 

PRODUTOS FARMACEUTICOS , DE PERFUMARIA .O OON­
TOLOGICOS. OA FLORA MEDICINAL , =~ LIMPEZA 
E HIGIENE DOMESTICA , VETERINARICS , PROOUTOS 
OUIMICOS DE USO NA AGROPECUARIA E PARA OU-
TROS 'INS .... .. .............. .. .. .. ...... . 

TECIDOS, ARTE.ATOS DE TECIDOS, AqTIGOS 00 
VESTUARIO . ROU PAS E ACESSORIO S ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINHO •.•..• • • ... , • . .••..•... .•• •.. .. • • • · • • 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÀO ELE­
TRICOS DE USO DOMESTICO: MOVEIS.ARTIGOS DE 
COLCHOARIA E TAPECARIA. OBJETOS DE ARTE E 
ANTIGUIDADES ; ARTIGOS DE USO DOMESTICO PA-
RA SERVICO DE MESA , COPA E COZINHA .... .. . . 

FERRAGENS. FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR­
GICOS , VIDROS, TINTAS , MADEIRAS . MATERIAL 
DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO E DE ELE-
TRONICA ....... . .. ...... . ....... . .... . .... . 

VEICULO$ NOVOS E USADOS, PECAS E ACESSORI-
OS .... ... . .. .... ........ . ....... ... . 

MAQUINAS , APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA U­
SO INDUSTRIAL ; PARA ESCRITORIO E PARA USO 
COMERCIAL , TECN ICO E PRO.ISSIONAL : PARA 
COMUNICACA O; PARA AGRICULTURA CRIAÇÃO 
DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBA S E COMPRESSORES 
- INCLUSIVE PECAS E ACESSORIOS ., . . 

COMBUSTI VEIS E LUBRIFICANTES .. 

ARTIGOS DE PAPELARIA , OE ESCRITORI O DE LI -
VRARIA ................. .. . , .. 

SU PERMERCADOS E HIPERMERCADO S. 

LOJAS DE DEPARTAMENTOS ... 

ARTIGOS DIVERSOS ............. ,, .. , .. 

ARTIGOS USADOS . 

MERCADORIA S EM GERAL , CO M PRODUT: S ALI MEN ­
TICIOS - EXCLUSIV E SUPERMERCADO S ... 

MERCADORIAS EM GERA L, SEM PR OOUTCS ALIMEN­
TICIOS - EXCLUSIV E LOJAS OE OEPAqTAMENTOS . 

NUtoiERO 

DE 

EMPRESAS 

55 118 

42 981 

J 423 

1 816 

4 654 

2 476 

6 192 

5 239 

1 980 

1 1 302 

720 

260 

88 

I 374 

76 

20 1 

18 0 

28 

SALARIOS. RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇOES NO ANO DE 1993 

SALARIOS 

TOTAL 

PRESIDENTE PESSOAL 
GERAL 

TOTAL E 

DIRETORES AOMI N I S TRA TI VO 

( MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

706 41 2 651 737 8 722 177 533 

475 757 436 560 4 867 109 588 

1 5 929 14 249 164 3 064 

17 552 15 983 168 4 208 

57 856 54 070 940 11 549 

34 295 32 291 195 

36 503 31 461 48 

109 014 98 910 1 672 27 1 52 

1 6 81 1 14 584 234 4 574 

44 487 38 341 434 1 386 

5 754 s oco 11 1 379 

103 121 99 780 5J3 24 406 

20 366 19 404 244 6 095 

9 943 8 809 4 1 1 877 

183 132 14 

2 085 1 893 97 494 

1 859 1 653 86 428 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

SAlARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES NO ANO DE 

7 . SAlARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES 

AGREGAÇÃO : ClASSES E GENEROS DE COMERCIO 

C CONTINUA ) 

1993 

SAlARIOS RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES 
NUM . 

PESSOAl DA AREA DE PESSOAL Ut;ADO OIRE - RETIRA DAS DE t;RATIFICAÇÕES E PARTI -
DE 

VENDAS DA ATIVIDADE l AMENTE A OUTRAS TOTAl 
OR -

CIPACÃO NOS lUCROS 
PROPRIETARIO OU SOClOS OEM 

COMERCIAL AT I VIDADES ECONOMICAS PAt;AS AOS EMPREt;AOOS 

( MilHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

3 99 02 0 6 6 46 2 54 67 5 52 064 2 611 

2 8 2 3 36 3 9 768 3 9 19 7 3 7 4 16 1 78 1 

9 978 1 0 4 3 1 6 8 1 1 67 6 

10 56 2 1 0 4 5 1 5 6 8 1 37 3 19 6 

4 , 292 289 3 785 3 593 192 

2 1 694 938 2 004 ' 916 88 

22 8 s 1 1 06 3 5 04 2 5 015 2 7 

43 74 6 2 6 33 9 10 10 4 9 966 13 9 

6 3 60 3 4 16 2 227 2 14 5 8 1 

27 124 3 39 8 6 1 4Õ 5 969 176 10 

3 431 179 754 7 5 4 11 

7 3 8 73 9 6 8 3 34 2 3 173 169 12 

1 3 039 26 962 256 707 13 

6 327 56 4 1 134 1 1 31 14 

104 1 3 5 1 51 1 5 

96 4 3 3 8 1 91 19 1 o 1 6 

991 14 9 206 206 17 

29 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

7. SAlARIOS, RETIRADAS E OUTRAS RE~UNERAÇÕES 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE CO~ERCIO 

NUM. CLASSES E GENEROS 

DE 

OR-
DE COMERCIO 

DEN 

18 COMERCIO ATACADISTA .,., ...... .. . . . . ' . . . ... .. 

19 PRODUTOS EXTRATIVOS E AGRC='ECUARIOS - EX-
CLUSIVE PRODUTOS ALU4ENTIC:~ S . . . . . ........ 

20 PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBI::AS E FUMO ...... 

21 PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE =EQFU~ARtA,OOON-

TOLOGICOS, DA FLORA MEOICif, .:._, OE LIMPEZA 
E HIGIENE DOMESTICA, VETER:"'AI:UOS, PRODU-
TOS OUIMICOS DE uso NA AGRC=ECUARIA E PA-
RA OUTROS F I NS . . ... ...... 

22 FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADA S. FIOS TEXTEI S. 
TECIDOS, ARTEFATOS DE TEC::::s. ARTIGOS DO 
VESTUARIO. ROUPAS E ACESS.:~I OS ESPECIAIS 
PARA SEGURANCA INDUSTRIAL - PESSOAL E AR-
TIGOS DE ARMARINHO. , ..... .. . '' ... . . 

23 ~AQUI NAS E APARELHOS ElETRiê:S E NÃO ELE-
TRICOS DE uso DOMESTICO: MCr'EIS .A RTIGOS DE 
COLCHOAR IA E TAPECARIA , AR7:GOS DE uso DO-
~ESTICO PARA SERVI CO DE Plo!ê SA, COPA E co-
ZINHA ..... .. .. ... .. . .. . .. . ..... ... . . . ... 

24 FERRAGENS, FERRAMENTAS E P~::wTos METALUR-
GICOS, VIDROS , TINTAS, MACE r RAS . MATERIAL 
DE CONSTRUÇAO , MATERIAL EL:-;:nc o E DE ELE-
TRONICA .. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

25 VEICULOS NOVOS E USADOS. PEC~S E ACESSDRI-
os .. . .... . ............. .. . .. . ...... 

26 MAQUINAS , APARELHOS E EOUIPA..,ENTOS PARA uso 
INDUSTRIAL ; PARA ESCRITOR !: E PARA uso co-
MERCIAL, TECNICO E PROFISS: ON AL; PARA co-
MUNlCACAO ; PARA AGRICULTUR" E CRIACAO DE 
PEQUENOS ANIMAIS ; BOMBAS ~ COMPRESSORES - INCLUSIVE PECAS E ACESSO~: OS . .. 

27 COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES 

28 PAPE L. PAPEL AO. ARTIGOS DE PAPELARIA . DE 
ESCRITOR l O E DE LIVRARIA .. . . . . . . . . . . . 

29 MERCADORIAS EM GERAL, CO M P= ::ouros ALIMEN-
TI C lOS - INCLUSIVE SUPERME=:AOOS. 

30 MERCADORIAS EM GERAL, SEM P=: :ui:S ALIMEN-
TI CIOS - INCLUSIVE LOJAS r o DEPARTAMENTOS . 

J I ARTIGOS DIVERSOS ........... . . . . . ·· ······· · 
32 ARTIGOS USADOS .. . . . . . . . . . . 

SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÓES NO ANO DE 1993 

SALARIOS 
NU~ERO 

TOTAL 

DE PRESIDENTE PESSOAL 
GERAL 

TOTAl E 
EMPRESAS 

DIRETORES ADMINISTRATIVO 

( ~ILHÕES DE CRUZEIROS REAIS ) 

12 137 230 655 21 5 177 3 854 67 945 

647 21 794 21 332 710 556 

4 931 65 75 7 60 534 642 16 507 

1 009 23 727 21 617 373 7 204 

1 027 9 724 8 830 113 2 325 

164 3 165 2 966 32 756 

1 826 24 473 22 079 398 7 207 

502 8 923 8 105 108 2 907 

503 6 466 766 131 1 870 

1 91 3 9 664 39 076 78 5 1 3 503 

357 8 225 7 353 202 3 064 

104 11 8 50 11 599 86 4 505 

64 1 288 1 222 163 296 

533 3 895 205 112 993 

279 1 704 1 492 252 

30 
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SALARIOS , RETIRADAS E OUTRAS RENUNERACÕES NO ANO DE 

7. SALARIOS, RETIRADAS E OUTRAS RENUNERACÕES 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

I CONCLUSÃO I 

1993 

SALARIOS RETIRADAS E OUTRAS REMUNERAÇÕES 
NUN . 

DE 
PESSOAL DA AREA DE PESSOAL LIGADO CIRE - RETIRADAS DE CRA TI F I CAÇÕES E PARTI-

OR-
VENDAS DA ATIVICACE TAMENTE A OUTRAS TOTAL CIPAÇÃO NOS LUCROS 

PROPRIETARIO OU SOCIOS DEN 
CONERCIAL ATIVIDADES ECONONICAS PAGAS AOS ENPREGADOS 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

1 16 684 26 694 1 5 478 14 648 829 18 

4 975 9 091 463 42 9 34 1 9 

39 431 954 222 1 57 65 20 

12 335 1 704 2 110 1 838 212 21 

5 952 441 894 894 o 22 

1 361 818 199 I 95 23 

12 16 4 2 310 2 394 2 366 27 24 

4 029 1 061 819 787 32 25 

z 733 1 032 100 643 51 26 

20 091 4 698 330 2 58 27 

3 739 348 8 72 852 20 28 

6 222 786 251 201 50 29 

71 8 45 66 60 30 

1 752 348 689 685 31 

1 180 60 21 1 21 1 32 

31 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

8. ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS RELATIVOS AO ANO OE 1993 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS OE COMERCIO 

ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS RELATIVOS 

INDENIZAÇÕES 

CLASSES E GENEROS NUMERO PREVIDENCIA FUNDO DE PAGAS A EM-

E GARANTIA PREGADOS POR 
DE TOTAL 

ASSISTENCIA POR TEMPO DISPENSA, 

DE COMERCIO EMPRESAS SOCIAL DE SERVIÇO AUXILIO 
{\I 

DOENÇA, ETC . 

( MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS 

TOTAL ..... , ... .. .. . • • · · 55 118 305 536 176 590 55 oco 17 679 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA ........ . .. . ........... · 42 981 20 6 961 120 07 1 37 159 li 734 

PRODUTOS AL!MENTICIOS , BEBIDAS E FUMO ... 3 423 6 54 1 4 I I 6 1 247 33 5 

PRODUTOS FARMACEUTICOS , DE PERFUMARIA . o-
OONTOLOGICOS, DA FLORA MEOICJNAL ,OE L IM-
PEZA E HIGIENE DOMESTI CA, 1/ET ERINARIOS E 
PRODUTOS OUIMICOS DE uso NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .. ..... ... ... .. 1 81 6 7 077 4 4 17 1 328 278 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
1/ ESTUAFU O, ROUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANÇA PESSOAL E ARTIGOS DE AR-
MARINHO ..... ... . . ..... . ...... ........... 4 654 24 286 14 816 4 579 1 I I 9 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NAO ELE-
TRICOS DE uso DOMESTICO: MOVEIS , ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPECARIA , OBJETOS DE AO-
TE E ANTIGUIDADES ; ARTIGOS DE uso DOMES-
TICO PARA SERVIÇO DE MESA , COPA E COZINHA 2 476 14 07 1 8 212 2 817 750 

FERRAGENS. FERRAMENTAS E PRODUTOS META-
LURGICOS. VIDROS, TINTAS, MADEIRA S, MA-
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRICO 
E DE ELETRONICA ............. ,, .. , ... .... 6 192 14 208 9 042 2 689 687 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSO-
RIOS ..... ... ... .... . .. . . . ... 5 239 46 388 2 8 577 8 618 2 81 3 

MAQUINAS . APARELHOS E EOUIPA .. ENTO S PARA 
uso INDUSTRIAL; PARA ESCRITORI O. E PARA 
uso COMERCIAL,TECNICO E PROFISSIONAL;PA-
RA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA E CRIA-
CAO DE PEQUENOS ANIMAI S; BOMBAS ~ co,..-
PRESSORES INCLUSIVE PEÇAS E ACESSORI-
os. ............. . ......... 1 980 7 062 4 1 96 1 307 44 1 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES . ........... 11 302 1 8 166 11 437 3 281 897 

ARTIGOS DE PAPELARIA. DE ESCRITOR ! O E DE 
LIVRARIA ... .... . ..... .. ... . ..... 720 2 471 1 446 443 126 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS . . 3 260 44 293 24 74 1 7 952 243 

LOJAS DE DEP ARTAMENTOS ..... 88 1 6 794 5 565 1 854 71 4 

ARTIGOS DIVERSOS ... 1 374 3 945 2 459 737 237 

ARTIGOS USADOS . .... ..... . ..... '' 76 65 44 11 

MERCADORIAS EM GERAL .CO M PRODUTO S ~LIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS , . 201 810 540 149 43 

MERCADORIAS EM GERAL .SE M PRODUT OS ALIMEN-
TIC!OS EXCLUSIVE LOJAS DE OEPAI=ITAMEN-
TOS . .... .. ' .. ... '.' '' '' ... ''' 180 785 462 147 43 

J2 

I CONTINUA l 

AO ANO DE 1993 

CONTRIBUI-

ÇÕES PARA 
OUTROS 

PREVIDENCIA 
ENCARGOS 

PRIVADA 

I 

4 634 51 633 

I 479 3 6 518 

833 

14 I 039 

8 18 2 954 

105 2 187 

I 8 I 772 

139 6 241 

36 1 083 

32 2 519 

24 432 

175 8 18 2 

82 8 578 

24 487 

o 77 

130 
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8 . ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS RELATIVOS AO ANO DE 1993 

AGREGAÇÃO: CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

ENCARGOS SOCIAIS E TRABALHISTAS RELATIVOS 

INDENIZAÇÕE S 

CLASSES E GENEROS NL1114ERO PREVIDENCIA FUNDO DE PAGAS A EM-

E GARANTIA PREGADOS POR 
DE TOTAL 

ASSISTENCIA POR TEMPO DISPENSA, 

DE COMERCIO Elo!PRESAS SOCIAL DE SERVIÇO AUXILIO 
(1) 

DOENÇA, ETC. 

I lo!ILHÕES DE CRUZEIROS REAIS 

CO.,ERCIO ATACADISTA. .. . ...... .. . 12 1 37 98 575 56 519 17 841 5. 945 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIO S - EX-
CLU SIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS . 647 8 584 5 814 1 781 235 

PRODUTOS Alllo!ENTICI OS , BEBIDAS E FU..,. O . .. . 4 93 1 26 388 16 947 4 998 1 194 

PI=IO OUT OS FARMACEUTICOS , DE PERFUMAR IA. o-
DO NTOLOGICOS, OA FLORA MEDI CIN AL.::: L IM-
PEZA E HIGIENE DOMESTI CA, VETERY. .. ARIOS . 
PRODU TOS OUI!o!ICOS DE uso NA AGROPE::UARit. 
E PARA OUTROS FIN S . . . 1 009 10 168 5 782 1 774 441 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS , FI OS TEX-
TEIS. TECIDOS, ARTEFATOS DE TECI CC S . AR-
TIGOS DO VESTUARIO. ROUPAS E ACESSORIOS 
ESP EC I AIS PARA SEGURANCA INOUSTFU :. l,. 
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO . ... .. ... . 1 027 3 790 2 374 708 177 

MAQUINA S E APARELHOS ElETRICOS E NÃ'J ELE -
TRICOS DE uso DO!o!EST ICO; MOVEI S, :.:nxcos 
DE COLCHOARIA E TAPECARIA , ARTIGOS DE u-so DO!o!ESTICO PARA SERVI cO DE "'ES~ . COPA 
E CO ZINHA. .. ······ ..... ······· . . . 164 1 548 802 249 42 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS META -
LURGICO S, VIDROS , TINTAS . MAOEI~ AS . MA-
TERIAL DE CONSTRUCAO , MATERIA L E_~T RIC C 
E DE ELETRONICA ....... . 1 826 10 562 6 090 1 946 503 

VEI CULO$ NOVOS E USADOS , PECA S E A:ES SO· 
RIOS ..... .. . . .... . . . ... ····· · ···' 502 3 972 2 265 740 197 

MAQUINA S, APARELHO S E EQUIPAMENT OS PARA 
uso INDUSTRIAL ; PARA ES CR IT ORIO PARA 
uso COMERCIAL, TECNICO E PROFISS:ONAL ; 
PARA COMUNICACAO; PARA AGRICULT ;.. ;:;;. E 
CRIACAO DE PEQUENOS ANIMA IS; BOJrotôAS E 
CO MPRESSORES - INCLUSI VE PECAS E :.:essa-
RIOS .. . ...... .. . .. . ..... '.' . .. ' 503 2 537 1 566 480 11 9 

CO MB USTIVEIS E LUBRIFICANTE S. 1 9 1 20 676 8 890 3 24 0 2 549 

PAPEL . PAPELAO, ARTIG OS DE PAPELAR :.:.. DE 
ESCRITOR IO E DE LIVRARIA . 3 57 3 41 0 1 958 639 1S9 

MERCADORIAS EM GERAL , COM PR OOUT CS AL I· 
MENTICI OS - INCLUS IVE SUP ERMERCA CCS . 104 4 228 2 31 1 796 2 41 

MERCADORIAS EM GERAL , SEM PR ODUT OS .:.. IMEN -
TICIOS INC LUSI VE LO JAS DE OEPA:;·AMEN· 
TOS .. .. 

' ...... ' . '.'. 64 478 317 94 1 3 

ARTIGOS DIVERSOS. 533 1 569 962 268 53 

ARTIGOS USADOS . .. 279 664 441 128 22 

111 INCLUSIV E FGTS PAGO POR INDENIZA :AO . 

33 

I CONCLUSÃO) 

AO ANO DE 1993 

CONTRIBUI-

ÇÕES PARA 
OUTROS 

PREVIDENCIA 
ENCARGOS 

PRIVADA 

) 

3 155 1 5 11 5 

751 

104 3 146 

43 2 128 

35 496 

o 455 

76 1 947 

25 746 

31 339 

809 3 188 

19 634 

878 

54 

279 

73 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

9. RECO~HIMENTOS DEVIDOS AO GOVERNO, RE~ATIVOS AO ANO DE 1993 

AGREGACÃO: C~ASSES E GENEROS DE COMERCIO 

RECO~HIMENTOS DEVIDOS, RELATIVOS AO ANO DE 1993 

CLASSES E GENEROS NUMERO PIS SOBRE ICMS IPI. ISS, IPTU, IPVA 

FATURA- 1ST E E OUTROS 
DE TOTAL SOBRE 

MENTO E OUTROS IMPOSTOS 

DE COMERCIO EMPRESAS FINSOCIAL VENDAS IMPOSTOS E TAXAS 

( MI~HÓES DE CRUZEIROS REAIS ) 

TOTAL .,,, , .... . .. 55 118 2 307 345 311 319 1 630 017 98 556 35 863 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA .... .. .................. 42 981 1 212 430 165 699 827 258 36 843 25 401 

PRODUTOS ALIMENTICIOS , BEBIDAS E FUMO ... 3 423 41 246 4 642 25 771 4 585 884 

PRODUTOS FARMACEUTICOS, DE PERFUMARIA. o-
DONTO~OGICOS, DA FLORA MEDICINAL, OE LlM-
PEZA E HIGIENE DOMESTI CA. VETE RINARI OS. 
PRODUTOS OUIMICOS DE uso NA AGROPECUARIA 
E PARA OUTROS FINS .. .... .. 1 816 35 641 4 51 5 24 329 309 742 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS, ARTIGOS DO 
VES TUARIO . RVUPAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANCA PESSOAL E ARTIGOS DE ARMA-
RINHO.,,, .,., . ........ ............ , ...... 4 654 136 .as 14 497 99 938 303 2 354 

MAQUINAS E APARELHOS E~ETRICOS E NAO E~ E-
TRICOS DE uso DOMESTICO; MOVEIS. ARTIGOS 
DE COLCHOARIA E TAPECARIA, OBJETOS DE AR-
TE E ANTIGUIDADES : ARTIGOS DE uso DOMES-
TIC O PARA SERVI CO DE MESA .COP A E COZINHA . 2 476 113 726 10 663 88 737 1 422 1 875 

FERRAGENS , FERRAMENTAS E PRODUTOS METALUR-
GICOS, VIDROS, TINTAS, MADEIRAS , MATERIAL 
DE CONSTRUCAO, MATERIAL E~ETRICO E DE E-
~ETRONICA . . .. ......... , .... , . , ... , .. ... . . 6 192 90 078 10 552 64 680 1 424 1 691 

VE ICULOS NOVOS E USADOS, PECAS E ACESSORI-
os ................. . . ... ..... .. . .. 5 239 252 400 53 132 150 31 1 5 78 1 5 982 

MAQUINAS, APARELHOS E EQUIPAMENTOS PARA u-
so INDUSTRIAL; PARA ESCRITORIO E PARA uso 
COMERCIAL, TECNICO E PROFISSIONA l..; PARA 
COMUNICAÇAO: PARA AGRICULTURA E CRIACAO 
DE PEQUENOS ANIMAIS: BOMBAS E CO ... PRESSO-
RES - INCLUSIVE PECAS E ACESSORIOS . 1 980 37 895 562 24 935 966 92 9 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES ... ,, ... 11 302 56 546 7 389 19 305 1 2 319 2 81 5 

ARTIGOS DE PAPELARIA , DE ESCRITOR lO DE 
!.. IVRARIA ...... ,,, , .. ... . .. . .. 720 316 1 309 4 71 5 1 6 1 243 

SUPERMERCADOS E HIPERMERCADOS ..... 260 338 421 41 865 248 81 2 8 852 6 200 

LOJ AS DE OE~ARTAMENTOS ... . . ....... 88 73 133 8 467 55 954 129 1 163 

ARTIGOS DIVERSOS . 1 374 20 132 237 13 843 513 342 

ARTIGOS USADOS .. 76 468 75 300 23 14 

MERCADORIAS EM GERAL. CO M PRODUTOS ALIMEN-
TI CIOS - EXCLUSIVE SUPERMERCADOS . . . 201 3 499 343 2 343 34 91 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALIMEN-
TICIOS - EXCLUSIVE LOJAS DE OE~ARTAMENTOS 180 4 440 450 3 284 21 76 

34 

!CONTINUA) 

lAPAS, 

FGTS 

E OUTROS 
(1) 

231 589 

157 230 

364 

5 745 

19 395 

11 029 

11 732 

37 194 

5 503 

1 4 717 

1 889 

32 692 

7 420 

196 

55 

689 

609 



PESQUISA ANUAL DE COMÉRCIO - 1993 

9 . RECOLHIMENTOS DEVIDOS AO GOVERNO , RELATIVOS AO ANO DE 1993 

AGREGACÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

RECOLHIMENTOS DEVIDOS , RELATIVOS AO ANO DE 1993 

CLASSES E GENEROS NUMERO PIS SOBRE ICMS IPI. ISS, IPTU, !PVA 

FATURA- IST E E OUTROS 
DE TOTAL SOBRE 

MENTO E OUTROS IMPOSTOS 

DE COMERCIO EMPRESAS F!NSOCIAL VENDAS IMPOSTOS E TAXAS 

I MILHÕES DE CRUZEIROS REAIS I 

COMERCIO ATACAO I S TA . . . . .... . ............. 12 137 1 094 91 6 145 61 9 802 76 0 61 714 10 463 

PRODUTOS EXT RATIVOS E AGROPECUARt:S - ex-
CLUSIV E PRODUT OS ALIMENTICIOS ., .. 647 40 708 4 894 26 732 252 1 235 

PRODUTOS ALIMENT!CIOS , BEBIDA S E FU~O .. 4 931 215 164 28 123 15 7 947 4 348 801 

PRODUTOS FARMACE UTICOS, DE PERFUMA=:A , o-
DONTOLOG ICO S, DA FLO RA ME DICINAL, -o LI .,.-
PEZA E HIGIENE DOMESTI CA. VET ER:"'A RI CS, 
PRODUTOS OUIMICOS DE uso NA AGR O;:ECU AP1I A 
E PARA OUTROS FIN S ... .. ' ...... . . 1 009 90 185 12 48 2 67 882 1 184 1 D8 0 

FI BRA S VEGETAIS BENEF ICI ADA S, FIOS TEXT::-
I S. TECI DOS . ARTEFATOS DE TECI DOS . ART!-
GOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACEsso=:os ES-
PECIAIS PARA SEGURANCA INDUSTRIAL E PE S-
SOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO ., .... 1 021 31 911 3 767 24 538 146 378 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E "" ÃO ELo-
TRICOS DE uso OOMEST !CO; MOVEIS , t-RTIGOS 
DE COLCI-~OAR I A E TAPECARIA, ARTIGOS DE uso 
DOMESTICO PARA SERVI CO DE MESA,CQ::IA E co-
ZlNHA .. .... ··· ······ . . ... ... ... 164 21 327 1 354 1 6 688 2 115 119 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTOS "" ::T ALUP-
GICOS, VI DROS , TINTAS, MADEIRAS , ""~TER t :. _ 
DE CONSTRUÇãO , MATERIA L ELETRICO - DE -LETRONICA . ......... .... . 1 826 80 130 7 715 56 264 7 146 968 

VEICULO$ NOVOS E USADOS, PEÇAS A::SSORI-
os .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 502 J2 883 4 076 21 906 3 211 619 

MAQUINAS , APARELHOS E EQUIPAMENTOS ::IARA w-
50 INDUSTRIAL ; PARA ESCRITOR lO E ::,:H~A 

50 COMERCIAL I TECNICO E PROFISSIO,.,:..L; P•-
RA COMUNICACAO; PARA AGRI CUL TURA - CRIA-
CAO DE PEQUENOS ANIMAI S; BOMBAS E COlo~-
PRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACESSOR! OS . 503 12 867 1 839 8 043 718 220 

COMBUSTI VEIS E LUBRIFICANTES . 1 91 494 014 70 549 370 16 7 39 002 2 165 

PAPE L. PAPELAO , ARTIGOS DE PAPELt.:O. I A, -= 
ESCRITORIO E DE LIVRARIA . 357 18 66 0 2 575 11 306 1 974 201 

MERCADORIAS EM GERA L, COM PRODUTOS :.LI ME"' -
TICIOS - INCLUSI VE SUPERMERCADOS . 104 38 210 5 821 2 8 878 71 334 

MERCADORIAS EM GERAL, SE M PRODUTOS !. L IME"t-
TICIOS INCLUSIVE LOJAS DE OEPAI:-!. ... ENTCS 64 3 341 432 2 295 144 59 

AR TIG OS OI VERSOS , , 533 1 1 803 1 297 8 080 1 022 174 

ARTIGOS USADOS. 279 3 715 694 2 034 315 102 

~ 1 ) INCLUS IVE FGTS PAGO POR 1 NOEN I z.:. : Ao. 

35 

I CONCLUSÃO I 

lAPAS , 

FGTS 

E OUTROS 
111 

74 360 

7 595 

21 945 

7 556 

3 082 

1 051 

8 036 

3 005 

2 046 

12 1 31 

2 598 

3 106 

4 12 

1 229 

569 
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10. MARGEM COMERCIAL E INDICADORES FINANCEIROS DE ATIVIDADES DAS EMPRESAS COMERCIAIS 

AGREGAÇÀO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

TOTAL .... ,.,, ....... , .. 

CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

COMERCIO VAREJISTA ..................... . 

PRODUTOS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ., 

PRODUTOS FARMACEUTICOS. DE PERFUMARIA . 
OOONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICIN AL, CE 
LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA, VE TERINA ­
RIOS, PRODUTOS CUIMICOS DE USO NA AGR O-
PECUARIA E PARA OUTROS FINS ., . . , . ... . . . 

TECIDOS, ARTEFATOS DE TECIDOS,ARTIGOS OC 
VESTUARIO ,ROU PAS E ACESSORIOS ESPECIAIS 
PARA SEGURANCA PESSOAL E ARTIGOS DE AR· 
MARINHO •... , .... , ..•... . .... , ..... • • · · 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO E­
LETRICOS DE USO DOMESTICO ; MOVEIS , AR ­
TIGOS DE COLCHOAR I A E T APECAR I A, OBJE­
TOS DE ARTE E ANTIGUIDADES ; ARTIGOS Oõ 
USO DOMESTI CO PARA SERVIÇO DE MESA , CO-
PA E COZINHA .. .. ..... . ..... .. ... . 

FERRAGENS, FERRAMENTAS E PRODUTO S META­
LURGICOS, VIDROS , TINTAS. MADEIRAS , M.A­
TERIAL DE CONSTRUÇAO, MATERIAL ELETRIC= 
E DE ELETRONICA ................. . 

VEICULOS NOVOS E USADOS. PECAS E ACESSO· 
RIOS.... . ... .. ..... · ·· · · · · · · · 

MAQUINAS , APARELHOS E EQUIPAMENTOS PAR.A 
USO INDUSTRIAL: PARA ESCRITORIO , PARA 
USO COMERCIA L, TECNICO E PROFISSIONAL : 
PARA COMUNICACAO; PARA AGRICULTURA 
CR I ACAO DE PEQUENOS ANIMAl S; BOMBAS 
CO~PRE5SORE S INCLUSIVE PE ÇAS E ACES· 
SOR I OS.. . ......... . .. . 

COMBUSTIVEIS LU BR IFIC ANTES .... 

ARTIGOS DE PAPELARIA , DE ESCRITOR IO E Oõ 
LIVRARIA .. . ... . .. . . 

SUP ERMERCADOS E HIPERMERCADOS ... 

I 
I 

NUMERO 

MARGEM 
OE 

COMERCIAL 

EMPRESAS (MILHÕES OE 

CRUZEIROS 

REAIS I 

55 1 18 3 285 946 

42 98 1 1 945 46 6 

3 423 63 671 

1 8 16 82 183 

4 654 234 816 

2 476 184 734 

6 192 167 350 

5 239 554 8 27 

1 980 8 5 550 

11 302 201 224 

720 21 742 

3 260 231 8 08 

ANO OE 1993 

PRAZO PRAZO 

MEDI O ?: MEOIO 
TAXA 

DE DE DE 

OE PAGAMENTO COMPRAS RECEBI-

( NUMERO A MENTO 
MARGEM 

X DE PRAZO (NUMERO 

DIAS I OIASl 

38,85 55 66,00 

40,76 61 64,47 

37,07 6 3 36,28 

52. 1 6 58 76,41 

96,32 83 79,28 

72, 12 87 84,38 

76. 1 5 58 66,93 

40,08 35 59.93 

az .. : 66 80.05 

27,25 33 26.00 

109,00 88 78,59 

19,30 66 7 5 ' 25 

OE 

52 

49 

58 

81 

91 

61 

42 

66 

36 

54 

11 

LO~A S DE DEPARTAMENTOS ...... . ......... . 88 62 917 30 . 68 96 95,97 128 

ARTIG OS DIVERSOS .. 1 374 35 280 84,25 92 74. 18 85 

ARTIGOS USADOS .... 76 1 013 64' 1 5 34 32,08 39 

MERCADORIAS EM GERAL , COM PRODUT OS ALI-
MENTICIO S EXCLUSIVE SUPERMERCADOS .. . 201 8 590 53,93 50 60,04 77 

MERCADORIA S EM GERAL, SE M PRODUT OS AL!-
MENTICI OS EXCLUSIVE LO~AS DE DEPARTA-
~ENTOS ........ . ..................... . . 180 9 760 7 5. 47 59 64,06 6 2 

36 

(CONTINUA l 

ROTAÇÃO 
X 

OE 
DE 

ESTOOUES 
VENDAS 

(NUMERO 
A 

OE 
VISTA 

O IAS I 

56,95 60 

66,00 62 

52 

64,08 87 

56 ' 18 11 3 

54 , 73 110 

65,00 131 

55,66 55 

29,77 123 

94,03 20 

63,7 1 163 

68,07 46 

86' 58 76 

66,97 137 

4 5. 96 59 

56. 17 17 

57,69 133 
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10. MARGEM COMERCIAL E INDICADORES FINANCEIROS DE ATIVIDADES DAS EMPRESAS COMERCIAIS 

AGREGAÇÃO : CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

I 
ANO DE 1993 

I PRAZO PRAZO I 

I NUMERO 
MEDI O l MEDI O 

I MARGEM TAXA 
CLASSES E GENEROS DE COMERCIO 

i 
DE DE DE DE 

COMERCIAL 
DE PAGAMENTO COMPRAS RECEBI-

I E"4PRESAS ( "4ILHÕES DE 

I 
(NUMERO A MENTO 

CRUZEIROS "4ARGEiol 
l DE PRAZO C NUMERO 

REAIS I 

I O IAS I DIAS I 

COMER CIO ATACADISTA .•••••• , , , ,.,., .••••. , 12 137 1 340 48 0 36,37 47 67,98 

PRODUTOS EXTRATIVOS E AGROPECUARIOS -EX-

DE 

55 

CLUSIVE PRODUTOS ALIMENTICIOS . . .. . . 647 167 298 58,50 55 44,27 12 2 

PRODUT OS ALIMENTICIOS, BEBIDAS E FUMO ... 

PRODUT OS FARMACEUTICOS, DE PERFUWARIA, 
ODONTOLOGICOS, DA FLORA MEDICI~~- • DE 
LIMPEZA E HIGIENE DOMESTICA , V ET::~INA-
RIOS. PRODUTOS OUI "4ICO S DE USO NA AGRO­
PECUARIA E PARA OUTROS FINS .,,,,. 

FIBRAS VEGETAIS BENEFICIADAS , FI OS TEX-
TEIS. TEC IDOS , ARTEFATOS DE TECIC:S,AR­
TIGOS DO VESTUARIO, ROUPAS E ACESSORIOS 
ESPECIAIS PARA SEGURANCA INDUSTRrAL E 
PESSOAL E ARTIGOS DE ARMARINHO .. 

MAQUINAS E APARELHOS ELETRICOS E NÃO E­
LETRICOS DE USO DOMESTICO ; MOVEIS . AR­
TICOS DE COLCHOARIA E TAPECARIA.A~TIGOS 
DE USO DOMESTICO PARA SERVIÇO DE MESA , 
COPA E COZINHA .... , , .. , ....... . .. . 

~ERRAGENS , ~ERRAMENTAS E PRODUTOS ~ETA­
LURGICOS, VIDROS , TINTAS , MADEIRAS . fro4 A­
TERIAL DE CONSTRUÇÃO, MATERIAL EL~-RICO 
E DE ELETRONICA .... . .. . ... .. ... .. . 

VEICULOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSO-
RIOS ..... . ... . ............ . ........... . 

MAQUI NAS , APARELHOS E EQUIPAMENTO S PARA 
USO INDUSTR I AL ; PARA ESCRITORI O : PARA 
USO COMERCIAL. TECNICO E PROFISS:ONAL; 
PARA COMUNICACAO, PARA AGRICULT L ~A E 
CRIACAO DE PEQUENOS ANIMAIS; BOMBAS E 
COMPRESSORES - INCLUSIVE PEÇAS E ACES-
SORIOS.... .. . .. .. ... . . .... . 

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES .. 

PAPE L, PAPELÃO, ARTIGOS DE PAPELAM:~ . DE 
ESCRITOR lO E DE LIV RARIA .,,., . . . 

MERCADOR I AS EM GERAL, COM PRODUT OS ALI­
MENTICI OS - INCLUSIVE SU PERMERCAO CS . . 

MERCADORIAS EM GERAL, SEM PRODUTOS ALI­
MENTICI OS - INCLUSIVE LOJAS DE OE~ARTA­
MENTO S. 

ARTIGOS DIVERSOS .. 

ARTIGOS USADOS. 

4 931 340 884 

, 009 133 654 

1 027 54 483 

164 18 682 

1 826 1 43 748 

502 68 664 

S03 29 930 

1 9 1 257 732 

357 42 428 

104 42 253 

64 6 47 9 

533 23 750 

279 10 4 95 

37 

36. 12 55 57' 10 59 

41,00 56 82,75 56 

65.2D 66 73 , 00 82 

28,58 1 52 95. 18 89 

74,55 55 69,93 64 

72 78. 16 58 

9 , • 64 63 75,88 56 

1 9. 36 21 77,97 30 

44,30 79 81 . 17 62 

22.59 58 50 , 56 57 

65,23 84 70,05 77 

77 , 57 108 64 , 75 62 

60 , 56 56 52,70 69 

I CONCLUSÀOl 

ROTAÇÃO 
~ 

DE 
DE 

EST OQUE S 
VENDAS 

I NUMERO 
A 

DE 
VISTA 

DIAS I 

45,00 59 

49 ,3 8 126 

65.34 52 

25,42 61 

46,46 111 

17,79 99 

32 . 52 89 

22,42 105 

1 9 . 91 1 16 

39. 61 )J 

31.50 60 

55.29 5: 

36,40 100 

27 , 8 0 95 

44 ,25 35 
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TABELAS- RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO AGRUPAMENTOS DE 
ATIVIDADES 

I - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO CLASSES E GÊNEROS DE COMÉRCIO. DAS 

PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Classes e 

Gêneros 

BRASIL 

CLASSE DE COMÉRCIO 

Varejo 

Atacado 

GENERO DE COMÉRCIO 

411 

41~ 

413 

414 

415 

416 

417 

418 

419 

4~0 

4:!1 

4~.1 

424 

425 

4.1 0 

4.11 

43~ 

4.1 6 

4.17 

4.18 

439 

4-lO 

4-ll 

Receita 

de 

Revenda 

1.15 

1.39 

1.93 

6.59 

5.07 

2.7'2 

1.24 

4.88 

3.96 

4.11 

3.50 

9.89 

0.06 

6 .14 

7 . 6~ 

4 .8.1 

2.70 

0 .70 

6 .77 

2.45 

7.21 

1.55 

8.28 

5.18 

4.55 

0 .08 

8.81 

0.46 

3.60 

10.50 

12.79 

Receita 

Total 

1.09 

1.36 

1.78 

5.87 

4.46 

2.40 

0.94 

4.76 

4.02 

3.91 

3.37 

10.2:! 

1.68 

0.05 

6.34 

7.J7 

3.81 

1.85 

0.49 

6 .91 

2..11 

6.88 

1.12 

7. 14 

4.69 

3.9:! 

0.08 

7.91 

0.72 

3.10 

9.4.1 

12. 18 

Custos 

Opera-

cionais 

1.34 

1.55 

2.30 

7.63 

5.86 

2.87 

1.25 

5.04 

4 .33 

4 .9 1 

3.89 

11.85 

1.96 

0.05 

5.49 

8.71 

5.18 

3.17 

0.69 

8.32 

2.78 

7.55 

1.22 

10.59 

4.98 

3.54 

0.08 

9.J4 

0.42 

3.83 

11.07 

15.27 

40 

Variáveis 

Total 

das 

Compras 

1.21 

1.46 

2.04 

6.57 

4.55 

3.08 

1.27 

5.16 

4.31 

4.53 

3.75 

7.91 

1.83 

0 .04 

5. 11 

8.00 

5.06 

3.17 

0.73 

7.38 

2.76 

8. 13 

1.22 

8.49 

5.24 

4.04 

0.07 

8.34 

0.43 

3.71 

11.57 

13.75 

Estoque 

Inicial de 

Merc. pl Rev. 

0.81 

1.07 

1.25 

4.32 

2.29 

3.65 

1.23 

4.32 

2.73 

1.54 

9.02 

5.77 

1.10 

0.08 

3.95 

13.09 

3.98 

!.OI 

0.51 

4.41 

1.45 

8.47 

1.72 

6.84 

2.75 

5.33 

0.05 

2.09 

0.76 

0.82 

9.15 

13 .93 

Estoque 

Ftnal de 

Merc. pl Rev. 

1.06 

1.58 

1.25 

4.63 

2.47 

4.07 

1.56 

6. 10 

5. 11 

4.45 

4.55 

6 .47 

1.47 

0.03 

5.71 

12.66 

8.58 

3.58 

0.79 

4.27 

2.84 

9.40 

1.25 

5.75 

6.27 

5.39 

0 .05 

7.57 

0.52 

4.16 

13 .62 

17.50 

Despesas 

Opera-

cionais 

1.21 

2.16 

0.88 

4.06 

2.79 

2.31 

0.84 

5.47 

7.47 

3.03 

2.45 

7.51 

0.93 

0.01 

5. 15 

6.59 

1.85 

1.53 

0.69 

3.40 

1.70 

5.56 

0.82 

4.57 

4.77 

2.32 

0.07 

5.35 

1.02 

2.59 

6.81 

10.91 

(continua) 

Total de 

P.O. 

Dezembro 

1.02 

0.92 

3.04 

5.48 

3.71 

3.0 1 

1.5 .1 

4.53 

2.26 

3 . 5~ 

2.98 

4.46 

1.70 

0.10 

4.69 

7.88 

4.60 

6. 17 

1.08 

7.92 

2. 18 

8.59 

2.5.1 

6.47 

4.38 

4.51 

0.31 

6.5.1 

0.54 

4.44 

7.71 

21 .8 ~ 



I . TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO CLASSES E GÊNEROS DE COMÉRCIO, DAS 

PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Classes e Número de 

Gêneros Proprielários 

e Sócios 

BRASIL 1.04 

CLASSE DE COMÉRCIO 

Varejo 

Atacado 

GÊNERO DE COMÉRCIO 

41 I 

412 

41.1 

4 14 

4 15 

4 16 

4 17 

418 

4 19 

420 

421 

422 

423 

424 

425 

430 

4.1 1 

432 

43.1 

434 

435 

43ó 

437 

438 

439 

440 

441 

442 

4-B 

1.22 

1.92 

5.17 

4.02 

3.85 

3.49 

3.49 

2.30 

4.29 

3.14 

4 .32 

3.5:' 

1.08 

4.77 

12.5.1 

5.08 

2.37 

6 .16 

3.3.1 

3.79 

6.2.1 

6.64 

5.99 

6.80 

I 1.01 

4.3-l 

6.36 

2.7-l 

6.71 

6.72 

9.50 

Número de 

Membros 

da Família 

6.84 

7.77 

10.59 

19.78 

23 .24 

18.24 

18.42 

20.66 

19.61 

27.68 

2 1.69 

44.36 

14 .89 

4.74 

25 .25 

33.21 

12.90 

4 .0 1 

25 .14 

17 .54 

27 .60 

25 .50 

17 .58 

32.12 

40.94 

24 .81 

35 .69 

35.91 

8.85 

13.98 

47.4 1 

38.49 

Retirada 

~ do 

Proprietário 

1.96 

2.43 

3.15 

7.23 

6.38 

5.89 

3.84 

10.77 

4 .54 

6.84 

7 .1 6 

8.55 

5.79 

O. l ó 

9.88 

11.69 

15.35 

6.21 

5.32 

4.23 

6. 1-l 

12.38 

5.48 

5.8:' 

9.21 

6. 12 

2. 18 

37TI 

2.08 

6.38 

14.29 

11 .7:' 

Salário 

Total 

1.23 

1.2 1 

2.80 

4 .34 

3.36 

2.78 

1.24 

8.84 

3.78 

3.3 1 

2.81 

8.86 

1.20 

0 .05 

4.69 

7. 14 

3.46 

6.90 

0 .62 

9.51 

2.58 

7.97 

1.99 

5.87 

2.65 

5.61 

0.06 

7.35 

0.37 

3.06 

7.8 1 

18.08 

4 1 

Variáveis 

Previdência e 

Assistência 

Social 

1.3 1 

1.09 

3.38 

4.22 

3.47 

2.91 

1.47 

6.57 

3.12 

3.24 

3.03 

10.19 

1.51 

0.04 

4.09 

7. ll 

3.59 

6.77 

0.67 

10.92 

2.97 

7.80 

1.55 

5.50 

2.65 

5.01 

0.08 

7.80 

0.47 

3.26 

8.63 

17. 10 

FGTS 

1.20 

1.05 

2.97 

3.93 

3.37 

2.73 

1.35 

7.56 

3.03 

3. 13 

2.70 

9.8 1 

1. 18 

0.04 

3.74 

7.54 

3.84 

10.73 

0.63 

10.19 

2.64 

7.41 

1.46 

5.57 

2.33 

5.09 

0 .07 

7.8 1 

0.38 

3.29 

9.16 

18.00 

Total 

de 

Encargos 

1.16 

1.04 

2.86 

4 .17 

3. ll 

2.86 

1.24 

7.51 

3.25 

2.84 

2.83 

8.44 

1. 15 

0.02 

3.70 

7.48 

4 .03 

6 .03 

0 .63 

10.26 

2.48 

8.50 

1.1 1 

5.23 

2.43 

4.28 

0.06 

7.40 

0.43 

2.97 

7.42 

15 . 10 

Salários 

e 

Retiradas 

1.20 

1.22 

2.66 

4.22 

3.33 

2.76 

1.26 

8.98 

3.59 

3.47 

3.06 

7.94 

1.26 

0 .05 

4.86 

7.27 

4.32 

6 .67 

0.63 

8.86 

2.54 

7.61 

2.0 1 

5.53 

2.89 

5.21 

0.08 

9.69 

0.37 

3.06 

8.03 

16.36 

Número de 

Unidades 

de Vendas 

0.78 

0 .93 

1.29 

4.06 

4.48 

3.18 

2.04 

3.45 

1.73 

3.39 

1.90 

3.88 

2.50 

0.46 

5.43 

7.97 

1.99 

7.6 1 

2.07 

2.63 

2.62 

6.39 

4.51 

4 .64 

3.29 

4.47 

0.63 

3.88 

0.7 1 

6.06 

4 .54 

8.22 

(conclusão) 

Número 

de 

Empresas 

0.7 1 

0.83 

1.34 

3.65 

2.80 

2.46 

2.35 

2.20 

1.1 9 

2.63 

2. ll 

2.63 

2.62 

0.38 

2.79 

8.32 

2.81 

0.78 

4.8 1 

2.48 

3.26 

5.10 

5.26 

3.:17 

5.22 

4.83 

3.08 

4 .94 

1.25 

5.57 

4 .75 

8.55 



2- TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO CLASSES E GRUPOS DE COMERCIO, DAS 
PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Classes c Receita 

Gêneros de 

Revenda 

BRASIL 1.15 

CLASSE DE COMÉRCIO 

Varejo 

Atacado 

1.39 

1.93 

GÊNERO DE COMÉRCIO 

4111 

4121 

4122 

4131 

4141 

4142 

4151 

4161 

4162 

4163 

4171 

4181 

4182 

4183 

4191 

4201 

4211 

4221 

4231 

4241 

4251 

4301 

4302 

4303 

4311 

4312 

4321 

4322 

4323 

4331 

4332 

4341 

4342 

4351 

4361 

4362 

4363 

4371 

4381 

4382 

4383 

4391 

4401 

4411 

4421 

4431 

6.59 

4.59 

8.64 

2.72 

1.30 

3.26 

4.88 

4.61 

4.00 

2.63 

3.99 

0.66 

0.00 

9.89 

1.92 

0.06 

6.14 

7.62 

4.83 

2.70 

1.00 

0.71 

2.52 

12.06 

6.36 

3.09 

7.89 

3.78 

6.15 

13 .87 

0.95 

6.62 

8.29 

1.69 

6.66 

18.39 

4.55 

0 .09 

0.02 

0 .00 

8.81 

0.46 

3.60 

10.50 

12.79 

Receita 

Total 

1.09 

1.36 

1.78 

5.87 

4.52 

6.55 

2.40 

0.99 

2.55 

4.76 

4.75 

3.30 

2.32 

3.91 

3.90 

0 .58 

0.00 

10.22 

1.68 

0.05 

6.34 

7.37 

3.81 

1.85 

0.92 

0.48 

2.03 

12.29 

6 .04 

2.90 

8.49 

3.40 

5.74 

13.58 

0.68 

6.25 

7.15 

1.36 

6.02 

18.27 

3.92 

0.08 

0.00 

0.00 

7.91 

0 .72 

3.10 

9.4 .1 

12.18 

Custos 

Opera-

cionais 

1.34 

1.55 

2.30 

7.63 

2.89 

9.75 

2.87 

1.14 

4.13 

5.04 

4.91 

4.53 

2.66 

4.91 

4.26 

0.86 

0 .00 

11.85 

1.96 

0.05 

5.49 

8.71 

5.18 

3.17 

0 .87 

0 .71 

2.25 

15.14 

5.68 

3.60 

8.75 

2.65 

6.05 

13 .26 

0.73 

8.20 

10.61 

1.78 

6.91 

16.54 

3.54 

0.08 

0.07 

0.00 

9.34 

O..J2 

3.83 

11 .07 

15 .27 

Variáveis 

Total 

das 

Compras 

1.21 

1.46 

2.04 

6.57 

2.77 

8.12 

3.08 

1.36 

3.27 

5.16 

4.97 

4.89 

3. 13 

4.53 

4.09 

0.89 

0.00 

7.91 

1.83 

0.04 

5.11 

8.00 

5.06 

3.17 

0.83 

0.78 

2.01 

12.84 

5.13 

3.50 

7.6) 

3.59 

7.35 

14.69 

0.65 

8.01 

8.50 

1.74 

6.94 

14.43 

4.04 

0.07 

0.02 

0 .00 

8.34 

0.43 

3.71 

11 .57 

13.75 

Estoque 

lnicial de 

Mcrc. p/ Rcv. 

0.81 

1.07 

1.25 

4.32 

1.24 

5.55 

3.65 

1.35 

2.87 

4.32 

3.56 

3.55 

2.28 

1.54 

9.35 

2.43 

0.00 

5.77 

1.10 

0.08 

3.95 

13 .09 

3.98 

1.01 

18.12 

0.89 

0.62 

6.65 

3.02 

3.61 

11.1 9 

0.34 

7.27 

15 .68 

1.22 

6.52 

7.24 

1.06 

3.32 

11 .22 

5.33 

0.05 

0.26 

0.00 

2.09 

0.76 

0.82 

9.15 

13 .93 

42 

Estoque 

Final de 
Mcrc. p/ Rcv. 

1.06 

1.58 

1.25 

4.63 

3.32 

3.70 

4.07 

1.84 

2.60 

6.10 

6.39 

6.63 

5.25 

4.45 

4.80 

2.35 

0.00 

6.47 

1.47 

0.03 

5.71 

12.66 

8.58 

3.58 

1.61 

0.84 

1.87 

6.05 

4.57 

3.86 

6.55 

4.28 

9.51 

17.50 

0.57 

7.94 

5.78 

1.64 

7.56 

13.40 

5.39 

0.05 

0.52 

0.00 

7.57 

0.52 

4.16 

13 .62 

17.50 

Despesas 

Opera-

cionais 

1.21 

2.16 

0.88 

4.06 

3.88 

3.51 

2.31 

0.98 

1.49 

5.47 

9.24 

2.92 

1.39 

3.03 

4.03 

0.20 

0.00 

7.51 

0.93 

0.01 

5.15 

6.59 

1.85 

1.53 

0.75 

0.67 

3.39 

4.88 

4.61 

2.01 

6.59 

334 

3.44 

13.43 

0.44 

6.48 

4.57 

1.39 

7.40 

26.68 

2.32 

0 .08 

0.08 

0.00 

5.35 

1.02 

2.59 

6.81 

10.91 

Total 

PO 

Dezembro 

1.02 

0 .92 

3.04 

5.48 

4.46 

6.51 

3.01 

1.70 

3.12 

4.53 

2.90 

3.71 

3.67 

3.52 

3.55 

0.77 

0 .00 

4.46 

1.70 

0.10 

4.69 

7.88 

4.60 

6.17 

2.32 

0 .93 

4.55 

18.09 

5.51 

2.59 

3.62 

8.14 

6.42 

14 .27 

2.07 

5.63 

6 .48 

2.70 

5.29 

6.77 

4.51 

0.45 

0.13 

0 .00 

6 .53 

0.54 

4.44 

7.71 

21.82 

Salarios 

e 

Retiradas 

1.20 

1.22 

2.66 

4.22 

3.19 

7.40 

2.76 

1.40 

2.70 

8.98 

4.59 

4.41 

3.33 

3.47 

4.52 

0.43 

0 .00 

7.94 

1.26 

0.05 

4.86 

7.27 

4.32 

6.67 

2.37 

0 .55 

3.06 

18.72 

6.06 

2.96 

6.97 

6.6 1 

6.46 

14.42 

1.30 

5.85 

5.54 

2.12 

3.63 

10.47 

5.21 

0 .09 

0.04 

0.00 

9.69 

0.37 

3.06 

8.03 

16.36 

Número de 

Unidades de 
Vendas 

0.78 

0.93 

1.29 

4.06 

6.04 

3.93 

3. 18 

1.96 

3.71 

3.45 

2.37 

2.56 

7.58 

3.39 

2.00 

2.59 

0.00 

3.88 

2.50 

0.46 

5.43 

7.97 

1.99 

7.61 

2.73 

4.92 

3.97 

3.41 

3.79 

5.00 

4.08 

8.58 

8.39 

3.16 

6.87 

4.65 

3.51 

3.69 

2.77 

4.47 

0.71 

0 .00 

0.00 

3.88 

0.71 

6 .06 

4.54 

8.22 

Número 

de 
Empresas 

0.71 

0.83 

1.34 

3.65 

3.14 

4.99 

2.46 

2.65 

3.47 

2.20 

1.13 

2.00 

6.69 

2.63 

2.17 

3. 11 

0.00 

2.63 

2.62 

0.38 

2.79 

8.32 

2.81 

0.78 

3.75 

6.25 

7.73 

4.64 

2.92 

4.96 

5.92 

6.08 

6.8ó 

6.28 

6.33 

7.04 

3. 37 

0 .00 

5.93 

3.05 

4.83 

3.52 

0.00 

0.00 

4.94 

1.25 

5.57 

4.75 

8.55 



3 - TABELA RESUMO DOS COEFICIENTES DE VARIAÇÃO, SEGUNDO REGIÕES E UNIDADES DA FEDERAÇÃO, 
DAS PRINCIPAIS VARIÁVEIS DIVULGADAS 

Regiões 

e 

Unidades 

da Federação 

BRASIL 

REGIÕES 

Norte 

Nordeste 

Sudeste 

Sul 

Centro-Oeste 

UNIDADES 

DA FEDERAÇÃO 

NORTE 

Rondonia 

Acre 

Amazonas 

Roraima 

Para 

Amap:i 

Tocantins 

NORDESTE 

Maranhão 

Piauí 

Cear:i 

Rio G. do Norte 

Paratba 

Pernambuco 

Alagoas 

Sergipe 

Bahia 

SUDESTE 

Minas Gerais 

Espírito Santo 

Rio de Jane1ro 

São Paulo 

SUL 

Paran:i 

Santa Catarina 

Rio G. do Sul 

CENTRO-OESTE 

Mato G. do Sul 

Mato Grosso 

Goiás 

D•strito Federal 

Receita 

de 

Revenda 

1.15 

1.54 

1.75 

1.66 

1.62 

1.66 

2.97 

6.27 

1.91 

5.80 

3.57 

7.94 

9.44 

5.63 

5.39 

2.46 

3.39 

3.97 

2.88 

19.39 

2.60 

3.46 

4.43 

1.64 

0 .83 

2 . 8~ 

2.54 

3.94 

2.46 

5.43 

3.28 

3.06 

1.77 

Receita 

Tola! 

1.09 

1.36 

1.78 

1.60 

1.34 

1.48 

3.16 

5.96 

1.62 

6.33 

3.32 

7 .6~ 

9.13 

5.27 

5.49 

2.2:! 

3.26 

3 .7~ 

2.86 

21.28 

2.37 

3.20 

4.08 

1.45 

0.75 

2.70 

1.86 

3.66 

2.18 

4 .87 

2.87 

2.72 

1.66 

Cus lOS 

Opera-

cionais 

1.34 

1.60 

1.74 

1.92 

1.74 

1.77 

3.06 

5.56 

1.46 

3.60 

4.60 

6.49 

11.7:1 

6.64 

5.64 

2.91 

3.49 

4 .51 

3.24 

10.97 

2.8 1 

3.94 

3.80 

1.56 

0.80 

3.36 

2.76 

4 .62 

:! .5:' 

6 . ~ 8 

2.70 

3.18 

1.91 

Tola! 

da 

Compra 

1.21 

1.55 

1.75 

1.75 

1.56 

1.74 

2.99 

4 .81 

1.79 

3.35 

3.97 

6.02 

9.87 

5.97 

5.52 

2.65 

3.59 

3.81 

2.89 

17.05 

2.36 

3.76 

3.54 

1.71 

0.85 

2.97 

2.44 

4 .33 

:! .:!7 

5.60 

4.28 

3.05 

1.90 

Estoque 

Inicial de 

Merc. p/ Rev. 

0.81 

2.50 

3.60 

0 .89 

2.17 

2.13 

4.98 

2.27 

3.28 

1.00 

5.25 

4.66 

4.15 

3.48 

8.36 

1.00 

1.80 

2.50 

2.58 

39.48 

1.28 

6.06 

2.68 

0.25 

1.34 

1.47 

2.47 

6.18 

3.64 

10.13 

3.39 

2.37 

1.48 

Variáveis 

Estoque 

Fmalde 

Merc; p/ Rev. 

1.06 

2.02 

2.42 

1.59 

1.41 

2.35 

5.78 

4.23 

2.87 

3.08 

4.03 

5.31 

6.92 

4.16 

5.30 

2.69 

4 .69 

3.15 

2.05 

29.67 

1.71 

3.59 

3.37 

1.77 

1.60 

2.42 

1.98 

4. 15 

2.21 

4.63 

11.32 

2.90 

2.94 

43 

Despesas 

Opera·. 

cionais 

1.21 

1.30 

1.36 

1.86 

0.99 

0.82 

2.98 

7.53 

1.60 

7.98 

3.03 

11.21 

5.80 

2.94 

4.71 

1.71 

3.32 

3.42 

2.45 

23.11 

2.27 

1.59 

4.18 

0.68 

0 .62 

2.97 

0 .96 

2.99 

1.93 

3.39 

1.97 

1.43 

0.65 

Tola! de 

P.O. 

Dezembro 

1.02 

2.19 

1.03 

1.64 

1.55 

1.63 

3.03 

2.85 

4.38 

5.41 

3.67 

10. 13 

5.46 

2.90 

1.48 

1.68 

4.04 

3.27 

2.62 

5.07 

2.13 

2.19 

3.06 

2.76 

1.61 

2.55 

3.05 

3.09 

2.05 

3.85 

4.74 

3.02 

2.08 

Salarios 

e 
Retiradas 

1.20 

2.13 

1.00 

1.82 

1.52 

1.04 

3.04 

4.29 

3.99 

7.30 

3. 17 

12.66 

9.86 

2.90 

1.26 

1.48 

3.93 

4. 18 

2.20 

8.54 

2.50 

2.09 

3.39 

4 .02 

1.19 

2.77 

2.52 

3.61 

2.22 

3.49 

3.34 

2.11 

1.09 

Nómerode 

Unidades 

de Veodas 

0.78 

2.84 

1.53 

1.18 

1.57 

1.89 

3.98 

4.17 

6.05 

1.03 

5.04 

5.33 

6.09 

3.66 

2.37 

2.71 

2.89 

3.39 

4.70 

4 .10 

3.31 

3.15 

2.76 

4 .07 

2.00 

1.68 

2.90 

3. 11 

4 . 14 

5.22 

3.17 

3.20 

Número 

de 

Empresas 

0.71 

2.25 

1.38 

1.01 

1.51 

2.29 

4.38 

3.78 

3.21 

1.34 

4.86 

5.62 

6.54 

4.15 

2.70 

3.26 

3.63 

3.94 

3.13 

3.47 

4.20 

3.33 

2.17 

3.47 

2.13 

1.39 

2.53 

2.9 1 

2.35 

4.57 

5.10 

4 . 14 

3.68 
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' 

Pc'1 ' ~ ··mpre'
1

' 1
1
') J• calste u~oehl) • I - Arren d•me n t o de t oda ou p.ru da outr ah l empnu(t) 1 - lncorpor.t, i o a uu t r • etupr et• 

J • lnc.orpora,io de ou tr o~(!.) empre u hl 
4- Clsio total 

- tao pare " CIAI t r.1nsfere nc a de piltr ln-on l o 
para eftl)rt:uh) crladahl po~ra esse: 11 11'1 t - Ou tra (upeclflctr e m OBS EI'VAÇOE S) 

PREENCHA SO"ENH OIS) ITE"INS) OIFERENH(S) OA EliQUETA 

I I I I I I I I I I I I I I t _I _ I _L___l_____l__l I I I I 1 I I I I I I I I I I 

1

1
1 I L I. I L l L~ _L I 1_1 I I I 

~ p~\:~:~:L[ :! ~~~~::~A ~ 
I I 1: 1 I L.LLLLLLLL I, LI J .J .. LI _L I l _l LLL.LL 

A ~ AI ll MA(uU MO~ OAOO S OA (f IQU LIA ~~~~O llHOR~I Nll ~ DL: 
{reqhlre o cÕdlgo na qu .. dd t. uh) 

LU U 3 -Outra {npeclflur efll OBSERVAt0ES). I - Er ro no c.ada,tramcnto do IBCE 
I· Allera,ões no' dado' cadastrai s da empresa 

DADOS CADASTRAIS DA UNIDADE INFORAANTE 

PREENCHA SOHENH OIS) 11E"I NS) OIHRENH(S) OA ETIQUETA. NO CASO DE ENOEREÇO, PREENCHA OS IHNS OE OI A 06 

I I I I I I 

06T cr• 

I I I I I I I 

EMOEREÇO 

NOME DO lOCRADOUAO 

I I I I I I I I I 

o1l ooo I o• I rnHoNE 

I I I I I I I 

I I I 
SICLA 
riA tJIF" 

To3 I I COkPLEHENTO 
NOHUO 04 (andar. uh, _gru_po, sobreloja, etc . ) 

I I I I I T I I I TI I I I I I I I I I I I I I 
HUNtcrPIO 

----

DI SCR U'l I NE MAS LINHAS AIA I lO AS '"'I ~CI PAIS HUCAOOIU AS COHEACIALilADAS 

Jgr: :1;1: ----



DIIIIOS ~TMIS tGftfJilnAIIU @ (no lten~ OI m.arquc c;Ofll..,. "•", • not d'fl'llh registre o cÓdigo na quaddcula) 

OlT OUU.AS ATIVIDADES UUCIOAS 

D Indústria 

2 O Servlç:os 

J D Construção 

4 D Transporte 

J O Owtreb) UfCCiflur 
.,. Ob .. rvaçoet 

O:Z JATUA f" 1'\AI$ DE UKA Uf11 041 TIPO DE CO"[~CIO 

1 • Sl.­u 2 - Hio 

Ol T CLASSE DE COIIC~CIO 
I I ,~EOOII I OAIITl 

t - VueJo 

U 2 - Aucado 

1 - Supermercado 

2 - Loja da dcput~ntos 

U J • Cooperativa • aaclutlwe de contYIID 

4 - Cooperativa de cons\HJIO • rei'Mbohivtl 

5 - Ouuo 

o5f 

u 
oil 

u 

PREDO"I NANC IA DAS VENDAS 

I - A peuoas fhlcu, para consumo. uso peuoal ou doméstico 

2- A empresas. profln!onals •utÔnom;>s. adnr!lnlur•sio pÚbllu, agrlcultorn, 
hospluh, nsoclaç:oea, etc . e/ou pua uportaçao 

IASl DE CALCULO PAJt.A O IPWOSTO DE RENDA 

I - Lucro real J - lucro .rbllrado 

2 • lucro presualdo 4 - "' croetllj)reu 

-rr::--, NFllRiffi'NSIII>MPRESA. _ 
(de acordo cOfll a UCISÜ(AO sottnüfA....-nlo-j.eti'Correcao ~uarla lnt~qral) 

~TlATIVD M lltEITA 10 AliO 
(nio Inclua o uldo crrdor da corr•ç•o IIOnet.rla) 

R~c~lta brut• de reyenda de mercadorias- no c•so d~ coop~r•tiY•, lnclu• •s Yl!nd•s • cooper•dos e de merc•dorl•s de coop~rados . . ...•. . •... . ..... . ...••...•...... . .••• . .......... . •... 

l!:ecelta bruta d~ outra:. •tlvldadu - Inclua crédito primlo de IPI e priml~ sobre uqu~s d~ uportaçio .............. ..... .......... . .. . ..... . 

PIS sobr~ hturamento e riNSOCIAl - nio Inclua Contrlbulçio Social ..... 

Vendas c.mcelad.u, abatl...entos e descontos lncondlclonels .... . .. , .. , .. , .• 

ICMS •obre •• vendas . .. ,, .... , .. , . . , .•. , . . .. , .... , . .. , .,, . ... ,,., ................. . 

Outros l"'posto• (IPI, ISS, IWC. l~t~posto solu• hportaçio. etc . ) -não Inclua Contribui ção Soclel ...... ....... . .. ........................ ... . 

Aecelta I lqulda (001 + 002 - 00} - OOit • 005 • 006) ........................ .. 

Aeceltas financeiras e variações lftDnet.rlas •tlvas • nio deduza as despesas financeiras .. . ..................... .. ..... .. ................................. ···········• •• ··. 

Outras receitas operulonals (resultado posltiYo en~ p.rtlclpaçõu socletirlas, reve".o dos uldos du proYhÕCs constltuldu. etc . ) .......... . 

•~celtas n·o~ operaclon•ls (lucro sobre a venda d~ bens do ativo p~rmanente, etc . } - nio Inclua o saldo credor da correção ft"()netirla ... .. .•• . ... . . . ..... .. . .•• •. ... .. . . ••.. . .. . 

TOTAL (007 • 008 • 00, • OI O) .. . ...... . ........ . ........................ . 

CUST~ ort:ltAtiCIIAIS 10 -
1----· --- -· @ 

tOMDIÇM DAS COiti'IWi OE ltUCAOORiAS i>iiM REVENDA NO ANO 
(no uso de coo~~~Sl~ap!~~~~!J~,~~S~~~'l:s P~:~~~U:!nt~' cooper .. dos) 

co o VAlOR (HUUHIROS REAIS 

Custos das .,,.., , •dor las rC'vrndldn - lnt.lu• as ~Mrc adorlas rC' <. ebldas dr 
cooper•dos . . •..•••• • ••.••••.•••••...•..•••.••..•••••••• , •..•.• •• •• • .. . . I 012 I J I I I l.oo l vht• .. 

COD 

001 

002 

003 

004 

005 

ooe 

007 

008 

009 

010 

011 

coo 

015 

® 
VALOR f H CRUZE I !!:OS REAIS 

I I U .oo 

I I I I I l ,oo 

I I I I I l ,oo 

I I I I I l .oo 

I I I I I l .oo 
LJ_ I_l_ J_ I,uu 

LI I J !__],oo 

I I I I J J.oo 
Ll_ L_I_L_] ,oo 

I I I I I l .oo 

I I I I I l.oo 

@) 
VAI OR I " fAli H I RO~ ~~AI~ 

U_l I l_j,OO 

Custo dos produtos e suvlços vendidos ....... , ......................... I 013 

TOTAL ............... ... ...... ........ ....................... . . ... . . .. . I 014 

L1 J I I l.oo 
I I I l l l,oo 

.. . ........... ... . .... . .. . . ..... . 01611 

................ 
1 

011 [ 

A prazo .. 

TOTAL •.••.•••••• • • ••••••· 

I I J I l.oo 
I L_j I l.oo 

EN )1-12-,l UI )1-12-,l 

lSTOQUlS @ ® 
coo 1 VALOR(" CRUH IROS R.EAIS coo VALOk E" CRUZE I ROS REAIS 

rtercadorlas p•ra revenda . ... . .. . .. . . .. . , . •.•.. . ou 
1
1 I I I I l.oo 022 I I I I I l.oo 

rrodUIOI aColbadOS e UI elaboração ... .. . .. ,"".,., • .... "" · o19 I I I I I l,oo o23 I I I I J l.oo 

Oulros Itens ( .. atirlu · pri~Us, ruterhl d~ en.balaget~~, uc.) .. o2o I I I I I l.oo o24 I I I I J l. oo 

TOTAL ... . ....... ·· .. · .. · ··· .. ·· .... """ .. . ............... . 021 I I J I I l.oo o25 I I I I J l.oo 



HSI'fSAS 10 MO 
(nio lncl u o~ o u l do de•edor de correçMuonetárlee •contrlbulçiosoc hl ) @ ENCAIICOS SOCIAIS E TAAIIAI.HISTAS NO ANO @ 

coo VAL Oit [ " C~ U ZE llii.OS ltEAI S co o VALOR [IHRUH I ROS R[ AIS 

Aluguf l s e u r endMtenr os de lmÕ• el1 , N qu l nu, equlpemen tos e vef cu los 
- lftc)ua conda.rnlot • .• .• • . •. . . • ,, ...•.••.••. . • . • ... . , . .. . . ..••• . . ,. , I 026 L I I I I l.oo 
1\, ,.,,., ,.., .,..,., ,, ... . ,l . lll ll / l • . u•i":ll .Jo .. ãqu l nat , e •au lt •• •lt'"'u ' e .., of cul u , 1027 ~ -~m l __ J I I l,oo l'revldincle e auhtinc le tocl•l (IHSS • de~Mh enc.,-gos const•ntes d•l 11 J 

vula de reco lhiMnlo , rehrantu i puu do e~t~p r agador) •. •.• • , ..... .. . 085 _ _ j _ __l_L_ J __ , ou 

COMissõe s p•g• s • t erceiros ...•....• , .......... . .... . ... . . ..... , ..... I 028 

Contribui çÕes e do•çôe s . , ......•. . •.• . .•..• , . .. .•. .. . •.. . .. ..• . ... . .. I 029 

I I I I I l. oo 

I I I I I l. oo 

Depre t;. laç i o , ~rtluçio c contthui~Õu du prowlsÕet ..•. . . ... .. .... 1 OJQ 1l I I I I J,OO 
Detpttu de cOrllbuttlweh e lubr lflcentu , peçu • eceuórl os e 
tençio dot meios dt t r an~por te . .. . . . .. ... .... ......... .. ... . 031 

Dc1 pe~ • t de- ••• U:1I • I d e c"'b • l a ge~n 032 
Detpuu fl nencelru • verl•çÕ.t ~neti rl u paulvu - nio dcduu as'! 
celtat f i na nceiras · ···•• · •· •• • •· • • · • • • • •• • ·• ••••••• ·· · · •• · •· •· • • ···• • 033 

fCTS - apur •do mensal me n t e e o pago por lnden l uçio . . . .. . .. -- '066 ,I I I I I l.oo 

lnden l zeçõu pagas a e "'9r e g •do~ por d lspenu , eu .oo; fll o-doenç a , e t c . ... ,o67I U L_L__j_J ,00 

Con t r ibuiç Ões pa r a previdênci a pri vada . 068" l_I_ L_ L_I. oo 

E nc~rgo~ ~oc i•i~ e tr •b ~l h i st•~ 034 

I I I I I l. oo 
!_1 I I I l.oo 
I I I I I l.oo 
I I I I I l,oo 
I I I I I l.oo 
I I I I I l,oo 
I I I I I l.oo 

Outros en cargo t ! P IS t obr e _a f a lhe de p•g~men t o, rnêdlcos , cr eche, tran!. l IL I I I , I 
porte, ell•enta çao , educ•ç .a, uc . ) .. . ..... .. ..... ... ............. .. . . 069 l_l,oo 

huno de nt l radu (de acordo ca. lll'lpOsto de "ende- Pessoa Jurrdtca) . 035 
Selirlos , r ulradu e outres reii'IUnerações- não Inclue o valor regls 
tro4o no CÕd . OJS . ... . ... .. . ... . . . . . .. . .... ... .. . . . .. .. . .. ..... . .... 7 1036 

TOTAL . ..... • • . ...•.••...•... . .....•..• 
Fretes e cerretos pagos • ltr t elr os - não Inc l ue os fretes sobr e u 
CO-c>rls .•• , • •••• • • • • •• . , •• • • , , • • •• • • •• • • • , •• , • , •••••. , , ••• • .. , •• • • , • • 

IMpOttos e ttus IIPTU, IPVA, Incêndio , etc . ) - não Inclue IC"S , ISS, 
IWC , IPI, etc . .••.. . .. . • ....... . . • ••. . . . .. • ... 

P r ên~ l os de .. egu r o~ ( l mÔwei~. we rc ul o, , e t c . ) ... 

Publicidade e propaganda pagas a terulrot .•.• .• . . •.••. . .... 

Outru dupesn opencl onelt (Howa lt i u, ~n.u rl al de e .. pedlen te, e tc . ) ... * lnc lua o uldo cMvedor da ~rreçio .onetir 11 • contribuição socia l • .• . 
Despesas nio-opereclonelt (prejuho sobre a wenda de bens do Atl\lo Per 
Nnente, etcJ - nio lr~clua contribuições e pertlclpAções de debenturlf 
tes e provls~o p~r• o lfllpotto de lllende . .. . .... .. . ..... ..... .. . . . . ..... . 

TOTAL 

037 

038 

039 

040 

041 

[ I I I I l,oo 
[ I I I I l.oo 
U I I I l.oo 

I I I I I l.oo 
o42ll I I I I l,oo 
043 I I I I I l.oo 

FORNECEDORES E CLIENTES 

fornecedores . , , .. 

C li entes • não deduu as du 
pllcatts duconudu • • prÕ 
vhio de dnedores duvldosol7 . 

EN )I · 11·,2 

® 
COD I VALOR UHRUZEIIIIOS RfAI S 

o111l I I I I l.oo 

012 d I I I I l.oo 

PESSOAL OCUPADO, SALAR lOS 
RETIRA DAS E OIIT~AS REMUNERAÇÕES 

PUSOAI. OCUPMO 
IN )O ·K·" 

@ 

PUSOAl OCUPADO 
IN ]1 - IZ · 'l 

SAl AR lOS , RU IRADAS ( OUIAAS 
RE"IN(MÇ0t.S NO -

@ 
IIHJickJilll RE\'Uill\ !:E IUlCI\IXIIIIIS tfl NfJ 

(to~el lguel eu do Capitulo l O) 

Propdet.r lo ou l Ôtlos com at lvld•de 
...,,, •• .. .... ....... ........ ... .. .. . 

co o NO"ERO OE 
PESSOAS 

044 l 

-- ------.-----
co o COO I VAl OH" CRUZE IROHEAI S 

05111- --- --, o5a d I I I I l.oo 

010 d I I I I l.oo 
IN ]I ~ IZ ·9l 

~~ 
COD I VA lOR EHC RUZE IROS RrAIS 

on d I I l _ L __ _l, oo 

074 d I I I I l.oo 

-- --~- d~ -- - ~-
coo I VA l OR fH ( Rll lE IROS ~F AI ~ 

~---~-----·--

Prnldtnte e diretores (se nio fore11 pro 
prletir lo ou sÕtl ot) .. .. ... .. . . ... .. . . :-1 0451-------l 

Puso•l da área ad•lnh tra t lve ......... 0468 
Pusoel li gado i atlvldtdl CO"'' r clal(ven 

0521----, 

053 1-------1 

05911 I I I I l.oa l):,~~;'~ .'- '.".c· '·u·a .. '.'. : :~~~~ . ~ ~ : ~ ~~~~~ - ~~ : ~ :~~ - ~ ~-~~ :~:~~ - ~: . c : ~)orsJI I I I I l.oo 
060 I I I I I l.oo 

Mdoret , b~lconlttll 0 nla11 , eq>tcocadõ 
ret, et c. ) • . • . •• . • • •.• • •. . •. . • .•• •• ••• :- 047 
Pusoe1 llgo~do dlreti~T~Cnte • outru atl 
wldadu econômi cas de empreu (lndÚU r h; 
urvlços , etc . ) . .. ... .... .. ....... . .... 048 
"!lllbros da hmllla d~ proprletirlo ou 

:~:~:. ~~~ - ~~~~~ ~~~~ ~: ~~~ - ~~ ~~ ~~~~~ . ~~ 0481--- -------l 
Crttlfluçõ u e putl c lpaç: i o 
P•9~' aos e••JH«'I •dos 

TOTAL . 

lucros 

050 

054 1---- ---1 

055 l l 

o561 1 

057 

o61 d I I I I l.oo 
m1l I I I I l.oo 

063 

064 

[ I I I I l.oo 
L_ I I I I l,oo 

A prazo e á pruhçi o 076 d I I I I l.oo 

TOTAL- 077 I I I I l_j:~ 



RECEITA I..IIIUIDA DA REVENDA DE IIERCADORIAS NO AHD 
Uec;.ell:a bru •1• r•yenda df ,rctdo[les deduzi das dos descont~,abeil•"'Qt,devolvc&es& PIS soa,u htur~t~Mnto, FINSOCIAl e IIIIPOsto' lncldt~ntes snbre a re 

t---------------'•.::••:::•::•......,ou:::...;•:.:e4a"',=<•:::•:c:•:.:S:.._._I:.:,P~, .!:.W:.::<:;• -.posto sobre E• port• lo,etc •• tto cuo de coo erltlv s, InclUa as vendas • cooperados e de lnercactorl u dos cooper•dos):-

DISCliMIIIAÇAo !IAS MU<ADOliAS @ DIS<li.IIIAÇAD DAS IU:l<ADOOIAS @ 

,ROOUTOS (ITRATIVOS ( AGROPECUAIUOS 

VAI na rM r RII ZE I 1\05 kEAI S 

~1---------------------1 
'rodutos htratl'lol •orlgM Mineral- alnerah "'et.llcos, nio-~tâll 
cot, Mtah Pttclotot , ccwnbustfwelt •lntr~h- nio Inclua prodwtos derJI IJ 1 1 1 1 J 
wados dt pecroleo a .. terlals de construçeo •••••••••••····••••••••" 071 ,00 

Produt ot deOrlgCfiJIVcget•l dutln•~os i lndÚstrl• All"'fln!u- uro1 !"" 
cetcl, b•b•'"• cacau""' b•91, ca(l '"' coco, trl;o •• gr~o, ate . - ntol li 1 
IMive cefi .. trio • toJ• ,,.. grao • . ·•• •• •• •••• •·• • •• •• • •·• ••• •••·•· 078 -- I I I l . oo 

SoJ•.., c, io ... . ......................... . ...... . ................... joaojl I I I I l.oo 

:~~:::.c::;!:~:,~~~: 'l:,::~:~:!,:,~V.'";!.;:!.9i!~:: .:~i~~~'.!::!~ 
to 1 t .. l · agerelhldn, •"I•• h vl'(ps-,., lr.clue a.et a pequenos enl•ali 
destlnedot • •ll•enu,io ow trlauo .,._ttiCI, e produtot deorlgM •t 
eeul dcttln•dos i lndúttrll elllnentar ........... ... . .. ....... .. ... . 

PAOOUlDS ALIHENliCIOS , IIEBIOAS E flt10 

.Cefê ..,. 'rio •.•.••..•••.•...•. .. •• .. .•.••..• . .•.. . •.....•• .•.• . .. ... 

C.r .. lt, Leg~.nlnos11 • Pl'odutosAtl .. ntfclot lncfustrlellndos- nio In 
ch,. prod~o~tot da letlcfftlo • de pederh -

oa1d I I I I l.oo 

ou1L1 I I I l.oo 

OaJIU I I I l,oo 

Prod~o~tos Hortlgrenjelros. Cernes, Petc•dos, Produtotdeletldnlo • del 11 I I I I I 
Patltrll, e Outrot Produtos AIIMntlclot ....... .. ... . . .......... ..... 014 ,DO 

hbldu • Fumo ................................................... . . ·I oasll I I I I l.oo 

PRODUTOS QUI•ItOS, fAlMtlUTICDS, DlP!lfUIIAliA, LI ... !ZA, VETUINAOIOS ( 
PAlA USO liA N:lDPHIIAA IA 

Procfutot h,...ciutlcos,OdontoiÕtJicos . der1onP'edlcln•l• dePerfUN~rhloaell I I I I l.oo 

Produtos Vete r lnirlos • Produtos Quf•lcot de Uso ne Aqropecuirle . . , .I 01111 I I I I 1,00 

forrevant, "-e\Õ.t 1 Outro• Prudulos All11141ntldoa pere Anlrnelt •...... ourl . I __ I I I l,oo 

co o VALO" EHCRUlEI'-OS l!iEAIS 

~d!!~ · .. :~:!:~' d:e u~'o=%;! i,: !:~:';~::l,~b!!'~!u~c c~.': Co:7~~!ü~ I 11 • I 
lnchNI perslen•s, objetot do decor•ç~. ate .... .. .... , . .•..........•. 094 L_1_ I I l ,oo 

lo..~ttnl, Abej 1.1r et • la.mlnãr I•• .... 

f(R~ACENS, FfUAH(NTAS, PII:DDUTOS HETAL0RCICDS, VIOI\DS. TINTAS , MDEII\AS, 
IIAT(liAIS O! CONSUUÇlO , IIATUIAIS !l(UitD! 0( (L(UONICA 

ou1U l____l_U.oo 

ftrrJqens, Fcrr.,..cntu, Pr2d ~J t os l'let•IÚrglcosl VIdros, Tlntu, H•dcl 
res "'•ttrleh de Conttru,IO, H11trleh Elitr co e deEiet rônlc•- nlo l 11 I I I 
Inclue wldrot c Nterlel elêt rlc'J pu• ... elculo t ..................... 098 I l ,oo 

vtlCUlOS NOVOS E USADOS, PEÇAS E ACESSORI OS 

Velculos ~~os-•utOftlÔ'Ielt , c: ern lnhÕc1, IROtocl c letu, emb tr t •ç Ões, •er~ ~ 11 I 1 1 1 J 
newu- neo Incl ui tretoru , blc:lcletu e triciclos .. . . .... ......... 097 , 00 

Velculos Uudos- 1utOfnÓveh, c:emlnhÕn, II'Otoc lc letu. emberteçõu, ee I ,, I 
ronevu - nio Indu• tntoru, blclcletu e triciclos .............. : 091 I I I l ,oo 

Peçu e Acessórios per• Velc:ulos -
pneus , ci••ret·de · e r • belerles . . 

Inclue molares e us•dos , 
099 U _ l I I J.oo 

Dut rOI Velculos- blclclet1s e trlclclot, ..otodudos ou nio, e suu I 11 I 
pe,es e ICUtÓrlos . werculos • ,,.,io animei e outrol . .. ............ 100 I I I l,oo 

MAQUINAS, APOOHHOS ( !QUIPA.ENTOS 

~:~::'U:o ~~=:~:~~ E1i~:i:"!o;:o~r~~~i:n!l~";!~!et;,!:í:e E~~~~:;~: 
Agrlcult~o~tJ e Crla,io de hquenot Ml•lhiJtetoret; blpllh•lelres; 'O! I 11 I 
bu c C01111prcuoru - Inclue peçu 1 acusorlos • .. . .. .. . . .. . .. . . .. • . 101 I I I l.oo 

COMSUSTIVEIS E LU&RIF I CANTES 

1i':~~t I;:!!, e c L~~~ !!!c::;~ ,; l~=j~l ~;:r ~~!!~~!oc~~b,'l~n~~· ~~:~~j=~e ~ 
nio lncfue gis llqudelto de petróleo ('LP). ................ : ..... . .. 1o21U I I I l. oo 

Cis llquefeho de PatrÔieo (CLP) 1031 L_ I _ I _ L_I__j , 00 

Dutrot Combuu( ... eh- hnhe, c:~rwio vegetal, etc ........ . . 1o4 d I I I I l. oo 
Produtoo de llopeu. Higiene Ooméotlca ....................... . .. . .. lonJI I I I I I ooii,APEL6 ARTIGGS DI PAHLAliA, liVlAOIA ( !SCliTOliO, JORNAIS (REVISTAS, 

' C!LUl Sl ! ,ASTA •HANICA 

Produtos Qural cus p•re Outros F I ns - plgfl'f:ntos, anlllnes, ClfCJJII p1re 
e~r.tlntorcs , resinas. t o luçio per e beurlet. cloro. ate , ...... ... . . .. 

FIOS lhf(IS, UCiaGS . __ i\TffATOS Dl l[CfDO, ARTICOS DOYESlUARIO l DE AR 
-I~D -

Fios Tê•leh e Tecidos - Inclua flbru vegetais beneflcl1dU . ... . . . 

aiO ri I I I I l.oo 

0111 ri I I I I I. 00 

Arl:efetot da Tec:IJo, Artigos do Veatuirlo, Rourea a Aceuódoa hpt 
clalt pere S.4~o~ren'e lnd"'ttrlel • huoal. • Artloo• deAriMrlntoo- '"I IL 1 1 I 
cf•• cel~edot, bohes, .. hs, chepius, gu•rd•·dtuwu , eu .......... 7 092 I l,oo 

[L(JII:OOOti(SJICOS, MOVEIS. ARTIGOS DE HABIJ"tlO E DE USO !>Otl[SJICO 

lt.Íqulnes e .'\parelhos Elétricos c Nio·elétrlcos de Uto Domiu I co ..... I 09311 I I I I I. ao 

Pepel, P1pelio , C1rtolln~ . C•rtio e seut Arltfllot; Artl çosEsco llret. 
de Pepelerh e de Esc:rltorlo. ll-..ros. Jorn1h e Revistou- Inclui ce 
l~o~lose e P•tte ~~~e c inlc:a •••...•••.• •. . . •.••••.• . • . • . •.•• . .... ... • . .• :-

Aitf u;os o 1 VE" sos 
lnstrll'ftentos 111uslce l t, discos e tltu; .,tlgos de Joalherle e blju te · 
rle; utlqot de ôtlce, l'llterlel fotogrillco • clne~togriflco ; brln· 
quedas, lftlgos desportivos; ertlgos re11glotOI • de ervenirlos; cou· 
ros e pclu curtidos, ertehtot de borreche e plistlco • nio Inclui 
pneus , ertl qos p1r1 conttruç8o. copa e co~lnh•, celçados e bohn . . . 

UT I tOS USADOS 
Sucat• de .. utt (ferro "elho). • p•r•• de p•p•l. ret(duut ti•lelt , 11 

~;~;eje~ ~~~ ~~: . ~~ ~~~ ~ ~ ~ . ~~ . ~~~ ~ ~ ~~~: . ~~ ~: . :-: . ~~~ .. '.".c:·t·".• . . ".e·r·c·u·l·o·'· . ~ 

TOTAL . . .............. . .... . ......... ... ..................... . ........ . 

1osd I I I I l. oo 

1oe d I I I I l. oo 

T07 LI I I I l. oo 

1oa ri I I I I l.oo 



RE"AO IIORTE 

lt(liiAO NOIIIOESTE 

u"Ao suontt 

ltUiiAO SUl 

RE"AO CEIITRO · OESTE 

[ 

( 

{ 

REGI!lES 
( 

UNIDADES DA FEDERAt:JO 

RondÔni a , , ..•• .• . . •.... .• .••.... 

Acre . · · · · · · • · · · · · · · · · · ' · · · · · ... . • . ' ... 

~zon•• ........ . ... .. . . ... . .... .. .. . . 

lllor•IN . ......... •• ...... . ..• ,, . .. 

Par .i 

""'-:J p.i 

Joc •nt lns 

"•r•nhio 

Pl•ur .... .. ......... . ••. ..... . 

Cu ri 

Rio Crande do Noru . . ... . , . .. . .. . 

P•r•fb• ..... , , . , , ... , ... , ••.. . . , . 

Pern•mbuco 

Al•gou .. 

Sergipe 

l•hl• . .... . .. . . . .... . . . . ..... . . ..... ..... . 

Hln•s Cer•ls ............ . ..••. . .. · · · 

hp(rlto S•n1o 

Alo de J•n•lro 

Sio P•ulo ... 

P•rani 

Santa C•tarlna 

Rio Gr ande do Sul .............. • . · 

~to Cr o uo do Sul . , . . . , ... 

Hato Grosso ........... . . • •• , , ..... . 

Col.is . ..................... ••. •. .. .. 

Dhtrlto federal 

TOTAL .... .. ... . ..... .. ... . .. . . . . .. 

111 - llAOOS li RE61111All ZAcAIJ 
DE TODA EIIPRESA 

® 
I ,ESSDAl OCUPADO EN SALAAIOS, RCTIRADAS E OUTRAS I 

)1-U · , ltoul llliUIEIIA(OES 
lquat ac do Cap. U) (t ot .~t lau•l •o do Co~p . I S} 

COO INONERO DE ,ESSOASI CDD I VAlOR EN CRUZEIROS REAIS 

~~ 1-------iliO 

113 l-------jt14 

117 1-------1118 

121 1------j 122 

1~ 1------1128 

.......... . 129 
I 

1------1130 

I» 1------1134 

1n l------j138 

141 1------1142 

145 1------1146 

148 1------1150 

.. .......... 1153 1------j 154 

lU l-------i158 

161 _____ p62 

..... ...... ,165 I 1166 

~~ 1------1110 

1n 1------1174 

1n I m 
182 ...... .. . ]111 

·· · ·· 1~ 

I 
I 186 

1" 1 119o 

1~ 1------j 194 

.. ..... .. .. .. 197 1------i 198 

201 202 

205 206 

2091 1210 

2131 1214 

I I !__ I I l.oo 
I I I I I l.oo 
I I I !_l_l,oo 

l__j_!_j _ _j_j ,00 

I I I I I l.oo 
I I I t_j__] ,00 

I I I I ,oo 

I I .oo 

I I .oo 
I I .oo 

I I ,oo 

I I .oo 

I I .oo 
L1_1__1 .oo 

I I I i__!___] , 00 

I I I I I J. oo 

I I I I I l. oo 
l_j __ L_.I_ I_] .oo 

I_ L_L __ (__ L_j ,00 

I I I I I l,oo 

L(_j 1__.1__1,00 

I I I I I I I .oo 
I I I I I ,00 

I I I I I I I .oo 
I I I I I I .oo 
L I I I I I ,oo 
L I I I I ,00 

217 211 Ji I I I I l. oo 

DA ATIVIDADE COIIERCIAL 

ESTABHHIPU:WTOS COI't 
lltliTA DE IEVlMDA 

coo I Esr."e0r"LEE~c0r~E~ros I coo 

111 1 1112 

115 116 

119 120 

123 124 

1271 128 

131 1 1132 

® 
lt[((l TA DE IUV'UIDA liO ANO 

(to tal I gual ao do Cap . 20 ) 

VALOREHCRUHIROS RfAIS 

I I I I I l .oo 

L..J I I I l oo 

I I I I I I ,00 

I I I I I l .oo 

l_j_l_l_l_ l. oo 

[ l_ j__j_ J.oo 

mJ tmll I I I I l .oo 

139( 140 I I I J.ou 

143 1 144 I I I ,00 

1411 1148 I I I ,00 

151 ------1152 I I I ,00 

155 156 I I I ,00 

159 160 I I I ,00 

1631 1164 L I_ I ,00 

l__j_ l__ j __ l_ ,00 

167 I 1'68 

11111211 I I I I l,oo 

115 116 

119 180 

183 184 

187 -----1188 

191 -----1192 

195 1 198 

199 200 

203 ~ 204 

207 208 

211 212 

215 216 

219 220 

[ I I I I l .oo 

[_ L __ I _ I_ I__] .oo 

[ ____ 1. . I __ I _ I ___ l.oo 
I I I I I l.oo 

I_ I_ I_L._L._ J. uu 

I l .oo 

I I I I I l.oo 

[_j I I I l.oo 
I I I I I l. oo 
I I I I I l.oo 
I I I I I I ,00 

l__L I I I l.oo. 
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INSTRUÇÕES DE PREENCHI"ENTO 

JMFORM,OES CUAIS 

1 - OBIUCATOIU[OADE E SICILO OAS IMfO~COES - a leg lsl•,io vigente •untelll o ,., ;ter o brlga tÕrl o econfl den 
chl atrlbul6o it lnfor .. '"s coleudu pelo I"E, u 1ualt se dntln.,.., ucluslw .... nte, • rins uutri 
tlcos enio poderio ser objeto de certldio e n• teria eflcich Juddlc• COI'f'O 111elo de ;~rO't'l. -

2 - ATIVIDADE COMERCIAL - caracterlu-u pel• compr• de ~Mrc.o~dorl.u para rev e nda no estoldo em que se encon 
era•, ou nja, u• trantforuçôet. -

} - lMBITO DE IN\IES TIGAÇ.I.O - cmpruu reglstradu no Cadauro Geul de Contribuintes (CCC) do"lnhtirlod• 
faunda que dntnvoln~t~, prld•lnante .. ntl, 1 atlvldede co-erc!•'· At empruet pode• 11r : tlMplll, 'P''! 
6o exerc ... apenu 1 athl.-a6a co.-erclal; ou aiat.a1, quando , •h• desu, eaerc~outrl(t) athldedeh) I~ 
dtntrhl, Serviços, etc. 

lt- UNIDADE DE INVESTICAÇ.I.D- • unidade dr lnwutlg•,;o da puqulu C a e~rcsa. ' " ln for•"•' Õusollclt .:~t! as 
de todos os seus el\dere,os de atua,io deverio ser prtttadas neste ~nlco quutlon.rlo, aplicado l!dl IP! 
nl\ Ulll IJ11i.lod• 111/0f'W'OIIt• -UI, endereço rtsponsiwe1 pelo seu ~ reenchl mento. 

rREENCHIHENTO DO QUESTIOHARIO 

Oewe Hr prernchldo 1 Nqulna ou caneta uhrogr.flca, •"' letra d e lrnprenu, Sfll ruuras . O Téc 
nlco de PuqulsU do IIGE etti i dltposlçio para .. clareur eventueh dúv idas. • 

Nio dewett ter utllhadu abre""latur•s not capftulos de lnf or-~ Ões Cadastrah, e•ceto not casot 
•• que a razão social ou o ~-hntetla da ..preta jé u contenha . Mo preenchl~~~ento, r.gi•er• oe PO:l.or .. "" 
t'n•.:• ii"'& r'ois , dupNaarwio oe cel'ttcuJO•• registrando "· " (traço) quando nio existir o dedo, 

ATENçAo 

As lnttru,ões a seguir, nhrer.-ou epenn aos Caphulos , lt•ns • Códigos que necestltM de et 
chreclmentos adicionais . -

I - INIOIUtACOIS CADASIAAIS 

CAPITUlO O] - CAIU1'180 00 CCC -é obr igatóri o o carimbo do CCC no questlon .Ír h. 

CA!' fTULO 0 .. - DADOS CADASTRAIS DA E11PI'[SA 

l trn. OI - Sltuaçio Cadntral : r egi stre na quadriculo~ o cÕdlgo ref e rente. sltuaçio cadastr•l da ernp r e 
ta, conrorone de s crI t.l oJ srgu lr : -

I - E• operaçio- Cito • ell!pres• tenha oper1do norm•l men te no •no ; 

2- '•r alludl c01111 Informação- cato 1 empreu tenh• par•lludo su•hl atlwld•de(t) no • no, 
porén. operou durante~ perlodo dette • auferlu recellil; 

) - htlnt• CM Informação - caso a efl'4'rua tenf'l• e ncerr o~do suahl atlvldadd sl noano, porérw 
operou d urante t.m perfodo deste e • uh rlu receita . 

I te ns O] a l'l - Preencha Son'lente se hou ... e r div e rgênci a com o s dado\ da Etiqueta de ldentlflca,io. 

lteno. Olt - MDrl'le-fantula - Informe o notiiC pelo qu•l a empresa C conhecida . C.no • empresa pouu• loju, 
f i lhh ou loc a i s de ve nd a c0111 nOI'Ies·fantu la dlh r e nclados, ln-Jique o da Unidade lnfo r .. antt . 
Cato 1 e•presa não pouue nonte - fantul•, nio preench• o lten. 

ICOD 

I t ens OS e 09 - Quando t'louwer dlscordincla CO'II a Etiqueta de ldentlfl c a ,io, utilize O \ cÕ1Ii qo\ o~b.o~l• o 
par• o preench iHnto destes ltrns . 

CLASSE DE AliVIOAO{ 
raiiCIPAL DA fltPRf.SA CONSTITUI~ JURIDICA 

coo ~ 
DO I FIRKA IN DIVIDUAL OI I SOC IEOAO( Cl\lll (Cor~~ 

fins lucrativo s) 
02 AGROPl(UAR IA 

OI I SOCI[DAOE (1"1 NOHE COI ET IVO Ol IND\JS IRIA 

02 I SOCIEDADE POR COTAS OE RESPO~ 
I oal soc tLDADE cooPtRATI \IA •• COM( R( lO 

SAIILIOAOE li"IT .. DA 

10 I EMPRESA PllBLICA os SERV IÇO S 

OI I COHSTRUÇAO 

07 I TRANSPORTE 

"'I SOCI(DAD( 0( CAPI TAL ( IN DÚST RIA 

12 SOC I E OAOE ANOH IHA 

04 SOCIEDADE EH COMANDITA SII'IPLES 

" OUTRA COHSTI TU IÇAO 
OS I SOCIEDADE (H COHAHDITA POR AÇ0ES JURIDICA OI I OUTRAS 

CAPITULO 06 - DADOS CADASTRAIS COI"'PLEHENTARE S 

lte"' ol]- Cl•ssr de CO'IIirclo Predomlnanle - drnom l na - se \/AREJ O quando a conocrchllla,io de produi'H no 

wo l e/o u usado• é destln•d• prc .. brdn•nte~Mnte a pesso•s fhlcu, par• cont.,.., , uao pcuo•l W 
c~o<t~êstlco, lndep•ndente da neturua • qu•ntld•de undlde do prod uto; ATACADO quando te tr.tl 
da to~t~erclellu,io de produtol que se r io utllludot no proceuo produtivo , hto.,dutlna· U 
• lnstltulç;Õu pUb ll ca S ,tOIRerclantes, lndustrl a ls,proflul on•ls • utônorno s ,ag rlc u lto r es , et c. 

I te"' Olt - Tipo de Comé rc io : 
- Supe rn~ercedo- unidade de vendil CO'II m•ls de um "chec k·out", l nstala,Õe\ p.r• •uto · ,e rwl,o, 

grande ... .arled•de de produtos p11 r a • ""end a e rcc rlt• predoml n•ntr~ntc dulvldoJ da ... e ndil de 
produtos allmenllclos. 

- l oj a de DepH t..-ent o t - c arac teriz a -se pel• vend a de grande v•rledade de :)rodu t o~ (roup.u en~ 
ger•l, e lrtro dcwnéstlco t , brinquedos, artigos para P.resente , mÓveis e ut e ns fll os d~J~.éstilos, 
etc . ) e lnst•l•çÕu divididas e• se(Õu por tipo de produto ou ra1110 de c*rclo . 

- Coope r at l lila de ConSo..ftO e lteembol s áwel - unld11 de cuJa Nlor perU da receite f pro ... rnl rnt e d• 
venda , 1 cooperados e ao pÚblico e .. ger•l, de mercadorias comp r.adas de terceiros, que n;o so 
frem proc esso de beneflcla~Mnto/tre n sfonu, io na empresa . -

11 - INfORIIACOES OA lrf'RL SA 

· ATENtAO 

-As lnformi(Ões contibelt de~i~Cftl ur presudat de a cordo CQfll 1 LECISLAt~O SOCIETARIA e nio pe : 

la Correção Honetirla lnUgr~l . _. ~ ; 

-As Caoperatlwat devem lnforNr em conjunto •s contas dotat o s cooperativos enao• cnoper atlwos 
nos Caphulos seg u intes . · 

- At empruu que dechr~ran~ o IIIIPOtto d• R•nd• •• I") c~ bue oo lUcro Pres~ldo ouArbl t r ~ 
«to estio du obrlg•du do p r eenchiiMnto dot Capftulos 17 • 11. -

(A Pf l tJLO 07 - O(HO NSIRAJI\10 OA II;[(EITA NO A~O 

CÕdlgo 001 - Re celt• bruta da revend a de merc.ado rl•s - Informe •s re c elt.as p rov e ni entes d1 revenda de 
111ercado rl n. Nio deduze ot lfiiPOSlOI Inc identes sobre utas vendu, ou seja , aq uele s que 
guardM propo rci onalidade cOitl o pre,ode ... end• (ICHS, 1,1, PI S Sobre faturamentu , rn~SDCIAL, 
etc . ) , as ""end•t c1nc elad•s, abatimentos e de '§c.on t os Incond ic iona i s , qu e de"'e"' ~ e r In for 
mado s em c.Õd lgo \ prÕprlos . -
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