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Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadores sobre
trabalho e rendimento, inddstria e precos, o peridédico
Indicadores IBGE passou a incorporar, no decorrer das
décadas seguintes, informagdes sobre agropecudria, contas
nacionais trimestrais e servicos, visando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturais para o Pais.
Outros temas poderdo ser abarcados futuramente, de acordo
com as necessidades de informacdo identificadas. O
periddico € subdividido em fasciculos por temas especificos,
que incluem tabelas de resultados, comentdrios e notas
metodolégicas. As  informacgdes apresentadas  estdo
disponiveis em diferentes niveis geograficos: nacional,
regional e metropolitano, variando por fasciculo
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NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam
acompanhar a evolugdo conjuntural do comércio varejista e do comércio varejista ampliado, e de
seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2023, o Sistema de Indices do Comércio Varejista inicia uma nova série, que
apresenta as seguintes revisdes metodoldgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5 653 empresas, a partir dos estratos certos (empresas com
20 ou mais pessoas ocupadas) e gerencial da Pesquisa Anual de Comércio - PAC 2020;

Os indices de janeiro de 2000 até dezembro de 2003 t€m o ano-base em 2000. Os indices de janeiro
de 2004 até dezembro de 2011 tém o ano-base em 2003. Os indices de janeiro de 2012 até
dezembro de 2016 tém o ano-base em 2011. Os indices de janeiro de 2017 até dezembro de 2022
tém o ano-base em 2014. Os indices de janeiro de 2023 em diante t€ém o ano-base em 2022;

A série completa dos indices (série encadeada) tem como periodo de referéncia' o ano de 2022;

Atualizagdo dos deflatores (subitens do IPCA), com ampliagdo das Regides Metropolitanas e
alteracdo da data de referéncia para deflacionamento;

Ampliacdo do periodo de revisdo da pesquisa, que passa a ser de 13 meses.

1 CARACTERISTICAS DA PESQUISA

Ambito - é definido pelo universo das empresas que atendem os seguintes requisitos:

- Empresas comerciais respondentes dos estratos certo e gerencial da Pesquisa Anual de
Comércio (PAC) 2020, ou seja, as empresas com total de pessoas ocupadas maior ou igual a 20 ou
com total de pessoas ocupadas menor do que 20, mas que atuavam em mais de uma Unidade da
Federacao, cuja receita bruta provenha, predominantemente da atividade comercial varejista;

- Estar em situac@o ativa no Cadastro Central de Empresas - Cempre, do IBGE, que cobre as
entidades com registro no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica - CNPJ;

- Estar sediada no Territério Nacional — em particular, para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondonia, Acre, Amazonas, Roraima, Pard, Amapa e Tocantins), sdo consideradas
apenas aquelas que estdo sediadas nos Municipios das Capitais, com exce¢do do Pard, onde sdo
consideradas aquelas que estao sediadas nos municipios da Regido Metropolitana de Belém (Belém,
Ananindeua, Benevides, Marituba e Santa Barbara do Para);

1 Perfodo de referéncia: é o ano para o qual o indice € igual a 100. A alterac@o para o ano de referéncia é um calculo simples e ndo tem impacto nos movimentos da série.



- Ter atividade principal compreendida nos dez grupos de atividades da Classificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.02, apresentadas no Quadro I. Deste total, oito
segmentos apresentam receitas geradas predominantemente na atividade varejista e dois (Veiculos e
motos, partes e pecas e Material de construcao), respondem pelo varejo e atacado.

QUADRO I - GRUPOS DE ATIVIDADE E CODIGOS CNAE

Descricao da Atividade Caédigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 4731-8 € 4732-6
Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;
alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5
Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2
Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7, 4756-3; 4759-8; 4762-8

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacio

4771-7;, 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0

Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1 e
4789-0

Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4530-7; 4541-2

Material de construcio 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1, 4744-0
Atacado especializado em produtos 4631-1; 4632-0; 4633-8; 4634-6; 4635-4;
alimenticios, bebidas e fumo 4636-2; 4637-5; 4639-7

Unidade de Investigacdao — A empresa, definida como entidade juridica caracterizada por firma ou

razdo social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informagdo da PMC.

Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, total e por Unidade da Federagio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estdo incluidas as vendas de produtos de fabricacdo prOpria, receitas de
servigos, receitas financeiras e outras receitas nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2014 e dentro do ambito previamente
definido foram selecionadas 5653 empresas distribuidas nas 27 Unidades da Federagao.

2 CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume - A partir da receita bruta de revenda investigada sdo
construidos indicadores para duas varidveis: Receita Nominal de Vendas e Volume de Vendas. Esta
ultima resulta da deflacdo dos valores nominais correntes por indices de precos especificos para
cada grupo de atividade, e para cada Unidade da Federagdo, construidos a partir dos relativos de
precos do Indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IPCA (nova estrutura adotada a partir
de janeiro de 2012) e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custos e Indices da Construgdo Civil -

2 A partir de janeiro de 2012, a Pesquisa Mensal de Comércio passou a adotar a versdo 2.0 CNAE, com o objetivo de manter a comparabilidade internacional, adotando uma

classificacdo de atividades econdmicas atualizada com as mudangas no sistema produtivo das empresas.



SINAPI. Na construcao dos indices de precos das UFs nao cobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da drea geografica mais apropriada.

Divulgacao dos resultados — Os indices de receita nominal e de volume de vendas sdo divulgados
dentro do seguinte quadro esquemaético:

1 - Indice de Comércio Varejista - Indice-sintese das atividades investigadas na pesquisa,
cujas receitas provém preponderantemente da atividade do varejo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacao.

2 - Indices de Comércio Varejista por atividade - Para os segmentos do varejo, relacionados abaixo,
sdo divulgados indices em nivel Brasil e 12 Unidades da Federacdao selecionadas: Cear4,
Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parand, Santa
Catarina, Rio Grande do Sul, Goids e Distrito Federal. Neste nivel de abrangéncia geografica
divulga-se, ainda, resultados para “Supermercados e hipermercados”, que corresponde a um
detalhamento da atividade de “Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e
fumo”, além de “Moveis” e “Eletrodomésticos”, que correspondem a um detalhamento da
atividade “Moveis e Eletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;
. Supermercados, hipermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo;
. Vestudrio, cal¢ados e tecidos;
. Moéveis e eletrodomésticos;
. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritério, informética e comunicagao;
. Livros, jornais, revistas e papelaria; e
. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliado - Indice-sintese dos grupos de atividades que compdem
o varejo e mais os segmentos de “Veiculos e motocicletas, partes e pecas”, de “Material de
construgcdo” e “Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo”. Divulgados para
o Brasil e suas 27 Unidades da Federagao.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividade - Para todas as atividades relacionadas no
item 2 além de “Veiculos e motos, partes e pecas”, de “Material de construcdo” e “Atacado
especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo”, sdo calculados indices para o Brasil e as
12 Unidades da Federacdo também citadas no item 2.

Tipos de indices - Sdo divulgados cinco tipos de indices:

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da Receita Bruta de Revenda do

3 A partir de junho de 2013, a atividade de “Mdveis e eletrodomésticos” passa a ser divulgada também separadamente, em duas novas séries: “Moveis” e “Eletrodomésticos”.



més com a média mensal obtida no ano de 2022.

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos no més imediatamente anterior. Sao indices cujas séries sdo
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da
Receita Bruta de Revenda do més de referéncia com os obtidos em igual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume da
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més de referéncia com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume da
Receita Bruta de Revenda dos dltimos 12 meses com os de igual periodo imediatamente anterior.

3 ENCADEAMENTO

A série de Indices de Base Fixa que se encerrou em dezembro de 2022 (base 2014 = 100) foi
encadeada com a série que se inicia em janeiro de 2023 (base 2022 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2022 = 100. Este procedimento néo altera as séries dos Indices
Meés/Igual Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 meses j4 publicadas.

4 SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideram como fatores sazonais, o efeito calendéario, os
feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da identificacdo de outliers. Os célculos sdo
feitos utilizando-se o software X13 ARIMA - SEATS, do U.S. Census Bureau. A modelagem foi
inicialmente definida com a série de 5 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a dezembro de 2004). Em
julho de 2006 a modelagem foi atualizada com a série de 6 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada até a divulgacdo do resultado de dezembro de 2007. A
partir de janeiro de 2008 a modelagem passou a ser atualizada anualmente até 2016, incorporando
sempre as 12 tltimas informagdes do ano anterior. A partir de abril de 2018, a modelagem foi
atualizada com a série de 18 anos da pesquisa (janeiro 2000 a dezembro de 2017), com ampliacao
nos modelos de ajuste, incluindo as séries de receita nominal e volume do comércio varejista
ampliado por unidade da federacdo. Para os feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-se o
programa ‘“‘genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S. Census Bureau, de modo a gerar a matriz de
coeficientes de regressao.

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste sazonal até dezembro de 2007 (“Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos’, “Equipamentos e materiais
para escritorio, informdtica e comunicacdo”, “Livros, jornais, revistas e papelaria’, “Outros
artigos de uso pessoal e doméstico” e “Material de Construcdo”), cujas séries completaram 60
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meses, passaram a ser publicadas a partir de janeiro de 2008. A série de “Atacado especializado em

produtos alimenticios, bebidas e fumo”, que se inicia em janeiro de 2023, ndo terd versdo ajustada

sazonalmente até completar 60 meses, ou seja, a partir de janeiro de 2029.0s modelos adotados nas

séries divulgadas sdo apresentados a seguir.

4.1 VOLUME DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSI(;AO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo O1rnotn Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calenddrio,Pédscoa[1],L.S52020.Abr,TC2020.Apr,.S2020.Dez
Combustiveis Aditivo O10)@a11) Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,A02015.Fev,1.S2020.Mar, TC2020.Abr
Hiper., Super, Produtos Multiplicativo (110)011) Efeito
alimenticios, bebidas e Calendario,Pascoa[15],L.S2012.Jan,[.S2017.Jan,TC2017.Mar,AO020
fumo 20.Mar
Super e Hipermercados Multiplicativo O11DOT11) Efeito
Calenddrio,Pascoa[8],L.S2012.Jan,L.S2017.Jan, TC2017.Mar,A0202
0.Mar,L.S2020.Mai
Tecidos, vestuario e Aditivo 212)a11) Carnaval,Corpus
calcados Christi,TC2003.Mai,.S2017.Jan,A02020.Mar,TC2020.Abr, TC202
0.Ago,TC2021.Mar,TC2021.May
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (110)011) Carnaval,Corpus
Christi,Pascoa[8],TC2020.Mar,A02020.Abr,LS2020.Jun,A02021.
Mar
Artigos farmac, méd, ortop Multiplicativo O1DHarn Carnaval,Corpus Christi,Efeito
e de perfumaria Calenddrio,Pascoa[8], TC2003.Mar,TC2020.Abr,LS2020.Mai
Livros, jornais, revistas e Aditivo (111)010) Carnaval,Corpus
papelaria. Christi,Pascoa[8],A02005.Jan,TC2008.Fev,A02010.Dez,A02014.
Feb,L.S2019.Dec,L.S2020.Mar,TC2020.Abr,A02021.Jan
Equip. e Materiais p Multiplicativo 112)011) Carnaval,Corpus Christi,LS2005.Fev,TC2020.Abr
escritorio, informatica e
comunicagio
Outros artigos de uso Multiplicativo a1rna1n Carnaval,Corpus Christi,Efeito
pessoal e doméstico Calendario,Pascoa[1],TC2019.Mai,A02020.Mar,TC2020.Abr,LLS2
020.Jun,A02021.Jul
Varejo Ampliado Multiplicativo oO1rneE1y Carnaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,A02009.Jun,A02010.Mar,A02012.Set,A02020.Mar, T
C2020.Abr
Automéveis, motocicletas, Multiplicativo 211)R201) Carnaval,Corpus Christi,Pdscoa[8],TC2020.Mar,TC2020.Abr
partes e pegas
Material de construgdo Multiplicativo o1rnaon Carnaval,Corpus Christi,Efeito

Calenddrio,Péscoa[8],A02018.Mai, TC2020.Mar,A02020.Abr,LS2
020.Jun




4.2 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA POR UNIDADE DA
FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)

ConstanteEfeito
Calendrio,Pascoa[ 11,1.S2000.Mai, AO2001.Jun,AO2004.Fe
v,A02004.JulLS2010.Feb,A02020 Mar, TC2020.Abr,AO2
021.Jan,AQ2021 Jul

Rondénia Multiplicativo 102x111)

Acre Multiplicativo (110)011) AO2004.Nov,TC2020Mar,TC2020.Abr

CamavalCorpus Christi,Efeito
Amazonas Multiplicativo (11oxi11 Calendario,AO2005.Jan,L.S2020Mar,A02020.Abr,L.S2020.
Jun, TC2021 Jan

Roraima Multiplicativo 211)011) Pascoa[ 15, TC2000.Abr

CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendzirio,L.S2001 Jan,L.S2001.Jun,A02002Jun,LS2002.D
€z,A02004.Jul, TC2004.Set, AO2006.Mar,L_S2008 Jan,L.S20
08 Fev,L.S2008 Out, AO2010Mai,TC2013.Dec,AO2014.Oct
L.S2016Mar,L.S2016.May,AO02019 Mar,].S2019.Sep,L.S20

20.Abr,.S2020.Jun,AO2020.Nov

Pard Multiplicativo A11X111)

TC2006.Jan,AO02017.Dez, AO2018 Dec,TC2020.Abr,LS20

4 Multiplcati 11
Amepd opticativo (11Xt 20JuAO2021 M

CamavalCorpus

Tocantins Multiplicativo Q11011 B :
Christi; TC2003:Mai,LS2005Fev.LS2010.Feb

Camaval Corpus Christi,Efeito
Maranhio Multiplicativo ©O11)011) Calendério,AO2001.Mai,A02011.0ut, TC2020.Abr,LS2020

Jun

Camaval Corpus Christi,Efeito
Piaui Multiplicativo (111)011) Calendario,1.S2003 Mar,AO2004Jan,LS2005 Fev, TC2019.J
un, TC2020.Abr,LS2020.Ago

CamavalCorpus

Ceard Multplicativo O11011) .
Christi,_.S2020Mar, TC2020.Abr,]_S2020 Jun,TC2021 Mar

Camaval Corpus Christi,Efeito

Rio Grande do Norte Multiplicativo ©O11)011) .
Calendrio,].S2002 Nov,L.S2005 Fev,TC2020.Abr

Camaval Corpus Christi,Efeito

Paratba Multiplicativo 011011 )
Calendéirio TC2020.AbeTC2020.Jul

Camaval,Corpus Christi,Efeito

Pemamibuco Multiplicativo ©11%011) .
CalendsrioPsooal 1] L.S2003 Mar, TC2020.Abr TC2020.Jul

Camaval,Corpus Christi,Efeito
Alagoas Multiplicativo a1oxain Calendario,Pascoa[ 11,A02003 Jan,L.S2003 Mar,L.S2017 Jan,
TC2020.Abr

Efeito
Sergipe Multiplicativo ©011)011) Calendario,Pascoal 15), TC2003.Mar,.S2005.Fev,TC2005.0
ut, TC2006.Feb,.S2015.Jul, TC2020.Abr

Carmaval,Corpus Christi,Efeito

Bahia Multiplicativo O11)111) .
Calendirio, AO2019.Dez, TC2020.Abr; TC2020.Ago

CamavalCorpus Christi,Efeito
Minas Gerais Multiplicativo O11)011) Calendario,Pascoa[ 11,A02018 Jul, AO2020 Jan,AO2020.Abr
, TC2020.Ag0,TC2021 Mai

CarmavalCorpus Christi,Efeito

o S Muliplicativ 011011
Espitito San plicativo 01011 Calendirio, TC2017 Fev,AQ2020.Abr

Camaval Corpus Christi,Efeito

Riode Janeiro Multiplicativo O11x111) ,
Calendério Piscoa[ 15)TC2020 Mar TC2020.Abr

CamavalCorpus Christi,Efeito

Sio Paulo Multiplicativo 011011 ,
Calendério Péscoa[15],A02017 Mar TC2020 Abr

CamavalCorpus Christi,Efeito

Parand Multiplicativo O1101D CalendirioPssooa] 1 AO2020.AbrAO2021 Jul

Santa Catarina Multiplicativo 011)011) Efeito Calendario,Pascoa[ 1],A02020.Abr, AO2021.Jul

Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa111.52017 Jan,AO2020.Abr,LS2021.Apr,

Rio Grande do Sul Multiplicativo ©011)011)
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TC2021 Mai
Mato Grosso do Sul Multiplicativo O11)011) Efeito Calendéirio,Pascoa[ 1],A02020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo O11)011) AO2002.Mai,1 S2006.Fev,A02020.Abr,AO2021 Jul
. o Efeito
Goids Multiplicativo ©011)011) .
Calendario,Pascoal1],1.52005 Fev,1.S2017 Mar,TC2020.Abr
- . st Efeito
Distrito Federal Aditivo ©011)011) . il
Calendsirio,Pascoa[ 1], TC2020.Abr, AO2021 Mar

4.3 VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO POR UNIDADES
DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
ARIMA
Rondénia Multiplicativo A11x111) LS2006.A20,TC2016 Nov,A02017.Aug TC2020Mar, AO2020.Abr
Acre Multiplicativo A11)011) Camaval Corpus ChristiPriscoa[ 1) TC2014 Mai, AO2020Mar, TC2020 Mar
Amazonas Multiplicativo (122Y011) Camaval Corpus Christ, AO2020Mar, TC2020.Abr TC2020 JunTC2021 Jan
Rorima Multiplicativo A11)011)
Pard Multiplicativo A10x111) Camaval Corpus ChristiLS2020.AbrLS2020.Jun
Amapd Aditivo ©10X111) | AO2014Jan,AO2017Dez,A02018 Dec.TC2020.Abr,LS2020Jun . S2020.Jul AC2021 Mai
Tocantins Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus Christi,Piscoal 81 L.S2005 Fev,AO2020.Abr
Maranhio Multiplicativo O11x111) Camaval Corpus Christi,Efeito Calendzirio,Piscoal 11 TC2020Mar; TC2020.Abr.LS2020.Jun
Piauf Multiplicativo ©O11X011) CamavalCorpus
Christi Péiscoa[ 1, AO2010 Mar, TC2019Jun, AO2020 Mar TC2020.Abr S2020.Ago
Ceard Multiplicativo A11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito
Calendéio,Pascoa[15,A02010 Mar, TC2012.Jun,LS2020Mar TC2020.AbrLS2020 Jun, AO2
(021.Mar
Rio Grande do Norte Multiplicativo ©11x111) | CamavalCorpus ChristiEfeito Calendrio, AO2009 Jul, AO2010Mar, TC2020Mar, TC2020.Abr
Peraiba Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus ChistiEfeito
Calenddrio.S2008.Out 1 S2014.Dez. TC2020 Mar, TC2020.Abr TC2020.Jul
Pemambuco Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendzirio, AO2020Mar, TC2020.Abr TC2020 Jul
Alagoas Multiplicativo ©11)011) | CamavalCorpus ChristiEfeito Calenddrio, AO2005 Jul TC2012.Jun, AO2020 Mar, TC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo ©O11x111) Camaval Corpus ChristiEfeito
CalendéioS2005.Fev,AO2010Mar, TC2020Mar, TC2020.Abr
Bahia Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito
Calendirio AO2010MarTC2012.Jun, AG2020 Mar, TC2020.Abr, AO2021 Mar
Minas Gerzis Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendirio] S2005 Fev,AO2020.Abr] S2020.Ago
Espirito Santo Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendzirio,Pdscoa 11152011 Jun, AO2017.Fev, AO2020.Abr
Riode Janeiro Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus Christ, AO2020Mar, TC2020.Abr
Sao Paulo Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus Christi,Efeito CalendrioTC2020.Abr
Parand Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendrio, AO2020.Abr
Santa Catarina Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calenddrio TC2020Mar, AO2020.Abr
Rio Grande do Sul Multiplicativo ©11)011) | CamavalCorpus ChristiEfeito Calendzirio S2017.JanTC2020 Mar, AO2020.Abr, AO2021 Mar
Mato Grossodo Sul Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendrio, AO2010Mar, AO2020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo ©O11)011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendzrio,Péscoa[ 1) TC2020 Mar
Gods Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus ChristiEfeito Calendéirio] S2008 Out, AO2010Mar,TC2020.Abr
Distrito Federal Multiplicativo O11X011) Camaval Corpus Chisti,Efeito
Calendiirio, AO2009.Set, AO2010Mar, AO2012. AgoTC2020Mar TC2020.Abr, AO2021 Mar
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4.4 RECEITA NOMINAL DE VENDAS POR ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo 012011 CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoal 1], TC2020.Abr,_S2020 Jun
Combustiveis Multiplicativo O1HO1D CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendario,.S2020Mar,A02020.Abr; TC2020.Apr,.S2021 Mai
Hiper., Super, Produtos Multiplicativo Ornern Efeito
alimenticios, bebidas e fumo Calendrio,Pascoa[ 15],L.52002.0ut,L.S2017 Mar,LS2020 Mar,AO2020.Ab
r
Super e Hipermercados Multiplicativo 011011 Efeito
Calendério,Pascoa[ 15],L.52002.0ut,LS2005 Fev,L.S2012 Jan,AO2016.Dez,
LS2017 Mar,LS2020.Mar,AO2020.Abr
Tecidos, vestuario e calgados Aditivo O11x110) L.S2017.Jan, TC2020Mar; TC2020.Abr, TC2020.Mai, AO2020.Ago,LS202
0.Dez TC2021 Mar,TC2021 May
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo airnorn Camaval,Corpus
Christi,Pascoa[8], TC2020.Mar,A02020.Abr,]_S2020 Jun,AO2021 Mar
Artigos farmac, méd, ortop e de Muttiplicativo 011)011) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendrio,Pascoa[8], TC2020.Abr
perfumaria.
Livros, jomais, revistas e papelaria. Aditivo 1oox111) CamavalCorpus
Christi,Pascoal 8], A02005 Jan, AO2008 Jan,AO2010.Dez, AO2014.Fev,TC
2014.Nov,A02019Jan,A02019 Jun, TC2019 Dec L S2020Mar; TC2020.A
br,A02020.Jul, AO2020.Nov,AQ2021 Jan
Equip. e Materiais p escritdrio, Multiplicativo O11)111) Camaval,Corpus
informética e comunicagio Christi,LS2005.Fev,A02011.Jun,AO2011.Dez TC2020.Abr;LS2020 Jun
Outros artigos de uso pessoal e Multiplicativo A11y111) Camaval,Corpus Christi,Efeito
doméstico Calendgrio,Pascoa[ 1], TC2019.Mai, AO2020Mar; TC2020.Abr;LS2020.Jun,
L.S2020Nov,AO2021 Jul
Varejo ampliado Multiplicativo o1nary Camaval Corpus Christi,Efeito
Calendrio,.S2008.0ut, AO2009.Jun,A02010Mar,AO2020Mar; TC2020.
Abr
Automéveis, motocicletas, partes e Multiplicativo @B1DHERoI Camaval Corpus Christi,Pascoa[8],AO2020.Mar;, TC2020.Abr
pegas.
Material de construgio Muttiplicativo 011)011) Camaval Corpus ChristiEfeito

Calendrio,Pascoa[ 8], AO2018 Mai, TC2020 Mar,A02020.Abr,L.S2020.Jun
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4.5 RECEITA NOMINAL DE DO COMERCIO VAREJISTA VENDAS POR UNIDADE DA

FEDERACAO
UF DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Ronddnia Multiplicativo 012111 Efeito
Calendario,Péscoa[ 1],1.S2000Mai,A02001 Jun,AO2004.Jul, TC2020.Mar, TC2020.
Abr,1.S2020.Dez, A02021.Jul
Acre Multtiplicativo a1rnotn L.S2003.0ut,LS2005 Fev,L.S2006.Feb, TC2020Mar; TC2020.Abr; TC2020.Ago
Amazonas Multiplicativo 212011 Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,1.S2019 Jun, TC2020.Abr,.S2020Jun,AO02021 Jan,AO2021 Fev
Roraima Multtiplicativo 1DO11) Pascoa[ 15],A02000.Mar,A02002 Jul,LS2017 Jan, TC2020.Abr
Pard Multtiplicativo airnotn Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,.S2001 Jun,A02008 Jan,A02014.0ut,L_S2020.Abr,_S2020 Jun
Amapd Multiplicativo 110011 TC2006Jan,A02017.Dez, A02018 Dec, TC2020.Abr,L_S2020.Jul, AO2021 Mai
Tocantins Multtiplicativo 1D0O11) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calenddrio, TC2003.Mai,LS2005 Fev,LS2010.Feb
Maranhéo Multtiplicativo 012011 Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,A02001.Mai, TC2002 Mar,]_S2005.Fev,A02011.0ut TC2020.Abr,LS2
020Jun,L.S2020.Dez
Piaui Multtiplicativo airnotn Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,TC2000Jan, TC2001.Jan, TC2002 Jan, TC2003 Jan, TC2003. Mar,L.S200
5Fev,A02008 Jan, TC2010.Abr; TC2019.Jun, TC2020.Apr,AO2020.Mai,LS2020.A)
20,A02021 Feb
Ceard Multtiplicativo O1DHO11) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,.S2020 Mar, TC2020.Abr,1.S2020 Jun, TC2021 Mar
Rio Grande do Norte Multtiplicativo O1DHO11) CamavalCorpus Christi,Efeito Calendrio,LS2005 Fev, TC2020.Abr
Paraiba Multtiplicativo o1narn Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,A02008 Jan,L_S2008.0ut, TC2020.Abr,]_S2020.Jul
Pemambuco Multiplicativo O1nHo11 Camaval,Corpus Christi,Efeito
CalendarioPascoa[15], TC2003 Jan, TC2020.Abr,]_S2020.Jul
Alagoas Multtiplicativo 01011 CamavalCorpus Christi,Efeito Calendrio,Pascoal 1], TC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo O1DHO11) Efeito Calendario,Pascoa] 15],.S2005 Fev,L.S2006.Feb,.S2015 Jul, TC2020.Abr
Bahia Muttiplicativo a1notry Camaval Corpus Christi,Efeito Calendzrio, AO2019.Dez, TC2020.Abr,1.S2020.Jul
Minas Gerais Muttiplicativo O1HO1D Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendério,Pascoal 1 L.S2020.Abr; TC2020.Apr
Espitito Santo Multtiplicativo O1DHO11) Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pscoa[15],A02002.Abr, TC2017.Fev, TC2020.Apr
Riode Janeiro Multiplicativo O1DHO11) Camaval Corpus Christi,Efeito Calendrio,Pascoal 15], TC2020.Mar, TC2020.Abr
S&o Paulo Multtiplicativo 01011 Camaval Corpus Christi,Efeito Calendrio,Pascoa[ 15],A02017.Mar, TC2020.Abr
Parand Muttiplicativo O1nElLy Efeito Calendério,Pascoa[ 15], TC2003 Fev,LS2005.Feb, TC2020.Abr,AO2021 Jul
Santa Catarina Multiplicativo O1HO1D Efeito Calendério,Pascoa 11,A02020.Abr,AO2021.Jul
Rio Grande do Sul Multiplicativo o1narn Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoal 1],TC2017 Jan, TC2019.Dez, TC2020.Abr,LS2021. Apr
Mato Grosso do Sul Multiplicativo O1HO1D Efeito Calendério,Péscoa] 15],A02020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo O1HO1D Efeito
Calendrio, A02002.Mai,L_S2006.Fev,A02020.Abr,AO2021 Jan,AO2021.Jul
Goids Multiplicativo O1HO1D Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa| 11,A02003.Fev,L.S2005 Feb,LS2017 Mar, TC2020.Abr
Distrito Federal Multiplicativo airnotn Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,Péscoa[ 15], TC2001 Jun,AO2005 Jan, TC2020Mar, TC2020.Abr,AO20
20Mai,AO2021 Mar
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4.6 RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO

POR UNIDADE DA FEDERACAO

UF DECOMPOSICAO MODELO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Rondénia Multtiplicativo a1no1n Efeito Calendirio, TC2005.Fev,LS2016.Nov,A02017.Ago,A02020Mar; TC2020.Abr
Acre Multiplicativo a1rnotry CamavalCorpus Christi,P4scoa[ 1],A02014.Mai, AO2020 Mar, TC2020 Mar
Amazonas Multiplicativo o1rnarn Camaval,Corpus
Christi, AO2014.Mai, TC2020 Mar; TC2020.Abr,S2020.Jun,AO2021 Jan,AO2021 Fev
Roraima Multtiplicativo 011)011D) Efeito Calenddrio,Pascoa[ 15]
Pard Multiplicativo O1HO1D Camaval,Corpus Christi,LS2005 Fev,L.S2020.Abr,.S2020Jun
Amapa Multiplicativo O11)011D) AO2004.Dez ] .S2019.Jan, TC2020.Abr,_S2020.Jun, TC2020.Jul, TC2021.Mai
Tocantins Multiplicativo O1DHO1D Camaval,Corpus Christi,P4scoa[8],L.S2005.Fev,L.S2010.Feb,AO2020.Abr
Maranhzo Multiplicativo O11ary CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[8],1.S2020 Mar; TC2020.Abr,]_S2020 Jun
Piauf Multtiplicativo 011)011D) CamavalCorpus
Chisti,P4scoa| 1,A02010.Mar, TC2019.Jun, AO2020Mar, TC2020.Abr,S2020.Ago
Ceard Multiplicativo O1HO1D CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendario,Pascoa[8],L.S2008.0ut, A02010Mar; TC2012.Jun,L.S2020.Mar, TC2020.Abr,
L.S2020Jun,AO2021. Mar
Rio Grande do Norte Multiplicativo O1ary CamavalCorpus Christi,Efeito Calendério, AO2010.Mar, TC2020 Mar, TC2020.Abr
Paraiba Multiplicativo 011)011D) Camaval Corpus Christi,Efeito
Calendario,.S2008 Out,L.S2014.Dez TC2020.Abr,.S2020 Jul
Pemambuco Multiplicativo 011)011D) Camaval Corpus Christi,Efeito Calendzirio, TC2020.Mar, TC2020.Abr, TC2020.Jul
Alagoas Multiplicativo O1HO1D CamavalCorpus Christi,Efeito Calendério, AO2005.Jul, TC2020 Mar; TC2020.Abr
Sergipe Multiplicativo 011)011D) Camaval Corpus Christi,Efeito
Calendario,L.S2005 Fev,AO2010Mar; TC2020Mar; TC2020.Abr
Bahia Multiplicativo O1HO1D CamavalCorpus Christi,Efeito Calendério, TC2020Mar, TC2020.Abr, AO2021 Mar
Minas Gerais Multiplicativo 210011 CamavalCorpus Christi,Efeito Calendério].S2005.Fev,1.S2020.Abr; TC2020.Apr
Espitito Santo Multiplicativo 011)011D) Camaval Corpus Christi,Efeito Calendrio,LS201 1 Jun,AO2017 Fev,TC2020.Abr
Riode Janeiro Multiplicativo O1HO1D Camaval Corpus Christi, AO2020Mar, TC2020.Abr
Sao Paulo Multiplicativo 011)011) Camaval Corpus Christi,Efeito
Calenddrio,.S2005.Fev,L.S2006.Feb,LLS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar; TC2020. A
br,L.S2020.Jun
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Parand Multtiplicativo O1DHO11) CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendario,.S2008.Out, A02010Mar, TC2012.Set, TC2020.Mar,AO2020.Abr
Santa Catarina Multiplicativo O1DHO11) Camaval Corpus Christi,Efeito Calendzirio, TC2008 Nov, TC2020Mar,AO2020.Abr
Rio Grande do Sul Multiplicativo O1nHO1D CamavalCorpus Christi,Efeito
Calendario,]1.S2017 Jan, TC2020 Mar,AO2020.Abr,LS2021.Apr
Mato Grosso do Sul Multiplicativo O1npo11 Camaval,Corpus Christi,Efeito
Calendario,.S2008 Nov,AO2010Mar, TC2020.Mar,AO2020.Abr
Mato Grosso Multiplicativo O11)011) CamavalCorpus Christi,Efeito Calendério,Pascoa[ 1] L.S2020.Mar
Goids Multiplicativo O11)111) Camaval,Corpus Christi,Efeito Calendério ].S2008.0ut, AO2010Mar, TC2020.Abr
Distrito Federal Multtiplicativo O1DHO11) CamavalCorpus Christi,Efeito

Calendario, AO2009.Set, AO2010Mar,A02012.Ago,A02020Mar, TC2020.Abr
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S DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados para o deflacionamento (data de referéncia: julho de 2020) das receitas

correntes das empresas da PMC sa@o derivados do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 a 14 e do

SINAPI somente para a atividade 11, pesquisados e divulgados pelo IBGE. Os itens do IPCA utilizados

na pesquisa sao os que melhor representam o comportamento de precos de cada grupo de produtos e/ou

CNAE que compde uma atividade PMC.

Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
IPCA (c6d. 5104001)
1- Combustiveis e 4731-8 - IPCA (cod. 5104002)
lubrificantes IPCA (c6d. 5104003)
4732-6 - IPCA (c6d. 5102007)
Alimentos IPCA (c6d. 1100000)
2 - Hipermercados e 4711-3 Consumo Pessoal IPCA (c6d. 6300000)
supermercados Consumo Residencial IPCA (cod. 2104000)
Outros IPCA (céd. IG)
4712-1 - IPCA (c6d. 1100000)
47296 ] IPCA (C(?d. 1100000)
IPCA (c6d. 7202000)
IPCA (c6d. 1111000)
4721-1 - IPCA (c6d. 1112000)
3- Produtos alimenticios, IPCA (cod. 1201061)
bebid f 5d.
ebidas e fumo 4722-9 i IPCA (cc?d 1107000)
IPCA (c6d. 1108000)
4723-7 - IPCA (c6d. 1114000)
IPCA (c6d. 1103000)
4724-5 - IPCA (c6d. 1105000)
IPCA (c6d. 1106000)
. - 4755-5 - IPCA (c6d. 4401000)
4- Tecidos, vestuario -
4781-4 - IPCA (c6d. 4100000)
e calgados -
4782-2 - IPCA (cod. 4200000)
4753-9 - IPCA (c6d. 3200000)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
o . 4759-8 - IPCA (cod. 3102000)
5- Moveis e eletrodomésticos -
4762-8 - IPCA servigos
4754.7 - IPCA (C(?d. 3101000)
- IPCA (c6d. 3102000)
6- Artigos farmacéuticos, médicos, 4771-7 - IPCA (c6d. 6101000)
ortopédicos, perfumaria e 4772-5 - IPCA (cod. 6301000)
cosmeéticos 4773-3 - IPCA servigos
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Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
7- Equipamentos e material 4751-2 - IPCA (céd. 3202028)
para escritorio, informatica 4752-1 - IPCA (céd. 9101019)
8- Livros, jornais, 4761-0 i IPCA (céd. 8102000)
revistas e papelaria IPCA (céd. 8103000)
IPCA (c6d. 1104000)
IPCA (c6d. 1112003)
IPCA (c6d. 3102000)
47130 i IPCA (cc,>d. 3103000)
IPCA (c6d. 3200000)
IPCA (c6d. 4100000)
9- Qutros artigos de uso IPCA (cc,>d. 4200000)
" IPCA (c6d. 6300000)
pessoal e doméstico -
4774-1 - IPCA (c6d. 6102000)
4783-1 i IPCA (cc,>d. 4301002)
IPCA (cod. 4301004)
4789-0 - IPCA (cod. 1G)
4757-1 - IPCA (céd. 1G)
4763.3 ) IPCA (ccl)d. 7201019)
IPCA (céd. 7201023)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102001)
4511-1 Veiculos usados IPCA (ccl)d. 5102001)
IPCA (céd. 5102009)
Partes e pecgas "
IPCA (céd. 5102010)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102001)
10- Veiculos, motocicletas, 4530-7 Veiculos usados IPCA (céd. 5102020)
partes e pegas IPCA (céd. 5102009)
Partes e pecgas "
IPCA (céd. 5102010)
Veiculos novos IPCA (céd. 5102053)
4541-2 Veiculos usados IPCA (ccl)d. 5102053)
IPCA (céd. 5102009)
Partes e pecgas -
IPCA (céd. 5102010)
4671-1 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4672-9 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4673-7 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4674-5 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4679-6 - IPCA (céd. IG SINAPI)
4741-5 - IPCA (céd. 2103014
11- Atacado e varejo de material de (ccl> )
N 4742-3 - IPCA (céd. 2103008)
construgao -
4743-1 - IPCA (céd. 2103000)
IPCA (céd. 2103005)
IPCA (céd. 2103032)
4744-0 - IPCA (céd. 2103039)
IPCA (céd. 2103040)
IPCA (céd. 2103041)
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Atividades da PMC CNAE da PMC| Grupo de produto Itens do IPCA
4753.9 ] IPCA (cc?d. 3101000)
IPCA (cod. 3102000)
4756-3 - IPCA (cod. 3102000)
12- Méveis 4759.8 ) IPCA (ccl)d. 3101000)
IPCA (c6d. 3102000)
4762-8 - IPCA (cod. 3102000)
47547 ] IPCA (cc?d. 3101000)
IPCA (cod. 3102000)
4753-9 - IPCA (cod. 3200000)
4756-3 - IPCA (c6d. 7201010)
13- Eletrodomésticos 4759-8 - IPCA (cod. 3200000)

4762-8 - IPCA servigos
4754-7 - IPCA (cod. 3200000)
4631-1 IPCA (c6d. 1111000)
4632.0 IPCA (cc?d. 1101000)
IPCA (cod. 1102000)
IPCA (c6d. 1103000)

4633-8 5d.
14- Atacado especializado em IPCA (ccl)d 1105000)
. p . IPCA (c6d. 1106000)
Produtos Alimenticios, Bebidas e -
IPCA (c6d. 1107000)
Fumo 4634-6 -

IPCA (c6d. 1108000)
4635-4 IPCA (c6d. 1114000)
4636-2 IPCA (cod. 7202000)
4637-1 IPCA (c6d. 1100000)
4639-7 IPCA (cod. 1000000)

6 OBSERVACOES

Os indices do més poderdo ser alterados na divulgacdo do més subsequente, em virtude de

retificagdes nos dados primdrios por parte dos informantes da pesquisa.
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COMENTARIOS

Em setembro de 2024, o volume de vendas no comércio varejista nacional mostrou aumento de 0,5% nas
vendas frente ao més imediatamente anterior, na série livre de influéncias sazonais, apds variacao de -0,2%
em agosto de 2024. Com isso, a evoluc¢do do indice de média movel trimestral para o varejo, apds variar -

0,2% no trimestre encerrado em agosto de 2024, registra 0,3% no trimestre encerrado em setembro,
conforme mostra o Grafico 1.

Gréﬁco/l — Volume de Vendas do Varejo com Ajuste Sazonal
Indice de Base Fixa e Média Movel Trimestral
Setembro 2024
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Considerando o comércio varejista ampliado, que inclui, além do varejo, atividades de Veiculos,
motos, partes e pecas, Material de Construcdo e Atacado especializado de produtos alimenticios, bebidas e
fumo, o volume de vendas em setembro de 2024 cresceu 1,8% nas vendas frente ao més imediatamente
anterior, na série livre de influéncias sazonais, apds variacdo de -0,4% em agosto de 2024. Com isso, a
evolucdo do indice de média mével trimestral para o varejo, depois de variacdo nula (0,0%) no trimestre

encerrado em agosto de 2024, fechou com crescimento de 0,5% no trimestre encerrado em setembro (Grafico
2).

Grafico 2 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal
Indice de Base Fixa e Média Movel Trimestral
Setembro 2024
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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Na comparagdo com o mesmo més do ano anterior, 0 comércio varejista, no més de setembro de 2024,
obteve crescimento de 2,1%, décimo sexto consecutivo, ja que o ultimo resultado negativo foi em junho de
2023. No ano, o varejo acumula aumento de 4,8% até setembro, na comparacdo com o mesmo periodo de
2023. Nos ultimos doze meses o resultado também é positivo: 3,9%. No varejo ampliado, o indicador
interanual registra crescimento de 3,9% em setembro, sexto més consecutivo a registrar taxas positivas. No

ano o resultado € positivo (4,5%), assim como nos ultimos doze meses (3,8%).

RESULTADOS SETORIAIS

A varia¢do de 0,5% no volume de vendas do comércio varejista, na passagem de agosto para
setembro de 2024, na série com ajuste sazonal, setorialmente teve equilibrio entre taxas negativas e positivas.
Outros artigos de uso pessoal e doméstico (3,5%), Combustiveis e lubrificantes (2,3%), Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, e de perfumaria (1,6%) e Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (0,3%) registraram taxas positivas. J& Moveis e Eletrodomésticos (-2,9%),
Equipamentos e material para escritorio, informdtica e comunicacdo (-1,8%), Tecidos, vestudrio e calgados
(-1,7%) e Livros, jornais, revistas e papelaria (-0,9%) tiveram queda na passagem se agosto para setembro.
As duas atividades no 4mbito do varejo ampliado* tiveram resultados com leitura de crescimento na
comparacdo de setembro com agosto: Veiculo e motos, partes e pecas com 6,6% e Material de construgcdo

com 1,1%, conforme Grafico 3.

Frente a setembro de 2023, setembro de 2024, em termos setoriais, apresentou quatro atividades com
variagdes positivas no varejo: Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria (16,3%), Outros
artigos de uso pessoal e doméstico (5,7%), Tecidos, vestudrio e cal¢cados (0,7%) e Hiper, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo (0,6%) registraram variacdes no campo positivo. Por outro lado,
quatro também € o ndmero de atividades que registraram queda no indicador interanual: Livros, jornais,
revistas e papelaria (-10,6%), Equipamentos e material para escritorio, informdtica e comunica¢do (-4,9%),
Combustiveis e lubrificantes (-1,5%) e Moveis e eletrodomésticos (-0,4%). No ambito do varejo ampliado,
ainda na comparacdo interanual, Veiculos e motos, partes e pecas obteve crescimento de 18,0%, Material de

construgdo teve alta de 9,4% e Atacado especializado de produtos alimenticios bebidas e fumo caiu 9,1%.

4 A atividade de Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo ndo possui série ajustada
sazonalmente do indicador més contra més anterior por ndo possuir uma série histdrica longa o suficiente para que o
método de dessazonalizac¢do possa ser aplicado.
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Grifico 3 — Volume de Vendas do Comércio Varejista e Varejista Ampliado
Indicador més/més imediatamente anterior
Série com ajuste sazonal

Setembro 2024
Veiculos e motos, partes e pegas .- 6,6
Outros arts. de uso pessoal e doméstico N 3,5
Combustiveis e lubrificantes - 2,3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 1,8
Artigos farmacéuticos, med., ortop. e de
perfumaria 16
Material de construgio i
COMERCIO VAREJISTA | 0,5
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, 503
bebidas e fumo ’
Livros, jornais, rev. e papelaria -0,9 Il
Tecidos, vestudrio e calcados -1,7 .
Equip. e mat. para escritério informatica e
autp P -1,8 -

comunicagao

Moveis e eletrodomésticos  -2,9 [INIEGE

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

A atividade de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria registrou crescimento (16,3%)
pelo décimo nono més consecutivo, na comparacdo més contra mesmo més do ano anterior (o tltimo més a
apresentar variagdo no campo negativo foi fevereiro de 2023: -0,5%). O setor ainda registrou a maior
contribuicdo para a formacdo da taxa do varejo, somando 1,7 p.p. ao total de 2,1% do indicador interanual.
Para o indicador acumulado do ano, o resultado em setembro de 2024 foi de 14,7%, no mesmo patamar que
os ganhos acumulados até agosto (14,5%). Nos ultimos doze meses o resultado até setembro de 2024 foi de

12,8%, em aceleragdo desde junho de 2023 (3,6%).

Ja Outros artigos de uso pessoal e doméstico, registra, em setembro de 2024, seu oitavo més consecutivo de
alta, na comparag@o interanual: 5,7%. Na comparagdo entre setembros, a atividade exerceu a segunda maior
contribuicdo para a composicao da taxa do comércio varejista, com 0,4 p.p. de um total de 2,1% do varejo. A
trajetéria € de crescimento também tanto para os indicadores do acumulado do ano (7,1%) quanto para o
acumulado dos ultimos dozes meses (2,1%). Tais resultados evidenciam a recuperagido que o setor vem
experenciando apds periodo de performance negativa em 2023, com fechamento de lojas fisicas, ocorrida por

conta da crise contdbil de grandes empresas do setor.

No caso de Tecidos, vestudrio e calgados, a taxa interanual para o més de setembro de 2024 foi de 0,7%,

terceira no campo apds a variagdo nula (0,0%) em junho de 2024. Ainda na comparacdo més contra mesmo
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més do ano anterior, dos dltimos 11 meses, apenas trés registraram taxas negativas (-0,5% em fevereiro, -
0,9% em marco e -3,7% em abril), sendo que todos os demais indicaram varia¢cdes ndo negativas no volume
de vendas. No ano, o setor acumula ganhos de 1,2% até setembro e no acumulado dos tltimos dozes meses o

resultado também € positivo: 1,2%.

A atividade de Hiper, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo cresceu 0,6% na comparacio
de setembro de 2024 com o mesmo més do ano anterior. Este foi o quinto més consecutivo em que o setor
apresenta crescimento. Adicionalmente, nos tltimos 26 meses, o0 setor apresentou apenas um més de queda
no indicador interanual: abril de 2024 (-1,3%). No ano até setembro, o actimulo ¢ positivo em 5,1%, abaixo
do resultado anterior (5,7% até agosto). Nos ultimos doze meses o resultado também € de ganhos em

decrescimento: 5,4% até agosto contra 4,9% até setembro.

Tabela 1 - BRASIL INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS NO COMERCIO VAREJISTA: COMPOSICAO DA
TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES

Setembro 2024

COMERCIO VAREJISTA COMERCIO VAREIISTA
AMPLIADO
Atividades Composigdo Composigdo
Taxa de Taxa de
. absoluta da . absoluta da
variagdo (%) variagdo (%)
taxa (p.p.) taxa (p.p.)
Taxa Global 2,1 2,1 3,9 3,9

1 - Combustiveis e lubrificantes -1,5 -0,2 -1,5 -0,1
2- Hlper, supermercados, produtos alimenticios, 0.6 03 0.6 02
bebidas e fumo
3 - Tecidos, vestudrio e calgados 0,7 0,0 0,7 0,0
4 - Moveis e eletrodomésticos -0,4 0,0 -0,4 0,0
5- Artlgo:s, farmaceuticos, médicos, ortopédicos e de 16,3 17 16,3 0,9
perfumaria
6 - Livros, jornais, revistas e papelaria -10,6 0,0 -10,6 0,0
7 - Equi t t. itdrio inf ti

qulpémeNn 0s e mat. para escritorio informatica 4.9 o1 49 0,0
e comunicagdo
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico 5,7 0,4 5,7 0,3
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 18,0 3,3
10- Material de construgdo 9,4 0,7
11 - Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo 9,1 -1,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: A composi¢do da taxa mensal corresponde a participagdo dos resultados setoriais na formagdo da taxa global.

A atividade de Livros, jornais, revistas e papelaria apresentou, em setembro de 2024, queda de 10,6%,
quinta baixa consecutiva e maior amplitude, no campo negativo, do periodo. Com isso, o setor contabiliza
vinte meses de decrescimento nos ultimos 21 meses, em termos interanuais (0 més a apresentar alta no
periodo em questdo foi abril de 2024 com 2,4% acima de abril de 2023). No ano, até setembro, o setor
acumula perdas de 7,7%, contra -7,4% até agosto. Nos tltimos doze meses, as perdas ficaram em 7,3% até

setembro, menos intensas do que até agosto (-7,9%).

O setor de Equipamentos e material para escritorio, informdtica e comunicagdo registrou, em setembro,

queda de 4,9% em relagdo ao mesmo més do ano anterior, segundo consecutivo de baixa apds variagdo no
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campo positivo em julho: 0,3% em julho e -2,8% em agosto. O indicador acumulado do ano soma 1,2% até
setembro, abaixo do 2,0% até agosto. Nos ultimos doze meses o resultado foi de 2,0%, sendo o de menor
amplitude, no campo positivo, desde margo de 2024: 2,4% em abril, 2,8% em maio, 4,0% em junho, 3,4%

em julho e 2,7% em agosto.

O agrupamento de Combustiveis e lubrificantes, na comparacgdo interanual, teve, em setembro de 2024,
resultado 1,5% inferior ao de setembro de 2023, a menor amplitude no campo negativo dos cinco meses
consecutivos de queda: -4,0% tanto em maio quanto em junho, -4,4% em julho e -4,6% em agosto. Ainda na
leitura interanual, o setor exerceu a principal contribuiciao, no campo negativo, para o varejo, somando -0,2
p.p. ao total de +2,1% dos oitos setores pesquisados. No ano, o acimulo € negativo desde marco de 2024,
atingindo -2,4% até setembro. Cendrio similar se dd nos udltimos doze meses: sete meses consecutivos

registrando perdas, chegando a -2,8% até setembro.

Para o setor de Moveis e eletrodomésticos, a comparacdo més contra mesmo més do ano anterior indica
variagdo negativa em setembro de 2024 (-0,4%) invertendo trajetdria positiva registrada ao longo os cinco
meses anteriores. Em 2024, houve apenas dois momentos ndo positivos na série do indicador interanual:
marco (-4,4%) e o més de setembro, j4 citado. No acumulado do ano, a atividade registra ganhos e 3,3% até
setembro, patamar inferior apresentado até agosto (3,7%). Nos tltimos dozes meses o resultado € positivo na

leitura até setembro (2,8%) e até agosto (3,1%), assim como nos 13 meses anteriores.

No ambito do varejo ampliado, a atividade de Veiculos e motos, partes e pecas fechou setembro de 2024
com 18,0% de crescimento com relacdo a setembro de 2023. Na série histdrica, esse é o décimo sétimo més
seguido a apresentar alta (a dltima queda foi em abril de 2023: -2,0%). O resultado de setembro levou o setor
a registrar a maior contribui¢cdo na formacao da taxa global do ampliado, somando 3,3 p.p. ao 3,9% do total
das onze atividades cobertas pela pesquisa. Em termos do acumulado no ano, o resultado foi de 13,3% até
setembro, ritmo superior que o més anterior (12,7%). Nos ultimos dozes meses, o acimulo é também ¢é

positivo: 12,9% até setembro.

O setor de Material de construcdo teve alta de 9,4% em setembro de 2024 em relacdo a setembro de 2023,
quarto més consecutivo registrando resultados no campo positivo (3,9% em junho, 11,0% em julho e 4,6%
em agosto). A atividade foi a terceira em termos de influéncia, no campo negativo, contribuindo com 0,7 p.p.
de 3,9% do varejo ampliado. O acumulado do ano fechou em 4,2% e se encontra no campo positivo desde

abril de 2024. Nos ultimos doze meses o resultado também foi de ganhos: 3,6%, sexto seguido positivo.

Fechando o varejo ampliado, em setembro de 2024 a atividade de Atacado especializado de produtos
alimenticios bebidas e fumo registrou queda de 9,1% em relagdo a setembro de 2023, o que colocou o setor
como o principal em termos de contribuicdo no campo negativo, no indicador de volume, representando -1,4
p.p- de 3,9% do ampliado. Esse € o segundo resultado negativo para a atividade apds +0,6% em julho. No
ano, o cendrio € de perdas: -6,7% até julho. No acumulado dos dltimos 12 meses, o resultado é negativo em

3,7% até setembro de 2024, comparado com igual periodo do ano anterior.
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RESULTADOS TRIMESTRAIS

O terceiro trimestre de 2024, compreendido pelos meses de julho a setembro, teve variacdo de 4,0% com
relacdo ao mesmo trimestre de 2023 no comércio varejista. Com isso, o terceiro trimestre adiciona um
ponto a sequéncia de oito resultados no campo positivo, em volume, para este indicador. No caso do varejo
ampliado, a alta de 4,8% no terceiro tri € a sétima consecutiva. Em termos setoriais, cinco atividades do
comércio varejista registraram crescimento no terceiro trimestre: Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos e de perfumaria (16,1%), Outros artigos de uso pessoal e doméstico (6,0%), Moveis e
eletrodomésticos (4,7%), Tecidos, vestudrio e calcados (4,2%) e Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (3,5%). J& os setores de Livros, jornais revistas e papelaria (-8,0%),
Combustiveis e lubrificantes (-3,5%) e Equipamentos e material para escritorio, informdtica e comunica¢do
(-2,4%) fecharam o terceiro trimestre de 2024 abaixo do mesmo trimestre de 2023. No ambito do varejo
ampliado, Veiculos e motos, parte e pecas e Material de construgdo: cresceram no terceiro tri de 2023:
15,3% e 8,2%, respectivamente. No sentido contrario, Atacado especializado em produtos alimenticios,
bebidas e fumo registrou queda de 6,8%, em volume, na comparagdo dos terceiros trimestres de 2024 e 2023,

conforme Tabela 2.

Tabela 1 — Indicador Trimestral do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado
Grupo de Atividades / Base: Igual Trimestre Anterior
1° Trimestre 2021 — 3° Trimestre 2024

. 2022 2023 2024
Atividades - ; ; ; - - - ; ; ; ;
1oTri [ 207Tri [ 327ri [ 4eTri | aewri [ 207ri [ 307Tri [ 4o Tri [ 127ri | 207Tri | 32 7Tri |
COMERCIO VAREJISTA 16 1,3 04 14 | 25 03 27 14| 59 47 40
Combustiveis e lubrificantes 1,7 83 272 284|197 9,4 -48 -39 | -16 -21 -35

Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo

Tecidos, vest. e calgados 24,1 12,6 -10,6 -14,0| -4,7 -12,2 -2,8 1,1 -0,3 -04 4,2

-09 19 1,6 2,6 2,6 2,6 53 4,2 8,0 4,1 3,5

Moéveis e eletrodomésticos -6,3 -12,1 -9,9 0,8 3,6 0,9 2,3 1,7 -0,3 54 4,7

Artigos farmacéuticos, med., ortop.
e de perfumaria

Livros, jornais, rev. e papelaria 25,8 85 203 3,7 33 46 -138 61| -90 -53 -80

8,9 7,3 5,5 40 | -04 52 6,5 7,1 | 12,2 158 16,1

Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagdo
Outros arts. de uso pessoal e
doméstico

COMERCIO VAREJISTAAMPLIADO | 1,4 -08 -23 -06 | 24 1,7 28 21 | 46 40 48

0,2 1,2 2,8 2,5 46 -65 57 40 | -01 66 -24

09 -1 -174 -92 |-10,5 -16,7 -73 -89 | 6,6 8,8 6,0

Veiculos e motos, partes e pecas 3,9 -2,7 -46 -2,7 4,9 58 10,0 116| 94 148 153
Material de construgio -48 -98 -97 -104]| -3,2 -38 -19 1,7 -1,8 5,9 8,2

Atacado Prod.Alimen.,Beb. e Fumo -2,0 -10,8 -6,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Estatisticas Conjunturais em Empresas
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RESULTADOS REGIONAIS

Na passagem de agosto para setembro de 2024, na série com ajuste sazonal, a taxa média de vendas
do comércio varejista mostrou avango de 0,5%, com resultados positivos em 21 Unidades da Federacio,
com destaque para: Espirito Santo (3,8%), Amazonas (3,3%) e Piaui (3,0%). Por outro lado, pressionando
negativamente, figuram 5 das 27 Unidades da Federacdo, com destaque para Amapa (-3,9%), Tocantins (-
3,9%) e Mato Grosso (-2,5%). Minas Gerais apresentou estabilidade (0,0%) na passagem de agosto para
setembro, conforme Grafico 4. Para a mesma comparacio, no comércio varejista ampliado, a variagéo
entre agosto e setembro de 2024 foi de 1,8%, com predominéncia de resultados positivos, atingindo 20 das
27 Unidades da Federacdo, com destaque para: Parand (20,5%), Espirito Santo (6,0%) e Maranhio (4,1%).
Por outro lado, 7 das 27 Unidades da Federacdo tiveram resultados negativos, com destaques para: Amapa (-

3,7%), Tocantins (-2,8%) e Bahia (-1,6%), conforme Grafico 5.

Grafico 4 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Grifico 5 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado
por UF por UF
més/ més anterior més/ més anterior
Setembro 2024 Setembro 2024
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Frente a setembro de 2023, a variacdo das vendas no comércio varejista, no corrente més, foi de 2,1%,
com resultados positivos em 22 das 27 Unidades da Federacdo, com destaque para: Amapa (14,6%), Paraiba
(13,0%) e Roraima (11,3%). Por outro lado, pressionando negativamente, figuram 5 das 27 Unidades da
Federacdo, com destaque para: Mato Grosso (-1,9%), Minas Gerais (-1,1%) e Mato Grosso do Sul (-0,6%),
conforme Grafico 6. J4 no comércio varejista ampliado, a variacdo em setembro de 2024 contra setembro
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de 2023 mostrou avanco de 3,9% com resultados positivos em 23 das 27 Unidades da Federagcdo, com
destaque para: Parand (20,4%), Amapa (17,7%) e Paraiba (12,9%). Por outro lado, pressionando
negativamente, figuram 4 das 27 Unidades da Federagdo, com destaque para Mato Grosso do Sul (-7,7%),

Sdo Paulo (-1,1%) e Mato Grosso (-1,0%), conforme Grafico 7.

Grafico 6 -Volume de Vendas do Comércio Varejista Grifico 7 - Volume de Vendas do Comércio Varejista
por UF Ampliado por UF
més/igual més do ano anterior més/igual més do ano anterior
Setembro 2024 Setembro 2024
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Estatisticas Conjunturais em Empresas

Em sintese, o desempenho dos setores de hiper e super mercados e da farmac€utica continua a sustentar o
crescimento do varejo como um todo no ano de 2024. A passagem de agosto para setembro de 2024, na série
ajustada sazonalmente, representa o primeiro ponto no campo positivo, para o varejo nacional, apds variagao
préxima a estabilidade em agosto (-0,2%). A alta de 0,6% em setembro, no indicador de volume, foi puxada
pelas atividades citadas anteriormente. Também contribuiu para o crescimento na margem o crescimento dos
subsetores que compdem a atividade de outros artigos de uso pessoal e doméstico, em especial as lojas de
departamentos, que seguem em recuperacdo em relacdo ao ano de 2023. No lado negativo, o setor que teve

impacto significativo foi o de mdveis e eletrodomésticos com variacio de -2,9%.
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TABELAS
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Volume de vendas
do comércio varejista e comércio varejista ampliado
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 1 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo
Setembro 2024 - Variagdo (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgacao wi | aco | ser | ot | aeo | ser | iaN-uL [1aN-aGo| san-sET | AtéJuL | Até AGO| AtéSET

Volume de vendas do comércio varejista (5) 0,6 -0,2 0,5 4,6 53 2,1 5,2 5,2 4,8 3,8 4,0 3,9

1. Combustiveis e lubrificantes -1,1 -0,1 2,3 -4,4 -4,6 -1,5 -2,2 -2,5 -2,4 -33 34 -2,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,1 0,2 0,3 3,3 6,5 0,6 5,6 57 51 5,4 5,4 4,9
2.1. Hipermercados e supermercados 2,3 0,4 0,5 3,8 7,4 1,3 6,2 6,4 5,8 5,8 5,9 5,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 2,0 -0,6 -1,7 5,6 5,8 0,7 0,6 1,2 1,2 -0,1 0,9 1,2
4. Moveis e eletrodomésticos 1,0 -1,8 -2,9 8,1 6,3 -0,4 3,4 3,7 3,3 2,5 3,1 2,8
4.1. Moveis - - - 8,7 12,9 3,8 4,8 5,8 5,6 1,6 33 3,6
4.2. Eletrodomésticos - - - 7,7 4,1 -1,9 3,1 3,2 2,7 3,6 3,6 3,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -1,2 1,4 1,6 16,0 15,8 16,3 14,3 14,5 14,7 11,2 12,0 12,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,3 -3,2 -0,9 -5,0 -8,6 -10,6 -7,3 -7,4 -7,7 -8,5 -7,9 -7,3
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacao 2,1 -2,1 -1,8 0,3 -2,8 -4,9 2,7 2,0 1,2 3,4 2,7 2,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,3 -4,5 3,5 10,7 1,5 57 8,2 7,3 7,1 0,1 0,9 2,1
Volume de vendas do comércio varejista ampliado (6) 0,1 -0,4 1,8 7,3 3,2 3,9 4,8 4,5 4,5 3,8 3,7 3,8

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 3,8 -5,8 6,6 20,3 8,1 18,0 13,4 12,7 13,3 12,4 12,1 12,9
10. Material de construcio 0,1 0,4 1,1 11,0 4,6 9,4 3,4 3,5 4,2 1,9 2,3 3,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 0,6 -11,6 9,1 -5,6 -6,4 -6,7 -1,0 -2,6 -3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10
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Tabela 2 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federagao

Pesquisa Mensal de Comércio

Setembro 2024 - Variagdo (%)

) ) . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagdo JuL AGO SET JuL AGO SET | JAN-JUL [JAN-AGO | JAN-SET | AtéJUL | Até AGO | Até SET

Brasil 0,6 -0,2 0,5 4,6 53 2,1 5,2 5,2 4,8 3,8 4,0 3,9
Rond6nia -1,1 -1,8 0,7 6,1 4,1 -0,3 4,6 4,5 4,0 2,8 3,2 3,1
Acre -0,2 -0,3 04 4,7 4,5 5,6 6,7 6,4 6,3 4,1 4,2 4,6
Amazonas 0,6 -0,7 3,3 5,0 4,9 7,6 4,9 4,9 5,2 3,7 3,9 4,2
Roraima -1,4 2,2 1,7 1,5 6,8 11,3 3,2 3,6 4,5 0,6 1,3 2,6
Para 0,0 1,2 1,2 2,5 5,8 3,9 51 5,2 5,0 3,3 3,8 3,9
Amapa -0,7 -0,9 -3,9 23,2 23,1 14,5 20,7 21,0 20,3 9,6 11,9 13,6
Tocantins 6,7 -2,1 -3,9 18,1 15,2 7,8 10,4 11,0 10,7 9,9 10,3 10,2
Maranh3o -0,8 0,9 1,8 5,4 6,5 5,0 7,9 7,7 7,4 8,7 8,6 8,3
Piaui -0,7 1,1 3,0 6,2 7,0 9,3 5,9 6,0 6,4 2,9 3,6 4,5
Ceard 0,2 2,1 -1,2 5,0 9,5 4,7 8,5 8,7 8,2 8,5 8,6 8,1
Rio Grande do Norte 0,0 0,5 0,5 3,4 6,4 3,0 5,5 5,6 53 2,5 3,0 3,4
Paraiba 3,0 0,2 0,5 17,8 19,9 13,0 10,9 12,0 12,2 -1,9 1,5 4,8
Pernambuco 1,5 -0,6 0,5 5,7 6,0 5,4 5,0 51 51 2,9 3,1 3,7
Alagoas 0,8 0,0 1,9 6,1 8,9 7,6 5,8 6,2 6,4 3,6 4,5 51
Sergipe 1,9 -0,3 2,9 3,8 5,7 6,9 51 51 5,3 2,5 2,7 3,3
Bahia 1,0 1,4 0,8 2,7 8,0 4,6 8,2 8,1 7,7 6,8 7,0 6,9
Minas Gerais -0,4 -1,0 0,0 4,0 2,6 -1,1 4,9 4,6 4,0 4,3 4,1 3,7
Espirito Santo -0,3 -0,6 3,8 -4,5 -1,9 0,2 -0,4 -0,6 -0,5 0,9 0,3 0,1
Rio de Janeiro 0,8 -0,3 1,3 0,4 0,7 -0,6 1,9 1,8 1,5 1,3 1,0 0,6
Sao Paulo 1,3 -0,7 -0,1 51 6,2 1,7 5,2 5,4 5,0 3,7 4,1 4,0
Parana 1,2 -1,0 2,0 3,6 3,5 1,0 3,9 3,9 3,5 2,9 3,0 2,6
Santa Catarina 0,4 0,7 0,6 4,2 6,0 0,4 4,0 4,2 3,8 3,6 3,9 3,4
Rio Grande do Sul 0,8 -0,6 0,9 9,8 7,6 5,8 7,7 7,7 7,5 5,9 6,1 6,3
Mato Grosso do Sul -2,9 -1,0 0,8 4,3 4,0 -0,6 7,9 7,4 6,4 4,9 5,3 51
Mato Grosso -0,3 0,8 -2,5 2,1 3,7 -1,9 4,2 4,2 3,5 2,3 2,8 2,6
Goias 1,2 -0,8 0,4 7,9 7,8 2,6 6,3 6,5 6,0 4,2 4,7 4,6
Distrito Federal 1,0 -0,9 0,7 7,1 5,8 4,5 5,6 5,6 5,5 2,5 2,9 3,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 3- Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagao
Setembro 2024 - Variagdo (%)

) ) . Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federacao JUL | AGO SET JUL | AGO SET | JAN-JUL [JAN-AGO | JAN-SET | AtéJUL | Até AGO | Até SET

Brasil 0,1 -0,4 1,8 7,3 3,2 3,9 4,8 4,5 4,5 3,8 3,7 3,8
Rondénia -0,7 -2,4 -0,3 7,6 -0,1 0,2 4,0 3,4 3,1 2,7 2,7 2,9
Acre 2,2 -2,3 2,3 6,6 3,1 7,4 4,0 3,8 4,2 0,5 0,9 1,8
Amazonas 1,7 1,0 2,0 9,7 8,6 12,5 7,9 8,0 8,5 6,6 6,8 7,4
Roraima 0,0 1,0 1,2 0,1 3,1 6,5 -0,6 -0,1 0,6 -3,9 -3,0 -1,7
Pard 2,4 0,8 -0,1 5,7 6,2 5,3 1,3 1,9 2,3 0,1 0,8 1,4
Amapa 1,9 0,5 -3,7 21,1 22,9 17,7 18,3 18,9 18,8 9,3 11,5 13,3
Tocantins 7,0 -2,1 -2,8 10,6 6,8 2,5 3,5 3,9 3,7 2,3 2,9 3,4
Maranh3o -1,5 2,1 4,1 1,0 -0,5 0,8 10,7 9,1 8,2 11,9 10,5 9,5
Piaui 3,5 -1,1 1,9 9,5 8,0 10,9 5,6 5,9 6,4 2,4 3,3 4,4
Cears 0,0 0,3 1,8 6,3 8,2 7,8 7,7 7,7 7,8 8,8 8,8 8,5
Rio Grande do Norte -1,0 1,3 1,3 7,0 7,1 6,6 6,2 6,3 6,3 3,1 3,6 4,4
Paraiba 1,3 -1,1 0,9 15,0 16,7 12,9 10,2 11,0 11,2 1,0 3,4 5,7
Pernambuco 1,0 1,1 2,7 9,4 7,2 12,4 7,9 7,8 8,3 6,7 7,0 7,9
Alagoas 0,2 0,2 0,6 8,7 7,9 7,1 6,3 6,5 6,6 3,5 4,3 51
Sergipe 0,8 -0,4 2,6 8,9 6,5 9,3 6,6 6,6 6,9 5,7 6,1 6,8
Bahia -0,9 0,6 -1,6 6,9 7,3 1,1 7,9 7,8 7,0 6,6 6,9 6,7
Minas Gerais 0,1 -1,9 0,9 8,2 1,2 0,1 2,5 2,3 2,0 1,9 1,9 1,7
Espirito Santo -1,2 -0,8 6,0 2,4 -0,3 3,1 1,0 0,8 1,0 4,3 3,3 2,7
Rio de Janeiro 1,4 -0,6 0,1 2,5 0,5 -0,1 2,0 1,8 1,6 2,6 2,0 1,6
Sao Paulo -0,2 -1,4 -0,2 4,6 -0,1 -1,1 3,4 2,9 2,5 3,0 2,6 2,3
Parand 0,2 -1,3 20,5 12,6 5,0 20,4 5,5 5,5 7,2 3,2 3,6 5,1
Santa Catarina -1,1 -0,7 3,3 12,2 6,3 5,7 7,9 7,7 7,5 7,2 7,5 7,4
Rio Grande do Sul -0,3 2,1 0,7 13,5 8,8 11,2 7,2 7,5 7,9 5,0 5,2 6,1
Mato Grosso do Sul -5,9 -4,1 04 3,8 -8,9 -7,7 0,4 -0,9 -1,7 -4,9 -5,0 -4,9
Mato Grosso -0,3 -1,0 1,4 2,3 0,8 -1,0 -0,3 -0,1 -0,2 -1,3 -1,0 -0,9
Goids -0,2 -2,4 1,4 18,2 8,3 6,7 12,9 12,3 11,6 8,1 8,9 9,2
Distrito Federal 0,4 0,0 -0,8 12,6 10,4 5,7 9,3 9,5 9,1 6,1 7,0 7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Ceara - Setembro 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] i i
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET

Comércio Varejista (4) 5,0 9,5 4,7 8,5 8,7 8,2 8,5 8,6 8,1

1. Combustiveis e lubrificantes 6,9 5,9 4,0 12,1 11,2 10,4 44 4,7 5,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,0 7,1 0,0 5,9 6,1 5,4 9,7 9,2 7,8
2.1. Hipermercados e supermercados -0,3 6,7 -0,5 6,5 6,5 5,7 11,4 10,7 9,0
3. Tecidos, vestuario e calgados 10,8 6,7 11,3 4,1 4,5 5,2 1,2 1,4 2,1
4. Moveis e eletrodomésticos 6,3 51 1,3 6,6 6,4 5,9 5,4 5,9 5,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 17,7 27,5 24,2 18,7 19,7 20,2 16,3 18,6 19,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 10,1 -19,0 -27,1 1,1 -1,7 -3,6 -5,4 -9,8 -8,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -5,8 30,0 0,8 -10,9 -6,0 -5,4 -19,4 -15,6 -13,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 10,1 11,2 7,1 15,7 15,1 14,2 11,6 11,8 11,4
Comeércio Varejista Ampliado (5) 6,3 8,2 7,8 7,7 7,7 7,8 8,8 8,8 8,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 3,9 2,6 10,5 3,0 3,0 3,8 8,7 7,7 7,7
10. Material de construgao 16,5 8,6 28,8 10,4 10,2 12,3 11,2 10,5 11,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,0 9,0 49 7,8 7,9 7,6 4,7 5,9 6,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagido

Pernambuco - Setembro 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET

Comeércio Varejista (4) 5,7 6,0 5,4 5,0 51 51 2,9 3,1 3,7

1. Combustiveis e lubrificantes -4,9 -4,5 51 -0,3 -0,9 -0,2 -0,3 -1,6 -0,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,5 11,8 5,6 5,8 6,6 6,5 5,5 6,4 6,4
2.1. Hipermercados e supermercados 8,0 14,5 8,0 7,6 8,4 8,4 7,7 8,6 8,6
3. Tecidos, vestudrio e calgados -11,5 -8,8 -11,5 -9,8 -9,6 -9,8 -7,8 -7,4 -7,1
4. Moveis e eletrodomeésticos 6,7 19,2 8,4 6,9 8,3 8,3 4,0 6,2 6,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,0 13,5 14,8 9,9 10,4 10,8 3,6 4,7 6,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 7,2 -13,8 16,7 3,2 1,9 2,8 5,5 4,2 51
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -6,6 -10,5 -10,4 -10,1 -10,2 -10,2 -26,0 -27,0 -22,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,2 -5,0 3,0 9,0 7,0 6,6 5,3 3,8 4,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 9,4 7,2 12,4 7,9 7,8 8,3 6,7 7,0 7,9

9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 20,3 12,5 37,1 23,6 21,9 23,8 20,1 19,9 22,7
10. Material de construgao 12,9 5,2 4,4 2,2 2,6 2,8 0,2 0,9 1,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,5 5,4 8,8 1,5 2,1 3,0 3,7 4,2 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Bahia - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 2,7 8,0 4,6 8,2 8,1 7,7 6,8 7,0 6,9
1. Combustiveis e lubrificantes -4,9 -3,6 3,8 1,1 0,5 0,9 1,0 0,6 1,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,3 11,5 4,6 11,1 11,1 10,4 9,7 10,0 9,8
2.1. Hipermercados e supermercados 6,7 13,6 5,6 12,0 12,2 11,4 10,2 10,7 10,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 4,2 8,2 0,0 0,6 14 1,3 -1,3 0,2 0,5
4. Moveis e eletrodomésticos 8,2 8,9 2,4 7,5 7,7 7,1 4,7 5,0 4,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 12,9 14,8 10,9 13,7 13,8 13,5 12,7 13,5 13,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -31,1 -24,6 -13,8 -26,8 -26,6 -25,8 -30,1 -30,2 -28,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagao -77,0 3,7 -24,7 -20,7 -18,9 -19,4 -19,8 -17,6 -19,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,9 11,9 6,7 13,6 13,4 12,7 5,6 7,0 7,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 6,9 7,3 1,1 7,9 7,8 7,0 6,6 6,9 6,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 23,8 18,2 14,0 14,2 14,7 14,6 9,9 11,6 12,6
10. Material de construgdo 18,6 7,7 5,3 20,9 19,0 17,3 19,4 18,4 17,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 2,8 -4,9 -22,3 -3,0 -3,2 -5,4 -2,5 -2,1 -3,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢ido
Minas Gerais - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL JAN-AGO JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 4,0 2,6 -1,1 4,9 4,6 4,0 4,3 4,1 3,7
1. Combustiveis e lubrificantes -6,3 -8,1 -4,7 -11,4 -11,0 -10,3 -15,4 -14,8 -13,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,6 4,2 -2,9 5,6 5,4 4.4 7,1 6,6 5,5
2.1. Hipermercados e supermercados 3,0 4,9 -2,5 6,3 6,1 51 79 7,5 6,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 6,5 6,7 4,1 0,3 1,2 1,5 -5,5 -3,5 -2,4
4. Mdveis e eletrodomésticos -0,2 8,3 3,4 0,9 1,8 2,0 2,2 2,4 2,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,2 11,3 4,0 14,8 14,4 13,1 13,8 14,4 13,8
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -8,4 -3,7 -5,6 -10,6 -9,9 -9,5 -11,5 -9,5 -8,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 77,1 44,9 16,7 93,5 85,6 74,6 91,1 90,2 84,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,0 -9,4 2,8 17,9 13,5 12,3 9,1 7,2 7,5
Comeércio Varejista Ampliado (5) 8,2 1,2 0,1 2,5 2,3 2,0 1,9 1,9 1,7
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 24,2 8,3 9,9 11,7 11,2 11,0 53 6,0 6,6
10. Material de construgdo 12,0 2,4 8,5 4,2 4,0 4,5 0,6 1,9 3,7
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 5,5 -12,8 -8,8 -15,8 -15,4 -14,7 -11,1 -11,5 -11,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

35



Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgag¢ao
Espirito Santo - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET

Comeércio Varejista (4) -4,5 -1,9 0,2 -0,4 -0,6 -0,5 0,9 0,3 0,1

1. Combustiveis e lubrificantes -0,6 -6,0 -0,2 2,1 1,0 0,9 0,3 -0,1 0,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -1,8 3,7 3,5 2,1 2,3 2,4 2,9 2,3 2,3
2.1. Hipermercados e supermercados -7,9 -2,7 -1,8 -2,6 -2,6 -2,5 -1,0 -2,1 -2,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 0,2 7,6 53 1,2 2,1 2,4 0,8 0,9 1,2
4. Moveis e eletrodomésticos 9,0 -2,2 -3,6 2,3 1,8 1,1 2,6 2,7 2,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 25,2 22,5 25,0 21,0 21,2 21,6 16,3 17,2 18,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 9,5 3,1 -2,7 -4,3 -3,8 -3,7 -16,8 -15,3 -13,4
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -27,1 -23,8 -15,5 -16,5 -17,4 -17,2 -10,8 -13,9 -14,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 40,1 34,6 31,5 39,4 38,8 37,8 25,7 31,1 31,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 2,4 -0,3 31 1,0 0,8 1,0 43 33 2,7

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 14,2 10,4 16,4 14,0 13,5 13,9 17,3 16,3 15,9
10. Material de construgdo 10,6 -14,3 -12,7 -17,7 -17,1 -16,6 -4,1 -7,9 -11,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -2,0 1,1 5,2 -4,5 -3,7 -2,7 1,3 0,7 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

36



Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Rio De Janeiro - Setembro 2024 - Variacdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo , ] ,
JUL AGO SET JAN-JUL JAN-AGO JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 0,4 0,7 -0,6 1,9 1,8 1,5 1,3 1,0 0,6
1. Combustiveis e lubrificantes -14,8 -12,5 -7,3 -5,4 -6,3 -6,5 -1,7 -3,4 -4,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo -0,5 31 -1,5 2,9 2,9 2,4 3,8 34 2,5
2.1. Hipermercados e supermercados 2,6 6,7 0,7 5,3 5,4 4,9 6,3 5,9 4,9
3. Tecidos, vestuario e calgados 13,8 13,1 2,4 10,6 10,9 10,0 5,2 6,6 6,9
4. Mdveis e eletrodomésticos -13,4 -15,7 -13,1 -18,8 -18,5 -17,9 -14,7 -15,8 -16,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 6,6 7,2 8,1 3,7 4,2 4,6 3,0 3,3 3,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 6,8 -4,4 -2,6 3,9 3,1 2,7 -3,7 -3,3 -2,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 22,8 21,8 15,0 33,4 31,8 29,9 29,6 31,5 32,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 26,5 2,3 16,6 20,3 18,1 18,0 -1,5 0,8 4,3
Comeércio Varejista Ampliado (5) 2,5 0,5 -0,1 2,0 1,8 1,6 2,6 2,0 1,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pecgas 9,9 0,8 -0,3 5,9 5,2 4,6 9,6 7,8 7,5
10. Material de construgdo 12,8 1,0 7,8 2,5 2,3 2,9 5,7 4,7 4,7
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 2,0 -1,3 0,7 -2,5 -2,4 -2,0 0,3 -0,6 -1,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgag¢ao
Sdo Paulo - Setembro 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 51 6,2 1,7 5,2 5,4 5,0 3,7 4,1 4,0
1. Combustiveis e lubrificantes -2,9 0,8 -2,0 51 4,5 3,7 2,2 3,0 3,4
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,8 5,4 -0,5 4,3 4,4 3,9 3,7 3,9 3,4
2.1. Hipermercados e supermercados 3,3 6,6 0,5 4,6 4,9 4,4 3,7 4,0 3,5
3. Tecidos, vestudrio e calgados 1,7 5,0 -0,6 -3,1 -2,1 -2,0 -0,6 0,3 0,4
4. Moveis e eletrodomésticos 1,5 5,3 -7,9 3,9 4,1 2,7 7,3 6,8 4,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 23,7 25,0 25,6 21,5 22,0 22,4 14,8 16,2 17,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -6,5 -9,8 -16,1 -9,3 -9,4 -10,0 -1,6 -2,1 -3,7
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 81,4 35,0 6,0 25,2 26,4 24,0 10,3 14,6 15,4
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 6,0 -4,6 3,8 1,1 0,4 0,8 -4,8 -4,4 -3,0
Comércio Varejista Ampliado (5) 4,6 -0,1 -1,1 3,4 2,9 2,5 3,0 2,6 2,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 14,4 4,7 4,1 9,7 9,0 8,4 11,5 10,5 9,3
10. Material de construgdo 10,8 6,7 13,0 4,4 4,7 5,6 1,0 1,8 4,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -11,0 -30,3 -26,9 -8,9 -11,6 -13,1 2,7 -29 -6,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Parana - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 3,6 3,5 1,0 3,9 3,9 3,5 2,9 3,0 2,6
1. Combustiveis e lubrificantes -5,0 -8,7 -6,6 -8,3 -8,4 -8,2 -9,8 -9,6 9,3
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 3,0 6,7 0,5 6,0 6,1 5,5 5,9 5,8 51
2.1. Hipermercados e supermercados 3,2 6,6 0,5 6,5 6,5 5,8 6,4 6,3 5,5
3. Tecidos, vestuario e calgados 13,4 6,5 -2,6 1,5 2,1 1,6 1,4 2,5 1,9
4. Méveis e eletrodomésticos 22,4 14,5 15,7 15,3 15,2 15,3 14,6 15,3 15,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 2,9 1,9 10,5 5,7 5,2 5,8 8,1 7,0 6,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,5 -16,3 0,3 -10,7 -11,3 -10,3 -21,8 -19,6 -14,4
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 4,8 -11,7 9,2 7,3 4,7 51 8,9 2,9 -0,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,4 11,6 0,2 10,9 11,0 9,8 -1,1 1,4 2,5
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,6 5,0 20,4 5,5 5,5 7,2 3,2 3,6 51
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 29,0 16,6 90,3 18,0 17,8 26,1 13,9 14,9 22,6
10. Material de construgdo 19,2 10,8 21,0 13,3 13,0 13,9 8,7 9,8 11,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 15,6 -6,3 -7,5 -5,2 -5,3 -5,6 -2,4 -2,3 -2,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Santa Catarina - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 4,2 6,0 0,4 4,0 4,2 3,8 3,6 3,9 3,4
1. Combustiveis e lubrificantes -4,7 -2,5 -7,1 -1,8 -1,9 -2,5 -1,4 -1,4 -1,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,4 7,4 0,9 4,2 4,6 4,2 4,4 4,5 3,8
2.1. Hipermercados e supermercados 3,0 8,3 1,4 4,7 5,2 4,7 4,6 4,7 4,1
3. Tecidos, vestuario e calgados 4,2 -1,1 -8,3 -5,5 -5,0 -5,3 -4,4 -3,7 -4,2
4. Méveis e eletrodomésticos 22,7 18,0 8,8 7,9 9,2 9,1 3,9 6,3 7,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,5 12,9 12,6 12,5 12,6 12,6 10,3 10,9 11,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 9,3 -1,2 -10,3 -5,6 -5,1 -5,6 -11,5 -9,3 -6,9
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 15,9 -15,7 -2,0 13,0 8,6 7,5 18,1 13,5 12,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,3 13,9 3,0 8,0 8,7 8,0 2,3 4,3 4,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,2 6,3 5,7 7,9 7,7 7,5 7,2 7,5 7,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 31,6 10,1 18,8 20,9 19,4 19,3 19,2 19,2 19,7
10. Material de construgao 5,6 -0,8 6,4 -1,8 -1,6 -0,8 -0,7 -1,0 -0,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 13,7 4,8 3,4 7,4 7,1 6,6 4,9 51 51

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Rio Grande Do Sul - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 9,8 7,6 58 7,7 7,7 7,5 59 6,1 6,3
1. Combustiveis e lubrificantes 3,8 -6,0 43 -3,5 -3,8 -3,0 -0,2 -1,5 -0,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 9,3 12,7 5,8 12,5 12,5 11,8 10,3 10,7 10,5
2.1. Hipermercados e supermercados 10,2 13,1 59 13,4 13,4 12,5 11,1 11,5 11,3
3. Tecidos, vestudrio e calgados 17,3 6,7 7,8 3,2 3,6 4,0 0,4 1,8 2,7
4. Mdveis e eletrodomésticos 26,5 13,0 4,4 12,1 12,2 10,4 79 9,3 8,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 15,0 12,0 15,2 10,7 10,9 11,4 8,9 9,4 10,1
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 33 0,8 -2,8 -12,1 -10,9 -10,3 -19,0 -17,0 -13,1
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo 20,2 17,9 14,3 19,9 19,6 19,0 15,4 18,5 19,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 22,2 -1,5 2,1 -0,3 -0,5 -0,2 5,3 53 5,1
Comércio Varejista Ampliado (5) 13,5 8,8 11,2 7,2 75 7,9 5,0 52 6,1
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 29,8 13,7 21,7 7,0 8,0 9,5 59 6,3 8,4
10. Material de construgdo 22,4 15,4 18,0 3,8 53 6,6 1,0 2,5 4,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,1 57 19,0 7,2 7,0 8,4 43 3,9 71

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdao
Goias - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 79 78 2,6 6,3 6,5 6,0 4,2 4,7 4,6
1. Combustiveis e lubrificantes -8,7 0,7 -9,9 -8,2 -7,0 -7,4 -11,1 9,8 -9,7
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 10,3 10,9 5,0 9,6 9,8 9,2 9,8 10,1 9,6
2.1. Hipermercados e supermercados 11,2 10,9 4,9 10,8 10,8 10,1 11,2 11,3 10,6
3. Tecidos, vestudrio e calgados -1,3 -3,9 -5,4 0,0 -0,5 11 -1,1 -1,2 -1,4
4. Moveis e eletrodomésticos 15,3 5,0 -1,6 1,0 1,5 1,1 -0,4 0,2 0,0
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 26,8 20,1 26,0 24,0 23,5 23,8 18,1 18,9 20,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 27,5 24,7 14,7 31 54 6,3 -3,7 0,2 4,8
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informéatica e comunicagdo 4,6 -16,0 -0,7 -6,4 -7,8 -71 -7,4 -9,8 -8,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 8,8 4,6 -2,6 10,5 9,7 8,2 7,2 7,7 6,6
Comércio Varejista Ampliado (5) 18,2 8,3 6,7 12,9 12,3 11,6 8,1 8,9 9,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 54,6 14,5 21,9 32,5 30,2 29,3 26,5 26,8 27,3
10. Material de construgdo 7,2 0,4 1,2 -0,5 -0,3 -0,2 0,6 -0,1 0,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -0,7 2,4 -2,9 4,2 39 31 -3,6 0,1 0,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos Gltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Tabela 4 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdao
Distrito Federal - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 71 58 45 5,6 5,6 5,5 2,5 2,9 3,6
1. Combustiveis e lubrificantes 4,6 -2,6 3,1 3,0 -3,0 -2,3 -10,2 9,4 -7,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 2,6 6,8 2,2 5,8 59 5,5 4,2 4,5 43
2.1. Hipermercados e supermercados 3,5 8,2 35 6,4 6,6 6,3 4,0 4,4 43
3. Tecidos, vestudrio e calgados 9,4 12,8 3,1 7,5 8,2 7,6 5,8 6,9 6,9
4. Moveis e eletrodomésticos 32,0 6,2 26,4 11,5 10,8 12,4 10,5 10,5 12,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 13,3 11,5 16,2 13,7 13,4 13,7 11,2 11,3 12,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 6,2 4,9 -3,4 0,0 0,5 0,2 -6,0 -4,0 -2,5
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informéatica e comunicagdo 1,8 -15,3 -55,9 -18,2 -17,9 -23,7 13,7 79 4,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 74 6,1 0,5 7,3 71 6,4 22,1 -0,7 0,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 12,6 10,4 57 9,3 9,5 9,1 6,1 7,0 7,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 26,5 22,5 8,8 23,9 23,7 21,9 22,0 22,8 22,2
10. Material de construgdo 7,7 12,6 3,5 -1,0 0,7 1,1 -5,8 -2,9 -1,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 17,5 7,2 7,0 79 78 78 7,4 7,3 7,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos Gltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Tabela 5 - indice de base fixa do volume de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - setembro 2024

Comércio varejista ampliado

Atividades set/2023|out/2023|nov/2023|dez/2023|jan/2024 | fev/2024|mar/2024{ abr/2024|mai/2024] jun/2024| jul/2024 |ago/2024| set/2024
Comércio Varejista (1) 100,2 101,6 109,4 124,9 99,6 96,5 106,0 99,6 107,3 102,3 106,3 107,6 102,3
1. Combustiveis e lubrificantes 104,7 | 1059 | 102,8 107,1 | 100,9 94,5 100,9 | 100,3 101,6 99,1 102,8 | 105,2 103,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 104,8 104,5 107,1 128,2 102,1 101,4 110,4 101,9 108,8 103,2 106,5 111,3 105,4
2.1. Hipermercados e supermercados 105,4 104,8 107,8 129,2 102,9 102,3 111,3 102,8 109,6 103,5 107,3 112,5 106,7
3. Tecidos, vestudrio e calgados 82,4 85,9 101,2 168,2 79,9 70,8 81,1 83,7 102,0 101,5 101,2 95,4 83,0
4. Moveis e eletrodomésticos 96,5 97,4 133,2 122,1 102,7 90,0 99,7 97,3 105,6 100,9 106,5 102,0 96,2
4.1. Mdveis 88,7 88,8 1150 | 113,7 94,6 87,9 91,8 94,8 101,9 99,0 104,2 99,8 92,0
4.2. Eletrodomésticos 101,3 102,5 142,4 127,4 107,4 92,6 104,4 100,1 109,2 103,4 109,3 104,6 99,4
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 103,4 106,5 111,4 117,5 102,0 107,4 120,9 115,2 124,6 120,3 122,2 123,4 120,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 73,7 79,1 82,7 116,6 162,2 115,7 81,8 72,2 74,6 75,9 78,6 73,1 65,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informéatica e comunicagdo 97,3 98,2 135,0 111,1 100,2 95,5 99,9 100,3 98,7 96,5 107,5 98,9 92,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 81,5 90,0 114,1 112,4 89,6 81,4 95,8 83,8 96,4 87,3 97,9 88,8 86,1
Comércio Varejista Ampliado (2) 101,4 103,1 109,2 116,7 100,0 96,4 105,5 101,6 106,8 104,1 109,5 108,9 105,3
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 111,8 110,8 117,7 114,2 107,3 103,1 116,7 121,0 116,4 124,0 133,0 128,7 131,9
10. Material de construgdo 97,3 102,7 | 102,7 91,5 98,0 91,1 95,0 101,6 | 101,2 101,2 112,0 | 1115 106,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 96,9 100,6 102,5 100,6 95,1 91,8 96,5 88,6 97,3 91,3 95,5 91,7 88,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
Nota: Base: 2014 = 100
(1) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 6 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo as atividades de divulgagdo
Setembro 2024 - Variagao (%)

Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Atividades de Divulgagdo we | Ao | ser | s | Ao | ser | san-ut [1an-aco| saN-sET | AtésuL | Até AGO | Até sET

Comeércio varejista (5) 1,0 0,2 1,1 9,5 10,0 6,8 8,5 8,7 8,5 6,5 7,1 7,2

1. Combustiveis e lubrificantes -0,2 3,4 1,5 9,9 4,1 0,8 3,3 3,4 3,1 1,9 3,1 3,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,9 0,5 0,9 7,0 10,8 6,3 8,5 8,8 8,5 7,2 7,5 7,4
2.1. Hipermercados e supermercados 1,3 0,6 1,3 7,5 11,7 6,8 9,1 9,4 9,1 7,7 8,1 7,9
3. Tecidos, vestudrio e calgados 2,6 0,0 -1,6 7,5 7,7 2,3 2,6 3,3 3,2 3,0 3,6 3,5
4. Moveis e eletrodomésticos 1,0 -1,0 -2,7 8,0 7,3 0,9 2,1 2,8 2,6 0,8 1,6 1,7
4.1. Méveis - - - 9,0 14,0 5,2 5,9 6,9 6,7 3,6 5,0 51
4.2. Eletrodomésticos - - - 7,6 51 -0,5 0,9 1,4 1,2 0,4 0,9 0,9
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos -1,2 1,6 2,2 22,3 21,9 22,7 20,7 20,8 21,0 17,7 18,4 19,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,5 -2,0 0,2 2,5 -0,9 -3,0 0,9 0,7 0,4 -0,2 0,3 0,9
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informética e comunicagao 2,3 -1,3 -2,2 -1,9 -3,4 -6,3 -1,0 -1,3 -1,9 -1,6 -1,8 -2,0
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 1,7 -4,0 3,7 13,9 4,2 8,9 11,1 10,2 10,1 3,5 4,1 5,2
Comércio varejista ampliado (6) 0,5 -0,5 2,6 11,2 6,6 7,8 7,4 7,3 7,3 6,1 6,2 6,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 4,6 -5,6 6,5 19,8 7,3 17,3 12,6 11,8 12,5 12,2 11,7 12,3
10. Material de construgdo -0,3 0,0 1,6 10,9 3,6 9,3 2,9 3,0 3,7 1,4 1,7 3,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo - - - 7,6 -5,3 -1,2 0,0 -0,6 -0,7 3,1 1,9 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior -série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: ultimos 12 meses anteriores

(5) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(6) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 7 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista, segundo as unidades da federacao

Setembro 2024 - Variagdo (%)

_ ) 5 Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagao UL | AGO | sET JUL | AGO | SET | JAN-JUL [JAN-AGO| JAN-SET | AtéJUL | Até AGO | Até SET

Brasil 1,0 0,2 1,1 9,5 10,0 6,8 8,5 8,7 8,5 6,5 7,1 7,2
Rond6nia -0,5 -1,0 1,1 11,9 10,5 5,0 9,1 9,3 8,8 6,3 7,2 7,3
Acre 11 0,4 0,8 9,9 9,7 9,9 11,3 11,1 11,0 9,4 9,6 9,9
Amazonas 1,2 -0,3 3,6 10,1 9,6 10,7 7,8 8,0 8,3 6,4 6,9 7,3
Roraima -0,2 2,6 1,8 6,0 10,6 13,8 5,8 6,4 7,2 3,7 4,7 5,8
Para 0,7 1,0 2,1 7,4 10,6 7,9 8,3 8,6 8,5 6,0 6,8 7,1
Amapa 0,7 0,4 4,1 29,7 29,1 18,4 24,3 25,0 24,2 13,1 15,9 17,5
Tocantins 54 -1,5 -1,3 24,3 20,0 13,3 13,5 14,3 14,2 12,8 13,6 13,8
Maranhdo 0,4 0,5 1,5 12,5 11,7 8,5 10,4 10,6 10,4 9,4 10,0 10,1
Piaui 0,1 0,6 3,3 11,8 11,0 12,3 9,5 9,7 10,0 6,0 6,9 7,8
Ceara 0,9 1,2 0,9 10,0 14,0 9,1 12,1 12,4 12,0 12,0 12,3 11,8
Rio Grande do Norte 0,2 0,6 0,6 8,6 10,7 7,2 91 9,3 91 6,1 6,8 7,2
Paraiba 2,2 0,1 0,1 20,2 21,9 14,7 12,8 14,0 14,0 0,7 4,1 7,2
Pernambuco 1,0 -0,1 0,9 9,4 91 7,8 7,7 7,9 7,9 6,0 6,3 6,7
Alagoas 0,9 0,6 2,2 9,1 12,0 9,8 8,3 8,8 8,9 6,2 7,2 7,7
Sergipe 11 0,1 2,7 9,3 9,8 8,6 9,3 9,4 9,3 6,6 7,0 7,4
Bahia 1,0 1,6 0,7 8,4 12,3 7,4 11,5 11,6 11,1 9,0 9,7 9,7
Minas Gerais 0,5 -0,6 0,6 10,0 8,3 43 9,6 9,4 8,8 7,8 8,0 79
Espirito Santo 0,1 0,0 3,8 -0,4 2,7 4,0 2,0 2,1 2,3 19 19 2,0
Rio de Janeiro 11 0,0 19 6,3 7,0 5,8 6,2 6,3 6,2 3,7 4,0 4,2
Sao Paulo 15 0,2 0,8 9,6 11,1 7,5 8,3 8,6 8,5 6,5 7,2 7,3
Parana 1,0 -0,8 2,3 8,3 7,0 51 7,5 7,4 7,1 6,0 6,2 6,0
Santa Catarina 0,6 11 14 8,5 9,5 43 7,0 7,3 7,0 6,5 6,9 6,6
Rio Grande do Sul 1,0 0,7 1,1 13,3 11,7 8,8 10,1 10,3 10,2 8,2 8,7 8,9
Mato Grosso do Sul -14 -04 1,3 9,1 8,5 3,6 11,1 10,7 9,9 8,5 9,1 8,8
Mato Grosso 1,2 -0,1 0,7 8,0 8,2 2,8 7,3 7,4 6,8 5,7 6,5 6,4
Goias 2,3 -0,8 1,3 14,5 12,5 8,0 9,8 10,2 9,9 7,2 8,1 8,3
Distrito Federal 2,1 -0,5 1,1 11,1 10,3 8,4 8,6 8,8 8,8 6,2 6,8 7,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior
(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores
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Tabela 8 - Indicadores de Receita Nominal de Vendas do Comércio Varejista Ampliado, segundo as unidades da federagao

Pesquisa Mensal de Comércio

Setembro 2024 - Variacdo (%)

_ ) B Més/Més anterior (1) Mensal (2) Acumulado no ano (3) Ultimos 12 meses (4)
Brasil e Unidades da Federagao JUL | AGO | SET JUL | AGO | SET | JAN-JUL [JAN-AGO| JAN-SET | AtéJUL | Até AGO | Até SET

Brasil 0,5 -0,5 2,6 11,2 6,6 7,8 7,4 7,3 7,3 6,1 6,2 6,5
Rondonia -3,3 -1,3 1,8 10,8 3,0 2,9 6,3 5,9 5,6 5,0 5,2 5,4
Acre 2,6 -1,8 2,8 10,4 6,8 11,1 7,2 7,1 7,6 4,3 4,8 5,7
Amazonas 2,3 1,8 1,3 13,6 12,1 15,3 10,4 10,6 11,2 8,9 9,2 9,9
Roraima -3,4 3,4 3,3 3,1 5,8 8,7 1,3 1,9 2,6 -1,8 -0,8 0,5
Para 2,1 0,5 0,5 9,5 9,7 8,4 3,0 3,9 4,4 2,2 3,1 3,7
Amapa 2,2 0,5 -2,9 25,8 27,3 20,9 21,0 21,9 21,8 12,1 14,6 16,4
Tocantins 7,2 -2,2 -2,1 16,8 13,0 9,4 7,2 7,9 8,1 6,0 7,0 7,8
Maranhao -1,0 -2,1 4,9 5,6 4,0 4,6 13,4 12,1 11,2 13,8 12,9 12,0
Piaui 4,5 -1,1 2,0 14,3 11,9 14,4 8,1 8,6 9,2 4,8 5,9 7,1
Ceara 0,9 0,7 1,9 10,4 12,1 11,9 10,6 10,8 10,9 11,5 11,6 11,5
Rio Grande do Norte 0,2 1,6 2,1 11,1 10,7 10,3 8,7 9,0 9,1 6,0 6,6 7,3
Paraiba 1,2 -0,8 1,2 16,6 18,3 14,5 11,7 12,6 12,8 3,2 5,6 7,7
Pernambuco 0,6 1,7 3,8 11,5 9,3 14,4 9,9 9,8 10,3 8,8 9,0 9,9
Alagoas 0,5 0,4 1,1 11,0 10,4 9,2 8,3 8,6 8,6 5,5 6,4 7,1
Sergipe 1,5 -0,4 3,5 13,6 10,2 11,8 9,9 9,9 10,1 8,7 9,3 9,8
Bahia 0,2 1,0 -1,7 11,6 11,0 4,0 9,9 10,0 9,3 7,8 8,6 8,5
Minas Gerais 0,5 -1,6 1,8 13,8 6,3 5,5 7,1 7,0 6,8 5,3 5,6 5,8
Espirito Santo -0,7 -1,0 6,5 4,4 2,0 5,2 1,8 1,8 2,2 4,6 3,8 3,4
Rio de Janeiro 1,6 -0,5 0,6 7,1 5,4 53 5,5 5,5 54 4,7 4,5 4,6
Sao Paulo -0,1 -1,3 0,8 8,1 2,9 3,0 5,9 5,5 5,2 5,3 5,0 4,8
Parana 0,8 -1,2 20,4 16,0 7,5 23,2 7,8 7,8 9,6 5,6 6,0 7,6
Santa Catarina -0,5 -0,7 3,8 14,9 8,3 8,5 9,6 9,4 9,3 9,0 9,2 9,2
Rio Grande do Sul -0,5 2,4 0,5 16,4 11,7 14,2 9,2 9,5 10,0 7,1 7,5 8,4
Mato Grosso do Sul -4,3 -4,6 1,2 8,3 -5,9 -4,2 31 1,9 1,2 -2,0 -2,1 -2,0
Mato Grosso 1,1 -0,9 2,3 8,9 6,2 5,2 3,1 3,5 3,7 2,3 3,0 3,3
Goias 0,7 -3,6 3,1 24,1 12,6 11,7 16,0 15,5 15,1 10,7 11,8 12,4
Distrito Federal 0,8 0,5 -0,3 15,8 13,7 8,7 11,7 12,0 11,6 9,0 9,9 10,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: més imediatamente anterior - série com ajuste sazonal

(2) Base: igual més do ano anterior

(3) Base: igual periodo do ano anterior

(4) Base: 12 meses anteriores
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Ceara - Setembro 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET

Comércio Varejista (4) 10,0 14,0 9,1 12,1 12,4 12,0 12,0 12,3 11,8

1. Combustiveis e lubrificantes 18,8 11,8 2,5 13,6 13,3 12,0 7,0 8,5 8,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,7 11,5 53 9,7 10,0 9,4 12,4 12,1 11,1
2.1. Hipermercados e supermercados 4,2 11,0 4,5 10,3 10,4 9,7 14,1 13,6 12,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 10,4 8,0 11,1 4,9 5,3 5,9 3,3 31 3,5
4. Moveis e eletrodomésticos 6,7 5,6 2,0 6,8 6,7 6,2 6,0 6,3 5,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 27,2 36,0 34,1 27,6 28,6 29,3 24,7 27,1 28,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 16,4 -14,2 -23,2 9,6 6,2 39 3,4 -1,7 -0,6
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -6,6 28,6 3,3 -12,6 -7,7 -6,6 -22,2 -18,3 -15,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,8 14,4 10,0 19,2 18,6 17,6 15,6 15,5 14,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 10,4 12,1 11,9 10,6 10,8 10,9 11,5 11,6 11,5

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 5,6 3,6 10,9 3,6 3,6 4,4 9,4 8,3 8,3
10. Material de construgdo 15,5 9,5 31,6 10,4 10,3 12,8 11,2 10,4 11,7
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 14,5 15,7 12,1 12,4 12,8 12,8 8,1 9,7 10,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Pernambuco - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 9,4 9,1 78 7,7 79 79 6,0 6,3 6,7
1. Combustiveis e lubrificantes 10,5 39 33 7,8 7,2 6,8 71 7,2 6,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,5 13,5 79 6,9 7,7 7,7 59 6,7 6,9
2.1. Hipermercados e supermercados 9,0 16,1 10,2 8,5 9,5 9,6 7,8 8,8 9,0
3. Tecidos, vestudrio e calgados -12,1 -8,7 -11,9 -9,9 -9,8 -10,0 -6,3 -6,5 -6,5
4. Moveis e eletrodomésticos 3,8 15,0 5,4 3,9 51 5,2 1,3 3,4 3,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 22,3 20,6 238 17,6 18,0 18,6 10,6 11,7 13,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 12,3 -9,4 23,1 9,2 7,7 8,7 12,7 11,0 11,7
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagao -12,2 -18,6 -17,4 -14,6 -15,2 -15,4 -26,7 -28,3 -25,6
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,8 -3,0 53 11,6 9,6 91 8,5 6,7 6,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 11,5 9,3 144 9,9 9,8 10,3 8,8 9,0 9,9
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 18,1 12,0 37,8 22,3 20,8 22,8 18,7 18,5 21,5
10. Material de construgdo 11,0 3,1 4,2 0,6 1,0 1,3 -1,1 -0,6 0,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 11,1 8,8 12,1 5,5 6,0 6,8 6,6 71 7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Bahia - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo , , ,
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET | AtéJUL | Até AGO | AtéSET
Comeércio Varejista (4) 8,4 12,3 74 11,5 11,6 111 9,0 9,7 9,7
1. Combustiveis e lubrificantes 10,4 6,8 5,2 8,0 7,8 7,5 51 6,5 7,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 91 13,2 7,5 12,7 12,8 12,2 10,4 10,7 10,9
2.1. Hipermercados e supermercados 9,4 15,2 8,2 13,7 13,9 13,2 11,1 11,5 11,7
3. Tecidos, vestuario e calgcados 57 9,3 0,5 1,8 2,7 2,5 0,5 1,8 1,8
4. Moveis e eletrodomésticos 58 7,2 2,3 51 54 5,0 3,3 3,4 2,8
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 20,6 22,4 18,4 22,3 22,3 21,9 21,0 21,7 21,7
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -26,0 -19,0 -7,6 -20,0 -19,9 -19,2 -23,4 -23,6 -22,2
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao -77,9 0,2 -26,4 -25,9 -24,1 -24,3 -26,3 -24,0 -25,9
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 12,1 13,7 8,8 15,9 15,6 14,9 8,7 9,8 10,2
Comeércio Varejista Ampliado (5) 11,6 11,0 4,0 9,9 10,0 9,3 78 8,6 8,5
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 23,7 18,1 14,1 13,2 13,8 13,9 9,5 11,1 12,0
10. Material de construgdo 17,6 74 6,8 16,8 15,4 14,4 14,2 13,8 14,0
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 10,0 19 -16,1 0,5 -0,2 -2,0 0,8 0,0 0,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Minas Gerais - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 10,0 8,3 4,3 9,6 9,4 8,8 7,8 8,0 7,9
1. Combustiveis e lubrificantes 13,2 51 1,2 -4,7 -3,5 -3,0 -10,1 -7,6 -6,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 6,8 9,5 34 9,4 9,4 8,7 9,5 9,4 8,7
2.1. Hipermercados e supermercados 7,2 10,1 3,7 10,1 10,1 93 10,3 10,2 9,5
3. Tecidos, vestuario e calgados 11,1 10,2 7,1 5,6 6,2 6,3 0,5 2,1 2,9
4, Mdveis e eletrodomésticos -1,3 9,1 4,9 -0,9 0,4 0,9 -0,4 0,2 0,5
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 21,0 16,4 8,4 20,8 20,2 18,7 20,2 20,6 19,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -1,0 4,9 2,9 -2,4 -1,7 -1,2 -3,0 -1,0 -0,5
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 71,3 42,6 19,7 81,8 75,7 67,1 76,7 77,6 74,8
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 15,5 -7,5 5,4 21,2 16,6 15,3 13,0 10,6 10,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 13,8 6,3 5,5 71 7,0 6,8 53 5,6 58
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 24,5 7,0 9,7 11,0 10,4 10,3 5,4 57 6,1
10. Material de construgdo 12,7 2,5 8,8 3,1 3,1 3,7 -0,5 0,9 2,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 17,4 -0,6 4,7 -3,6 -3,3 -2,4 -3,6 -3,3 -2,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagio de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio

Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulga¢do
Espirito Santo - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao i ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL JAN-AGO JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET

Comércio Varejista (4) -0,4 2,7 4,0 2,0 2,1 2,3 1,9 1,9 2,0

1. Combustiveis e lubrificantes 14,2 3,9 1,1 10,1 9,3 8,3 8,1 9,1 8,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 0,7 7,1 8,4 3,0 3,5 4,0 3,2 2,9 3,3
2.1. Hipermercados e supermercados -5,7 0,2 2,4 -1,5 -1,3 -0,9 -0,6 -1,4 -1,4
3. Tecidos, vestuario e calgados 2,2 10,6 7,1 3,1 4,2 4,5 3,6 3,6 3,6
4. Moveis e eletrodomésticos 11,7 0,6 -1,0 3,7 3,3 2,8 2,4 2,9 2,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 31,1 28,6 32,3 27,2 27,4 27,9 21,9 23,0 24,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 18,1 9,7 3,5 8,4 8,5 8,2 -5,3 -3,9 -2,1
7. Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagdo -24,1 -20,6 -14,7 -15,1 -15,8 -15,7 -11,0 -13,4 -13,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 46,1 40,7 37,1 44,6 44,1 43,1 30,3 36,2 36,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 44 2,0 5,2 1,8 1,8 2,2 4,6 3,8 3,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 13,0 9,6 15,3 11,8 11,5 11,9 16,0 14,9 14,3
10. Material de construgdo 7,3 -16,9 -15,0 -19,5 -19,1 -18,7 -5,6 -9,6 -12,9
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,1 6,7 13,8 -0,3 0,7 2,1 3,2 3,0 4,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Pesquisa Mensal de Comércio
Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Rio De Janeiro - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL | Até AGO | AtéSET
Comércio Varejista (4) 6,3 7,0 58 6,2 6,3 6,2 3,7 4,0 4,2
1. Combustiveis e lubrificantes -3,7 -2,2 -2,4 -0,6 -0,8 -1,0 2,0 2,1 1,1
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,7 8,9 5,7 6,8 71 6,9 5,7 58 5,7
2.1. Hipermercados e supermercados 7,8 12,5 79 9,2 9,6 9,4 8,2 8,4 8,1
3. Tecidos, vestuario e calgados 15,1 14,4 4,2 12,3 12,6 11,6 7,9 8,9 9,0
4. Moveis e eletrodomésticos -13,3 -13,3 -11,4 -20,0 -19,2 -18,5 -17,0 -17,5 -17,3
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 14,1 15,1 15,6 11,7 12,1 12,5 10,0 10,6 11,2
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 14,1 1,8 2,9 13,0 11,9 11,2 5,5 58 59
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 9,5 6,5 2,5 18,7 17,0 15,3 18,1 18,9 19,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 30,8 5,8 21,2 24,2 22,0 21,9 2,0 4,3 7,9
Comeércio Varejista Ampliado (5) 71 54 53 55 55 54 4,7 4,5 4,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 6,4 -1,8 -3,0 34 2,7 2,1 7,7 5,6 5,2
10. Material de construgdo 10,8 -0,1 9,0 2,4 2,1 2,8 5,2 4,1 4,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 10,8 7,0 10,2 51 53 5,9 5,0 4,7 4,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Sdo Paulo - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 9,6 11,1 7,5 8,3 8,6 8,5 6,5 7,2 73
1. Combustiveis e lubrificantes 8,3 11,0 2,8 8,9 9,1 8,4 6,7 9,1 9,0
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 7,4 10,7 6,3 7,7 8,1 79 6,2 6,7 6,6
2.1. Hipermercados e supermercados 7,8 11,8 7,2 8,0 8,5 8,4 6,2 6,8 6,8
3. Tecidos, vestuario e calgados 3,6 6,9 0,7 -1,5 -0,4 -0,3 2,3 2,7 2,4
4. Moveis e eletrodomésticos 2,6 7,6 -6,1 3,0 3,6 2,5 51 52 38
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 29,4 31,0 31,7 26,5 27,1 27,6 19,9 21,4 22,9
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 0,6 -1,7 -8,4 -2,1 -2,1 -2,7 6,1 55 3,9
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 65,5 26,1 -0,6 16,3 17,5 15,4 2,2 6,2 7,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,7 -1,5 7,2 4,1 3,4 3,8 -1,4 -1,1 0,2
Comércio Varejista Ampliado (5) 8,1 2,9 3,0 5,9 55 52 53 5,0 4,8
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 13,5 3,6 3,7 9,2 8,4 7,8 11,4 10,2 8,9
10. Material de construgdo 10,0 39 11,1 2,9 3,1 39 -0,1 0,4 2,6
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo -3,8 -25,5 -20,5 -3,1 -5,9 -7,3 7,2 1,8 -1,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacido
Parana - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL JAN-AGO JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET
Comércio Varejista (4) 8,3 7,0 51 7,5 7,4 7,1 6,0 6,2 6,0
1. Combustiveis e lubrificantes 10,3 -5,3 -5,5 -1,4 -2,0 -2,4 -4,3 -3,4 -3,8
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 5,2 10,0 5,7 8,2 8,4 8,1 7,5 7,6 7,2
2.1. Hipermercados e supermercados 5,3 9,9 5,5 8,7 8,8 8,4 8,1 8,1 7,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 16,0 8,9 -0,7 5,2 5,6 4,9 5,0 5,9 5,1
4. Moveis e eletrodomésticos 19,1 12,0 14,4 11,5 11,6 11,9 11,4 11,8 12,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 8,0 6,6 16,3 11,7 11,0 11,6 15,3 13,6 13,3
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 8,7 -8,3 9,6 -2,2 -2,9 -1,9 -13,9 -11,6 -6,2
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 4,6 -10,8 9,5 4,0 2,0 2,7 5,8 0,1 -3,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,5 13,5 2,5 13,2 13,3 12,1 1,5 3,8 4,8
Comeércio Varejista Ampliado (5) 16,0 7,5 23,2 7,8 7,8 9,6 5,6 6,0 7,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 28,0 15,1 85,9 15,9 15,8 23,9 13,3 13,9 21,0
10. Material de construgdo 22,3 13,1 23,3 15,1 14,8 15,8 10,2 11,3 13,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 20,2 -1,9 -1,8 -1,1 -1,2 -1,3 0,9 1,2 1,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagdo
Santa Catarina - Setembro 2024 - Variagao (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagao ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET AtéJUL | Até AGO | AtéSET
Comeércio Varejista (4) 8,5 9,5 43 7,0 7,3 7,0 6,5 6,9 6,6
1. Combustiveis e lubrificantes 10,7 1,1 -6,1 5,2 4,7 3,4 4,7 5,4 4,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 4,7 10,6 58 6,4 7,0 6,8 6,3 6,4 6,1
2.1. Hipermercados e supermercados 5.2 11,4 6,2 6,9 7,5 7,3 6,6 6,7 6,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 6,8 1,1 -6,4 -2,1 -1,7 -2,2 -0,9 -0,4 -1,0
4. Mdveis e eletrodomésticos 18,4 15,3 6,4 6,4 7,5 7,4 4,2 6,1 6,6
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 21,7 18,7 18,9 19,5 19,4 19,3 17,9 18,2 18,6
6. Livros, jornais, revistas e papelaria -0,9 8,3 -2,0 3,4 3,9 3,4 -2,9 -0,6 1,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo 15,6 -10,7 1,6 6,0 3,6 3,4 8,9 6,3 6,3
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,1 15,6 51 10,1 10,8 10,1 4,9 6,7 6,9
Comércio Varejista Ampliado (5) 14,9 83 8,5 9,6 9,4 9,3 9,0 9,2 9,2
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 30,0 8,0 16,6 18,7 17,2 17,1 18,5 18,1 18,1
10. Material de construgdo 9,4 1,1 8,7 1,2 1,2 2,0 1,6 1,1 2,2
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 15,9 9,3 10,7 8,7 8,8 9,0 5,3 5,9 6,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgagao
Rio Grande Do Sul - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL | Até AGO | AtéSET
Comércio Varejista (4) 13,3 11,7 8,8 10,1 10,3 10,2 8,2 8,7 8,9
1. Combustiveis e lubrificantes 17,2 5,0 7,8 2,9 3,1 3,6 7,2 7,1 7,2
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 10,6 14,8 8,6 13,3 13,5 13,0 9,9 10,6 10,7
2.1. Hipermercados e supermercados 11,6 15,2 8,7 14,3 14,4 13,7 10,8 11,4 11,5
3. Tecidos, vestuario e calgados 18,2 7,1 9,3 5,2 5,4 5,8 3,7 45 5,0
4. Moveis e eletrodomésticos 24,6 12,4 -4,1 8,1 8,6 73 4,0 5,6 5,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 19,8 17,1 20,0 15,9 16,0 16,5 14,5 14,9 15,5
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 18,0 13,9 8,9 34 4,5 4,9 -5,4 3,1 1,2
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagao 14,9 15,7 14,1 11,1 11,7 12,0 6,9 10,6 12,2
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 0,1 0,7 5,0 2,1 19 2,3 2,7 3,0 2,7
Comércio Varejista Ampliado (5) 16,4 11,7 14,2 9,2 9,5 10,0 71 75 8,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 29,6 12,8 21,1 6,2 7,1 8,7 5,7 5,8 7,9
10. Material de construgdo 22,9 14,5 18,8 5,8 7,0 8,3 33 43 6,1
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 12,2 9,4 25,3 9,9 9,8 11,7 6,5 6,3 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: dltimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacao
Goias - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgagdo
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET Até JUL Até AGO Até SET

Comércio Varejista (4) 14,5 12,5 8,0 9,8 10,2 9,9 7,2 8,1 8,3

1. Combustiveis e lubrificantes 6,1 8,1 -8,1 -4,0 -2,5 -3,1 -6,3 -4,0 -4,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 15,3 15,6 12,0 12,7 13,1 12,9 11,4 12,1 12,2
2.1. Hipermercados e supermercados 16,2 15,5 11,7 13,9 14,1 13,8 12,9 13,4 13,3
3. Tecidos, vestuario e calgados 1,2 -2,2 -3,1 1,9 1,4 0,9 2,1 1,4 1,0
4, Mdveis e eletrodomésticos 13,9 5,6 0,1 -1,5 -0,6 -0,5 -3,1 -2,0 -1,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 32,6 24,7 32,5 30,2 29,4 29,8 25,1 25,4 27,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 32,8 30,3 20,1 8,1 10,4 11,3 2,2 6,0 10,5
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagao -6,0 -21,2 -8,0 -15,5 -16,3 -15,6 -15,8 -17,8 -16,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 13,1 8,2 1,7 14,0 13,2 11,8 10,3 10,9 9,8
Comércio Varejista Ampliado (5) 24,1 12,6 11,7 16,0 15,5 15,1 10,7 11,8 12,4

9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 58,1 16,3 23,6 32,9 30,7 30,0 26,8 27,2 27,9
10. Material de construgdo 7,0 0,9 1,5 -1,2 -0,9 -0,6 -0,5 -0,9 -0,5
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 8,2 11,2 7,2 11,8 11,7 11,2 1,6 5,8 6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas
(1) Base: igual més do ano anterior
(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos Ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11
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Tabela 9 - Indicadores do Volume de Vendas do Comércio Varejista e Comércio Varejista Ampliado, segundo atividades de divulgacdo
Distrito Federal - Setembro 2024 - Variagdo (%)

Mensal (1) Acumulado no ano (2) Ultimos 12 meses (3)
Atividades de Divulgacao ] ] ]
JUL AGO SET JAN-JUL | JAN-AGO | JAN-SET AtéJUL | Até AGO | AtéSET
Comércio Varejista (4) 11,1 10,3 8,4 8,6 8,8 8,8 6,2 6,8 73
1. Combustiveis e lubrificantes 17,1 55 5,2 2,3 2,7 3,0 -5,3 -3,4 -1,6
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 5,6 11,0 71 8,0 8,4 8,3 6,0 6,4 6,4
2.1. Hipermercados e supermercados 6,6 12,5 8,5 8,8 9,3 9,2 58 6,4 6,6
3. Tecidos, vestuario e calgados 7,8 11,1 1,2 7,6 8,0 7,3 8,0 8,4 7,7
4. Moveis e eletrodomésticos 30,2 7,0 26,5 8,0 7,9 9,8 6,3 7,0 9,7
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 20,3 16,6 23,0 20,7 20,1 20,4 18,6 18,3 19,4
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 12,7 10,8 2,0 6,9 7,3 6,9 1,8 35 4,8
7. Equipamentos e materiais para escritério, informatica e comunicagdo -1,1 -18,5 -55,9 -20,5 -20,3 -25,6 8,2 2,6 0,5
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 11,0 9,4 3,9 10,5 10,4 9,7 1,3 2,6 34
Comércio Varejista Ampliado (5) 15,8 13,7 8,7 11,7 12,0 11,6 9,0 9,9 10,4
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 28,1 23,0 8,8 24,8 24,6 22,6 23,0 23,8 23,0
10. Material de construgdo 7,1 11,8 3,0 -1,8 -0,1 0,3 -6,2 34 -1,8
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 22,7 13,4 14,7 13,2 13,2 13,4 10,7 11,0 11,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Estatisticas Conjunturais em Empresas

(1) Base: igual més do ano anterior

(2) Base: igual periodo do ano anterior

(3) Base: ultimos ultimos 12 meses anteriores

(4) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(5) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 11
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Tabela 10 - indice de base fixa da receita nominal de vendas no comércio varejista (1) e comércio varejista ampliado (2), por atividades - setembro 2024

Comércio varejista ampliado

Atvidades set/2023 | out/2023 | nov/2023 | dez/2023 | jan/2024 | fev/2024 | mar/2024 | abr/2024 | mai/2024 | jun/2024 | jul/2024 | ago/2024 | set/2024
Comércio Varejista (1) 102,0 103,7 112,1 129,4 103,5 101,1 111,4 105,4 114,3 109,4 113,1 114,2 109,0
1. Combustiveis e lubrificantes 95,7 96,3 93,0 95,6 89,6 85,2 90,8 91,2 92,8 90,4 95,9 98,4 96,5
2. Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios bebidas e fumo 107,1 107,1 110,5 133,6 108,1 108,3 118,4 110,0 118,2 112,8 115,0 119,4 113,8
2.1. Hipermercados e supermercados 107,9 107,6 111,3 1348 109,0 109,3 119,5 1111 119,1 113,2 115,9 120,8 115,2
3. Tecidos, vestuario e calgados 89,9 94,1 110,4 185,2 87,6 77,3 88,7 92,0 112,6 112,1 111,5 105,7 91,9
4. Méveis e eletrodomésticos 94,5 95,8 130,4 120,7 101,9 89,3 98,4 95,7 103,5 99,0 105,1 101,3 95,3
4.1. Moveis 94,4 94,8 122,1 121,1 100,8 93,9 98,1 101,6 108,5 105,3 111,2 107,7 99,3
4.2. Eletrodomésticos 95,7 97,4 134,8 122,2 103,6 88,9 99,8 95,0 103,2 98,2 104,4 100,6 95,2
5. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos 113,3 116,8 122,5 129,3 112,7 119,2 134,7 131,4 142,8 138,7 140,9 142,3 139,0
6. Livros, jornais, revistas e papelaria 81,7 87,9 91,9 131,7 187,7 135,4 95,8 84,9 87,6 89,5 93,2 87,6 79,2
7. Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicagdo 89,8 90,2 121,7 100,5 90,8 86,3 90,3 89,6 88,8 87,1 97,0 90,3 84,1
8. Outros artigos de uso pessoal e doméstico 86,4 95,6 121,2 119,9 96,3 87,6 103,0 90,3 104,2 94,7 106,5 96,8 94,2
Comércio Varejista Ampliado (2) 103,6 105,4 12,1 120,7 104,2 101,4 111,2 107,4 113,5 110,8 116,0 115,0 111,6
9. Veiculos, motocicletas, partes e pegas 114,5 113,0 119,7 115,8 108,5 105,1 118,9 123,1 118,8 126,2 135,3 131,1 134,3
10. Material de construgdo 99,2 104,2 103,9 93,1 99,8 93,2 96,9 103,0 102,9 102,9 113,7 112,8 108,4
11. Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 99,9 104,4 107,6 107,4 104,6 102,4 108,7 100,2 110,0 103,7 107,1 101,9 98,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Ct ao de Estatisticas C: is em Ei
Nota: Base: 2014 = 100
(1) O indicador do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(2) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11

Publicado em 12/11/2024 as 9 horas
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