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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Trabalho e rendimento

Pesquisa mensal de emprego

Agropecuaria

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

IndUstria

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Comeércio

Pesquisa mensal de comércio

Servigcos

Pesquisa mensal de servigos

indices, precgos e custos

indice de pregos ao produtor — industrias de toanmsicao
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producdo agropigue partir de janeiro
de 2006. A producgéo agricola é composta do LevaitorSistematico da
Producéo Agricola. A produgéo pecuéria é compastBesquisa Trimestral
do Abate de Animais, da Pesquisa Trimestral doeletta Pesquisa
Trimestral do Couro e da Producéo de Ovos de Galinh

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorebres trabalho e

rendimento, indlstria e pregos, o periddlodicadores IBGE passou a

incorporar, no decorrer das décadas seguintes,rmiafes sobre

agropecudria, contas nacionais trimestrais e sEvisando contemplar as
variadas demandas por estatisticas conjunturaes @dtais. Outros temas
poderdo ser abarcados futuramente, de acordo come@essidades de
informacéo identificadas.

O periddico é subdividido em fasciculos por tensgeeificos, que incluem
tabelas de resultados, comentarios e notas metgidasd As informagdes
apresentadas estdo disponiveis em diferentes rgeeigraficos: nacional,
regional e metropolitano, variando por fasciculo".



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgiroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indice€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgatda
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatbgicas:

Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapyeselecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Ecoicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Pregos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aosé@sdéspecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadead&)dm®s de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana 280Mhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o0 ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniodo de referénciaiinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacdo dos resultados de junho@E82a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” aass
ser desagregada em duas novas séries: “MoveideadBEomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC sdo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenharpieghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territorio nacional e, em pagicylara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
que estdo sediadas nos municipios das capitaisexoegdo do Para, onde sdo consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Méteoyode Belém.

« Abrangéncia —A PMC abrangealez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraegjo\e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6; 4721-1;

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calcados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Moveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,
Informética e de comunicacéo

4771-7; 4772-5 e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5,4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigagdo- A empresa, definida como entidade juridica carexada por firma ou

razao social, inscrita no Cadastro Nacional de d2edsiridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieracio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, néo
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodéntambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceré&a®® empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federagéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsaistruidos
indicadores para duas varidveReceita Nominal de VendasVolume de Vendadsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais corrgraefndices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacgéetrgimos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodiees da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de pregcos das UFs ndo ashmato IPCA, foram usados os relativos de
precos da érea geografica mais apropriada.

Divulgagéo dos resultados ©s indices nominal e de volume de vendas séo @igtakydentro do seguinte
guadro esquemaético:

1 - indice de Comércio Varejistalndice-sintese das atividades investigadas na jsesotujas
receitas provém preponderantemente da atividademgo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacéao.



2— Indices de Comércio Varejista por atividadd®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, séo divulgados indices em nivel Brasil dJbtlades da Federacédo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirtntoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskéderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados paBapéermercados e hipermercadpsjue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumaod)ém de‘Moveis” e “Eletrodomésticos’ que correspondem
a um detalhamento da atividdiMoveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforo@ate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e domeéstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadandice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e pegade
Material de constru¢cadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além deiculos e motos, partes e pegasde Material de
construgdoséo calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas no
item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no aP@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiz Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. S0 indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtidagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirtom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixageacerrou em dezembro de 2011 (base 2003
= 100) com a série que se inicia em janeiro de A048e 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este giroeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma série histéricandieels de receita nominal e de volume com
periodo de basmoével. Esta mudancga traz como vantagem o uso de umsugatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretzis/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @lferide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegdificde outliers. Os célculos séo feitos utilzaado software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahicente definida com a série de 5 anos da pefgnisieo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelameatudlizada com a serie de 6 anos da pesquisaqjde 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdgagio do resultado de dezembro de 2007. Agmjéineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmiaooo sempre as 12 dltimas informacgdes do aaioarPara 0s
feriados de Carnaval e Corpus Christi utilizou-geograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€lis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC néo contempladas no ajuste $atérdezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,jcosd
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipémeee materiais para escritorio, informatica eurdcacao”, “Livros,
jormais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e domeéstico” e “Material de Consti)igégas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadtssaeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

MODELO

ATIVIDADE DECOMPOSICAO ARIVA REGRESSAO (REGARIMA)
Brasi Muttiplicativo (212) (011) Camaval, Compus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
(TD).
Produtos alimenticios, bebidas e s Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
fumo Mulipiicativo (012) (011) (TD) AO2004.DEZ e LS2012.JAN,
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD).
. . - Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD),
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) ACPO03MAY.
Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) C(Tat*;a"a" Corpus Christ, Pascoa 1] e Efefto Calendéio
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), LS2005FEVAO2006.JAN € LS2012JAN,
Automéveis, motocicletas, partes e S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2012.SET.
Equip. e Materiais p escritdrio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD) e
inform e comun Muliplcativo (012) (011) LS2005.FEV.
Artigos fa_rmac, med, ortop e de Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
perfumaria (TD).
Livros, jormais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD).
Outrqs gmgos de uso pessoal e Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
doméstico (TD).
. - s Camaval, Compus Christi, Pascoa [1] Efeito Calendario
Material de construcéo Multiplicativo (210) (011) (TD) e TC2008.JUL.
Vareio Ampliado Multiplicativo ©1y(1y | Samaval Comus Chis,Efeito Calendéio (TD)

TC2008.NOV, AO2010.MAR e AO2012.SET.




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR[?;;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) | Carnaval e Corpus Christi
S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito
Aagoas Multiplicativo (210) (011) | Znaves ! (TB) (1]
Amapé Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
L Carnaval, Corpus Christi, LS2002.Dez,
Amazonas Mulplicativo (012) (011) | 's52004.Mai epLSZOOS.Fev
. S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Bahia Multiplicativo (212) (011) Efeito Calenda?rio (TD) 1)
Ceara Mutipicativo (011) (011) ((;rall:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TB) e TC2001.Jun (8]
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (011) (011) | Calendario (Tlg) e AO2002.Abr @)

. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multplicativo (212) (011) | 5iendério (TD), LS2003.Jul e LS2005.Fev
Maranhao Mutipicativo (212) (011) ((;rall:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
Minas Gerais Muttiplicativo (212) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Mato Grosso Mulipicativo (212) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario

L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) Calendario (TB) e AO2011 Mai [15]
Pard Multiplicativo (011) (011)
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multplicativo (212) (011) | C4jendario (TD) e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) | Cyiendario (Tlg) e LS2003.Mar 1)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piauf Multiplicativo (012) (011) | (TD), LS2003.Mar, AO2004.Jan, LS2005.Fev
e TC2008.Dez
Rio Grande do Norte Multiplicativo (012) (011) ?ra[;)nzvgz%%r; l:\lsoshr'sn‘ Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (210) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) gz[gr?gglr} OC(O.I.rBl)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Rondbnia Multiplicativo (012) (011) | Calendéario (TD), LS2000.Mai, LS2001.Mar,
A02001.Jun, AO2004.Jul e LS2010.Fev
Roraima Multiplicativo (011) (011)
Santa Catarina Mulipiicativo (212) (011) gglrenr?(\j/glr,ioc(o_rrgl;s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Péascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (011) (011) | TC2001.Jul, LS2003.Mar, LS2005.Fev,
TC2005.0ut e TC2006.Fev
S0 Paulo Mulipicativo (011) (011) gglrgrz]i(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Mulplicativo (011) (011) | |'$2005 Fev e LS2010,Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multiplicativo (012) (011) (D)

Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario

aimenticios, bebides efumo | MullPlcatvo (212) (011) | ), Lsz0020ute LS.2012.an

Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi

. L. s Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendério (TD) e

Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (210) (011) AO2003 Mai

Moveis e eletrodomésticos Multiplicativo (011) (011) Ca%Taval, Corpus Christ, Pascoa 1] € Efeito Calendério
) L Péascoa [8], Efeito Calendario (TD), LS2002.0ut,

Super e Hipermercados Multiplicativo (011) (011) LS2005.Fev e LS2012.Jan

Automaveis, motocicletas, partes . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario

& pecas. Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2012.Set

Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),

inform e comun Multpicativo (012) (011) | A02003Nove LS2005.Fev

Artigos fa_rmac, méd, ortop e de Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito Calendario

perfumaria. (TD)

Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)

Outrqs {imgos de uso pessoal e Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

doméstico (TD)

Material de construgéo Muliplicativo (012) (011) C(T%”;Z‘Vﬁ‘ézcgorg‘jilch”s‘]’ Pascoa 1], Efefto Calenddtio

Varejo ampliado Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD),

AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Set




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Mulipicativo (012) (011) Egr;gc\)/zli\l(g\(l)rpus Christi,Pascoa [15] e
Alagoas Multiplicativo (011) (011) | Carnaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
Amapa Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
Amazonas Mulipicativo (012) (011) (Lig;%%\ga:: eC\:/orpus Christi, LS2004.Mai e
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Bahia Multplicativo (011) (011) | Chjendério (TD), TC2004.Jan e TC2008.Fev
Ceara Mulipicativo (011) (011) (C_:rzli:;;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
o L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), TC2001.Jun e AO2005.Jan
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendario (TIFD)) e AO2002.Abr .
> s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multplicativo (012) (011) | Calendario (TD), AD2003.Fev e LS2005.Fev
Maranhso Mulipicativo (210) (011) ?ﬁ)r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
. . . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD), AO2003.Fev e AO2004.Fev
Mato Grosso Muliplicativo (011) (011) | [ calendario (TD), AG2002 Maie
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011)
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multpicativo (012) (011) | Cajendario (TD), LS2001.Jun e AO2008.Jan
. Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), AO2008.Jan e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (212) (011) | Cajendario (TD), TC2003.Fev e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multplicativo (011) (011) | 5iendario (TB) 2 Ter00s e
_ L Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (1p), LS2002.Jan, TC2003.Jan e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) gglrgr?(\j/g:’i OCgB;JS Christi, Pascoa [15] e Efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) EZ{QSXZ:EOC(O-FB[)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) gglrgr?(\j/g:’i OCgB;JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
- . Calendario (TD), LS2000.Mai, LS2001.Mar,
Rondonia Multiplicativo (012) (011) | A52001.Jun, AO2004.Jul, AO2005.Fev e
LS2010.Fev
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\jlglr,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
~ . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Séo Paulo Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD) e LS2006.Fev
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Multiplicativo (011) (011) | '5p005.Fev epLSZOlo.Fev




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodisada PMC (para o deflacionamento) sdo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®INAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-seeas do IPCA que melhor representam o comportinae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC ltens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (c6d. 5102007) 1
IPCA (cod. 11) 1
IPCA (c6d. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (c6d. 2104) 1
IPCA (c6d: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (c6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (céd. 1112) 0,50255
IPCA (c6d. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (c6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (céd. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (c6d. 4401) 1
4- Tecidos, vestuério e calcados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4762-8 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (moveis) IPCA (c6d. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 7203) 1
IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e .
cosméticos 4772-5 IPCA (c6d. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos ltens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-Equipamentos e Material para escritério, informética e .
comunicaco 4752-1 IPCA (c6d. 9101019) 1
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (c6d: 8102005) 0,18507
IPCA (c6d: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (c6d: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (cod: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (c6d: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (c6d: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (c6d: IG) 1
4757-1 IPCA (c6d: IG) 1
IPCA (c6d: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (c6d: 7201023) 0,8152
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
4511-1
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102001) 1
IPCA (c6d: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
IPCA (c6d: 5102053) 1
IPCA (c6d: 5102053) 1
4541-2
IPCA (c6d: 5102009) 0,62637
IPCA (c6d: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (céd: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (céd: IG) 1
4674-5 SINAPI (céd: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (c6d: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (c6d: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construcéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (c6d: 2103005) 0,0772
IPCA (c6d: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (c6d: 2103040) 0,19677
IPCA (c6d: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados ndgdpao do més subsequiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.
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«2/BGE
COMENTARIOS

Em julho, ocComércio Varejistado Pais registrou variagao de -1,1% no volumezddas e de -0,7% na receita nominal, ambas as
taxas em relacdo ao més anterior (ajustadas sawoma). Na série de volume, este resultado ndceatesde outubro de 2008, quando a
variacdo também foi de -1,1%. Para a receita ngnéna segundo més consecutivo com taxa negajids, 24 meses apresentando
crescimento. Quanto a média movel, o volume deagegerou variacéo de -0,6%, enquanto na receie f0,1%, conforme evolucéo nos

indices de base fixa mostrados nos Gréficos 1 e 2.

Nas demais comparacgoes, obtidas das séries @igran ajuste), o varejo nacional apresentou, remgede volume de vendas,
taxasde -0,9% sobre julho do ano anterior e de 3,5%3% 40s acumulados do ano e dos Ultimos 12 mespscteamente. Para os

mesmos indicadores, a receita nominal de vendeseamou variacéo de 5,9%, 9,8% e de 10,8%, respeetite (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1 - Volume de Vendas com Ajuste Sazonal Grafico 2 - Receita Nominal de Vendas com Ajuste Sazonal
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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jukll out-11 jan-12 sbr-12 jull2 out-12 jan-13 abr-13 jukl3 out-13 jan-14 asbr-14 jul-14 jul1l out-11 jan-12 abr-12 jull2 out-12 jan-13 abr-13 jul13 out-13 jan-14 asbr-14 jul-14

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio

O Comércio Varejista Ampliado, que inclui o varejo e as atividades de Veiculostos, partes e pecas e de Material de
construcdo volta a registrar variagdo positivabtpata o volume de vendas (0,8%), quanto paratereominal (1,9%), ambas as taxas em
relacdo a junho, com ajuste sazonal, como mos@aafico 3 e 4. Em relacdo ao mesmo més do andoantegistrou variacdo de -4,9%
para o volume de vendas e de -1,1% na receitaalade vendas. No que tange as taxas acumuted@sultados foram de -0,6% no ano

e de 1,1% nos ultimos 12 meses, para o0 volumendiasiee de 5,0% e 6,7% para a receita nominagatespmente (Tabela 1 e 2).

Gréfico 3 - Volume de Vendas do Varejo Ampliado com Ajuste Sazonal Gréfico 4 - Receita Nominal de Vendas do Varejo Ampliado com
indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral Ajuste Sazonal
Indice de Base Fixa e Média Mével Trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio
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RESULTADOS SETORIAIS

Em relacdo ao més anterior, com ajuste sazormklaeidez atividades registraram variacbes pgséivatermos de volume de
vendas. Em ordem de magnitude das taxas, os desuf@amVeiculos e motos, partes e pe¢g8%); Material de construcég3,8%);
Livros, jornais, revistas e papelari@,1%); Equipamentos e material para escritorio, informgte comunicacad),9%); Combustiveis e
lubrificantes (0,8%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déuparia e cosméticofD,0%); Tecidos, vestuario e calgados
(-0,1%); Outros artigos de uso pessoal e domégiopi%); Hipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumo

(-1,3%); eMoveis e eletrodomésticamm -4,1% (Tabela 1).

Na relagao julho de 2014 contra julho de 2013gs&n ajuste), para o varejo, duas atividadesespmessm resultados positivos.
Os resultados, por ordem de importancia na formdgdiaxa global, foram os seguintes: -9,2% phieeis e eletrodomésticed,4% para
Tecidos, vestuario e calgados),1% paraHipermercados, supermercados, produtos alimentidiebidas e fumo:8,5% para
Equipamentos e materiais para escritério, inforiceate comunicacdo12,4% pardlivros, jornais, revistas e papelariaf,4% para
Combustiveis e lubrificant®,1% paraArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dtiparia e Outros artigos de uso pessoal e

domésticocom 5,9%.

TABELA 1

BRASIL - INDICADORES DO VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO GRUPOS
DE ATIVIDADES: PMC - Julho 2014

MES/IGUAL MES DO ANO

MES/MES ANTERIOR (%) RITERIDR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
MAI JUN JuL MAI JUN JuL NO ANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA () 0,0 0,7 1,1 4,7 1,0 0,9 3.5 4,3
1 - Combustiveis e lubrificantes 0,3 2,0 0,8 22 2.1 0.4 34 4.6
,23 }:,-:-,p:[’ supermercados, prods. alimenticios, bebidas 03 0.5 13 28 0.7 04 3.0 3.2
2.1 - Super e hipermercados 0,2 0,3 1,5 2,8 0,6 0,2 2,9 31
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,9 1,2 01 2,0 24 4.4 1.3 0,9
4 - Méveis e eletrodomésticos 1,7 4,0 4.1 8.3 0,1 9,2 29 3.9
4.1 - Moveis = = = 9.2 4,6 8.4 4.8 2,5
4.2 - Eletrodomésticos = = = 7.9 1,8 9,6 2,6 5,2
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1,2 0,8 0,0 10,2 7.8 6,1 9,5 10,4
i‘;nﬁ:::;;r:at. para escritorio informatica e 12 48 0,9 35 75 85 38 2.2
T - Livros, jornais, rev. e papelaria 0.5 4,5 21 -3.2 12,5 12,4 6.5 -3.6
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 1.8 0,9 04 12,0 79 59 9,0 9.8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (*) 0,7 34 0,8 0.8 6,0 4,9 0.6 1,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 2,6 1,0 4,3 6,6 18,7 12,5 8.6 5,2
10- Material de Construgao 1.2 4.8 3,8 1.8 4.7 3.2 1,2 34

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10
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A atividade deMveis e eletrodomésticegerceu 0 maior impacto na formacéo da taxa agoyarom decréscimo de -9,2%, no
volume de vendas em relacdo a julho de 2013 (Ta8peksta variacao foi influenciada pelo menoraiite crescimento do crédito com
recursos livres que, segundo o Banco Central, Itio®si 12 meses passou de 9,2% em julho de 20235 em julho deste ano. Cabe
ressaltar que as altas de precos dos principaisitpeoque compde esta atividade se encontram doirimalice geral Este resultado foi
impactado ainda pela reducdo do nimero de diasct@parado com 0 mesmo més do ano anterior, eaofdios feriados decorrentes da

Copa do Mundo. No acumulado do ano a taxa foi2¥% 2,nos ultimos 12 meses, de 3,9% (Tabela 1).

O segmento d&ecidos, vestuario e calcadaogie apresentou variagdo no volume de vendas4dé ebm relacéo a igual més do
ano anterior, representou a segunda maior cogfibdi taxa global do varejo. Este comportamente-slea ja mencionada reducdo do
ndmero de dias Uteis em relagdo a julho do anag@ssmbora os precos de vestuario (4,9%), esteggrendo abaixo da inflagio geral
(6,5%), segundo o IPCA. Em termos acumuladossagtados foram de -1,3% para os sete primeiroesnagsano e de 0,9% para o0s

Ultimos 12 meses.

TABELA 2
BRASIL - INDICADORES DA RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO SEGUNDO
GRUPOS DE ATIVIDADES: PMC - Julho 2014

comre o | MES/IGUAL MES DO ANO
MES/MES ANTERIOR (*) ANTERIOR ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagao Taxa de Variagao Taxa de Variagao
MAI JUN JuL MAI JUN JUL i NOANO 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (=) 0.7 0.1 0,7 11,3 7.5 5.9 9,8 10,8
1 - Combustiveis e lubrificantes 0.1 0,6 0,8 7.5 2,8 4,5 8,6 9,6
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 05 0.6 04 103 79 73 9.8 10.6
e s i f E » . , s
2.1 - Super e hipermercados 0.4 0,9 04 10,1 7,7 7,3 9,7 10,4
3 - Tecidos, vest. e calgados 0,9 0.5 0,0 72 2,2 0,4 3.7 6,0
4 - Moveis e eletrodomésticos 0.5 15 4,2 16,2 79 1,7 10,6 11,2
4.1 - Méveis = = = 17.8 12,6 1,2 13,1 10,9
4.2 - Eletrodomésticos = = = 15,5 5,7 2,0 9,3 114
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 1.7 03 0,4 14,8 12,6 1,0 14,5 15,5
6 - Equip. e mat. para escritorio informatica e 30 5.4 0.9 34 72 37 48 02
comunicagio ! - ! - o - ' "
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1.1 4,2 2,5 3.8 6,8 12 03 2,3
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 2,2 0,0 01 18,7 14,4 12,8 154 16,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO () 01 3.2 1,9 6,8 01 1,1 5.0 6,7
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 2,2 12,0 8,3 3,0 15,9 9,2 E N 24
10- Material de Construgéo 0,7 4,6 4,4 7.7 1,3 31 72 8,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista & composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 8.

(***) O mdicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1a 10

Hipermercados, supermercados, produtos alimentibelsidas e fumaom variagdo de -0,1% em julho, sobre igual mé&ndo
anterior, foi 0 setor responsavel pela terceiramaarticipacdo no indice geral. Esta atividade &u desempenho influenciado pela
reducéo do nimero de dias Uteis comparado comrmameés do ano anterior, em fun¢io dos feriadogrdates da Copa do Mundo.
Observa-se também a influéncia do comportamentprdgss dos alimentos, que cresceram acima de igelial no periodo de 12 meses:
7,3% no Grupo Alimentacéo no Domicilio, contra 6,8&dnflacéo global, segundo o IPCA. Em termosedaltados acumulados, as taxas

de variacao foram: 3,0% para 0 acumulado nos seteims meses do ano e 3,2% para os Ultimos 12smes

A inflacéo de mobiliarios foi de 8,4%, a de apawsleletroeletronicos foi de 8,3%, contra o indieebque foi de5,5%, de acordo com o IPCA, nos Ultimos
12 meses.
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O segmento dEquipamentos e materiais para escritorio, infoinge comunicacasesponsavel pela quarta maior contribuicdo
na formagao da taxa global @omércio Varejista, registrou variagdo de -8,5% no volume de vendaslagio julho de 2014 contra julho
de 2013, e taxas acumuladas de -3,8% no ano 8%ends Ultimos 12 meses. Dentre os fatores qualeérminando este desempenho,

destacam-se a redugao do ritmo de cresciment@ditoce a reducéo do nimero de dias Uteis, conganaa julho de 2013.

A atividade dd.ivros, jornais, revistas e papelarieom taxa de -12,4% no volume de vendas sobredgll&13, respondeu pela
quinta maior contribuicdo ao resultado globhlos acumulados dos sete meses do ano e dossiitEnmeses suas taxas alcancaram,
respectivamente, -6,5% e -3,6%. A trajetdria dextm desta atividade vem sendo influenciada peterto dos precos dos produtos de

papelaria, cujo crescimento acumulado em 12 mhegse a 7,5%, superando assim a média geral desggtido o IPCA.

O comércio deCombustiveis e lubrificantespm variacdo de -0,4% no volume de vendas, ergéeela julho de 2013, foi
responsavel pelo sexto maior impacto no resultad®d do Varejo. Em termos de desempenho acumualadaxas de variacao ficaram em
3,4% e 4,6%, para os sete primeiros meses do pera @s Ultimos 12 meses, respectivamente. Mesmos@recos dos combustiveis se

comportando abaixo da inflacdo geral (4,3% corfi#tsegundo o IPCA) a atividade apresentou variaggativa.

TABELA 3
BRASIL -CDMPDSI(;;ED DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJISTA, POR ATIVIDADES: PMC - Julho 2014 (*)
(Indicadores de volume de vendas)

: COMERCIO VAREJISTA
Avidad COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
fvidades Taxa Comp. da taxa Taxa Comp. da taxa
absoluta | relativa(%) absoluta : relativa(%)
Taxa Global 0,9 0,9 100,0 4,9 4,9 100,0
1 - Combustiveis e lubrificantes 0.4 0.0 0.0 0.4 0.1 2.0
2 - Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas 01 01 11 01 01 20
e fumo
3 - Tecidos, vest. e calgados 4.4 -0.4 44 4 4.4 -0.2 41
4 - Moveis e eletrodomésticos 9.2 -1.2 133.3 9.2 0.6 12,2
5 - Artigos farmaceuticos, med., ortop. e de perfumaria 6,1 04 44 4 6,1 0,2 41
6 - Equ!p. emmat. para escritorio informatica e 85 01 11 85 01 20
comunicagao
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 12,4 -01 11,1 12,4 -01 2,0
8 - Outros arts. de uso pessoal e doméstico 59 0,6 -66,7 59 0,3 -6,1
9 - Veiculos e motos, partes e pegas - - - -12.5 4.0 81,6
10- Material de Construgao - - - -3.2 -0,2 41

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdo de Servicos e Comércio.
(*) Corresponde a participagdo dos resultados setoriais na formagdo da taxa global

A atividade deQutros artigos de uso pessoal e doméstiegistrou o principal impacto positivo na taxabglodo varejo, com
crescimento de 5,9% no volume de vendas em refejgéiao de 2013. Em termos de acumulados as vasdgiam de 9,0% no ano e de
9,8% nos ultimos 12 meses. Esta atividade, popleagtiversos segmentos (lojas de departamenitss, jotlheria, artigos esportivos,

brinquedos etc.) foi menos impactada pela redug@&arga horaria comercial decorrente da Copa daldAun
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O comércio deéArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deiparia, com a segunda maior contribui¢do positiva na taxa
global do varejo, apresentou crescimento de 6,186maaracao com julho do ano passado, e taxas ladasde 9,5% no ano e de 10,4%
nos Ultimos 12 meses. O comportamento dos preggsrddutos farmacéuticos, que em 12 meses subfucttra 6,5% do indice geral,
segundo IPCA, somado a essencialidade dos pramhtescializados s&o os principais fatores explstilo desempenho positivo deste

segmento.

O Comércio Varejista Ampliado, que inclui o varejo e as atividades \deiculos, motos, partes e peg@sieMaterial de
construcdo,registrou em relacdo ao més anterior variacdo,&% Para o volume de vendas ajustados sazonaledai@ de -4,9%
comparado com 0 mesmo més do ano anterior. Esteplesho reflete, sobretudo, o comportamento dassa®/eiculos, motos, partes
e pecasgue apresentou crescimento de 4,3% sobre junh®ldec®m ajuste sazonal, e queda de -12,5% emaelgoéno de 2013. As
taxas acumuladas desta atividade foram de -8,6%&termeses e de -5,2% nos Ultimos 12 meses. Aléeduizio do nimero de dias Uteis,
0 desempenho da atividade, em relacdo ao mesmadaré&so anterior, também foi influenciado pelo maitoto do crédito e pelo

comprometimento da renda da familiar, provocandaageracdo do consumo nesta atividade.

Quanto ao segmento Material de construcgaas variacdes para o volume de vendas foram #iestiBre o més anterior (ajuste
sazonal) e de -3,2% em relacdo a julho de 2013=i@mmumero de dias Uteis no més impactou tami#esenpenho desta atividade, na
comparacao com julho de 2013, ao influenciar orapdto de obras e reformas. Em termos de acumuédeatiacGes foram as seguintes:

1,2% em sete meses e 3,4% nos Ultimos 12 meses.

RESULTADOS REGIONAIS

Das 27 Unidades da Federacéo, quatorze apresentaragéo positiva na comparagédo com julho de 2@hdra julho
de 2013. Os destaques foram: Acre (13,2%), Ror@l®d.%), Amapa (7,5%), Alagoas e Rondbnia, com 4d8mo mostra o
Gréfico 5. Quanto a participacdo na composicd@ra dtoComércio Varejista, destacaram-se, pela ordem: Bahia (2,7%); Rio
Grande do Sul (1,7%); Rio de Janeiro (0,9%); CEarRo); e Alagoas, com 4,7%.

No Varejo Ampliado, sete estados apresentaram variagdo positivanmaacao com o mesmo periodo do ano anterior. As
maiores taxas de desempenho, no que tange ao vdkivendas, ocorreram em: Acre (15,1%); Rondong24P® Roraima (9,0%);

Tocantins (6,6%) e Para, com 2,6%.

Ainda por Unidades da Federacéo, os resultados sabés anterior com ajuste sazonal, para o valemendas, apontam trés
estados com variagao positiva: Amapa (2,2%); Torsit,5%); e Rio Grande do Sul, com 0,5%, confdBrégico 6.
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Grifico 5 Gréfico 6
Taxa de variagdo do Volume de Vendas do Varejo por UF Taxa de varia¢do do Volume de Vendas do Varejo por UF
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Grafico 7 - Evolugio do volume de vendas do Comércio Varejista Grafico 8 - Evolugido do volume de vendas de Comb. e Lubrificantes
segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 9 - Evolugdo do volume de vendas de Hiper. super, prods. alim. e
beb. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Grafico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Tecidos, vestuario e
calgados segundo os indices Mensal e Acumulade dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Servigos e Comércio
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Grafico 11 - Evolugéo do volume de vendas de Méveis e
eletrodomésticos segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos
12 meses
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Grafico 12 - Evolugéo do volume de vendas de Produtos farm., méd., orto.
e de perf. segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Grafico 13 - Evolugdo do volume de vendas de Equip. escritorio, info e
comunic. segundo os indices Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses
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Grafico 14 - Evolugdo do volume de vendas de Livros. jornais, revistas e
papelaria segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Grafico 15 - Evolugdo do volume de vendas de Qutros artigos de uso
pessoal segundo os indices Mensal e Acumulado dos tltimos 12 meses
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Grafico 16 - Evolugédo do volume de vendas do Comércio varejista
ampliado segundoe os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagao de Servigos e Comércio

Grafico 17 - Evolugdo do volume de vendas de Veiculos e motos, partes e
pegas segundo os indices Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Grafico 18 - Evolugdo do volume de vendas de Material de construgédo
segundo os indices Mensal e Acumulado dos ultimos 12 meses
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variagsio de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federagéo

Més: Jul/2014

. ~| Indice de Variagao
Unidade da Federagad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mai/l4 jun/14 | jul/14 no ano | 12 Meses

Brasil 1111 47 1,0 -0,9 3,5 4,3
Ronddnia 126,4 14,1 10,0 4,7 8,6 8,9
Acre 132,8 17,9 15,2 13,2 12,0 9,8
Amazonas 104,8 5,8 -0,9 -3,2 1,0 3,7
Roraima 142,4 6,5 9,1 10,1 3,7 15
Para 113,9 3,9 -0,7 0,6 3,5 4,9
Amapé 138,6 10,1 4,3 7,5 8,0 4,8
Tocantins 123,8 15,8 1,9 3,9 8,0 6,7
Maranh&o 126,7 7,2 6,3 1,8 7,5 8,8
Piaui 103,0 6,1 -0,5 -12,5 1,6 3,4
Ceara 118,3 9,7 6,9 24 7,8 6,1
Rio G. do Norte 119,0 5,5 2,0 -0,3 4,0 6,1
Paraiba 117,6 6,2 7,4 -1,9 3,6 57
Pernambuco 115,9 7,1 1,9 -2,2 4,5 5,8
Alagoas 117,2 7,4 3,2 4,7 7,8 8,9
Sergipe 103,3 3,0 -2,3 -2,0 1,7 2,0
Bahia 113,9 8,3 3,1 2,7 6,5 5,9
Minas Gerais 107,1 3,8 0,8 0,1 3,0 25
Espirito Santo 108,9 1,9 -2,9 -2,2 0,9 0,5
Rio de Janeiro 108,3 5,2 4,5 0,9 3,3 4,3
Sao Paulo 110,6 3,3 0,0 -1,9 3,2 4,2
Parana 115,9 51 -1,2 -0,4 3,3 57
Santa Catarina 101,3 3,1 -4,1 -6,3 0,9 2,1
Rio Grande do Sul 113,0 5,8 0,5 1,7 3,6 3,7
Mato Grosso do Sul 130,9 7,7 3,5 1,0 4,7 6,9
Mato Grosso 113,7 -1,7 1,1 -0,9 3,4 4,4
Goias 111,7 55 -1,3 -4,0 3,7 4,7
Distrito Federal 104,0 4,4 -0,2 -2,4 2,1 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacao @tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jul/2014

Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentioindas e fumo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mens4l curulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -0,9 3,5 4, -0,4 3,4 416 -0,1 3,0 B,2 -0,2 2,9 31 -4,4 13- 0,9
Ceara 24 7,8 61 8,7 11,1 10,5 2,3 4,4 2,5 2,0 4,9 3,0 12 7.4 4 7,
Pernambuco -2,2 4,5 58 -2,5 3,6 B,3 -6,5 0,6 1,2 -7,2 1,0 2,0 4 0 2,5 3,0
Bahia 2,7 6,5 5p 10,0 9,6 9,9 3,8 4,9 1,1 3,9 58 54 -2,9 -2,1 2 0
Minas Gerais 0,1 3,0 215 -1,7 3,7 9 1,8 3,3 2,1 1,8 3,6 2,4 4 -5 -2,1 -0,5
Espirito Santo -2,2 0,9 0}5 -3,1 0,8 .3 -1,9 -1,0 15 -2,1 -1,0 -1,9 2,5 6,0 7,5
Rio de Janeiro 0,9 3,3 43 1,7 4,7 h.4 4,6 4.8 4,5 5,0 3,5 2,8 8,0 - -0,3 0,1
Séo Paulo -1,9 3,2 42 -6,1 -1,4 .6 -0,9 3,6 4.4 -0,7 3,8 45 6,7 - -6,4 -2,2
Parana -0,4 3,3 5{7 5,0 7,0 .3 2,5 3,6 5,8 2,9 3,6 57 -4,5 1,4 31
Santa Catarina -6,3 0,9 21 -2,4 1,2 0,6 -10,1 -3,0 -0,6 4-11, -4,0 -1,4 -2,8 4,5 4,0
Rio Grande do Sul 1,7 3,6 37 2,3 6,2 7,2 3,2 3,2 1,8 3,0 31 9 1 -5,0 -1,8 19
Goias -4,0 3,7 4 -2,3 -2,5 g,5 -10,4 0,4 0.1 -10,7 0,2 -0,2 1,3 6,9 8,9
Distrito Federal -2,4 2,1 3J1 2,8 7,1 4 -2,0 -0,4 0,4 -2,0 -0,5 -0, -8,9 -4,5 -1,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Gltimos meses = 100
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Tabela 2 - Variac&o de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacao (@tinua)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jul/’2014

. _ Artigos farmacéuticos, médicos,
Méveis e Eletrodomésticos - . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Unidade da Federagad Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil -9,2 2,9 3,9 -8,4 4.8 2|5 -9,6 2,6 b,2 6,1 9,5 0,4 -12,4 -6,5 -3,6

Ceara -5,5 11,1 818 -1,8 11,7 1.6 -7,8 10,1 31 7,0 1,7 4,9 7 -2, -3,9 4,1
Pernambuco -2,9 9,1 14,0 -2,4 10,1 10,5 -3,2 9,1 12,0 10,6 7 21, 21,2 -0,7 34 10,4
Bahia -8,7 4,3 8p -6,2 0,2 44 -9,8 6,9 10,9 10,1 19,0 18,4 111, 17,5 19,7
Minas Gerais -8,1 0,6 7 -22,5 -11,5 -b,1 -4,0 5,0 52 2,4 9 5, 51 -14,0 -4,9 -3,4
Espirito Santo 0,3 9,6 97 -9,7 7,5 1B.4 9,8 9,3 3,3 9,6 9,1 3| 7, 4,4 131 10,9
Rio de Janeiro -13,2 -2,2 -4,7 -17,2 -0,2 1,1 -11,8 -1,7 0,3 -0,7 34 5, -8,0 -5,9 2,7
S&o Paulo -12,2 0,0 -5 -12,9 3,5 9,8 -11,8 -0,4 4,1 7,4 512, 139 -14,9 -9,5 -7,4
Parana -15,0 -1,4 45 -14,9 -5,2 -D,3 -15,1 0,0 6,5 6,0 7,3 96 -32,6 -18,6 -7,2
Santa Catarina -6,0 8,4 1.8 -7,6 15 0,6 -5,3 9,9 9,7 8,0 75 8,9 -7,5 -7,6 4,7
Rio Grande do Sul -4,5 3,9 97 -7,5 12 b4 -2,9 6,3 6,9 59 2 6 6,9 -2,2 -4,5 -2,2
Goias -8,3 4,1 B -4,6 7,0 95 -9,5 2,4 b,6 17,2 23,3 P27 5-11, 2,0 4,3
Distrito Federal -12,7 1,4 41 -0,7 2,4 -4,8 -16,2 1,8 7,6 3-1 6,0 79 -13,1 -8,7 -9,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagedacos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Gltimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federacéo (Conchdo)

Més: Jul/2014
Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e
Unidade da Federagad escritério, informética e comunicag§o doméstico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -8,5 -3,8 2.p 5,9 9,0 98

Ceara -33,4 9,8 11|0 12,7 20,9 1B,8
Pernambuco 0,0 0,9 -42 3,4 8,6 10,9
Bahia -27,4 -16,9 -20J0 13,1 16,9 18,5
Minas Gerais -4,8 -17,5 -18,6 15,5 12,1 0,4
Espirito Santo -35,7 -31,6 -21,6 -15,2 -12,5 -10,2
Rio de Janeiro -16,6 -9,9 d,5 8,9 52 ,6
Sé&o Paulo -4,4 2,0 147 4,2 10,4 P,7
Parana -12,9 -27,2 -21,2 -0,1 8,2 B,1
Santa Catarina -10,5 15,8 18,4 3,3 13,1 1,7
Rio Grande do Sul -12,5 -21,5 -1%,7 7,1 8,6 8,2
Goiéas 15,6 4,4 15J6 31,7 20,3 1y.,7
Distrito Federal -9,8 -0,7 A7 10,9 8,8 b,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comércioregista (1), por Unidade da Federagéo

Més: Jul/2014

Comeércio varejista

Unidade da Federacaq 5 ago/13 set/13 out/13 novi13 | dez/13 jan/14 fevi14 mar/14 abr/14 mai/14 juniia | junia

Brasil 1121 1156 109,3 115.6 117.9 150.2 1147 105.1 1105 1101 115.8 107,0 11,1
Rondénia 1207 118,8 109,3 114,2 1225 170,0 109,3 1022 3108 1152 135,0 1201 126,4
Acre 117.4 114.1 109,0 1230 1251 168,7 124.1 114.9 1172 8710 1384 1250 132,8
Amazonas 108,2 112,2 1045 1107 1115 147,6 107,8 95,3 0100, 98,0 112,9 102,7 104,8
Roraima 129.4 1315 1271 129.9 129.3 154,5 122,9 120,0 7122, 1384 1451 139.4 142.4
Para 1132 1155 108,6 117,9 113,4 169,0 1145 102,2 1092 8010 1192 107,4 1139
Amapé 129,0 127,9 119,9 122,9 1259 164,2 114,0 112,3 1209 2241 128.8 126,3 138,6
Tocantins 119.1 1251 123,0 1276 1347 158,2 1199 1133 9311 1214 134,0 116,3 1238
Maranhio 1245 125.4 117,6 1273 1275 166,6 1245 1157 7118 117.8 128,4 119,0 126,7
Piaui 117,7 1155 107,4 110,1 111,0 145,0 113,8 1031 1079 06,81 117,6 104,0 103,0
Ceard 115.4 117,0 111,3 116,5 1185 150,2 1192 1087 128 1471 123.6 112,6 1183
Rio G. do Norte 119.4 1232 1152 118.4 119,0 151,8 1169 09,9 112,8 1131 1231 111,4 119,0
paraiba 119,9 121,6 1132 124.6 1322 157,3 1195 103,9 7111, 116, 1252 120,6 117.6
Pernambuco 1185 121,7 1137 118,9 125,0 162,9 119,8 1086 12,01 1136 121,6 1127 1159
Alagoas 111,9 1215 112,7 118,2 121,6 164.8 123.9 111,4 8112, 114, 121,4 111,6 117,2
Sergipe 105,4 110,6 100,2 110,4 111,8 1404 1152 1014 2105, 1033 1115 100,5 103,3
Bahia 110,9 116,2 108,9 115,6 117,9 151,1 117,7 107,6 1117 06,91 120,8 111,6 113.9
Minas Gerais 106,9 109,8 104,2 109,8 110,4 136,7 111,7 2101, 1050 105.9 1104 101,9 107,1
Espirito Santo 111,3 1153 104,5 114.6 116,8 1432 1151 1810 1074 111,6 1132 101,1 108,9
Rio de Janeiro 107,3 110,9 104,4 111,1 114,8 149,3 1081 1410 1038 106,5 111,4 105,1 108,3
S&o Paulo 1127 117,6 111,7 117,9 119.8 151,4 114.4 1055 3111 1110 1155 107,1 110,6
Parana 1163 1192 111,7 117,6 1213 155.4 1235 107,2 1145 1145 118,7 109,4 1159
Santa Catarina 108,0 109,9 104,2 110,7 1147 150,1 1185 5610 1057 104.1 107,6 97,2 1013
Rio Grande do Sul 111,1 1131 108,2 1152 117,3 151,6 9111, 1052 112,2 112,4 118,2 107,5 113,0
Mato Grosso do Sul 129.6 1295 125,38 1327 1357 173.8 2131 1217 127.3 127.4 136,5 124.2 130,9
Mato Grosso 1147 1175 1138 118,4 1183 137,4 107,8 1063 1139 111,9 111,9 110,9 1137
Goiés 116,3 117.3 11,1 1157 116,7 147,8 117,5 105,2 1123 1261 120,1 106,2 111,7
Distrito Federal 106,5 1106 103.4 1094 1115 1339 1068 100,9 105,4 1055 109,6 102,4 104,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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Tabela 5 - indice e variagéo da receita nominal de meas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: Jul/2014

. indice de Variagao
Unidade da Federacad receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mai/14 | jun/14 | jul/14 no ano | 12 Meses

Brasil 131,4 11,3 7,5 5,9 9,8 10,8
Rondbnia 1445 211 16,3 11,5 14,9 15,2
Acre 154,1 24,1 21,4 19,8 18,0 16,1
Amazonas 120,9 11,0 3,8 1,6 5,9 9,4
Roraima 166,6 10,4 13,2 14,4 7,7 6,8
Para 133,2 8,1 3,0 4,6 7,5 10,3
Amapéa 158,3 16,7 9,7 13,7 14,2 10,9
Tocantins 140,8 22,5 7,7 10,7 13,5 12,5
Maranhéo 149,7 12,8 12,2 8,1 12,8 14,6
Piaui 122,2 12,1 5,2 -7,9 6,8 9,3
Ceara 140,7 15,5 13,3 8,5 13,3 12,2
Rio G. do Norte 140,7 11,2 8,2 6,0 9,3 11,9
Paraiba 136,0 11,3 12,8 3,0 8,5 11,3
Pernambuco 136,0 12,2 7,4 3,0 9,7 11,9
Alagoas 137,8 12,5 8,7 10,2 13,0 15,0
Sergipe 123,9 8,2 3,2 3,8 7,0 8,1
Bahia 130,9 13,4 7,9 6,9 11,8 11,8
Minas Gerais 125,8 9,5 6,6 6,5 9,1 8,6
Espirito Santo 130,1 8,9 3,8 4,8 7,1 7,0
Rio de Janeiro 131,7 12,5 11,7 8,5 10,4 11,6
Séo Paulo 131,1 10,3 6,9 55 9,9 10,9
Parana 136,8 13,0 6,2 6,6 10,0 12,5
Santa Catarina 120,0 10,5 2,4 -0,2 7,0 8,4
Rio Grande do Sul 134,1 13,6 8,1 9,2 10,8 10,8
Mato Grosso do Sul 151,3 14,7 10,3 8,2 11,2 13,6
Mato Grosso 129,0 4,4 8,0 6,3 9,7 10,6
Goias 128,3 11,2 4,3 2,1 9,1 10,2
Distrito Federal 120,9 9,8 53 3,5 7,1 8,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdseddcos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagdo de receita nominal de vendas rmomércio varejista, por atividade e Unidade da Festacéo (Continua)

Més: Jul/2014

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogtsdas e fumo Tecidos, vestudrio e calgados
Total Hipermercados e Supermercado
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensl curulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 59 9,8 10,8 4,5 8,6 96 7,3 9,8 1p,6 7,3 9,7 10,4 0,4 3,7 6,0
Ceara 8,5 13,3 12§2 14,9 15,5 14,9 8,5 10,1 9,9 7,9 10,5 10,3 6 3, 11,2 10,6
Pernambuco 3,0 9,7 11,9 4,6 8,2 13,0 -0,9 6,2 8,3 -1,6 6,7 9,1 6 7 10,1 10,5
Bahia 6,9 11,8 118 7,1 13,7 19,9 9,6 10,7 15 9,9 12,0 13,1 7 1, 2,2 58
Minas Gerais 6,5 9,1 816 1,7 6,5 b,9 8,1 9,4 8,8 8,0 9,7 9,1 0,4 3,6 5,0
Espirito Santo 4.8 7,1 710 15 5,0 p,8 5,7 6,3 6,3 5,6 6,3 6,3 7 8 11,4 12,5
Rio de Janeiro 8,5 10,4 11,6 6,4 9,0 8,7 12,6 12,6 12,9 13,5 141 11,3 -2,2 4,7 4,3
Séo Paulo 55 9,9 14,9 -1,8 2,8 b,1 7,3 10,9 11,9 7,4 10,9 11,9 1,9 -1,3 2,8
Parana 6,6 10,0 125 11,2 12,9 W5 10,3 10,8 12,9 10,8 10,8 8| 12 -1,8 53 7,2
Santa Catarina -0,2 7,0 4 34 6,8 5,5 -3,3 35 59 -4,8 2,3 0 5 -0,8 7,6 9,4
Rio Grande do Sul 9,2 10,8 19,8 5,8 10,4 11,3 13,2 12,6 11,2 12,9 12,6 11,8 -1,2 0,5 47
Goias 2,1 91 100 6,8 7,4 9.4 -5,0 43 4,9 -5,3 4,2 47 7,4 12,9 15,4
Distrito Federal 35 7,1 8|5 9,0 13,6 16,7 31 3,9 5,0 2,9 3,7 4.9 -3,2 0,3 2,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdedécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagdo de receita nominal de vendas mmmércio varejista, por atividade e Unidade da Festacao (Continua)

Més: Jul/2014

Moveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Méveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumiale) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -1,7 10,6 11.p -1,2 13,1 14,9 -2,0 9,3 11,4 11,0 14,5 5|15 -7,2 -0,3 2,3
Ceara 14 18,2 15|2 2,8 19,1 219 0,5 17,6 94 12,3 7,8 11,2 1,2 1,2 1,3
Pernambuco 1,0 14,4 11,3 4,1 20,1 414 -1,0 11,0 14,7 14,8 5 26, 26,4 4,0 10,9 18,0
Bahia -1,5 11,3 138 0,9 9,6 13,0 -2,8 12,2 14,8 14,8 22,9 21,7 17,5 25,0 27,6
Minas Gerais 0,5 9,3 94 -15,5 4,5 p.,0 58 13,2 11,5 6,9 11,2 10,3 -9,5 1,6 3,0
Espirito Santo 8,4 16,0 15,6 -0,9 15,3 .5 18,8 16,8 10,0 , 113 13,3 12, 11,7 20,9 18,7
Rio de Janeiro -6,0 55 1.2 9,1 7,0 B,3 47 5,0 6,7 3,0 7,6 9 9 -1,6 0,6 4,1
Sé&o Paulo -4,3 8,1 6,1 -5,6 11,2 -3 -3,7 6,6 10,7 13,3 18,3 9,11 -9,6 -2,9 -1,6
Parana -7,1 7,6 140 -8,4 6,2 1B,1 -6,0 8,7 14,7 9,9 12,8 15,2 28,6- -14,1 -2,3
Santa Catarina 2,9 17,6 ,6 -0,6 13,6 3,1 4.5 19,3 18,3 8 11, 12,9 14,4 2,1 -2,3 0,7
Rio Grande do Sul 2,4 11,0 7 0,3 8,4 12,1 3,6 12,5 13,0 ,8 10 11,4 11, 2,8 0,4 31
Goias -2,0 10,2 12§7 11 13,4 1%,9 -3,1 9,1 15 23,0 27,4 26,3 -1,6 10,2 11,9
Distrito Federal -3,5 8,6 1015 8,6 10,6 1.5 -8,0 7.8 12,8 3,7 11,1 13,3 -11,4 -5,3 -4,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢dedécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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Tabela 6 - Variacédo de receita nominal de vendas nomércio varejista, por atividade e Unidade da Federagi(Conclusao)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jul/2014

Unidade da Federacad

Equipamentos e materiais para
escritério, informética e comunicac§o

Outros artigos de uso pessoal e

doméstico

Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil -8,7 -4,8 0,p 12,8 15,4 14,0
Ceara -31,2 12,1 12|12 18,7 27,8 20,4
Pernambuco -13,3 -8,5 -9.3 8,8 14,8 17,3
Bahia -27,8 -16,9 -18J7 19,8 22,5 18,9
Minas Gerais 0,9 -11,8 -136 24,3 19,1 6,8
Espirito Santo -34,7 -29,1 -24,0 -9,3 -7,4 5.4
Rio de Janeiro -16,5 -12,1 -4.8 17,7 12,9 8,1
Sé&o Paulo -4,3 -0,3 4 11,4 16,8 ,6
Parana -12,6 -25,9 -14,6 6,0 14,1 A4
Santa Catarina -15,0 14,3 14,3 9,2 19,2 8,4
Rio Grande do Sul -10,9 -19,8 -14.6 12,4 13,1 2,8
Goias 16,2 58 17{0 40,7 27,0 28,9
Distrito Federal -5,7 11 -2|5 16,5 13,3 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacagetecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100

27



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas no céncio varejista (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jul/2014

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdof ago/13 set/13 out/13 novi13|  dez/13 jan/14 fevi14 mar/14 abri1a | maina jun/14 julia
Brasil 1241 128.1 1215 1295 132.7 170.6 1311 121.0 1291 1298 136.9 126.6 1314
Rondénia 1295 128,0 118,5 124.9 1343 187,3 1215 1146 5122 1310 1542 1372 1445
Acre 1287 1255 120.4 137,2 139,7 188,7 140.4 1311 1348 6212 160,3 1452 154.1
Amazonas 119,0 1236 1155 1233 124.6 166,6 1224 1082 4114 1130 130,5 1185 120,9
Roraima 1456 148,0 1427 146,0 146,0 176,5 140,8 138.4 7142, 1615 169,6 163,2 166,6
Para 127.4 130,3 122,4 133,4 129,0 1031 132,1 1183 1269 6612 1402 1259 1332
Amapé 139,2 138,5 130,3 134,6 138,3 182,4 127,4 126,5 1370 40,01 147,5 1438 158,3
Tocantins 1271 134,4 132,4 1394 147,9 1755 1332 1265 4213 137,2 151,9 131,8 140,8
Maranhio 138,6 139.4 1311 142,0 1436 189.3 142,9 1330 4137 1384 151,0 141,1 1497
Piaui 132,6 129.9 1213 1250 127,2 167,2 1317 120,0 1265 27,21 140,1 124.9 1222
Ceard 1297 131,2 1252 1317 1350 1721 1375 1259 1317 36,01 146.1 134.9 140,7
Rio G. do Norte 1327 136.4 1281 132,6 1342 1733 1340 261 130,4 133,0 144.6 132,6 140,7
paraiba 132,0 1337 1247 137,6 146.3 176.9 134.4 117.4 2127, 1334 144,3 139,9 136,0
Pernambuco 132,0 1354 127,0 133,6 141,1 186,0 136,4 1246 2921 132,6 1425 1331 136,0
Alagoas 125,0 135.4 126,2 1332 137,6 188,7 1413 128.1 3130, 1334 142,7 132,0 137,8
Sergipe 119,4 125,0 1136 126.1 1281 163,0 1338 1185 8123, 1233 1337 121,3 1239
Bahia 1224 1285 119,9 126,3 1295 1711 133,9 122,9 1284 24,61 140,1 129.6 130,9
Minas Gerais 1181 1211 1150 1217 1232 154.6 1265 5116, 1222 1238 129,0 1195 12538
Espirito Santo 124.1 128.8 117,2 129.4 1322 164,0 1322 7311 1258 131,6 1347 120,6 130,1
Rio de Janeiro 1215 1255 118,6 1272 1315 1725 1264 9111 1245 1287 1355 127,9 131,7
S&o Paulo 124.2 129.6 123.6 131,7 1345 1711 130,4 1214 2213 1307 136,5 126,6 131,1
Parana 128.4 1323 1238 1315 137,2 177,0 141,9 1235 1343 1362 141,2 129.4 136,8
Santa Catarina 120,2 122,9 116,5 1247 130,1 1714 1364 1912 1244 1243 1285 1153 120,0
Rio Grande do Sul 1227 125,6 1215 130,2 132,8 172,2 0128, 120,8 131,3 1334 140,3 1281 1341
Mato Grosso do Sul 139.8 140,3 136,8 146.6 150,8 1956 2148 1377 145.9 147.4 158,3 143.6 151,3
Mato Grosso 1213 1247 1215 128,9 129.6 1534 121,0 1194 1297 1283 127.4 1263 129,0
Goiés 1257 1275 120,6 1272 129.1 164,9 131,6 118,4 1280 2931 138.1 122,0 1283
Distrito Federal 1167 1215 1136 120,6 1230 1492 1198 1131 120,2 1217 127,0 118,9 120,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Jul/2014

) indice de Variagao
Unidade da Federacao volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mai/14 jun/14 | jul/14 no ano | 12 Meses

Brasil 107,9 0,8 -6,0 -4,9 -0,6 11
Rondbnia 125,7 14,3 4,1 9,6 5,6 2,1
Acre 143,1 16,4 51 15,1 6,2 8,3
Amazonas 109,3 9,2 -1,8 1,1 2,5 4.4
Roraima 131,8 3,9 2,7 9,0 2,3 0,0
Para 118,8 0,8 -3,0 2,6 0,9 0,5
Amapéa 119,8 1,6 -4,5 -0,4 -2,9 -4,2
Tocantins 130,1 10,1 -2,0 6,6 2,4 0,7
Maranhéo 122,0 4,7 -1,9 -0,8 2,6 2,8
Piaui 1123 5,2 -4,0 -7,9 0,5 2,1
Ceara 112,7 8,6 2,7 -2,0 5,0 3,0
Rio G. do Norte 118,8 6,1 -1,7 -1,8 25 4,8
Paraiba 117,6 6,1 4,8 -1,6 3,3 49
Pernambuco 1149 5,8 -2,2 -3,3 2,7 4,3
Alagoas 117,6 7,1 -2,5 0,8 53 59
Sergipe 107,7 2,9 -1,0 -1,3 2,9 2,0
Bahia 1123 4,0 -3,7 -1,4 2,2 2,3
Minas Gerais 101,7 0,5 3,5 -4,3 -1,1 -1,7
Espirito Santo 96,6 3,6 -11,5 -1,8 -4,7 -4,9
Rio de Janeiro 109,7 2,4 2,1 -2,9 1,3 3,4
Séo Paulo 103,0 4,1 -10,5 -9,0 -3,7 -0,7
Parana 111,9 -2,3 -12,2 -4,3 -2,6 1,6
Santa Catarina 103,6 4.8 -8,5 -4,1 2,1 3,2
Rio Grande do Sul 113,0 5,4 -6,6 4,1 2,4 4,4
Mato Grosso do Sul 116,2 0,7 -2,5 -4,9 -0,8 1,0
Mato Grosso 124,1 -0,7 -6,7 -0,4 1,1 1,4
Goiéas 111,5 3,1 -7,7 -5,7 -1,8 0,1
Distrito Federal 104,8 2,7 -2,1 -3,9 1,8 0,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdseddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagao de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagé&o (Continua)

Més: Jul/2014

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, produtos alimentioéidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercadod
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal cundulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -4,9 -0,6 11 -0,4 3,4 416 -0,1 3,0 B,2 -0,2 2,9 31 -4.4 -1,3 0,9

Ceard -2,0 5,0 30 8,7 111 19,5 2,3 4,4 2,5 2,0 4,9 3,0 1,2 7,4 4 7
Pernambuco -3,3 2,7 43 -2,5 3,6 B,3 -6,5 0,6 1,2 -7,2 1,0 2,0 4 0 2,5 3,0
Bahia -1,4 2,2 2B 10,0 9,6 99 3,8 4,9 1 3,9 58 54 -2,9 -2,1 0,2
Minas Gerais -4,3 -1,1 -7 -1,7 3,7 9 18 3,3 2,1 1,8 3,6 4] 2, -5,4 -2,1 -0,5
Espirito Santo -1,8 -4,7 -49 -3,1 0,8 -1.3 -1,9 -1,0 15 -2 -1,0 -1,9 2,5 6,0 7,5
Rio de Janeiro -2,9 1,3 34 1,7 47 .4 4,6 4,8 4,5 5,0 3,5 2,8 -8,0 -0,3 0,1
Séo Paulo -9,0 -3,7 -7 -6,1 -1,4 L,6 -0,9 3,6 4,4 -0,7 3,8 5| 4, -6,7 -6,4 -2,2
Parana -4,3 -2,6 116 5,0 7,0 3 2,5 3,6 5,8 2,9 3,6 5,7 -4,5 1,4 1,3
Santa Catarina -4,1 2,1 2 -2,4 1,2 0,6 -10,1 -3,0 -0,6 4-11, -4,0 -1,4 -2,8 4,5 4,0
Rio Grande do Sul -4,1 2,4 4.4 2,3 6,2 7,2 3,2 3,2 1,8 3,0 31 19 -5,0 -1,8 1,9
Goias -5,7 -1,8 o -2,3 -2,5 -4,5 -10,4 04 0,1 -10,7 0,2 2|-0, 1,3 6,9 8,9
Distrito Federal -3,9 1,8 0|8 2,8 7,1 4 -2,0 -0,4 0,4 -2,0 -0,5 -0,9 -8,9 -4,5 -1,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac@®edecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variagao de volume de vendas no comégaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federacéo (Continua)

Més: Jul/2014

P - Artigos farmacéuticos, médicos,
Moveis e Eletrodomésticos . . . . . . .
ortopédicos, de perfumaria e Livros, jornais, revistas e papelaria
Total Moveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federagdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acuniale?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -9,2 2,9 3, -8,4 4.8 2|5 -9,6 2,6 b,2 6,1 9,5 0,4 -12,4 -6,5 -3,6
Ceara -5,5 11,1 8|8 -1,8 11,7 1.6 -7,8 10,1 31 7,0 1,7 4,9 7 -2, -39 -4,1
Pernambuco -2,9 91 11,0 -2,4 10,1 10,5 -3,2 9,1 12,0 10,6 7 21, 21,7 -0,7 3,4 10,4
Bahia -8,7 4,3 8,p -6,2 0,2 44 -9,8 6,9 10,9 10,1 19,0 18,4 111, 17,5 19,7
Minas Gerais -8,1 0,6 47 -22,5 -115 b1 -4,0 5,0 5,2 2,4 9 5, 51 -14,0 -4,9 -3,4
Espirito Santo 0,3 9,6 97 -9,7 7,5 1.4 9,8 9,3 3,3 9,6 91 7, 4,4 13,1 10,9
Rio de Janeiro -13,2 -2,2 -q,7 -17,2 -0,2 1,1 -11,8 -1,7 0,3 -0,7 34 5] -8,0 -5,9 -2,7
Séo Paulo -12,2 0,0 -5 -12,9 3,5 $.8 -11,8 -0,4 4,1 7,4 512, 135 -14,9 -9,5 -7,4
Parana -15,0 -1,4 45 -14,9 -5,2 -p,3 -15,1 0,0 6,5 6,0 73 96 -32,6 -18,6 -7,2
Santa Catarina -6,0 8,4 1.8 -7,6 15 0,6 -5,3 9,9 9,7 8,0 75 8.9 -7,5 -7,6 -4,7
Rio Grande do Sul -4,5 3,9 97 -7,5 1,2 b4 -2,9 6,3 6,9 5,9 2 6 6,3 -2,2 -4,5 -2,2
Goias -8,3 4,1 B -4,6 7,0 9.5 -9,5 2,4 b,6 17,2 23,3 2,7 5-11, 2,0 4,3
Distrito Federal -12,7 14 441 -0,7 2,4 -4.,8 -16,2 1,8 7,6 3-1 6,0 7.9 -13,1 -8,7 -9,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac@®edecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade da Fedacéo (Conclusao)

Més: Jul/2014

Equipamentos e materiais para Outros artigos de uso pessoal e . . | . <
) . | escritdrio, informatica e comunicac#o doméstico Veiculos, motocicletas, partes e pegas Material dstaggio
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumialés) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -8,5 -3,8 2,2 59 9,0 9|8 -12,5 -8,6 -p,2 -3,2 1,2 3,4

Ceara -33,4 9,8 11]0 12,7 20,9 1B,8 -13,2 -1,7 -4,5 9,7 8,2 7,9
Pernambuco 0,0 0,9 -4,2 3,4 8,6 10,9 -7,6 -3,3 -1,5 3,3 10,1 4 12
Bahia -27,4 -16,9 -20J0 13,1 16,9 18,5 -9,7 -6,3 6,0 -2,4 9 -0, 4.5
Minas Gerais -4,8 -17,5 -14,6 15,5 12,1 0,4 -12,4 -9,0 -9,9 -3,9 2,8 2,6
Espirito Santo -35,7 -31,6 -21,6 -15,2 -12,5 -10,2 -1,4 ,810 -11.9 -2,2 -2,2 1,1
Rio de Janeiro -16,6 -9,9 q,5 8,9 5,2 ,6 -8,9 -2,4 2,1 -7,0 -0,1 1,8
Séo Paulo -4,4 2,0 1147 4,2 10,4 7 -24,0 -18,0 410,4 -6,3 8 -2 -1,3
Parana -12,9 -27,2 -21,2 -0,1 8,2 1 -9,8 -11,1 -5,0 -4,2 1 -1, 4,3
Santa Catarina -10,5 15,8 18,4 3,3 13,1 1,7 -3,4 2,3 3,1 7,8 10,5 12,9
Rio Grande do Sul -12,5 -21,5 -1%,7 7,1 8,6 8,2 -13,8 -1,0 7 3 -1,3 6,0 9,6
Goias 15,6 4.4 15)6 31,7 20,3 1y.7 -8,7 -7,8 4,9 -1,7 -1,8 3 -0,
Distrito Federal -9,8 -0,7 -417 10,9 8,8 2 -4,2 1,4 3,9 2,41 15 4,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federag&o

Més: Jul/2014

Comércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacao jul/13 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13 jan/14 fev/14 mar/14 abr/14 mai/l4 jun/14 jul/14

Brasil 113,4 116,2 108,5 116,0 116,8 136,2 111,9 102,3 104,1 106,6 111,6 100,4 107,9
Rondonia 114,7 113,7 100,3 105,8 113,3 132,0 98,2 93,0 99,1 07,71 124,6 110,7 125,7
Acre 124,3 127,7 119,4 127,8 127,0 159,0 125,6 111,6 104,9 ,3 99 1415 120,9 143,1
Amazonas 108,0 1111 102,5 111,2 111,2 132,7 106,3 97,0 98,5 99,9 113,9 98,9 109,3
Roraima 120,9 1211 116,8 120,1 115,8 140,1 119,1 114,9 9116, 130,5 129,8 119,9 131,8
Para 115,7 115,7 109,0 117,6 115,9 150,1 113,2 101,7 108,7 7,710 117,8 107,9 118,8
Amapa 120,3 117,2 110,3 112,4 111,0 137,6 98,8 99,9 105,8 ,4106 112,6 108,6 119,8
Tocantins 122,0 122,1 114,6 121,2 1241 1311 114,0 105,1 0,311 118,4 130,8 119,1 130,1
Maranhao 123,0 1245 114,8 122,7 119,9 145,5 118,0 108,5 ,4109 113,2 120,9 108,9 122,0
Piaui 1219 118,3 110,1 1145 120,9 143,2 115,9 105,5 109,3 10,91 121,2 108,2 112,3
Ceara 114,9 112,7 107,1 113,2 114,2 136,8 114,2 103,3 102,8 09,01 116,7 102,4 112,7
Rio G. do Norte 121,0 123,0 115,4 120,4 120,5 148,7 114,7 08,51 108,6 114,4 123,6 107,2 118,8
Paraiba 119,5 117,7 110,8 1214 126,0 145,8 118,9 104,7 0108, 1139 123,7 1141 117,6
Pernambuco 118,8 121,2 111,5 118,5 120,2 148,1 119,5 105,7 07,31 108,7 118,5 103,6 114,9
Alagoas 116,7 122,2 115,5 125,1 128,9 163,2 122,9 112,5 3111, 116,4 122,3 106,9 117,6
Sergipe 109,2 110,8 104,1 113,5 115,5 139,4 114,4 102,7 2105, 1082 113,7 100,9 107,7
Bahia 113,9 117,3 108,9 116,6 116,5 141,9 116,6 105,6 108,3 05,91 118,5 103,4 112,3
Minas Gerais 106,3 110,7 100,1 105,7 108,1 116,4 107,6 95,7 958 103,1 106,3 103,5 101,7
Espirito Santo 98,4 100,0 92,3 99,7 99,6 107,7 94,8 86,9 189, 98,5 1015 83,0 96,6
Rio de Janeiro 112,9 114,6 107,4 115,0 116,0 136,9 109,9 2,210 102,5 107,1 111,8 101,6 109,7
Sé&o Paulo 113,1 118,0 110,3 117,9 118,1 136,7 109,5 102,4 3,810 103,3 107,7 97,0 103,0
Parana 116,9 119,6 111,3 120,4 121,0 137,3 119,2 105,3 106,8 109,6 112,8 99,1 111,9
Santa Catarina 108,0 111,9 102,5 111,9 114,3 141,1 112,0 1,210 104,2 106,5 109,0 94,2 103,6
Rio Grande do Sul 117,8 118,6 114,0 123,2 124,4 150,1 8117, 105,7 109,7 113,1 115,8 103,1 113,0
Mato Grosso do Sul 122,1 117,2 113,9 119,6 122,5 146,5 ,0114 106,9 1111 113,7 120,3 108,2 116,2
Mato Grosso 124,6 1249 119,5 1249 1235 137,0 114,3 107,1 1151 119,7 1214 1141 1241
Goias 118,2 117,9 112,0 116,2 116,0 127,6 117,6 101,4 106,4 11,31 117,3 103,0 1115
Distrito Federal 109,1 110,1 103,2 111,6 110,6 123,1 114,3 100,4 101,9 103,8 107,9 98,2 104,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2011 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deemdas no comércio varejista ampliado (1),

por Unidade da Federacao

Més: Jul/2014

) indice de Variagao
Unidade da Federacao receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mai/14 jun/14 | jul/14 no ano | 12 Meses

Brasil 121,6 6,8 -0,1 11 5,0 6,7
Rondbnia 135,6 20,8 9,1 13,7 10,5 7,2
Acre 155,0 22,5 10,3 19,2 11,1 13,2
Amazonas 120,1 14,5 2,6 4.8 6,9 9,2
Roraima 148,1 8,6 7,6 13,4 6,8 5,0
Para 131,7 54 0,6 5,6 4,7 53
Amapéa 133,1 8,2 0,8 53 3,0 1,4
Tocantins 140,8 16,1 3,1 12,3 7,9 6,3
Maranhéo 135,6 9,6 3,7 4,5 7,6 8,0
Piaui 1254 10,4 11 -4,3 5,2 7,2
Ceara 127,5 13,9 8,7 3,6 10,2 8,6
Rio G. do Norte 134,4 11,1 4,1 3,8 7,5 10,1
Paraiba 131,3 11,3 10,2 3,8 7,9 9,9
Pernambuco 129,6 11,1 3,4 2,2 7,6 9,6
Alagoas 131,7 12,2 29 6,4 9,9 11,1
Sergipe 123,8 8,4 4,2 4,5 7,7 7,5
Bahia 125,7 9,1 14 34 7,5 7,7
Minas Gerais 113,3 4,9 6,8 0,6 3,5 3,0
Espirito Santo 108,0 8,5 -6,0 3,3 0,0 -0,1
Rio de Janeiro 126,6 8,4 4,1 3,3 7,1 9,3
Séo Paulo 117,1 2,8 -3,5 -1,9 2,7 54
Parana 126,4 4,6 -5,4 1,9 3,5 7,6
Santa Catarina 116,0 11,3 -2,3 1,6 7,7 8,8
Rio Grande do Sul 125,9 11,3 -1,4 1,6 7,7 9,8
Mato Grosso do Sul 130,0 7,2 3,8 15 53 7,3
Mato Grosso 135,9 4,9 -0,5 5,7 6,7 6,9
Goias 122,2 8,6 -2,4 -0,4 3,4 5,2
Distrito Federal 115,0 6,8 2,1 0,7 5,6 49

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdseddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2011 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rcomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Continua)

Més: Jul/2014

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, proQutos alimenfigaiidas e fumo Tecidos, vestuario e calgados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 11 5,0 6,1 4,5 8,6 9|6 7,3 9,8 1p,6 7,3 9,7 10,4 0,4 3,7 ,0
Ceara 3,6 10,2 8l6 14,9 15,5 189 8,5 10,1 9,9 7,9 10,5 10,3 36 112 10,6
Pernambuco 2,2 7,6 96 4.6 8,2 18,0 -0,9 6,2 8,3 -1,6 6,7 9,1 6 7, 10,1 10,5
Bahia 3,4 7,5 v 7,1 13,7 14,9 9,6 10,7 11,5 9,9 12,0 13,1 1,7 2 2 5,8
Minas Gerais 0,6 3,5 310 1,7 6,5 b,9 8,1 9,4 8,8 8,0 9,7 9,1 0,4 3,6 5,0
Espirito Santo 3,3 0,0 -011 15 5,0 .8 57 6,3 6,3 5,6 6,3 6,3 8,7 11,4 12,5
Rio de Janeiro 3,3 7,1 93 6,4 9,0 B,7 12,6 12,6 12,9 13,5 4 11, 11,3 -2,2 4,7 4.3
S&o Paulo -1,9 2,7 54 -1,8 2,8 b,1 7,3 10,9 11,9 7,4 10,9 11,9 -1,9 -1,3 2,8
Parana 1,9 35 716 11,2 12,9 11,5 10,3 10,8 12,9 10,8 10,8 12,8 -1,8 53 7,2
Santa Catarina 1,6 7,7 8 34 6,8 5,5 -3,3 3,5 5,9 -4,8 2,3 0] 5, -0,8 7,6 9,4
Rio Grande do Sul 1,6 7,7 9.8 58 10,4 11,3 13,2 12,6 11,2 9 12 12,6 11, -1,2 0,5 4,7
Goias -0,4 3,4 5P 6,8 7.4 9.4 -5,0 4,3 1,9 -5,3 4,2 4,7 7,4 12,9 15,4
Distrito Federal 0,7 5,6 419 9,0 13,6 1p,7 31 3,9 5,0 2,9 3,7 4.8 -3,2 0,3 2,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegegios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variac¢ao de receita nominal de venda®rromércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacgéo (Continua)

Més: Jul/2014

Méveis e Eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papelaria

Total Mdveis Eletrodomésticos cosméticos
Unidade da Federacdd Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensd| Acurmialle) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil -1,7 10,6 11p -1,2 13,1 14,9 -2,0 9,3 11,4 11,0 14,5 ,5[15 -7,2 -0,3 2,3
Ceara 14 18,2 152 2,8 19,1 21,9 0,5 17,6 9,4 12,3 7,8 11,2 1,2 1,2 1,3
Pernambuco 1,0 14,4 11,3 4,1 20,1 414 -1,0 11,0 14,7 14,8 5 26, 26,4 4,0 10,9 18,0
Bahia -1,5 11,3 13B 0,9 9,6 13,0 -2,8 12,2 14,8 14,8 22,9 21,7 17,5 25,0 27,6
Minas Gerais 0,5 9,3 94 -15,5 -4,5 p,0 5,8 13,2 11,5 6,9 11,2 10,3 -9,5 1,6 3,0
Espirito Santo 8,4 16,0 1546 -0,9 15,3 A5 18,8 16,8 10,0 ,113 13,3 12, 11,7 20,9 18,7
Rio de Janeiro -6,0 55 1.2 9,1 7,0 B,3 -4,7 50 6,7 3,0 7,6 9 9 -1,6 0,6 4,1
Sédo Paulo -4,3 8,1 61 -5,6 11,2 2,3 -3,7 6,6 10,7 13,3 18,3 9,11 -9,6 -2,9 -1,6
Parana -7,1 7,6 140 -8,4 6,2 1B,1 -6,0 8,7 14,7 9,9 12,8 15,2 28,6- -14,1 -2,3
Santa Catarina 2,9 17,6 ,6 -0,6 13,6 3,1 45 19,3 18,3 8 11, 12,9 14,4 -2,1 -2,3 0,7
Rio Grande do Sul 2,4 11,0 7 0,3 8,4 12,1 3,6 12,5 13,0 ,8 10 11,4 1.7 2,8 0,4 3,1
Goias -2,0 10,2 127 1,1 13,4 1%,9 -3,1 9,1 11,5 23,0 27,4 26,3 -1,6 10,2 11,9
Distrito Federal -3,5 8,6 105 8,6 10,6 1.5 -8,0 7,8 12,8 3,7 111 13,3 -11,4 -5,3 -4,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Concluséo)

Més: Jul/2014

E_q,u |.par.nentos, ? materiais para Outros artlgos,de. uso pessoal e Veiculos, motocicletas, partes e pegas Materiabdsteucio
. . | escritorio, informatica e comunicacfo doméstico
Unidade da Federagad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensql AcumialéB) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses 2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil -8,7 -4,8 0,2 12,8 154 14,0 -9,2 -5,7 .4 31 7,2 8,9

Ceara -31,2 12,1 1242 18,7 27,8 20,4 -11,5 0,4 -2,2 19,9 19,1 721
Pernambuco -13,3 -8,5 9,3 8,8 14,8 17,3 -2,3 -0,1 1,9 10,3 ,0 16 16,7
Bahia -27,8 -16,9 -18{7 19,8 22,5 18,9 -6,5 -3,3 2,9 9,1 9,3 181
Minas Gerais 0,9 -11,8 -13,6 24,3 19,1 6,8 -12,1 -8,8 -9,3 9 1 8,6 8,5
Espirito Santo -34,7 -29,1 -24,0 -9,3 -7,4 4 1,1 -8,8 419, 5,0 4,6 6,7
Rio de Janeiro -16,5 -12,1 -4,8 17,7 12,9 8,1 -6,8 -0,8 3,8 -0,9 6,9 8,5
Sao Paulo -4,3 -0,3 4 11,4 16,8 ,6 -19,8 -14,5 -7,4 -0,4 0 3 4.4
Parana -12,6 -25,9 -17,6 6,0 14,1 A4 -5,2 -7,0 -1,0 11 4,0 6 9
Santa Catarina -15,0 14,3 14,3 9,2 19,2 8,4 1,7 7,1 7,6 14,3 16,1 18,0
Rio Grande do Sul -10,9 -19,8 -14.6 12,4 13,1 2,8 -11,8 11, 6,7 3,0 9,8 12,9
Goiéas 16,2 5,8 17{0 40,7 27,0 28,9 -5,5 -4,2 1,2 6,0 51 5,6
Distrito Federal -5,7 11 -2|5 16,5 13,3 1,0 -2,8 2,8 2,7 5,8- 4,9 7,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - Indice de receita nominal de vendas mmmércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feetacéo

Més: Jul/2014

Comeércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdo | 15 ago/13 set/13 out/13 nov/13 dez/13|  jan/14 fevi14 mar/i4 |  abri4 mai/14 jun/14 juliL4
Brasil 120,2 1233 1157 124.5 1258 148.8 122.4 112,7 1163  119.6 1257 1134 1216
Rondonia 119,3 1186 1055 112,1 120,1 1415 105,3 1002 4107 1167 136,7 120,7 1356
Acre 130,0 1333 125.4 1357 135,0 169,8 1350 120,9 1151 9410 1555 132,8 155,0
Amazonas 1147 118,0 109,4 1195 119,9 1447 116,3 1060  ,7108 1105 126,8 109,9 120,1
Roraima 130,6 130,9 126,3 1305 126,6 154,2 131,6 1278 8130,  146,1 146,5 136,1 148,1
Para 1247 124,9 117,8 127,7 126,2 165,7 124,9 1125 1208 0412 1325 1207 1317
Amapa 126,5 1237 1167 120,0 1192 149,5 108,0 109,6 1169 1841 125,38 120,9 1331
Tocantins 1254 126,2 1195 127,4 131,8 1411 1222 1136 9611 1286 141,8 128,5 140,8
Maranhao 129,8 131,4 121,8 130,7 129,2 158,7 129,2 1191 1121 1261 134,2 122,0 1356
Piaui 131,0 127,3 119,0 1243 1316 158,1 128,4 117,3 1227 2551 136,8 1225 1254
Ceara 1231 121,2 1157 122,8 124,8 150,7 126,2 1147 1156 2351 131,7 117,2 1275
Rio G. do Norte 129,6 131,8 124,2 130,2 131,3 1637 1273 20 121,8 129,3 139,2 122,4 134,4
Paraiba 126,5 1253 118,3 130,0 1352 158,4 128,9 1139 4118, 1258 137,4 1277 131,3
Permambuco 126,9 129,9 120,2 1281 130,6 163,0 130,6 1165 19,01 121,8 1333 117,9 1296
Alagoas 1238 130,4 1238 1342 1385 177,8 134,0 1231 4122, 1288 136,5 1205 131,7
Sergipe 1185 120,9 1137 124,9 127,0 1554 1277 1151 7118, 122,9 130,6 116,4 123,8
Bahia 121,6 1257 1167 1244 1250 155,8 128,8 117,3 1209 19,41 1333 116,9 1257
Minas Gerais 112,7 116,8 106,4 112,8 115,0 126,9 116,1 0105, 106,6 1138 1175 1134 1133
Espirito Santo 104,6 106,5 98,5 107,1 107,2 117,9 1035 195 99,0 109,1 1131 93,5 108,0
Rio de Janeiro 122,6 1244 117,0 126,1 1275 152,9 1228 4911 1175 122,9 129,1 117,8 126,6
S&o Paulo 119,3 124,5 117,2 126,2 126,8 148,7 119,6 1129 6611 1166 122,0 110,4 117,1
Parana 124,0 127,3 119,0 129,4 131,0 150,4 130,8 116,0 1195 1237 127,8 112,8 126,4
Santa Catarina 1142 1187 109,2 119,9 1232 153,4 1226 1211 1157 119,1 1225 106,3 116,0
Rio Grande do Sul 124,0 1251 121,0 131,9 1333 162,2 2127, 1150 121,2 126,0 129,6 1155 1259
Mato Grosso do Sul 128,0 1237 120,6 128,1 131,8 159,9 1125 1177 1235 127,2 134,9 121,1 130,0
Mato Grosso 1285 1293 1245 131,7 130,9 1472 1235 1163 126,3 1315 133,0 1255 1359
Goias 122,6 123,0 117,0 1224 122,9 136,9 1259 109,6 1159 21,51 128.4 112,9 1222
Distrito Federal 114,2 1156 108,4 117,4 116,9 131,2 1209 107,2 1106 1133 117,9 107,7 115,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2011 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagéo do volume de vendds comércio varejista com ajuste sazonal, por

Unidade da Federacéo.

Més: Jul/2014

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo
mai/l4 jun/14 jul/i4 mai/l4 jun/14 jul/i4

Brasil 115,2 114,4 113,2 0,0 -0,7 -1,0
Rondénia 128,6 127,7 122,2 4,6 -0,7 -4,3
Acre 136,9 132,0 131,9 17,5 -3,6 -0,1
Amazonas 111,9 106,8 106,5 53 -4,6 -0,3
Roraima 142,7 143,0 142,9 2,3 0,2 -0,1
Para 116,3 115,7 115,2 1,0 -0,5 -0,4
Amapa 131,8 129,1 131,9 -3,7 -2,0 2,2
Tocantins 133,7 122,8 124,6 5,2 -8,2 15
Maranhéo 127,2 129,0 124,9 1,8 1,4 -3,2
Piaui 114,5 112,7 99,3 -0,3 -1,6 -11,9
Ceara 122,1 120,4 116,5 0,9 -1,4 -3,2
Rio G. do Norte 120,9 120,1 118,5 0,7 -0,7 -1,3
Paraiba 122,9 128,7 118,7 0,2 4,7 -7,8
Pernambuco 121,7 119,8 118,8 0,8 -1,6 -0,8
Alagoas 121,1 120,8 120,5 -0,2 -0,2 -0,2
Sergipe 110,3 108,2 107,2 11 -1,9 -0,9
Bahia 118,9 116,9 116,7 3,8 -1,7 -0,2
Minas Gerais 109,8 109,3 108,2 0,1 -0,5 -1,0
Espirito Santo 112,8 1113 110,6 -1,1 -1,3 -0,6
Rio de Janeiro 112,6 112,9 111,4 0,9 0,3 -1,3
Séao Paulo 115,4 114,4 113,7 -0,7 -0,9 -0,6
Parana 118,3 117,9 117,1 0,9 -0,3 -0,7
Santa Catarina 110,3 108,0 106,7 0,9 -2,1 -1,2
Rio Grande do Sul 116,3 115,3 115,9 0,9 -0,9 0,5
Mato Grosso do Sul 134.,4 133,0 132,0 1,3 -1,0 -0,8
Mato Grosso 113,3 114,7 112,6 -3,2 1,2 -1,8
Goias 117,7 113,3 111,9 0,7 -3,7 -1,2
Distrito Federal 108,7 108,3 106,1 0,6 -0,4 -2,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacégetecos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variacéo da receita nominaledvendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéo.

Més: Jul/2014

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

Unidade da Federacgédo
mai/l4 jun/14 jul/14 mai/l4 jun/14 jul/14

Brasil 135,4 135,3 134,3 0,7 -0,1 -0,7
Rondo6nia 147,2 145,9 140,6 6,3 -0,9 -3,6
Acre 157,6 153,1 153,4 18,9 -2,9 0,2
Amazonas 129,1 123,5 123,6 6,0 -4,3 0,1
Roraima 165,5 167,0 167,6 3,1 0,9 0,4
Para 136,1 136,0 136,3 1,3 -0,1 0,2
Amapa 150,2 146,6 151,1 -3,1 -2,4 3,1
Tocantins 151,7 139,8 142,9 6,4 -7,8 2,2
Maranhdo 149,1 152,9 148,1 1,9 2,5 -3,1
Piaui 136,0 134,8 118,8 0,4 -0,9 -11,9
Ceara 145,3 144,2 139,5 2,0 -0,8 -3,3
Rio G. do Norte 142,2 142.0 141,0 2,0 -0,1 -0,7
Paraiba 141,0 148,2 138,6 0,7 51 -6,5
Pernambuco 142,1 140,6 139,9 1,6 -1,1 -0,5
Alagoas 142,6 141,3 143,8 11 -0,9 1,8
Sergipe 131,1 129,9 129,3 1,7 -0,9 -0,5
Bahia 137,5 135,1 135,1 5,4 -1,7 0,0
Minas Gerais 127,5 127,7 127,4 0,3 0,2 -0,2
Espirito Santo 133,6 132,6 132,7 -0,4 -0,7 0,1
Rio de Janeiro 135,4 136,9 135,8 1,3 1,1 -0,8
Séao Paulo 135,8 135,6 135,5 0,1 -0,1 -0,1
Parana 139,8 139,8 139,7 1,2 0,0 -0,1
Santa Catarina 130,8 128,3 125,8 1,6 -1,9 -1,9
Rio Grande do Sul 137,3 137,1 138,6 1,3 -0,1 1,1
Mato Grosso do Sul 153,9 154,8 1545 0,3 0,6 -0,2
Mato Grosso 127,6 132,5 130,6 -3,6 3,8 -1,4
Goiéas 135,0 130,7 129,0 1,7 -3,2 -1,3
Distrito Federal 124,5 125,5 122,8 0,7 0,8 -2,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2011 = 100
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