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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Pesquisa mensal de emprego

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgéo pecuéria *

Pesquisa industrial mensal: producéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Pesquisa mensal de comércio

Sistema nacional de indices de pre¢os ao consuntiioA-E
Sistema nacional de indices de precos ao consuniiNRC - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuagao de: Estatistica da producéo agropeguépartir de janeiro de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacéo de indicadores sobralttabe rendimento, industria e precos, o perioddiedicadores IBGE incorporou no decorrer da
década de 80 informacdes sobre agropecudria e produtnartento. A partir de 1991, foi subdividido em fasciculos pesuntos especificos, que incluem tabelas
de resultados, comentérios e notas metodoldgicas. Asnafges apresentadas estéo disponiveis em diferentes ggogjraficos: nacional, regional e metropolitano,
variando por fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo prodiadicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indices do Coméreiejista, em relacdo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajorimoramentos

* Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcéo.

» Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Ampliade, agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®laterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente tDemais artigos de uso pessoal e
doméstico” nas seguintes atividades: “Artigos farmaceésti médicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escrit@rformética e comunicacao”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigosisie pessoal e doméstico”.

* Amplia a amostra de 5.000 empresas informantesQ@@® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadeada): os intkcgseiro de 2000 até dezembro de
2003 tém pomeriodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base o ano 2003.

» A série encadeada desde janeiro de 2000, tem qmeriodo de referéncia,unico, a média mensal
dos indices de 2003=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresas comsegci@ipossuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, presidemente da atividade comercial
varejista e estar sediada no territorio nacional e, emauéati, para as Unidades da Federacdo da
Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, pAma Tocantins), séo
consideradas apenas aquelas que estédo sediadaamomios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondé@mia a
Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas (CNAED éndicada no Quadro | a seguir.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predot@mante na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mateziabdstrucdo), abarcam varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
alimenticios, bebidas e fumo 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calgados 5231, 5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos,

- ) » 5241
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,

I o 5245
Informatica e de comunicacdo
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e %24
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 5010, 50FD41
Material de construcéo 5153 e 5244

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica caracterizaddipna
ou razao social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessaiciu(CNPJ), é a unidade basica de
informacgao da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Fedemegfinida
no ambito da empresa como a receita bruta mensal proveiamézenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendas cancekdnEsmentos e impostos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comeércio 2002 e dentro do &rdatabrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerca de 9 OQfesas distribuidas nas 27
Unidades da Federagéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sdo cddesu
indicadores para duas variaveigeceita Nominal de Vendasvolume de Vendagsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais correntes paresidie precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacao, Wdostra partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custdicedrda Construcéo Civil -
SINAPI. Na construcéo dos indices de precos das UFs naotashmlo IPCA, foram usados
os relativos de precos da area geografica maipapda.

Divulgacéo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas s&o divulgadosoddatr
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejista indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente ddad®ido varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomeésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforogaté comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— indices de Comércio Varejista por atividade Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, sao divulgados indices em nivel Beak?l Unidades da Federacdo
selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Geraigjit&§anto, Rio de Janeiro,
Séao Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, GDi&s$riéo Federal. Neste
nivel de abrangéncia geogréfica divulga-se, ainda, et paraSupermercados e
hipermercadosque corresponde a um detalhamento da atividadeSdpérmercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas eofum

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmento¥d&ulos e motocicletas, partes e peeade
Material de construcadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadéPara todas as atividades
relacionadas no item 1 além déeiculos e motos, partes e pegasie Material de
construcéosao calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades dad€éderitadas
no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no a?00d:

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos no més imediatamente antgimrindices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més dordand;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més do indicexdmigual periodo do ano
anterior,;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses code dgual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerralesmbro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeiro de 2004 (bd¥®-2000). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este proceitimén altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 mesesiljdicadas.

A série encadeada é, pois, uma série historica de indiceoldene® com periodo de base
movel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura deragfio mais atualizada, pois
incorpora as mudancas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consicemanfatores sazonais, o efeito calendario, eglfeyi
de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além ddickegdio de outliers. Os calculos sdo feitos ariitp-se o software
X12 ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagemrfmialmente definida com a série de 5 anos da ipasqu
(janeiro de 2000 a dezembro de 2004). Em julh@0& & modelagem foi atualizada com a serie destan@esquisa
(janeiro de 2000 a dezembro de 2005) e permametiereda até a divulgacédo do resultado de dezelm2@07. A
partir de janeiro de 2008 a modelagem passa ausdizada anualmente incorporando sempre as idgilt
informacdes do ano anterior. Para os feriados dezh e Corpus Christi utilizou-se o programa Hgéaxe”,
disponibilizado pelo U.S. Census Bureau, de mgeeesa matriz de coeficientes de regresséo..

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste $ea@ndezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticBsilipamentos e materiais para escritorio, infooaae
comunicacao”, “Livros, jornais, revistas e papglari“‘Outros artigos de uso pessoal e domésticaterial de
Construcao”), cujas séries completaram 60 messspa ser publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO M&?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Brasil Multiplicativo (212) (012) calendério (TD)
Produtos alimenticios, bebidas e S Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (011) (012) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
. . L Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuério e calcados Multiplicativo (011) (012) AO2003 MAY.
Lo - N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (012) calendério (TD)
. N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Super e Hipermercados Multiplicativo (022) (012) calendario (TD), LS2005,FEB € AO2006.JAN.
AutomaOveis, motocicletas, partes e Muliplicativo (012) (011) Carna\{a!, Corpus Christi, Pascoa[15], e efeito
pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritdrio, L Carnaval, Corpus Christi,
inform e comun Muttplicativo (212)(O11) TC2003.0CT e LS2005 FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de T Carmaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
perfumaria Muliplcaivo (210) (011) calendario (TD).
Livros, jormnais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi
Outros artigos de uso pessoal e N o
doméstico Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[8]
. N N Carnaval, Corpus Christi , Pascoa [8] e efeito
Material de construcéo Multiplicativo (210) (012) calendério (TD)
Varejo Ampliado Muliplicativo (011) (011) Carnaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e

TC2008.NOV.




VOLUME DE VENDAS UF

MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Alagoas Multiplicativo (0112) (012) Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[8]
Amapa Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi LS2006.JAN
o Carnaval e Corpus Christi , LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicativo (210) (012) L S2004.May, | S2005.FEB,
i o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (012) calendario (TD)..
Ceara Multiplicativo (0112) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
o L Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15] , e efeito
Distrito Federal Multiplicativo ((012) (012) calendrio (TD)
Espirito Santo Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
e T Carnaval Corpus Christi Pascoa[15], efeito
Goas Muliplcativo @10 | lendério (TD), e LS2005FEB.
Maranh&o Multiplicativo (012) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (012) calendario (TD) e LS2005,FEB.
Mato Grosso Multiplicativo (212) (012) Carnaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (012) Pascoa [15], efeito calendério (TD) e AO2009.JAN
Para Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
o Carnaval e Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Paraiba Multiplicativo (0112) (012) LS2008.0CT..
. I Carnaval, Corpus Christi,.Pascoa [1] efeito
Parana Muliplcativo @10 | calendério (TD), LS2002NOV.
o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
Pernambuco Multiplicativo (0112) (012) calenddrio (TD) € LS2003MAR.
Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piaui Multiplicativo (210) (011) TC2002.APR, TC2004.JAN, AO2004.0CT,
LS2005.FEB,A02008.JAN e AO2008.NOV.
. L Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (0112) (012) LS2002.NOV
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (012) calendario (TD).
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (012) Carnaval, Corpus Christie Pascoa[15].
Rondénia Multiplicativo (011) (012) Pascoa[15), efeito calendario (TD)
Roraima Multiplicativo (0112) (012)
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (012) calendario (TD)
Sergipe Multiplicativo (012) (012) Pascoa[15] LS2005.FEB e TC2006.FEB
N L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
S&o Paulo Multiplicativo (012) (012) calendrio (TD)
Tocantins Muliplicativo (011) (011) Carnaval, Corpus Christi, TC2003.MAY e

LS2005.FEB




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MA(‘)RDMEAIAO REGRESSAO (REGARIMA)
. o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (012) calendario (TD)
Hiper., Super, Produtos L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendéario
alimenticios, behidasefumo | MUliplcaivo @O | 7p)E1520020CT e | S2005.JAN,
Combustiveis Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD)
: L o Carnaval, Corpus Christi , efeito calendério (TD) e
Tecidos, vestuério e calcados Multiplicativo (0112) (012) AO2003 MAY
_— - I Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Moveis e eletrodomeésticos Multiplicativo (012) (012) calendrio (TD)
i o Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (012) (TD) e LS2002.0CT e LS2005.JAN.
Automoveis, motocicletas, partes Muliplicativo (012) (011) Carna\{za_l, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
e pecas calendario (TD).
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camaval, Corpus Christi , TC2003.0CT e
inform e comun Mulipicativo (212) (011) LS2005.FEB
Artigos fmac' med, ortop e de Multiplicativo (012) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (012) Carnaval e Corpus Christi.
Outr(?s grngos de uso pe € Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e Pascoa [8]
doméstico
. N N Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Material de construcéo Multiplicativo (210) (012) calendario (TD)
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (012) Carnaval, Corpus Christi, e efeito calendario (TD),




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO M&?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Alagoas Multiplicativo (0112) (012) Carnaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (011) (012) LS2006.JAN
o Carnaval, Corpus Christi, LS2004.MAY e
Amazonas Multiplicativo (210) (012) AO2005,FEB.
. L Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Bahia Muliplcativo (011) (O11) TC2004.JAN e AO2008.FEB.
Ceara Multiplicativo (0112) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
o L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (210) (012) calendario (TD) € TC2001.JUN.
Espirito Santo Multiplicativo (212) (011) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
I L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goas Muliplcativo (012) (O11) calendério (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB
Maranhao Multiplicativo (012) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (012) (012) calendrio (TD)
Mato Grosso Multiplicativo (212) (012) Carnaval, Corpus Christi e AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (0112) (012) Efeito calendério (TD) e AO2009.JAN.
. L Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Para Multiplicativo (012) (012) AO2008.JAN.
o Carnaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD),
Paraiba Muttiplcativo (1001 | Ao2008.JAN € LS2008.0CT.
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
Parana Muliplcatvo @IO)OL) | D) TC2003FEB e LS2005FER
L Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Pernambuco Multiplicativo (0112) (012) AO2003.JAN.
Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piaui Multiplicativo (011) (011) TC2001.JAN, TC2002.JAN, TC2003.JAN,
AO2008.JAN e TC2008.DEC.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (0112) (012) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (012) calendrio (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (0112) (012) Carnaval, Corpus Christie Pascoa[15]
Rondbnia Multiplicativo (0112) (012) Pascoa[15], efeito calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multiplicativo (210) (012) Carnaval e Corpus Christi
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1], e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (012) calendrio (TD)
. L Carnaval, Corpus Christi Pascoa [15], LS2005.FEB
Sergipe Multiplicativo (0112) (012) e TC2006.FEB.
N L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (212) (012) calendério (TD)
Tocantins Multiplicativo (01 (011) TC2003.MAY e LS2005.FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéao ser alterados na divulgacéo sisub8equente, em virtude de
retificagdes nos dados primarios por parte dosnméntes da pesquisa.



«2/BGE
COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais manteve-se com resultado positivo no unés jde 2010, assinalando taxas de 1,0% no
volume de vendas e de 0,5% na receita nominal,saasbeariacdes com relacdo ao més anterior (a@sstadonalmente). Para o
volume de vendas, este resultado completa doissmessecutivos de crescimento nas vendas, nestdetipomparacéo, apds a
forte queda do més de abril. E, para a receitaraee vendas, representa o sexto més consecettegas positivas, como aponta
a evolucéo dos indicadores de base fixa (Gréafi@2)1 Nas demais comparagdes, obtidas das sdgiesis (sem ajuste), o varejo
nacional obteve, em termos de volume de vend@scitios da ordem de 11,3% sobre junho do anoargate 11,5% e 9,3% nos
acumulados dos seis primeiros meses do ano etilass’l2 meses, respectivamente. Para os mesrnwzglmes, a receita nominal

de vendas apresentou taxas de variacdo de 14,(0%4 é4le 12,4%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1 Gréfico 2
Brasi - Volume de vendas do Comércio varejista coajuste sazonal Brasil Receita de vendas do Comércio \arejista coajuste sazonal
indice de Base fixa e Média mével trimestral Indice de Base fixa e média Mowel trimestral
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo de Servigos e Comércio Fonte: BGE, Diretoria de Pesquisas, coordenagao de Servigos e Comércio

RESULTADOS SETORIAIS

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, olsgeryae cinco das dez atividades pesquisadasrabtiveriacbes
positivas. A seguir, lista-se todas as atividadda prdem decrescente de magnitude das t&pgpamentos e material para
escritério, informatica e comunicacgb,4%); Outros artigos de uso pessoal e domégticd%); Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e furfig5%); Tecidos, vestuario e calcad@k,0%); Mdveis e eletrodoméstic@®,6%)Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumam@smeéticog-0,9%); Combustiveis e lubrificantesl,2%); Livros, jornais,

revistas e papelarig-2,3%);Veiculos e motos, partes e pe¢ed,6%) eMaterial de construcéd-3,1%) - Tabela 1.

Ja na relacdo junhol0/junho09 (série sem ajustigstas oito atividades darejo obtiveram aumento no volume de
vendas cujas taxas, por ordem de importancia nliags global, foram as seguintes: 11,9% péipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fur@,0% paraMdveis e eletrodomésticd$ 4% emOutros artigos de uso pessoal e doméstico
10,3% pardArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e diparia; 23,2% paréEquipamentos e materiais para escritorio,

informatica e comunica¢ad®,6% paraCombustiveis e lubrificantes4,3% emTecidos, vestuario e calcades4,7% enlivros,

jornais, revistas e papelaria



TABELA 1
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E C OMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2010

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variacéo Taxa de Variagédo Taxa de Variagéo
ABR MAI JUN ABR MAI JUN NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (**) 3,1 1,5 1,0 9,2 10,2 11,3 11,5 9,3
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,5 1,7 -1,2 52 6,0 5 6 55 2,5
2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo -0,8 1,1 1,5 55 8,2 11 9 10,4 10,1

2.1 - Super e hipermercados -7,6 4,3 2,5 5,2 7,8 11,5 10,1 9,8
3 - Tecidos, vest. e calcados 2,7 -3,8 1,0 16,7 11,9 4,3 10,1 4,9
4 - Méveis e eletrodomésticos -0,4 -0,3 0,6 22,4 19,6 17,0 20,6 12,8
5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria -0,7 0,8 -0,9 11,1 12,1 10,3 12,2 12,0
6 - Equip. e mat. para escritorio

informatica e comunicagéo -3,5 0,7 5.4 15,4 28,9 23 2 25,8 15,3
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -0,2 1,7 -2,3 8,7 9,7 4,7 8,1 9,3
8 - Outros arts. de uso

pessoal e doméstico 2,5 -1,8 5,2 5,6 2,9 9,4 6,1 6,8

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -6,7 -0,1 0,0 12,2 9,6 34 11,8 10,6
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -19,1 0,0 -0,6 17,1 6,7 -9,5 11,6 14,1
10- Material de Construgao -0,8 2,4 -3,1 19,7 20,2 12,2 16,1 51

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

Analisando os resultados do varejo, por ordem g®ridincia das atividades na taxa global, tem-segmento de
Hipermercados, supermercados, produtos alimentibiebidas e fumacom variagdo de 11,9% no volume de vendas em junho,
sobre igual més do ano anterior, como o princgsgdansavel pelo crescimento do setor (50,0%) 1d8b&sse resultado, acima da
média, se justifica ainda pelo aumento do poderodgpra da populacdo decorrente do crescimento sisanda rendimento real
habitual dos ocupados (7,8% sobre junho de 20@8nde a PME), bem como pelo comportamento dos regaosetor que
evoluiram, no acumulado dos Ultimos 12 meses, 8% 8p Grupo Alimentacdo no Domicilio, abaixo ddaigfio global medida
pelo IPCA (4,8%). Em termos de acumulados no geenesos Ultimos 12 meses, 0 segmento apresestancento de 10,4% e

10,1%, respectivamente.

A atividade deMoveis e eletrodomésticasom alta de 17,0% no volume de vendas em retatdgho do ano passado, foi
responsavel pela segunda maior contribuicdo (23¢2243xa global do varejo. Esse resultado devatsieuido ainda as vendas
relacionadas ao evento da Copa do Mundo, aliadeéaaferta de crédito. No acumulado do semesiasdiltimos 12 meses as

variag6es foram de 20,6% e 12,8%, respectivamente.

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstit®, engloba segmentos como lojas de departamétites,
joalheria, artigos esportivos, brinquedos etcroexeo terceiro maior impacto na formacdo da taxeadejo, com variacao de 9,4%
no volume de vendas em relagdo a junho de 20089 r&sdtado mostra que a atividade continua sefidericiada, em boa medida,

pela evolucdo da massa de salarios que, conforst@ agima, teve aumento substancial nos Gltimosné&s. Em termos



acumulados, a taxa para o primeiro semestre dfoid& ordem de 6,1% e para os Ultimos 12 mesés3éte

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e diuparia, com a quarta maior participacdo na taxa
global do varejo, apresentou crescimento de 108%omparacdo com junho do ano passado, e taxasladam de 12,2% no
semestre e de 12,0% para os Ultimos 12 mesesafsi@da massa de salarios e crédito, somadaatey daruso essencial de seus

produtos, séo os principais fatores explicativodatempenho positivo do segmento.

O segmento d&quipamentos e materiais para escritorio, inforicg@te comunicacdaresponsavel pelo quinto maior
impacto na formacéo da taxa glgl@bteve acréscimo no volume de vendas, em junharddan de 23,2% sobre igual més do ano
anterior e taxas acumuladas no semestre de 25:8%o(étimos 12 meses de 15,3%. Trata-se da atevicah o maior patamar de
crescimento este més. Dentre os fatores que v&ammiteindo este desempenho, destacam-se a redugé;de de produtos do
género, por exemplo, -7,8% para microcomputadapssuitimos 12 meses, segundo o IPCA, conjugada faoifidades de
financiamento e a crescente importancia que oum®dle informatica e comunicacdo vém tendo nookatle consumo das

familias.

TABELA 2
BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VARE JISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2010

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
Taxa de Variagéo Taxa de Variagdo Taxa de Variacédo
ATIVIDADES
ABR MAI JUN ABR MAI JUN NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA () 0,1 0,4 0,5 13,2 14,2 14,0 14,7 12,4
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,5 2,2 -1,5 7,5 9,6 7,2 8,7 4,6
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,3 1,0 0,9 10,6 131 14,8 141 131
2.1 - Super e hipermercados -3,6 1,1 1,4 10,2 12,6 14,4 13,8 12,9
3 - Tecidos, vest. e calcados 2,4 -2,8 0,2 22,7 17,8 9,4 1.5,9 !.1,]
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,4 0,3 0,4 23,8 22,0 19,6 21,3 12,5
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 0,0 1,0 -0,5 14,8 15,6 13,7 16,4 17,4
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagéo -7,3 0,0 4,4 7,7 17,3 14,3 16,9 8,9
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -0,1 2,1 -2,1 13,4 14,4 9,2 12,7 14,4
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 31 -1,1 4,2 12,7 10,2 16,1 13,9 15,5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -4,4 0,3 0,8 15,5 13,5 6,9 14,4 11,8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -14,9 0,3 -1,7 18,8 9,6 -6,7 12,7 11,0
10- Material de Construcéo -0,2 2,8 -2,5 24,1 24,9 16,8 20,6 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comeércio.
(*) Séries com ajuste sazonal
(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A sexta maior contribuicdo para o resultadosd@jo coube ao segmento G@mbustiveis e lubrificantesom 5,6% de
variagdo do volume de vendas em relagdo a jun20@® Em termos de desempenho acumulado no seragstxa de variagéo
chegou aos 5,5%, e nos ultimos 12 meses a 2,5HuiAte este comportamento, abaixo da média, anserdas que ocorreram no
preco do alcool combustivel no final do ano passadéio do corrente, registrando, porém, nogaki meses, quedas acentuadas

(nos Ultimos 12 meses o subitem registrou altg@$é 6ontra uma inflacdo média de 4,8%, seqund@A)lP



O segmento d&ecidos, vestuario e calgcadagie apresentou variagédo no volume de vendas38mebm relagéo a igual
més do ano anterior, foi responsavel pela sétinmar wantribuicdo a taxa global do varejo. Esteltada consolida a recuperacao
do setor com 0 nono més consecutivo de variacdivppgiesmo tendo um comportamento crescenterdgsp(variacao de 6,0%
no grupo Vestuéario, comparado com o indice geral,886, segundo o IPCA), ao longo dos ultimos 12emeEm termos

acumulados, os resultados foram de 10,1% paraneipoisemestre do ano e de 4,9% para os Ultimoe4es.

A atividade deLivros, jornais, revistas e papelariepm crescimento de 4,7%, exerceu 0 oitavo majoadto no resultado
do varejo. O volume de vendas acumulado no sen@stiege variagdo de 8,1% e para os Ultimos 12 griesed,3%. Estes
resultados podem ser explicados pelo comportan@gitivo da massa salarial, como visto anteriorepebém como pela

diversificacdo na linha de produtos comercializapgnscipalmente nas grandes redes de livrariapelarias.

TABELA 3

BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEZ\CALE)I_I\;AISF({)EJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa - Taxa -
absoluta | relativa(%) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 11,3 11,3 100,0 34 34 100,00
Combustiveis e lubrificantes 5,6 0,6 49 5,6 0,3 9,3
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 11,9 5,6 50,1 11,9 3,2 94,6
Tecidos, vestuafrio e calgados 4,3 0,4 3,2 4,3 0,3 7,5
Méveis e eletrodomésticos 17,0 2,6 23,3 17,0 15 43,9
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 10,3 0,6 5,6 10,3 0,4 10,4
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagéo 23,2 0,6 51 23,2 0,3 9,6
Livros, jornais, revistas e papelaria 4,7 0,0 0,4 4,7 0,0 0,6
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,4 0,8 7,5 9,4 0,5 14,0
Veiculos e motos, partes e pecas - - - -9,5 -3,6 -108,7
Material de construcéo - - - 12,2 0,6 18,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comércio.
(*) Corresponde a participacédo dos resultados setor iais na formagéo da taxa global

O Comércio Varejista ampliado registrou estabilidade em relacdo ao més antdgi®@;0% para o volume de vendas e
crescimento de 0,8% para a receita nominal, ansdasas com ajustamento sazonal. Comparado coramamaés do ano anterior
(sem ajuste sazonal), as varia¢cdes foram de 3,48wpzolume de vendas e de 6,9% para a receitanabrio acumulado do
semestre e dos Ultimos 12 meses o setor apresaxasude variagdo de 11,8% e 10,6% para o voludeeld, 4% e 11,8% para a

receita nominal de vendas, respectivamente.

No gue tange ao volume de vendas, a atividadéetirilos, motos, partes e pegagistrou queda de -9,5% em relagdo a
junho de 2009, acumulando no semestre e nos Ultlowes meses variagdes de 11,6% e 14,1%, respeatiean® término da

politica de reducéo do IPI tem influéncia nessgteeto.

Quanto aMaterial de Construcdoas variacdes foram de 12,2% na relacéo junhob@f9, de 16,1% no acumulado do
semestre, e de 5,1% nos Ultimos 12 meses. Tal desbmresulta do quadro favoravel da economia,dmammedidas oficiais de

incentivo a construcao civil.



RESULTADOS REGIONAIS

Das vinte e sete Unidades da Federagdo, somente o Piawgrpresesultado negativo na comparagao comjunho
de 2009. Os destaques em termos de variagBes positivasutnerde vendas foram Tocantins (51,1%); Rondbénia (36,2%);
Acre (26,4%); Roraima (23,8%); Mato Grosso do Sul (19,5%pea, com variacdo de 18,4% — Grafico 3. Quanto a
participacdo na composicéo da taxaGlumércio Varejista, destacaram-se, pela ordem, S&o Paulo (11,7%); Rio dedanei

(11,0%); Minas Gerais (12,5%); Rio Grande do Syl¥8); Parana (10,3%) e Santa Catarina (10,6%).

Gréfico 3
Taxas Mensais regionalizadas do volume de vendas do Varejo ordenadas
segundo posicionamento em relagdo a média nacional
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéao de Servigos e Comércio

Em relacéo awarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume desvecmtiaeram em Tocantins (31,6%);
Ronddnia (23,4%); Acre (19,4%); Espirito Santo§%, e Amapa (13,2%). Em termos de impacto no eekulglobal do setor, os
destaques foram os estados de Minas Gerais (1d86Brande do Sul (7,9%); Parana (6,8%); Espinto (15,5%) e Santa
Catarina (6,8%).

Ainda por Unidades da Federacao, os resultadosjtmbe sazonal para o volume de vendas apontazegestados com
variagfes positivas, na comparagdo més/més antiwto os destaques: Acre (6,7%); Roraima (6,I86gantins (5,3%); Santa

Catarina (2,9%); Rio de Janeiro (2,4%) e S&o K2a.180).



ANALISE TRIMESTRAL

A variacdo de 10,2% nBomércio varejistano segundo trimestre do ano de 2010, comparaddgcafrperiodo de 2009,
ficou abaixo da variacdo do primeiro trimestre Ko @.2,8%), mas acima do Ultimo trimestre do anerian (8,9%). Comparando,
entre si, os dois primeiros trimestres de 201&mise os seguintes comportamentos por atividdtiesoeente para a atividade de
Tecidos, vestuario e calcad(@e 9,5% para 10,5%); certa estabilidade @ombustiveis e lubrificantéde 5,5% para 5,6%) e
gquedas para as demais atividades, ou Eig@rmercados, supermercados, produtos alimentibielsidas e fum{de 12,4% para
8,5%); Mdveis e eletrodomésticfde 21,6% para 19,6%6tigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dieiparia (de 13,3%
para 11,2%)Equipamentos e material para escritorio, informatecomunicacé¢de 30,0% para 22,4%)ivros, jornais, revistas

e papelaria(de 8,3% para 7,8%)@utros artigos de uso pessoal e domégtiens,3% para 5,9%).

Em termos ddComeércio varejista ampliadg a taxa de variacdo do segundo trimestre, de &i@36,aquém da taxa do
primeiro trimestre, que foi de 15,6%, influencigmEos comportamentos das atividades descritas adiatia ao resultado de
Veiculos, motos, partes e pegaise variou de 20,8% para 3,3%, uma vez queidaaty deMaterial de construcéteve acréscimo

de sua variacdo, passando de 15,0% para 17,2%la®ab

TABELA 4
Brasil - Indicadores trimestrais de volume de vend as do comércio varejista por atividades
taxas de desempenho de 2009 taxas de desempenho de 2010
Atividades Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa
1° TRI | 2° TRI | 3°TRI | 4°TRI | Anual** | 1°TRI | 2°TRI | 3° TRI | 4° TRI | Anual**
COMERCIO VAREJISTA 3,7 52 53 8,9 5,9 12,8 10,2 - - 11,5
1- Combustiveis e lubrificantes 3,1 1,4 -4,1 3,2 0,8 55 5,6 - - 55
2 - Hipermercados, supermercados,
prods. Alimenticios, bebidas e fumo 4,0 9,6 9,4 10,0 8,3 12,4 8,5 - - 10,4
2.1 - Hiper e supermercados 3,7 9,5 9,3 9,7 8,1 12,2 8,1 - - 10,1
3 - Tecidos, vestuéario e calcados -6,6 -7,1 -4,8 51 -2,8 9,5 10,5 - - 10,1
4 - Méveis e eletrodomésticos 1,3 -5,7 1,0 10,4 2,1 21,6 19,6 - - 20,6
5 - Artigos farmacéuticos, médicos,
ortop., de perfumaria e cosméticos 12,3 11,3 12,1 11,4 11,8 13,3 11,2 - - 12,2
6 - Equip. e material para escrit6rio,
informética e comunicagao 15,0 18,2 4,0 7,6 10,6 30,0 22,4 - - 25,8
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria 12,3 3,7 11,1 10,3 9,6 8,3 7,8 - - 8,1
8 - Outros arts. de uso pes. e doméstico 6,5 12,3 7,2 7,7 8,4 6,3 59 - - 6,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 3,7 4,1 5,2 13,9 8,9 15,6 8,2 - - 11,8
9 - Veiculos, motos, partes e pecas 6,0 4,7 7,7 27,9 11,1 20,8 3,3 - - 11,6
10 - Material de construgéo -9,9 -9,7 -9,0 4,7 -5,9 15,0 17,2 - - 16,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio

(*) Referéncia: igual periodo do ano anterior = 100
(**) Referencia: acumulado do ano anterior = 100



RESULTADOS SEMESTRAIS

O primeiro semestre do ano de 2010 apresentouestiroento de 11,5% em relagéo ao mesmo periodaodanterior.
Resultado este superior ndo s6 ao do segundo semes2009, que alcancou 7,2%, como também deatadsie histérica da
Pesquisa Mensal de Comércio — PMC, principalmeptet& do ano de 2004, onde se passa a ter irmiogsstrais positivos. Cabe
ressaltar, que no primeiro semestre de 2009 a e@rwasileira sofria a influéncia da chamada dimsnceira internacional.
Somente em meados do segundo semestre daquelgesm@apnomia comeca a se estabilizar, com suds@ds se aproximando

dos patamares do periodo pré-crise - Grafico 4.







Gréfico 11 - Evolugdo do volume de vendas de

Grafico 12 - Evolugdo do volume de vendas de Livros
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federacao

Més: Jun/2010

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
abr/10 | mai/10 | jun/10 no ano| 12 Meses
Brasil 162,2 9,2 10,2 11,3 115 9,3
Rondbdnia 2242 36,0 41,8 36,2 31,7 20,9
Acre 246,6 27,7 19,4 26,4 24,6 16,9
Amazonas 182,8 8,6 7,4 10,3 9,5 7,5
Roraima 188,1 10,3 13,5 23,8 14,1 10,8
Para 153,4 15,0 17,0 12,6 14,9 11,3
Amapa 174,8 15,2 21,3 14,6 17,0 12,1
Tocantins 279,4 47,5 40,1 51,1 38,6 15,6
Maranhéo 243,8 13,2 17,6 16,0 14,7 8,5
Piaui 166,5 3,7 4.4 -2,0 7,2 12,0
Ceara 193,2 16,9 9,8 12,2 14,9 12,4
Rio G. do Norte 192,2 8,6 6,7 6,6 9,7 7,3
Paraiba 202,3 8,4 15,3 18,4 14,6 6,8
Pernambuco 165,7 9,5 11,3 10,1 12,3 9,6
Alagoas 212,1 19,4 13,1 10,9 14,9 12,8
Sergipe 197,6 10,9 12,6 13,0 14,6 14,8
Bahia 166,9 9,2 8,2 8,4 11,6 10,3
Minas Gerais 162,1 8,6 10,9 12,5 11,2 8,7
Espirito Santo 168,4 6,6 9,2 10,3 10,0 5,3
Rio de Janeiro 146,5 7,6 9,8 11,0 9,8 8,2
Séo Paulo 170,2 9,6 10,2 11,7 11,9 10,0
Parana 141,3 6,7 8,6 10,3 10,9 8,3
Santa Catarina 155,1 5,4 5,3 10,6 8,0 7,7
Rio Grande do Sul 131,9 6,4 8,7 8,1 9,4 7.4
Mato Grosso do Sul 183,9 15,6 17,6 19,5 15,1 9,1
Mato Grosso 163,3 20,1 20,5 17,4 20,1 12,9
Goias 168,3 13,2 12,6 12,2 14,2 11,0
Distrito Federal 151,5 4,6 8,3 9,5 8,2 6,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do

ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo (@tinua)

Més: Jun/2010

. - L - Hipermercados, supermercados, produtos alimentio&isdas e fumpo . .
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuério e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federa¢cdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Menpal curiulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no dno 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 11,3 11,5 9,B 5,6 55 25 11,9 10,4 10,1 11,5 10,1 9,8 3 4, 101 4,9
Ceard 12,2 14,9 12]4 -3,5 3,5 B,8 19,4 19,8 18,2 19,5 20,4 18,7 3,1 7,4 3.3
Pernambuco 10,1 12,3 9.6 6,0 10,7 9,5 10,5 11,4 9,9 9,8 109 6| 9, 123 12,9 10,3
Bahia 8,4 11,6 10 4,8 54 33 8,6 9,5 9,6 7,0 9,2 8,8 8,3 9,4 3 8,
Minas Gerais 12,5 11,2 7 10,6 10,5 5,8 10,5 8,2 8,2 10,7 83 84 10,4 10,2 6,2
Espirito Santo 10,3 10,0 53 -10,8 -10,4 9,1 13,7 10,3 57 3,11 10,2 5,4 12,2 4,1 -4,4
Rio de Janeiro 11,0 9,8 4,2 1,6 2,1 2.2 13,0 11,3 10,2 114 7 9 8,6 14,8 10,9 -1,3
Sé&o Paulo 11,7 11,9 14,0 9,7 7,6 4,3 11,9 10,8 11,1 11,7 106 0,9 1 -0,1 9,0 4,3
Parana 10,3 10,9 g3 15 -2,6 -#,1 8,7 73 6,8 8,5 7,2 6,9 -14 3 8 54
Santa Catarina 10,6 8,0 1.7 15,9 5,2 2,0 10,9 8,3 8,6 10,4 79 84 -2,3 8,0 7,8
Rio Grande do Sul 8,1 9,4 1.4 -3,2 1,6 2.4 10,2 6,9 5,8 10,1 6,9 59 57 15,8 9,9
Goiés 12,2 14,2 11]0 0,7 0,9 -3,4 12,1 11,4 12,6 12,3 11,5 12,6 8,9 13,8 8,9
Distrito Federal 9,5 8,2 6|0 2,0 4,9 ,8 9,7 7,3 4,9 9,2 7,0 7| 4, 1,1 3,1 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etecos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagéo (@cluséo)

Més: Jun/2010

Artigos farmacéuticos, medict Equipamentos e materials p .
P . . . . . . . . e . Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qfornjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad COSMéticos comunicacao
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acuichalé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no dno 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 17,0 20,6 12,8 10,3 12,2 12,0 4,7 8,1 9,3 23,2 25,8 153 94 6,1 6,8
Ceard 11,1 20,7 159 10,7 8,1 b,4 111,9 15,0 P0,1 23,0 249 9| 16, 13,8 7,7 9,0
Pernambuco 7,1 13,5 83 18,2 19,1 17,8 -4,5 7,6 8,6 13,5 33,6 0,8 3 10,8 11,9 8,8
Bahia 10,5 25,0 1718 12,2 13,0 19,5 -8,2 6,3 8,5 62,4 27,9 58 1 4 4,6 14,5
Minas Gerais 21,6 23,9 11,8 4,9 8,0 10,2 -2,1 -1,3 0,3 27,5 441 34,3 20,8 4,1 8,0
Espirito Santo 1,0 16,7 13,0 14,7 19,6 ]18,5 15,8 15,7 8,7 75 22,1 22,( 23,8 18,4 3,3







PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Jun/2010

Comércio varejista

Unidade da Federacdd , nq jul/09 ago/09 set/09 out/09 | nov/09 dez/09 | jan/10 fevi10 | mar/10 abr/10 mai/10 | jun/10
Brasil 145,7 1511 153,5 1495 1616 157.9 2132 158,9 1473 1665 1584 168,0 162,2
Rondonia 164,6 184,1 184,7 186,3 194,4 196,7 288,3 180,9 8197 226,7 220,2 250,2 224,
Acre 195,1 210,0 216,4 221,3 232,1 239,6 325,9 2245 2205 2,825 2387 2435 246,6
Amazonas 165,8 176,9 180,8 175,3 185,3 181,5 2423 176,8 9164 1774 172,4 186,5 182,8
Roraima 152,0 150,1 148,6 143,3 159,7 166,2 203,9 1530 1154, 1708 174,6 181,9 188,1
Para 136,2 145,7 1495 146,0 160,7 150,2 235,4 151,1 1351 3,715 1483 169,0 153,4
Amapé 152,5 177.4 170,1 160,9 173,9 161,1 246,8 171,0 1495 6431 1608 191,2 1748
Tocantins 184,9 186,1 181,2 180,7 184,6 179,6 2421 1851 5622 2689 261,2 283,3 279,4
Maranho 210,2 218,4 220,3 208,7 218,8 211,2 304,5 2296 5202 237.1 2240 250,3 2438
Piaui 169,9 184,0 184,0 171,8 1745 170,2 241,2 171,9 1544 7841 1551 176,5 166,5
Ceara 1721 182,5 180,0 174,5 191,1 182,8 258,8 190,5 1741 9541  189,2 203,1 193,2
Rio G. do Norte 180,2 185,4 192,4 184,6 193,8 187,7 2635 95,3 177,9 210,1 191,9 204,9 192,2
Paraiba 170,9 176,5 173,4 169,3 181,2 175,7 254.9 181,7 4163, 196,3 177,5 210,4 202,3
Pernambuco 150,5 1555 159,0 1555 168,9 168,0 230,9 1689 5301 1743 160,8 175,3 165,7
Alagoas 191,3 210,1 207.1 202.,6 221,0 2225 316,1 228,6 1203, 2334 231,0 238,1 212,1
Sergipe 175,0 181,3 186,1 177,6 194,0 189,9 264,7 2047 0183, 201,3 184,9 201,5 197,6
Bahia 154,0 156,6 160,8 158,3 171,5 164,6 2291 167,5 1530 76,81 1603 172,8 166,9
Minas Gerais 1441 153,4 152,1 149,7 161,0 152,6 2047 2159, 1432 162,7 156,8 166,4 162,1
Espirito Santo 152,8 162,2 160,7 159,0 176,0 170,4 230,7 8717 1653 181,6 168,1 174,5 168,4
Rio de Janeiro 132,0 138,3 139,6 135,6 147,6 147,0 2026 8014 1386 152,2 140,9 150,3 1465
S#o Paulo 152,4 1555 159,9 156,1 168.6 166.5 217,9 1638 3,015 1733 166,8 174,9 170,2
Parana 128,2 133,8 139,8 131,9 1415 137,4 185,6 1435 130,5 149,7 142,1 148,7 141,3
Santa Catarina 140,3 1474 150,3 147,7 156,6 155.6 2113 1,816  153.1 163,0 154,9 158,8 155,1
Rio Grande do Sul 122,0 124,0 122,8 1184 131,1 1233 1175, 1224 116,0 133,9 1295 137,7 131,9
Mato Grosso do Sul 153,9 164,1 164,1 162,8 175,9 1705 1223 172,0 161,7 182,1 179,9 195,3 183,9
Mato Grosso 139,1 145.6 148,0 149,1 158,2 150,9 207,0 152,7 1498 169,9 160,1 171,9 163,3
Goiés 150,0 160,7 160,0 154,1 166,2 160,2 218,7 169,5 1503 71,11 1662 1784 168,3
Distrito Federal 138,4 146,8 146,3 143,9 154,3 153,9 200,3 1495 139,4 161,0 148,2 159,6 151,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - indice e variacéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,
por Unidade da Federacao.

Més: Jun/2010
I Variacdo
Unidade da Federacad rlggcle(i:tz(zf) Mensal (2) Acumulada (3)
abr/10 | mai/10 | jun/10 no an0| 12 Meses

Brasil 205,4 13,2 14,2 14,0 14,7 12,4
Rondbnia 289,1 38,7 41,6 36,8 34,7 26,1
Acre 321,6 27,0 16,2 23,9 24,5 20,2
Amazonas 246,8 12,4 9,8 13,7 13,1 11,7
Roraima 239,7 11,7 14,9 25,4 15,8 12,4
Para 207,9 19,0 20,6 16,6 19,2 15,8
Amapa 229,9 18,0 23,4 15,8 19,9 16,2
Tocantins 347,0 46,9 39,4 50,0 38,8 17,2
Maranhéo 319,0 20,3 26,1 23,3 21,9 15,2
Piaui 209,1 7,3 8,6 2,3 10,9 16,4
Ceara 239,9 20,9 15,1 16,8 19,0 16,7
Rio G. do Norte 237,6 12,3 11,8 11,3 13,1 10,6
Paraiba 271,3 13,5 21,4 23,3 19,4 10,8
Pernambuco 223,1 15,3 16,8 14,7 17,2 14,2
Alagoas 284,6 24,6 19,4 16,1 19,9 17,6
Sergipe 269,1 17,3 18,4 18,1 19,9 19,4
Bahia 208,7 13,5 13,6 11,4 14,2 12,5
Minas Gerais 210,8 11,7 13,6 15,5 13,7 11,0
Espirito Santo 219,1 12,4 14,8 14,8 14,4 9,3
Rio de Janeiro 187,7 111 13,5 13,8 12,6 11,3
Sao Paulo 212,6 14,3 14,7 14,4 15,6 13,5
Parana 179,7 10,4 12,4 12,9 14,2 11,2
Santa Catarina 195,5 9,5 10,9 12,9 12,1 10,8
Rio Grande do Sul 163,5 8,9 10,5 9,5 11,1 8,8
Mato Grosso do Sul 228,3 15,5 15,9 16,5 15,2 10,4
Mato Grosso 201,5 20,6 19,5 16,5 20,1 14,2
Goias 208,8 13,8 12,9 12,2 14,6 12,1
Distrito Federal 191,9 9,0 115 11,2 10,4 9,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagéo de receita nominal de vendas mmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fexfacdo (Continua)

Més: Jun/2010

e . . - Hipermercados, supermercados, produtos alimentiseisdas e fumpo . L.
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Menszil Acumulada (2 Mengal curdulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesels (1) no anl) 12 Mekes (1] no 4n0 12 Niesefl) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Meses

Brasil 14,0 14,7 124 7,2 8,7 46 14,8 14,1 13,1 14,4 13,8 12,9 94 15,9 11,1

Ceara 16,8 19,0 1647 6,3 8,4 5,8 22,1 23,2 P1,0 22,1 23,9 215 40 1 18,3 14,3
Pernambuco 14,7 17,2 14,2 10,2 15,6 11,4 14,0 15,5 13,9 133 52 1 13,4 17,9 18,9 16,5
Bahia 11,4 14,2 12 7,4 10,6 $,0 12,0 12,2 11,7 10,3 11,7 10,9 16,9 17,0 15,0
Minas Gerais 15,5 13,7 11,0 15,2 14,1 7,2 13,3 11,5 10,7 13,6 11,7 11,0 17,3 17,3 12,4
Espirito Santo 14,8 14,4 93 -7,4 -6,6 -1 16,4 13,9 9,2 815, 1338 9,1 15,8 8,8 2,1
Rio de Janeiro 13,8 12,6 11,3 55 6,3 0,1 15,7 15,0 13,8 14,1 13,2 12,1 18,4 15,7 4,8
Séo Paulo 14,4 15,6 14,5 13,7 12,9 7,5 14,6 14,5 14,0 14,4 3 14, 138 4,3 14,3 10,3
Parana 12,9 14,2 11,2 -2,2 0,1 1.6 13,4 12,5 10,8 13,2 125 810 54 14,7 10,5
Santa Catarina 12,9 12,1 19,8 11,7 8,1 4,7 15,7 13,6 12,6 2 15, 13,2 12, 4,4 14,4 13,3
Rio Grande do Sul 9,5 11,1 8.8 -0,3 4,3 11,8 11,0 9,6 8,3 9 10, 9,6 8.4 8,0 19,5 14,4
Goiéas 12,2 14,6 12|11 -9,1 -2,3 -3,5 13,5 134 14,4 13,7 134 414 11,3 16,8 13,0
Distrito Federal 11,2 10,4 91 2,3 4,8 5,5 11,9 10,3 7,6 11,3 9,8 7,3 9,5 9,9 9,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacéo de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Festacédo (Concluséo)

Més: Jun/2010

Artigos farmacéuticos, medict Equipamentos e materiais p .
. f - . . . . . . e o Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmeéticos comunicacéo

Mensal Acumulada (2) Mensad Acumulada (2) Mengal Acuchalé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesels (1) no anl) 12 Mekes (1 no 4n0 12 Nlesefl) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Meses
Brasil 19,6 21,3 12p 13,7 16,4 17,4 9,2 12,7 14,4 14,3 16,9 8,9 16,1 13,9 15,5
Ceara 16,2 25,1 20j1 10,5 10,5 10,5 118,6 17,8 23,2 13,4 17,1 11,1 19,7 15,3 17,2
Pernambuco 10,6 15,7 44 24,0 25,7 24,7 -3,5 10,2 11,6 20,3 44,8 37,9 19,5 22,6 19,2
Bahia 11,4 24,2 17 17,0 18,7 18,9 -6,7 6,7 8,3 36,9 10,7 -3,4 7,5 10,0 20,0
Minas Gerais 22,6 22,8 145 11,1 13,1 15,7 1,3 2,0 3,8 15,2 33,5 28,2 26,7 11,3 16,6
Espirito Santo 9,5 24,1 189 19,8 24,1 23,8 20,5 215 15,5 -1,6 6,6 10,6 33,1 27,4 11,5
Rio de Janeiro 25,1 21,3 141 12,6 13,1 14,5 10,9 6,6 9,8 15 6,1 7,7 11 -0,4 7,7
Séo Paulo 21,8 21,3 119 11,0 16,2 17,1 11,5 18,8 20,2 17,7 14,9 -1,2 18,9 18,2 18,2
Parana 19,7 23,9 139 18,0 20,0 22,8 35,4 29,0 20,9 17,7 38,9 31,9 24,4 20,0 17,7
Santa Catarina 10,9 12,7 b5 14,6 19,5 22,8 1,6 5,3 10,0 18,0 2,4 25,1 59 3,6 3,3
Rio Grande do Sul 10,3 13,9 ,8 19,0 17,6 16,8 8,8 11,8 17,5 4,6 8,8 7,0 8,9 12,7 15,7
Goias 17,8 23,2 12|7 17,1 22,6 22,2 -1,9 2,9 55 -2,1 -8,6 -0,5 27,1 12,1 17,0
Distrito Federal 25,2 23,7 147 17,9 11,9 13,9 -11,5 2,0 52 17,8 -16,8 -3,56 15,9 14,8 16,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas nemércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Jun/2010

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo jun/09 jul/09 ago/09 set/09 out/09 nov/09 dez/09 jan/10 fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10
Brasil 180,1 186,7 189,5 183,6 199,2 194,9 264,0 196,9 184,3 209,5 201,8 214,1 205,4
Rondbnia 211,3 236,3 235,8 235,1 2477 250,7 373,9 233,1 ,6253  289,8 282,2 317,1 289,1
Acre 259,5 277,9 2843 288,3 304,4 311,6 427,2 295,5 290,8 0,633 313,3 312,3 321,6
Amazonas 217,1 231,2 235,2 228,4 243,7 237,3 323,8 235,2 3220 239,3 232,9 2497 246,8
Roraima 191,2 188,6 187,1 180,1 201,1 207,6 259,3 196,7 8197, 220,8 224,1 233,2 239,7
Para 178,3 190,9 194,8 190,6 212,0 197,9 311,7 202,7 1820 7,420 202,1 228,4 207,9
Amapa 198,5 228,6 218,2 207,3 225,8 209,3 322,9 2247 1965 17,32 212,9 250,3 229,9
Tocantins 231,3 230,9 224,4 223,6 229,6 224,1 299,5 231,8 5,728 338,5 326,0 352,5 347,0
Maranh&o 258,7 273,8 274,1 263,4 276,7 269,0 388,0 292,0 ,9258  302,2 289,6 326,4 319,0
Piaui 204,4 2243 225,3 212,0 215,5 211,2 299,6 211,4 189,2 18,62 191,6 220,4 209,1
Ceara 205,4 219,2 2178 210,7 232,2 224,5 321,9 231,8 2116 38,52 233,0 251,5 239,9
Rio G. do Norte 213,5 225,2 229,0 220,0 233,7 228,5 3236 37,@ 2148 249,6 233,3 251,2 237,6
Paraiba 220,0 225,2 2222 216,2 232,6 226,7 333,6 235,0 9211, 255,3 235,0 280,2 2713
Pernambuco 194,5 199,5 205,0 199,7 218,5 218,7 305,2 219,9 00,22 229,4 215,0 234,2 223,1
Alagoas 245,1 267,3 264,2 258,0 283,4 286,6 413,2 293,6 1263, 304,55 303,7 316,9 284,6
Sergipe 227,9 235,1 242,1 230,6 253,0 248,2 351,6 269,0 0241, 266,5 250,1 272,5 269,1
Bahia 187,3 189,3 194,0 191,0 206,4 197,4 2746 202,4 186,6 16,82 199,0 2148 208,7
Minas Gerais 182,5 193,4 192,8 189,3 204,7 194,3 259,9 1202, 185,2 211,7 205,5 216,8 210,8
Espirito Santo 190,9 202,3 199,6 196,7 218,5 211,9 288,0 4,422 209,3 2323 219,0 229,2 219,1
Rio de Janeiro 164,9 172,2 172,7 166,1 181,6 179,9 252,0 2,618 172,7 191,6 180,0 193,3 187,7
Sé&o Paulo 185,9 190,2 195,9 189,8 205,3 203,3 265,5 200,8 9,918 216,4 211,2 221,6 212,6
Parana 159,2 165,8 172,4 161,9 174,7 169,7 230,5 178,1 162,4 188,1 180,8 189,5 179,7
Santa Catarina 173,2 180,8 183,1 179,0 192,5 1915 260,1 1,920 192,9 206,2 197,8 203,5 195,5
Rio Grande do Sul 149,3 151,2 149,2 143,0 159,2 150,9 2213, 1489 142,1 165,9 162,6 1715 163,5
Mato Grosso do Sul 196,0 206,7 207,6 204,6 221,7 214,9 ,6286  219,2 206,3 231,0 226,9 244.6 228,3
Mato Grosso 172,9 181,7 184,0 184,6 196,6 187,8 257,7 190,2 187,7 2123 199,6 213,7 201,5
Goias 186,1 199,1 198,3 189,8 204,8 197,5 270,8 208,6 187,7 13,82 208,0 221,3 208,8
Distrito Federal 172,6 183,1 182,0 177,1 193,9 188,9 247,0 186,1 174,4 199,3 190,3 202,5 191,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédsedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Jun/2010

. indice de Variagdo
Unidade da Federagad volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
abr/10 | mai/10 | jun/10 no an0| 12 Meses

Brasil 172,4 12,2 9,6 3,4 11,8 10,6
Rondbnia 337,8 29,1 22,9 23,4 27,4 18,2
Acre 397,1 17,2 17,8 19,4 16,9 16,4
Amazonas 226,9 12,6 6,6 7,1 9,4 5,4
Roraima 205,5 14,7 17,0 19,2 15,6 11,6
Para 205,8 14,1 15,2 4,5 11,7 9,6
Amapa 229,3 17,2 22,5 13,2 16,9 12,1
Tocantins 347,3 35,7 23,9 31,6 30,2 18,8
Maranhéo 262,5 24,5 10,5 6,3 13,0 9,6
Piaui 215,1 7,8 8,0 -3,2 11,4 14,8
Ceara 219,9 18,4 14,5 5,0 17,4 14,4
Rio G. do Norte 205,3 10,9 5,4 2,0 9,8 8,5
Paraiba 220,1 17,7 18,0 9,8 17,0 10,7
Pernambuco 185,2 10,9 11,3 4,1 12,3 11,3
Alagoas 218,1 15,7 10,2 1,6 13,0 13,4
Sergipe 225,1 16,7 14,4 4,6 14,3 16,6
Bahia 180,2 10,0 8,5 3,7 12,1 10,8
Minas Gerais 177,5 15,4 13,4 10,0 14,9 12,1
Espirito Santo 264,6 25,0 25,8 15,5 23,7 17,9
Rio de Janeiro 144.8 8,9 7,4 -0,6 8,6 8,4
Séo Paulo 165,3 10,9 7,9 0,1 10,7 10,5
Parana 163,5 13,0 11,1 6,8 12,4 11,0
Santa Catarina 183,5 9,9 54 6,8 9,8 9,1
Rio Grande do Sul 149,6 12,1 10,1 7,9 11,8 9,8
Mato Grosso do Sul 206,3 18,6 14,8 10,6 16,4 13,2
Mato Grosso 176,5 21,1 16,9 8,4 17,5 12,7
Goias 210,1 16,7 10,9 5,5 14,6 12,5
Distrito Federal 170,9 5,2 2,8 -3,5 4,9 5,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Jun/2010

- . . Lo o Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumpo . -
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (3) Mensa]  Acumulada (3) Mensil Acumulada (3 Mengal curAulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no 4no 12 Mlesef) no ano | 12 Mesels (2) no anl) 12 Meses
Brasil 3,4 11,8 10,p 5,6 55 25 11,9 10,4 10,1 11,5 10,1 9,8 3 4, 101 4,9
Ceara 50 17,4 144 -3,5 3,5 B,8 19,4 19,8 18,2 19,5 20,4 87 1 3 74 3,3
Pernambuco 4,1 12,3 11,3 6,0 10,7 9,5 10,5 11,4 9,9 9,8 109 6| 9, 12,3 12,9 10,3
Bahia 3,7 12,1 10 4,8 54 3.3 8,6 9,5 9,6 7,0 9,2 8,8 8,3 9,4 3 8,
Minas Gerais 10,0 14,9 1341 10,6 10,5 5,8 10,5 8,2 8,2 10,7 3 8 84 10,4 10,2 6,2
Espirito Santo 15,5 23,7 11,9 -10,8 -10,4 19,1 13,7 10,3 57 13,1 10,2 5,6 12,2 4,1 -4,4
Rio de Janeiro -0,6 8,6 44 1,6 2,1 .2 13,0 11,3 10,2 114 7 9 8,4 14,8 10,9 -1,3
Sao Paulo 0,1 10,7 14,5 9,7 7,6 1,3 11,9 10,8 11,1 11,7 10,6 ,9] 10 -0,1 9,0 4,3
Parana 6,8 12,4 130 15 -2,6 4.1 8,7 7,3 6,8 8,5 7,2 6,9 -14 3 8 54
Santa Catarina 6,8 9,8 9,1 15,9 5,2 2,0 10,9 8,3 8,6 10,4 79 4 8 -23 8,0 7,8
Rio Grande do Sul 7.9 11,8 9.8 -3,2 1,6 2,4 10,2 6,9 5,8 110, 6,9 54 5,7 15,8 9,9
Goias 55 14,6 125 0,7 0,9 -3.4 12,1 11,4 12,6 12,3 11,5 126 9 8 138 8,9
Distrito Federal -3,5 4,9 5|7 2,0 49 8 9,7 7,3 49 9,2 7,0 7] 4 1,1 3,1 3,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucédo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade a Federagdo (Continua)

Més: Jun/2010
Artigos farmacéuticos, medict Equipamentos e materiais p .
Lo i . . . . . . . NP f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmeticos comunicacao
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mengal Acuichallé8) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no 4no 12 Mesef) no ano | 12 Mesels (2) no anl) 12 Meses
Brasil 17,0 20,6 12 10,3 12,2 12,0 4,7 8,1 9,3 23,2 25,8 153 94 6,1 6,8
Ceara 11,1 20,7 15,9 10,7 8,1 5,4 111,9 15,0 P0,1 23,0 249 9| 16, 13,8 7,7 9,0
Pernambuco 7,1 13,5 i3 18,2 19,1 17,8 -4,5 7,6 8,6 13,5 33,6 0,8 3 10,8 11,9 8,8
Bahia 10,5 25,0 1718 12,2 13,0 12,5 -8,2 6,3 8,5 62,4 27,9 58 1 4 4,6 14,5
Minas Gerais 21,6 23,9 11,8 4,9 8,0 10,2 -2,1 -1,3 0,3 27,5 441 34,1 20,8 4,1 8,0
Espirito Santo 1,0 16,7 130 14,7 19,6 18,5 15,8 15,7 8,7 75 22,1 22, 23,8 18,4 3,3
Rio de Janeiro 23,7 23,1 1%,9 7,8 9,0 9,6 6,6 1,7 3,5 10,9 8 21, 18,4 -5,9 -6,9 0,6
Séo Paulo 18,6 20,5 14,5 8,3 11,4 10,3 5,7 13,1 14,3 22,4 20,8 4,1 11,7 8,8 7,2
Parana 16,3 20,6 119 17,5 20,7 42,3 32,1 23,9 14,1 32,4 56,1 0,9 4 17,2 11,9 9,6
Santa Catarina 7,2 9,4 8,0 14,1 20,2 22,4 -0,9 0,8 3,8 32,8 314 31,1 -0,4 -3,4 -3,8
Rio Grande do Sul 8,6 15,3 11,4 15,6 14,0 12,6 6,1 9,6 148 1,7 2 28,0 24,0 3,7 6,1 9,3
Goias 15,9 24,4 1416 14,6 18,4 1b,8 -4,7 -0,8 1,3 9,1 -2,5 49 212 54 10,1
Distrito Federal 215 22,6 12, 12,7 6,3 7,3 -13,7 -14 19 283 -7,7 2,3 8,0 6,9 7.9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no comésaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade a Federagdo (Concluséo)

Més: Jun/2010

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdstcucao
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil -9,5 11,6 14,0 12,2 16,1 51

Ceara -6,5 22,1 20j1 9,9 16,3 54
Pernambuco -6,8 11,5 13,0 13,0 17,1 8,0
Bahia -8,3 11,9 12 18,9 21,0 10,1
Minas Gerais 59 21,7 19,3 9,3 20,3 13,9
Espirito Santo 19,5 37,4 31,7 17,9 23,3 13,0
Rio de Janeiro -27,3 4,9 9.3 8,2 9,3 5,6
Séo Paulo -16,6 8,4 13,0 7,0 13,2 2,0
Parana 1,2 14,1 184 15,9 16,6 3,4
Santa Catarina 1,8 12,0 11,7 8,7 13,7 7,3
Rio Grande do Sul -0,1 13,2 1%,5 53,9 31,6 8,2
Goias -1,1 14,1 1418 14,8 22,6 6,8
Distrito Federal -21,4 -2,1 5|0 6,5 17,1 7,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jun/2010

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federaca jun/09 jul/09 ago/09 set/09 out/09 nov/09 dez/09 jan/10 fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10
Brasil 166,8 159,8 164,1 173,0 170,9 165,7 204,3 161,3 153,6 193,6 165,0 174,3 172,4
Ronddnia 273,8 309,3 290,4 296,6 288,1 309,0 378,7 285,5 ,6290 366,2 329,2 343,8 337,8
Acre 332,7 375,8 373,3 373,9 375,1 3429 425,8 309,9 320,3 1,639 332,4 380,8 397,1
Amazonas 211,9 218,5 219,6 225,5 224,6 224,6 275,2 218,5 ,1202  240,6 214,9 223,5 226,9
Roraima 172,3 176,3 166,9 169,5 178,4 186,5 221,9 176,7 9174, 207,2 198,7 204,0 205,5
Para 197,0 200,2 208,0 212,9 208,1 200,6 278,6 194,9 180,4 6,221 193,8 220,4 205,8
Amapa 202,5 219,8 216,3 218,9 219,2 206,3 275,2 210,3 189,0 27,82 207,9 237,4 229,3
Tocantins 263,9 234,0 228,6 262,4 2257 235,6 289,6 251,1 3,025 335,1 286,4 306,0 347,3
Maranh&o 246,9 255,9 252,9 253,3 250,0 237,6 306,0 2478 ,2231  285,2 262,2 265,5 262,5
Piaui 222,2 216,2 222,6 228,1 216,9 219,3 279,8 209,0 1915 57,12 193,6 220,7 215,1
Ceard 209,5 207,3 208,2 218,7 215,0 201,9 263,0 211,8 196,1 46,52 212,2 228,9 219,9
Rio G. do Norte 201,4 193,9 204,8 221,5 210,9 200,1 263,8 99,9 188,9 2449 201,3 212,4 205,3
Paraiba 200,4 196,6 192,5 210,5 203,6 199,0 264,7 200,3 8181, 237,9 203,4 230,1 220,1
Pernambuco 177,9 176,0 181,3 192,0 187,7 187,4 236,6 186,2 69,41 210,7 177,3 195,0 185,2
Alagoas 2147 226,4 2229 236,9 233,1 237,3 311,9 229,5 4216, 276,9 233,4 2446 218,1
Sergipe 215,2 213,8 222,2 239,8 2347 221,2 281,8 216,2 1208, 265,4 219,9 240,1 225,1
Bahia 173,7 170,4 174,0 183,3 180,2 174,6 227,3 177,6 164,6 09,52 171,9 187,6 180,2
Minas Gerais 161,4 159,4 158,7 168,3 171,0 161,1 196,3 8160, 151,8 189,4 167,6 172,9 177,5
Espirito Santo 229,0 220,5 225,2 252,2 252,2 221,2 280,5 5,823 226,9 299,6 2445 261,1 264,6
Rio de Janeiro 1457 139,9 144,0 148,7 148,0 145,6 187,9 8,314 136,2 167,9 140,2 149,8 1448
Sé&o Paulo 165,1 153,8 160,0 169,3 165,2 1615 190,8 1519 8,614 187,0 158,8 167,2 165,3
Parana 153,1 148,0 157,3 163,2 164,0 155,6 192,2 154,2 143,7 184,7 158,4 167,1 163,5
Santa Catarina 171,8 165,1 171,4 179,5 178,5 178,0 2230 1117 168,7 201,3 174,8 177,9 183,5
Rio Grande do Sul 138,6 132,8 134,0 139,7 145,8 1423 4185, 132,8 124,6 161,7 142,4 148,7 149,6
Mato Grosso do Sul 186,5 186,7 184.,4 201,2 200,7 189,6 ,9229  185,1 170,3 229,3 198,3 207,1 206,3
Mato Grosso 162,8 163,8 163,8 172,9 1715 162,0 211,6 161,2 156,7 191,8 168,6 180,1 176,5
Goiés 199,1 190,2 186,6 201,4 195,9 185,7 226,2 196,9 178,7 36,62 193,6 203,1 210,1
Distrito Federal 177,1 170,2 172,5 186,4 176,7 166,4 204,4 167,55 155,0 203,9 163,7 173,5 170,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo

Més: Jun/2010

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
abr/10 | mai/10 | jun/10 no ano| 12 Meses

Brasil 2155 15,5 13,5 6,9 14,4 11,8
Rondbdnia 349,7 31,6 23,2 25,0 28,5 21,3
Acre 486,2 25,8 20,2 25,6 23,7 22,0
Amazonas 271.,8 17,5 10,1 9,7 13,7 9,7
Roraima 246,6 18,5 18,8 21,2 18,4 13,8
Para 252,0 20,2 20,4 11,3 18,1 15,1
Amapa 277,4 20,9 27,1 16,6 21,5 16,8
Tocantins 424.4 36,8 26,0 34,1 31,2 17,9
Maranhéo 340,9 30,5 17,1 12,4 18,4 13,4
Piaui 270,1 11,8 12,2 11 14,9 17,3
Ceara 276,6 22,0 19,3 9,3 20,5 16,5
Rio G. do Norte 255,8 14,0 10,0 6,3 12,5 10,2
Paraiba 298,8 24,1 25,2 16,5 22,6 14,0
Pernambuco 250,1 16,8 17,6 10,0 17,3 14,4
Alagoas 295,5 21,9 17,4 8,1 18,5 16,9
Sergipe 305,8 24,0 21,6 11,2 20,1 19,5
Bahia 224,2 13,7 13,7 7,1 14,6 12,1
Minas Gerais 2247 17,8 16,2 13,4 16,8 12,9
Espirito Santo 338,8 27,9 29,7 20,3 26,1 19,0
Rio de Janeiro 185,8 11,7 11,1 3,2 11,0 10,4
Séo Paulo 203,3 14,3 11,9 3,2 13,3 11,3
Parana 206,0 15,5 14,8 9,8 14,8 11,8
Santa Catarina 230,5 12,9 10,2 9,6 12,7 10,2
Rio Grande do Sul 186,8 14,6 13,5 11,9 14,3 10,3
Mato Grosso do Sul 2542 19,4 15,6 12,0 17,2 12,6
Mato Grosso 222,3 22,1 18,0 10,4 18,3 12,6
Goias 257,4 18,3 13,3 8,6 16,0 12,0
Distrito Federal 212,7 9,4 6,7 -0,5 8,1 7,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendagrtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacéo (Continua)

Més: Jun/2010

- . . Lo . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumpo . -
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa] Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no 4no 12 Mlesef) no ano | 12 Mesels (2) no anl) 12 Meses

Brasil 6,9 14,4 11B 7,2 8,7 46 14,8 14,1 13,1 14,4 13,8 12,9 4 9 159 11,1

Ceara 9,3 20,5 16}5 6,3 8,4 b,8 22,1 23,2 P1,0 22,1 23,9 215 0 14 183 14,3
Pernambuco 10,0 17,3 14,4 10,2 15,6 11,4 14,0 15,5 13,9 13,3 52 1 13,1 17,9 18,9 16,5
Bahia 7,1 14,6 12 7,4 10,6 6,0 12,0 12,2 11,7 10,3 11,7 109 691 17,0 15,0
Minas Gerais 13,4 16,8 14,9 15,2 14,1 7,2 13,3 11,5 10,7 13,6 11,7 11,0 17,3 17,3 12,4
Espirito Santo 20,3 26,1 14,0 -7,4 -6,6 [ 16,4 13,9 9,2 815 13,8 9,] 15,8 8,8 2,1
Rio de Janeiro 3,2 11,0 19,4 55 6,3 0,1 15,7 15,0 13,8 141 321 12,3 18,4 15,7 4.8
Sao Paulo 3,2 13,3 11,3 13,7 12,9 7,5 14,6 14,5 14,0 14,4 14,3 13,8 4,3 14,3 10,3
Parana 9,8 14,8 1148 -2,2 0,1 -L.6 134 12,5 10,8 13,2 12,5 8/10, 54 14,7 10,5
Santa Catarina 9,6 12,7 19,2 11,7 8,1 4,7 15,7 13,6 12,6 15,2 13,2 12,3 4,4 14,4 13,3
Rio Grande do Sul 11,9 14,3 19,3 -0,3 4,3 1,8 11,0 9,6 83 091 9,6 8,4 8,0 19,5 14,4
Goias 8,6 16,0 12J0 -9,1 -2,3 3.5 13,5 13,4 144 13,7 134 4]14, 11,3 16,8 13,0
Distrito Federal -0,5 8,1 718 2,3 4,8 6,5 11,9 10,3 7,6 11,3 8 9 7.3 9,5 9,9 9,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucédo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de vendagrtomeércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Continua)

Més: Jun/2010

Artigos farmacéuticos, medict Equipamentos e materiais p .
Lo i . . . . . . . NP f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmeticos comunicacao
Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3) Mengal Acuichallé8) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no 4no 12 Mesef) no ano | 12 Mesels (2) no anl) 12 Meses
Brasil 19,6 21,3 126 13,7 16,4 11,4 9,2 12,7 144 14,3 16,9 9 8, 16,1 13,9 15,5
Ceara 16,2 25,1 2041 10,5 10,5 1p,5 118,6 17,8 23,2 134 17,1 1,111 19,7 15,3 17,2
Pernambuco 10,6 15,7 4.4 24,0 25,7 34,7 -3,5 10,2 11,6 20,3 ,8 44 379 19,5 22,6 19,2
Bahia 11,4 24,2 17 17,0 18,7 18,9 -6,7 6,7 8,3 36,9 10,7 -34 75 10,0 20,0
Minas Gerais 22,6 22,8 14,5 11,1 13,1 15,7 1,3 2,0 3,8 152 533 28 26,7 11,3 16,6
Espirito Santo 9,5 24,1 149 19,8 24,1 23,8 20,5 215 155 6 -1 6,6 10,6 33,1 27,4 11,5
Rio de Janeiro 25,1 21,3 141 12,6 13,1 14,5 10,9 6,6 9,8 15 6,1 7.7 11 -0,4 7,7
Séo Paulo 21,8 21,3 11,9 11,0 16,2 17,1 11,5 18,8 20,2 17,7 9 14 -1.2 18,9 18,2 18,2
Parana 19,7 23,9 139 18,0 20,0 42,8 35,4 29,0 20,9 17,7 38,9 19 3 244 20,0 17,7
Santa Catarina 10,9 12,7 .5 14,6 19,5 P2.,8 1,6 53 10,0 18,0 24 25,1 59 3,6 3,3
Rio Grande do Sul 10,3 13,9 .8 19,0 17,6 16,8 8,8 11,8 175 4,6 8,8 7,4 8,9 12,7 15,7
Goias 17,8 23,2 12|7 17,1 22,6 2p,2 -1,9 2,9 55 2,1 -8,6 -0,5 27,1 12,1 17,0
Distrito Federal 25,2 23,7 147 17,9 11,9 13,9 -11,5 2,0 52 17,8 -16,8 -3, 15,9 14,8 16,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacéo de receita nominal de venda®rtomeércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagéo (Concluséo)

Més: Jun/2010

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construgéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil -6,7 12,7 11p 16,8 20,6 10,7

Ceara -3,8 22,5 1711 18,7 23,9 12,8
Pernambuco 0,3 16,7 14,9 17,6 21,3 14,2

Bahia -5,8 13,8 104 20,3 23,6 16,0
Minas Gerais 9,3 22,6 14,1 14,5 24,8 19,8
Espirito Santo 24,6 38,1 29,5 23,9 28,1 19,4
Rio de Janeiro -23,9 59 1.3 12,2 13,3 11,0
Séo Paulo -15,3 8,1 g0 11,5 18,0 7,7
Parana 3,9 14,9 135 19,1 19,6 8,1
Santa Catarina 4,8 13,1 D,3 11,3 15,4 9,9
Rio Grande do Sul 6,2 16,2 13,2 57,1 34,5 12,4
Goias 2,8 15,5 115 24,1 29,9 13,3
Distrito Federal -20,0 1,0 44 12,2 21,9 13,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Fegtacéo

Més: Jun/2010

Comeércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdo jun/09 jul/09 ago/09 set/09 out/09 nov/09| dez/09 jan/10 fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10
Brasil 201,6 194,9 199,6 208,7 208,8 202,9 250,7 198,5 189,9 237,8 207,0 219,7 2155
Ronddnia 279,7 303,9 301,2 313,8 303,0 322,1 406,7 284,2 ,9294  374,6 337,8 352,4 349,7
Acre 387,2 423,7 427,4 446,4 444.6 417,4 533,7 391,6 391,3 3,048 411,6 450,7 486,2
Amazonas 2477 253,6 257,2 266,6 265,9 263,3 334,6 260,4 ,1242 2923 260,5 271,2 271,8
Roraima 203,5 204,3 195,0 197,3 208,4 217,1 262,2 209,1 4207, 248,7 239,1 2455 246,6
Para 226,5 230,6 239,9 248,7 248,2 238,3 343,6 2345 218,2 6,226 238,8 270,5 252,0
Amapa 237,9 259,4 254,2 258,2 264,3 248,0 340,5 255,1 230,1 76,92 252,3 289,6 277,4
Tocantins 316,5 2847 276,7 313,6 276,2 286,9 350,4 305,1 2,731 409,7 353,4 379,2 424.,4
Maranh&o 303,4 319,6 314,5 316,7 314,1 303,4 389,7 316,6 ,2294  359,6 336,2 344,4 340,9
Piaui 267,1 264,6 272,6 279,7 267,0 272,4 347,2 259,2 236,6 13,73 240,4 276,9 270,1
Ceard 253,0 252,5 255,9 267,4 264,2 251,4 329,7 263,2 243,3 02,43 265,2 287,8 276,6
Rio G. do Norte 240,8 237,3 246,5 265,0 255,8 246,7 326,3 45 231,0 293,4 247,0 263,4 255,8
Paraiba 256,4 250,6 2477 269,8 264,2 260,7 349,4 263,8 0240, 314,2 274,1 310,2 298,8
Pernambuco 227,5 2247 232,8 2457 243,1 2444 312,9 2442 2232 277,2 238,0 261,6 250,1
Alagoas 273,2 286,8 284,9 303,3 301,1 308,1 409,6 299,2 2283, 363,0 310,7 328,7 295,5
Sergipe 275,1 272,4 284,8 306,7 303,3 288,8 372,7 285,2 3274, 3494 298,1 3243 305,8
Bahia 209,4 205,9 209,9 220,1 218,6 211,2 2747 216,3 201,5 54,82 213,3 233,2 2242
Minas Gerais 198,1 197,7 197,1 207,4 213,4 201,1 246,6 7201, 191,6 237,0 2143 221,5 2247
Espirito Santo 281,6 273,0 277,0 307,9 311,4 274,0 346,4 3,029 283,5 373,8 311,5 335,3 338,8
Rio de Janeiro 180,0 173,9 177,6 181,6 182,5 179,0 233,6 3,218 169,8 209,7 178,6 192,3 185,8
Sé&o Paulo 197,0 185,6 192,3 201,3 199,0 195,1 229,7 1842 0,918 225,6 196,6 208,4 203,3
Parana 187,6 182,7 193,0 199,1 202,1 193,4 238,7 191,8 179,8 230,1 199,9 211,5 206,0
Santa Catarina 210,2 203,2 209,5 218,7 221,0 221,8 276,8 4,821 212,8 251,9 221,6 226,8 230,5
Rio Grande do Sul 167,0 161,2 162,2 167,5 176,6 172,8 7224, 162,6 153,7 198,0 178,5 186,8 186,8
Mato Grosso do Sul 226,8 228,1 226,0 243,8 246,4 232,8 ,1285  229,9 213,0 281,3 246,3 257,7 254,2
Mato Grosso 201,4 205,3 204,8 213,9 2148 202,3 261,7 202,7 198,3 240,7 213,7 228,5 2223
Goiés 237,0 230,4 226,0 241,2 237,5 225,9 275,1 238,6 219,2 87,82 239,0 251,2 257,4
Distrito Federal 213,9 207,7 209,6 2227 218,5 205,0 252,0 207,3 193,7 250,0 207,2 218,3 212,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal



Tabela 16 - Indice e variagio do volume de vendas domércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagao.

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més:jun/201C

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacéo

abr/10 mai/10 jun/10 abr/10 mai/10 jun/10
Brasil 165,02 167,57 169,24 -3,1 15 1,0
Rondénia 237,88 239,03 236,49 3,4 0,5 -1,1
Acre 257,41 242,69 259,06 0,4 -5,7 6,7
Amazonas 189,27 187,01 191,87 0,5 -1,2 2,6
Roraima 177,73 177,66 188,41 2,4 0,0 6,1
Para 165,32 166,47 162,86 -0,4 0,7 -2,2
Amapéa 184,24 188,25 185,26 0,1 2,2 -1,6
Tocantins 276,74 270,00 284,32 -1,9 -2,4 5,3
Maranh&o 242,42 251,55 249,28 2,1 3,8 -0,9
Piaui 168,54 171,47 171,36 -9,9 1,7 -0,1
Ceara 203,99 201,67 201,04 -0,8 -1,1 -0,3
Rio G. do Norte 203,47 202,90 200,73 -5,0 -0,3 -1,1
Paraiba 197,10 205,74 206,11 -3,9 4.4 0,2
Pernambuco 175,49 177,12 175,44 -0,9 0,9 -0,9
Alagoas 248,88 235,51 234,92 5,2 -5,4 -0,3
Sergipe 201,59 202,44 206,83 -1,7 0,4 2,2
Bahia 172,80 173,27 172,02 -1,7 0,3 -0,7
Minas Gerais 164,50 167,15 167,89 -0,1 1,6 0,4
Espirito Santo 174,04 179,13 180,23 -4,6 29 0,6
Rio de Janeiro 151,86 152,19 155,82 -0,7 0,2 2,4
Séo Paulo 174,49 173,56 177,52 -0,2 -0,5 2,3
Parana 144,34 148,01 149,01 -4,6 2,5 0,7
Santa Catarina 160,09 162,37 167,02 -3,6 1,4 2,9
Rio Grande do Sul 131,94 133,14 135,17 -3,1 0,9 15
Mato Grosso do Sul 185,97 192,11 192,49 -0,7 3,3 0,2
Mato Grosso 169,51 171,08 169,15 -1,1 0,9 -1,1
Goias 174,77 175,63 173,35 0,2 0,5 -1,3
Distrito Federal 154,43 158,19 159,72 -3,9 2,4 1,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variagio da receita nominal deendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacé«

Més: jun/201(

Unidade da Federagéo

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

abr/10 mai/10 jun/10 abr/10 mai/10 jun/10

Brasil 211,69 212,47 213,59 0,1 0,4 0,5
Rondénia 305,40 304,98 303,50 3,3 -0,1 -0,5
Acre 335,78 311,28 337,63 0,4 -7,3 8,5
Amazonas 253,81 249,59 258,30 0,5 -1,7 3,5
Roraima 227,24 225,71 240,86 2,2 -0,7 6,7
Para 222,01 225,58 221,55 -0,7 1,6 -1,8
Amapéa 241,74 244,44 243,25 -0,1 1,1 -0,5
Tocantins 343,76 340,98 350,78 -1,7 -0,8 2,9
Maranh&o 314,07 328,83 326,84 -0,9 4,7 -0,6
Piaui 214,72 220,66 220,30 -4,9 2,8 -0,2
Ceara 252,03 250,17 251,04 0,3 -0,7 0,3
Rio G. do Norte 249,34 251,56 248,00 -3,2 0,9 -1,4
Paraiba 260,08 273,20 274,69 -2,7 5,0 0,5
Pernambuco 233,89 235,91 234,41 -1,2 0,9 -0,6
Alagoas 326,37 312,85 311,63 4,8 -4,1 -0,4
Sergipe 271,10 272,70 278,61 -0,9 0,6 2,2
Bahia 213,19 215,95 214,05 -1,6 1,3 -0,9
Minas Gerais 213,95 217,00 218,11 0,3 14 0,5
Espirito Santo 227,73 233,35 234,46 -2,1 2,5 0,5
Rio de Janeiro 192,93 193,72 197,94 0,2 0,4 2,2
Séo Paulo 217,64 218,92 220,45 -15 0,6 0,7
Parana 183,20 187,41 187,66 -3,4 2,3 0,1
Santa Catarina 203,29 205,85 208,86 -3,2 1.3 1,5
Rio Grande do Sul 163,29 164,84 166,97 -3,5 0,9 1,3
Mato Grosso do Sul 235,05 240,55 240,37 -1,1 2,3 -0,1
Mato Grosso 211,20 211,61 209,94 -0,4 0,2 -0,8
Goias 218,37 218,59 215,36 0,8 0,1 -15
Distrito Federal 197,64 200,14 200,03 -0,6 1,3 -0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



