Indicadores IBGE

Pesquisa Mensal de Comércio
julho 2010

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE



Presidente da Republica
Luiz Inécio Lula da Silva

Ministro do Planejamento, Or¢camento e Gestao
Paulo Bernardo Silva

INSTITUTO BRASILEIRO DE
GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE

Presidente
Eduardo Pereira Nunes

Diretor Executivo
Sérgio da Costa Cortes

ORGAOS ESPECIFICOS SINGULARES

Diretoria de Pesquisas
Wasmadlia Socorro Barata Bivar

Diretoria de Geociéncias
Luiz Paulo Souto Fortes

Diretoria de Informatica
Paulo Cézar Moraes Simbes

Centro de Documentacgé&o e Disseminacéo de Inforreagée

David Wu Tai

Escola Nacional de Ciéncias Estatisticas
Sérgio da Costa Cortes (interino)

UNIDADE RESPONSAVEL

Diretoria de Pesquisas

Coordenagéo das Estatisticas Econdmicas e Clagsiés

Sidnéia Reis Cardoso
Coordenagéo de Servigos e Comércio
Vania Maria Carelli Prata

EQUIPE DE REDACAO

Redatores: Nilo Lopes de Macedo
Reinaldo Silva Pereira

Editoracdo: Gilmar da Costa Goncalves

Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Pesquisa mensal de emprego

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgdo pecuaria *

Pesquisa industrial mensal: produgéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regjiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Pesquisa mensal de comércio

Sistema nacional de indices de pregos ao consuniRioA-E
Sistema nacional de indices de pregos ao consuniiNRE - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indiceznd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuacéo de: Estatistica da producédo agropigu@partir de janeiro
de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacdo de indicadorelres trabalho e
rendimento, indUstria e pregos, o periddindicadores IBGE incorporou
no decorrer da década de 80 informacdes sobre emrapa e produto
interno bruto. A partir de 1991, foi subdividido dasciculos por assuntos
especificos, que incluem tabelas de resultados,er@mos e notas
metodoldgicas. As informagfes apresentadas estpordiveis em diferentes
niveis geogréaficos: nacional, regional e metropnlt variando por
fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igteieg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de Indic@<Comeércio Varejista, em relacéo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajprimoramentos

* Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcéo.

» Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Wadp, que agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®/aterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anteritgnamo “Demais artigos de uso pessoal e
doméstico” nas seguintes atividades: “Artigos far@uicos, médicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos”, “Equipamentos e materiais paratésicri informatica e comunicag¢ao”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigosisie pessoal e doméstico”.

 Amplia a amostra de 5.000 empresas informantesQ@@® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadeadadjidases de janeiro de 2000 até dezembro de
2003 tém poiperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base o ano 2003.

* A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniado de referénciainico, a média mensal
dos indices de 2003=100.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresasrciais que possuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta proverdtgminantemente da atividade comercial
varejista e estar sediada no territério nacionaheparticular, para as Unidades da Federacao da
Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonasta,P@&mapa e Tocantins), sao
consideradas apenas aquelas que estdo sediadaamo®ios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrangedez grupos de atividades cuja correspondéncia com a
Classificacao Nacional de Atividades EcondmicasAEN estéa indicada no Quadro | a seguir.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradaominantemente na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mategiabdstrucéo), abarcam varejo e atacado.



Descricéo da Atividade Cadigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
alimenticios, bebidas e fumo 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calcados 5231, 5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos,

- ; - 5241
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritério,

L s 5245
Informética e de comunicacdo
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e 5249
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 5010, 5030 e 5041
Material de construcéo 5153 e 5244

Unidade de Investigacde- A empresa, definida como entidade juridica carexada por firma
ou razéo social, inscrita no Cadastro Nacionalets®a Juridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacgé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por Unidadeedleracéo, definida
no ambito da empresa como a receita bruta mensabmpiente da revenda de mercadorias, nao
deduzidos os impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Ndo estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra —Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 eoddmtimbito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas cerced d#)0 empresas distribuidas nas 27
Unidades da Federagéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigadacefstruidos
indicadores para duas variavdReceita Nominal de Vendas/olume de Vendagsta ultima
resulta da deflagdo dos valores nominais corrgraesndices de precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Fedgragastruidos a partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquiguds e indices da Construgdo Civil -
SINAPI. Na construcdo dos indices de precos dasndbscobertas pelo IPCA, foram usados
os relativos de precos da area geografica maipapda.

Divulgagéo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo digaky dentro do
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejista indice-sintese dos grupos de atividades relacianado
abaixo, cujas receitas provém preponderantementdividade do varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéao.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ateé comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— Indices de Comércio Varejista por atividade Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, sédo divulgados indices em Birzdil e 12 Unidades da Federacao
selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas $G&rspirito Santo, Rio de Janeiro,
S&o Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande Id&8ias e Distrito Federal. Neste
nivel de abrangéncia geogréfica divulga-se, aimésyltados par&upermercados e
hipermercadosque corresponde a um detalhamento da atividad&uagermercados,
hipermercados, produtos alimenticios, bebidas eofum

3 - Indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentogaleulos e motocicletas, partes e pegake
Material de construcadDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadPara todas as atividades
relacionadas no item 1 além deiculos e motos, partes e pegsle Material de
construcaosao calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacéo citadas
no item 2.

« Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da ReceittaBle
Revenda do més com a média mensal obtida no ak00de

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da Re&egitta de
Revenda do més com os obtidos no més imediataraatgeor. S&o indices cujas séries
séo ajustadas sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Re&iita de
Revenda do més com os obtidos em igual més dordend;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o masla® com os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos &8emcom os de igual periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa&noerrou em dezembro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeir@Qaf# (base 2003 = 100). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. fEste=dimento nio altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 mesesiljdicadas.

A série encadeada é, pois, uma série histéricandiees de volume com periodo de base
movel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de umdaugatde ponderagdo mais atualizada, pois
incorpora as mudancas nos pregos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consictamanrfatores sazonais, o efeito calendario, esléeride
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idagéificde outliers. Os calculos séo feitos  utilizaed software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foidigente definida com a série de 5 anos da pe§gnisizo de
2000 a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a ngedelai atualizada com a serie de 6 anos da pegauisiro de
2000 a dezembro de 2005) e permaneceu inalteéadalmulgacio do resultado de dezembro de 20pattiAde
janeiro de 2008 a modelagem passa a ser atuaizzalenente incorporando sempre as 12 Gltimasiagdies do ano
anterior. Para os feriados de Carnaval e Corpusti@hlizou-se 0 programa “genhol.exe”, dispdizado pelo U.S.
Census Bureau, de modo a gerar a matriz de aatefogie regressao..

As atividades PMC ndo contempladas no ajuste $amendezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméti¢asilipamentos e materiais para escritério, infoomae
comunicacao”, “Livros, jormnais, revistas e papglari“Outros artigos de uso pessoal e doméstictiaterial de
Construcao”), cujas séries completaram 60 messsypa ser publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MAOR?E;O REGRESSAO (REGARIMA)
. S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Brasil Multtiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Produtos alimenticios, bebidas e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
fumo Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Combustiveis Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Tecidos, vestuario e calcados Multtiplicativo (011) (011) AO2003 MAY.
. - o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Super e Hipermercados Muliplicativo 022)011) | aendério (TD), LS2005.FEB e AO2006.JAN.
Automéveis, motocicletas, partes e Multiplicativo (012) (012) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[15], e efeito
pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritdrio, L Camnaval, Corpus Christi
inform e comun Multiplicativo (212) (011) TC2003.0CT e LS2005.FEB.
Artigos farmac, méd, ortop e de S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], e efeito
perfumaria Multtiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Livros, jomais, revistas e papelaria | Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi
dou”c?s artigos de usopessoale |y yijcativo (12)(011) | Camaval, Corpus Christie Péscoald]
loméstico
) N N Camaval, Corpus Christi , Pascoa [8] e efeito
Material de construcéo Multiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Varejo Ampliado Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e

TC2008.NOV.




VOLUME DE VENDAS UF

MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa[8]
Amapa Multiplicativo (212) (011) Camnaval, Corpus Christi LS2006.JAN
o Camaval e Corpus Christi , LS2002.DEC,
Amazonas Multiplicativo (210) (011) L S2004.May, L S2005,FEB.
) o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [15], e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) calendério (TD).
Ceara Multiplicativo (011) (0112) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. S Camaval, Corpus Christi e Pascoa[15] , e efeito
Distrito Federal Multtiplicativo ((012) (011) calendario (TD)
Espirito Santo Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Camaval Corpus Christi Pascoa[15], efeito
Go@as Muliplicativo @I)OIL) | enddrio (TD), e LS2005.FEB.
Maranhao Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. . L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210) (011) calendario (TD) e L S2005.FEB,
Mato Grosso Multtiplicativo (212) (011) Camnaval e Corpus Christi.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (012) Pascoa [15], efeito calendério (TD) e AO2009.JAN
Para Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
o Camaval e Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Paraiba Multiplicativo (011) (011) LS2008.0CT..
. N Camaval, Corpus Christi,.Pascoa [1].efeito
Parana Multtiplicativo (212) (011) calendario (TD), LS2002NOV.
o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) calendario (TD) e LS2003 MAR.
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piaui Multiplicativo (210) (012) TC2002.APR, TC2004.JAN, AO2004.0CT,
LS2005.FEB,A02008.JAN e AO2008.NOV.
, L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) LS2002.NOV
, L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendrio (TD).
Rio de Janeiro Multtiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa[15] .
Ronddnia Multiplicativo (011) (011) Pascoa[15], efeito calendario (TD)
Roraima Multiplicativo (011) (011)
) o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) calendario (TD)
Sergipe Multiplicativo (012) (012) Pascoa[15] LS2005.FEB e TC2006.FEB
~ L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
S&o Paulo Multtiplicativo (012) (011) calendario (TD)
Tocantins Multiplicativo (011) (012) Camaval, Corpus Christi, TC2003.MAY e

LS2005.FEB




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSIGAD | MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Brasil Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Hiper., Super, Produtos S Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendario
alimenticios, bebidas e fumo Mulipicativo (212) (011) (TD) E LS.2002.0CT e LS2005.JAN.
Combustiveis Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendério (TD)
: . N Camaval, Corpus Christi, efeito calendério (TD) e
Tecidos, vestuério e calcados Multiplicativo (011) (012) AO2003MAY
Lo - . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
Mobveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
. . Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito calendério
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD) e LS2002.0CT e L S2005.JAN.
Automdveis, motocicletas, partes Multipicativo (012) (011) Carnav,a!, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
e pecas calendério (TD).
Equip. e Materiais p escritorio, S Camaval, Corpus Christi ,TC2003.0CT e
inform e comun Mulipiicativo (212) (011) LS2005.FEB
Artigos farmac, med, orop e de |y yiieavivg (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendério (TD)
perfumaria
Livros, jornais, revistas e papelaria | Multiplicativo (012) (011) Camaval e Corpus Christi.
doum?s atigos de uso pessoale |y iicativo (12)(011) | Camaval, Comus Christie Péscoas]
loméstico
. N L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Material de construcdo Multiplicativo (210) (011) calendério (TD)
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christi, e efeito calendério (TD),




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MA(\)RDII\EI,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [15]
Alagoas Multtiplicativo (011) (011) Camaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (011) (012) LS2006.JAN
o Camaval, Corpus Christi, LS2004.MAY e
Amazonas Multiplicativo (210) (011) AO2005.EEB.
: o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Bahia Muliplicativo OO | 12004.AN e AO2008 FEB.
Ceara Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. N Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Distrito Federal Multiplicativo (210) (011) calendério (TD) e TC2001.JUN,
Espirito Santo Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
Goias Mulipiicativo 012011 | lendario (TD), AO2003.FEB e L S2005.FEB
Maranh&o Multtiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD).
. : o Camaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Mato Grosso Multtiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi e AO2002.MAY.
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (011) (011) Efeito calendério (TD) e AO2009.JAN.
. L Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Para Multiplicativo (012) (011) AO2008.JAN.
o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Paraiba Multpicativo @O0 | A02008.JAN € LS20080CT.
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1], efeito calendario
Parana Mulipiicativo RIO)OLL) | D) TC2003FEB e LS2005.FEB
o Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD) e
Permmambuco Multtiplicativo (011) (011) AO2003.3AN.
Camaval, Corpus Christi, efeito calendario (TD),
Piaui Multtiplicativo (011) (012) TC2001.JAN, TC2002.JAN, TC2003.JAN,
AO2008.JAN e TC2008.DEC.
Rio Grande do Norte Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
. L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e efeito
Rio Grande do Sul Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christie Pascoa[15]
Rondbénia Multtiplicativo (011) (012) Pascoa[15], efeito calendario (TD) e AO2001.JUN.
Roraima Multtiplicativo (210) (011) Camaval e Corpus Christi
) o Camaval, Corpus Christi , Pascoa[l], e efeito
Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
. o Camaval, Corpus Christi Pascoa [15], LS2005.FEB e
Sergipe Multiplicativo (011) (011) TC2006.FEB.
~ I Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
S&o Paulo Multiplicativo (212) (011) calendério (TD)
Tocantins Multiplicativo (011) (011) TC2003.MAY e LS2005.FEB.




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser alterados n#gdgao do més subsequente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dosnméotes da pesquisa.



«2/BGE

COMENTARIOS

Em julho, oComércio Varejista do Pais registrou, tanto no volume de vendas @uenteceita nominal, crescimento de
0,4% em relacdo a0 més anterior com ajuste saZimmalesse resultado o0 setor manteve a sequiérieiadeositivas, sendo de trés
meses para o volume e de sete para receita, cditado nos graficos de base fixa e de médias mibweestrais (Gréficos 1 e 2).
Nas demais comparacfes, extraidas das sériesaigri(gem ajuste), o varejo nacional obteve, emoteie volume de vendas,
acréscimos da ordem de 10,9% sobre julho do aedaarg de 11,4% e 9,7% nos acumulados dos seteifms meses do ano e dos

ultimos 12 meses, respectivamente. Para os mesdicadores, a receita nominal de vendas apresientmside variacdo de 13,5%,

14,5% e de 12,7%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).

Gréfico 1 Gréfico 2
Brasil - Volume de vendas do Comércio varejista comjuste sazonal Brasil - Receita de vendas do Comércio varejista soajuste sazona
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RESULTADOS SETORIAIS

Nos resultados em relacdo ao més anterior cone &asbnal, seis das dez atividades pesquisadasrapram variacdes
positivas no volume de vendas, listadas a sedairopgem decrescente de magnitude das thikass, jornais, revistas e papelaria
(3,4%); Veiculos e motos, partes e pe(a8%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déupwria e cosméticad.,9%);
Material de construcadl,1%); Tecidos, vestuario e calcad(8,6%) eHipermercados, supermercados, produtos alimenticios
bebidas e fumd@0,1%). Ja as variacdes negativas ocorreranCembustiveis e lubrificantgs0,2%); Mdveis e eletrodomésticos

(-0,5%); Outros artigos de uso pessoal e domégtt®%); eEquipamentos e material para escritorio, informeites comunicacao

(-4,4%) - Tabela 1.

Na relacdo julho10/julho09 (série sem ajuste)sedaatividades do varejo assinalaram aumentasumoer de vendas, cujas
taxas, por ordem de importancia no resultado gldbem as seguintes: 11,0% pa&tpermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e furrt®,2% paréidveis e eletrodomésticd,5% enTecidos, vestuario e calcad@4% enDutros artigos
de uso pessoal e domésti@pr% paraCombustiveis e lubrificante8,4% paraArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de

perfumarig 20,3% enEquipamentos e materiais para escritério, inforice: comunicaca® 7,4% pardivros, jornais, revistas e

papelaria



TABELA 1
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E C OMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2010

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo Taxa de Variacao Taxa de Variagdo
MAI JUN JUuL MAI JUN JUuL NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 15 1,0 0.4 10,2 114 10,9 114 9,7
1 - Combustiveis e lubrificantes 2,1 -1,4 -0,2 6,0 5,9 7, 7 5,9 3,5
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 1,0 1,5 0,1 8,2 11,9 11 ,0 10,5 10,2
2.1 - Super e hipermercados 3,7 1,9 0,2 7,8 11,5 10,7 10,2 9,9
3 - Tecidos, vest. e calcados -3,7 1,2 0,6 11,9 4,4 12,5 10,5 6,1
4 - Méveis e eletrodomeésticos -0,4 0,3 -0,5 19,6 17,0 12,2 19,3 13,7
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 0,9 -0,8 1,9 12,1 10,3 8,4 11 6 11,5
6 - Equip. e mat. para escritorio
informatica e comunicagéo 0,6 4.8 -4.4 28,9 23,2 20 ,3 25,0 16,1
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,8 -1,8 3,4 9,7 4 .8 7,4 8,0 9,0
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico -1,8 5,9 -1,0 2,9 9,6 9,4 6,6 7,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 0,1 15 1,2 9,6 3,3 12,3 11,8 11,6
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -0,3 2,5 2,9 6,7 -9,5 14,6 12,1 15,9
10- Material de Construcéo 1,9 -1,9 11 20,2 11,3 14,9 15,8 7,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo d8ervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

O segmento délipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumaom crescimento de 11,0% no
volume de vendas, em julho, sobre igual més dauateoior, foi responsavel pela principal contriBiai@ taxa global do varejo (49%)
— Tabela 3. Nos acumulados dos sete primeiros noesesi0 e dos Ultimos 12 meses as taxas foram 88616 10,2%,
respectivamente. Tal desempenho esta relaciopaicipalmente, ao aumento da massa real de ramtdgn@egundo a PME, com
variacdo de 8,7% sobre julho de 2009 para o rentbmeal habitual dos ocupados); e & desaceledacatmo de crescimento dos
precos de alimentos, com variacdo acumulada de 2/5%2 meses, para 0 Grupo Alimentacao no Domicitintra uma inflacdo
global de 4,6%, segundo o IPCA.

A atividade deVidveis e eletrodomésticagie obteve alta de 12,2% no volume de vendaslagéio a julho do ano passado,
respondeu esse més pela segunda maior contrilii®;866) a taxa global do varejo. Nos acumuladoselesprimeiros meses do ano
e dos ultimos 12 meses as variacfes ficaram @%¥913,7%, respectivamente. A partir dessesadssltconclui-se que a atividade
praticamente manteve seu ritmo de crescimento demmino dos incentivos de reducéo do IPI da Imaaca e das promogdes da
copa do mundo, assinalando até agora taxas meesdissempenho bem acima da média geral do vaegp.id, vem sendo

fundamental a politica de expanséo do créditoresgimento da massa real de salarios.

O segmento déecidos, vestuario e calcadasm variacdo no volume de vendas de 12,5% emguolm relacdo a igual més
do ano anterior, foi responséavel pela terceiramncaintribuicdo a taxa global do varejo. Atribuiteenbém aqui, a atual conjuntura de
renda e crédito em expansdo como a principal gooanda recuperacao das vendas da atividade, apésitado negativo de 2009.
Nos acumulados dos sete primeiros meses de 204§ @tichos 12 meses, suas taxas de crescimertjiraatin respectivamente,
10,5% e 6,1%, a despeito dos aumentos de precgsathtos do género (variacdo de 6,0% em 12 meseomrupo Vestuario),

permanecerem ainda acima do indice Geral, de 4g§tndo o IPCA.



TABELA 2
BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VARE JISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2010

INDICADOR MES/MES @) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
Taxa de Variagdo Taxa de Variagédo Taxa de Variacédo
ATIVIDADES
MAI JUN JUL MAI JUN JUL NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA () 03 05 04 142 141 13,5 14,5 12,7
1 - Combustiveis e lubrificantes 2,2 -1,6 -0,6 9,6 7,6 8, 4 8,7 5,6
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 1,0 0,7 -0,6 13,1 14,8 13,2 14,0 13,1
2.1 - Super e hipermercados 1,1 1,5 -1,4 12,6 14,4 12,8 13,6 12,9
3 - Tecidos, vest. e calgados -2,7 0,3 1,6 17,8 9,5 18,4 16,3 12,2
4 - Mébveis e eletrodomésticos 0,1 0,1 0,0 22,0 19,6 15,7 20,5 13,8
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 1,1 -0,5 2,0 15,6 13,7 11,6 15,6 16,6
6 - Equip. e mat. para escritorio
informatica e comunicacao -0,1 4,2 -3,6 17,3 14,3 1 1,6 16,1 9,4
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 2,2 -1,8 3,8 14,4 9,3 10,9 12,5 13,9
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico -1,1 4,3 0,3 10,2 16,2 15,2 14,1 15,3
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -0,1 0,2 1,6 13,5 6,9 15,0 14,5 13,0
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 0,8 -1,0 4,1 9,6 -6,7 16,9 13,3 13,7
10- Material de Construcao 2,2 -1,1 1,3 24,9 15,9 19,8 20,3 12,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo deervigcos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstice, engloba segmentos como lojas de departamétitas,
joalheria, artigos esportivos, brinquedos etcroexeo quarto maior impacto na formacéo da taxaadgo, com variacao de 9,4% no
volume de vendas em relacéo a julho de 2009. Oraorde poder compra da populacéo ocupada vem propando resultados
positivos para 0 segmento, que assinala taxas Eclasule variacdo da ordem de 6,6% para os serps meses do ano e de 7,0%

para os Ultimos 12 meses.

A quinta maior contribuicdo para o resultadoveleejo coube ao segmento @@mbustiveis e lubrificantesom 7,7% de
crescimento do volume de vendas em relagdo adelfD09. Em termos de resultados acumulados,assftaam de 5,9% para os
primeiros sete meses do ano, e de 3,5% para wBIE2 meses. Este comportamento, abaixo da niégiese a restricio de
demanda de combustiveis provocada pelos oito njet@8-fev10) de aumentos sucessivos no precolamlacuja variagdo
acumulada, no periodo, alcancou 43%, segundo o.IBE#&ual modo, a reducéo no preco do produtarta ge marco Ultimo, vem

refletindo em patamares mensais mais elevadosdmpenho da atividade.

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e derparia, com a sexta maior participacdo na taxa global
do varejo, apresentou crescimento de 8,4% na cagduacom julho do ano passado, e taxas acumudadbk 6% no ano e de 11,5%
para os ultimos 12 meses. Os dados positivodaosi com relagdo ao mercado de trabalho e atbcs@inados a essencialidade

dos produtos do género, sdo os principais fatgplisativos do desempenho positivo do segmento.



O segmento d&quipamentos e materiais para escritorio, infoingte comunicacdaesponsavel pelo sétimo maior
impacto na formacdo da taxa glolmdteve acréscimo no volume de vendas, em julhordéan de 20,3% sobre igual més do ano
anterior, e taxas acumuladas no ano, de 25,096, @timos 12 meses, de 16,1%. Os fatores que viammutleando este desempenho,
além dos aumentos da massa de rendimentos e do,s&d a importancia crescente que os produtogaimatica e comunicacéo
vém obtendo nos hébitos de consumo das familiasedugdo de seus precos. Como exemplo, tém-senmaaromputadores e
aparelhos telefonicos (fixo e celular) variagBespdegos no acumulado dos Udltimos 12 meses da odden7,1% e -8,3%,

respectivamente, segundo o IPCA.

Ja a atividade deivros, jornais, revistas e papelariepm crescimento de 7,4% no volume de vendas,daeaexerceu o
menor impacto no resultado mensal do varejo. Aagi@s acumuladas no ano e nos Ultimos 12 mesda séidem de 8,0% e 9,0%,
respectivamente. Um fator relevante no estabelatinuesses resultados positivos tem sido a dieargib da linha de produtos
comercializados por certos segmentos da atividadamplo disto séo as vendas de produtos e suposndat informética pelas

grandes redes de livrarias e papelarias do Pais.

TABELA 3
BRASIL - COMPOSIGAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (¥)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEZ\(A:Q_I\'/AAD%EJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa - Taxa -
absoluta | relativa(%o) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 10,9 10,9 100,0 12,3 12,3 100,00
Combustiveis e lubrificantes 7,7 0,8 7,0 7,7 0,5 3,7
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 11,0 5,3 49,2 11,0 3,3 26,4
Tecidos, vestuafrio e calgcados 12,5 0,9 8,7 12,5 0,6 4,6
Mbveis e eletrodomésticos 12,2 1,9 17,9 12,2 1,2 9,6
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 8,4 0,5 49 8,4 0,3 2,6
Equip. e mat. para escritério, informética e comunicagao 20,3 0,4 4,0 20,3 0,3 2,1
Livros, jornais, revistas e papelaria 7,4 0,1 0,6 7,4 0,0 0,2
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,4 0,9 7,8 9,4 0,5 4,1
Veiculos e motos, partes e pegas - - - 14,6 49 39,7
Material de construcdo - - - 14,9 0,9 6,9
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo dgervicos e Comércio.
(*) Corresponde a participacéo dos resultados setor  iais na formagao da taxa global

O Comércio Varejista ampliadoregistrou variagdes em relagcéo ao més anteribP@éepara o volume de vendas e de 1,6%
para a receita nominal, ambas as taxas com ajutasazonal. Comparado com o0 mesmo més do animaf#em ajuste sazonal), as
taxas foram de 12,3% para o volume de vendas B,0% Jara a receita nominal. No acumulado do atwselltimos 12 meses o

setor apresentou crescimento de 11,8% e 11,6% pahame e de 14,5% e 13,0% para a receita nodenandas, respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividadéeieilos, motos, partes e peciigeve expansao de 14,6% em relacéo a
julho de 2009. Ofertas, langamento de novos modatoidito justificam esse resultado. No acumutedano e nos Ultimos 12 meses

as taxas de variacdo alcancaram 12,1% e 15,9%ctigamente.

Quanto a Material de Construcado, os acréscimosldme de vendas foram de 14,9% na relacao julhdi@d9, de 15,8%
no acumulado do ano e de 7,7% nos Ultimos 12 nksesesultados decorrem do quadro favoravel aaoeaa, somado as medidas

oficiais de incentivo a construcao civil.



RESULTADOS REGIONAIS

Vinte e seis Unidades da Federagéo tiveram resdtpdsitivos na comparagdo julhol10/julho09, centaxas
mais elevadas obtidas por Tocantins (57,0%); Raad@89,6%); Acre (27,8%); Roraima (23,7%); Mato &wo (21,0%) e
Maranh&o, com variacdo de 20,7% — Grafico 3. Quanparticipacdo na composicdo da taxaCdonércio Varejista,
destacaram-se, pela ordem, Sdo Paulo (10,8%);&Riaudeiro (8,5%); Minas Gerais (11,4%); Rio Gramde&ul (12,3%);
e Paranéa (10,3%).

Grafico 3
Taxas Mensaisregionalizadas do volume de vendas do Varejo ordenadas
segundo posicionamento em relagdo a média nacional
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Em relacdo awvarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume desvetolaeram em Tocantins (44,1%);
Roraima (22,5%); Espirito Santo (18,9%); Parail8z3¢h) e Mato Grosso (15,8%). Em termos de impazteesultado global do
setor, os destaques foram os estados de Sao PRk); Minas Gerais (14,6%); Rio Grande do Sukdd; Parana (15,4%) e Rio
de Janeiro (8,3 %).

Ainda por Unidades da Federacéo, os resultadoglagéo ao més anterior com ajuste sazonal apoezessegte estados
com variacao positiva no volume de vendas, tendors® destaques Rio Grande do Norte (4,3%); Riaderdo Sul (3,8%); Mato
Grosso (2,8%); Acre (2,5%); Maranhé&o (2,4%) e Adag(?,0%).
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Gréfico 10 - Evolug&o do volume de vendas de
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Tabela 1 - indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,

por Unidade da Federacao

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: Jul/2010

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mai/10 | jun/10 | jul/10 no ano | 12 Meses

Brasil 167,5 10,2 11,4 10,9 11,4 9,7
Rondbdnia 238,5 41,8 36,2 29,6 31,4 22,6
Acre 268,3 19,4 26,4 27,8 25,1 19,3
Amazonas 187,1 7,4 10,3 5,8 8,9 7,8
Roraima 185,5 13,5 23,8 23,6 15,5 12,3
Para 163,0 17,0 12,6 11,9 14,4 12,1
Amapa 189,2 21,3 14,6 6,7 15,3 12,2
Tocantins 292,1 40,1 51,0 57,0 41,3 20,5
Maranhéo 263,7 17,6 16,1 20,7 15,6 10,1
Piaui 183,0 4.4 -2,0 -0,5 59 10,2
Ceara 204,4 9,8 12,1 12,0 14,5 12,5
Rio G. do Norte 211,8 6,7 6,6 14,2 10,4 8,2
Paraiba 202,8 15,3 18,4 14,9 14,6 7,9
Pernambuco 173,5 11,3 10,2 11,6 12,2 10,2
Alagoas 232,5 13,1 10,9 10,6 14,3 12,8
Sergipe 202,5 12,6 12,9 11,7 14,1 14,2
Bahia 169,7 8,2 8,5 8,4 11,1 10,3
Minas Gerais 170,8 10,9 12,5 11,4 11,2 9,2
Espirito Santo 178,8 9,2 10,3 10,3 10,1 6,4
Rio de Janeiro 150,1 9,8 11,1 8,5 9,6 8,5
Séo Paulo 172,2 10,2 11,7 10,8 11,7 10,2
Parana 147,5 8,6 10,4 10,3 10,8 8,8
Santa Catarina 160,1 53 10,6 8,7 8,1 8,0
Rio Grande do Sul 139,3 8,7 8,1 12,3 9,8 8,0
Mato Grosso do Sul 190,8 17,6 19,5 16,2 15,3 10,5
Mato Grosso 176,2 20,5 17,5 21,0 20,3 15,0
Goias 179,3 12,6 12,2 11,6 13,8 11,6
Distrito Federal 162,1 8,3 10,5 10,4 8,7 6,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @tinua)

Més: Jul/2010

. . L. i Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . L.
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa] Acumulada (2) Mensgl Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses

Brasil 10,9 11,4 9,) 7,7 59 35 11,0 10,5 10,2 10,7 10,2 9,9 512 10,5 6,1

Ceara 12,0 14,5 1215 54 3,8 B8 211 20,0 19,0 21,6 20,6 195 11 1 8,0 4,5
Pernambuco 11,6 12,2 10,2 8,0 10,3 9,5 8,1 10,9 9,9 8,7 106 7| 9, 20,2 14,1 12,1

Bahia 8,4 11,1 10 5,2 54 3,6 7,3 9,2 9,1 6,1 8,7 8,2 15,1 10,2 95
Minas Gerais 11,4 11,2 92 6,6 9,9 5,5 11,2 8,7 8,5 11,4 8,8 71 8, 125 10,6 7,7
Espirito Santo 10,3 10,1 q.4 -8,7 -10,1 H,1 13,9 10,8 6,9 413 10,7 6,1 13,6 55 -2,1
Rio de Janeiro 8,5 9,6 4,5 6,4 2,8 -p,7 13,5 11,6 10,9 119 ,010 9,3 15,7 11,7 1,0
Sao Paulo 10,8 11,7 1Q,2 8,0 7,7 5,5 10,4 10,7 10,9 10,1 10,5 0,7 1 10,3 9,2 5,2

Parana 10,3 10,8 g8 6,5 -1,3 -p.8 8,0 7.4 6,8 7,7 7,3 6,9 9,2 4 8 6,1
Santa Catarina 8,7 8,1 8,0 14,5 6,4 3,5 10,7 8,7 8,9 10,6 83 .6 8 133 8,8 8,2
Rio Grande do Sul 12,3 9,8 8,0 8,5 2,6 11,7 10,7 7,5 6,2 10,7 7,5 6,3 15,9 15,8 10,7
Goias 11,6 13,8 11|6 7,9 2,0 -1,8 8,1 10,9 12,2 8,1 11,0 122 ,020 148 11,0
Distrito Federal 10,4 8,7 6]7 8,5 6,2 b,1 8,8 7,6 5,2 8,5 7,2 9 4 6,3 3,6 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variagdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo @cluséo)

Més: Jul/2010

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
Lo i . . . . . . . NP f: Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacag cosmetico comunicaca
Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 12,2 19,3 13 8,4 11,6 11,5 7.4 8,0 9,0 20,3 25,0 16,1 A4 9 6,6 7,0
Ceara 5,7 18,3 14|18 8,9 8,2 b,6 70,7 19,9 P3,6 -4,5 19,6 140 ,0 12 8,2 9,2
Pernambuco 14,0 13,6 4,7 18,0 18,9 18,2 9,7 8,0 8,5 24,8 32,0 323 155 12,4 9,8
Bahia 10,6 22,7 18J3 10,7 12,6 12,4 -11,8 4,5 6,7 16,6 26,2 9|10, 10,6 55 13,0
Minas Gerais 18,0 23,0 13,3 2,8 7,1 D,0 2,3 -0,8 0,4 15,5 36,6 31,2 19,2 6,3 9,0
Espirito Santo -1,7 13,9 128 12,9 18,5 8,3 44,3 19,1 12,4 3,03 23,7 25,6 20,2 18,6 6,3
Rio de Janeiro 14,7 21,9 16,9 6,6 8,6 9,1 -2,5 11 2,6 -8,9 516 157 -13,9 -7,9 -2,0
Séo Paulo 10,3 18,9 14,2 8,1 10,9 0,1 9,7 12,6 13,9 20,9 20,8 5,2 15,1 9,7 8,1
Parana 8,9 18,8 12,9 20,0 20,6 2,6 12,9 22,4 14,3 17,4 49,5 8| 40 26,2 14,3 11,4
Santa Catarina -5,4 7,2 1.3 5,7 17,8 9,9 9,8 1,8 4,4 55 12,4 27,1 12,2 -1,4 -2,6
Rio Grande do Sul 17,6 15,6 12,9 6,2 12,8 1,6 10,2 9,7 13,9 29,9 28,3 26,8 13,1 7,2 9,9
Goias 15,1 23,0 160 12,6 17,5 1b,6 4,0 -0,2 1,4 -8,9 -3,5 1,0 901 7.4 10,1
Distrito Federal 13,8 21,2 140 4,5 6,0 6 14,1 0,3 15 66,0 -1.4 5,6 8,0 7,1 8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - Indice de volume de vendas no comérciargjista (1), por Unidade da Federag&o

Més: Jul/2010

Comeércio varejista

Unidade da Federacag jul/o9 ago/09 set/09 out/09 nov/09 dez/09 jan/10 fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10 jul/ao
Brasil 151,1 153,5 149,5 161,6 157,9 213,2 158,9 147,3 166,5 158,4 168,0 162,3 167,5
Rondbdnia 184,1 184,7 186,3 194,4 196,7 288,3 180,9 197,8 , 7226 220,2 250,2 224,2 238,5
Acre 210,0 216,4 221,3 232,1 239,6 325,9 224,5 220,5 252,8 8,723 243,5 246,6 268,3
Amazonas 176,9 180,8 175,3 185,3 181,5 2423 176,8 164,9 A177 1724 186,5 182,8 187,1
Roraima 150,1 148,6 143,3 159,7 166,2 203,9 153,0 154,1 8170, 174,6 181,9 188,1 185,5
Para 145,7 149,5 146,0 160,7 150,2 2354 151,1 135,1 153,7 8,314 169,0 153,4 163,0
Amapa 177,4 170,1 160,9 173,9 161,1 246,8 171,0 149,5 164,3 60,81 191,2 174,8 189,2
Tocantins 186,1 181,2 180,7 184,6 179,6 2421 185,1 225,6 8,926 261,2 283,3 279,2 292,1
Maranhé&o 218,4 220,3 208,7 218,8 211,2 304,5 229,6 202,5 1237 224,0 250,3 2441 263,7
Piaui 184,0 184,0 171,8 1745 170,2 2412 171,9 154,4 178,4 55,11 176,5 166,5 183,0
Ceard 182,5 180,0 174,5 191,1 182,8 258,8 190,5 174,1 1954 89,21 203,1 192,9 204,4
Rio G. do Norte 185,4 192,4 184,6 193,8 187,7 263,5 1953 77,9 210,1 191,9 204,9 192,1 211,8
Paraiba 176,5 173,4 169,3 181,2 175,7 254,9 181,7 163,4 3196, 177,5 210,4 202,3 202,8
Pernambuco 155,5 159,0 155,5 168,9 168,0 230,9 168,9 153,0 74,31 160,8 175,3 165,8 173,5
Alagoas 210,1 207,1 202,6 221,0 2225 316,1 228,6 203,1 4233, 231,0 238,1 212,1 2325
Sergipe 181,3 186,1 177,6 194,0 189,9 264,7 204,7 183,0 3201, 1849 201,5 197,5 202,5
Bahia 156,6 160,8 158,3 1715 164,6 229,1 167,5 153,0 176,8 60,31 172,8 167,0 169,7
Minas Gerais 153,4 152,1 149,7 161,0 152,6 204,7 159,2 2143, 162,7 156,8 166,4 162,1 170,8
Espirito Santo 162,2 160,7 159,0 176,0 170,4 230,7 178,7 5,316 181,6 168,1 174,5 168,4 178,8
Rio de Janeiro 138,3 139,6 135,6 147,6 147,0 202,6 148,0 8,613 152,2 140,9 150,3 146,6 150,1
Sé&o Paulo 155,5 159,9 156,1 168,6 166,5 217,9 163,8 153,0 3,317 166,8 174,9 170,3 172,2
Paran& 133,8 139,8 131,9 1415 137,4 185,6 143,5 130,5 149,7 142,1 148,7 141,6 147,5
Santa Catarina 147,4 150,3 147,7 156,6 155,6 2113 161,8 3,115 163,0 154,9 158,8 155,2 160,1
Rio Grande do Sul 124,0 122,8 118,4 131,1 123,3 175,1 4122, 116,0 133,9 129,5 137,7 131,9 139,3
Mato Grosso do Sul 164,1 164,1 162,8 175,9 170,5 223,1 ,0172  161,7 182,1 179,9 195,3 183,9 190,8
Mato Grosso 145,6 148,0 149,1 158,2 150,9 207,0 152,7 149,8 169,9 160,1 171,9 163,4 176,2
Goiés 160,7 160,0 154,1 166,2 160,2 218,7 169,5 150,3 171,1 66,21 178,4 168,3 179,3
Distrito Federal 146,8 146,3 143,9 154,3 153,9 200,3 1495 1394 161,0 148,2 159,6 152,9 162,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - Indice e variagéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,
por Unidade da Federagao.

Més: Jul/2010

. indice de Variagao
Unidade da Federacéaq receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
mai/10 | jun/10 | jul/10 no ano | 12 Meses

Brasil 211,9 14,2 14,1 13,5 14,5 12,7
Rondonia 309,9 41,6 36,8 31,2 34,1 27,1
Acre 353,7 16,2 23,9 27,3 24,9 21,8
Amazonas 251,5 9,8 13,7 8,8 12,4 11,6
Roraima 237,1 14,9 25,4 25,7 17,2 13,9
Para 220,6 20,6 16,6 15,5 18,7 16,5
Amapé 247,9 23,4 15,8 8,5 17,9 15,7
Tocantins 360,5 39,4 49,9 56,2 41,3 21,8
Maranh&o 345,9 26,1 23,5 26,3 22,6 16,8
Piaui 2315 8,6 2,3 3,2 9,6 14,4
Ceara 256,6 15,1 16,7 17,1 18,7 16,9
Rio G. do Norte 259,6 11,8 11,3 15,3 13,4 11,3
Paraiba 267,7 21,4 23,3 18,9 19,3 11,8
Pernambuco 230,9 16,8 14,8 15,7 17,0 14,8
Alagoas 308,0 19,4 16,1 15,2 19,2 17,5
Sergipe 273,4 18,4 18,0 16,3 19,3 18,9
Bahia 209,1 13,6 11,5 10,5 13,7 12,4
Minas Gerais 219,9 13,6 15,5 13,7 13,7 11,5
Espirito Santo 231,0 14,8 14,8 14,2 14,4 10,3
Rio de Janeiro 191,1 13,5 13,9 11,0 12,3 11,4
Séo Paulo 216,1 14,7 14,4 13,6 15,3 13,7
Parana 187,6 12,4 13,1 13,2 14,1 11,8
Santa Catarina 201,5 10,9 12,9 11,4 12,0 11,1
Rio Grande do Sul 172,0 10,5 9,5 13,7 11,5 9,3
Mato Grosso do Sul 237,2 15,9 16,4 14,8 15,1 11,3
Mato Grosso 217,8 19,5 16,7 19,8 20,1 15,8
Goias 221,9 12,9 12,2 11,4 14,1 12,4
Distrito Federal 206,2 11,5 12,4 12,7 10,9 9,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Festacdo (Continua)

Més: Jul/2010

- . Lo . Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo . -
Comeércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calgcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Mengal curAulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Nlesefl) no ano | 12 Mesejs (1) no anb 12 Meses

Brasil 13,5 14,5 12 8,4 8,7 q,6 13,2 14,0 13,1 12,8 13,6 12,9 18,4 16,3 12,2

Ceara 17,1 18,7 169 8,6 8,4 .0 22,7 23,1 P1,6 23,2 23,8 222 34 2 19,1 15,7
Pernambuco 15,7 17,0 14,8 11,7 15,0 11,9 11,4 14,9 13,9 125 48 1 134 25,6 20,0 18,2
Bahia 10,5 13,7 12 7,0 10,1 6.5 9,3 11,7 11,3 7.9 11,2 104 822 178 16,3
Minas Gerais 13,7 13,7 11,5 9,5 13,4 8,2 12,8 11,7 10,8 132 191 11,7 19,1 17,6 14,1
Espirito Santo 14,2 14,4 14,3 -5,7 -6,5 $.,8 15,5 14,1 10,1 5,01 14,0 9,9 18,7 10,3 4,0
Rio de Janeiro 11,0 12,3 114 9,9 7,0 1,9 15,3 15,0 14,3 13,7 13,3 12,6 211 16,6 6,9
Sao Paulo 13,6 15,3 14,7 12,0 12,7 9,1 12,2 14,2 13,8 12,0 9 13, 13,6 15,3 14,5 11,0
Parana 13,2 14,1 11,8 2,6 0,5 p.6 11,9 12,4 10,8 11,5 12,4 9] 10, 16,1 14,9 11,5
Santa Catarina 11,4 12,0 11,1 10,3 8,4 59 14,6 13,8 12,9 5 14, 134 12,4 20,2 15,3 13,8
Rio Grande do Sul 13,7 115 .3 8,5 4,9 0,9 12,6 10,0 8,7 712 10,0 8,3 19,9 19,6 14,8
Goias 11,4 14,1 12|14 -2,2 -2,3 -3,6 8,9 12,7 13,8 8,9 12,7 13,8 21,3 17,5 14,6
Distrito Federal 12,7 10,9 97 9,8 6,2 V.8 10,6 10,3 7.8 10,3 9,9 7.5 15,2 10,8 10,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variagao de receita nominal de vendas mmmeércio varejista, por atividade e Unidade da Fesfacéo (Concluséo)

Més: Jul/2010

Artigos farmaceéuticos, medicc

Equipamentos e materiais pi

Qutros artigos de uso pessoal e

Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria escritério, informatica e doméstico
Unidade da Federacéad cosmético comunicaca

Mensal Acumulada (2) Mensa Acumulada (2) Mengal Acuichallé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no zino 12 Nlesefl) no ano | 12 Mes¢g (1) no anb 12 Meses
Brasil 15,7 20,5 13B 11,6 15,6 16,6 10,9 12,5 13,9 11,6 16,1 9,4 15,2 14,1 15,3
Ceara 11,5 22,9 1911 10,3 10,5 10,4 74,4 22,8 26,8 -5,4 13,1 8,8 17,1 15,4 17,0
Pernambuco 18,1 16,1 §2 243 25,4 25,2 10,7 10,4 11,3 31,8 42,4 41,5 22,6 22,6 20,2
Bahia 10,6 22,1 17 15,7 18,2 18,6 -10,2 5,0 6,7 4,1 8,6 -0,3 13,4 10,5 18,2
Minas Gerais 20,3 22,4 13,4 8,7 12,4 14,5 5,0 2,4 3,8 6,2 28,7 24,9 23,7 13,1 17,3
Espirito Santo 8,3 21,6 190 17,0 23,0 23,4 49,5 24,8 19,1 20,7 8,8 13,3 27,2 27,4 14,5
Rio de Janeiro 17,1 20,7 1%,3 105 12,7 13,8 1,0 59 8,6 -17,3 2,0 3,9 -9,1 -1,7 4,8
Sao Paulo 14,6 20,3 14,1 10,0 15,2 16,3 14,1 18,2 19,7 18,0 15,3 -0,1 22,2 18,9 18,6
Parana 13,2 22,2 141 20,9 20,1 22,9 15,0 27,1 20,5 2,3 32,7 30,8 33,3 22,3 19,7
Santa Catarina -1,4 10,6 D,2 6,4 17,3 20,2 11,8 6,1 10,2 -8,1 0,1 20,0 18,7 5,6 4,7
Rio Grande do Sul 19,5 14,8 10,7 9,4 16,3 15,7 12,3 11,9 16,5 12,7 9,4 8,7 19,2 13,7 16,3
Goias 16,1 22,1 1413 16,1 215 215 6,4 3,3 55 -16,2 -9,8 -4,6 24,9 14,0 17,0
Distrito Federal 18,9 23,0 14,5 9,4 11,4 10,8 17,4 3,7 4.8 51,1 -11,2 -1,1 15,2 14,9 16,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas n@mércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Jul/2010

Comeércio varejista

Unidade da Fedragdo jul/o9 ago/09 set/09 out/09 nov/09 dez/09 jan/1<|> fev/1p /har abr/10 mai/10 jun/10 jul/10
Brasil 186,7 189,5 183,6 199,2 194,9 264,0 196,9 184,3 209,5 201,8 2141 205,5 211,9
Ronddnia 236,3 235,8 235,1 2477 250,7 373,9 233,1 253,6 ,8289  282,2 317,1 289,1 309,9
Acre 277,9 2843 288,3 304,4 311,6 427,2 295,5 290,8 330,6 3,331 312,3 321,6 353,7
Amazonas 231,2 235,2 228,4 2437 237,3 323,8 235,2 220,3 ,3239 2329 2497 246,8 251,5
Roraima 188,6 187,1 180,1 201,1 207,6 259,3 196,7 197,8 8220, 224,1 233,2 239,7 237,1
Para 190,9 194,8 190,6 212,0 197,9 311,7 202,7 182,0 207,4 2,120 228,4 207,9 220,6
Amapa 228,6 218,2 207,3 225,8 209,3 3229 2247 196,5 217,3 12,92 250,3 229,9 247,9
Tocantins 230,9 2244 223,6 229,6 2241 299,5 231,8 285,7 8,533 326,0 352,5 346,8 360,5
Maranhé&o 273,8 274,1 263,4 276,7 269,0 388,0 292,0 258,9 ,2302  289,6 326,4 319,6 345,9
Piaui 2243 2253 212,0 2155 211,2 299,6 211,4 189,2 218,6 91,61 220,4 209,1 2315
Ceard 219,2 217,8 210,7 232,2 2245 321,9 231,8 211,6 238,5 33,02 251,5 239,6 256,6
Rio G. do Norte 225,2 229,0 220,0 233,7 228,5 323,6 2370 14 249,6 233,3 251,2 237,5 259,6
Paraiba 225,2 222,2 216,2 232,6 226,7 333,6 235,0 211,9 3255, 2350 280,2 271,3 267,7
Pernambuco 199,5 205,0 199,7 218,5 218,7 305,2 219,9 200,2 29,42 215,0 234,2 223,2 230,9
Alagoas 267,3 264,2 258,0 283,4 286,6 413,2 293,6 263,1 5304, 303,7 316,9 284,6 308,0
Sergipe 235,1 2421 230,6 253,0 248,2 351,6 269,0 241,0 5266, 250,1 272,5 269,0 273,4
Bahia 189,3 194,0 191,0 206,4 197,4 274,6 202,4 186,6 216,8 99,01 2148 208,8 209,1
Minas Gerais 193,4 192,8 189,3 204,7 194,3 259,9 202,1 2185, 211,7 205,5 216,8 210,8 219,9
Espirito Santo 202,3 199,6 196,7 218,5 211,9 288,0 224,4 9,320 232,3 219,0 229,2 219,1 231,0
Rio de Janeiro 172,2 172,7 166,1 181,6 179,9 252,0 182,6 2,717 191,6 180,0 193,3 187,8 1911
Sé&o Paulo 190,2 195,9 189,8 205,3 203,3 265,5 200,8 1899 6,421 211,2 221,6 2127 216,1
Paran& 165,8 172,4 161,9 174,7 169,7 230,5 178,1 162,4 188,1 180,8 189,5 180,0 187,6
Santa Catarina 180,8 183,1 179,0 192,5 191,5 260,1 2019 2919 206,2 197,8 203,5 195,6 201,5
Rio Grande do Sul 151,2 149,2 143,0 159,2 150,9 213,2 9148, 142,1 165,9 162,6 1715 163,5 172,0
Mato Grosso do Sul 206,7 207,6 204,6 221,7 2149 286,6 ,2219  206,3 231,0 226,9 2446 228,2 237,2
Mato Grosso 181,7 184,0 184,6 196,6 187,8 257,7 190,2 187,7 2123 199,6 213,7 201,7 217,8
Goiés 199,1 198,3 189,8 204,8 197,5 270,8 208,6 187,7 213,8 08,02 221,3 208,8 221,9
Distrito Federal 183,1 182,0 177,1 193,9 188,9 247,0 186,1 174,4 199,3 190,3 202,5 193,9 206,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - Indice e variagéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Jul/2010

. indice de Variagao
Unidade da Federagéd volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mai/10 | jun/10 | jul/10 no ano | 12 Meses

Brasil 179,5 9,6 3,3 12,3 11,8 11,6
Rondb6nia 356,5 22,9 23,4 15,3 25,3 18,6
Acre 425,5 17,8 19,4 13,2 16,2 16,5
Amazonas 244.3 6,6 7,1 11,8 9,8 6,7
Roraima 216,0 17,0 19,2 22,5 16,6 12,9
Para 223,5 15,2 4,5 11,7 11,7 10,7
Amapa 248,5 22,5 13,2 13,1 16,2 13,3
Tocantins 337,2 23,9 31,6 441 32,3 22,4
Maranhéo 294,2 10,5 6,6 15,0 13,3 10,6
Piaui 232,6 8,0 -3,2 7,6 10,8 14,2
Ceara 234,7 14,5 4,9 13,2 16,7 15,1
Rio G. do Norte 224,3 54 1,9 15,7 10,6 10,1
Paraiba 232,6 18,0 9,9 18,3 17,2 12,4
Pernambuco 200,9 11,3 4,1 14,1 12,6 12,2
Alagoas 2529 10,2 1,6 11,7 12,8 13,7
Sergipe 234,9 14,4 4,5 9,9 13,6 16,2
Bahia 188,8 8,5 3,8 10,8 11,9 11,4
Minas Gerais 182,7 13,4 10,0 14,6 14,9 13,2
Espirito Santo 262,2 25,8 15,5 18,9 23,0 19,7
Rio de Janeiro 151,5 7.4 -0,7 8,3 8,5 9,0
Sao Paulo 170,8 7,9 0,1 11,1 10,8 11,3
Parana 170,7 111 6,9 15,4 12,9 12,5
Santa Catarina 187,1 5,4 6,8 13,3 10,3 10,5
Rio Grande do Sul 152,9 10,1 7,1 15,2 12,2 111
Mato Grosso do Sul 209,9 14,8 10,6 12,4 15,8 14,4
Mato Grosso 189,7 16,9 8,5 15,8 17,2 14,3
Goias 216,8 10,9 5,3 14,0 14,5 13,9
Distrito Federal 189,3 2,8 -3,0 11,2 5,9 6,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que comp&dem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Jul/2010

. .. . L - Hipermercados, supermercados, produtos alimentiogdsdas e fumpo . L.
Comeércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mensél Acumulada (3 Mengal curdulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2} no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses

Brasil 12,3 11,8 116 7,7 59 3,5 11,0 10,5 10,2 10,7 10,2 99 251 10,5 6,1

Ceara 13,2 16,7 1511 54 3,8 B,8 21,1 20,0 19,0 21,6 20,6 195 11 1 8,0 4,5
Pernambuco 14,1 12,6 12,2 8,0 10,3 9,5 8,1 10,9 9,9 8,7 10,6 7| 9, 20,2 14,1 12,1

Bahia 10,8 11,9 11 52 54 3,6 7,3 9,2 9,1 6,1 8,7 8,2 15,1 210, 95
Minas Gerais 14,6 14,9 13,2 6,6 9,9 b,5 11,2 8,7 8,5 11,4 88 71 8 125 10,6 7,7
Espirito Santo 18,9 23,0 19,7 -8,7 -10,1 0.1 13,9 10,8 69 341 10,7 6,1 13,6 55 2,1
Rio de Janeiro 8,3 8,5 9,0 6,4 2,8 b7 13,5 11,6 10,9 11,9 ,010 9,3 15,7 11,7 1,0
Séo Paulo 11,1 10,8 11,3 8,0 7,7 5,5 10,4 10,7 10,9 10,1 105 0,7 1 10,3 9,2 5,2

Parana 15,4 12,9 13,5 6,5 -1,3 .8 8,0 7,4 6,8 7,7 7,3 6,9 92 4 8 6,1
Santa Catarina 13,3 10,3 19,5 14,5 6,4 3,5 10,7 8,7 8,9 106 ,3 8 8,4 13,3 8,8 8,2
Rio Grande do Sul 15,2 12,2 11,1 8,5 2,6 1,7 10,7 7,5 6,2 ,7 10 7,5 6, 15,9 15,8 10,7
Goias 14,0 14,5 13(9 7.9 2,0 -1,8 8,1 10,9 12,2 8,1 11,0 12,2 020 148 11,0
Distrito Federal 11,2 59 6|6 8,5 6,2 b,1 8,8 7,6 52 8,5 7,2 9| 4 6,3 3,6 3,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméciarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagdo (Continua)

Més: Jul/2010

Artigos farmaceéuticos, medicc Equipamentos e materiais pi .
. f - . . . . . . e f Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |qformat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensad Acumulada (3) Mengal Acuchalés) Mensal Acumulada (3) 1 Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Mekes (2 no 4n0 12 Nlesef) no ano | 12 Mese no anl) 12 Meses
Brasil 12,2 19,3 8,4 11,6 115 7.4 8,0 9,0 20,3 25,0 9 6,6 7,0
Ceara 5,7 18,3 8 8,9 8,2 b,6 70,7 19,9 P3,6 -4,5 19,6 012 82 9,2
Pernambuco 14,0 13,6 7 18,0 18,9 18,2 9,7 8,0 8,5 24,8 32,0 3,2 12,4 9,8
Bahia 10,6 22,7 3 10,7 12,6 1p.4 -11,8 4,5 6,7 16,6 26,2 9 55 13,0
Minas Gerais 18,0 23,0 3 2,8 7,1 D,0 2,3 -0,8 0,4 15,5 36,6 31,2 6,3 9,0
Espirito Santo -1,7 13,9 .8 12,9 18,5 8,3 443 19,1 12,4 3,03 23,7 25, 20,2 18,6 6,3
Rio de Janeiro 14,7 21,9 9 6,6 8,6 9,1 -2,5 11 2,6 -8,9 516 15,7 -13,9 -7,9 -2,0
Séo Paulo 10,3 18,9 2 8,1 10,9 0,1 9,7 12,6 13,9 20,9 20,8 5,2 9,7 8,1
Parana 8,9 18,8 19 20,0 20,6 2,6 12,9 22,4 14,3 17,4 49,5 .8 14,3 11,4
Santa Catarina -5,4 7,2 3 5,7 17,8 9,9 9,8 1,8 4,4 5,5 12,4 27,3 -1,4 -2,6
Rio Grande do Sul 17,6 15,6 P9 6,2 12,8 1,6 10,2 9,7 13,9 29,9 28,3 26, 13,1 7,2 9,9
Goias 15,1 23,0 0 12,6 17,5 1p,6 4,0 -0,2 14 -8,9 -3,5 1,0 901 7,4 10,1
Distrito Federal 13,8 21,2 .0 4,5 6,0 6 14,1 0,3 15 66,0 -1,4 5,6 7,1 8,4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Conclusédo)

Més: Jul/2010

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdstcucéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses

Brasil 14,6 12,1 15 14,9 15,8 7,7

Ceara 15,7 21,1 2140 11,8 15,7 9,7
Pernambuco 18,4 12,6 16,7 17,2 17,2 10,1

Bahia 16,7 12,6 14 11,8 19,5 11,8
Minas Gerais 22,1 21,8 21,8 9,3 18,5 14,7
Espirito Santo 26,6 35,7 34,2 27,1 23,9 17,0
Rio de Janeiro 49 4.8 14,6 26,1 11,9 8,3
Séo Paulo 11,6 8,9 14,6 11,5 12,9 4,5
Parana 22,5 15,3 19,1 20,3 17,2 8,0
Santa Catarina 20,3 13,2 14,6 15,2 14,0 9,7
Rio Grande do Sul 17,0 13,7 11,7 35,8 30,1 12,3

Goias 17,4 14,5 17|11 8,4 20,2 9,2
Distrito Federal 12,4 0,0 6|1 12,7 16,4 9,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegeaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federac&o

Més: Jul/2010

Comeércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacaq jul/09 ago/09 set/09 out/09 nov/09 dez/09 jan/10 fev/10 mar/10 abr/10 mai/10 jun/10 jul/ao
Brasil 159,8 164,1 173,0 170,9 165,7 204,3 161,3 153,6 193,6 165,0 1743 172,3 179,5
Rondbnia 309,3 290,4 296,6 288,1 309,0 378,7 285,5 290,6 ,2366  329,2 343,8 337,8 356,5
Acre 375,8 373,3 373,9 375,1 342,9 425,8 309,9 320,3 391,6 2,433 380,8 397,1 425,5
Amazonas 218,5 219,6 2255 2246 2246 275,2 218,5 202,1 ,6240 2149 223,5 226,9 2443
Roraima 176,3 166,9 169,5 178,4 186,5 221,9 176,7 174,9 2207, 198,7 204,0 205,5 216,0
Para 200,2 208,0 212,9 208,1 200,6 278,6 194,9 180,4 216,2 3,819 220,4 205,8 223,5
Amapa 219,8 216,3 218,9 219,2 206,3 275,2 210,3 189,0 2278 07,92 237,4 229,3 248,5
Tocantins 234,0 228,6 262,4 225,7 235,6 289,6 251,1 253,0 5,133 286,4 306,0 347,2 337,2
Maranh&o 255,9 252,9 253,3 250,0 237,6 306,0 2478 231,2 2285  262,2 265,5 263,0 294,2
Piaui 216,2 222,6 228,1 216,9 219,3 279,8 209,0 1915 257,1 93,61 220,7 215,0 232,6
Ceara 207,3 208,2 218,7 215,0 201,9 263,0 211,8 196,1 2465 12,22 228,9 219,8 2347
Rio G. do Norte 193,9 204,8 2215 210,9 200,1 263,8 199,9 88,a 2449 201,3 2124 205,3 2243
Paraiba 196,6 192,5 210,5 203,6 199,0 264,7 200,3 181,8 9237, 2034 230,1 220,3 232,6
Pernambuco 176,0 181,3 192,0 187,7 187,4 236,6 186,2 169,4 10,72 177,3 195,0 185,3 200,9
Alagoas 226,4 2229 236,9 233,1 237,3 311,9 229,5 216,4 9276, 2334 244.6 218,1 252,9
Sergipe 213,8 222,2 239,8 234,7 221,2 281,8 216,2 208,1 4265, 2199 240,1 225,0 234,9
Bahia 170,4 174,0 183,3 180,2 174,6 227,3 177,6 164,6 209,5 7191 187,6 180,2 188,8
Minas Gerais 159,4 158,7 168,3 171,0 161,1 196,3 160,8 8151, 189,4 167,6 172,9 177,6 182,7
Espirito Santo 220,5 225,2 252,2 252,2 221,2 280,5 235,8 6,922 299,6 2445 261,1 264,6 262,2
Rio de Janeiro 139,9 144,0 148,7 148,0 145,6 187,9 148,3 6,213 167,9 140,2 149,8 1447 1515
Sé&o Paulo 153,8 160,0 169,3 165,2 161,5 190,8 151,9 148,6 7,018 158,8 167,2 165,3 170,8
Parana 148,0 157,3 163,2 164,0 155,6 192,2 154,2 143,7 184,7 158,4 167,1 163,6 170,7
Santa Catarina 165,1 171,4 179,5 178,5 178,0 223,0 1711 8,716 201,3 174,8 177,9 183,5 187,1
Rio Grande do Sul 132,8 134,0 139,7 145,8 142,3 185,4 8132, 124,6 161,7 142,4 148,7 148,5 152,9
Mato Grosso do Sul 186,7 184,4 201,2 200,7 189,6 229,9 ,1185  170,3 229,3 198,3 207,1 206,3 209,9
Mato Grosso 163,8 163,8 172,9 1715 162,0 211,6 161,2 156,7 191,8 168,6 180,1 176,6 189,7
Goias 190,2 186,6 201,4 195,9 185,7 226,2 196,9 178,7 236,6 93,61 203,1 209,7 216,8
Distrito Federal 170,2 172,5 186,4 176,7 166,4 204,4 167,5 155,0 203,9 163,7 173,5 171,8 189,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variacéo de receita nominal dendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federagéo

Més: Jul/2010

. indice de Variagao
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
mai/10 | jun/10 | jul/10 no ano | 12 Meses

Brasil 224,1 13,5 6,9 15,0 14,5 13,0
Rondbdnia 364,3 23,2 25,0 19,9 27,1 21,9
Acre 518,6 20,2 25,6 22,4 23,5 22,8
Amazonas 288,0 10,1 9,7 13,6 13,7 11,0
Roraima 256,1 18,8 21,2 25,4 19,4 15,3
Para 269,6 20,4 11,3 16,9 17,9 16,3
Amapa 298,7 27,1 16,6 15,1 20,4 17,7
Tocantins 4151 26,0 34,1 45,8 33,4 21,8
Maranhéo 380,8 17,1 12,7 19,2 18,6 14,6
Piaui 293,0 12,2 1,1 10,7 14,2 16,9
Ceara 296,5 19,3 9,3 17,4 20,0 17,5
Rio G. do Norte 277,1 10,0 6,2 16,8 13,2 11,8
Paraiba 311,3 25,2 16,7 24,2 22,9 16,1
Pernambuco 268,4 17,6 10,0 19,4 17,6 15,7
Alagoas 340,3 17,4 8,1 18,7 18,6 17,7
Sergipe 316,2 21,6 111 16,1 19,5 19,7
Bahia 232,4 13,7 7,1 12,9 14,4 12,9
Minas Gerais 231,4 16,2 13,5 171 16,9 14,2
Espirito Santo 337,7 29,7 20,3 23,7 25,8 21,2
Rio de Janeiro 193,7 111 3,2 11,4 111 11,0
Séo Paulo 210,1 11,9 3,2 13,2 13,3 12,3
Parana 214,7 14,8 9,9 17,5 15,2 13,6
Santa Catarina 234,9 10,2 9,7 15,6 13,1 11,8
Rio Grande do Sul 190,6 135 10,8 18,2 14,7 11,8
Mato Grosso do Sul 260,3 15,6 12,0 14,1 16,7 13,9
Mato Grosso 239,4 18,0 10,5 16,6 18,1 14,3
Goias 265,7 13,3 8,4 15,3 15,9 13,6
Distrito Federal 235,3 6,7 0,1 13,3 8,9 8,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aetesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Jul/2010

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentisétsdas e furjo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mensal Acumulada (2 Menpal cunulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses

Brasil 15,0 14,5 13p 8,4 8,7 q,6 13,2 14,0 13,1 12,8 13,6 12,9 18,4 16,3 12,2

Ceara 17,4 20,0 175 8,6 8,4 .0 22,7 23,1 P1,6 23,2 23,8 22,2 34 2 19,1 15,7
Pernambuco 194 17,6 18,7 11,7 15,0 11,9 11,4 14,9 13,9 125 48 1 134 25,6 20,0 18,2

Bahia 12,9 14,4 12 7,0 10,1 $,5 9,3 11,7 11,3 7.9 11,2 104 822 178 16,3
Minas Gerais 17,1 16,9 14,2 9,5 134 8,2 12,8 11,7 10,8 132 191 11,4 19,1 17,6 14,1
Espirito Santo 23,7 25,8 21,2 -5,7 -6,5 $.8 15,5 14,1 10,1 5,01 14,0 9,9 18,7 10,3 4,0
Rio de Janeiro 11,4 11,1 11,0 9,9 7,0 1,9 15,3 15,0 14,3 13,7 13,3 12,6 21,1 16,6 6,9
Séo Paulo 13,2 13,3 14,3 12,0 12,7 9,1 12,2 14,2 13,8 12,0 9 13, 13,6 15,3 14,5 11,0
Parana 17,5 15,2 13,6 2,6 0,5 -p.6 11,9 12,4 10,8 11,5 12,4 9] 10, 16,1 14,9 11,5
Santa Catarina 15,6 13,1 11,8 10,3 8,4 59 14,6 13,8 12,9 5 14, 134 12,4 20,2 15,3 13,8
Rio Grande do Sul 18,2 14,7 11.8 8,5 49 0,9 12,6 10,0 87 271 10,0 8, 19,9 19,6 14,8
Goias 15,3 15,9 13|6 -2,2 -2,3 -3,6 8,9 12,7 13,8 8,9 12,7 13,8 21,3 17,5 14,6
Distrito Federal 13,3 8,9 8|9 9,8 6,2 .8 10,6 10,3 7,8 10,3 9 9 79 15,2 10,8 10,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacdsetddcos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®romércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Continua)

Més: Jul/2010

Artigos farmacéuticos, médicc Equipamentos e materiais pi .
. S . . . . . . . s s Outros artigos de uso pessoal e
Moéveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e| Livros, jornais, revistas e papeldria  escritorio, |r?f0rnjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad cosmeético comunicaca
Mensal Acumulada (3) Mensd Acumulada (3) Mengal Acumnhal¢B) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no anb 12 Mekges (2 no 4n0 12 Niesef) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Meses
Brasil 15,7 20,5 13,8 11,6 15,6 1¢,6 10,9 12,5 13,9 11,6 16,1 4 9 152 14,1 15,3
Ceard 11,5 22,9 191 10,3 10,5 10,4 74,4 22,8 26,8 -5,4 13,1 8| 8, 17,1 15,4 17,0
Pernambuco 18,1 16,1 4,2 24,3 25,4 25,2 10,7 10,4 11,3 31,8 4 42 414 22,6 22,6 20,2
Bahia 10,6 22,1 17 15,7 18,2 18,6 -10,2 5,0 6,7 -4,1 8,6 -0,3 134 10,5 18,2
Minas Gerais 20,3 22,4 14,4 8,7 12,4 14,5 5,0 2,4 3,8 6,2 28,7 24,9 23,7 13,1 17,3
Espirito Santo 8,3 21,6 19,0 17,0 23,0 3,4 49,5 24,8 19,1 ,7 20 8,8 13,3 27,2 27,4 14,5
Rio de Janeiro 17,1 20,7 1%,3 10,5 12,7 13,8 1,0 5,9 8,6 3-17, 2,0 3,4 -9,1 -1,7 4,8
Sé&o Paulo 14,6 20,3 13,1 10,0 15,2 16,3 14,1 18,2 19,7 180 ,3 15 -0,1 22,2 18,9 18,6
Parana 13,2 22,2 15,1 20,9 20,1 42,9 15,0 27,1 20,5 2,3 32,7 .8 30 333 22,3 19,7
Santa Catarina -1,4 10,6 D, 2 6,4 17,3 20,2 11,8 6,1 10,2 -81 01 20,4 18,7 5,6 47
Rio Grande do Sul 19,5 14,8 10,7 9,4 16,3 15,7 12,3 11,9 5(16, 12,7 9,4 8,Y 19,2 13,7 16,3
Goias 16,1 22,1 14|3 16,1 21,5 2IL,5 6,4 3,3 55 -16,2 -9,8 -4,6 24,9 14,0 17,0
Distrito Federal 18,9 23,0 14,5 9,4 11,4 10,8 17,4 3,7 4,8 151 -11,2 -1,] 15,2 14,9 16,5

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacdo de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &Jnidade da Federagao (Concluséo)

Més: Jul/2010

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construcdo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meseq (2) no ano| 12 Meses
Brasil 16,9 13,3 13 19,8 20,3 12,8
Ceara 17,3 21,7 1817 211 23,7 17,0
Pernambuco 26,5 18,1 11,7 21,1 21,3 15,6
Bahia 19,3 14,6 13 13,3 22,0 16,9
Minas Gerais 25,6 23,0 19,6 14,5 23,0 20,1
Espirito Santo 32,3 37,2 34,8 34,1 29,0 23,0
Rio de Janeiro 8,5 6,2 94 31,4 16,1 13,3
Séo Paulo 11,7 8,6 14,5 16,4 17,7 9,8
Parana 23,6 16,1 14,8 23,1 20,1 12,0
Santa Catarina 22,0 14,4 1p.,9 18,4 15,8 11,9
Rio Grande do Sul 23,0 17,2 16,5 39,5 33,1 15,9
Goias 19,7 16,0 14(8 17,2 27,7 15,6
Distrito Federal 13,0 2,7 6|1 19,7 21,6 15,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aege@os 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Feeracéo

Més: Jul/2010

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdof | nq ago/09 |  set/o9 out/09 nov/09 dez/09| jan/10 fev/10 mar/10 | abr/10 | maisto jun/1o | juli1o
Brasil 194.9 199.6 208,7 2088 202,9 250,7 1985 189,9 237.8 2070 219,7 215,4 2241
Rondénia 303,9 301,2 313,8 303,0 322,1 406,7 284,2 2949 6374 3378 352,4 349,7 364,3
Acre 4237 427.4 446.4 4446 417.4 533,7 391,6 391,3 4830 1,641  450,7 486,2 518,6
Amazonas 253,6 257,2 266,6 265,9 263,3 334,6 260,4 2421 3292 2605 271,2 271,8 288,0
Roraima 204,3 195,0 197,3 208,4 217,1 262,2 209,1 2074 7248, 2391 2455 246,6 256,1
Para 230,6 239,9 248,7 248,2 2383 343,6 2345 218,2 2662 8823 2705 252,0 269,6
Amapa 259,4 254, 258,2 264,3 248,0 340,5 255,1 230,1 2769 5232 2896 277.4 298,7
Tocantins 284,7 276,7 313,6 276,2 286,9 350,4 305,1 3127 9740 3534 379,2 4243 4151
Maranho 319,6 314,5 316,7 314,1 303,4 389,7 316,6 2942 6359 3362 3444 341,8 380,8
Piaui 264,6 272,6 279,7 267,0 2724 347,2 259,2 236,6 3137 4042 2769 270,1 293,0
Ceara 2525 255,9 2674 264,2 251,4 329,7 263,2 2433 3024 6522 2878 276,5 2965
Rio G. do Norte 237,3 246,5 265,0 255,8 246,7 3263 2458 31,@ 293,4 247,0 263,4 255,7 277.1
Paraiba 250,6 247,7 269,8 264,2 260,7 349,4 263,8 2400 2314, 2741 310,2 299,2 311,3
Pernambuco 224,7 232,8 245,7 243,1 2444 312,9 244, 2223 7722 2380 261,6 250,2 268,4
Alagoas 286,8 284.,9 303,3 301,1 308,1 409,6 299,2 2832 0363, 3107 328,7 2955 340,3
Sergipe 272,4 284,8 306,7 303,3 288,8 372,7 285,2 2743 4349, 2981 324,3 305,7 316,2
Bahia 205,9 209,9 220,1 218,6 211,2 274,7 216,3 201,5 2548 1332 2332 2243 2324
Minas Gerais 197,7 197,1 207,4 213,4 201,1 246,6 201,7 6191, 237,0 214,3 2215 224,7 231,4
Espirito Santo 273,0 277.0 307.9 311,4 274,0 346,4 2030 358 3738 311,5 335,3 338,8 337,7
Rio de Janeiro 173,9 177,6 181,6 182,5 179,0 233,6 1832 9,816 2097 1786 192,3 185,6 193,7
S3o Paulo 185,6 192,3 201,3 199,0 195,1 229,7 184,2 180,9 5622 196, 208,4 203,4 210,1
Parana 182,7 193,0 199,1 202,1 1934 238,7 191,8 179,8 230,1 199,9 2115 206,2 214,7
Santa Catarina 203,2 2095 218,7 221,0 2218 2768 2148 2821 2519 221,6 226,8 230,5 234,9
Rio Grande do Sul 161,2 162,2 167,5 176,6 172,8 2047 6162, 1537 198,0 178,5 186,8 185,0 190,6
Mato Grosso do Sul 228,1 226,0 243,8 246,4 232,8 2851 9229 213,0 281,3 246,3 257,7 254.1 260,3
Mato Grosso 205,3 204,8 213,9 214,8 202,3 261,7 202,7 198,3 240,7 213,7 2285 2225 239,4
Goids 230,4 226,0 241,2 237,5 225.9 275,1 238,6 219,2 2878 3902 2512 256,9 265,7
Distrito Federal 207,7 209,6 2227 2185 205,0 252,0 2073 1937 250,0 207,2 218,3 214,1 235,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100



Volume e Receita nominal de vendas
do varejo - com ajuste sazonal



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - Indice e variagio do volume de vendas domércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagao.

Més:jul/201C

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacdo) g jun/10 jul/10 mai/10 jun/10 jul/10
Brasil 167,46 169,10 169,74 1,5 1,0 0,4
Rondénia 237,63 235,07 231,72 0,1 -1,1 -1,4
Acre 242,81 260,51 267,07 -6,0 7,3 2,5
Amazonas 186,59 191,29 187,83 -1,2 2,5 -1,8
Roraima 177,48 188,64 185,43 0,0 6,3 -1,7
Para 166,60 163,08 164,34 0,7 -2,1 0,8
Amapa 187,08 184,00 175,76 2,0 -1,6 -4,5
Tocantins 269,90 285,65 289,94 -2,7 5,8 1,5
Maranhao 251,97 250,34 256,42 3,9 -0,6 2,4
Piaui 171,45 171,37 172,75 1,7 0,0 0,8
Ceara 201,90 201,11 204,14 -1,0 -0,4 15
Rio G. do Norte 203,91 200,55 209,08 -0,1 -1,6 4.3
Paraiba 205,68 205,94 205,53 4.4 0,1 -0,2
Pernambuco 177,15 175,55 177,68 0,9 -0,9 1,2
Alagoas 236,05 235,62 240,42 -5,4 -0,2 2,0
Sergipe 202,91 207,36 210,86 0,4 2,2 1,7
Bahia 173,42 172,36 174,32 0,3 -0,6 1,1
Minas Gerais 167,20 167,95 169,35 1,6 0,4 0,8
Espirito Santo 179,25 180,45 180,58 3,0 0,7 0,1
Rio de Janeiro 152,11 155,76 154,68 0,2 2,4 -0,7
Séo Paulo 173,89 177,19 176,92 -0,3 1,9 -0,2
Parana 147,90 148,99 148,62 2,5 0,7 -0,2
Santa Catarina 162,00 166,41 164,65 1,4 2,7 -1,1
Rio Grande do Sul 133,64 135,83 140,99 1,0 1,6 3,8
Mato Grosso do Sul 191,95 191,56 189,95 3,1 -0,2 -0,8
Mato Grosso 171,68 170,06 174,90 1,1 -0,9 2,8
Goias 175,92 173,85 176,39 0,6 -1,2 1,5
Distrito Federal 158,80 161,48 163,36 2,6 1,7 1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variagio da receita nominal deendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéc

Més: jul/201C

Unidade da Federagéo

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

mai/10 jun/10 jul/10 mai/10 jun/10 jul/ao

Brasil 212,33 213,40 214,23 0,3 0,5 0,4
Rondénia 302,98 302,37 300,99 -0,6 -0,2 -0,5
Acre 311,41 339,59 351,56 -7,6 9,0 3,5
Amazonas 249,48 257,70 253,41 -1,6 3,3 -1,7
Roraima 225,68 241,09 239,01 -0,5 6,8 -0,9
Para 225,66 221,54 224,27 1,6 -1,8 1,2
Amapéa 243,45 242,29 232,42 1,0 -0,5 -4,1
Tocantins 342,69 352,09 359,84 -0,5 2,7 2,2
Maranh&o 329,44 328,00 334,81 4,8 -0,4 2,1
Piaui 220,49 220,12 221,23 2,7 -0,2 0,5
Ceara 250,30 251,11 255,99 -0,7 0,3 1,9
Rio G. do Norte 251,98 248,37 257,88 1,0 -1,4 3,8
Paraiba 273,56 274,34 273,23 5,2 0,3 -0,4
Pernambuco 235,68 234,15 236,19 0,8 -0,6 0,9
Alagoas 313,28 312,25 319,10 -4,0 -0,3 2,2
Sergipe 273,43 279,43 285,47 0,6 2,2 2,2
Bahia 215,75 213,71 214,43 1,2 -0,9 0,3
Minas Gerais 216,84 217,81 219,01 1.4 0,4 0,6
Espirito Santo 232,80 233,65 233,44 2,2 0,4 -0,1
Rio de Janeiro 193,60 197,91 196,19 0,4 2,2 -0,9
Séo Paulo 218,41 219,51 220,42 0,4 0,5 0,4
Parana 187,37 187,79 188,53 2,3 0,2 0,4
Santa Catarina 205,48 208,05 206,52 1,2 1,3 -0,7
Rio Grande do Sul 165,13 167,52 170,51 1,2 1.4 1,8
Mato Grosso do Sul 239,89 239,41 238,37 2,1 -0,2 -0,4
Mato Grosso 212,56 211,59 216,40 0,4 -0,5 2,3
Goias 218,51 216,25 218,67 0,1 -1,0 1,1
Distrito Federal 200,77 202,55 205,78 1,4 0,9 1,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



