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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Pesquisa mensal de emprego

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgéo pecuéria *

Pesquisa industrial mensal: producéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Pesquisa mensal de comércio

Sistema nacional de indices de pre¢os ao consuntiioA-E
Sistema nacional de indices de precos ao consuniiNRC - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuagao de: Estatistica da producéo agropeguépartir de janeiro de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgacéo de indicadores sobralttabe rendimento, industria e precos, o perioddiedicadores IBGE incorporou no decorrer da
década de 80 informacdes sobre agropecudria e produtnartento. A partir de 1991, foi subdividido em fasciculos pesuntos especificos, que incluem tabelas
de resultados, comentérios e notas metodoldgicas. Asnafges apresentadas estéo disponiveis em diferentes ggogjraficos: nacional, regional e metropolitano,
variando por fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo preodumlicadores que

permitam acompanhar a evolucdo conjuntural do ccmearejista e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indices do Comérei@jista, em relacdo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajprimoramentos

» Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcéo.

» Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Ampliade, agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®aterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente tibemais artigos de uso pessoal e
domeéstico” nas seguintes atividades: “Artigos farmacestimédicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosméticos”, “Equipamentos e materiais para escritorformatica e comunicacao”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigosisie pessoal e doméstico”.

* Amplia a amostra de 5.000 empresas informantes@@® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadeada): os irdbciseiro de 2000 até dezembro de
2003 tém poiperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base o ano 2003.

* A série encadeada desde janeiro de 2000, tem cpentndo de referéncia,lnico, a média
mensal dos indices de 2003=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresas comsegai@ipossuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, preshdemente da atividade
comercial varejista e estar sediada no territério nacienain particular, para as Unidades da
Federacédo da Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Anaazd®ard, Amapda e Tocantins),
séo consideradas apenas aguelas que estao seudtiadagnicipios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondémacra a
Classificacado Nacional de Atividades Econdmicas (CNAEja endicada no Quadro | abaixo.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predot@mante na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mateziabdstrucdo), abarcam varejo e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
alimenticios, bebidas e fumo 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calgados 5231, 5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos,

- ) » 5241
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,

- o 5245
Informatica e de comunicacao
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e %24
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 5010, 50FD41
Material de construcéo 5153 e 5244

e Unidade de Investigacdce- A empresa, definida como entidade juridica caracterizaddinma
ou razdao social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessadiclu(CNPJ), € a unidade basica
de informacéao da PMC.

« Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federacdo
definida no ambito da empresa como a receita bruta mensakmente da revenda de
mercadorias, ndo deduzidos os impostos incidentes e neemdas/canceladas, abatimentos e
impostos incondicionais. Nao estdo incluidas asitasfinanceiras e ndo-operacionais.

e« Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 e dentro do asnbite
abrangéncia previamente definidas, foram selecionadaa de 9 000 empresas distribuidas
nas 27 Unidades da Federacéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

« Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sdo cadesu
indicadores para duas variaveiReceita Nominal de Vendas/olume de Vendagsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais correntes pareadie precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacéo, Woostra partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custd&edmla Construcdo Civil -
SINAPI. Na construcéo dos indices de precos das UFs naotashmio IPCA, foram usados
os relativos de precos da area geografica maipagda.

« Divulgacédo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo divulgadosodeotr
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejista indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente ddadwido varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacéao.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosmeticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforogate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— Indices de Comércio Varejista por atividade Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, sdo divulgados indices em nivel Bmsil2 Unidades da
Federacgdo selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Mémais GEspirito Santo, Rio
de Janeiro, S80 Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Gran8eldGoias e Distrito
Federal. Neste nivel de abrangéncia geogréfica divulgaisela, resultados para
Supermercados e hipermercaggsie corresponde a um detalhamento da atividade de
“Supermercados, hipermercados, produtos alimentibielsidas e fumo”.

3 -indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentod/d&ulos e motocicletas, partes e peeas
de Material de constru¢adivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadéara todas as atividades
relacionadas no item 1 além d&eiculos e motos, partes e pegsle Material de
construcdosado calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades dadééder
citadas no item 2.

» Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no ab003e

INDICE MES/MES: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos no més imediatamente antfimindices cujas séries
sao ajustadas sazonalmente.

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més dordand;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dmeindm os de igual
periodo do ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses cae apial periodo
imediatamente anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrdeambro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeiro de 2004 (b&2=2000). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este proceidimén altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 mesesiljdicadas.

A série encadeada €, pois, uma série historica de indicesldm& com periodo de base
moével. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura derpgfio mais atualizada,
pois incorpora as mudancas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideram ossfasmonais, o efeito calendario,
os feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além dtfickegfo de outliers. Os calculos sé&o
feitos utilizando-se o software X12 ARIMA, do U.S. Censusdau. A modelagem foi inicialmente
definida com a série de 5 anos da pesquisa (janeiro de 200&embeo de 2004). Em julho de 2006 a
modelagem foi atualizada com a serie de 6 anos da pesquisar@jae 2000 a dezembro de 2005) e
permaneceu inalterada até a divulgacédo do resultado dentezele 2007. Em janeiro de 2008,
houve atualizac&o incorporando mais um ano, ou seja, a age&talagora conta com uma série de 8
anos (janeiro de 2000 a dezembro de 2007) e permaneceeradaltaté os indicadores de dezembro
de 2008. Para os feriados de Carnaval e Corpus Christi aitfse o0 programa “genhol.exe”,
disponibilizado pelo U.S. Census Bureau, de mogerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC n&o contempladas no ajuste sazonal asmtdea de 2007 (“Artigos
farmacéuticos, medicos, ortopédicos, de perfumaria e ébsns”, “Equipamentos e materiais para
escritorio, informatica e comunicacao”, “Livros, jornaisvistas e papelaria” , “Outros artigos de uso
pessoal e doméstico” e “Material de Construgéo”), cujaes@ompletaram 60 meses, passam a ser
publicadas a partir de janeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoal8] e
efeito calendario (TD)

Produtos alimenticios,
bebidas e fumo

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
calendario (TD), LS2002.NOV e
A02007.SEP

Combustiveis

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito
calendario (TD)

Tecidos, vestuario e calcados

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario
(TD) e AO2003.MAY

Moveis e eletrodomésticos

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e
efeito calendario (TD)

Super e Hipermercados

Multiplicativo

(011) (011)

Pascoa[1], efeito calendario (TD),
TC.2005.FEB e AO2006.JAN

Automoveis, motocicletas,
partes e pecas

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],
efeito calendario (TD) e AO2006.JUN

Equip. e Materiais p

N Multiplicativo (212) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2005.FEB
escritério, inform e comun
Artigos farmac, méd, ortop e S Carnaval, Corpus Christi e efeito
de perfumaria Multiplicativo (210) (011) calendario (TD)
Livros, jornais, revistas e Multiplicativo (012) (011) Carnaval, Corpus Christi e AO2005.FEB
papelaria
Outros,ar_'ugos de uso pessoal Multiplicativo (011) (011) Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
e doméstico
Material de construcdo Multiplicativo (012) (011) Carnaval, Corpus Christi e AO2007.JUN

Varejo Ampliado

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito
calendario (TD)




VOLUME DE VENDAS UF

Acre Multiplicativo (012) (011) Carnaval e Corpus Christi
Alagoas Multiplicativo (012) (011) Carnaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (012) (011) Efeito calendario (TD) e LS2006.JAN
Amazonas Multiplicativo (011) (011) Carnaval e Corpus Christi

. L Carnaval, Corpus Christi e efeito
Bahia Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Ceara Multiplicativo (011) (011) Carnaval, Corpus Christi e efeito

calendario (TD)

Distrito Federal

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]

Espirito Santo

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito
calendario (TD)

Goias

Multiplicativo

(011) (011)

Pascoa[15], efeito calendario (TD)

Maranhéo

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito
calendario (TD)

Minas Gerais

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
efeito calendario (TD) e LS2004.FEB

Mato Grosso

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval e Corpus Christi

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(210) (011)

Corpus Christi e efeito calendario (TD)

Carnaval, Corpus Christi e efeito

Para Multiplicativo (012) (011) calendério (TD)
Paraiba Multiplicativo (212) (011) Carnaval e Corpus Christi
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1],
Parana Multiplicativo (011) (011) efeito calendario (TD), LS2002.NOV e
LS2005.FEB
Pernambuco Multiplicativo (011) (011) CC;rer;]a:jvéarli,OCE_(I)_g))us Christi e efeito
Piaui Multiplicativo (012) (011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[l] e

efeito calendario (TD)

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi, LS2002.NOV e
LS2005.FEB

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[l] e
efeito calendério

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[8]

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15],

Rondbnia Multiplicativo (012) (011) efeito calendério (TD)

Roraima Multiplicativo (011) (011)

Santa Catarina Multiplicativo (212) (011) gfzritnoa\clz:égggﬂzs(_%)rmi’ Pascoa[1] e
Sergipe Multiplicativo (011) (011) %;”Oaa’g'#ggrpus Christi, LS2005.FEB e
S&o Paulo Multiplicativo (012) (011) gfae:t”oa‘c’g:egé’;ﬂ;s(%; isti, Pascoal8],
Tocantins Multiplicativo (212) (011) Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario

(TD), AO2003.APR, LS2005.FEB




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
calendario (TD)

Produtos alimenticios,
bebidas e fumo

Multiplicativo

(011) (011)

Pascoa[8], efeito calendario (TD) E
LS.2002.0CT

Combustiveis

Multiplicativo

(012) (011)

Tecidos, vestuario e
calcados

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi e TC.2003.MAY

Moveis e eletrodomésticos

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
calendario (TD)

Super e Hipermercados

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
calendério (TD) e LS.2005.FEB

Automoveis, motocicletas,
partes e pecas

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
calendario (TD)

Equip. e Materiais p
escritério, inform e comun

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e
LS2005.FEB

Artigos farmac, méd, ortop e
de perfumaria

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario
(TD)

Livros, jornais, revistas e
papelaria

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[l]

Outros artigos de uso
pessoal e doméstico

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]

Material de construcédo

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[l], efeito
calendario (TD)

Varejo ampliado

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[l], efeito
calendario (TD)




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

Acre Multiplicativo (011) (011)

Alagoas Multiplicativo (212) (011) Carnaval e Corpus Christi

Amapa Multiplicativo (011) (011) LS2006.JAN

Amazonas Multiplicativo (210) (011) Egrzng(\)/? IbCé(C):rpus Christi, LS2004.MAY,
Bahia Multiplicativo (212) (011) (CTa[;;‘aeV?EggéZ‘iﬁh”S“' efeito calendario
Ceara Multiplicativo (212) (011) (C_:raDr;]aval, Corpus Christi e efeito calendario
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) ?grzno"’g’la'jgﬁrpus Christi, Pascoa[15] e
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario

(TD)

Goias

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
calendario (TD), AO2003.FEB e LS2005.FEB

Maranhéo

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario
(TD)

Minas Gerais

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
calendario (TD), LS2005.FEB e AO2005.JUN

Mato Grosso

Multiplicativo

(011) (011)

Pascoa[l], AO2002.MAY e LS2006.FEB

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi, efeito calendario
(TD) e LS2004.MAY

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito

Para Multiplicativo (011) (011) calendério (TD)
Paraiba Multiplicativo (012) (011) (C_:raDr;]aval, Corpus Christi, e efeito calendario
. Lo Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[l], efeito
Parana Multiplicativo (210) (011) calendario (TDp) e LS2005.FEB 1
Pernambuco Multiplicativo (212) (011) Carnaval e Corpus Christi
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[l], efeito
Piaui Multiplicativo (212) (011) calendario (TD), LS2002.JAN,TC2003.JAN,

AO2004.JAN, TC2004.MAR, LS2005.FEB e
TC2006.DEC

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval e Corpus Christi

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(212) (011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario
(TD)

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]

Rondo6nia

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], efeito
calendario (TD)

Roraima

Multiplicativo

(011) (011)

Santa Catarina

Multiplicativo

(212) (011)

Pascoa[1], efeito calendario (TD)

Carnaval, Corpus Christi, LS2005.FEB e

Sergipe Multiplicativo (011) (011) TV2006.FEB
S&0 Paulo Multiplicativo (012) (011) g:}g;%‘;ar'ib%g))us Christi, Pascoa[8], efeito
Tocantins Multiplicativo (011) (011)




V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderao ser alterados na divulgacéo sleuhéeqiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dognmntes da pesquisa.



eS/BGE
COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais, em agosto, apresentou crescimento deph/® volume de vendas e de 1,2% na
receita nominal, ambas as variagdes com relaci@a@nterior (ajustadas sazonalmente). Obsena¥sesses resultados que o
volume de vendas voltou a apresentar taxa posiv@janto a receita nominal se manteve em expar@®o, indicado nos
graficos de base fixa e das médias moveis trine§Baaficos 1 e 2). Nas demais comparacdes, shtigs séries originais (sem
ajuste), o varejo nacional obteve, em termos den@be vendas, acréscimos da ordem de 9,8% sadlste dg ano anterior e de
10,6% e 10,2% nos acumulados dos oito primeirogsngs ano e dos Ultimos 12 meses, respectivanfitani.os mesmos
indicadores, a receita nominal de vendas aprestntasi de variacéo de 16,5%, 16,4% e de 15,3%atespmente (Tabelas 1 e
2).

Grafico 1 Grafico 2
Brasil - Volume de vendas do comércio varejista com ajuste sazonal Brasil - Receita Nominal de vendas do comércio varejista com ajuste sazonal

Indice de Base Fixa & média movel trimestral Indice de Base Fixa & médiamovel trimestral
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RESULTADOS SETORIAIS

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, obhssvque das dez atividades pesquisadas, seisrabtivariacfes
positivas, listadas a seguir pela ordem decresdentgagnitude das taxd&juipamentos e material para escritrio, informatic
comunicacad3,2%); Hipermercados, supermercados, produtos alimentibieisidas e fum@l,1%); Mdveis e eletrodomésticos
(1,0%); Tecidos, vestuario e calcadd@®,7%); Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déupgria e cosméticd®,4%); e
Combustiveis e lubrificantg®,3%). As variacbes negativas foram kivros, jornais, revistas e papelarig-1,0%); Outros

artigos de uso pessoal e domés{idg3%);Material de construcag-1,6%) eVeiculos e motos, partes e pet&s7%) - Tabela 1.

Ja na relagdo agosto08/agosto07 (série sem ajosta$, as atividades do varejo obtiveram aumemtogolume de
vendas, cujas taxas, por ordem de importanciasatiado global, foram as seguintes: 7,8% phpgrmercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e funi®,1% paraMéveis e eletrodoméstico$4,9% emOutros artigos de uso pessoal e
domeésticp 11,7% emCombustiveis e lubrificante83,7% paraEquipamentos e materiais para escritorio, inforiceitie
comunicacap8,7% paraArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e denparia; 4,3% emTecidos, vestuério e calcad@s

5,3% emnlLivros, jornais, revistas e papelaria



O segmento délipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumocom variagdo de 7,8% no
volume de vendas, em agosto, sobre igual més dardgedor, volta a ser responsavel pela maior iboiitao a taxa global do
varejo (38%). Esse resultado, embora abaixo do adanpento médio do varejo, expressa uma tendénciaaliperacao do
segmento quando comparado com os resultados dosidsés anteriores, o que pode estar refletinitio a@of efeito da inflag&o
sobre o0 consumo de produtos alimenticios. Os aélssltem termos de acumulados nos oito primeirossnesano e nos Ultimos

12 meses foram de 6,1% para ambos os indicadores.

A atividade deMoveis e eletrodomésticosom aumento de 13,1% no volume de vendas endioeta@gosto do ano
passado, proporcionou 0 segundo maior impactorn@€fao da taxa de desempenh&dmércio Varejista, sendo responsavel
por 22% da magnitude desta (Tabela 3). No acumuladandca taxa foi de 17,9% e nos Ultimos 12 mese$6(86. Esses
resultados ndo s6 positivos como superiores a nastkdelecida no varejo, continuam sendo explichdskamente pela

expansao do crédito, melhoria da massa de sat@rjpspulacao ocupada e reducdo dos precos dosletefinicos.

TABELA 1
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E C OMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2008

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variag&o Taxa de Variagdo
JUN JUL AGO JUN JuL AGO NO ANO | 12 MESES

COMERCIO VAREJISTA (**) 11 0,0 11 8,2 11,3 9,8 10,6 10,2
1 - Combustiveis e lubrificantes 1,9 0,5 0,3 12,6 15,2 11 7 9,6 8,0
2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo 0,5 0,0 1,1 1,5 54 7,8 6,1 6,1

2.1 - Super e hipermercados 0,3 -0,8 1,7 1,3 5,0 7.5 5,9 6,0
3 - Tecidos, vest. e calgcados 1,3 -3,1 0,7 10,3 8,4 4,3 10,2 10,4
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,3 13 1,0 16,1 19,7 13,1 17,9 16,3
5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria 1,0 1,1 0,4 8,9 14,9 8,7 12,5 11,9
6 - Equip. e mat. para escritério

informatica e comunicacéo 1,9 2,7 3,2 39,8 31,1 33, 7 31,3 33,0
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 1,5 -0,6 -1,0 12,5 10,2 53 10,6 9,4
8 - Outros arts. de uso

pessoal e doméstico -0,7 4,0 -1,3 19,3 22,1 14,9 20, 6 20,8

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 1,1 0,3 -1,6 14,1 16,3 7,0 13,5 13,4
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 1,9 0,6 -3,7 26,5 24,8 2,9 19,8 20,3
10- Material de Construgéo 1,1 1,1 -1,6 9,9 19,3 2,4 11,0 11,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deQOutros artigos de uso pessoal e domésticre, engloba segmentos como lojas de departamétites,
joalheria, artigos esportivos, brinquedos etc.raexeo terceiro maior impacto na formacéo da taxaadejo, com variacdo de
14,9% no volume de vendas em relacéo a agosto0fee2fesponsavel por 13,0% da taxa geral. Essdtades mostra que a
atividade continua sendo influenciada pelo quadral gositivo da economia, e especialmente estgpgi@dscomemoracao do Dia

dos Pais. Em termos acumulados, a taxa para osijm@noito meses do ano e para os Ultimos 12 nfases de 20,6% e de



20,8%, respectivamente.

A quarta maior contribuicdo para o resultado pasitio varejo, em agosto, coube ao segmentadCadenbustiveis e
lubrificantes com 11,7% de variacdo do volume de vendas eg@cetaagosto de 2007 e respondendo também pé6 da,xa
global do varejo. Em termos de desempenho acumuola@mo, a taxa de variagdo chegou aos 9,6%, @éltimes 12 meses a
8,0%. Atribui-se este comportamento a estabiliddeleprecos dos combustiveis, conjugada com a neldas condigdes

econdmicas do Pais.

TABELA 2
BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VARE JISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2008

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO

Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo Taxa de Variacéo

ATIVIDADES

JUN JUL AGO JUN JuL AGO NO ANO |12 MESES
= Kk
COMERCIO VAREJISTA (**) 2,4 0,5 1,2 15,2 18,6 16,5 16,4 15,3
1 - Combustiveis e lubrificantes 2,2 1,8 -0,6 11,6 16,1 1 3,6 8,8 6,4
2 - Hiper, supermercados, prods.

alimenticios, bebidas e fumo 2,4 0,4 1,2 15,6 19,4 2 0,3 18,1 17,2
2.1 - Super e hipermercados 1,5 0,5 1,0 15,2 18,8 19,9 17,7 16,9
3 - Tecidos, vest. e calgcados 9,3 -6,0 1,3 16,0 14,6 10,7 15,5 15,1
4 - Moveis e eletrodomésticos 0,4 1,2 0,4 11,5 15,8 9,3 13,3 12,1

5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 2,2 1,5 0,6 22,3 19,3 12,3 14,8 14,0

6 - Equip. e mat. para escritdrio
informatica e comunicagao -1,3 3,4 2,0 19,8 14,8 18,2 13,4 14,2
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria 3,3 -1,8 -1,5 14,6 11,5 6,9 12,5 11,3

8 - Outros artigos de uso pessoal

e doméstico -0,2 4,7 -0,5 25,3 28,6 21,6 26,0 25,0
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 2,0 0,6 -0,7 20,3 22,9 12,6 18,7 17,9
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 8,9 -2,1 -4,0 30,2 29,7 6,0 22,8 22,9
10- Material de Construgéao 2,8 3,3 -1,1 18,8 30,5 13,9 19,2 18,6

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagéo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

O segmento d&quipamentos e materiais para escritorio, inforicgie comunicacaaesponsavel pelo quinto maior

impacto na formacao da taxa glgkmiteve acréscimo no volume de vendas, em julhordiem de 33,7% sobre igual més do ano
anterior e taxas acumuladas de 31,3% no ano e,dh 3®s Ultimos 12 meses. Trata-se da atividadeccomaior patamar de
crescimento nos indicadores mensal e acumuladegreDes fatores que vém determinando este desempagdtacam-se a
reducao de precos dos produtos do género, conjagetifacilidades de financiamento, e a crescemeriéncia que os produtos

de informatica e comunicacéo vém tendo nos hatetaeensumo das familias.

A atividade deArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e diiparia, com a sexta maior participagdo na taxa
global do varejo, apresentou crescimento de 8,78é6maaracdo com agosto do ano passado, e taxasatasde 12,5% no ano
e de 11,9% para os Ultimos 12 meses. As condicoaedmicas favoraveis, principalmente em relac&magportamento da massa
de salérios e do crédito, somadas a ampliacdo efetay dos produtos genéricos, séo os principaesdaexplicativos do

desempenho positivo do segmento.



O segmento d&ecidos, vestuario e calcadagie expandiu o volume de vendas em 4,3% condcetaigual més do ano
anterior, foi responsavel pela sétima maior cangém a taxa global do varejo. Esse resultado @&, geovavelmente, a uma
acomodacéao das vendas do segmento uma vez qugdas il e sudeste (ambas com grande peso naspgsyperimentam
este ano um inverno mais rigoroso, com consequegftegos na evolucdo das vendas da nova coleg@iavara-verdo. Em

termos acumulados, os resultados foram de 10,2%#&olpara 0 acumulado no ano e nos 12 meses tiezpeate.

A atividade dd.ivros, jornais, revistas e papelariepm crescimento de 5,3%, exerceu mais umaaenor influéncia
no resultado do varejo. A taxa acumulada no arnevebtariacdo de 10,6% e para os Ultimos 12 mesesiéhb. O resultado
mensal, que rompe uma sequéncia de trés taxasigldigitos, pode ter sido influenciado pela bdeeada (més de maior
variagdo em 2007). Ja os resultados acumuladomreanda média do varejo, séo decorrentes da rizlborquadro geral da
economia e da diversificacao da linha de prodmiascipalmente nas livrarias e papelarias, que s@mercializando também

produtos néo tipicos da atividade como CDs, DVdenal de informatica etc.

TABELA 3

BRASIL - COMPOSIGCAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VAREJI STA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COME}:;E_I\KEROEJISTA
ATIVIDADES
Taxa Comp. da taxa Taxa Comp. da taxa
absoluta | relativa(%o) absoluta | relativa(%o)
Taxa Global 9,8 9.8 100,0 7.0 7.0 100,0
Combustiveis e lubrificantes 11,7 1,2 12,5 11,7 0,8 10,8
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 7.8 3,8 38,5 7.8 2,2 31,9
Tecidos, vestuafrio e calgcados 4,3 0,4 3,6 4,3 0,2 3,0
Moéveis e eletrodomésticos 13,1 2,1 21,5 13,1 1,3 18,0
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 8,7 0,5 51 8,7 0,3 4,2
Equip. e mat. para escritério, informatica e comunicagao 33,7 0,6 5,9 33,7 0,3 4,7
Livros, jornais, revistas e papelaria 5,3 0,0 0,4 5,3 0,0 0,3
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 14,9 1,2 12,6 14,9 0,8 10,8
Veiculos e motos, partes e pecas - - - 2,9 1,0 14,2
Material de construcéo - - - 2,4 0,2 2,2
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagédo deervigos e Comércio.
(*) Corresponde a participagdo dos resultados setor iais na formacgao da taxa global

O Comércio Varejista ampliadg, registrou queda em relagdo ao més anterior 6&-ftara o volume de vendas e de
-0,7% para a receita nominal, ambas as taxas cmtamento sazonal. Comparado com 0 mesmo més @mi@nor (sem ajuste
sazonal), as variaces foram de 7,0% para o valigmnendas e de 12,6% para a receita nominal. Noweado do ano e dos
ultimos 12 meses o setor apresentou taxas ded@dacl3,5% e 13,4% para o volume e de 18,7% &gt a receita nominal

de vendas, respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividadéedleulos, motos, partes e pegagistrou expansdo de 2,9% em
relacéo a agosto de 2007, acumulando no ano dtinmssidoze meses variacdes iguais a 19,8% e 283pectivamente. Com a
forte desaceleracéo do resultado mensal, a av&kdia primeira para a terceira posi¢céo em tedmosntribuicio a taxa global
dovarejo ampliado (respondendo pdt4,2% desta), o que indica uma acomodacéo destadoerpos 19 meses de crescimento

a taxas de dois digitos.

Quanto a atividade dblaterial de Construgdoa taxa de 2,4% na relagdo agosto08/agostoOTerédimbém uma
acomodacao na atividade, depois do forte cresainuo® Gltimos meses. Em termos acumulados, ag@esialo volume de

vendas foram de 11,0% para o acumulado do anéE &8 nos Ultimos 12 meses.



RESULTADOS REGIONAIS

Das vinte e sete Unidades da Federacdo apenas Amazonas ofgeltado negativo (-1,3%), na comparacao
agosto08/agosto07. Nas demais unidades as taxas mafgatiyds foram observadas em: Rondbnia (23,3%); Roraima
(20,9%); Paraiba (18,2%); Sao Paulo (13,9%); Maranha®%¥a)le Amapa (11,2%) - Grafico 3. Quanto a participacéo na
composicao da taxa déomércio Varejista, destacaram-se, pela ordem, Sdo Paulo (13,9%); Rio derdg6e3%);
Minas Gerais (7,3%); Parana (9,5%) e Rio Grand8uld6,6%).

Gréfico 3
Taxas mensais regionalizadas do volume de vendasd o Varejo,
ordenadas segundo o posicionamento em relagao a méd ia nacional
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo de Se  rvicos e Comércio.

Em relacéo awarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume desvecol@eram no Espirito Santo
(22,9%); Roraima (18,5%); Mato Grosso (16,1%); Roial (14,0%); e Paraiba (13,3%). Em termos de itopae resultado
global do setor, os destaques foram os estadodadBekilo (7,8%); Parana (10,0%); Espirito Sant®@¥8R Rio Grande do Sul
(6,0%) e Rio de Janeiro (3,7%).

Ainda por Unidade da Federagao, os resultados te gazonal para o volume de vendas apontamalezestados
com variagdo positiva, na comparacédo més/mésant@ndo os destaques: Rondbnia (5,3%); Roraiffo)dParaiba (3,8%) e
Parana (2,5%). Dentre os Estados com variacBetivasgas destaques foram: Tocantins (-3,5%); Matus$® (-3,5%); Acre
(-2,2%) e Alagoas (-1,8%).






Grafico 4 - Evolugéo do volume de vendas do Comérci o
Varejista segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 6 - Evolugdo do volume de vendas de Hiper,
Super, prods. alim., bebidas e fumo segundo os indi  ces
Mensal e Acumulado dos Gltimos 12 meses
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Grafico 8 - Evolugédo do volume de vendas de Moveis e
Eletrodomésticos, segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Graéfico 5- Evolucao do volume de vendas de Combusti

veis

e Lubrificantes segundo os indices Mensal e Acumula  do

dos dltimos 12 meses
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Grafico 7 - Evolugdo do volume de vendas de Tcidos,
Vestuério e Calcados segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Gltimos 12 meses
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Gréfico 9 - Evolugdo do volume de vendas de Artigos
farmacéuticos, médicos, ortop, de perf. e cosmético s,
segundo os indices mensal e acumulado dos Ultimos 1~ 2
meses
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Gréfico 10 - Evolugdo do volume de vendas de
Equipamento e mat. de escritério, info. e com, segu  ndo os
indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 12 - Evolucéo do volume de vendas de Outros
artigos, segundo os indices Mensal e Acumuldado dos
altimos 12 meses
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Gréfico 14 - Evolucéo do volume de vendas de Materi  al de
construgdo segundo os indices Mensal e Acumulado do s

tltimos 12 meses
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Gréfico 11 - Evolucéo do volume de vendas de Livros ,
jornais, revistas e papelaria, segundo os indices M ensal
e Acumulado dos dltimos 12 meses
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Gréfico 13 - Evolucéo do volume de vendas de
Veiculos, motos, partes e pegas, segundo os indices
Mensal e Acumulado dos dltimos 12 meses
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - Indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,
por Unidade da Federacao

Més: Ago/2008

. indice de Variagao
Unidade da Federacad volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
jun/08 | jul/08 | ago/08 no ano | 12 Meses

Brasil 146,4 8,2 11,3 9,8 10,6 10,2
Rondbdnia 179,2 4,8 18,8 23,3 11,2 7,8
Acre 209,1 7,9 13,4 11,0 5,5 2,2
Amazonas 171,3 -0,8 3,4 -1,3 -0,8 0,2
Roraima 148,6 15,9 10,4 20,9 5,7 1.3
Para 141,3 -0,8 6,9 2,1 45 59
Amapa 158,2 3,6 5,9 11,2 6,0 5,3
Tocantins 201,7 9,2 8,7 1,9 50 4,9
Maranh&o 213,3 5,8 14,9 11,9 11,4 12,0
Piaui 149,1 6,1 11,6 5,5 8,3 6,4
Ceara 167,5 7,2 11,4 9,0 8,4 7,8
Rio G. do Norte 184,8 8,2 9,2 8,2 14,0 13,4
Paraiba 188,7 3,8 15,0 18,2 115 9,6
Pernambuco 152,3 1,9 59 6,9 8,6 8,6
Alagoas 192,7 3,9 10,9 7,1 7,1 7,4
Sergipe 158,5 -1,8 2,6 0,3 2,3 3,2
Bahia 1515 2,8 10,0 7,5 8,0 8,5
Minas Gerais 147,8 6,5 10,1 7,3 9,3 8,3
Espirito Santo 167,3 8,5 14,0 9,8 10,7 9,3
Rio de Janeiro 132,4 8,2 10,2 6,3 8,7 7,6
Séo Paulo 150,5 12,2 13,3 13,9 14,1 13,9
Parana 132,3 3,7 9,7 9,5 7,6 7,3
Santa Catarina 143,4 29 8,7 8,3 7,0 7.5
Rio Grande do Sul 121,6 7.3 8,5 6,6 8,7 8,5
Mato Grosso do Sul 164,8 9,2 16,9 11,0 12,3 12,3
Mato Grosso 146,2 12,6 17,0 10,7 12,6 12,9
Goias 155,2 10,4 14,1 9,4 10,9 9,4
Distrito Federal 144,4 2,9 9,0 2,8 5,4 55

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagdo (@tinua)

Més: Ago/2008

. - L - Hipermercados, supermercados, produtos alimentio&isdas e fumpo . .
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes - Tecidos, vestuério e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federa¢cdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mensil Acumulada (2 Menpal curiulada (2) Mensal Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no dno 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses

Brasil 9,8 10,6 10,p 11,7 9,6 g4,0 7,8 6,1 B,1 7,5 59 6,0 4,3 210, 104

Ceard 9,0 8,4 718 16,9 16,2 15,6 5,6 -0,6 15 57 -0,6 -1,5 39 59 6,2

Pernambuco 6,9 8,6 g6 16,4 8,8 4,6 9,9 9,4 9,5 9,7 9,6 9,8 -19 19 2,2
Bahia 7,5 8,0 8,p 3.3 10,6 g,0 52 0,2 1,4 4,1 -0,1 15 -4,4 21 9 8

Minas Gerais 7,3 9,3 8|3 16,9 13,1 D,8 31 3,7 35 31 3,9 38 9 0 8,9 9,2

Espirito Santo 9,8 10,7 93 20,2 9,2 b,7 4.4 54 6,1 3,9 4,9 8| 5, 17,6 22,3 17,6

Rio de Janeiro 6,3 8,7 1.6 17,0 7,1 4,7 6,4 5,0 2,9 6,9 5,0 26 26 12,2 14,7

Sé&o Paulo 13,9 14,1 13,9 19,7 15,1 12,1 12,3 9,6 9,8 11,5 90 4 9 96 15,6 14,5
Parana 9,5 7,6 713 9,0 -2,5 -4,3 4,9 51 5,8 4,7 5,0 5,7 4,9 75 7 6

Santa Catarina 8,3 7,0 1.5 10,2 3,5 7,1 47 2,7 3,0 4,7 2,7 3,0 -1,5 9,0 11,3

Rio Grande do Sul 6,6 8,7 4.5 57 10,3 9,6 4,8 4,9 4,8 4,8 50 4,9 2,3 35 4,4

Goiés 9,4 10,9 9 23,4 23,4 17,3 -3,6 -3,6 3,0 -3,7 -3,6 -3,0 49 3,9 3.3

Distrito Federal 2,8 5,4 5|5 5,0 3,1 23 -4,1 -2,3 0,5 -45  25- -0,6 -1,9 5,5 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagéo (@cluséo)

Més: Ago/2008

Artigos farmacéuticos, medict Equipamentos e materials p .
L - . . . . . . . e Lo Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qfornjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad COSMéticos comunicacao
Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mengal Acuchalé?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Mepes (1 no dno 12 Mlesefl) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Meses
Brasil 13,1 17,9 16,8 8,7 12,5 11,9 53 10,6 9,4 33,7 31,3 33,0 14,9 20,6 20,8
Ceard 11,5 12,8 12]4 2,5 6,0 b,1 12,9 18,5 14,3 26,9 50,0 63,1 351 183 15,3
Pernambuco 8,0 15,0 13,9 -10,6 -3,9 5,8 -1,1 1,6 4,3 -223  ,2-10 -575 7,2 14,1 14,8
Bahia 15,2 20,8 19 7,9 12,5 13,0 32,6 23,1 3,6 30,2 16,7 8|11, 255 23,3 25,1
Minas Gerais 9,7 18,6 14,4 10,6 16,0 47,3 27,4 10,8 -1,4 22,8 24,7 18,3 9,6 17,6 16,8
Espirito Santo 23,4 26,2 24,2 18,5 28,1 48,0 10,5 17,3 16,5 6,65 65,8 51,0 7,3 13,7 6,6
Rio de Janeiro 5,7 9,7 14,4 35 9,7 0,4 -1,9 2,4 3,3 2,2 221 781 7,6 20,1 17,6
Sé&o Paulo 18,2 22,8 19,9 11,4 14,3 12,6 -2,5 14,1 15,7 32,3 ,9 27 359 16,5 24,3 27,5
Parana 7,9 13,4 139 10,5 12,9 1.8 24,7 10,6 10,0 190,6 779 226 231 20,0 16,7
Santa Catarina 6,3 13,1 11,9 18,1 25,4 P1,1 38,0 17,8 125 4,712 772 59,6 24,4 23,5 21,7
Rio Grande do Sul 12,2 15,6 1%,2 7,8 10,6 9,4 4,0 5,6 53 317, 22,6 22,0 6,0 13,3 13,5
Goiés 17,4 26,7 23|1 23,9 18,8 1p,6 7,2 -7,6 5,1 -18,9 23,3 8|18 24,2 23,7 20,0
Distrito Federal 8,7 17,3 15,8 14,0 15,5 13,9 19,5 19,4 16,1 48,0 26,7 20,8 5,9 14,0 13,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Ago/2008

Comércio varejista

Unidade da Federacag ago/07 set/07 out/Q7 nov/07 dez/07 jan/08 fev/08 mar/08 abr/08 mai/08 jun/08 jul/o8 ago/08
Brasil 133,3 130,2 135,5 138,3 188,1 135,8 126,4 142,0 135,5 148,1 137,9 142,5 146,4
Rondbdnia 145,4 133,8 146,2 149,5 219,3 1314 133,7 152,7 , 1145 177,5 1549 168,8 179,2
Acre 188,4 186,3 185,4 189,2 260,6 174,3 168,5 197,1 190,4 6,920 194,8 2114 209,1
Amazonas 173,6 164,4 171,7 179,3 2411 154,6 145,0 157,1 2153 172,9 161,2 171,8 171,3
Roraima 122,9 122,2 128,6 133,8 160,9 118,7 112,0 126,7 5127, 1484 140,8 143,9 148,6
Para 138,4 134,8 146,6 142,0 224,7 145,5 117,7 131,1 128,8 6,314 135,5 1427 141,3
Amapa 142,2 140,0 143,8 146,2 2049 137,0 120,4 131,2 137,7 57,61 143,7 168,2 158,2
Tocantins 198,1 184,2 181,5 175,1 239,5 179,3 162,1 176,2 0,718 195,2 189,1 192,8 201,7
Maranhao 190,7 184,4 191,8 200,3 289,3 195,1 172,9 190,8 4193  208,7 194,2 215,0 213,3
Piaui 141,3 136,9 140,3 140,2 195,3 155,9 129,2 138,5 137,0 51,81 142,3 153,4 149,1
Ceara 153,7 145,9 159,5 159,1 2157 161,3 135,5 147,2 149,6 66,61 155,1 165,5 167,5
Rio G. do Norte 170,8 163,7 164,5 174,4 237,3 174,2 157,0 754 170,0 184,8 173,8 179,7 184,8
Paraiba 159,7 151,5 159,3 164,9 237,0 177,9 145,0 159,9 0154, 176,3 160,4 172,4 188,7
Pernambuco 142,5 138,3 145,8 151,8 207,2 146,9 131,9 148,1 38,11 153,6 140,4 148,8 152,3
Alagoas 180,0 176,8 189,5 1925 274,1 197,3 168,4 1935 5176, 199,8 177,4 189,8 192,7
Sergipe 158,0 145,7 153,3 158,7 218,9 161,5 143,1 156,7 0148, 160,9 151,4 152,3 158,5
Bahia 141.,0 135,1 140,3 141,0 195,7 144,3 130,4 147,8 137,2 50,91 143,6 144,1 1515
Minas Gerais 137,8 134,0 140,7 139,0 181,5 137,4 127,8 5140, 1371 147,6 138,9 145,4 147,8
Espirito Santo 152,4 150,2 160,0 156,8 217,4 163,0 153,4 9,616 160,9 172,3 156,7 166,1 167,3
Rio de Janeiro 1247 120,3 125,6 129,2 181,4 127,8 117,6 2,013 1242 135,2 126,7 132,2 132,4
Séao Paulo 132,1 130,7 134,7 140,1 189,3 134,8 128,7 146,7 8,313 152,6 142,1 144,0 150,5
Parana 120,9 119,7 122,2 121,9 164,3 123,8 112,0 129,9 122,5 130,2 120,6 128,7 132,3
Santa Catarina 132,4 130,6 134,6 138,2 186,9 1441 134,6 1,314 133,8 141,9 131,0 139,0 143,4
Rio Grande do Sul 1141 108,9 117,5 115,8 158,3 112,5 1107, 1194 118,1 127,1 118,4 118,6 121,6
Mato Grosso do Sul 148,5 146,9 149,1 148,7 194,0 146,1 ,8139 151,0 1535 163,4 150,6 165,8 164,8
Mato Grosso 132,1 128,0 134,1 129,4 172,2 116,8 120,0 136,7 132,3 143,6 137,1 150,4 146,2
Goias 141.9 136,8 142,3 142,2 183,2 143,1 128,7 145,6 142,3 55,61 146,7 154,1 155,2
Distrito Federal 140,5 137,5 139,9 147,8 189,8 141,4 134,4 148,1 142,2 152,9 140,1 142,3 144 .4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 5 - indice e variacéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,
por Unidade da Federacao.

Més: Ago/2008

. indice de Variagdo
Unidade da Federacad receita (1) Mensal (2) Acumulada (3)
jun/08 | jul/08 | ago/08 no ano | 12 Meses

Brasil 175,2 15,2 18,6 16,5 16,4 15,3
Rondbnia 210,2 9,1 24,9 30,1 16,7 12,7
Acre 254.,8 15,1 21,3 18,5 12,7 8,6
Amazonas 2129 5,9 10,8 5,6 5,7 5,9
Roraima 181,7 22,7 17,4 28,0 12,3 6,7
Para 176,7 5,8 14,7 9,6 111 115
Amapa 193,0 8,4 9,8 17,1 10,9 9,5
Tocantins 242,0 14,5 14,3 10,6 10,3 8,8
Maranhéo 253,4 12,2 22,0 18,0 16,8 16,2
Piaui 175,6 12,5 18,4 11,9 13,2 10,2
Ceara 194,6 11,4 16,6 13,4 12,1 10,9
Rio G. do Norte 214,4 14,4 16,3 14,9 19,7 18,0
Paraiba 235,1 12,0 23,8 28,4 19,0 15,8
Pernambuco 188,4 11,0 15,2 15,0 16,1 15,0
Alagoas 235,7 12,3 20,0 15,0 14,1 13,4
Sergipe 199,5 5,0 10,5 6,6 8,0 8,1
Bahia 178,4 9,9 17,0 13,1 12,6 12,4
Minas Gerais 183,6 14,4 18,4 15,0 16,2 14,4
Espirito Santo 199,5 16,7 22,4 17,0 17,7 15,3
Rio de Janeiro 157,8 15,3 17,0 12,2 14,3 12,7
Sao Paulo 178,3 20,0 21,7 21,6 20,7 19,9
Parana 158,8 10,9 16,2 14,3 12,3 11,4
Santa Catarina 171,5 10,0 15,2 12,8 11,7 11,8
Rio Grande do Sul 145,1 12,6 13,6 12,1 12,9 12,0
Mato Grosso do Sul 201,3 12,5 21,1 19,9 16,9 16,1
Mato Grosso 175,4 18,0 22,7 19,4 17,9 17,2
Goias 185,8 15,7 19,8 16,3 15,8 13,6
Distrito Federal 173,1 6,9 14,0 6,5 9,0 8,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacdo de receita nominal de vendas rm@mércio varejista, por atividade e Unidade da Fextacdo (Continua)

Més: Ago/2008

Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr.odutos alimentisétsdas e furjo Tecidos, vestuario e calcados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacdq Mensal Acumulada (2) Mensa| Acumulada (2) Mens4l Acumulada (2 Menpal curulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Mekges (1 no 4n0 12 Niesefl) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Meses

Brasil 16,5 16,4 15 13,6 8,8 4.4 20,3 18,1 17,2 19,9 17,7 9|16, 10,7 15,5 15,1

Ceara 13,4 12,1 1049 17,2 15,6 13,6 17,9 11,4 9,8 17,8 11,2 9,7 88 9,4 9,3
Pernambuco 15,0 16,1 1%,0 18,8 8,9 3,3 26,2 24,7 22,9 254 6 24, 23( 4,2 7.4 6,9
Bahia 13,1 12,6 1244 9,3 10,0 15 18,5 13,0 12,8 16,8 11,8 12,0 0,3 6,2 12,5
Minas Gerais 15,0 16,2 14,4 17,5 11,9 8,4 17,1 17,4 15,9 16,9 17,5 16,( 4,8 14,5 15,3
Espirito Santo 17,0 17,7 14,3 22,5 9,7 5,8 14,2 15,7 15,6 713, 152 15,2 24,0 27,3 22,0
Rio de Janeiro 12,2 14,3 12,7 19,3 7,6 4,8 16,4 15,3 12,5 017, 15,2 12,1 7,8 16,8 19,3
Séo Paulo 21,6 20,7 19,9 22,1 13,4 10,2 25,1 21,7 21,2 242 .0 21 20,4 18,2 22,2 19,9
Parana 14,3 12,3 11,4 4,6 -2,4 B4 17,2 15,5 14,9 16,9 154 8114 8,6 10,4 9,2
Santa Catarina 12,8 11,7 11.8 5,8 3,5 6,8 17,2 13,3 12,3 17,2 13,3 12,3 1,9 12,1 14,1
Rio Grande do Sul 12,1 12,9 12,0 9,2 9,0 6,1 14,5 14,6 142 451 14,7 14,3 10,4 8,8 8,7

Goias 16,3 15,8 13|6 36,0 20,0 1B.4 8,7 8,4 7.8 8,5 8,4 7,7 15,2 13,5 12,1

Distrito Federal 6,5 9,0 8|9 4,3 2,2 0,9 6,9 8,6 9,9 6,4 8,2 7| 9, 15 7,8 8,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&sedecos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacao de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fextagcdo (Concluséo)

Més: Ago/2008

Méveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, medict
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papeld

Equipamentos e materiais p
escritorio, informatica e

ria

Outros artigos de uso pessoal e

. - s o doméstico
Unidade da Federacad cosméticos comunicacao
Mensal Acumulada (2) Mensad Acumulada (2) Mengal AcumhalE?) Mensal Acumulada (2) Mensdl Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Mesels (1) no anb 12 Mekges (1 no 4n0 12 Niesefl) no ano | 12 Mesgs (1) no anl) 12 Meses

Brasil 9,3 13,3 2,1 12,3 14,8 14,0 6,9 12,5 11,3 18,2 13,4 14,2 21,6 26,0 25,0

Ceard 8,3 8,5 81 6,3 9,8 8,7 14,0 19,7 15,6 21,3 32,8 42,4 18,0 21,5 17,5
Pernambuco 4,9 12,0 19,7 -7.3 0.4 10,1 -0,9 1,8 4,6 -33,0 -21,7 -15,9 10,7 17,4 17,9
Bahia 9,1 14,3 13p 9,4 13,1 14,0 32,6 22,4 23,2 15,5 1,6 -2,6 28,4 26,9 28,0
Minas Gerais 6,6 13,9 125 18,1 21,2 21,0 28,6 12,0 0,0 14,5 9,2 3,0 17,3 23,0 21,0
Espirito Santo 23,6 24,3 14,3 21,5 28,2 27,2 11,7 18,0 17,0 39,8 49,4 35,1 14,4 20,0 11,1
Rio de Janeiro 25 53 q.4 6,1 9,8 8,7 -0,9 33 3,8 -8,8 10,2 5,6 14,4 25,9 22,1
Sé&o Paulo 11,7 16,1 139 14,2 15,8 14,0 -0,3 16,8 18,2 12,0 7,8 14,7 25,0 31,8 34,1
Parana 7.4 10,5 109 143 16,5 15,5 31,3 15,8 15,2 157,4 55,9 41,5 25,6 23,7 20,2
Santa Catarina 4,3 9,0 19 222 29,4 25,1 45,3 23,3 17,9 99,0 55,2 39,1 26,7 27,4 25,4
Rio Grande do Sul 9,7 12,0 11,5 10,0 13,9 12,9 4,0 5,6 52 11,2 11,8 9,1 13,2 18,1 17,2
Goias 15,0 24,3 20|6 24,9 19,6 20,2 9,3 -6,4 -3,9 -28,5 7,0 2,1 29,2 26,6 22,1
Distrito Federal 4,9 14,9 1316 18,3 18,0 16,0 13,7 20,8 19,6 24,3 8,4 1,1 9,1 18,1 17,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédseddcos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas nemércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: Ago/2008

Comércio varejista

Unidade da Fedracdo ago/07 set/07 out/07 nov/07 dez/07 jan/0g§ fev/08 mar/08 abr/08 mai/08 jun/08 jul/o8 ago/08
Brasil 150,4 146,9 153,4 156,9 215,2 156,2 145,3 164,0 157,6 174,2 164,3 170,6 175,2
Rondbnia 161,6 149,2 163,5 167,7 248,3 150,8 153,3 176,0 4167  206,0 180,5 198,8 210,2
Acre 2151 210,5 210,9 2159 300,9 204,8 199,3 234,6 227,2 7,224 234,3 257,0 254,8
Amazonas 201,6 191,7 201,4 210,4 287,4 185,8 175,5 191,5 5187 2119 198,9 212,4 212,9
Roraima 142,0 141,3 150,6 156,3 190,6 143,3 135,7 154,6 5155, 180,0 171,7 175,3 181,7
Para 161,3 157,6 172,6 167,6 268,4 176,1 143,3 160,7 159,7 0,518 167,9 177,4 176,7
Amapa 164,8 162,7 167,9 170,3 239,4 162,4 143,8 157,8 168,4 91,21 174,6 202,6 193,0
Tocantins 218,8 203,7 206,3 201,0 274,5 209,7 191,6 208,0 0,521 229,0 225,0 229,5 242,0
Maranh&do 214.8 208,8 218,5 227,0 326,8 223,2 200,5 221,4 6223 2424 228,6 254,8 253,4
Piaui 156,9 153,1 157,2 157,2 220,2 176,9 147,3 158,3 155,6 74,11 165,2 180,0 175,6
Ceara 171,6 163,7 178,6 178,1 245,0 182,3 154,2 168,5 169,7 89,71 178,5 192,4 194,6
Rio G. do Norte 186,5 181,8 183,7 194,7 269,5 199,4 179,2 99,3 192,0 209,6 200,1 209,4 214,4
Paraiba 183,1 175,2 185,2 192,8 282,3 212,6 172,8 190,9 7186, 213,8 199,0 211,1 235,1
Pernambuco 163,8 160,5 169,7 178,0 248,0 174,3 157,7 1772 67,71 187,8 175,6 184,1 188,4
Alagoas 205,0 203,0 218,5 223,6 323,1 231,6 198,0 228,1 3211, 240,4 218,5 231,9 235,7
Sergipe 187,2 1745 182,5 189,1 265,9 196,0 174,4 190,9 9182, 200,1 192,4 192,4 199,5
Bahia 157,8 150,3 157,7 158,5 222,5 164,4 147.,4 166,9 159,4 76,11 170,8 170,9 178,4
Minas Gerais 159,7 155,6 163,3 162,5 214,7 163,0 152,8 0169, 164,9 179,8 171,1 180,1 183,6
Espirito Santo 170,6 167,9 180,1 177,3 248,7 187,0 176,3 5,719 187,7 204,3 186,7 198,1 199,5
Rio de Janeiro 140,7 135,6 142,1 146,6 209,3 146,4 135,3 2,415 1444 159,4 150,5 157,3 157,8
S&o Paulo 146,7 145,2 150,2 156,1 2117 153,2 145,3 166,2 8,015 176,7 166,8 170,6 178,3
Parana 138,9 136,9 139,6 139,5 188,8 142,4 128,7 151,6 144,6 155,8 146,1 156,0 158,8
Santa Catarina 152,0 150,0 154,2 159,2 2151 166,6 154,3 5,216 157,6 169,6 158,0 168,3 1715
Rio Grande do Sul 129,5 123,1 132,5 131,6 181,1 127,7 2121, 137,3 137,4 149,8 140,4 141,3 145,1
Mato Grosso do Sul 167,9 165,9 174,8 175,9 2359 176,4 , 7167 181,4 181,7 195,5 180,8 198,7 201,3
Mato Grosso 146,9 142,2 153,4 149,9 204,3 137,1 141,8 161,1 154,1 169,6 163,0 179,1 175,4
Goias 159,7 154,2 163,0 163,5 2154 167,3 151,4 1715 166,0 84,01 174,6 184,0 185,8
Distrito Federal 162,6 158,2 161,3 168,4 220,0 163,4 155,6 170,9 165,4 179,3 168,5 171,6 173,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacao.

Més: Ago/2008

. indice de Variagdo
Unidade da Federagad volume (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jun/08 | jul/08 | ago/08 no ano | 12 Meses

Brasil 155,5 14,1 16,3 7,0 13,5 13,4
Rondbnia 276,4 24.8 26,5 14,0 18,3 16,1
Acre 317,5 24,9 20,3 9,9 17,7 15,3
Amazonas 220,9 8,5 12,1 2,1 8,1 7,2
Roraima 163,5 15,7 18,0 18,5 10,4 6,4
Para 191,1 3,4 12,4 0,8 6,6 6,7
Amapa 202,6 22,5 15,5 0,7 10,6 10,0
Tocantins 222,5 14,3 12,8 -0,1 8,0 10,7
Maranhéo 239,2 115 16,9 10,0 12,2 13,5
Piaui 186,7 14,6 18,2 10,8 12,4 10,4
Ceara 1911 12,7 20,5 11,7 13,5 12,6
Rio G. do Norte 196,7 9,1 12,6 3,4 14,1 14,4
Paraiba 198,7 2,5 20,6 13,3 10,1 10,2
Pernambuco 168,8 2,0 8,6 3,3 9,2 10,5
Alagoas 202,6 57 12,1 4,1 10,7 11,3
Sergipe 188,8 5,3 9,1 1,2 6,7 7,9
Bahia 165,7 6,2 14,9 7,0 10,8 11,4
Minas Gerais 151,9 12,8 16,2 4,3 12,2 12,1
Espirito Santo 232,3 27,0 30,5 22,9 25,3 22,8
Rio de Janeiro 134,5 10,9 12,6 3,7 9,9 9,4
Séo Paulo 149,3 17,5 16,7 7,8 15,2 15,0
Parana 150,9 10,8 16,4 10,0 14,3 14,7
Santa Catarina 165,6 15,4 19,4 6,2 14,9 15,2
Rio Grande do Sul 131,7 15,2 16,3 6,0 13,4 13,3
Mato Grosso do Sul 180,7 17,4 23,3 12,0 17,4 17,0
Mato Grosso 162,5 21,9 25,1 16,1 17,6 16,7
Goias 184,1 25,4 26,8 12,3 20,4 19,2
Distrito Federal 168,3 0,4 3,6 5,1 3,8 5,8

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do

ano anterior@ 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacédo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federacao (Continua)

Més: Ago/2008

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimentioisdas e furmjo Tecidos, vestuério e calgados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federa¢cdq Mensal Acumulada (3) Mensa]  Acumulada (3) Mens3l Acumulada (3 Menpal curiulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no dno 12 Nlesef?) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Meses

Brasil 7,0 13,5 13,p 11,7 9,6 g4,0 7,8 6,1 B,1 7,5 59 6,0 4.3 210, 104

Ceard 11,7 13,5 12|6 16,9 16,2 15,6 5,6 -0,6 -1,5 57 -0,6 -1,5 3,9 59 6,2
Pernambuco 3.3 9,2 14,5 16,4 8,8 4,6 9,9 9,4 9,5 9,7 9,6 98 9 -1, 19 2,2
Bahia 7,0 10,8 14 3,3 10,6 9.0 5,2 0,2 1,4 4,1 -0,1 15 -4,4 12 89
Minas Gerais 4,3 12,2 1241 16,9 13,1 0,8 31 3,7 35 3,1 3,9 8] 3, 09 8,9 9,2
Espirito Santo 22,9 25,3 23,8 20,2 9,2 5,7 4.4 54 6,1 3,9 49 5.8 17,6 22,3 17,6
Rio de Janeiro 3,7 9,9 94 17,0 7,1 4,7 6,4 5,0 2,9 6,9 5,0 26 26 12,2 14,7
Sé&o Paulo 7,8 15,2 14,0 19,7 15,1 12,1 12,3 9,6 9,8 11,5 90 4 9, 96 15,6 14,5
Parana 10,0 14,3 14,7 9,0 -2,5 4,3 4,9 51 5,8 4,7 5,0 57 49 5 7 6,7
Santa Catarina 6,2 14,9 15,2 10,2 35 7,1 4,7 2,7 3,0 47 27 0 3 -15 9,0 11,3
Rio Grande do Sul 6,0 13,4 13,3 57 10,3 9,6 4,8 4,9 4,8 48 0 5 4.9 2,3 35 4,4
Goiéas 12,3 20,4 19|2 23,4 23,4 1¥,3 -3,6 -3,6 3,0 -3,7 -3,6 ,0]-3 49 3,9 3.3
Distrito Federal -5,1 3,8 5|8 5,0 3,1 23 -4,1 -2,3 0,5 -45 -25 -0,6 -1,9 5,5 6,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacédo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federacao (Continua)

Més: Ago/2008

Artigos farmacéuticos, medict Equipamentos e materials p .
L . . . . . . . . e Lo Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e|Livros, jornais, revistas e papeldria  escritério, |qfornjat|ca e doméstico
Unidade da Federacad COSMéticos comunicacao
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mengal AcuicialéB) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no dno 12 Nlesef?) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Meses
Brasil 13,1 17,9 16,8 8,7 12,5 11,9 53 10,6 9,4 33,7 31,3 33,0 14,9 20,6 20,8
Ceard 11,5 12,8 12]4 2,5 6,0 b,1 12,9 18,5 14,3 26,9 50,0 63,1 351 183 15,3
Pernambuco 8,0 15,0 13,9 -10,6 -3,9 5,8 -1,1 1,6 4,3 -223 2-10 -575 7,2 14,1 14,8
Bahia 15,2 20,8 19 7,9 12,5 13,0 32,6 23,1 3,6 30,2 16,7 8|11, 255 23,3 25,1
Minas Gerais 9,7 18,6 14,4 10,6 16,0 47,3 27,4 10,8 -1,4 22,8 24,7 18,3 9,6 17,6 16,8
Espirito Santo 23,4 26,2 24,2 18,5 28,1 48,0 10,5 17,3 16,5 6,65 65,8 51,0 7,3 13,7 6,6
Rio de Janeiro 5,7 9,7 14,4 35 9,7 0,4 -1,9 2,4 3,3 2,2 221 781 7,6 20,1 17,6
Sé&o Paulo 18,2 22,8 19,9 11,4 14,3 12,6 -2,5 14,1 15,7 32,3 ,9 27 359 16,5 24,3 27,5
Parana 7,9 13,4 139 10,5 12,9 1.8 24,7 10,6 10,0 190,6 779 221 6 231 20,0 16,7
Santa Catarina 6,3 13,1 11,9 18,1 25,4 P1,1 38,0 17,8 125 4,712 772 59,6 24,4 23,5 21,7
Rio Grande do Sul 12,2 15,6 1%,2 7,8 10,6 9,4 4,0 5,6 53 317, 22,6 22,0 6,0 13,3 13,5
Goiéas 17,4 26,7 23|1 23,9 18,8 1p,6 7,2 -7,6 5,1 -18,9 23,3 8|18 24,2 23,7 20,0
Distrito Federal 8,7 17,3 15,8 14,0 15,5 13,9 19,5 19,4 16,1 48,0 26,7 20,8 5,9 14,0 13,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
Tabela 10 - Variacéo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Concluséo)

Més: Ago/2008

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Materiabdsteucio
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseg (2) no ano| 12 Meses

Brasil 29 19,8 20,8 2,4 11,0 11,6

Ceara 14,0 22,6 215 27,0 23,0 22,4
Pernambuco -4,6 9,5 14,2 13,3 14,5 12,5
Bahia 4,6 17,7 19 14,8 14,2 13,0
Minas Gerais -1,2 19,6 219 14 7,8 8,7
Espirito Santo 40,7 48,2 44,2 -7,2 5,0 3,4
Rio de Janeiro -3,6 13,8 14,8 4,9 8,3 6,3
Sao Paulo 0,1 18,1 17,6 -0,5 10,3 11,9
Parana 13,5 26,9 241 -3,1 9,6 14,0
Santa Catarina 4,7 29,4 29.4 -1,2 12,9 13,4
Rio Grande do Sul 3,9 23,7 249 8,5 19,3 17,7

Goias 16,9 34,0 34]4 5,7 10,3 8,0
Distrito Federal -16,3 0,9 5|9 -1,3 6,1 7.4

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federacéo

Més: Ago/2008

Comércio Varejista Ampliado

Unidade da Federacag ago/07 set/07 out/Q7 nov/07 dez/07 jan/08 fev/08 mar/08 abr/08 mai/08 jun/08 jul/o8 ago/08
Brasil 145,3 136,7 148,5 148,7 177,1 142,2 133,2 149,2 148,2 154,8 151,1 158,4 155,5
Rondbdnia 242,4 202,3 227,7 233,7 290,5 199,2 205,5 239,2 ,56237  259,7 258,6 278,6 276,4
Acre 288,8 289,9 297,6 295,3 360,6 266,5 265,7 293,6 324,5 3,932 320,3 335,8 317,5
Amazonas 216,3 199,0 214,1 224,2 265,4 206,4 191,0 205,5 1212 224,2 212,5 227,5 220,9
Roraima 138,1 130,1 146,6 153,1 168,3 137,6 130,1 146,6 2151, 1628 153,9 164,9 163,5
Para 189,6 186,0 200,2 194,5 264,3 195,6 170,3 181,9 178,7 4,719 189,0 201,5 191,1
Amapa 201,1 178,3 191,3 184,0 237,0 186,2 156,1 171,6 181,6 01,82 206,2 219,6 202,6
Tocantins 2227 202,1 215,8 205,7 252,7 206,1 185,1 195,0 5,719 222,0 217,0 230,2 222,5
Maranhao 217,4 207,0 2219 234,2 276,8 210,3 193,9 207,5 , 1220 229,5 221,6 246,0 239,2
Piaui 168,4 159,4 168,6 169,5 218,1 173,9 154,1 166,4 168,0 81,01 176,5 190,7 186,7
Ceara 171,0 161,7 175,1 177,2 216,7 178,2 152,1 163,8 174,7 8531 177,7 196,3 191,21
Rio G. do Norte 190,3 180,6 187,0 191,2 240,3 188,6 172,0 89,9 192,1 196,5 187,8 201,2 196,7
Paraiba 175,4 165,2 179,7 187,1 232,1 181,5 162,0 176,0 8171, 1927 172,4 198,9 198,7
Pernambuco 163,5 155,6 166,9 170,1 209,3 165,7 146,3 164,1 59,71 171,2 154,7 172,0 168,8
Alagoas 194,6 185,4 207,4 204,2 265,2 198,6 185,6 202,9 6194, 207,6 189,0 208,5 202,6
Sergipe 186,5 163,4 183,7 184,0 230,1 181,9 166,2 178,8 3184, 186,6 177,5 187,5 188,8
Bahia 154,9 146,1 155,1 1534 192,8 155,8 140,6 159,0 153,7 64,41 155,9 163,8 165,7
Minas Gerais 145,6 1354 146,1 144,6 170,8 140,5 129,1 6142, 145,2 150,6 147,1 156,5 151,9
Espirito Santo 189,1 179,5 195,2 198,0 235,2 196,7 188,4 8,920 212,1 213,2 207,5 224,0 232,3
Rio de Janeiro 129,7 122,8 131,6 133,2 168,9 133,6 118,6 5,313 130,9 136,5 132,1 138,8 1345
Séao Paulo 138,5 130,1 142,2 142,1 164,5 132,1 126,5 143,8 1,914 149,4 147,8 151,6 149,3
Parana 137,2 131,7 143,1 140,3 165,1 139,6 130,6 145,7 141,4 146,0 141,6 1519 150,9
Santa Catarina 156,0 149,5 160,0 163,3 192,2 154,7 150,8 1,816 160,6 161,7 159,5 169,1 165,6
Rio Grande do Sul 124,2 115,6 130,2 129,1 158,4 119,4 6114, 129,5 130,9 135,1 131,2 134,2 131,7
Mato Grosso do Sul 161,4 150,0 159,6 163,0 187,7 156,2 ,3150 163,5 172,8 177,8 173,7 188,4 180,7
Mato Grosso 140,0 133,0 1429 135,0 161,9 128,1 127,6 140,8 146,4 151,7 154,2 167,3 162,5
Goias 163,9 155,4 166,4 168,0 187,2 169,1 160,1 172,8 1775 82,11 185,1 194,7 184,1
Distrito Federal 177,3 159,9 172,9 175,9 199,8 164,7 154,3 171,6 168,0 168,8 161,9 169,3 168,3

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo

Més: Ago/2008

. indice de Variagdo
Unidade da Federacéd receita (2) Mensal (3) Acumulada (4)
jun/08 | jul/08 | ago/08 no ano | 12 Meses

Brasil 189,6 20,3 22,9 12,6 18,7 17,9
Rondbdnia 276,3 24,7 31,9 27,2 23,5 19,4
Acre 359,8 24,9 23,1 14,0 20,6 18,3
Amazonas 250,1 13,7 18,7 9,0 13,1 11,9
Roraima 186,7 21,1 24,6 24,8 15,8 11,0
Para 215,1 8,7 19,5 6,8 12,5 12,2
Amapa 228,8 24,8 19,1 5,3 14,8 13,6
Tocantins 275,0 19,8 18,7 6,6 12,7 14,4
Maranhéo 293,6 18,0 23,8 15,9 17,6 18,0
Piaui 227,1 21,6 25,3 17,3 18,0 15,0
Ceara 233,0 18,3 27,0 17,5 18,6 16,9
Rio G. do Norte 236,1 15,1 19,2 9,0 19,5 19,0
Paraiba 254,2 9,8 29,1 21,9 17,3 16,5
Pernambuco 214,5 10,1 16,9 10,3 16,3 16,8
Alagoas 256,4 13,5 20,3 11,2 17,8 17,6
Sergipe 2437 11,9 16,3 7,1 12,8 13,3
Bahia 198,6 12,8 21,8 12,3 15,4 15,3
Minas Gerais 189,2 19,3 23,1 10,7 17,8 17,0
Espirito Santo 286,3 34,2 37,5 29,4 31,3 28,2
Rio de Janeiro 163,3 16,9 18,5 8,9 14,7 13,9
Séo Paulo 181,3 24,1 23,8 13,4 20,6 19,8
Parana 186,6 16,9 22,8 15,2 18,9 18,8
Santa Catarina 204,5 22,3 26,2 11,4 20,0 19,7
Rio Grande do Sul 160,7 20,2 21,4 11,4 17,4 16,8
Mato Grosso do Sul 223,6 21,4 28,1 18,9 21,8 20,8
Mato Grosso 202,5 27,4 31,7 23,9 23,0 21,2
Goias 225,8 30,4 32,4 18,0 24,9 23,1
Distrito Federal 203,9 3,2 7,0 -2,4 6,4 8,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100

(4) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG 10

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomeércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

Més: Ago/2008

Comércio Varejista Ampliado Combustiveis e lubrificantes Hipermercados, supermercados, pr_odutos alimentioisdas e furjo Tecidos, vestuério e calgados
Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federa¢cdq Mensal Acumulada (2) Mensa]  Acumulada (2) Mens3l Acumulada (2 Menpal curiulada (2) Mensal Acumulada (2)
(2) no ano | 12 Mesgs (2) no anl) 12 Mepes (2 no dno 12 Nlesef?) no ano | 12 Mesels (2) no anb 12 Meses

Brasil 12,6 18,7 17p 13,6 8,8 4.4 20,3 18,1 17,2 19,9 17,7 9|16, 10,7 15,5 15,1

Ceard 17,5 18,6 16,9 17,2 15,6 18,6 17,9 11,4 9,8 17,8 11,2 9,7 88 9,4 9,3
Pernambuco 10,3 16,3 14,8 18,8 8,9 3,3 26,2 24,7 22,9 254 6 24, 230 4,2 7,4 6,9
Bahia 12,3 15,4 15 9,3 10,0 15 18,5 13,0 12,8 16,8 11,8 12,0 0,3 6,2 12,5
Minas Gerais 10,7 17,8 14,0 17,5 11,9 8,4 17,1 17,4 15,9 16,9 17,5 16, 4,8 14,5 15,3
Espirito Santo 29,4 31,3 24,2 22,5 9,7 5,8 14,2 15,7 15,6 713, 15,2 15,3 24,0 27,3 22,0
Rio de Janeiro 8,9 14,7 13,9 19,3 7,6 4,8 16,4 15,3 12,5 17,0 15,2 12,1 7,8 16,8 19,3
Sé&o Paulo 13,4 20,6 19,8 22,1 13,4 10,2 25,1 21,7 21,2 242 0 21 20,4 18,2 22,2 19,9
Parana 15,2 18,9 14,8 4,6 -2,4 .4 17,2 15,5 14,9 16,9 154 8114 8,6 10,4 9,2
Santa Catarina 11,4 20,0 19,7 5,8 3,5 6,8 17,2 13,3 12,3 17,2 13,3 12,3 1,9 12,1 14,1
Rio Grande do Sul 11,4 17,4 16,8 9,2 9,0 6,1 14,5 14,6 142 451 14,7 14,3 10,4 8,8 8,7

Goiés 18,0 24,9 23|1 36,0 20,0 1B,4 8,7 8,4 7,8 8,5 8,4 7,7 15,2 13,5 12,1
Distrito Federal -2,4 6,4 8|2 4,3 2,2 0,9 6,9 8,6 9,9 6,4 8,2 719 1,5 7,8 8,0

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesos 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomeércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

Més: Ago/2008

Moveis e eletrodomésticos

Artigos farmacéuticos, medict
ortopédicos, de perfumaria e

Livros, jornais, revistas e papels

Equipamentos e materials p
ria  escritério, informatica e

Outros artigos de uso pessoal e

. ~ o S doméstico
Unidade da Federacad COSMéticos comunicacao
Mensal Acumulada (3) Mensa| Acumulada (3) Mengal AcuicialéB) Mensal Acumulada (3) Mensdl Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Mese (2) no anl) 12 Me (2 no dno lesef?) no ano | 12 Mes¢| (2) no anb 12 Meses

Brasil 9,3 13,3 12, 12,3 14,8 14 6,9 12,5 1,3 18,2 13,4 2|14, 21,6 26,0 25,0
Ceard 8,3 8,5 8|1 6,3 9,8 8 14,0 19,7 15,6 21,3 32,8 42,4 18,0 21,5 17,5
Pernambuco 4,9 12,0 19,7 -7,3 0,4 -0,9 1,8 4,6 -33,0 7-21, -159 10,7 17,4 17,9
Bahia 9,1 14,3 139 9,4 13,1 14,0 32,6 22,4 3,2 15,5 1,6 -26 842 26,9 28,0
Minas Gerais 6,6 13,9 125 18,1 21,2 28,6 12,0 0,0 145 2 9 3,0 17,3 23,0 21,0
Espirito Santo 23,6 24,3 14,3 21,5 28,2 11,7 18,0 17,0 983 49,4 35, 14,4 20,0 11,1
Rio de Janeiro 2,5 53 q.4 6,1 9,8 -0,9 3,3 3,8 -8,8 10,2 6| 5 144 25,9 22,1
Sé&o Paulo 11,7 16,1 13,9 14,2 15,8 -0,3 16,8 18,2 120 8 7, 14,7 25,0 31,8 34,1
Parana 7.4 10,5 19,9 14,3 16,5 31,3 15,8 15,2 157,4 55,9 15 4 25,6 23,7 20,2
Santa Catarina 4,3 9,0 1.9 22,2 29,4 45,3 23,3 17,9 99,0 55,2 39,1 26,7 27,4 254
Rio Grande do Sul 9,7 12,0 11,5 10,0 13,9 4,0 5,6 52 211 118 9,] 13,2 18,1 17,2
Goiés 15,0 24,3 20|6 24,9 19,6 2p,2 9,3 -6,4 3,9 -28,5 7,0 2,1 29,2 26,6 22,1
Distrito Federal 4,9 14,9 136 18,3 18,0 13,7 20,8 19,6 24,3 8,4 1,1 9,1 18,1 17,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagdo (Concluséo)

Més: Ago/2008

Veiculos, motocicletas, partes e pedas Material de construgéo
Unidade da Federacad
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meseg (2) no ano| 12 Meses

Brasil 6,0 22,8 22.p 13,9 19,2 18,6

Ceara 19,7 27,9 258 40,5 34,0 33,2
Pernambuco 0,0 15,3 19,6 245 22,6 20,2

Bahia 9,0 21,8 221 20,3 19,9 18,6
Minas Gerais 1,9 21,8 232 11,4 16,3 16,3
Espirito Santo 45,5 51,2 44,2 3,4 12,8 10,5
Rio de Janeiro -1,0 15,5 11,6 15,5 15,8 12,8
Sao Paulo 2,3 20,9 19,8 11,3 18,5 18,7
Parana 18,0 30,3 313 8,6 16,7 20,0
Santa Catarina 9,2 33,4 38,2 12,3 23,4 21,9
Rio Grande do Sul 7,7 26,2 211 18,6 24,9 22,5
Goias 19,7 36,8 36|7 19,1 19,6 16,4
Distrito Federal -16,2 0,7 5|9 9,9 14,8 15,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenaca®etecos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matet@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aegesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Fegracéo

Més: Ago/2008

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedragdo ago/07 set/07 out/Q7 nov/07 dez/07 jan/08 fev/08 mar/08 abr/08 mai/08 jun/08 jul/o8 ago/08
Brasil 168,4 158,5 172,8 173,3 206,9 167,8 157,2 176,5 176,3 185,7 183,2 193,0 189,6
Rondbdnia 217,3 186,6 2143 220,6 279,4 187,3 194,9 226,0 ,3229 2525 246,3 272,4 276,3
Acre 315,6 301,5 315,3 317,0 387,9 291,7 291,3 325,0 348,1 8,134 343,5 372,9 359,8
Amazonas 229,5 214,0 230,9 2428 293,3 222,5 207,9 226,5 ,3231  246,9 236,1 255,7 250,1
Roraima 149,7 140,9 159,4 167,0 185,6 151,3 146,1 163,4 5169, 184,1 174,2 188,1 186,7
Para 201,3 198,5 213,8 208,3 295,1 2145 186,1 202,1 201,8 9,221 211,8 2247 215,1
Amapa 217,2 192,4 206,5 199,7 260,3 203,6 173,8 189,9 204,7 27,02 231,0 246,8 228,8
Tocantins 258,0 233,8 255,0 2440 299,5 248,8 224,0 236,2 5,723 269,8 266,1 283,9 275,0
Maranhao 253,4 242.,6 260,4 276,1 323,2 2497 232,7 248,4 , 1264  275,9 268,9 300,4 293,6
Piaui 193,5 184,5 195,6 196,9 253,9 204,2 182,2 196,8 198,7 15,12 212,0 230,7 227,1
Ceara 198,2 189,3 203,7 206,2 254,3 210,2 180,8 195,3 208,1 20,72 2141 238,5 233,0
Rio G. do Norte 216,6 208,2 216,7 221,2 280,8 222,8 203,2 23& 226,1 231,3 223,6 2415 236,1
Paraiba 208,6 197,9 216,4 226,4 283,2 223,0 200,4 217,6 9214, 240,7 218,7 251,0 254,2
Pernambuco 194,4 186,3 200,3 205,3 255,6 202,6 180,3 202,2 99,21 213,8 196,6 217,4 214,5
Alagoas 230,6 221,1 248,5 246,0 321,6 2415 227,5 248,4 6241, 257,55 238,5 262,5 256,4
Sergipe 227,5 200,4 225,2 225,9 286,0 227,0 209,1 224,4 8233, 237,0 228,4 241,0 243,7
Bahia 176,8 166,4 178,1 176,3 222,8 180,9 162,6 184,0 181,9 9511 187,8 197,5 198,6
Minas Gerais 171,0 159,5 171,9 171,3 203,8 168,9 156,1 5173, 176,44 184,3 181,5 194,1 189,2
Espirito Santo 221,3 210,0 230,2 233,7 277,7 2349 225,6 0,525 256,4 260,3 2547 275,6 286,3
Rio de Janeiro 150,0 141,9 152,8 154,8 198,0 156,7 139,6 9,715 155,7 164,0 159,8 168,2 163,3
Séao Paulo 159,8 150,1 164,7 164,5 189,7 155,3 148,4 168,8 7,416 178,1 178,4 184,2 181,3
Parana 161,9 155,4 169,5 166,0 195,3 166,0 155,7 175,0 171,3 178,8 175,1 188,6 186,6
Santa Catarina 183,6 176,7 189,7 193,9 2279 184.,6 179,5 4919 194,7 198,2 196,9 210,0 204,5
Rio Grande do Sul 144 .4 133,8 151,1 150,6 184,9 139,7 6133, 1524 155,2 161,7 158,0 162,9 160,7
Mato Grosso do Sul 188,1 174,9 190,4 195,7 229,4 190,9 ,6182 198,8 208,5 216,1 2119 230,6 223,6
Mato Grosso 163,4 155,3 170,4 162,1 196,6 156,1 155,9 171,6 177,7 185,4 189,8 207,8 202,5
Goias 191,3 181,6 196,9 199,2 2242 203,3 192,2 207,9 212,7 20,22 225,1 238,1 225,8
Distrito Federal 208,8 188,0 204,0 206,4 236,4 195,2 1835 202,4 198,6 200,9 196,1 205,4 203,9

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé®etéicos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrucéo, além daquelas que compdem o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 16 - indice e variagio do volume de vendas domércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federagao.

Més: ago/200

indice de Base Fixa (1)

Variagdo més/més anterior

Unidade da Federacaq jun/08 jul/o8 ago/08 jun/08 jul/o8 ago/08
Brasil 146,40 146,35 147,98 1,1 0,0 11
Rondb6nia 167,52 165,98 174,80 29 -0,9 53
Acre 200,89 212,83 208,11 0,0 5,9 -2,2
Amazonas 170,72 174,14 171,66 0,4 2,0 -1,4
Roraima 148,05 143,34 149,02 -0,4 -3,2 4,0
Para 144,73 146,41 144,00 1,3 1,2 -1,6
Amapa 153,04 153,54 157,70 -1,3 0,3 2,7
Tocantins 191,00 195,02 188,10 0,2 2,1 -3,5
Maranhéo 208,58 210,10 214,44 0,9 0,7 2,1
Piaui 151,62 151,70 153,25 1,2 0,1 1,0
Ceara 165,86 166,07 169,33 0,2 0,1 2,0
Rio G. do Norte 181,49 180,54 181,10 -2,0 -0,5 0,3
Paraiba 166,65 181,25 188,18 -4,8 8,8 3,8
Pernambuco 153,04 151,98 155,44 0,9 -0,7 2,3
Alagoas 195,18 203,51 199,82 -1,5 4,3 -1,8
Sergipe 157,63 160,79 159,12 -0,8 2,0 -1,0
Bahia 149,54 149,17 152,65 1,2 -0,2 2,3
Minas Gerais 146,37 146,30 146,78 1,1 0,0 0,3
Espirito Santo 172,09 170,53 172,90 1,0 -0,9 1,4
Rio de Janeiro 133,88 134,80 134,73 -0,6 0,7 -0,1
Sao Paulo 150,33 150,13 151,92 1,0 -0,1 1,2
Parana 128,65 129,90 133,19 1,0 1,0 2,5
Santa Catarina 143,53 145,20 148,24 11 1,2 2,1
Rio Grande do Sul 123,28 121,94 122,30 0,7 -1,1 0,3
Mato Grosso do Sul 160,15 163,24 164,48 1,3 1,9 0,8
Mato Grosso 143,37 148,69 143,52 2,0 3,7 -3,5
Goias 154,68 152,68 153,99 2,6 -1,3 0,9
Distrito Federal 147,32 148,05 148,14 -0,3 0,5 0,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 17 - indice e variagio da receita nominal deendas do comércio varejista com ajuste sazonal,

por Unidade da Federacéc

Més: ago/200

Unidade da Federagéo

indice de Base Fixa (1)

Variacdo més/més anterior

jun/08 jul/o8 ago/08 jun/08 jul/o8 ago/08

Brasil 174,06 174,91 177,04 2,4 0,5 1,2
Rondénia 195,21 194,84 206,20 2,9 -0,2 5,8
Acre 242,33 259,20 254,49 11 7,0 -1,8
Amazonas 212,17 217,19 215,50 0,7 2,4 -0,8
Roraima 181,80 176,61 184,18 3,8 -2,9 4,3
Para 179,33 183,16 181,78 1,9 2,1 -0,8
Amapéa 183,47 190,48 190,64 -0,9 3,8 0,1
Tocantins 231,36 230,78 230,59 49 -0,3 -0,1
Maranh&o 246,09 250,36 254,05 2,6 1,7 1,5
Piaui 176,20 177,97 178,98 2,5 1,0 0,6
Ceara 192,20 194,18 197,30 1,7 1,0 1,6
Rio G. do Norte 209,54 211,86 212,91 -1,2 11 0,5
Paraiba 213,08 219,21 239,11 15 29 9,1
Pernambuco 186,50 191,43 193,76 -1,0 2,6 1,2
Alagoas 237,42 249,39 244,58 -0,1 5,0 -1,9
Sergipe 200,42 203,87 201,42 2,0 1,7 -1,2
Bahia 176,37 177,13 180,24 24 0,4 1,8
Minas Gerais 180,81 181,65 182,75 2,5 0,5 0,6
Espirito Santo 205,20 204,72 207,41 1,6 -0,2 1,3
Rio de Janeiro 159,34 161,07 160,89 0,4 1,1 -0,1
Séo Paulo 175,80 177,25 179,72 2,4 0,8 1,4
Parana 155,67 157,27 160,23 2,4 1,0 1,9
Santa Catarina 174,67 175,62 177,81 4,2 0,5 1,2
Rio Grande do Sul 146,61 143,80 145,72 2,5 -1,9 1,3
Mato Grosso do Sul 194,72 198,64 202,64 3,4 2,0 2,0
Mato Grosso 169,82 175,89 175,43 1,7 3,6 -0,3
Goias 185,15 183,93 185,33 3,7 -0,7 0,8
Distrito Federal 175,43 178,58 176,49 0,9 1,8 -1,2

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&setdecos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100



