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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Pesquisa mensal de emprego

Estatistica da produgéo agricola *

Estatistica da produgéo pecuéria *

Pesquisa industrial mensal: producéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Pesquisa mensal de comércio

Sistema nacional de indices de pre¢os ao consuntiioA-E
Sistema nacional de indices de precos ao consuniiNRC - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais: indicadores de volume

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

* Continuagao de: Estatistica da producéo agropeguépartir de janeiro de 2006

Iniciado em 1982, com a divulgagdo de indicadores sobralttabe rendimento, industria e precos, o periddiedicadores IBGE incorporou no decorrer da
década de 80 informacdes sobre agropecudria e produtonartento. A partir de 1991, foi subdividido em fasciculos pesuntos especificos, que incluem tabelas
de resultados, comentérios e notas metodoldgicas. Asnafges apresentadas estéo disponiveis em diferentes gogjraficos: nacional, regional e metropolitano,
variando por fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo preodumlicadores que

permitam acompanhar a evolucdo conjuntural do ccmearejista e de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2004, o Sistema de indices do Comérei@jista, em relacdo a série

divulgada até dezembro de 2003, apresenta os segajprimoramentos

» Expande a abrangéncia dos indicadores, passandtuat 0 comércio de material de construcéo.

» Passa a divulgar o indice do Comércio Varejista Ampliade, agrega, aos indices do varejo, as
atividades “Veiculos, motocicletas, partes e peed®laterial de construcao”.

» Desagrega as estatisticas classificadas anteriormente tibemais artigos de uso pessoal e
domeéstico” nas seguintes atividades: “Artigos farmaceéstimédicos, ortopédicos, de perfumaria
e cosmeéticos”, “Equipamentos e materiais para escritdrformatica e comunicacao”, “Livros,
jornais, revistas e papelaria” e “Outros artigosisie pessoal e doméstico”.

 Amplia a amostra de 5.000 empresas informantesQ@@® empresas.

* Na série completa dos indices (série encadeada): os irdbcseiro de 2000 até dezembro de
2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 em diante tém por
periodo de base o ano 2003.

* A série encadeada desde janeiro de 2000, tem cpenindo de referéncia,lnico, a média
mensal dos indices de 2003=100.

| — CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC séo investigadas empresas consegai@ipossuam 20 ou
mais pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenha, presdemente da atividade
comercial varejista e estar sediada no territdrio nacienain particular, para as Unidades da
Federacdo da Regido Norte (Rondbnia, Roraima, Acre, Anaazd®ard, Amapda e Tocantins),
séo consideradas apenas aguelas que estao seudtiadgagnicipios das capitais.

e Abrangéncia — A PMC abrange dez grupos de atividades cuja correspondémcra a
Classificacado Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE)a endicada no Quadro | abaixo.
Deste total, oito segmentos tém receitas geradas predot@mante na atividade varejista e
dois (Veiculos e motos, partes e pecas e Mateziabdstrucdo), abarcam varejo e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos 5211, 5212, 5213, 5214, 5221, 5222,
alimenticios, bebidas e fumo 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calcados 5231, 5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Artigos farmacéuticos, médicos,

- ) - 5241
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,

" Lo 5245
Informatica e de comunicacao
Livros, jornais, revistas e papelaria 5246
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 5215 e %24
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 5010, 508Dé1
Material de construcéo 5153 e 5244

Unidade de Investigacédo- A empresa, definida como entidade juridica caracterizaddinma
ou razdao social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessadiclu(CNPJ), € a unidade basica
de informacéao da PMC.

Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federacéo
definida no ambito da empresa como a receita bruta mensakmente da revenda de
mercadorias, ndo deduzidos os impostos incidentes e neemdas/canceladas, abatimentos e
impostos incondicionais. Nao estdo incluidas asitasfinanceiras e ndo-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2002 e dentro do ambu@
abrangéncia previamente definidas, foram selecionadaa de 9 000 empresas distribuidas
nas 27 Unidades da Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sdo cadesu
indicadores para duas variaveiReceita Nominal de Vendas/olume de Vendagsta ultima
resulta da deflacdo dos valores nominais correntes paresdie precos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacao, wWidosta partir dos relativos de
precos do IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Custd&edmla Construcdo Civil -
SINAPI. Na construcéo dos indices de precos das UFs naotashmio IPCA, foram usados
os relativos de precos da area geografica maipapda.

Divulgacéo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo divulgadosodéatr
seguinte quadro esquematico:

1- indice de Comércio Varejista Indice-sintese dos grupos de atividades relacionados
abaixo, cujas receitas provém preponderantemente ddadwido varejo. Divulgados
para o Brasil e suas 27 Unidades da Federacao.



. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticebidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritério, inforoaate comunicacao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

2— Indices de Comércio Varejista por atividade Para os segmentos do varejo,
relacionados acima, sado divulgados indices em nivel Bmsil2 Unidades da
Federacgdo selecionadas: Ceara, Pernambuco, Bahia, Mémais Gespirito Santo, Rio
de Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Gran8ald&oias e Distrito
Federal. Neste nivel de abrangéncia geogréfica divulgaisela, resultados para
Supermercados e hipermercaggsie corresponde a um detalhamento da atividade de
“Supermercados, hipermercados, produtos alimentibielsidas e fumo”.

3 -indices de Comércio Varejista Ampliaddndice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o varejo e mais 0s segmentod/d&ulos e motocicletas, partes e peeas
de Material de constru¢adivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades darBedo.

4 - indices de Comércio Varejista Ampliado por atividadéara todas as atividades
relacionadas no item 1 além Ad&iculos e motos, partes e pegasle Material de
construcdosado calculados indices para o Brasil e as 12 Unidades dadééder
citadas no item 2.

* Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com a média mensal obtida no aPa03e

INDICE MENSAL: Compara os indices nominais e de volume da Receita Bruta de
Revenda do més com os obtidos em igual més dordend;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda de janeiro até o0 més dmeindm os de igual
periodo do ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de
volume da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses cae agual periodo
imediatamente anterior.



[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixa que encerrdeambro de 2003 (base
2000 = 100) com a série que se inicia em janeiro de 2004 (b&2=2000). A série encadeada tem
como referéncia a média mensal de 2003 = 100. Este proceidimén altera as séries dos indices
Mensal, Acumulado no Ano e Acumulado de 12 mesesijdicadas.

A série encadeada €, pois, uma série historica de indicesldem& com periodo de base
moével. Esta mudanca traz como vantagem o uso de uma estrutura derpgfio mais atualizada,
pois incorpora as mudancas nos precos relativos.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideram ossfaronais, o efeito calendario,
os feriados de Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além d#ficegéo de outliers. Os calculos séo
feitos utilizando-se o software X12 ARIMA, do U.S. Censusdau. A modelagem foi definida com
série de 5 anos da pesquisa (janeiro de 2000 a dezembro de €@@4manecera inalterada até a
divulgacéo do resultado de dezembro de 2005. Para os ferigdGarnaval e Corpus Christi utilizou-
se 0 programa “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.S. @erBureau, de modo a gerar a matriz de
coeficientes de regressdo. Os modelos adotadagrias divulgadas sao:

VOLUME DE VENDAS

ATIVIDADE MODELG

DECOMPOSICAO

ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Brasil

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
calendario (TD)

Produtos alimenticios,
bebidas e fumo

Multiplicativo

(011) (011)

Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito
calendario (TD)

Combustiveis

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval

Tecidos, vestuario e
calcados

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval e Corpus Christi

Mobveis e
eletrodomésticos

Multiplicativo

(012) (011)

Carnaval, Pascoa[15]

Super e Hipermercados

Multiplicativo

(210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
calendario (TD)

Automoveis,
motocicletas, partes e
pecas

Multiplicativo

(011) (011)

Carnaval, Pascoa[15] e efeito calendario
(TD)




MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO(REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210)(011) -
Alagoas Multiplicativo (012)(011) |Carnaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (012)(011) -
Amazonas Multiplicativo (210)(011) Carnaval e Corpus Christi
Bahia Multiplicativo (011)(011) |Carnaval e efeito calendario (TD)
Ceara Multiplicativo 210)(011) Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario

(TD)

Distrito Federal

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval e Corpus Christi

Espirito Santo

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Pascoa[15] e efeito calendario (TD)

Goias Multiplicativo (212)(011) [|Carnaval e Pascoa[l]
Maranh&o Multiplicativo (210)(011) |Carnaval e efeito calendario (TD)
Minas Gerais Multiplicativo 012)(011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito

calendario (TD)

Mato Grosso

Multiplicativo

(210)(011)

Corpus Christi e efeito calendario (TD)

Mato Grosso do Sul

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval e efeito calendario (TD)

Para Multiplicativo (212)(011) |Carnaval e Corpus Christi

Paraiba Multiplicativo (212)(011) |Carnaval

Parana Multiplicativo (011)(011) |Pascoa[l5] e efeito calendario (TD)
Pernambuco Multiplicativo (012)(011) |Carnaval

Piaui Multiplicativo (012)(011) |Pascoal8] e efeito calendario (TD)

Rio Grande do Norte

Multiplicativo

(212)(011)

Carnaval e Corpus Christi

Rio Grande do Sul

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario
(ID)

Rio de Janeiro

Multiplicativo

(212)(011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[8]

Rondénia

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]

Roraima

Multiplicativo

(011)(011)

Santa Catrina

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
calendario (TD)

Sergipe Multiplicativo (011)(011) |Pascoa[lb]

~ s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Sao Paulo Multiplicativo (210)(011) calendério (TD)
Tocantins Multiplicativo (011)(011) -

RECEITA NOMINAL DE VENDAS

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MODELO REGRESSAO (REGARIMA)
ARIMA
Brasil Multiplicativo (012) (011) Carnaval, Pascoa[8] e efeito calendario (TD)
Produtos alimenticios, Lo Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito calendario
bebidas e fumo Multiplicativo (011) (011) (TD)
Combustiveis Multiplicativo (012) (011) Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e efeito

calendario (TD)

Tecidos, vestuario e
calcados

Multiplicativo (011) (011)

Carnaval e efeito calendario (TD)

Moveis e
eletrodomésticos

Multiplicativo (011) (011)

Carnaval e Pascoa[15]

Super e Hipermercados

Multiplicativo (012) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
calendario (TD)

Automoveis,
motocicletas, partes e
pecas

Multiplicativo (210) (011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15] e efeito
calendario (TD)




MODELO

UF DECOMPOSICAO ARIMA REGRESSAO(REGARIMA)
Acre Multiplicativo 212)(011) -
Alagoas Multiplicativo (012)(011) |Carnaval e Corpus Christi
Amapa Multiplicativo (011)(012) -
Amazonas Multiplicativo (011)(012) |Carnaval e Corpus Christi
Bahia Multiplicativo (011)(011) [Carnaval e efeito calendario (TD)
Ceara Multiplicativo (011)(012) |Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)

Distrito Federal

Multiplicativo

(012)(011)

Carnaval e efeito calendario (TD)

Espirito Santo

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval, Pascoa[15] e efeito calendario (TD)

Goias Multiplicativo (011)(012) |Carnaval e Corpus Christi
Maranh&o Multiplicativo (011)(012) [Carnaval
. . Lo Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8] e efeito
Minas Gerais Multiplicativo (210)(011) calendério (TD)
Mato Grosso Multiplicativo (210)(011) [Corpus Christi
Mato Grosso do Sul [Multiplicativo (012)(011) |Carnaval e efeito calendario (TD)

Para

Multiplicativo

(210)(011)

Carnaval

Paraiba Multiplicativo (011)(011) |Carnavale outlier Dez 2004 (AO2004.DEC)
Parana Multiplicativo (011)(012) |Pascoa[l5] e efeito calendario (TD)
Pernambuco Multiplicativo (011)(011) [Carnaval e Corpus Christi

Piaui Multiplicativo (011)(012) [Carnaval e Pascoa[8]

Rio Grande do Norte [Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]

Rio Grande do Sul Multiplicativo (012)(011) |Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Rio de Janeiro Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Ronddnia Multiplicativo (012)(011) |cCarnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]

Roraima Multiplicativo (012)(012) [Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)

Santa Catrina

Multiplicativo

(011)(011)

Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[8], efeito
calendario (TD) e outlier Dez 2004
(AO2004.DEC)

Sergipe Multiplicativo (210)(011) [Carnaval, Corpus Christi e Pascoa[15]
Sao Paulo Multiplicativo (212)(011) |Carnaval, Corpus Christi e efeito calendario (TD)
Tocantins Multiplicativo (011)(012) -

V - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderéo ser alterados na divulgacdo slsuhgeqiente, em virtude de
retificac6es nos dados primarios por parte dognmntes da pesquisa.

2. As atividades PMC né&o contempladas no ajuste sazondigt&rfarmacéuticos, médicos,
ortopédicos, de perfumaria e cosméticos”, “Equipamentasateriais para escritério,
informatica e comunicacgao”, “Livros, jornais, revistas apelaria” e “Outros artigos de
uso pessoal e doméstico”) serdo publicadas quansioas séries completarem 60 meses.




COMENTARIOS

O Comércio varejistado Pais apresenta resultados negativos em fev@éeicom taxas de -4,13%
para o volume de vendas e de -1,95% para a reweitinal, na relacdo més/més anterior com ajuste
sazonal, interrompendo, assim, uma sequéncia deoquases de taxas positivas, conforme evolugéo
indicada nos gréaficos 1 e 2. Nas demais comparéedieaidas das séries sem ajustamento), as t@aes p
volume de vendas foram de 5,35% sobre fevereir@@5% no acumulado do primeiro bimestre e de
5,08% no acumulado dos ultimos 12 meses. Ja éareceninal obteve taxas de 7,87% com relacdo & igua
més de 2005; 8,71% na relacado janeiro-fevereiaifp-fevereiro05; e 9,87% no acumulado dos dtimo

12 meses - (Tabelas 1 e 2).

Grafico 1 Gréfico 2
Brasil - Volume de vendas do comércio varejista com  ajuste sazonal Brasil - Receita nominal de vendas do comércio vare  jista com ajuste sazonal
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A variacao de -4,13% no volume de vendas regiseaudevereiro, na série com ajuste sazonal,
reverte a tendéncia de crescimento do varejo daicn outubro/05. Ainda na andlise da série apstad
calculada para quatro das oito atividades que cempudsetor, todas assinalaram resultado negetinm
segue:Tecidos, vestuario e calcados, com taxa-8@4%; Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e funf&,44%);Combustiveis e lubrificantésl,92%); eMdveis e eletrodomésticos
(-0,04%). O segmentde Veiculos, motos, partes e pecp®e faz parte do Comeércio varejista ampliado,

obteve igualmente variagdo com o sinal negativ0,86% sobre o més anterior - Tabela 1.

Na relagéo fevereiroO6/fevereiro05, seis das titmlades do varejo obtiveram aumento no volume
de vendas, cujas taxas se estabeleceram em 7,2&/Hiparmercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fuma,45% emModveis e eletrodomeésticod;83% para Tecidos, vestuario e
calcados 3,95% emArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, déupgria e cosméticog}3,78%

paraEquipamentos e material para escritorio, inforroate comunicagg®,57% emOutros artigos de



uso pessoal e domésti@s variacdes negativas ocorreram €ombustiveis e lubrificantespm taxa de

-8,48%; e enlkivros, jornais, revistas e papelari@12,75%). Tabela 1.

TABELA 1

BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E C OMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2006

INDICADOR MES/MES (*)

INDICADOR MENSAL

ACUMULADO

ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variagdo Taxa de Variagao
DEZ | JAN | FEV DEZ | JAN | FEV NO ANO |12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 1,26 4,12 -4,13 4,94 6,53 5,35 5,96 5,08

1 - Combustiveis e lubrificantes 1,82 -2,64 -1,92 -7,37 -8,62 -8,48 -8,55 -8,13
2 - Hiper, supermercados, prods. 0,31 6,06 -2,44 1,73 4,85 7,27 6,01 3,46

alimenticios, bebidas e fumo

2.1 - Super e hipermercados -0,42 7,02 -4,20 0,83 3,96 6,88 5,35 2,53
3 - Tecidos, vest. e calgados 2,19 0,34 -3,14 8,18 8,21 4,83 6,59 6,41
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,46 1,55 -0,04 9,43 12,60 10,45 11,59 15,04
5 - Artigos farmaceuticos, med.,

ortop. e de perfumaria 8,14 8,67 3,95 6,36 6,94
6 - Equip. e mat. para escritorio

informatica e comunicagéo 98,34 112,77 43,78 74,10 64,14
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -2,39 7,63 -12,75 3,17 0,21
8 - Outros arts. de uso

pessoal e doméstico 16,36 26,02 8,57 17,52 15,89

COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 3,24 3,96 3,16 3,59 3,01
9 - Veiculos e motos, partes e pecas 7,93 -9,67 -0,66 0,71 0,09 1,08 0,54 0,84
10- Material de Construgdo 5,68 2,16 9,15 -5,40 -6,65

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.
(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

Na composicdo da taxa mensal de fevereiro/06 pastume de vendas doomeércio varejista, o

maior impacto positivo coube Hipermercados, supermercados, produtos alimentitiebidas e fumo,

com variagdo de 7,27% sobre igual més do ano @ntsendo esta a mais elevada taxa mensal de

desempenho da atividade desde abril/05, justifiqgad&avelmente, pela redugcéo dos precos de abent

nos ultimos meses, bem como pela melhora nos migesupacao e rendimento médio real em relagcéo a

fevereiro/05, segundo a Pesquisa Mensal de EmRdME). O volume de vendas acumulado nos dois

primeiros meses do ano cresceu 6,01% em relagimlgperiodo de 2005 e no acumulado dos dltimos 12

meses, 3,46%.

O segmento d®ldveis e eletrodomésticaxerceu, em fevereiro, 0 segundo maior impacto no

resultado daComércio Varejista, ao registrar variagdo de 10,45% no volume de veedaselacdo a



fevereiro do ano passado, refletindo principalmententinuidade de condi¢cdes favoraveis de crédito
consumo e dos empréstimos consignados em folhaactoulado do primeiro bimestre de 2006 sobre
igual periodo do ano anterior o aumento atinged?4.,8 nos ultimos 12 meses taxa de variacdo da ordem
15,04%.

TABELA 2
BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VARE JISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2006

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo Taxa de Variagéo
DEZ JAN FEV DEZ JAN FEV NO ANO [12 MESES
COMERCIO VAREJISTA () 1,67 2,72 -1,95 8,13 9,48 7,87 8,71 9,87
- Combustiveis e lubrificantes 1,04 -0,42 -0,59 -0,66 1,03 3,81 2,33 4,24
- Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,39 5,11 3,16 3,02 5,36 6,82 6,07 5,35
2.1 - Super e hipermercados 0,81 3,09 -3,55 2,11 4,49 6,49 5,44 4,41
- Tecidos, vest. e calgados 2,06 5,6 -6,85 15,49 14,72 10,91 12,90 14,93
- Méveis e eletrodomésticos 0,35 1,68 -0,36 11,68 14,57 11,24 13,01 19,67
- Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 14,52 15,17 10,51 12,89 13,13
- Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagéo 76,81 88,31 25,49 53,07 53,32
- Livros, jornais, rev. e papelaria 2,75 14,03 -7,84 2,39 6,15
- Outros arts. de uso
pessoal e doméstico 22,54 33,31 14,79 24,26 23,39
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) 6,46 6,99 6,00 6,52 8,53
9 - Veiculos e motos, partes e pegas 8,44 -10,09 0,22 3,75 3,08 4,39 3,68 7,23
10- Material de Construgéo - - - 0,12 3,51 -4,07 -0,01 2,56

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgéo deervigos e Comérci

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e domédfige agrega segmentos como lojas de
departamentos, Oticas, artigos esportivos, briragjedtc., que também sado sensiveis ao crédito ao
consumidor, continuou exercendo em fevereiro ceiler maior impacto no resultado @omércio
varejista, a despeito de expressiva reducéo na taxa mendatdmpenho, de 8,57% contra os 26,02% de
janeiro. Mesmo assim, ainda ostenta o segundo mesoitado acumulado do varejo, com taxas de

crescimento de 17,52% e de 15,89% no primeiro liienés ano e nos Ultimos 12 meses, respectivamente.

A quarta maior influéncia na formacdo da taxa dlalmabe a atividade d&quipamentos e
materiais para escritorio, informatica e comunicag&@om variacdo de 43,78% sobre fevereiro do ano
passadoJa nos acumulados do ano e dos ultimos 12 mesesmentos no volume de vendas foram da

ordem de 74,10% e de 64,14%, respectivamefittm do crédito e dos empréstimos consignados,



contribuiu ainda para o estabelecimento deste gesdm a valorizacdo do real frente ao dodlar, que ve
tornando os produtos de informatica e outros iradod relativamente mais baratos, como mencionalo no

relatérios dos meses anteriores.

A atividade deTecidos, vestuario e calcadeserceu a quinta maior influéncia no resultaddipos
do volume de vendas do varegujo acréscimo de 4,83% sobre fevereiro/05 sdgreafna menor taxa
mensal de desempenho do segmento nos Ultimos edesmEm termos acumulados, as variagdes chegam

a 6,59% no primeiro bimestre e a 6,41% nos Ultilaveses.

Ainda na relacao fevereiroO6/fevereiro05, 0 mengacto positivo na composicao da taxa global
coube ao segmento éetigos farmacéuticos, meédicos, ortopédicos e deiparia, que obteve acréscimo
no volume de vendas de 3,95%. No primeiro bimesties Ultimos 12 meses os resultados acumulados

foram de 6,36% e 6,94%, respectivamente.

Apresentaram resultados negativos no volume deasema relacdo fevereiroO6/fevereiro05, as
atividades deCombustiveis e lubrificantespm variagdo de -8,48%, @e Livros, jornais, revistas e
papelaria(-12,75%). Enquanto o primeiro segmento comgdléteneses consecutivos de queda, o0 ultimo

reverte o sinal da taxa de variacao registradaégsoamterior (7,63%).

As reducdes no volume de vendasGiembustiveis e lubrificantesio primeiro bimestre do ano
(-8,55%) e nos ultimos 12 meses (-8,13%) devemsBeigalmente a elevacdo dos precos dos
combustiveis acima da média geral de precos. As @oumuladas devros, jornais, revistas e papelaria
chegaram a -3,17% na relacdo janeiro-fee@@janeiro-fevereiro05 e a 0,21% no acumulado dos

ultimos 12 meses.

No corte regional, vinte e duas das 27 UnidadeSedieracdo obtiveram resultados positivos no
volume de vendas na comparacdo fevereiroO6/fep@Eircom as variacdes de maior magnitude se
estabelecendo em Roraima, com taxa de 31,21%(2&&7%); Amapa (20,35%); Maranhao (17,04%) e
Amazonas (14,77%). As quedas ocorreram em MatosGred2,11%); Rio Grande do Sul (-4,99%);
Ronddnia (-0,72%); Pernambuco (-0,66%) e Minagi&¢10,26%) — Grafico 3. Quanto a participacdo na
composicao da taxa doomeércio varejista, os destaques, pela ordem, foram S&o Paulo (8, Fiéojle
Janeiro (7,46%); Bahia (7,94%); Ceara (11,69%)te8aatarina (3,96%); e Espirito Santo (10,18%).



Grafico 3
Taxas mensais* regionalizadas do volume de vendas Warejo,
ordenadas segundo o posicionamento em relacao a rr@dacional
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(*) Relagdo més/igual més do ano anterior

Ainda por Unidades da Federacéo, os resultadosapaste sazonal para o volume de vendas
apontam, na compara¢do més/més anterior, 0 seguitieo: 9 (nove) estados com variagdes positivas e
18 (dezoito) com quedas. As maiores reducdes oaorrem Sergipe (-14,83%); Mato Grosso (-14,38%);
Rio Grande do Norte (-9,63%); Minas Gerais (-9,52%8mapa (-9,33%). Ja os destaques positivosmfora
os estados do Acre (7,71%); Roraima (4,00%); Raad@36%); Alagoas (1,53%); e Santa Catarina
(1,40%).

Para ocComércio varejista ampliadq composto dowvarejo mais as atividades déeiculos, motos,
partes e pecag deMaterial de construcdoas variacoes observadas na relacdo fevereirof@ied5
foram de 3,16% para o volume de vendas e de 6,80%caita nominal de vendas. Nos acumulados do ano
e dos ultimos 12 meses, 0 setor apresentou taxearidedo 3,59% e 3,01% para o volume de vendas e

6,52% e 8,53% na receita nominal, respectivamente.



No que tange ao volume de vendas, a atividadéefieulos, motos, partes de peggsesentou
crescimento de 1,08% sobre fevereiro/05. Ja nonwdados do ano e dos ultimos 12 meses as taxas de
variacao foram de 0,54% e 0,84%, respectivameateo®ro lado, o0 segmento tkaterial de construcao
ainda segue apresentando queda, com variacoed 5#-8a relacéo fevereiroO6/fevereio05; de -5,46%

primeiro bimestre do ano e de -6,65% no acumulaedaiiimos 12 meses.

Por Unidades da Federacéo, ainda em relac@arep ampliado, as maiores taxas de desempenho
no volume de vendas ocorreram em Roraima (24,40danhdo (24,28%); Acre (24,00%) e Amapa
(21,54%). Em termos de impacto no resultado gldbaletor, os destaques foram Rio de Janeiro (14,46%
Bahia (12,64%); Ceara (17,62%); e Espirito SaripiPo).



Grafico 4 - Evoluggo do volume de vendas do Comérci o Grafico 5 - Evolugdo do volume de vendas de Hiper,  Super,

Varejista segundo os indices Mensal e prods. alim., bebidas e fumo segundo os indices Men  sal e
Acumulado dos dltimos 12 meses Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 6 - Evolugéo do volume de vendas de Méveis e Gréfico 7 - Evolucéo do volume de vendas de Tcidos,
Eletrodomésticos, segundo os indices Mensal e Acumu  lado Vestuério e Calgados segundo os indices Mensal e
dos ultimos 12 meses Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréafico 8 - Evolucéo do volume de vendas de Combust  iveis Gréfico 9 - Evolucéo do volume de vendas de Veiculo s,
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 1 - indice e variag&o de volume de vendas nomércio varejista,

por Unidade da Federacao
Mes: tev/2001

. indice de Variago
Unidade da Federaca volume (1) Mensal (2) Acumulada (3)
dez/05] jan/06] fev/od  noano] 12 Meses

Brasil 102,29 494 6,53 5,35 5,96 5,08
Rondénia 113,61 13,95 12,20 -0,72 5,51 9,14
Acre 147,46 11,76 19,43 22,87 21,23 22,03
Amazonas 130,31 19,63 27,50 14,77 21,06 20,66
Roraima 107,46 26,62 30,95 31,21 31,08 13,50
Para 100,62 9,02 8,21 3,98 6,17 11,95
Amapa 103,68 1,34 35,15 20,35 27,95 8,53
Tocantins 133,27 38,09 47,82 13,13 29,27 36,30
Maranh&o 130,29 25,43 25,97 17,04 21,58 23,62
Piaui 118,95 34,10 28,68 13,10 20,99 24,10
Ceara 111,83 10,82 18,29 11,69 15,14 16,81
Rio G. do Norte 126,60 29,94 27,74 11,98 19,94 23,43
Parafba 119,83 26,38 26,01 10,57 18,42 28,57
Pernambuco 104,89 9,52 12,13 -0,66 5,82 12,57
Alagoas 118,70 11,12 6,26 11,91 8,88 14,24
Sergipe 116,87 38,13 39,15 0,07 18,78 29,07
Bahia 105,87 5,48 5,13 7,94 6,46 6,62
Minas Gerais 9390 246 2,66 -0,26 1,31 3,64
Espirito Santo 123,12 15,06 14,11 10,18 12,19 11,99
Rio de Janeiro 101,35 4,93 6,58 7,46 7,01 5,02
Séo Paulo 101,62 3,75 7,46 8,15 7,79 3,26
Parana 97,39 -2,25 -591 2,40 -2,01 -1,70
Santa Catarina 108,80 0,02 -3,36 3,96 0,08 3,21
Rio Grande do Sul 90,17 -5,63 -3,36 -4,99 -4,16 -3,37
Mato Grosso do Sul 107,42 7,28 9,04 3,82 6,43 7,02
Mato Grosso 100,46 2,36 1,55-12,11 -5,47 0,15
Goias 109,24 21,29 19,82 6,73 13,24 17,28
Distrito Federal 107,94 15,12 15,70 3,10 9,34 12,69

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Base: 2003 = 100
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior® 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aageaios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacédo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagédo (@tinua)

Més: fev/2001

Comércio Varejista

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimentiseisdas e fumo

Tecidos, vestuario e calcados

Total Hipermercados e Supermercadds
Unidade da Federacéd¢ Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl cuniulada (2) Mensal Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 5,35 5,96 5,08 -8,48 -8,55 -8,13 7,27 6,01 3,46 6,88 5,35 2,53 4,83 6,59 6,41
Ceara 11,69 15,14 16,81 -21,89 -4,44 6,43 14,47 22,90 18,23 16,07 22,04 15,04 9,22 0,54 10,68
Pernambuco -0,66 5,82 12,57 -8,50 8,54 15,65 -0,49 4,68 11,88 0,64 4,16 9,57 10,11 3,96 8,74
Bahia 7,94 6,46 6,62 11,10 -3,64 -13,13 6,35 5,19 6,31 11,52 8,52 5,62 4,35 6,23 16,11
Minas Gerais -0,26 1,31 3,64 -4,64 -12,43  -12,25 -1,50 1,64 3,26 -2,86 -0,29 1,32 4,12 6,79 4,44
Espirito Santo 10,18 12,19 11,99 7,77 4,78 -3,01 10,78 12,77 14,34 11,58 12,71 14,14 10,15 4,77 0,30
Rio de Janeiro 7,46 7,01 5,02 -13,48 -17,44 -15,73 10,87 7,35 4,90 11,46 6,21 3,06 -1,85 2,61 6,19
S&o Paulo 8,15 7,79 3,26 -17,87 -12,16 -9,68 10,29 8,05 0,26 8,84 7,52 0,13 8,17 10,88 6,19
Parana 2,40 -2,01 -1,70 -9,73  -10,22 -3,90 6,32 -6,68 -8,26 6,11 -7,41 -9,11 -2,18 5,82 1,88
Santa Catarina 3,96 0,08 3,21 8,40 -8,08 -11,26 6,14 1,92 4,88 6,47 1,62 4,31 -6,64 1,80 9,97
Rio Grande do Sul -4,99 -4,16 -3,37 -3,92  -12,21  -20,69 -9,08 -7,66 -1,34 -9,15 -8,47 -2,50 -4,58 -6,03 -9,09
Goias 6,73 13,24 17,28 -17,61 3,37 13,06 15,14 15,62 20,00 17,76 17,31 20,28 2,24 -0,66 8,75
Distrito Federal 3,10 9,34 12,69 6,59 -0,62 -4,04 -2,42 11,73 18,33 -2,12 11,94 18,06 1,16 4,22 16,11

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 2 - Variacdo de volume de vendas no coméraiarejista, por atividade e Unidade da Federagéo (@cluséo)

Més: fev/2001

Artigos Tarmaceuticos, medict . . . . Equipamentos e materiais p .
o - . . Livros, jornais, revistas e L L Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e . escritorio, informatica e .
. papelaria . doméstico
cosmeético comunicacé
Unidade da Federaca
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Menspl Acumialé?) Mensal Acumulada (2) Mensg| Acumulada (2)
(2) no ano 12 Meses (1) no ano 12 Meses (1) no ano 12 Meses (1) no ano 12 Meses (2) no ano 12 Meses
Brasil 10,45 11,59 15,04 3,95 6,36 6,94 -12,75 -3,17 0,21 43,78 74,10 64,14 8,57 17,52 15,89
Ceara 42,02 28,77 29,57 6,38 8,06 6,75 1,70 -11,44 0,68] 163,10 176,97 194,24 -5,36 7,67 14,37
Pernambuco 12,88 18,59 29,44 -6,04 2,90 4,021 -30,00 -6,59 7,05 66,62 118,30 137,72 -4,97 -5,09 -1,18
Bahia 10,85 23,31 35,96 6,27 7,81 11,85 -30,60 -24,69 -3,27 76,13 89,25 78,66 6,11 13,18 12,36
Minas Gerais 14,24 16,65 24,03 5,30 3,61 2,26 -20,10 -11,97 -1,26 1,10 34,78 47,991 -10,07 5,02 20,41
Espirito Santo 11,44 21,46 32,45 -4,90 2,86 11,29] -15,61 -0,78 14,20 19,27 47,59 82,59 18,73 18,07 3,22
Rio de Janeiro 11,67 6,34 8,70 -1,45 0,09 3,41 -13,96 -1,34 -2,27] 107,97 150,48 124,64 16,61 37,18 15,29
S&o Paulo 9,25 8,76 12,85 6,50 6,76 577 -8,78 -2,84 -3,81 49,24 102,20 81,14 17,22 17,38 15,80
Parana 3,01 10,69 12,31 5,56 11,55 11,311 -21,61 -11,35 -3,08 38,64 75,27 87,89 8,65 13,57 17,20
Santa Catarina -3,35 -1,14 8,20 -2,41 9,08 13,04 -7,50 6,61 18,30 -23,14 -2,75 20,03 8,60 21,97 25,93
Rio Grande do Sul 5,46 5,46 0,15 5,81 5,14 3,36 -25,29 -11,17 3,70 22,97 28,04 24,49 -11,98 8,16 14,80
Goias 6,75 12,23 16,33 21,51 34,28 25,53 9,71 24,86 20,43 -17,34 14,67 23,79 4,81 22,48 13,61
Distrito Federal 3,69 10,68 21,99 -11,99 -2,10 7,29 10,06 18,97 6,66 114,16 95,10 56,70 13,46 10,33 6,70

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 3 - indice de volume de vendas no comérciarejista (1), por Unidade da Federacdo

Més: fev/200i

Comércio varejista
Unidade da Federaca
fev/05 mar/05 abr/05 mai/05 jun/05 jul/os ago/05 set/05 out/05 nov/05 dez/05 jan/06 fev/06

Brasil 97,10 111,36 107,75 112,29 110,12 114,61 113,75 109,29 115,46 114,98 162,59 112,02 102,29
Rondénia 114,43 123,87 127,24 140,09 129,77 136,39 136,47 125,60 141,91 138,62 208,19 119,58 113,61
Acre 120,01 144,01 145,42 147,65 146,79 136,97 141,11 137,87 147,00 137,25 191,03 130,38 147,46
Amazonas 113,54 127,67 126,52 136,46 135,52 144,99 147,28 138,40 148,52 150,00 225,62 141,56 130,31
Roraima 81,90 96,31 92,56 93,09 88,33 93,96 95,86 99,00 109,79 111,41 147,18 110,00 107,46
Para 96,77 110,00 108,71 117,78 113,66 115,81 123,35 120,71 128,21 119,88 192,30 112,06 100,62
Amapa 86,15 93,55 92,99 107,69 103,17 114,04 114,60 103,92 107,43 107,42 163,26 123,09 103,68
Tocantins 117,80 127,09 127,57 145,78 141,12 147,31 155,22 149,00 148,51 145,60 202,70 151,53 133,27
Maranh&o 111,32 124,86 127,12 135,11 132,92 149,15 149,02 139,44 142,42 152,69 224,10 144,99 130,29
Piaui 105,17 115,82 112,68 121,02 121,63 128,95 131,87 122,98 123,41 128,43 193,94 138,87 118,95
Ceara 100,13 110,45 113,30 122,40 122,89 129,62 131,78 124,39 128,78 132,78 184,88 130,21 111,83
Rio G. do Norte 113,05 125,40 124,63 129,77 134,40 139,66 141,35 136,48 141,05 147,03 211,80 147,12 126,60
Paraiba 108,38 127,07 126,13 136,31 141,08 137,69 142,44 133,62 137,96 141,98 220,55 141,24 119,83
Pernambuco 105,59 117,75 112,56 119,14 115,31 118,51 121,21 116,43 122,35 125,74 183,85 121,70 104,89
Alagoas 106,07 126,22 117,04 126,42 125,30 128,20 134,40 123,17 132,58 132,78 199,40 130,30 118,70
Sergipe 116,79 126,72 122,76 133,75 133,56 127,25 134,73 127,80 151,24 144,25 208,45 149,28 116,87
Bahia 98,08 111,30 109,51 113,04 114,28 114,46 117,58 111,55 115,06 114,10 162,42 114,50 105,87
Minas Gerais 94,15 113,87 108,58 111,71 110,14 114,44 114,14 111,54 116,20 115,65 154,82 112,01 93,90
Espirito Santo 111,75 126,46 119,74 120,12 119,52 129,33 127,84 124,83 134,32 133,55 187,39 133,16 123,12
Rio de Janeiro 94,31 109,30 103,98 108,78 107,40 111,51 109,94 105,62 110,48 110,85 162,48 106,94 101,35
Sé&o Paulo 93,96 107,86 105,03 109,49 106,17 111,01 110,84 105,77 113,15 112,41 158,09 111,11 101,62
Parana 95,11 111,57 105,49 108,22 107,71 112,53 105,64 103,22 109,56 106,15 149,50 101,31 97,39
Santa Catarina 104,66 115,72 110,40 114,13 115,29 115,95 110,18 110,60 117,03 115,19 160,73 113,75 108,80
Rio Grande do Sul 94,91 106,84 104,08 104,98 102,04 106,69 101,34 95,53 101,72 102,74 144,27 96,57 90,17
Mato Grosso do Sul 103,47 121,47 116,85 124,15 118,97 127,57 124,89 124,53 123,60 118,41 163,77 112,71 107,42
Mato Grosso 114,30 122,08 118,46 126,51 120,26 125,09 129,38 131,58 130,17 122,96 160,04 109,88 100,46
Goias 102,35 116,45 112,63 123,67 120,10 128,85 125,53 121,17 125,07 124,13 173,81 121,41 109,24
Distrito Federal 104,69 119,88 115,17 121,18 117,51 121,75 124,44 120,40 127,87 127,99 172,53 118,88 107,94

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Base: 2003 = 100



Tabela 5 - indice e variacéo da receita nominal deemdas no comércio varejista,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: fev/2006

. Nl indice de receit Variagdo
Unidade da Federagéa ) Mensal (2) Acumulada (3)
dez/05 | jan/06| fev/04 no anol 12 Meses

Brasil 112,75 8,13 9,48 7,87 8,71 9,87
Rondénia 124,51 18,08 16,29 2,08 8,92 13,40
Acre 161,80 15,75 22,77 25,89 24,40 26,25
Amazonas 146,95 24,99 32,90 18,60 25,66 27,00
Roraima 124,04 32,94 38,66 38,80 38,73 20,73
Para 114,92 13,71 13,02 8,38 10,78 17,76
Amapa 118,53 6,80 41,92 26,00 34,15 14,78
Tocantins 151,97 43,96 53,41 16,95 33,84 44,13
Maranh&o 146,42 29,58 30,36 21,74 26,12 30,14
Piaui 131,00 37,56 31,30 15,63 23,59 28,88
Ceara 123,15 13,88 20,59 14,17 17,54 21,64
Rio G. do Norte 140,14 32,23 30,39 15,26 22,94 28,85
Paraiba 134,22 32,75 30,37 15,25 22,94 35,31
Pernambuco 117,53 15,51 16,58 3,89 10,32 18,58
Alagoas 133,25 16,42 9,89 18,09 13,69 19,62
Sergipe 135,12 45,85 44,97 5,65 24,47 38,27
Bahia 115,25 7,67 7,58 10,66 9,04 10,32
Minas Gerais 105,85 4,68 5,76 3,37 4,65 8,44
Espirito Santo 134,47 16,95 16,61 12,38 14,54 16,15
Rio de Janeiro 110,76 7,30 8,91 9,24 9,07 9,00
Séo Paulo 110,11 6,82 9,73 9,46 9,60 7,71
Parana 109,43 2,02 -1,00 7,05 2,77 3,74
Santa Catarina 122,97 3,91 1,31 10,00 5,39 8,87
Rio Grande do Sul 99,79 -2,88 -1,19 -3,00 -2,07 1,57
Mato Grosso do Sul 123,35 10,95 12,04 8,10 10,08 13,64
Mato Grosso 113,50 5,00 4,15-10,54 -3,37 6,09
Goias 122,75 25,32 23,83 8,95 16,34 23,27
Distrito Federal 121,91 18,81 20,96 8,07 14,41 17,66

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&iedécos e Comércio.

(1) Base: 2003 = 100

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aateaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacado de receita nominal de vendas rm@mércio varejista, por atividade e Unidade da Fextacédo (Continua)

Més: fev/200i

L. . L. - Hipermercados, supermercados, produtos alimentioeisdas e fumo . L.
Comércio Varejista Combustiveis e lubrificantes Tecidos, vestuério e calcados
Total Hipermercados e Supermercados|
Unidade da Federacéd Mensal Acumulados (2) Mensal Acumulados (2) Menshl Adaotai (2) Mensal Acumulada (2) Mensq Acumulada (2)

(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses

Brasil 7,87 8,71 9,87 3,81 2,33 4,24 6,82 6,07 5,35 6,49 5,44 4,41 10,91 12,90 14,93

Ceara 14,17 17,54 21,64 -8,34 7,35 20,50 13,88 22,91 19,71 15,58 22,13 16,45 13,43 4,20 17,16
Pernambuco 3,89 10,32 18,58 6,37 19,55 32,51 0,71 6,60 14,43 2,01 6,11 11,98 17,34 11,04 16,62
Bahia 10,66 9,04 10,32 19,43 3,42 -4,06 4,48 4,30 5,89 9,80 7,89 5,29 13,98 15,79 25,86
Minas Gerais 3,37 4,65 8,44 8,22 -1,82 -1,70 -1,53 1,81 4,63 -2,83 -0,04 2,67 11,47 14,04 13,49
Espirito Santo 12,38 14,54 16,15 22,35 18,03 9,99 10,00 12,26 16,12 10,78 12,19 15,89 14,99 9,80 6,96
Rio de Janeiro 9,24 9,07 9,00 -1,76 -6,94 -4,66 9,69 6,55 6,40 10,32 5,44 4,51 4,77 9,01 13,77
S&o Paulo 9,46 9,60 7,71 -7,73 -2,57 2,34 9,67 8,05 2,70 8,30 7,57 2,56 13,73 16,77 15,20
Parana 7,05 2,77 3,74 7,00 5,20 10,23 7,66 -5,43 -6,72 7,46 -6,16 -7,60 4,10 13,29 12,05
Santa Catarina 10,00 5,39 8,87 28,52 7,65 1,99 7,46 3,36 6,72 7,85 3,07 6,11 -0,59 8,69 20,47
Rio Grande do Sul -3,00 -2,07 1,57 7,87 -2,06 -5,80 -11,26 -9,20 -0,47 -11,30 -9,97 -1,64 1,29 0,33 -1,11
Goias 8,95 16,34 23,271 -10,27 11,55 26,50 14,59 15,55 21,28 17,23 17,28 21,63 12,19 9,43 19,58
Distrito Federal 8,07 14,41 17,66 21,66 16,27 8,16 -1,45 12,54 19,79 -1,13 12,78 19,53 8,55 11,98 25,48

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&iedécos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aageaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 6 - Variacado de receita nominal de vendas rmmmércio varejista, por atividade e Unidade da Fextagcdo (Concluséo)

Més: fev/200i

Artigos farmaceuticos, medict . . . . Equipamentos e materials p .
Moveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria € Livros, jornals,_rewstas € escritério, informatica e Outros artlgos,de. uso pessoal e
. ~ L papelaria . doméstico
Unidade da Federaca cosmetico comunicacs

Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Menspl Acumialé?) Mensal Acumulada (2) Mens3| Acumulada (2)
(1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (1) no ano | 12 Meses
Brasil 11,24 13,01 19,67 10,51 12,89 13,13 -7,84 2,39 6,15 25,49 53,07 53,32 14,79 24,26 23,39
Ceara 41,97 28,35 33,02 13,69 15,54 14,10 6,51 -7,14 561 117,68 128,73 157,92 0,35 13,78 21,40
Pernambuco 14,21 20,66 34,00 -1,13 7,90 9,63 -27,55 -3,75 12,71 62,16 11545 137,25 3,26 2,54 5,43
Bahia 13,76 26,13 39,67 13,11 15,06 17,24 -28,32 -21,83 3,69 49,68 59,74 58,08 11,09 18,75 18,93
Minas Gerais 14,97 18,41 29,60 10,92 9,26 8,86 -15,47 -7,26 2,99 -8,11 25,02 48,02 -3,98 12,15 29,49
Espirito Santo 10,96 20,95 35,65 -0,07 7,76 16,11 -11,05 4,98 21,42 8,44 33,14 64,15 27,35 26,19 10,60
Rio de Janeiro 11,43 6,44 12,31 3,57 4,85 7,96 -9,30 4,42 4,14 89,08 126,10 101,37 25,09 46,22 23,32
S&o Paulo 10,03 10,32 17,66 13,69 13,82 11,78 -2,36 4,53 3,55 26,83 73,26 66,07 22,81 23,14 22,89
Parana 4,86 13,16 17,57 13,29 18,81 16,88] -20,03 -9,07 0,75 31,88 65,48 78,03 14,91 20,46 26,42
Santa Catarina -2,02 0,98 13,13 4,73 16,23 18,74 -5,64 9,26 22,871 -26,89 -8,31 14,10 14,86 29,41 35,93
Rio Grande do Sul 5,60 6,25 4,46 11,65 10,90 10,07 -18,94 -3,88 9,14 8,81 14,85 18,53 -7,97 14,22 21,87
Goias 7,26 14,07 23,00 29,28 43,09 33,84 13,40 29,10 2495 -27,86 1,73 21,56 14,33 32,85 22,01
Distrito Federal 5,09 12,00 24,88 -5,44 5,10 15,18 18,11 26,31 8,54 86,56 69,23 39,96 20,55 17,20 13,25

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&iedécos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aageaios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 7 - indice de receita nominal de vendas nemércio varejista (1), por Unidade da Federacéo

Més: fev/200i

Comércio varejista
Unidade da Fedragdo fev/05 mar/05 abr/05 mai/05 jun/05 jul/o5 ago/05 set/05 out/05 nov/05 dez/05 jan/06 fev/06

Brasil 104,52 120,20 117,48 123,05 119,79 124,35 123,13 118,46 126,27 126,46 179,50 123,86 112,75
Rondénia 121,98 131,91 135,06 147,82 137,88 145,27 14549 135,32 152,54 151,38 226,02 131,62 124,51
Acre 128,53 155,21 156,34 159,02 157,72 147,36 152,08 149,16 159,18 150,09 208,77 143,27 161,80
Amazonas 123,90 139,87 138,66 150,03 148,71 159,03 162,22 153,82 165,60 168,64 253,86 160,55 146,95
Roraima 89,37 105,85 101,81 10247 96,79 102,87 105,38 111,46 124,99 127,18 167,13 126,78 124,04
Para 106,03 120,80 119,90 130,71 125,74 127,97 136,69 134,20 143,09 134,96 216,78 127,85 114,92
Amapa 94,07 103,16 102,38 118,87 114,14 125,84 127,14 115,91 120,38 121,39 184,08 140,20 118,53
Tocantins 129,94 139,41 142,44 159,35 152,72 162,00 170,84 162,06 164,53 164,27 227,73 171,97 151,97
Maranh&o 120,27 137,08 140,15 149,29 14520 163,21 164,02 154,23 159,67 169,59 247,76 162,23 146,42
Piaui 113,29 12591 123,11 132,92 132,12 140,43 14355 134,30 135,75 140,96 213,73 153,48 131,00
Ceara 107,87 120,36 123,92 134,65 133,84 141,32 144,08 136,24 141,84 145,84 204,12 143,60 123,15
Rio G. do Norte 121,59 137,47 136,91 142,82 145,82 151,68 154,18 150,26 156,75 162,33 232,92 163,59 140,14
Paraiba 116,46 136,64 137,34 148,96 155,48 151,29 156,34 147,15 152,83 158,35 247,86 157,37 134,22
Pernambuco 113,23 126,53 122,39 130,20 127,26 130,41 133,41 128,31 135,80 140,77 207,76 13566 117,53
Alagoas 112,84 134,65 126,34 137,23 137,09 139,77 146,54 134,60 14588 147,08 222,97 143,96 133,25
Sergipe 127,90 139,25 136,57 148,71 150,80 143,34 151,73 144,73 170,79 165,42 238,87 170,30 135,12
Bahia 104,05 116,96 114,84 119,99 121,70 120,73 123,55 118,42 12391 123,26 175,35 124,70 115,15
Minas Gerais 102,40 124,07 119,39 123,19 120,29 124,80 124,26 121,73 127,83 127,53 171,23 125,67 105,85
Espirito Santo 119,65 135,42 128,70 130,32 128,73 138,09 135,69 132,53 143,80 144,20 204,31 145,87 134,47
Rio de Janeiro 101,39 117,59 112,44 118,88 116,87 120,34 117,96 113,25 119,09 120,38 178,67 117,38 110,76
S&o Paulo 100,60 115,72 114,05 119,82 115,57 120,08 119,34 114,07 123,21 122,84 173,26 121,29 110,11
Parana 102,22 121,79 116,31 119,58 116,04 122,59 115,52 113,34 120,98 118,85 167,14 114,75 109,43
Santa Catarina 111,79 125,90 121,21 125,22 122,99 125,13 119,54 120,43 12859 128,35 178,43 128,03 122,97
Rio Grande do Sul 102,87 115,64 115,12 116,27 112,21 116,85 110,93 104,41 112,21 113,58 159,96 106,78 99,79
Mato Grosso do Sul 114,11 133,64 131,20 136,56 129,16 141,24 137,45 136,07 137,81 134,69 187,98 129,84 123,35
Mato Grosso 126,87 133,98 132,90 137,22 128,55 136,86 141,24 141,62 144,02 139,58 181,30 125,99 113,50
Goias 112,67 127,94 126,02 136,31 131,12 142,38 138,53 132,46 138,67 139,79 196,45 137,83 122,75
Distrito Federal 112,81 129,25 124,00 132,36 127,36 131,05 133,99 128,50 138,69 139,22 190,49 132,22 121,91

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&®edécos e Comércio.
(1) Base: 2003 = 100



Tabela 9 - indice e variacéo de volume de vendas domércio varejista ampliado (1),

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

por Unidade da Federacao.

Més: fev/2006

) indice de volum Variagdo
Unidade da Federacao @) Mensal (3) Acumulada (4)
dez/05 | jan/06| fev/04 no anol 12 Meses

Brasil 99,84 3,24 3,96 3,16 3,59 3,01
Rondénia 118,83 21,88 18,62 1,59 9,58 15,64
Acre 169,77 17,73 19,46 24,00 21,85 29,48
Amazonas 141,70 18,64 25,96 18,54 22,25 22,09
Roraima 107,46 31,23 40,43 24,40 32,33 13,31
Para 116,39 16,71 15,70 5,91 10,74 21,52
Amapa 112,41 1,57 31,19 21,54 26,47 10,79
Tocantins 128,14 37,89 41,49 7,84 23,58 31,11
Maranh&o 135,83 19,97 18,30 24,28 21,17 20,65
Piaui 124,64 35,00 33,73 18,76 26,25 26,48
Ceara 115,42 12,37 18,96 17,62 18,33 16,06
Rio G. do Norte 129,40 29,56 27,93 13,13 20,55 23,30
Paraiba 120,64 22,93 21,58 16,00 18,91 21,69
Pernambuco 112,44 15,28 18,99 4,59 11,88 16,01
Alagoas 125,29 11,79 7,32 481 6,08 19,61
Sergipe 122,87 32,86 28,57 4,77 16,40 24,66
Bahia 110,46 5,95 4,74 12,64 8,39 6,51
Minas Gerais 92,17 -4,11 -3,40 1,36 -1,27 -1,73
Espirito Santo 131,39 20,85 20,28 15,44 17,91 18,08
Rio de Janeiro 108,23 1,06 1,96 14,46 7,88 3,49
Séo Paulo 90,91 190 4,11 -1,11 1,69 0,77
Parana 99,05 -3,18 -6,46 0,02 -3,39 -2,70
Santa Catarina 108,00 1,04 -421 3,49 -0,62 0,29
Rio Grande do Sul 89,18 -7,34 -6,75 -7,51 -7,11 -6,42
Mato Grosso do Sul 121,23 1,47 -0,81 17,62 8,08 3,52
Mato Grosso 100,42 1,60 4,37 -10,64 -3,25 -1,14
Goias 112,14 13,37 13,36 4,04 8,76 11,17
Distrito Federal 118,64 20,43 17,91 7,47 12,72 13,90

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que comp&em o varejo.

(2) Base: 2003 = 100

(3) Base: Igual més do ano anterior = 100
(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Ultimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacédo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federacao (Continua)

Més: fev/2001

Comércio Varejista Ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo

Tecidos, vestuario e calgcados

Total Hipermercados e Supermercados

Unidade da Federagdo | Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensél Acumhaléd) Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3)

(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses
Brasil 3,16 3,59 3,01 -8,48 -8,55 -8,13 7,27 6,01 3,46 6,88 5,35 2,53 4,83 6,59 6,41
Ceara 17,62 18,33 16,06 -21,89 -4,44 6,43 14,47 22,90 18,23 16,07 22,04 15,04 9,22 0,54 10,68
Pernambuco 4,59 11,88 16,01 -8,50 8,54 15,65 -0,49 4,68 11,88 0,64 4,16 9,57 10,11 3,96 8,74
Bahia 12,64 8,39 6,51 11,10 -3,64 -13,13 6,35 5,19 6,31 11,52 8,52 5,62 4,35 6,23 16,11
Minas Gerais 1,36 -1,27 -1,73 -4,64 -12,43 -12,25 -1,50 1,64 3,26 -2,86 -0,29 1,32 4,12 6,79 4,44
Espirito Santo 15,44 17,91 18,08 7,77 4,78 -3,01 10,78 12,77 14,34 11,58 12,71 14,14 10,15 4,77 0,30
Rio de Janeiro 14,46 7,88 3,49 -13,48 -17,44 -15,73 10,87 7,35 4,90 11,46 6,21 3,06 -1,85 2,61 6,19
Sé&o Paulo -1,11 1,69 0,77 -17,87 -12,16 -9,68 10,29 8,05 0,26 8,84 7,52 0,13 8,17 10,88 6,19
Parana 0,02 -3,39 -2,70 -9,73  -10,22 -3,90 6,32 -6,68 -8,26 6,11 -7,41 -9,11 -2,18 5,82 1,88
Santa Catarina 3,49 -0,62 0,29 8,40 -8,08 -11,26 6,14 1,92 4,88 6,47 1,62 4,31 -6,64 1,80 9,97
Rio Grande do Sul -7,51 -7,11 -6,42 -3,92 -12,21 -20,69 -9,08 -7,66 -1,34 -9,15 -8,47 -2,50 -4,58 -6,03 -9,09
Goias 4,04 8,76 11,17 -17,61 3,37 13,06 15,14 15,62 20,00 17,76 17,31 20,28 2,24 -0,66 8,75
Distrito Federal 7,47 12,72 13,90 6,59 -0,62 -4,04 -2,42 11,73 18,33 -2,12 11,94 18,06 1,16 4,22 16,11

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que comp6em o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagedios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 10 - Variacédo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federacao (Continua)

Més: fev/2001

Arligos tarmaceuticos, medict ] . .
. . . . . . . . . Equipamentos e materiais para] Outros artigos de uso pessoal e
Méveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e | Livros, jornais, revistas e papelafia ", " . i -k L
. ~ o escritério, informatica e comunicaggo doméstico
Unidade da Federagé cosmetico
Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumialé8) Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3)
2) no ano 12 Meses (2) no ano 12 Meses (2) no ano 12 Meses (2) no ano 12 Meses (2) no ano 12 Meses
Brasil 10,45 11,59 15,04 3,95 6,36 6,94 -12,75 -3,17 0,21 43,78 74,10 64,14 8,57 17,52 15,89
Ceara 42,02 28,77 29,57 6,38 8,06 6,75 1,70 -11,44 0,68] 163,10 176,97 194,24 -5,36 7,67 14,37
Pernambuco 12,88 18,59 29,44 -6,04 2,90 4,02 -30,00 -6,59 7,05 66,62 118,30 137,72 -4,97 -5,09 -1,18
Bahia 10,85 23,31 35,96 6,27 7,81 11,85 -30,60 -24,69 -3,27 76,13 89,25 78,66 6,11 13,18 12,36
Minas Gerais 14,24 16,65 24,03 5,30 3,61 2,26 -20,10 -11,97 -1,26 1,10 34,78 47,99 -10,07 502 2041
Espirito Santo 11,44 21,46 32,45 -4,90 2,86 11,29 -15,61 -0,78 14,20 19,27 47,59 82,59 18,73 18,07 3,22
Rio de Janeiro 11,67 6,34 8,70 -1,45 0,09 3,41 -13,96 -1,34 -2,27| 107,97 150,48 124,64 16,61 37,18 15,29
Sé&o Paulo 9,25 8,76 12,85 6,50 6,76 5,77 -8,78 -2,84 -3,81 49,24 102,20 81,14 17,22 17,38 15,80
Parana 3,01 10,69 12,31 5,56 11,55 11,31 -21,61 -11,35 -3,08 38,64 75,27 87,89 8,65 13,57 17,20
Santa Catarina -3,35 -1,14 8,20 -2,41 9,08 13,04 -7,50 6,61 18,30 -23,14 -2,75 20,03 8,60 21,97 25,93
Rio Grande do Sul 5,46 5,46 0,15 5,81 5,14 3,36 -25,29 -11,17 3,70 22,97 28,04 24,49 -11,98 8,16 14,80
Goias 6,75 12,23 16,33 21,51 34,28 25,53 9,71 24,86 20,43 -17,34 14,67 23,79 4,81 22,48 13,61
Distrito Federal 3,69 10,68 21,991 -11,99 -2,10 7,29 10,06 18,97 6,66] 114,16 95,10 56,70 13,46 10,33 6,70

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que comp6em o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



Tabela 10 - Variacdo de volume de vendas no coméaiarejista ampliado (1), por atividade e Unidade @ Federagao (Concluséo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: fev/200i

Unidade da Federaca

Veiculos, motocicletas, partes e peg

as

Materiabdsteucio

Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 1,08 0,54 0,84 -9,15 -5,40 -6,65
Ceara 37,02 31,67 15,85 13,61 5,29 8,67
Pernambuco 16,70 28,22 27,68 13,13 12,66 7,48
Bahia 29,26 15,89 9,55 13,80 4,01 -5,78
Minas Gerais 5,38 -8,04 -13,56 3,40 1,10 -4,76
Espirito Santo 29,13 32,16 35,05 -4,96 -1,03 -5,54
Rio de Janeiro 41,22 12,64 0,68 -4,19 -3,61 -7,15
Séo Paulo -14,28 -5,59 -0,34 -17,90 -12,96 -13,53
Parana 1,49 -5,88 -7,52 -22,25 -4,27 9,16
Santa Catarina 0,73 -2,24 -1,90 10,76 -0,18 -13,09
Rio Grande do Sul -13,49 -14,38 -12,67 -11,75 -9,39 -11,83
Goias 1,66 3,36 2,51 -3,35 4,32 9,76
Distrito Federal 16,69 20,96 20,01 9,05 8,28 0,76

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que comp&em o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 11 - indice de volume de vendas no coméraiarejista ampliado (1), por Unidade da Federacéo

Més: fev/2001

Comércio Varejista Ampliado
Unidade da Federagéao ) ) ) )
fev/05 mar/05 abr/05 mai/05 jun/05 jul/o5 ago/05 set/05 out/05 nov/05 dez/05 jan/06 fev/06

Brasil 96,78 113,36 108,36 111,88 111,06 112,75 116,97 110,87 115,19 118,17 151,21 112,79 99,84
Rondénia 116,97 134,80 134,79 146,71 139,15 140,47 145,34 139,11 147,59 152,99 205,76 122,57 118,83
Acre 136,91 157,68 156,31 159,00 165,79 165,41 170,64 161,92 163,48 155,89 204,68 146,31 169,77
Amazonas 119,54 137,33 136,62 146,16 146,04 153,10 156,19 145,29 153,81 156,98 216,67 150,79 141,70
Roraima 86,38 99,19 97,56 97,53 91,81 97,04 107,27 106,03 111,87 114,57 146,39 118,65 107,46
Para 109,89 125,09 123,85 131,37 128,53 130,15 140,49 134,44 138,24 136,50 199,90 123,79 116,39
Amapa 92,49 101,93 100,11 111,34 109,47 119,80 125,06 116,19 114,17 116,15 171,88 126,65 112,41
Tocantins 118,82 133,01 131,50 145,22 147,42 142,64 151,60 140,74 142,78 138,42 182,71 147,69 128,14
Maranh&o 109,30 123,94 123,51 130,69 131,63 147,63 151,28 139,02 141,39 153,93 205,54 139,47 135,83
Piaui 104,95 117,76 117,15 124,18 125,84 134,43 137,96 126,84 126,47 131,07 193,07 140,54 124,64
Ceara 98,13 111,38 113,50 121,81 123,31 133,07 132,35 126,78 127,66 133,88 173,77 131,34 115,42
Rio G. do Norte 114,38 129,16 125,96 129,65 131,55 138,24 143,96 138,92 142,43 151,96 207,16 146,93 129,40
Paraiba 104,00 120,57 120,12 129,12 126,31 133,66 139,85 128,95 132,99 139,89 206,25 138,04 120,64
Pernambuco 107,50 125,11 119,05 124,25 116,68 122,89 130,19 123,44 127,38 132,47 180,88 131,07 112,44
Alagoas 119,54 137,75 127,73 130,37 130,29 163,28 144,90 135,20 140,81 144,36 196,22 132,00 125,29
Sergipe 117,27 127,61 122,72 132,60 129,43 128,95 139,02 132,12 148,89 147,83 202,94 144,15 122,87
Bahia 98,07 113,98 112,54 115,59 114,70 116,74 123,66 115,01 117,66 120,32 161,46 119,40 110,46
Minas Gerais 90,93 110,49 105,24 107,67 107,52 109,63 112,49 108,44 111,01 112,80 139,62 108,29 92,17
Espirito Santo 113,82 131,50 125,58 128,64 127,87 134,57 138,68 138,30 142,25 138,06 184,62 142,21 131,39
Rio de Janeiro 94,56 111,32 104,36 109,11 107,01 108,83 111,75 104,70 108,53 110,82 147,74 107,11 108,23
S&o Paulo 91,93 109,08 104,13 107,29 107,44 107,26 113,85 107,61 112,01 116,40 142,69 110,39 90,91
Parana 99,03 116,47 107,47 108,90 107,44 111,01 108,33 102,59 109,24 108,18 139,76 102,73 99,05
Santa Catarina 104,36 116,51 114,80 117,15 117,25 115,86 116,69 116,03 122,54 122,38 164,98 114,20 108,00
Rio Grande do Sul 96,42 111,40 105,43 106,28 104,73 105,32 105,65 98,18 103,94 107,81 141,95 98,52 89,18
Mato Grosso do Sul 103,07 119,99 114,90 119,01 114,90 119,42 120,71 116,64 114,88 114,38 147,10 109,67 121,23
Mato Grosso 112,37 123,42 117,82 125,02 120,65 122,28 129,69 126,41 124,37 119,88 146,14 113,73 100,42
Goias 107,78 121,96 117,55 125,07 123,88 125,21 129,67 121,23 124,10 123,80 157,16 125,46 112,14
Distrito Federal 110,40 126,73 122,18 126,73 123,32 127,82 133,11 128,12 136,12 140,03 177,57 131,68 118,64

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que comp&em o varejo.
indice de Base Fixa: 2003 = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 13 - indice e variag&o de receita nominal deendas no comércio varejista ampliado (1),
por Unidade da Federacéo
Més: fev/2006

) indice de recei Variagdo
Unidade da Federaca @) Mensal (3) Acumulada (4)
dez/05| jan/06| fev/04 no anol 12 Meses

Brasil 113,98 6,46 6,99 6,00 6,52 8,53
Rondénia 136,67 27,98 24,60 5,76 14,56 23,01
Acre 195,10 23,86 24,53 29,06 26,92 37,13
Amazonas 165,63 24,74 32,73 24,15 28,43 30,46
Roraima 127,61 39,04 49,84 31,73 40,65 22,37
Para 136,03 22,55 21,81 11,11 16,37 29,42
Amapa 131,93 7,57 38,14 27,95 33,14 18,68
Tocantins 151,55 42,88 45,79 10,73 27,09 39,65
Maranh&o 156,77 24,19 22,64 29,68 26,03 27,89
Piaui 140,76 39,01 37,31 21,99 29,66 32,60
Ceara 131,51 15,82 21,81 20,45 21,17 22,13
Rio G. do Norte 147,53 32,55 31,04 16,69 23,91 29,85
Parafba 139,10 28,63 25,97 21,07 23,64 28,76
Pernambuco 129,92 21,06 24,15 9,08 16,71 23,13
Alagoas 145,32 16,90 11,57 9,49 10,54 26,75
Sergipe 145,31 39,35 34,07 10,14 21,83 33,56
Bahia 123,68 8,18 7,47 15,95 11,39 11,08
Minas Gerais 106,91 -1,48 -0,40 5,26 2,14 3,69
Espirito Santo 148,82 23,66 23,90 18,75 21,37 23,93
Rio de Janeiro 121,21 3,39 4,35 16,92 10,31 7,91
Séo Paulo 102,81 490 6,40 0,59 3,71 5,91
Parana 115,44 0,92 -1,62 4,55 1,31 3,62
Santa Catarina 126,12 491 0,48 8,87 4,39 6,67
Rio Grande do Sul 101,56 -4,66 -4,14 -5,26 -4,68 -1,13
Mato Grosso do Sul 144,36 4,75 1,81 22,74 11,86 10,41
Mato Grosso 117,39 435 7,38 -8,95 -0,90 5,37
Goias 131,03 16,66 16,61 6,00 11,37 17,75
Distrito Federal 137,92 25,14 23,19 12,95 18,08 20,45

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que compéem o varejo.
(2) Base: 2003 = 100
(3) Base: Igual més do ano anterior = 100
(4) Base no ano: Igual periodo do ano anterior® 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomeércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

Més: fev/2001

Comércio varejista ampliado

Combustiveis e lubrificantes

Hipermercados, supermercados, produtos alimenticaisdas e fumo

Tecidos, vestuario e calgcados

Total Hipermercados e Supermercados
Unidade da Federacé¢ Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) Mensgl Acumtalé?) Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2)

(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 6,00 6,52 8,53 3,81 2,33 4,24 6,82 6,07 5,35 6,49 5,44 4,41 10,91 12,90 14,93

Ceara 20,45 21,17 22,13 -8,34 7,35 20,50 13,88 22,91 19,71 15,58 22,13 16,45 13,43 4,20 17,16
Pernambuco 9,08 16,71 23,13 6,37 19,55 32,51 0,71 6,60 14,43 2,01 6,11 11,98 17,34 11,04 16,62
Bahia 15,95 11,39 11,08 19,43 3,42 -4,06 4,48 4,30 5,89 9,80 7,89 5,29 13,98 15,79 25,86
Minas Gerais 5,26 2,14 3,69 8,22 -1,82 -1,70 -1,53 1,81 4,63 -2,83 -0,04 2,67 11,47 14,04 13,49
Espirito Santo 18,75 21,37 23,93 22,35 18,03 9,99 10,00 12,26 16,12 10,78 12,19 15,89 14,99 9,80 6,96
Rio de Janeiro 16,92 10,31 7,91 -1,76 -6,94 -4,66 9,69 6,55 6,40 10,32 5,44 4,51 4,77 9,01 13,77
Sé&o Paulo 0,59 3,71 5,91 -7,73 -2,57 2,34 9,67 8,05 2,70 8,30 7,57 2,56 13,73 16,77 15,20
Parana 4,55 1,31 3,62 7,00 5,20 10,23 7,66 -5,43 -6,72 7,46 -6,16 -7,60 4,10 13,29 12,05
Santa Catarina 8,87 4,39 6,67 28,52 7,65 1,99 7,46 3,36 6,72 7,85 3,07 6,11 -0,59 8,69 20,47
Rio Grande do Sul -5,26 -4,68 -1,13 7,87 -2,06 -5,80 -11,26 -9,20 -0,47 -11,30 -9,97 -1,64 1,29 0,33 -1,11
Goias 6,00 11,37 17,75 -10,27 11,55 26,50 14,59 15,55 21,28 17,23 17,28 21,63 12,19 9,43 19,58
Distrito Federal 12,95 18,08 20,45 21,66 16,27 8,16 -1,45 12,54 19,79 -1,13 12,78 19,53 8,55 11,98 25,48

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.

(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que comp6em o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100

Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagedios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomeércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federacao (Continua)

Més: fev/2001

Artigos tarmaceuticos, medict ’| EqQuipamentos e materiais p Outros artiqos de uso pessoal e
Mdveis e eletrodomésticos ortopédicos, de perfumaria e | Livros, jornais, revistas e papelalia escritério, informatica e dgméstico P
Unidade da Federaca cosmeética comunicacd

Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3) Mensal Acumialé8) Mensal Acumulada (3) Mensa Acumulada (3)

(2) do ano | 12 Meses (2) do ano | 12 Meses (2) do ano 12 Meses (2) do ano 12 Meses (2) do ano 12 Meses
Brasil 11,24 13,01 19,67 10,51 12,89 13,13 -7,84 2,39 6,15 25,49 53,07 53,32 14,79 24,26 23,39
Ceara 41,97 28,35 33,02 13,69 15,54 14,10 6,51 -7,14 5,61 117,68 128,73 157,92 0,35 13,78 21,40
Pernambuco 14,21 20,66 34,00 -1,13 7,90 9,63 -27,55 -3,75 12,71 62,16 11545 137,25 3,26 2,54 5,43
Bahia 13,76 26,13 39,67 13,11 15,06 17,24 -28,32 -21,83 3,69 49,68 59,74 58,08 11,09 18,75 18,93
Minas Gerais 14,97 18,41 29,60 10,92 9,26 8,86 -15,47 -7,26 2,99 -8,11 25,02 48,02 -3,98 12,15 29,49
Espirito Santo 10,96 20,95 35,65 -0,07 7,76 16,11 -11,05 4,98 21,42 8,44 33,14 64,15 27,35 26,19 10,60
Rio de Janeiro 11,43 6,44 12,31 3,57 4,85 7,96 -9,30 4,42 4,14 89,08 126,10 101,37 25,09 46,22 23,32
Sé&o Paulo 10,03 10,32 17,66 13,69 13,82 11,78 -2,36 4,53 3,55 26,83 73,26 66,07 22,81 23,14 22,89
Parana 4,86 13,16 17,57 13,29 18,81 16,88 -20,03 -9,07 0,75 31,88 65,48 78,03 14,91 20,46 26,42
Santa Catarina -2,02 0,98 13,13 4,73 16,23 18,74 -5,64 9,26 22,87 -26,89 -8,31 14,10 14,86 29,41 35,93
Rio Grande do Sul 5,60 6,25 4,46 11,65 10,90 10,07 -18,94 -3,88 9,14 8,81 14,85 18,53 -7,97 14,22 21,87
Goias 7,26 14,07 23,00 29,28 43,09 33,84 13,40 29,10 24,95 -27,86 1,73 21,56 14,33 32,85 22,01
Distrito Federal 5,09 12,00 24,88 -5,44 5,10 15,18 18,11 26,31 8,54 86,56 69,23 39,96 20,55 17,20 13,25

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugdo, além daquelas que comp6em o varejo.
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



Tabela 14 - Variacao de receita nominal de venda®rtomércio varejista ampliado (1), por atividade &nidade da Federagdo (Concluséo)

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Més: fev/2001

Veiculos, motocicletas, partes e peg

AS

Material de construgéo

Unidade da Federaca Mensal Acumulada (3) Mensal Acumulada (3)
(2) no ano | 12 Meses (2) no ano | 12 Meses

Brasil 4,39 3,68 7,23 -4,07 -0,01 2,56
Ceara 38,56 34,14 24,32 19,56 11,52 18,65
Pernambuco 19,62 32,21 36,17 18,40 18,65 18,58
Bahia 32,92 18,98 15,48 20,06 10,55 4,20
Minas Gerais 9,05 -4,97 -7,37 10,11 7,81 5,32
Espirito Santo 33,40 36,55 42,69 2,58 7,04 6,23
Rio de Janeiro 44,85 15,79 6,03 0,13 0,78 0,86
S&o Paulo -11,11 -2,88 5,46 -13,56 -8,43 -5,06
Parana 5,95 -1,64 -0,56 -17,27 2,19 20,73
Santa Catarina 4,96 2,31 5,38 15,14 4,61 -4,07
Rio Grande do Sul -11,36 -11,95 -7,52 -5,55 -2,55 -1,87
Goias 3,20 5,49 10,21 0,11 8,05 17,37
Distrito Federal 23,21 26,99 29,81 12,78 11,70 7,92

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que comp&em o varejo.

(2) Base: Igual més do ano anterior = 100

(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior =100
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagesios 12 Gltimos meses = 100



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Tabela 15 - indice de receita nominal de vendas momércio varejista ampliado (1), por Unidade da Fegracéo

Més: fev/2001

Comércio varejista ampliado

Unidade da Fedragéao

fev/05 mar/05 abr/05 mai/05 jun/05 jul/o5 ago/05 set/05 out/05 nov/05 dez/05 jan/06 fev/06

Brasil 107,53 126,46 121,94 126,38 125,21 126,86 131,70 124,87 130,60 134,56 171,60 129,17 113,98
Rondénia 129,23 150,01 150,29 162,69 155,88 157,48 163,54 157,67 167,13 175,46 233,29 141,22 136,67
Acre 151,17 175,20 173,99 177,21 185,55 186,36 193,00 183,33 185,34 178,03 232,77 167,75 195,10
Amazonas 133,41 154,29 154,02 165,24 165,67 173,84 178,06 166,60 177,12 181,99 249,92 176,69 165,63
Roraima 96,87 112,26 111,09 111,09 104,37 110,24 122,97 123,17 131,00 134,69 171,08 140,92 127,61
Para 122,43 139,94 139,44 148,55 145,51 147,52 159,73 153,01 157,85 157,24 229,21 144,20 136,03
Amapa 103,11 114,90 112,99 125,82 124,46 136,12 142,99 133,42 131,57 134,81 198,52 147,71 131,93
Tocantins 136,87 153,78 154,23 167,78 170,23 165,65 176,16 161,59 166,05 162,23 213,13 174,54 151,55
Maranh&o 120,89 138,76 139,20 147,45 148,05 165,97 170,51 157,75 161,84 174,92 232,23 159,89 156,77
Piaui 115,39 130,48 130,81 139,15 140,16 149,88 153,49 141,84 142,13 146,98 216,75 158,73 140,76
Ceara 109,18 125,07 127,91 137,76 138,78 149,82 149,03 143,32 144,75 151,41 196,66 149,57 131,51
Rio G. do Norte 126,43 144,98 141,95 146,15 146,97 154,53 161,48 157,23 162,20 172,30 233,51 167,73 147,53
Paraiba 114,89 133,40 134,41 144,83 142,62 150,97 157,78 146,10 151,29 159,97 236,37 158,45 139,10
Pernambuco 119,10 139,42 133,95 140,31 132,89 139,69 148,08 140,71 145,77 152,22 208,41 151,33 129,92
Alagoas 132,72 153,18 143,43 146,69 147,92 186,98 164,01 153,97 160,65 165,34 225,09 151,54 145,32
Sergipe 131,93 144,17 140,02 151,18 149,66 148,74 160,07 153,35 172,12 172,62 236,44 168,78 145,31
Bahia 106,66 123,41 121,87 126,37 125,77 127,31 134,49 125,99 130,26 133,75 178,54 133,69 123,68
Minas Gerais 101,56 123,61 118,67 121,77 121,29 123,58 126,77 122,28 125,71 128,18 158,46 124,74 106,91
Espirito Santo 125,32 145,34 139,57 144,32 142,87 149,43 154,18 153,36 158,74 154,93 207,02 161,08 148,82
Rio de Janeiro 103,67 122,39 115,38 121,73 119,05 120,19 123,29 115,02 119,86 123,26 164,92 120,07 121,21
Sé&o Paulo 102,20 121,71 117,32 121,57 121,69 120,90 128,48 121,61 127,57 132,85 161,86 126,10 102,81
Parana 110,42 131,32 122,15 123,82 120,84 125,74 123,13 116,64 124,57 124,91 160,54 120,12 115,44
Santa Catarina 115,85 131,06 130,33 132,76 131,13 130,63 132,22 131,43 139,31 141,08 188,81 133,10 126,12
Rio Grande do Sul 107,20 123,99 119,21 120,49 118,51 118,77 119,27 110,61 117,83 122,52 160,58 112,33 101,56
Mato Grosso do Sul 117,61 137,06 133,31 136,11 130,81 137,59 138,76 133,09 132,68 133,72 172,72 129,62 144,36
Mato Grosso 128,92 140,96 136,92 141,90 136,17 139,89 148,41 142,76 143,04 140,08 170,07 134,55 117,39
Goias 123,61 140,16 136,90 144,14 142,71 144,94 150,42 139,48 143,91 144,51 183,15 147,60 131,03
Distrito Federal 122,11 140,89 135,93 142,20 138,20 142,76 148,65 142,29 152,92 157,52 201,49 151,04 137,92

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.
(1) Inclui as atividades de Veiculos e de Matat@tonstrugéo, além daquelas que comp&em o varejo.

Indice Base Fixa: 2000 = 100



