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Indicadores IBGE

Plano de divulgacéo:

Pesquisa mensal de emprego

Estatistica da produgéo agropecuaria

Pesquisa industrial mensal: producéo fisica Brasil

Pesquisa industrial mensal: produgao fisica regiona

Pesquisa industrial mensal: emprego e salario

Pesquisa mensal de comércio

Sistema nacional de indices de precos ao consuntiiioA-E
Sistema nacional de indices de precos ao consuniiNRC - IPCA
Sistema nacional de pesquisa de custos e indicesnd&rucao civil
Contas nacionais trimestrais: indicadores de volume

Contas nacionais trimestrais: indicadores de volamalores correntes

Iniciado em 1982, com a divulgagéo de indicadores sobralttabe rendimento, industria e precos, o perioddiedicadores IBGE incorporou no decorrer da
década de 80 informacdes sobre agropecudria e produtonarento. A partir de 1991, foi subdividido em fasciculos pesuntos especificos, que incluem tabelas
de resultados, comentérios e notas metodoldgicas. Asnafgies apresentadas estdo disponiveis em diferentes ggegjraficos: nacional, regional e metropolitano,
variando por fasciculo.



NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo produziicadores que permitam
acompanhar a evolugdo conjuntural do comércio igtaeg de seus principais segmentos.
| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — Na Pesquisa sdo investigadas empresas comerciais queapo$€l ou mais pessoas
ocupadas, cuja receita bruta provenha predominamtenda atividade comercial varejista.

e Abrangéncia — A PMC abrange seis grupos de atividades cuja corresporaléoai a Classificacao
Nacional de Atividades Econémicas (CNAE), estddada no quadro abaixo:

Descricdo da Atividade Cdédigo CNAE
Combustiveis e lubrificantes 5050
Supermercados, hipermercados, produtos 5211, 5212183, 5214, 5221, 5222,
alimenticios, bebidas e fumo 5223, 5224 e 5229
Tecidos, vestuario e calgados 5231, 5232 e 5233
Méveis e eletrodomésticos 5242 e 5243
Qutros artigos de uso pessoal e doméstico 5215, 528245, 5246 e 5249
Veiculos, motocicletas, partes e pecas 5010, 503041

* Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica caracterizamafirma ou
razdo social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoaichur{(CNPJ), € a unidade béasica de
informacdo da PMC.

« Variavel Investigada — E a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Feaeraefinida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal proveniemévelada de mercadorias, ndo deduzidos
0s impostos incidentes e nem as vendas canceladas, altagneempostos incondicionais. N&o estdo
incluidas as receitas financeiras e ndo-operagonai

¢ Amostra — Com base no Cadastro Central de Empresas (CEMPRE) e demt@mbito e da
abrangéncia previamente definidos, foram selecionad&s cke 6 000 empresas distribuidas nas 27
Unidades da Federacéo.

Il - CONSTRUCAO DE INDICADORES

e Séries nominal e de volume- A partir da receita bruta de revenda investigada sao addes dois
indices:indice Nominal de Vendas do Varegoindice de Volume de Vendas do Varefste Gltimo
resulta do deflacionamento dos valores nominais corrgriefndices de pregos especificos para cada
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federacgéo, wdestia partir dos relativos de precos do
IPCA. Na construgéo dos indices de precos das UFs nédo celpettalPCA, foram usados os relativos
de precos da area geografica mais apropriada.

« Divulgacéo dos resultados -Os indices nominal e de volume de vendas séo divulgadosoddatr
seguinte quadro esquematico:

1-indice de Comércio Varejistdndice-sintese dos grupos de atividades selecionados]usive
0 comeércio de veiculos, motocicletas, partes e pecas)ldzigas para o Brasil e suas 27 Unidades
da Federacéao.

2— indices por atividade- Para os segmentos do varejo, relacionados abaixo, satyaiivs



indices para o Brasil e 12 Unidades da Federacéao, seleei®maggiartir do grau de importancia na
estrutura do comércio, a saber : Ceard, Pernambuco, Bahiasberais, Espirito Santo, Rio de
Janeiro, S&o Paulo, Parana, Santa Catarina, Riml&ido Sul, Goias e Distrito Federal.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimestisébidas e fumo;
. Vestuario, calcados e tecidos;

. Moveis e eletrodomésticos;

. Outros artigos de uso pessoal e domésticos

3 - indices para a atividade déeiculos e motocicletas, partes e pegasnbém divulgados para o
Brasil e as 12 Unidades da Federacdo citadas acima. Nestk dd@vabrangéncia geografica
divulgam-se, ainda, resultados paBaipermercados e hipermercadague corresponde a um
detalhamento da atividade d8upermercados, hipermercados, produtos alimenticidsidbe e
fumo”.

» Tipos de indices S&o divulgados quatro tipos de indices :

- INDICE DE BASE FIXA MENSAL: Compara os niveis nominais e de volume da Receita
Bruta de Revenda do més de referéncia do indiceacamddia mensal obtida no ano de 2000.

- INDICE MENSAL: Compara os niveis nominais e de volume da Receita Bruta deengawlo
més de referéncia do indice com os obtidos em igéaldo ano anterior;

- INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os niveis acumulados nominais e de volume da
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més de referéndmide com os de igual periodo do
ano anterior;

- INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os niveis acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 meses de refedim@idice com os de igual periodo
imediatamente anterior.

* Observacoes

1 - N&o se divulga dNDICE MES/MES ANTERIOR porque como instrumento de analise de
desempenho s6 faz sentido quando se refere a uma série cstim sfzonal, procedimento que
ainda nao é possivel pelo curto periodo da sériRMia.

2 - Os indices do més de referéncia poderdo ser alteradosvalgatido do més subseqlente, em
virtude de retificacdes nos dados primarios por parte dosrmantes da pesquisa. Observe-se que
outras retificacdes importantes séo incorporad&sia de resultados sempre que relevantes



COMENTARIOS

Em setembro, o comércio varejista brasileiro reduziu o melwde vendas em 2,72% com
relacéo a igual més do ano passado, acumulando de janeiienzbse de 2003 e nos Ultimos 12 meses
taxas de variacdo de -5,18% e -4,25%, respectivamente. déeriar nominal de vendas apresentou
taxas de crescimento da ordem de 14,47% sobre setembro d& 12084% no acumulado do ano; e

13,43% no acumulado dos ultimos 12 meses.

A despeito da manutencéo do quadro negativo no volume dexseod resultados de setembro
evidenciam significativa melhora com relagéo aos regissam agosto. A comecar pela taxa mensal
de -2,72% (Grafico 1), que corresponde a menos da metadealfogassinalada no més anterior

(-5,81%), o que contribuiu para desacelerar o ril@gueda no indicador acumulado no ano.

Grafico 1
Desempenho do comércio varejista brasileiro
Evolucéo da taxa mensal (Més/igual més do ano anter  ior)
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A tendéncia de reducéo das taxas de decréscimo do varejmtadpdambém pelos resultados
trimestrais (tabela 1), com o terceiro trimestre do andicatido um movimento iniciado no trimestre

anterior.



Com relacdo ao numero de Unidades da Federacdo com resuiteéthsais positivos, verifica-
se aumento de dois para sete entre agosto e setembro; caguiepara as taxas do Piaui (5,91%);
Mato Grosso do Sul (3,66%); e Santa Catarina (3,15%). Dossfiles com queda no volume de
vendas, os de maiores impactos negativos na formacao dgltbal foram Sao Paulo (-2,68%), Rio
de Janeiro (-5,13%); Distrito Federal (-8,40%ahk (-3,63%); e Pernambuco (-5,93%).

Tabela 1
Brasil - Resultados trimestrais do
comércio varejista - base: igual
periodo do ano anterior = 100

trimestres Taxa de variacao

1° Trim/02 -0,77
2° Trim/02 -0,91
3° Trim/02 0,93
4° Trim/02 -1,86
1° Trim/03 -5,98
2° Trim/03 -5,21
3° Trim/03 -4,35

Fonte: IBGE/DPE/COSEC/PMC

Das cinco atividades que compdem o resultado do setor starefjuatro continuaram
registrando quedas no volume de vendas, todas, porém, casida variagdo menores do que as do
més de agosto (Tabela Zyombustiveis e lubrificantesom decréscimo de 7,84% sobre setembro/02;
Hipermercados, supermercados, produtos alimenticidsidas e fumd-3,60%); Tecidos, vestuario e
calcados(-3,35%); eDemais artigos de uso pessoal e domés(idg84%). O unico crescimento do
més ocorreu enMoveis e eletrodomésticd$,99%). Também assinalaram quedas no volume de
vendas Veiculos e motos, partes e pecég,10%); e o ramo especifico ddipermercados e

supermercados (-3,37%).

A principal contribuicdo para a queda do volume de vendasadejow em setembro coube, mais
uma vez, aHipermercados, supermercados, produtos alimenticiobidas e fumocujo decréscimo
em setembro (-3,60%) foi, no entanto, menor do que o de adesfd0%). Tal comportamento
influenciou os indicadores acumulados no ano e nos ultikoxdses da atividade. O primeiro, com
variacdo de -6,11%, manteve-se com taxas negativas daelfjaenquanto o segundo passou a

registrar decréscimo menor em setembro, com varidga5s,46%.



O ramo especifico deHipermercados e supermercadosjue representa 0s grandes
estabelecimentos da atividade, revela decréscimos ngedorgue 0 grupo como um todo, com o
volume de vendas variando a taxas de -3,37% com relacaomtsetde 2002; -5,66% no acumulado

do periodo janeiro-setembro; e de -4,99% no acuwouwas ultimos 12 meses.

TABELA 2

BRASIL - INDICADORES DE DESEMPENHO DO COMERCIO VAREJI STA,
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC

VOLUME DE VENDAS RECEITA NOMINAL DE VENDAS
ATIVIDADES INDICADOR MENSAL ACUMULADO INDICADOR MENSAL ACUMULADO
Taxa de Variacdo | Comp.da Taxa de Variacio Taxa de Variacio Comp.da Taxa de Variacdo
JUL AGO | SET taxa NO ANOl 12 MESES JUL | AGO i SET taxa NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA* 440 -581 -272 -2,72 -5,18 -4,25 14,09 11,41 14,47 14,47 14,54 13,43
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,99 -851 -7,84 -1,05 -5,28 -2,50 12,97 8,01 10,31 1,38 22,55 20,96
2 - Hiper, supermercados, prods. -5,46 -570 -3,60 -1,66 -6,11 -5,46 17,89 15,02 16,16 7,45 16,36 15,00
alimenticios, bebidas e fumo
2.1 - Super e hipermercados -5,41 -550 -3,37 - -5,66 -4,99 1794 1528 16,48 - 16,92 15,59
3 - Tecidos, vest. e calcados -6,32 -6,67 -3,35 -0,30 -4,16 -2,89 3,82 4,15 8,50 0,77 6,07 6,65
4 -Méveis e eletrodomésticos 41,01 -1,36 6,99 0,69 6,52 5,82 1554 14,03 21,62 213 8,78 8,48
5 - Demais arts. de uso -425 -6,10 -1,84 -0,40 -2,86 -2,46 10,63 7,58 12,59 2,73 11,83 10,87
pessoal e doméstico
6 - Veiculos e motos, partes. -10,98 -16,23 -4,10 - 11,25 -11,32 -420 -10,32 1,93 - 5,73 -6,50

Fonte: IBGE/DPE/COSEC/PMC
(*) O indicador geral do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 5.

A atividade deCombustiveis e lubrificantesom retracédo no volume de vendas de 7,84% sobre
setembro do ano passado, exerceu o segundo maior impaectdvoag cOmputo da taxa global. Com
leve diminuigcdo no ritmo de queda em comparacdo ao resutladagosto (-8,51%), o segmento
continua sendo o destague em termos de magnitude de taxa cdésaeno. Seus resultados
acumulados, que continuam ascendentes em termos negaiiuggram variacoes de -5,28% no

acumulado do ano e -2,50% no acumulado dos ultirfAareses.

Demais artigos de uso pessoal e doméstmga variagdo do volume de vendas saltou dos
-6,10% registrados em agosto para -1,84% em setembro, foiidaale com maior declinio no ritmo
de queda entre os ultimos dois meses. Esta desaceleragfimrmieu uma seqiéncia de taxas
negativamente crescentes no indicador acumulado no amoregistrou em setembro variagdo de
-2,86% sobre igual periodo do ano anterior. Entretant® e=stultado mensal foi insuficiente para
reverter a tendéncia do indice acumulado dos ultimos 123snes@ queda se ampliou para -2,46%

este més.



O mesmo comportamento foi observado €etidos, vestuario e calcadoA diminuicao da
gueda no seu volume de vendas, de -6,67% em agosto para -835¥#tembro, provocou a inversao
de tendéncia do indicador acumulado no ano da atividadeteyeea taxa de variacédo reduzida para
-4,16% este més. Ja o indicador acumulado dos ultimos 12smemateve sua trajetdria negativamente
ascendente, com a taxa de variacao de setembstadelecendo em -2,89%.

O destaque nos resultados de setembro da Pesquisa Mensahd#c{® coube a Méveis e
eletrodomésticos, que obteve aumento de 6,99% no volumeeddas, depois de doze meses
assinalando variacdes negativas. Este resultado tamiiénompe uma seqiéncia de seis meses em
que todas as atividades apresentaram quedas. A abertuoaatelimhas de crédito para financiamento
de bens duraveis e a reducdo das taxas de juros sédo as psifjogidicativas para a retomada do
crescimento das vendas do segmento. O desempenho poséiveetdmbro proporcionou aos
indicadores acumulados no ano e nos ultimos 12 meses ddaatévidiminuicdo de suas taxas de

variacéo para -6,52% e -5,82%, respectivamente.

A reducédo das taxas de juros e a maior disponibilidade desespara o crédito direto ao
consumo, aliados a queda do IPI de automoéveis, explicam lmoméesempenho relativo déeiculos,
motos, partes e pecasuja taxa de variacdo do volume de vendas evoluiu dos -¥Hg3abelecidos
em agosto para -4,10% no més de setembro. Esta mudanca deapala desempenho mudou o
movimento do indicador acumulado no ano e manteve a teral&uciacumulado dos ultimos 12

meses, que registraram este més variacoes de ¥ &,251,32%, respectivamente.

Pela importancia que tém no volume total de vendas do com¢acejista, Sdo Paulo e Rio de
Janeiro assumem mais uma vez a condicao de principais dedees do desempenho total do setor.
Os decréscimos mensais de 5,13% no Rio de Janeiro e de 2,68aeRaulo responderam por cerca

de 65% da queda do varejo brasileiro em setembro.

Com variacao de -8,18% no acumulado dos nove primeiros noes2803 o varejo do Rio de
Janeiro ostenta quase o dobro da queda revelada por Sao(a8fd0). Quatro das cinco atividades
que formam o resultado do setor varejista acumulam foridsciiees no Rio de Janeiro. O principal
recuo no volume de vendas coubelipermercados, supermercados, produtos alimenticidsidas e
fumqg com -13,47% de variagdo teve o triplo do decréscimo quedgistrado em S&o Paulo. Os
demais resultados negativos, no Estado, ocorreramTeaidos, vestuario e cal¢caddsll,85%);
Combustiveis e lubrificantgs8,50%); eMoveis e eletrodoméstic@s8,12%). No mesmo periodo de
comparacao o segmento Bemais artigos de uso pessoal e doméségpandiu 0 volume de vendas
em 1,15%.



Em Sao Paulo, todas as cinco atividades que compdem a tax&atassinalaram resultados
negativos na relagéo janeiro-setembro 03/janeiro-sete0th -4,28% de variagao ehtipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e furhf;74% paraMoveis e eletrodomésticos
-7,67% emCombustiveis e lubrificantps4,12% paraDemais artigos de uso pessoal e domésteo

-2,71% deTecidos, vestuario e calcados.



~/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Indice de volume de vendas no varejo e variacdolpmlade da Federacdo - setembro de 2003

indice de Variagao
Unidade da volume(1 Mensal (2 Acumulada (3)
Federacéo jul/03 | ago/03 | set/03| noano |12 Meses
Brasil 89,45 -4,40 -581 2,12 -5,18 -4,25

Rond6nia 107,72 5,07 2,08 2,86 3,43 8,32
Acre 77,19 -1502 -1519 -1253 -14,08 -13,85
Amazonas 86,83 -11,65 -7,11 -761  -11,44 -951
Roraima 90,00 -2526 -16,42 -20,76 -13,30 -10,42
Para 96,77 -2,44 -2,67 0,75 2,44 -0,21
Amapa 103,49 2,24 -3,96 -3,99 -765 -4,71
Tocantins 94,62 -6,66 -5,43  -11,58 -850 -4,48
Maranhao 93,81 -3,67 -3,03 1,34 -7,67 -5,18
Piaui 114,24 -2,21 -4,03 5,91 -0,25 2,68
Ceara 89,09 -8,22 -6,84 -6,12 -8,18 -5,95
Rio G. do Norte 87,60 9,09 -12,11 -11,35 -10,72 -8,37
Paraiba 86,38 -998 -13,83 -10,17 -10,10 -6,31
Pernambuco 83,37 -9,34 -8,43 -5,93 -7,49 -538
Alagoas 78,80 -13,82 -15,08 5,74 -11,43  -7,70
Sergipe 86,28 -5,22 -8,81 -4,73 -6,56 -3,97
Bahia 87,97 -4,72 -9,43 -3,63 -7,68 -6,63
Minas Gerais 95,39 -2,55 -3,30 -0,86 -3,16 -1,80
Espirito Santo 94,14 -9,18 -8,29 3,17 -11,15 -9,35
Rio de Janeiro 87,00 -7,44  -10,00 -5,13 -8,18 -6,26
Sao Paulo 88,31 -4,39 -4,84 -2,68 -4,85 -4,33
Parana 94,48 0,54 -4,33 -0,48 -0,62 -0,28
Santa Catarina 97,45 -0,54 -4,00 3,15 -1,44  -1,04
Rio Grande do Sul 86,21 -3,69 -6,57 -1,68 -4,59  -4,59
Mato Grosso do Sul 94,43 3,14 -0,06 3,66 -3,24  -2,83
Mato Grosso 95,67 -2,57 -0,16 1,54 2,32  -0,57
Goias 91,82 0,38 3,09 -3,51 4,19 -4,03
Distrito Federal 86,94 -7,06 -12,61 -8,40 -8,18 -6,54

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&edeécos e Comércio.
(1) Base: 2000 = 100
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagegios 12 Gltimos meses = 100



/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variacdo do volume de vendas no varejo, por atildaUnidade da Federagéo - setembro de 2003

Hipermercados,
- " Combustiveis e | supermercados, produtps Tecidos, vestuarioe|,,, . . .. | Demais artigos de uso
Comércio varejista . o : Moveis e eletrodomésticps .y
lubrificantes alimenticios, bebidas ¢ calcados pessoal e domestico
Unidade da fumo
Federacéo Mensal Acumulada (R) Mefsal Acumulada 2) MEnacumulada (2)| Menspl Acumulada (2) Merfsal Acumuldja (I\/Iensal Acumulada (2)
(1) noano| 12 Meses 1) noanb 12 Meges ( no #no 12 Meseq1) noan0| 12 Meses 1) noanb 12 Meges A no#no 12 Meses
Brasil 2,712 518 -425| -784 528 -250 -360 -611 -5#6-335 -4,16 -2,89 6,99 -6,52 -58% -1,84 2,86 -2,46
Ceara -6,12 -8,18 -59§ -9,03 -1193 -8741 9,02 -12,60 3111, 0,82 0,05 149| -822 -3,13 37" -3,42 -7,65 -741
Pernambuco -593 -749 538 -432 -138 -00 -10,29 11281,28| -15,88 -13,87 -7,44 2576 827 8B  -852 -6,58 7-3,4
Bahia -363 -768 -6,63 -448 -709 -72p -669 -952 -8[1783 -981 -644 7,84 -691 -50i 390 -2,60 -1,90
Minas Gerais 086 -3,16 -1,89 -929 -6,28 -2,05 1,33 -159,06 | -255 -2,64 -1,88 1331 -419 -29% -1,36 -3,11 -2,77
Espirito Santo 3,17 -11,15 -93% 524 -844 -7,14 3,15,228 -8,09 | -14,42 -17,84 -116p -26,45 -2588 -18J16 3,01 857,-6,93
Rio de Janeiro -5,13 -8,18 -6,26 -1508 -850 -1y4 -13;39,47 -1147| -10,35 -11,85 -7.8¢ 1422 -812 -817 3,97 51,11,94
Séo Paulo -2,68 -485 -43% 974 -767 -490 -1,78 -4,2889-3 -3,78 -2,71 -1,99 1,16 -10,74 -98L  -3,68 -4,12 -4,05
Parana 0,48 -062 -0,2§ -533 588 8 0,03 -453 -440 2711,2,38 -1,12| 1444 15 01§ -690 -1,88 -0,48
Santa Catarina 315 -144 -104 -658 1,69 507 2,48 -1,3934-] 865 157 -055 1984 -6,61 -6,6p 1,47 -3,37 -2,78
Rio Grande do Sul -168 -459 459 -482 -598 -3p9 425830 -841| -192 0,04 -1,75 454 085 -046 -0,51 -0,76 990,
Goias -351 419 -403 -737 -714 506 -11,15 -6,13 -5577,47 -098 -209| 2540 153 -0,04 -151 -182 -350
Distrito Federal -840 -818 -6,54 -10,89 -962 -743 16,1157 -10,200 043 -461 -25% 17,85 -537 -485 411 11294

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edacos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG= 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aggexios 12 Ultimos meses = 100



+/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variacao do volume de vendas no varejo para Vescahotocicletas, partes e pecas,
Hipermercados e supermercados, por Unidade daa&ger setembro de 2003

Veiculos, motos, partes €

Hiper mercados e

Unidade da peca: supermercado:
Federacéao Mensal Acumulada (d) Mensal Acumulada (2)
() doano| 12Mesed (1) doano| 12 Meses
Brasil -4,10 -11,25 -11,32 -3,37 -5,66 -4,99
Ceara 10,70 533 3,72 -8,71 -12,16 -10,85
Pernambuco -0,72 -10,61 -9,14 -9,85 -12,47 -11,30
Bahia 14,80 7,76 5,28 -9,14 -12,74 -11,68
Minas Gerais 8,75 15,54 10,66 0,73 -1,51 -0,83
Espirito Santo 3,60 568 4,47 3,81 -8,67 -8,89
Rio de Janeiro -8,28 -8,06 -4,89 -12,78 -12,75 -10,73
Séao Paulo -13,17 -20,10 -19,58 -1,24 -3,39 -3,01
Parana 13,40 -6,34 -7,03 0,02 -4,31 -4,09
Santa Catarina 458 -13,51 -14,99 1,42 -1,63 -1,00
Rio Grande do Sul 22,07 6,65 5,43 -3,11 -8,26 -8,28
Goias 953 -7,62 -7,38 -7,48 -3,81 -3,84
Distrito Federal 18,10 2,24 0,77 -16,74 -11,57 -10,04

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&edécos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: lgual periodo do ano anterior@ 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aeseaios 12 Gltimos meses = 100



-~ /IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMRCIO - PMC

Indice de volume(1l) de vendas no val
por Unidade da Federacao - setembro de 2002 alz@tem 200

Comércio varejista
Unidade da
Federacao set/02 out/Op nov/0p dez/p2 jan/03 fewW03 mdgr/0abr/03 mai/03 jun/03 jul/03 ago/OB set/03
Brasil 91,95 99,71 97,34 126,85 87,92 84,92 87,68 89,06 192,987,23 92,18 93,75 89,45
Rondénia 104,72 111,97 111,17 158,32 92,65 87,00 87,26 793,408,110 101,59 112,59 111,73 107,72
Acre 88,25 83,68 70,32 108,53 73,55 64,60 75,66 75,14 78,122,057 80,59 80,17 77,19
Amazonas 93,99 101,89 102,75 140,52 85,88 81,59 81,05 81,187,77 91,17 93,61 91,54 86,83
Roraima 113,58 119,07 113,84 129,86 105,33 94,15 97,99 698,989,19 94,36 93,09 89,99 90,00
Para 96,05 109,84 104,00 154,18 94,02 86,34 88,59 89,85 5400, 96,15 96,82 100,57 96,77
Amapa 107,79 110,69 106,31 159,67 99,56 79,80 87,69 94,061,680 99,87 115,87 104,73 103,49
Tocantins 107,02 113,54 103,28 129,46 88,82 90,53 83,91 ,2400 85,50 84,87 100,58 106,16 94,62
Maranh&o 92,56 99,04 99,95 135,58 88,57 78,07 77,50 82,96 ,4889 86,36 100,00 98,28 93,81
Piaui 107,87 110,41 111,30 159,53 142,27 121,44 98,33 97,496,99 102,28 113,17 111,90 114,24
Ceara 94,89 100,92 100,17 136,55 92,69 82,85 80,60 85,98 5892, 86,99 96,73 96,67 89,09
Rio G. do Norte 98,81 105,79 96,36 128,01 90,60 84,57 833,0 83,76 88,30 87,23 94,17 94,18 87,60
Paraiba 96,15 105,15 103,14 145,57 93,68 86,11 84,03 90,058L,529 90,06 89,65 88,03 86,38
Pernambuco 88,63 96,28 98,65 135,64 95,48 85,59 80,56 82,981,422 84,22 85,13 88,43 83,37
Alagoas 83,59 98,16 94,09 135,31 80,74 79,98 72,86 76,55 9178, 75,68 76,12 78,77 78,80
Sergipe 90,56 98,04 94,49 130,58 93,76 88,41 83,77 88,43 5588, 85,84 90,12 91,92 86,28
Bahia 91,29 98,22 93,80 121,31 89,47 84,77 85,61 89,63 92,588,07 90,37 91,21 87,97
Minas Gerais 96,21 102,33 101,30 128,91 93,12 90,14 89,41 3,079 97,58 91,16 99,80 100,25 95,39
Espirito Santo 97,22 101,91 99,41 124,61 91,72 85,96 84,8386,50 87,75 86,16 96,13 96,51 94,14
Rio de Janeiro 91,70 99,36 99,47 133,79 86,55 87,31 85,32 5,498 88,39 85,57 91,39 89,49 87,00
Sao Paulo 90,74 99,31 96,23 124,33 85,79 83,45 87,92 88,261,629 85,50 89,03 92,46 88,31
Parana 94,93 102,23 96,70 123,16 90,40 87,87 94,73 96,79 ,02100 90,66 99,79 98,96 94,48
Santa Catarina 94,47 102,78 103,47 135,00 97,39 90,38 695,1 98,02 101,91 92,25 100,74 100,46 97,45
Rio Grande do Sul 87,69 96,05 96,54 124,96 84,95 81,29 8687, 90,33 98,17 89,25 93,00 93,53 86,21
Mato Grosso do Sul 91,10 97,91 90,79 116,91 82,40 80,79 ,8989 94,03 95,73 88,99 98,07 97,25 94,43
Mato Grosso 94,22 98,55 87,28 101,61 78,21 78,52 90,32 385,395,99 91,41 96,80 99,83 95,67
Goias 95,16 98,44 94,24 116,48 87,61 83,02 84,92 87,77 88,524,50 98,33 101,13 91,82
Distrito Federe 94,9: 97,8: 93,67 122,27 85,8: 82,5¢ 85, 6¢ 88,27 93,2¢ 90,9¢ 90,4¢ 91,7¢ 86,9¢

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&eddcos e Comércio.

(1) Base: 2000 = 100



+/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Contribuicdo das atividades para o indice mensablle(1) da UF, por Unidade da Federacéo - Bragtembro de 20

Contribuicdo
indice de Hipermercados
. .| supermercados, Tecidos, L Demais artigos
Unidade da Federacéo volurrje (.jo ﬁﬁ?ﬁ#j%ﬁf i produtos vestuario e eletl:/cl)?i\c/)?rlfésticoc de uso pessoal
comercio alimenticios, | calcados 1 e doméstico
varejista bebidas e fumg
Brasil -2,72 -1,05 -1,66 -0,30 0,69 -0,40
Cearé -6,12 -1,51 -2,74 0,12 -1,16 -0,82
Pernambuc -9,9: -0,8: -3,9¢ -2,31 2,6¢ -1,5:
Bahia -3,63 -1,39 -2,68 -0,65 0,58 0,52
Minas Gerais -0,86 -2,21 0,59 -0,22 1,18 -0,19
Espirito Santo -3,17 -0,51 1,57 -1,72 -3,03 0,52
Rio de Janeiro -5,13 -1,35 -5,58 -0,96 1,64 1,13
Sé&o Paulo -2,68 -0,58 -0,91 -0,31 0,10 -0,98
Parana -0,48 -1,32 0,01 1,00 1,02 -1,18
Santa Catarina 3,15 -1,17 1,40 0,59 2,22 0,11
Rio Grande do Sul -1,68 -0,98 -1,03 -0,19 0,60 -0,08
Goias -3,51 -1,37 -5,47 -0,52 4,00 -0,15
Distrito Federal -8,40 -2,97 -6,87 0,03 1,88 -0,49

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&edacos e Comércio.
(1) Base: Igual mes do ano anterior



+/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Indice nominal de vendas no varejo e variagdoUnidade da Federac&o - setembro de 2003

indice Variaco
Unidade da nominal(1] Mensal (2 Acumulada (3)
Federacao jul/03 | ago/03 | set/03| noano | 12 Meses
Brasil 121,79 14,09 1141 @ 14,47 1454 13,43

Rond6nia 148,92 22,27 17,17 1797 21,95 25,87
Acre 108,73 3,48 1,92 3,79 4,70 3,02
Amazonas 117,72 3,62 7,84 7,22 4,72 4,89
Roraima 126,13  -10,17 -0,67 -6,25 579 6,00
Para 132,78 17,40 15,66 18,89 17,61 17,84
Amapé 141,37 20,92 1195 11,42 9,96 10,63
Tocantins 133,18 11,67 11,39 4,43 11,58 14,38
Maranhé&o 126,28 15,03 13,12 19,82 11,00 11,28
Piaui 154,51 17,12 12,48 2590 19,30 20,22
Ceara 119,90 9,10 8,13 10,14 10,01 10,14
Rio G. do Norte 118,47 9,47 2,22 4,90 8,99 8,80
Paraiba 115,83 7,28 0,47 4,39 759 9,89
Pernambuco 112,36 8,49 7,23 9,84 11,26 11,36
Alagoas 105,71 2,92 -1,30 9,39 542 7,66
Sergipe 119,32 14,19 7,37 11,96 14,08 14,99
Bahia 126,27 12,39 703 1358 14,19 12,73
Minas Gerais 131,20 16,37 14,96 17,86 18,27 17,21
Espirito Santo 133,70 11,72 12,11 16,47 9,13 8,51
Rio de Janeiro 119,96 12,03 8,28 12,66 11,10 10,84
Sao Paulo 118,15 13,86 11,82 13,98 13,82 12,55
Parana 130,55 19,77 1500 17,72 21,44 19,18
Santa Catarina 135,10 19,66 15,57 21,63 20,74 18,70
Rio Grande do Sul 117,38 13,49 9,81 14,21 15,61 13,65
Mato Grosso do Sul 134,40 23,14 18,70 24,90 20,13 18,01
Mato Grosso 137,88 15,13 17,53 22,33 20,70 20,27
Goias 130,76 19,98 22,76 14,38 17,32 15,63
Distrito Federal 120,53 11,51 4,26 8,56 13,36 12,87

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&edecos e Comércio.
(1) Base: 2000 = 100
(2) Base: Igual més do ano anterior = 100
(3) Base no ano: Igual periodo do ano anteriorG: 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente agteaims 12 Gltimos meses = 100



7/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variagcao nominal de vendas no varejo, por atividatmidade da Federacao - setembro de

Comeércio varejista

Combustiveis e

Hipermercados,
supermercados, produt

bs Tecidos, vestuario e

Mdveis e eletrodomésticps

O

Demais artigos de uso

lubrificantes alimenticios, bebidas 4 calcados pessoal e doméstico
Unidade da fumo

Federagéo Mensal Acumulada (P) Mefisal Acumuladal(2) MEnacumulada (2)] Menshl Acumulada (2) Merjsal Acumula)a|Mensa) Acumulada (2)
1) noano| 12 Meseq (1) noanp 12 Meses ( nogno 12 Mpseg1) noano | 12 Meseq 1) noanp 12 Meses (4 nogno 12 Meses

Brasil 1447 1454 1343 10,31 22,55 20,96 16,16 16,36 15,00850 6,07 6,65| 21,62 8,78 8,49 12,59 11,83 10,87
Ceara 10,14 10,01 10,14 13,48 15,08 11,p8 951 921 883 213265 13,31 254 993 16,38 10,66 6,36 5,50
Pernambuco 9,84 1126 11,3p 12,12 24,18 20|93 8,08 933 §9%,08 -340 339 41,95 2299 21,6p 6,22 7,97 854
Bahia 13,58 14,19 12,73 10,33 18,13 14,13 1345 14,79 139458 5081 285| 2523 986 999 21,01 13,11 12,07
Minas Gerais 17,86 18,27 17,2 12,70 22,95 2221 22,68 72220,49 6,48 6,68 6,96 2654 996 10,49 12,38 11,43 10,69
Espirito Santo 16,47 9,13 851 1494 2234 160 26,34 615,79 ( -1,74 -7,28 -1,95 -14,72 -13,08 -6,6 20,24 7,18 6,60
Rio de Janeiro 12,66 11,10 10,84 3,01 21,91 23|73 6,13 8,853 1,96 -0,76 2,28 29,06 7,09 6,2 23,32 17,43 16,08
Séo Paulo 13,98 13,82 12,5p 468 17,03 1651 18,11 17,79161p, 857 7,06 6,84| 16,39 551 572 886 9,89 8,84
Parané 17,72 21,44 19,18 13,80 37,17 35/04 19,98 1851 152635 14,69 9,84 2941 16,51 13, 8,33 13,09 13,13
Santa Catarina 21,63 20,74 18,40 12,29 32,29 3041 22,7%1220,35| 21,81 1265 947 3433 6,79 597 1650 10,44 9,97
Rio Grande do Sul 14,21 1561 13,45 13,36 24,07 2218 71513,69 11,87 6,22 834 7,26 1825 16,30 13,2 14,73 13,98912,
Goias 1438 17,32 15,63 1457 19,55 16,97 8,33 17,90 16,99 62 412,28 10,40( 39,31 17,72 157 12,16 13,55 10,92
Distrito Federal 8,56 13,36 12,8} 574 19,06 17,p6 4,24711,11,12 827 4,03 684 3088 782 78 12,64 18,45 18,94

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacgaiedacos e Comércio.

(1) Base: Igual més do ano anterior = 100

(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior& 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aagegios 12 Gltimos meses = 100



+/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variacao nominal de vendas no varejo para Veicaohasocicletas, partes e pec
Hipermercados e supermercados, por Unidade dadtsaer setembro de 2(

Veiculos, motos, partes € Hiper mercados e
Unidade da peca: supermercado:
Federacao Mensal Acumulada () Mensal Acumulada (2)
(1) do ano 12 Meseq (D do ano 12 Meses
Brasil 1,93 -5,73 -6,50 16,48 16,92 15,59
Ceara 18,14 13,03 9,58 10,02 9,93 9,55
Pernambuco 9,55 -2,74 -2,15 8,60 9,43 8,94
Bahia 21,52 13,00 10,07 10,70 10,60 9,54
Minas Gerais 18,34 22,85 17,20 21,88 22,00 20,47
Espirito Santo 14,12 15,65 12,88 26,93 14,17 11,53
Rio de Janeiro -3,60 -3,00 -0,52 6,83 9,72 9,52
Sao Paulo -8,68 -15,65 -15,64 18,88 19,02 17,38
Parana 23,05 2,10 0,16 19,97 18,73 16,79
Santa Catarina 13,57 -5,73 -8,06 21,46 22,01 20,51
Rio Grande do Sul 30,17 13,33 11,28 14,76 14,06 12,31
Goias 17,04 -0,04 -0,69 12,67 20,49 18,83
Distrito Federal 30,52 12,82 10,09 3,50 11,65 11,19

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢c&@edgcos e Comércio.
(1) Base: Igual més do ano anterior = 100
(2) Base no ano: Igual periodo do ano anterior@ 10
Base 12 meses: 12 meses imediatamente aedasios 12 Ultimos meses = 100



+/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO PMC

Indice nominal de vendas no varejo
por Unidade da Federacao - setembro de 2002 alm®te®m 200

Comeércio varejista

Unidade da
Federacao set/04 out/op nov/(2 dez/p2 jan{03 feWy03 m4gr/@Br/03 mai/03 jun/03 jul/03 ago/0B set/03

Brasil 106,40 118,09 120,82 161,00 115,87 113,72 119,68 ,5022 127,65 118,67 124,51 126,52 121,79
Rondo6nia 126,24 137,12 141,01 202,80 124,61 118,89 120,789,74 149,13 139,59 153,62 152,53 148,92
Acre 104,76 101,15 88,71 139,64 99,88 88,72 107,04 107,662,021 101,97 113,09 112,28 108,73
Amazonas 109,80 121,10 125,94 174,88 112,27 108,93 109,780,711 119,72 123,76 125,28 122,52 117,72
Roraima 134,54 142,53 144,32 169,19 145,51 132,10 139,352,114 127,47 133,13 130,28 125,04 126,13
Para 111,68 130,27 128,93 194,64 123,58 115,73 121,33 2124189,81 132,54 132,61 137,44 132,78
Amapéa 126,88 132,54 133,27 201,37 132,00 110,08 121,42 9129,140,04 137,25 156,98 141,18 141,37
Tocantins 127,52 140,51 136,17 171,93 123,05 129,30 120,680,27 122,23 119,08 140,85 147,51 133,18
Maranh&ao 105,39 115,83 123,20 168,03 115,38 103,87 104,162,688 122,46 116,21 132,20 130,35 126,28
Piaui 122,72 128,94 135,69 197,44 189,06 163,88 133,19 1433,145,18 137,57 150,47 149,33 154,51
Cearéa 108,87 118,32 123,41 171,00 121,14 111,09 108,91 0417126,11 117,26 128,55 128,61 119,90
Rio G. do Norte 112,94 123,61 119,51 161,67 120,93 115,834,71 116,85 122,43 119,23 126,39 125,58 118,47
Paraiba 110,96 123,72 127,36 183,10 122,20 113,24 114,301,082 125,40 120,68 120,08 117,34 115,83
Pernambuco 102,29 113,02 121,59 171,62 125,40 113,02 610113,09 116,58 113,51 114,40 118,19 112,36
Alagoas 96,64 114,99 115,22 168,75 104,44 103,38 97,90 7902,106,70 101,41 102,16 104,62 105,71
Sergipe 106,58 117,74 119,65 169,68 126,27 120,09 117,723,582 125,93 119,36 123,50 125,59 119,32
Bahia 111,17 121,94 124,78 163,88 128,75 122,12 125,59 631,135,771 126,83 128,64 129,18 126,27
Minas Gerais 111,32 121,09 126,40 164,82 124,56 123,06 ,6224 130,04 135,58 124,90 134,97 136,05 131,20
Espirito Santo 114,79 122,73 125,29 162,20 124,64 119,020,02 123,64 125,95 122,69 135,86 136,75 133,70
Rio de Janeiro 106,48 117,33 122,54 169,21 114,16 116,606,7Q@¢ 118,80 122,71 118,28 125,17 123,10 119,96
Séao Paulo 103,65 116,05 117,11 155,59 110,12 108,45 116183,34 123,15 114,35 118,60 122,65 118,15
Parana 110,89 123,41 123,42 159,38 122,62 123,16 134,22 ,831L37139,54 124,46 135,80 135,64 130,55
Santa Catarina 111,07 124,79 133,25 176,58 133,44 127,224,994 139,87 142,88 127,85 138,53 138,72 135,10
Rio Grande do Sul 102,78 114,89 121,28 158,60 113,28 2610,120,65 124,86 135,57 120,98 124,81 125,87 117,38
Mato Grosso do Sul 107,61 121,35 120,34 155,97 114,83 ,5317 131,71 136,04 139,39 126,64 137,27 135,79 134,40
Mato Grosso 112,71 123,72 117,32 136,49 110,06 116,16 8334,124,73 141,45 131,03 136,60 140,16 137,88
Goias 114,32 122,80 124,56 155,79 121,08 118,53 121,94 63425,126,93 119,20 138,40 142,46 130,76
Distrito Federe 111,0: 118,5! 121,3¢ 159, 6¢ 117,4¢ 116,0: 122,4° 126,9! 132,2¢ 125,5¢ 123,8( 125,9¢ 120,5:

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenac&eddacos e Comércio.

(1) Base: 2000 = 100



+/IBGE

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Contribuicdo das atividades para o indice mengalmai(1) da UF, por Unidade da Federacéo - Brasgtembro de 20

Contribui¢ao
indice Hipermercados
i . .| supermercadog, Tecidos, Lo Demais artigos
Unidade da Federacag nomm,al .do ﬁﬁ?&ﬁﬁf i produtos vestuario e eIetI:/(l)z\é?rI]Sésticoc de uso pessoal
COMErcio alimenticios, | calcados 1 e doméstico
varejista bebidas e fumg
Brasil 14,47 1,38 7,45 0,77 2,13 2,73
Ceara 10,14 2,26 2,89 2,06 0,36 2,54
Pernambuc 9,8¢ 2,2¢ 3,0¢ -0,9: 4,3¢ 1,1C
Bahia 13,58 3,20 5,40 0,46 1,85 2,79
Minas Gerais 17,86 3,02 10,08 0,56 2,35 1,76
Espirito Santo 16,47 1,44 13,10 -0,21 -1,69 3,49
Rio de Janeiro 12,66 0,27 2,55 0,18 3,35 6,66
Séo Paulo 13,98 0,28 9,21 0,70 1,39 2,35
Parana 17,72 3,41 8,43 2,33 2,07 1,43
Santa Catarina 21,63 2,19 12,90 1,48 3,84 1,25
Rio Grande do Sul 14,21 2,73 6,16 0,60 2,41 2,37
Goias 14,38 2,71 4,09 0,32 6,19 1,17
Distrito Federal 8,56 1,57 1,81 0,65 3,26 1,50

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordena¢&edécos e Comércio.

(1) Base: Igual mes do ano anterior



