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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal do Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar
o comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste
sentido, a Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento,
pessoal assalariado e suas remuneracdes. das Unidades Locais (enderecos)
pertencentes as empresas formalizadas, dedicadas ao comércio varejista nas Regides
Metropolitanas do pais.

Neste momento, a PMC abrange as Regides Metropolitanas do Rio de
Janeiro, Recife e Salvador, representadas, respectivamente, por amostras de cerca de
1.080, 800 e 900 Unidades Locais, classificadas de acordo com os segmentos
definidos na Classificacdo de Atividades da pesquisa, demonstrada nas tabelas de
resultados. Em Recife e em Salvador o IBGE realiza a Pesquisa em parceria.
respectivamente, com o Instituto de Planejamento de Pernambuco CONDEPE) e
com a Superintendéncia de Estudos Economicos e Sociais da Bahia (SEI).

Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por
empresas sem constitui¢do juridica e por autonomos, todo o comércio atacadista, a
intermediagdo comercial e o fornecimento de alimentacao e bebidas para consumo
imediato (restaurantes, bares. lanchonetes. etc.).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas
efetuadas em unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais.
gas liqliefeito de petréleo (uso doméstico), produtos de uso agropecuario,
floricultura, animais vivos para criagdo doméstica, artigos de uso residencial -
exceto moveis e eletrodomésticos -, produtos de higiene e limpeza doméstica,
bilhetes lotéricos, Onibus, caminhdes, embarca¢des, maquinas e equipamentos
empresariais. artigos funerarios e pirotécnicos e matérias primas em geral.

2- PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa localizada
em area continua (enderego), onde se desenvolvem uma ou mais atividades econdmicas, sendo a
comercial a que contribui com maior participagao no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias e
de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricacdo propria, de prestacao de
servigos, de transportes, etc...) ndo deduzidos os impostos incidentes (ICMS, IPI, COFINS, etc...) e
nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos incondicionais. Nao estdo incluidas as receitas



financeiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados em
atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem ou nao
vinculo empregaticio, desde que sejam remunerados diretamente pela empresa. Estdo incluidas as
pessoas afastadas em gozo de férias, licencga e seguradas por acidente de trabalho, desde que estes
afastamentos ndo sejam superiores a 30 dias. Nao estdo incluidos os proprietarios € sdcios, nem o0s
membros da familia sem remuneragao.



SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas realizadas no
més de referéncia, referentes a salario, ordenados. \anta2ens adicionais. gratificagdes. omissoes,
percentagem, participacdes, gratificagdes de férias. abonos, aviso prévio trabalhado, participacao nos
lucros, remuneragdo e prémios por hora extraordindria ou por servi¢os noturnos, etc. Nao estdo
deduzidas as parcelas referentes a previdéncia ou assisténcia social, imposto de renda ou de
consignac¢do de interesse dos empregados (aluguel de casa, etc.).

INDICES DIVULGADOS

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis de faturamento, emprego e salarios do més de
referéncia do indice com aqueles obtidos no més base da pesquisa: janeiro de 1995 para a Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro; janeiro de 1997 para a Regido Metropolitana de Recife; e
setembro de 1997 para a Regiao Metropolitana de Salvador.

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os niveis de faturamento, emprego e salarios do més de
referéncia do indice com aqueles obtidos no més anterior;

INDICE MENSAL: Compara os niveis de faturamento, emprego e salarios do més de referéncia do
indice com os obtidos em igual més do ano anterior:

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os niveis acumulados de faturamento, emprego e
salarios. de janeiro até o més de referéncia do indice, com os de igual periodo do ano anterior:

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os niveis acumulados de faturamento, emprego
e salarios do ultimos 12 meses (at¢ o més de referéncia do indice) com os de igual periodo
imediatamente anterior.

ANALISE E TABELAS DE RESULTADOS PARA A



REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO




FATURAMENTO REAL

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro reagiu,
em julho, ao expandir seu faturamento real em 3,2 % em relacdo a junho. Com isto,
os indicadores que tém suas bases de comparagao no ano anterior revelaram pequena
melhora: o indice mensal (més/igual més do ano anterior) apresentou taxa de
variagdo de -1 1,2%, contra os - 11,8% assinalados em junho. No acumulado do ano
(jan.-jul. 98/jan-jul 97) a taxa ficou em -14,0% reduzindo-se, portanto, em relacdo a
do primeiro semestre do ano (-14,5%). J& o indicador acumulado dos ultimos 12
meses manteve-se praticamente estavel, situando-se este més num patamar de
variacao de -15,5%.

Das dez atividades pesquisadas, sete obtiveram expansao real de faturamento
entre junho e julho, destacando-se com as maiores taxas de crescimento super e
hipermercados (6,6%). combustiveis e lubrificantes (5,2%); material de construgdo
(3,6%); outros artigos de uso pessoal (3,3%); e farmdcias, drogarias e perfumarias
(3,0%). A participag@o conjunta destes cinco segmentos na formagdo da taxa global
do varejo chegou a 3,4 pontos percentuais positivos. Houve aumento de vendas reais
também em vestudrio, cal¢ados e tecidos (2,1%) e em mercearias, agougues e
assemelhados (0,2%). Apresentaram, por sua vez, resultados negativos os ramos de
lojas de departamentos (-5,9%); moveis e eletrodomésticos (-4,6%); e automoveis e
motos, pegas e acessorios (-1.3%).

O desempenho favordvel de super e hipermercados deveu-se aos
resultados positivos de todos os seus grupos de produtos: alimentos, com 6,0% de
variagdo sobre junho, consumo pessoal (6,7%); consumo residencial (4,3%); e outros
(34,2%). A boa performance da atividade este més reforca o seu movimento de
recuperagdo em 1998. Com 20,3% de acréscimo de faturamento em relagdo a julho
do ano passado, o segmento ja acumula nos sete primeiros meses do corrente ano
uma taxa positiva de 6,9% sobre igual periodo do ano anterior. Atribui-se isto.
principalmente, 4 flexibilizacdo do setor no que tange as formas de pagamento das
vendas, com aceitacdo ampla de cartdes de crédito e cheques pré-datados.

Os 5.2% de acréscimo no faturamento de combustiveis e lubrificantes
representam o segundo resultado positivo da atividade este ano na comparacao
més/més anterior. Este crescimento pode ser justificado tanto pelo aumento do
consumo, afetado em junho pela menor circulagdo de veiculos nos dias de jogos do
Brasil pela Copa do Mundo, como pela elevagao dos precos dos combustiveis este
més, detectada pelo Indice de Preco ao Consumidor, do IBGE, para a regido
metropolitana do Rio de Janeiro. Com relagdo ao ano passado, a atividade ainda
assinala resultados positivos: 0,4% sobre julho/97 e 2,5% no periodo janeiro - julho
na comparacao a igual intervalo de 1997.

O crescimento de 3,6% no faturamento real de material de construcao,
entre junho e julho, ndo melhorou os resultados da atividade para periodos mais
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longos de comparagdo. Tanto o indicador mensal, com -21.3% na relagdo julho
98/julho 97, como o acumulado no ano (-20,5% para os sete primeiros meses de
1998) aprofundaram este més suas taxas negativas. Ao mesmo tempo em que O
indicador acumulado dos ultimos 12 meses segue sua trajetoria descendente,
registrando taxa de variacdo da ordem de -16,2% até julho. Ainda com relacdo a este
ultimo indicador, seu comportamento evidencia um acentuado declinio nos negocios
do setor a partir do ultimo trimestre de 1997 (vide grafico 1 ), coincidindo, assim,
com o proprio agravamento do quadro macroecondmico nacional resultante do ajuste
fiscal de fins de outubro de 1997.

GRAFICO 1
PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - REG. METR. DO RIO DE JANEIRO
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taxa de variagdo ficou em -6,9%, um ponto percentual acima da de junho (-
7,9%). De igual modo, o indice acumulado no ano evoluiu sua taxa de variacdo de
-15,6% no primeiro semestre para -14.5% no periodo janeiro - julho, ambas em
relagdo a iguais periodos do ano anterior; enquanto que o indicador acumulado dos
ultimos 12 meses manteve sua trajetdria suavemente crescente, com a taxa até julho
sendo de -17,6%.

O crescimento de 3,0% em relagdo ao més anterior no segmento de
farmdcias, drogarias e perfumarias ndo refletiu positivamente no comportamento
dos demais indicadores de vendas do ramo, que continuam apontando aceleracao no
ritmo de queda. As taxas de desempenho

observadas em julho ultimo foram de -16,7% e -15,8% em comparagdo, respectivamente, a julho
e aos sete primeiros meses de 1997. O acumulado dos ultimos 12 meses, com taxa de variacao de
- 1 6,2% até julho, confirma a tendéncia decrescente dos negdcios da atividade.

Das atividades com desempenho negativo entre junho e julho, a pior



performance coube a lojas de departamentos, com redugao de 5,9% no faturamento
real. Os resultados desfavoraveis dos ultimos trés meses, que sucederam a um
semestre de recuperacdo das vendas, foram suficientes para retrair o indicador
acumulado do ano de uma taxa de 12,4% obtida no primeiro quadrimestre de 1998
para os -3,2% do periodo janeiro - julho. Mesmo beneficiada por um processo de
reestruturacdo em que passa a prevalecer, no mix de produtos oferecidos, aqueles
mais voltado para as camadas populares, esta atividade ndo vem conseguindo
sustentar um ritmo de vendas superior ao movimento geral do comércio varejista,
como havia acontecido no periodo outubro 97-abril 98.



Ao contrario de lojas de departamentos, o resultado negativo de moveis e
eletrodomésticos (-4,6% sobre junho) marca a continuidade de um processo de
retragdo no consumo deste bens que teve inicio no limiar de 1997 (vide grafico 2),
quando comecam a dissipar-se os efeitos positivos dos trés fatores basicos que
comandaram, nos dois primeiros anos do Plano Real, a forte expansao de vendas do
ramo, que foram os significativos ganhos reais de salarios; créditos facilitado; e
demanda reprimida nas camadas inferiores de renda. No momento, a atividade de
moveis e eletrodomésticos depara-se com um nivel real de faturamento
correspondente a menos da metade do que foi registrado no comeco de 1995. No
decorrer dos sete primeiros de 1998 o segmento acumulou um decréscimo de 48,2%
em relacdo mesmo periodo de 1997. O aumento da taxa de juros no final do ano
passado e o recrudescimento nas taxas de desemprego este ano agravaram ainda
mais os negdcios do ramo.

GRAFICO 2
PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - REG. METR. DO RIO DE JANEIRO
NIVEIS DE FATURAMENTO REAL DE MOVEIS E ELETRODOMESTICOS
INDICE DE BASE FIXA (JANEIRO/95 =100)
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A atividade de automoveis e motos, pecas e acessorios embora tenha
experimentado a retragdo de mercado mais recentemente sua situacao nao esta
muito distante da de moveis e eletrodomésticos. A redugdo do seu faturamento real
de janeiro a julho chega a -32,5% em relagdo ao mesmo periodo do ano passado, o
que configura a segunda maior taxa de decréscimo este ano no ambito das
atividades do comércio varejista. O seu segmento mais representativo, o de veiculos
novos, foi o que mais contribui para isto, ao se retrair em 42,0% na mesma
comparacao, sendo também o uUnico a registrar queda na relagdao julho/junho (-
5,0%), a despeito das amplas facilidades que as empresas vém concedendo na
aquisi¢do do carro zero, principalmente sob a forma de redugdo das taxas de
financiamento.



Por classe de pessoal ocupado, os resultados com relagdo més anterior foi
negativo apenas nos estabelecimentos que ocupam de 20 a 49 pessoas, com queda
de faturamento de -4,7%. Ja os que empregam 50 e mais pessoas cresceram 5,5%,
seguidos pelos de 0 a 9 pessoas (3,3%); e de 10 a 19 pessoas ocupadas (3,1%).

Com redugdo de 33,4%, os estabelecimentos da classe de 20 a 49 foram contemplados também com
a pior performance em termos do faturamento acumulado nos sete primeiro mese



sdo ano. Menos negativos foram os resultados das classes de 50 e mais pessoas (-5.6%); de 10 a 19
pessoas (-13,7%); e de 0 a 9 pessoas ocupadas (-15,4%).

O comportamento do comércio varejista da regido metropolitana do Rio
de Janeiro, pela otica dos principais grupos de produtos, aponta como os de melhor
desempenho de vendas, entre junho e julho, os de combustiveis e lubrificantes
(5.2%), alimentos (4,6%) e de material de construgdo (3,6%), todos com resultados
que superam a média geral do setor. Com taxas inferiores a esta encontram-se
consumo pessoal (1 ,0%); consumo residencial (-0,8%); e automoveis e motos, pecas
e acessorios (-1 ,3%).

No acumulado do ano, alimentos € combustiveis também se destacam, sendo
0s Unicos com expansdo de faturamento, revelando taxas de 6,1% e 2.5%
respectivamente. Neste indicador
o pior resultado coube a consumo residencial (-39,7%), seguido por automoveis (-32.5%), material
de construgao (-20,5%) e consumo pessoal (-1 8,1%).

EMPREGO ASSALARIADO

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro
apresentou no més de julho uma queda de -0,2% em relacdo ao més anterior Apesar
da diminuicdo no numero de postos de trabalho ter ocorrido em metade das
atividades pesquisadas pela PMC, a magnitude da taxa negativa do comércio
varejista em geral foi praticamente determinada pelos resultados de /lojas de
departamentos e de outros artigos de uso pessoal, responsaveis por -0,30 e -0,23
pontos percentuais respectivamente.

Na comparag@o julho de 1998 com julho de 1997 a taxa de varia¢do do
emprego do comércio varejista em geral foi de -8,3%, com oito das dez atividades
pesquisadas apontando retracdo no nuimero de pessoas ocupadas. Os resultados
negativos também podem ser observados tanto no indicador Acumulado no Ano,
-7,0%, quanto no indicador Acumulado de 12 Meses, variagdo de -6,8%. Em ambos,
se repete o mesmo numero de atividades do varejo que apontam retragdo no numero
de empregados assalariados, oito entre dez, indicando desse modo que o fendmeno de
redu¢do de postos de trabalho se manifesta de forma bastante homogénea no
comeércio varejista, independentemente do produto e do ramo de comercializagao.

A maior retragdo no niumero de pessoas ocupadas. registrada no indicador
M¢és/Més anterior, ocorreu na atividade de lojas de departamentos (-7,0%), motivada
principalmente pelo fraco desempenho do faturamento do setor. Em relagdo ao
mesmo més do ano anterior o nimero de postos de trabalho neste ramo do varejo
sofreu uma variacdo negativa de -12,9%. No indicador Acumulado no Ano, apesar do
ramo continuar apresentando resultado positivo (3,1%), o faz com taxas cada vez
menores: 8,4% em jan-mai, 5,8% em jan-jun e 3,1% em jan-jul. No Acumulado de 12
Meses repete-se 0 mesmo comportamento, taxa positiva de 4,9% com ritmo
decrescente (7,1% até maio e 6,3% até junho).



O setor de outros artigos de uso pessoal, com a variacdo negativa de
2,7% observada na relagdo jul./jun. de 1998, acumula no ano queda de -11,4%. Na
comparag¢do julho de 1998 com julho de 1997 a retracdo foi ainda mais significativa
(-19,4%). O ramo de outros artigos acumula, ainda, no periodo de 12 meses uma
queda de -10,0%.

Os demais setores do varejo fluminense que apresentaram taxas negativas no
emprego na comparagdo MeEs/MéEs Anterior. foram: farmdcias, drogarias e
perfumarias (-5,0%); moveis e eletrodomésticos (-1,0%) e super e hipermercados,
com -0,5%.

O comportamento do emprego nestes setores ndo ¢ somente similar no
indicador Més/Més Anterior. Em todas as demais comparagdes observam-se
variagdes negativas no emprego assalariado. Assim, tem-se para o indicador Mensal:
farmadcias, drogarias e perfumarias (- 12.4%): moveis e eletrodomésticos (-16,0%);
super e hipermercados (-3,7%). Para os indicadores Acumulado no Ano e Acumulado
de 12 Meses os respectivos resultados, por atividade, foram: farmdcias. drogarias e
perfumarias (-~ 6% e - 1. 50/0); moveis e eletrodomésticos (-19,2% e -18,3%); e
super e hipermercados (-3,4% para ambos).

As atividades do varejo que apresentaram crescimento no nimero de postos
de trabalho na comparagdo Més/Més Anterior foram: mercearias, acougues e
assemelhados (3.5%), automoveis e motos, pecas e acessorios (0,9%); combustiveis
e lubrificantes automotivos (0,8%); vestudario, calcados e tecidos (0,6%); e material
de construcdo, com 0,4%.

Apesar desses setores terem registrado aumento no nimero de empregados
assalariados entre junho e julho, ndo houve alteragdo significativa no comportamento
do emprego nos demais indicadores. Assim, tém-se para o ramo de mercearias,
acougues e assemelhados taxa positiva na comparacao Mensal (1 ,3%) e negativa
para os Acumulado no Ano e Acumulado de 12 Meses. respectivamente, - 1 ,6% e
-4,4%; automoveis e motos, pegas e acessorios, -8,7% no indicador Mensal e -7.1% e
-4,4% nos Acumulados do Ano e Acumulado de 1~ Meses combustiveis e
lubrificantes automotivos, 1,0% no Mensal ¢ 5,0% e 4,9% nos indicadores
Acumulado no Ano e Acumulado de 12 Meses; "vestuario, calcados e tecidos,
-14,1% no Mensal e -15,4% e -14,7% para os Acumulados no Ano e em 12 Meses; e
material de constru¢do que apresentou -6,0% no indicador Mensal e -7,0% e -6,7%
para os indicadores Acumulados no Ano e em 12 Meses, respectivamente.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro
apresentou no més de julho. em comparacdo com o més anterior, uma queda de
-1,4% no total pago de salarios e outras remuneracdes.



O indicador Mensal, cuja base de comparagdo ¢ o igual més do ano
anterior, apresenta retragdo de -9,4% na massa paga de saldrios e outras
remuneragdes. Nos indicadores Acumulado no Ano e Acumulado 12 Meses os
resultados foram, respectivamente, de -9,5% e -8,5%. O desempenho negativo desta
variavel reflete ndo apenas as retragdes observadas no emprego como também o fraco
desempenho do faturamento em algumas atividades.

Na comparagdo julho/junho de 98 apenas trés atividades registraram
variagao positiva nos
salarios: mercearias, agougues e assemelhados (5,0%); super e hipermercados (2,5%); e outros
artigos de uso pessoal, com taxa de 1,8%. O resultado favoravel do setor de mercearias pode ser
justificado pelo aumento no numero de empregados. Para os segmentos de super e hipermercados
e outros artigos de uso pessoal as principais justificativas para o aumento da massa salarial foram
o pagamento de aviso prévio e de parcela do 13° salario e demais direitos trabalhistas



Os ramos do varejo que apresentaram variacdo negativa na comparacao
Més/Més Anterior foram: moveis e eletrodomésticos (-6,7%); vestuario, cal¢ados e
tecidos (-6,6%), lojas de departamentos (-5,6%); combustiveis e lubrificantes
automotivos ( -4.3%); automoveis e motos, pegas e acessorios (~3.80,/0); farmdcias,
drogarias e perfumarias (-2,2%) e material de construgdo, com -0~6%. O fraco
desempenho de algumas atividades e a redugdo de pessoal parecem ser as principais
justificativas para a reducgdo da folha salarial nestes segmentos.

Para os indicadores cujas bases de comparagdo situam-se no ano anterior
(Mensal, Acumulado no Ano) e para o Acumulado de 12 Meses. o desempenho por
atividades ¢ bastante similar. Para o primeiro indicador registra-se oito resultados
negativos entre as dez atividades pesquisadas. As maiores quedas. superiores a média
do comércio em geral (-9,4%). foram registradas em moveis e eletrodomésticos (-
26,9%); lojas de departamentos (-1 8,5%), automdveis e motos, pecas e acessorios (-
16,7%); super e hipermercados (-12,6%); vestudrio, cal¢ados e tecidos (-1~ 6%) e
outros artigos de uso pessoal (-10,8%).

Os setores que registraram variagdes negativas superiores a média do varejo
no indicador Acumulado no Ano (-9,5%) foram: moveis e eletrodomésticos (23,6%);
super e hipermercados (-14.3%); automoveis e motos, pegas e acessorios (-
14,0%); vestuario, cal¢ados e tecidos (-13.6%) e outros artigos de uso pessoal (-
13,3%). Para o indicador Acumulado de 12 Meses as atividades com queda na massa
de salarios pagos superior a do comércio varejista (-8.5%) foram: moveis e
eletrodomésticos (-35,9%); outros artigos de liso pessoal (-15,2%); super e
hipermercados (-9,2%) e automoveis e motos, pecas e acessorios, com -8,9%.



