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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste sentido, a
Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento, pessoal assalariado e
suas remuneragdes, das Unidades Locais (enderegos) pertencentes as empresas formalizadas,
dedicadas ao comércio varejista nas Regides Metropolitanas do pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regido Metropolitana do Rio de
Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais, classificadas de
acordo com os segmentos definidos na Classificagdo de Atividades da pesquisa, demonstrada
nas tabelas de resultados.

Estio excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constitui¢do juridica e por autdnomos, todo o comércio atacadista, a intermediag¢do comercial e
o fornecimento de alimentagdo e bebidas para consumo imediato (restaurantes, bares,
lanchonetes, etc.).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas efetuadas em
unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gas liqiiefeito de petréleo
(uso doméstico), produtos de uso agropecudrio, floricultura, animais vivos para criagio
doméstica, artigos de uso residencial - exceto méveis e eletrodomésticos -, produtos de higiene
e limpeza doméstica, bilhetes lotéricos, Onibus, caminhdes, embarcagdes, mdiquinas e
equipamentos empresariais, artigos funerarios e pirotécnicos e matérias primas em geral.

2 - PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagio da empresa
localizada em drea continua (endereco), onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econdmicas, sendo a comercial a que contribui com maior participa¢io no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagdo
prépria, de prestagido de servigos, de transportes, etc.) ndo deduzidos os impostos incidentes
(ICMS, IPI, COFINS, etc.) e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos incondicionais.
Nip estdo incluidas as receitas financeiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados em
atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem ou ndo
vinculo empregaticio, desde que sejam remunerados diretamente pela empresa. Estdo incluidas
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as pessoas afastadas em gozo de férias, licenga e seguradas por acidente de trabalho. desde que
estes afastamentos ndo sejam superiores a 30 dias. Ndo estao incluidos os proprietdrios e sécios,
nem os membros da familia sem remunerag@o.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde a0 valor das despesas realizadas
no més de referéncia, referentes a saldrio, ordenados, vantagens adicionais, gratificacdes,
comissdes, percentagem, participagdes, gratificagdes de férias, abonos, aviso prévio trabalhado,
participagdo nos lucros, remuneragdo e prémios por hora extraordiniria ou por servigos
noturnos, etc. Ndo estdo deduzidas as parcelas referentes a previdéncia ou assisténcia social,
imposto de renda ou de consignagdo de interesse dos empregados (aluguel de casa, etc.).

INDICES DIVULGADOS

iINDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis de faturamento, emprego e saldrios do més de
referéncia do indice com aqueles obtidos no més base da pesquisa (janeiro de 1995);

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os niveis de faturamento, emprego e saldrios do
més de referéncia do indice com aqueles obtidos no més anterior:

iNDICE MENSAL: Compara os niveis de faturamento, emprego e saldrios do més de
referéncia do indice com os obtidos em igual més do ano anterior;

iNDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os niveis acumulados de faturamento, emprego
e saldrios, de janeiro até o més de referéncia do indice, com os de igual periodo do ano anterior;

fINDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os niveis acumulados de faturamento,
emprego e saldrios dos tltimos 12 meses (até o més de referéncia do indice) com os de igual
periodo imediatamente anterior:

OBSERVACOES

Os indices ja divulgados, relativos a meses anteriores a este que agora se dio a
ptiblico, podem apresentar pequenas diferengas em relagdo aqueles valores nas tabelas anexas,
devido a corregdes posteriores efetuadas em suas informagdes por alguns estabelecimentos.

A partir desta publicagdo, o IBGE ndo mais divulgard os indices referentes ao ano
de 1995. Pois, estes ndo mais se encontram sujeitos as alteragdes provenientes do processo de
retificagdo das informagGes prestadas pelos estabelecimentos pesquisados.

. Vale ressaltar que o IBGE fornecerd, a qualquer de seus usudrios, os dados
retrospectivos quando solicitados.
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FATURAMENTO REAL

O faturamento do comércio varejista da regido metropolitana do Rio de
Janeiro registrou em setembro uma queda real de 4,2% sobre o més anterior. Este
desempenho estd bastante influenciado pela diferenca no nmimero de dias dteis
entre agosto e setembro (24 dias neste contra 27 no més anterior, ao se deduzir
domingos e feriados).

O resultado em relagdo a igual més do ano passado também foi negativo,
com taxa de -2,1%. O mesmo ocorrendo no indice acumulado no ano, cuja
variagdo para o periodo janeiro-setembro € de -5,9%, sendo esta um pouco menor
diante dos -6,3% registrados nos oito primeiros meses do ano. Esta tendéncia,
negativamente decrescente, do indicador acumulado explica-se pela base de
comparagdo, que vem sendo gradativamente menor a medida que vai incorporando
os meses de maior retrocesso da atividade comercial, que foram os do trimestre
agosto-outubro do ano passado.

Na relagdo setembro/agosto, apenas trés das dez atividades pesquisadas
assinalaram expansdo no faturamento real: “outros artigos de uso pessoal” (3,4%),
“automéveis e motos, pecas e acessérios” (1,1%) e “mercearias, agougues e
assemelhados” (0,9%). Dentre as que apresentaram redug¢des nas vendas reais se
destacaram “lojas de departamentos” (-23,5%), ‘“vestudrio, calcados e tecidos”
(-10,9%), ‘“material de construgdo” (-5,3%) e “super e hipermercados”
(-5,0%). Estes segmentos responderam por 4,0 pontos percentuais negativos na
formag@o da taxa global do setor varejista, de -4,2%.

O segmento de “lojas de departamentos” teve na forte redugdo de vendas
dos artigos de consurno pessoal (-27,3%) e de consumo residencial (-27,1%) a
razdo para o fraco desempenho deste més. Numa anélise abrangendo toda a sua
série de resultados, observa-se que esta atividade registrou um significativo
crescimento até o final do primeiro semestre de 1995, passando a apresentar, a
partir de entdo, fortes redugdes nos seus patamares de vendas, movimento este
apenas interrompido em fun¢do de sazonalidades, como ocorreu em dezembro/95 e
em margo e maio do corrente ano.

Tentando ajustar-se a um novo quadro concorrencial, este ramo vem
passando por um processo de reestruturagio, consubstanciada ndo s6 numa politica
de redugio de custos, o que refletiu em substancial queda de pessoal ocupado no
periodo, como também na alteragdo do “mix” de produtos oferecidos, de menor
valor unitdrio médio e, consequentemente, de cunho mais popular. Esta estratégia
ainda ndo deu seus devidos frutos, como comprovam os resultados dos iltimos
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dois meses, em que a média de faturamento se estabeleceu em cerca de 35%
abaixo daquela verificada no primeiro semestre de 1995.

O ramo de “vestudrio, calgados e tecidos” é outro que reduz de forma
expressiva seus niveis de vendas a partir do segundo semestre do ano passado, em
consequéncia da politica de restricdo ao consumo. Este movimento teve seu ponto
mais critico em fevereiro de 1996 (ndao contando, naturalmente, o aumento de
vendas de dezembro), quando o faturamento retraiu-se em 29% em relagdo a média
alcangada no primeiro semestre do ano passado. Em margo, as vendas do setor
iniciam uma fase de recuperagdo, devido principalmente as melhores condigdes de
crédito. Processo este realimentado pela sazonalidade de maio (Dia das Mies) e
pela campanha Rio no Real, em julho. Este ultimo fator, aliado as liquidagGes de
inverno, elevou as vendas do ramo ao nivel praticamente igual ao da média
estabelecida no primeiro semestre de 1995. O resultado de setembro, de -10,9%
sobre agosto, rompe, no entanto, com o padrdo de desempenho que vinha se
verificando nos tltimos meses. E provavel que a significativa diferenca de dias
liteis, entre agosto e setembro, tenha contribuido bastante para o comportamento
negativo deste més.

Dos quatro ramos destacados acima, o de “material de construgdo” é o
tnico que, depois de agosto/95, ndo consegue recuperar o nivel médio de
faturamento do primeiro semestre de 1995, periodo caracterizado pelo elevado
nivel da atividade cornercial. H4 que se ressaltar, contudo, que esta atividade tem
seu movimento de vendas muito pouco influenciado por fatores sazonais. Neste
sentido, suas oscilagfes estdo mais atreladas as variagGes de saldrio médio,
emprego e crédito. O nivel mais baixo de negécios do setor verificou-se em
fevereiro de 1996. A partir de margo, provavelmente em fungdo das melhores
condi¢des de financiamento, constata-se uma reversdo de tendéncia, com o nivel
real de vendas crescendo 14,6% no trimestre margo-maio. O més de junho
aponta um novo retrocesso na atividade, que voltou a se elevar em julho, com leve
diminui¢do em agosto e aceleragdo da queda em setembro, quando decresceu 5,3%
sobre o més anterior. O atual nivel de faturamento da atividade encontra-se
a-12,1% do patamar médio do primeiro semestre do ano passado.

Por tltimo, também com fraco desempenho nas vendas este més, tem-se o
ramo de “super e hipermercados”, cuja taxa de variagdo entre agosto e setembro
(-5,0%) foi basicamente determinada pelo comportamento negativo do item
alimentos, com declinio de -5,5%. Seguindo na decomposi¢do das vendas da
atividade, verificam-se taxas negativas também nos itens de consumo residencial
(-5,1%) e de outros artigos (-8,3%). O unico a revelar resultado positivo foi
consumo pessoal, com acréscimo de 1,6%.
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No que se refere a toda a série histérica do segmento, observa-se que,
mesmo tendo reduzido seus niveis de faturamento no segundo semestre (ndo
computando o pico de vendas de dezembro), o ramo supermercadista ainda
conseguiu manter indices positivos de vendas ao longo de 1995, na comparagio
com janeiro do mesmo ano, conforme aponta o fndice de Base Fixa. Em 1996,
entretanto, tal comportamento s6 ocorre em margo. Além disto, constata-se para
este ano um movimento bastante oscilante nas vendas, com alternancia quase que
regulares de taxas positivas e negativas na relagio més/més anterior. Atribui-se
isto ao fato de que, estando estdvel o comportamento do consumo, as varia¢des de
desempenho do setor passam a ser determinadas basicamente pelos efeitos
estatisticos do Calenddrio. Ou seja, pela diferenca entre os meses no que tange ao
nimero de dias tteis (e mais especificamente no nimero de sdbados). O patamar
de faturamento do terceiro trimestre deste ano encontra-se 8,2% abaixo do nivel
médio do primeiro semestre de 1995.

Por classe de pessoal ocupado, os resultados de setembro apontam
variacOes negativas em todas as quatro definidas pela Pesquisa Mensal de
Comércio, no que se refere ao indicador més/més anterior. A maior queda de
faturamento real coube aos estabelecimentos que ocupavam de “10 a 19 pessoas”,
com taxa de -11,7% sobre agosto. Os demais resultados foram de -4,7% para a
classe de “50 e mais pessoas”; -3,1% para a de “0 a 9 pessoas”, e de -2,2% na de
“20 a 49 pessoas ocupadas”.

No acumulado do ano, manteve-se o quadro dos meses anteriores, com
apenas os estabelecimentos da classe de “10 a 19 pessoas™ assinalando resultado
positivo, com taxa de 6,5% para o periodo janeiro-setembro. A classe de “20 a 49
pessoas” permaneceu como destaque negativo, registrando uma retragdo de vendas
no periodo da ordem de 7,5%, seguida pelas de “50 e mais pessoas”(-6,5%) e a
de “0 a 9 pessoas”, com -4,6%.

Por grupos de produtos, o unico resultado positivo na relagdo
setembro/agosto ocorreu em “automdveis € motos, pecas e acessérios”(1,1%). Este
crescimento foi determinado pelo subgrupo de veiculos novos, que apresentou um
aumento de 14,7% no seu faturamento real, desempenho contrastante com o de
“veiculos usados” e de “pecas e acessérios”, cujas vendas reais cairam 32,8% e
7,5%, respectivamente.

. O grupo com maior queda de faturamento, ainda na comparagdo
setembro/agosto, foi o de consumo pessoal (-7,1%), seguido por material de
construgdo (-5,3%), combustiveis e lubrificantes (-4,0%), alimentos (-3,6%) e
consumo residencial (-3,5%). Este tltimo continua a se destacar, entretanto, no
acumulado do ano, com taxa de expansdo de 2,0% para os nove primeiros meses

.
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do ano, em razdo da boa performance de vendas dos eletrodomésticos. Obteve
também resultado positivo no indicador acumulado, este més, o grupo de
combustiveis e lubrificantes, com crescimento no periodo janeiro-setembro de
0,9%. Os demais grupos registraram quedas: consumo pessoal (-15,0%); material
de construgdo (-10,5%); alimentos (-4,2%); e automoéveis e motos, pecas e
acessorios (-2.8%).

EMPREGO ASSALARIADO

O emprego assalariado no comércio varejista da regido metropolitana do
Rio de Janeiro apresentou no més de setembro em relacdo a agosto uma queda de
0,04%. Este quadro negativo se repetiu tanto no indice mensal quanto no
acumulado do ano, que registaram, respectivamente, taxas de -2,4% e -6,2%.

Apé6s uma relativa melhora observada nos dois ltimos meses, quanto foram
assinaladas variagOes positivas no indice més/més anterior (julho/junho 0,8% e
agosto/jutho 0,2%), o emprego volta a registar resultado negativo, em um periodo
que tradicionalmente se observa uma tendéncia a contratages. Com isto, o setor ja
acumula em relag@o a janeiro de 95 uma perda de 8,4% no mimero de postos de
trabalho. '

Neste més de setembro, metade das atividades pesquisadas registrou queda
no contingente de pessoas ocupadas em relagdo ao més anterior. As redugdes
foram observadas nas seguintes atividades: “outros artigos de uso pessoal”, com
-3,2%, ‘vestudrio, calgados e tecidos” (-2,7%), “material de construgio” (-
2,4%), “lojas de departamentos” (-1,4%) e ‘“combustiveis e lubrificantes
automotivos” (-0,9%).

J& as atividades que apresentaram resultados positivos na relagio
setembro/agosto de 1996 foram: “farmécias, drogarias e perfumarias” (3,6%),
“super e hipermercados” (3,6%), “moéveis e eletrodomésticos” (1,5%),
“mercearias, agougues ¢ assemelhados” (0,6%) e “automdveis e motos, pegas e
acessorios” (0,6%).

A maior redugdo no nivel de emprego ocorrida no més de setembro se deu
na atividade “outros artigos de uso pessoal”. De fato, este ramo do comércio
varejista vem apresentando um dos piores resultados no tocante a esta varidvel.
Tomando janeiro de 1995 como referéncia, o seu mimero de pessoas ocupadas no
més de setembro foi reduzido em 13,7%.

Comparando-se o més de setembro de 96 com igual més do ano passado, o
desempenho por atividade, como era previsto, foi ainda menos favordvel. Neste
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indicador, das dez atividades pesquisadas sete registraram desempenho negativo.
Com resultados inferiores 2 média do comércio t€m-se: “farmdécias, drogarias e
perfumarias” (-19,5%), “lojas de departamentos” (-8,1%), ‘“vestudrio,
calgados e tecidos” (-5,6%) e “outros artigos de uso pessoal”, com -3,8%. Com
resultados negativos mas superiores a média do comércio tém-se: “material de
construgdo” (-1,4%), ‘“‘combustiveis e lubrificantes automotivos” (-0,9%) e
“automdveis e motos, pecas e acessorios”, com -0,9%.

Ao longo dos nove primeiros meses de 1996, as atividades que
apresentaram retragdo no nuimero de postos de trabalho, em comparagio com o
mesmo perfodo do ano passado, foram: “farmdécias, drogarias e perfumarias” (-
21,8%), “lojas de departamentos” (-15,1%), “outros artigos de uso pessoal” (-
8,6%), e ‘“‘vestudrio, calcados e tecidos” (-7,1%). Todos estes com resultados
inferiores a média do comércio varejista, enquanto que “material de constru¢do”
(-6,1%), ‘“‘combustiveis e lubrificantes automotivos” . (-5,8%), “automdveis e
motos, pecas e acessorios” (-5,5%), “mercearias, acougues e assemelhados” (-
4,8%) e “super e hipermercados”, com -1,9%, assinalaram quedas menores do que
a média global do setor.

Observando-se os resultados dos indices mensal e acumulado no ano, pode-
se constatar no reduzido mimero de atividades que apresentaram variagfo positiva
no nimero de pessoas ocupadas o baixo desempenho do comércio neste ano de
1996. Na comparagdo setembro 96/setembro 95 ocorreu crescimento apenas nos
ramos de “moéveis e eletrodomésticos”, “mercearias, agougues e assemelhados” e
“super e hipermercados”, com taxas respectivamente de 8,2%, 1,4% e 0,1%. No
acumulado do ano somente uma unica atividade apresentou expansio no seu
quadro de pessoal em relacdo aos nove primeiros do ano passado, “méveis e

eletrodomésticos”, com 4,4%.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

A massa de saldrios paga pelo comércio varejista da regido metropolitana do
Rio de Janeiro apresentou, no més de setembro em relagdo a agosto, um aumento
de 0,5%. Também foram registradas varia¢des positivas nos indices que possuem
como base de comparagio setembro e janeiro-setembro do ano passado (mensal e
acumulado no ano), com acréscimos, respectivamente, de 7,4% e 1,4%.

Na relagdo setembro/agosto, cinco atividades revelaram queda na massa de
saldrios pagos: “outros artigos de uso pessoal” (-7,5%), “vestudrio, calgados e
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tecidos” (-6,9%), “farmdécias, drogarias e perfumarias” (-6,3%), “lojas de
departamentos” (-5,0%) e *“combustiveis e lubrificantes automotivos” (-1,0%).

Os ramos do comércio que apresentaram variagdo positiva na massa de
saldrios paga no més de setembro em relagdo a agosto foram: “super e
hipermercados” (7,3%), *“automéveis e motos, pecas € acessérios” (6,7%),
“material de construgdo” (5,3%), “mercearias, agougues e assemelhados” (3,1%) e
“moéveis e eletrodomésticos” (1,9%).

No indice mensal (setembro 96/setembro 95), dentre os ramos do comércio
varejista com resultados negativos destacam-se: “lojas de departamentos”
(-16,2%) e ‘“farmécias, drogarias e perfumarias” (-14,5%). Para o indice
acumulado no ano, das atividades que registraram variagGes negativas podem ser
destacadas: “lojas de departamentos” (-17,6%), “outros artigos de uso pessoal”
(-2,3%), “mercearias, agougues e assemelhados” (-1,1%).

Considerando ainda o indice mensal, as atividades que registraram
resultados positivos foram: “combustiveis e lubrificantes automotivos” (36,1%),
“vestudrio, calgados e tecidos” (20,7%), “‘automéveis e motos, pegas e acessorios”
(20,1%), “material de construgio” (10,4%), “mercearias, acougues e
assemelhados” (7,3%) e * super e hipermercados”, com (0,7%). J4 para o
acumulado do ano (janeiro-setembro 96/janeiro-setembro 95), os segmentos do
comércio que apresentaram variagdes positivas foram os seguintes: “vestuério,
calcados e tecidos” (18,9%), “combustiveis e lubrificantes automotivos” (7,6%),
“automoveis e motos, pegas e acessorios” (5,3%), “material de construgio” (3,9%)
e “super e hipermercados” (1,1%).

ESTUDO ESPECIAL

O setor de “farmicias, drogarias e perfumarias apresentou no més de
setembro a maior variagdo de todas as atividades pesquisadas. O crescimento de
3,7% no nimero de pessoas ocupadas, apesar de significativo, ainda nio
possibilitou ao setor uma recuperagdo aos niveis de janeiro de 1995. De fato, o
indice de base fixa desta atividade aponta em setembro de 96 uma redugio de
24,1% em seu quadro de pessoal, sobre o més base de comparagéo.

Como se sabe, este comportamento declinante do emprego decorre,
principalmente, das transformacg6es observadas nesta atividade. Desde meados do
ano passado o setor varejista de farmdacias vem sofrendo modifica¢des de carater
mais estrutural, que acabou por influenciar o desempenho de toda a atividade.
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Estas transformagGes, contudo, ndo se manifestam de forma homogénea
para todos os tipos de estabelecimentos que compde a atividade. A partir de uma
classificag¢do por porte de estabelecimentos, na ocasido da implementagdo da PMC,
podemos observar que este processo de reorganizagdo se manifesta mais
intensamente nos estabelecimentos de porte intermediario, que de certa forma
caracterizava o padrio das grandes redes varejistas.

Os estabelecimentos do setor varejista de produtos farmacéuticos que
empregavam até 9 pessoas vém apresentando nos iultimos treze meses um
comportamento bastante razodvel, em se comparando com o desempenho global
do comércio varejista. Em termos de faturamento, sua média no periodo setembro
95-setembro 96 alcangou um indice de 92,17, ou seja uma perda em relagdo a
janeiro de 1995 de aproximadamente 7,8 pontos percentuais.

O comportamento relativamente estdvel dos estabelecimentos de pequeno
porte se deve, entre outras razdes, as particularidades de seu padrdo concorrencial.
Atendendo a uma demanda localizada e de pouca flutuagdo, utilizam pouca ou
quase nenhuma estratégia mais agressiva de vendas, e por isso de maior risco.
Desse modo, o nivel de seu faturamento mantém uma maior estabilidade. Aliado a
isto, enquadram-se nesta categoria os estabeleciméntos que ndo se caracterizam
apenas pela venda de produtos farmacé€uticos, no caso as perfumarias, como
demonstram os “picos” de venda registrados nos meses de dezembro, maio e
agosto.

Para estes estabelecimentos, o comportamento do emprego manteve-se
relativamente constante. Por razdes tipicas a esta estrutura empresarial, sua
capacidade de ampliagdo de empregos, individualmente, mostra-se bastante
reduzida, quer seja pelo Onus que representa a manutengdo de empregados na sua
estrutura de custos, quer pelo baixo retorno que a contratagdio de novos
empregados representaria em seu faturamento.

A evolugdo da participagdo dos saldrios sobre o faturamento mostra que,
apesar da redugdo no quadro de pessoal ocupado, houve um aumento de 14,8% no
peso dos saldrios sobre o faturamento na comparagdo, setembro 96 contra
setembro 95.

Nesse sentido, a evolugdo da massa salarial paga ao longo do periodo
setembro 95 - setembro 96 aponta o impacto que a criagdo e /ou manutencdo de
empregados resulta sobre seu faturamento. Apesar de, como foi dito anteriormente,
neste periodo o indice médio de emprego de 92,17 manter-se estdvel, porém um
pouco inferior ao observado em janeiro de 95, o mesmo nio se pode afirmar com
relagdo a massa salarial. Esta apresentou no mesmo periodo um indice médio de
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132,84. Ou ainda, em setembro de 1996 seu indice de base fixa registrava um
crescimento da massa salarial de 25,55% em relagdo a janeiro de 1995.

Mesmo considerando a existéncia de fatores sazonais influenciando o
comportamento da massa salarial - no caso de pagamento de comissGes nos
estabelecimentos predominantemente vendedores de artigos de perfumaria - o
desempenho dos saldrios pagos vem apresentando um crescimento progressivo.
Apesar de ser constatar a influéncia que a variagio do mimero de pessoas
empregadas exerce sobre a massa salarial destes estabelecimentos, observa-se uma
correlagdo mais forte na relagdo faturamento/ salério.

A razdo para que haja uma certa discrepancia entre os indices de
faturamento e saldrio decorre do fato de que este ltimo também se mostra sensivel
a fatores outros como, por exemplo, as politicas salariais, os encargos sociais etc.
que perturbam esta relagéo.

A segunda classe de estabelecimento pesquisados, sdo aquelas em que sdo
empregados de 10 a 29 pessoas. Estes estabelecimentos apresentam, no tocante ao
faturamento, ndo apenas os melhores resultados como também os mais sensiveis as
datas especiais do comércio varejista, como exemplo podem ser citados os valores
dos indices de base fixa alcangados em dezembro de 1995, e os de maio e agosto
de 1996, de respectivamente, 126,8; 105,2 e 106,6. Esta maior sensibilidade do
faturamento as sazonalidades do comércio varejista, possibilita afirmar ser esta a
classe onde se concentra o maior nimero de estabelecimentos ndo estritamente
ligados a venda de artigos farmacéuticos.

Deve ser ressaltado o comportamento positivo do faturamento que estes
obtiveram no periodo analisado. Em média, foi registrado um indice mensal de
101,0. O desempenho favoravel do faturamento desta classe de estabelecimentos
pode ser creditado tanto a liberagdo de uma demanda reprimida por parte do plano
Real, como também pelas agressivas campanhas de vendas que caracterizam este
setor. Aliado a isto, deve ser destacado o barateamento do preco final de algumas
mercadorias especificas do ramo, resultado ndo apenas de aperfeicoamentos do
processo industrial como também da redugdo de aliquotas de importagio. A
manutengdo de politicas de financiamento de suas vendas também pode ter afetado
positivamente o faturamento destes estabelecimentos.

Ao longo dos treze meses considerados, o nivel de emprego nos
estabelecimentos que empregavam de 10 a 19 pessoas apresentou uma sensivel
reducdo. Esta foi a classe que mais reduziu o seu quadro de pessoal ocupado, em
setembro de 1996 ocupava 21,2% a menos de empregados do que em janeiro de
1995. De certa forma, o comportamento do emprego nesta classe de
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estabelecimentos expressa uma norma cada vez mais utilizada pelos empresdrios
do setor varejista. Investir cada vez mais em ganhos de produtividade dos seus
trabalhadores do que ampliar seu quadro de pessoal. Mesmo nas datas especiais do
comércio como o Natal e o Dia das Méaes o aumento no quadro de pessoal foi
bastante contido, a variacdo no nimero de empregos de maio de 96 contra abril do
mesmo ano foi de apenas 1,3% para um aumento do faturamento da ordem de
13,1%.

De fato, observa-se nesta classe de pessoal ocupado, a maior taxa de
produtividade do setor de “farmécias”. Em setembro de 96, houve uma evolugio
de 28,6% sobre a base de comparacgdo (janeiro de 95); e contra igual perfodo do
ano anterior este aumento foi de 11,0%.

Como resultado, esta classe de estabelecimentos do ramo de “farmicias,
drogarias e perfumarias” registrava a maior variagdo na massa de saldrios de todas
as classes de estabelecimentos pesquisados, 27,2% de aumento em setembro de
1996 em relagédo a janeiro de 1995. O indice médio observado no periodo foi de
120,04.

Contudo, os resultados positivos observados nestas duas classes de
estabelecimentos ndo foram suficientes para influenciar de maneira decisiva o
comportamento do setor. Isto porque, estas classes de pessoal ocupado juntas,
respondiam em janeiro de 1995 por apenas 34,2% do total do faturamento do setor,
por 42,6% do pessoal ocupado e por 31,7% da massa total de saldrios paga.

Claro estd, que estes valores sofreram alteragdes ao longo do periodo. Os
resultados positivos destas classes associado ao péssimo desempenho das duas
classes de estabelecimentos restantes possibilitou um aumento na participagdo. O
setor contudo, apresentou uma reducfo real em todas as varidveis pesquisadas pela
PMC. Desse modo, observa-se em setembro um aumento na participagdo relativa
destas classes de pessoal ocupado para 51,0% do faturamento, 48,8% do nimero
de pessoas ocupadas e para 45,0% da massa de saldrios paga.

A classe de estabelecimentos que empregava de 20 a 49 pessoas foi a que
mais sofreu reducdo em todas as varidveis pesquisadas. Em termos de faturamento,
estes estabelecimentos apresentaram uma queda de 71,6% em relagdo a janeiro de
1995. No tocante a composi¢do na atividade, houve uma queda na participagio
relativa de 40,8% para 28,6%. Este comportamento aponta para um novo padrdo
concorrencial e gerencial onde os estabelecimentos de porte médio-grande,
aparentemente, perderam seus principais atrativos.
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Vale destacar, que estas unidades de investigagdo local que empregavam em
janeiro de 1995 de 20 a 49 pessoas caracterizam-se principalmente por
estabelecimentos de verda de produtos farmacéuticos. Isto porque ao longo de
toda a série investigada o comportamento das vendas vém se mantendo bastante
insensivel as sazonalidades tipicas do comércio varejista como o Natal, Dia das
Mies, etc. Merece destaque também, o fato de que no periodo de treze meses
(setembro de 1995-setembro de 1996) observou-se uma elevagdo no prego dos
produtos farmacéuticos da ordem 24,6% contra uma variagdo geral de pregos de
13,2%.

Desse modo, ao contrério das classes anteriormente analisadas onde alguns
produtos apresentaram aumentos de pregos inferiores aos da inflagdo (como os de
artigos de maquiagem, que aumentaram apenas 10,7%) a queda expressiva no
faturamento deve ser creditada as mudangas estruturais ora em curso no setor de
“farmadcias, drogarias e perfumarias”.

Isto porque, as profundas alteragGes que vem apresentando esta classe de
estabelecimentos também se reflete no comportamento no nimero de pessoas
ocupadas e, por extensdo, na massa de saldrios pagos.

A reducdo no mimero de trabalhadores ocupados nos estabelecimentos de
médio-grande porte foi, em setembro de 1996 em relagido a janeiro de 1995, de
46,1%. Estes estabelecimentos que em janeiro ocupavam 37,4% de todos os
trabalhadores da atividade, hoje respondem por apenas 26,5%. De igual sorte, a
massa salarial diminui de forma bem significativa. Em setembro de 1996, o valor
total dos saldrios pagos corresponde a apenas 49,9% do que foi pago em janeiro de
1995. ‘

Mesmo com estas redugdes, a perda de competitividade deste tipo de
estabelecimento comercial parece ainda evidente. A produtividade média dos
trabalhadores destes estabelecimentos, por exemplo, apés acentuada queda na
segunda metade do ano passado e no inicio deste, vem se apresentando nos dltimos
trés meses uma certa estabilidade, apesar de ainda ser bastante baixa. Em setembro
de 1996 a produtividade média, obtida como proxi pela relagdo faturamento/
pessoal ocupado, caiu 46,8% em relagdo a de janeiro de 1995.

O saldrio médio, pago em setembro de 1996, destes trabalhadores, contudo,
mantém-se em um patamar bastante préximo ao de janeiro de 1995. Somente as
restricdes de cardter legal justificam o desempenho desta varidvel. Desse modo,
apesar dos esforgos, a participagido dos saldrios no faturamento tem crescido de
modo bastante expressivo. Em setembro deste ano, o indice de base fixa obtido
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pela relagdo saldrio/faturamento havia crescido 70,7% em relagdo ao més de base
de comparagdo.

Mas ndo sdo somente os custos salariais que inviabilizam este tipo de
estabelecimento. Sua estrutura fisica, necessariamente grande, implica em um
nivel de despesas de comercializagdo que afetam ainda mais o resultado final da
atividade comercial, isto é, sua margem de comercializagdo. Desse modo, é
possivel afirmar que o processo de restruturagdo por que passa o setor ainda nao
alcangou o seu fim. Pode-se ainda afirmar que ao final deste processo o peso
relativo destes estabelecimentos para o conjunto da atividade se reduza ainda mais
do que o observado até entdo.

A iltima classe de estabelecimentos pesquisados, sdo os de grande porte e
que ocupavam em janeiro de 1995, 50 ou mais pessoas. Este tipo de unidade
comercial vem consolidando sua participacdo na atividade. De fato, em janeiro de
1995 respondiam por 25% de todo o faturamento do setor e agora em setembro de
1996 sua participagdo aumentou para 30,4% do volume total de vendas realizado.

A ampliagdo de sua participagdo na atividade, ndo resulta apenas da perda
de competitividade dos estabelecimentos de médio-grande porte. Apesar das
perdas observadas no desempenho do faturamento, as grandes unidades de
comercializagdio de produtos farmacé€uticos vem conseguindo nos titimos trés
meses apresentar ndo apenas uma estabilizagio como também uma relativa
recuperagdo no seu nivel de faturamento, como indica a evolugdo do seu indice
mensal, que mede o desempenho do més contra o igual periodo do ano anterior.
Assim tem-se na relagdo julho 96/julho 95, 76,2; para agosto 96/agosto 95, 80,7 e
para setembro de 1996 contra setembro de 1995, um indice de 86,6.

Em setembro de 96, o nimero de pessoas ocupadas por estes
estabelecimentos registrou um indice de base fixa (cuja base de comparagio é
janeiro de 95) de 91,7. O resultado obtido por seu indice mensal, também bastante
expressivo, atingiu 98,5 na comparagio setembro 96/setembro de 95.

Também no item relativo a massa de saldrios paga o desempenho dos
estabelecimentos de grande porte registraram resultados positivos. Houve um
aumento de 6,0% da massa salarial em setembro em relagdo a janeiro de 95, e na
comparagdo com setembro do ano passado o desempenho foi ainda melhor,
registrando crescimento de 9,4%.

A produtividade dos empregados dos estabelecimentos de maior porte
também vem registrando resultados favoraveis. Apds atingir seu nivel mais baixo
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nos dois primeiros meses deste ano, com indice médio de 75,4; alcancou nos
dltimos trés meses um resultado médio de 89,2.

Parece, desse modo, ficar evidente a existéncia de um novo padrdo
concorrencial apresentado pelo setor varejista de produtos farmacéuticos. Em face
de um cendrio onde o consumidor é disputado a partir de agressivas politicas de
venda, onde a informatizagdo crescente dos estabelecimentos possibilita a
formagdo de estoques cada vez menores e onde o auto-servigo aparece de forma
cada vez predominante , os estabelecimentos de menor porte parecem ser a
maneira contemporénea de consolidagado e ampliagdo desta atividade comercial.
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PESQULI NSAL DE COMERCLI - PIWMIC
QUADRO RESUMO - MES: 09/96 .
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO (VARIAGAO %),
ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL OCUPADO FATURAMENTO" EMPREGO SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES
E GRUPO DE PRODUTOS - | o [T e | | M [ i | | iy | it
COMERCIO VAREJISTA 417 -2,06 -5,85 0,04 2,44 622 0.54 7.43 143
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS -5.04 -11,59 -5.77 3.57 0,06 -1.86 7.31 0,68 L10
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 0,86 -1,97 -5.72 0,64 143 4,79 3,08 7,29 -1,05
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 23,51 -25.21 -12,90 -1,38 -8,05 -15,12 -5,03 -16,19 -17,60
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS -1.57 -29.63 -35.18 3.61 -19.52 -21,82 6,32 -14,53 -9,06
VESTUARIO. CALCADOS E TECIDOS -10,94 167 -11,61 2,72 -5.63 711 6,93 20,66 18,86
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"™ 3,39 1,50 -11,31 -3,21 -3.82 -8,56 -7.45 -0,35 -2,29
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS -1,55 13,29 1321 1,48 824 4,54 187 -17.42 -29,72
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 1,06 13,88 -2,76 0,56 0,86 5,52 6,68 20,08 527
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS -3,99 8.52 0.91 0.94 -0,90 -5,80 -1,01 36,11 7.64
MATERIAL DE CONSTRUCAO 5,27 -10,68 -10,53 2,44 -1,44 6,12 527 10,36 3.89
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS -3,06 2,34 4,64 -1,16 2,98 0,87 0.97 16,27 13,35
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS AL72 -3.86 6.47 -L1E -7.30 -8.14 -7.28 12.18 i
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS -2,23 1,96 -7.51 0,16 613 13,35 3,02 16,46 7.37
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 4,66 6,67 6.54| 181 -2,36 -5.56 4.21 0,46 -2.25
POR GRUPO DE PRODUTOS
ALIMENTOS -3,55 -6.75 4,20
CONSUMO PESSOAL -7.11 -7.41 -14.96
CONSUMO RESIDENCIAL -3.48 -1,34 201
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 1,06 13,88 -2,76
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS -3,99 8.52 091
MATERIAL DE CONSTRUCAQ -5.27 -10,68 -10.53
FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS
(®°) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R)
(1) BASE: MES ANTERIOR = 100
(3) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100
(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100
(4) BASE: 12 MESES IMEDIA TAMENTE ANTERIORES = 100
(5) LIVROS, DISCOS. JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. MEOA3:11:28 AU11/36
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PESQUISA

ENSAYL DE COMERCI

INDICE BASE FIXA - FATURAMENTO (REAL)®

- PMC

L
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REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995/96
ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

OCUPADO E GRUPO DE PRODUTOS SET/95 | OUT/95 | NOV/95 | DEZ95 | JAN/9% | FEVM6 | MAR/96 | ABRS6 | MAIN6 | JUN/96 | JUL/96 | AGO/96 | SET/9
COMERCIO VAREJISTA 97,75 97,06 99,19 134,06 94,30 88.50 98,38 96,60 103,68 94,15 99,66 99,90 95,73
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 10695 10086| 10295| 14358 98,68 9872 104,15 98,84 99,13 97,57 94,11 99,58 94,56
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 94,06 97,83 9376 102,24 95,32 90,28 93,63 91,02 92,08 89,79 90,58 91,43 92,21
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 85,10 99,75, 108.36| 20585 81,60 8697 11892 101,73 124,06 94,99 95,46 83,22 63,65
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 85.90 84,14 72,68 74,95 66,52 59,83 62,90 65,69 66,42 57,22 61,01 61,41 60,45
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 87,74 84,94 98,46 184,69 79.55 74,28 86,52 81,47 99,53 89,78|  10428| 100,16 89,20
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"" 82,66 81,35 80.68| 121,27 90,27 86,15 94,45 90.47 87.62 74.44 79,52 81,15 83,90
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 12848 127.62) 13539| 203.63| 117.18| 10538 12544| 14076| 164.09| 143,58| 15997| 147.85| 14555
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 96,93 96,31 93,26 9.69| 102,18 8894 10422| 101,83 116,07 96,71 10713) 109,22| 11038
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 85.68 91,59 9331 10049 91,76 85,47 91,46 ¥5,20 96,32 88,86 92,85 96,85 92,98
MATERIAL DE CONSTRUCAO 98,08 99,64 98,42 97.83 93,96 80,59 89,42 91,21 92,38 83,12 94,69 92,49 87,61
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 93,83 96.35 96,30 124,44 93,99 89.41 93.66] 9493 98,34 91,10 98,82 99,06 96,03
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 103,46 102,46| 10290 12420 11375 9480 10852 10608| 113.84| 10318 11368| 112,67 99,47
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 96,01 95,91 9638 127,70 88,51 78,86 93,73 96,13| 106,02 93,42 99,34| 10013 97,90
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 101,30 99,60 104,86 149,24 96,05 9381 103,18 98.45| 10505 96,77 99,05 99,16 94,54
POR GRUPO DE PRODUTOS

ALIMENTOS 102,71 10043| 10101| 13L11 98,92 97.94| 105,68 98,61 98,44 97,50 94,01 99,31 95,78
CONSUMO PESSOAL 87,83 86,69 90.95| 153,49 81,71 7823 86,74 83,63 94,42 81,78 89,73 87,54 81,31
CONSUMO RESIDENCIAL 116,65| 11340 11978| 17622 10465 9604 1090| 11819 13521 11962| 12869 11923 11509
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 96,93 96,31 93,26 96.69| 102,18 8894 10422| 101,83 116,07 9671 10713 109,22| 11038
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 85.68 91,59 9331 10049 91,76 85.47 91,46 95,20 96,32 88,86 92,85 96.85| . 92.98
MATERIAL DE CONSTRUCAO 98,08 99,64 98,42 97,83 93,96 80.59 89,42 91,21 92,38 83,12 94,69 92,49 87,61

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]

ME003-04/11/96-11:28




PESQUISA ‘ENSAL DE COMﬁRCI('- PmMcC

INDICE BASE FIXA - EMPREGO ASSALARIADO .
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995/96
ATIVIDADE E INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

CLASSE DE PESSOAL OCUPADO SET/95 | OUT/95 | NOV/9S | DEZ/95 | JAN/96 | FEV/9% | MAR/96 | ABRM6 | MAI/96 | JUN/96 | JUL96 | AGO/96 | SET/96
COMERCIO VAREJISTA 93,90 93,06 91,49 93,45 92,15 91,95 91,29 91,58 91,35 90,77 91,47 91,64 91,61
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 98,41 97,43 97.18| 101,84 99,21 97,23 98,93 98,93 98,58 97,33 96,51 95,07 98,47
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 93,40 93,21 9039 90,07 89,09 89,78 88,46 89,50 88,43 90,68| 104,96 94,14 94,74
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 84,69 83,20 87,90 93,02 83,62 83,77 81,67 81,99 81,77 80.22| 104,95 78,97 77.88
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 94,2 91,37 89.15 90,72 89,55 83,59 72,13 71,07 74,03 67,73 173,58 7317 75.81
VESTUARIO, CALGADOS E TECIDOS 89,84 89,15 85,33 91,85 89,64 90,67 89.94 89.25 88,01 8812| 140,46 87,15 84,78
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"" 89,72 90,33 87.39 86,37 90,37 88,76 87,42 91,46 89,52 8880 119,32 89,16 86,29
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 100.6¢4| 103.68| 101.26| 10074 9892| 101,84} 10643| 10493| 10561} 10523| 13222 107.34] 10893
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 97,68 95,83 96,17 94,25 94,18 92,69 93,91 95,18 95,83 96,61 67,22 96.30 96,84
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 96,87 95,76 93,34 93,62 92,39 .92,62 96,51 94,33 96.54 91,990 101,72 96,91 96,00
MATERIAL DE CONSTRUCAO 94,02 90,56 91,31 89,77 89.83 93,34 90.75|. 90.83 91,36 91,57 107,56 94,98 92,67
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A‘ 9 PESSOAS OCUPADAS 96,15 95,60 91,46 93,49 93,77 96,48 94,67 94,45 9591 98,32 99,77\ 100,18 99,01
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 98,29 97.35 96,18 94,87 9451 - 9398 91,96 93,68 9121 89,32 90,75 92,13 91,11
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 87,71 86,54 83,92 85,25 83,40 81,33 81,97 82,34 83,26 81,33 82,37 82,46 82,33
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 93,56 92,97 93,63 97.44 94,52 9317 92,98 93,03 92,54 91,54 90,82 89,73 91,35

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. ME003-04/11/96-11:28




PESQUISA 'ENSAL DE COME"RCI' - PMC

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

INDICE BASE FIXA - SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)®

ANO: 1995/96

-~dh

ATIVIDADE E INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

CLASSE DE PESSOAL OCUPADO SET/95 | OUT/95 | NOV/95 | DEZ/95 | JAN/96 | FEV/96 | MAR/96 | ABR/96 | MAI/96 | JUN/96 | JUL/96 | AGO/96 | SET/96
COMERCIO VAREJISTA 104,02 101,10 115,60 162,53 105,46 101,15 101,61 100,85 106,83 109,88 111,06 111,15 111.75
POR ATIVIDADE
SUFER E HIPERMERCADOS 115,56 112,03 115,23 173,64 111,59 106,53 108,01 110,90 111,36 110,06 112,96 108,42 116,34
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 102,16 98,47 112,99 144,47 93,68 100,91 94,19 93,87 97,52 102,04 105,20 106,34 109,62
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 91,77 91,93 94,31 166,43 100,94 85.91 81,32 79,39 93,40 90,86 82,59 80,98 76.91
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 104,88 99,82 118,85 187,21 105,65 101,86 90,11 90,29 89.72 82,72 89,27 95,70 89,65
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 90,63 86,90 108,40 165,63 113,90 107,56 111,60 106,03 115,13 109,93 17,11 117,50 109,36
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL™ 100,53 102,22 132,01 160,13 99,27 99,98 100,13 101,72 106,87 116,89 110,95 108,24 100,17
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 84,31 89,15 86,68 114,68 82,31 55,82 59,44 59,16 67,22 69,00 68,52 68,35 69.62
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 112,77 109,82 123,04 169,10 105,03 108,23 112,19 113,06 119,30 132,22 127,25 126,93 135,42
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 109,45 108,64 128,96 155,33 105,79 104,07 107,59 107,39 122,55 142,48 141,88 150,49 148,98
MATERIAL DE CONSTRUCAO 119,32 107,32 128,98 173.28 114,96 110,08 109,30 104,76 11,71 118,12 120,84 125,09 131.69
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 121,32 121,22 140,46 187,81 114,89 121,52 124,48 118,02 126,09 140,68 139,32 139.70 141,05
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 107,39 105,69 122,71 173,58 106,76 101,18 102,08 99,97 110.50 116,35 120,37 129,92 120,47
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 100,15 94,54 111,02 150,37 104.95 99,73 99,80 100,00 106,10 114,06 113,32 113,21 116,63
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 103,90 101,83 113,04 165,69 104,96 98,89 99,54 100,64 104,40 102,83 102,99 100,16 104,38

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R)

(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

ME003-04/11/96-11:28




PESQ® UIS’MENSAL DE COMERCI. - PMC

INDICES DE FATURAMENTO (REAL)®

-vé

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
- ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL INDICE MES/MES ANTERIOR " INDICE MENSAL® ACUMULADO NO ANO? ACUMULADO 12 MESES ™
OCUPADO E GRUPO DE PRODUTOS JUL AGO SET JUL AGO SET |JAN-JUL |JAN-AGO|JAN-SET |ATE JUL |ATE AGO |ATE SET
COMERCIO VAREJISTA 105,86 100,23 95,83 96,80 97,99 97,94 93,10 93,70 94,15
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 96,46 105,81 94,96 92,06 97,20 88,41 94,67 94,98 94,23
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 100,87 100,94 100,86 95,39 97,22 98,03 93,36 93,82 94,28
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 100,49 87,17 76,49 87,66 85,35 74,79 88,63 88,27 87,10
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 106,62 100,67 98,43 64,97 69,85 70,37 63,49 64,21 64,82
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 116,15 96,04 89,06 103,02 105,00 101,67 84,61 86,97 88,39
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL® 106,83 102,05 103,39 89,14 86,90 101,50 87,39 87,34 88,69
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 111,41 92,42 98,45 110,14 103,43 113,29 114,88 113,20 11321
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 11077 101,95 101,06 97.61 101,33 113,88 94,53 95,38 97,24
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 104,49 104,31 96,01 107,11 110,22 108,52 98,65 100,02 100,91
MATERIAL DE CONSTRUGAQ 113,92 97,67 94,73 95,55 88,17 89,32 89,68 89,48 89,47
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 108,47 100,24 96,94 101,81 98,18 102,34 94,02 94,55 95,36
10 A 19  PESSOAS OCUPADAS 110,17 99,11 88,28 103,24 113,25 96,14 107,03 107,80 106,47
20 A 49  PESSOAS OCUPADAS 106,33 100,80 97,77 96,22 98,99 101,96 90,33 91,39 92,49
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 102,36 100,11 95,34 94,08 93,56 93,33 93,46 93.47 93,46
POR GRUPO DE PRODUTOS
ALIMENTOS 96,42 105,64 96,45 92,93 98,26 93,25 95,82 96,12 95,80
CONSUMO PESSOAL 109,72 97.56 92,89 91,19 92,79 92,59 83,09 84.22 85.04
CONSUMO RESIDENCIAL 107,58 92,65 96,52 103,05 96,72 98,66 103,33 102,44 102,01
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 110.77 101,95 101,06 97,61 101,33 113,88 94,53 95,38 97,24
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 104,49 104.31 96,01 107,11 110,22 108,52 98,65 100,02 100,91
MATERIAL DE CONSTRUGAO 113,92 97.67 94,73 95,55 88,17 89.32 89,68 89,48 89,47

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/RJ

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(5) LIVROS, DISCOS. JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

ME003-04/11/96-11:28




PESQUIS{ MENSAL DE COMERCH) - PmcC

INDICES DE EMPREGO ASSALARIADO ; )
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
ATIVIDADE E i INDICE MES/MES ANTERIOR(1) INDICE MENSAL(2) ACUMULADO NO ANO(3) ACUMULADO 12 MESES(4)
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO JUL AGO SET JUL AGO SET |JAN-JUL |JAN-AGO|JAN-SET |ATE JUL |ATE AGO | ATE SET
COMERCIO VAREJISTA 100,77 100,19 99,96 94,25 95,32 97.56 93,05 93,32 93,78
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 99.16 98,51 103,57 97.92 96.08 100,06 98,16 97,91 98,14
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 101,53 102,26 100,64 98,42 100,32 101,43 93,63 94,45 95,21
LOJAS DE DéPARTAMEﬁOS 99,35 99,09 98,62 83.68 83,59 91,95 84.18 84,10 84,88
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 109,73 98,44 103.61 76,47 76,24 80,48 78,13 77.90 78,18
VESTUARIO. CALCADOS E TECIDOS 100,10 98,80 97.28 93,58 94,73 94,37 92,44 92,72 92,89
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL(S) 100,33 100,07 96,79 92,35 95,37 96,18 90.30 90,90 91,44
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 99,37 102,66 101,48 105,41 109.63 108,24 103.30 104,07 104.54
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 100,20 99.48 100,56 95,08 93,77 99,14 93,95 93,92 94,48
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 102,40 102,89 99,06 95.05 97,42 99,10 93.08 93,61 94,20
MATERIAL DE CONSTRUGAOQ 101,60 102,09 97,56 92,67 96,52 98,56 "92,86 93,32 93,88
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 101,47 100,41 98,84 101,51 102,22 102,98 98,15 98,65 99,13
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 101,61 101,52 98,89 89,63 92,25 92,70 91,68 91,76 91,86
20 A 49  PESSOAS OCUPADAS 101,28 100,10 99,84 87.81 89,89 93,87 85.28 85,83 86,65
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 99,21 98,81 101,81 94,23 93.91 97,64 94,09 94,06 94,44

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(51 LIVROS, DISCOS JO14S. BRINQUEDOS. BICICLETAS. ART DE PAPELARIA. ART. ESPORTIVOS. MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

ME003-04/11/96-11:28




PESQUI* MENSAL DE COMERC' - PmMC

INDICES DE SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)® b .
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996 «
'ATIVIDADE E INDICE MES/MES ANTERIOR INDICE MENSAL™ ACUMULADO NO ANO? ACUMULADO 12 MESES"
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO JUL AGO SET JUL AGO SET |JAN-JUL |JAN-AGO|JAN-SET |ATE JUL |ATE AGO | ATE SET

COMERCIO VAREJISTA 101,07 100,09 100,54 100,93 102,15 107,43 100,47 100,68 101,43
'POR ATIVIDADE

SUPER E HIPERMERCADOS 102,58 96,03 107,31 100,09 95,47 100,68 102,01 101,16 101,10

MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 103,09 101,08 103,08 103,68 106,10 107,29 96,74 97,90 98,95

LOJAS DE DEPARTAMENTOS 90,90 98,05 94,97 78.33 79,33 83.81 82,65 82,25 82,40

FARMA'CIA;, DROGARIAS E PERFUMARIAS 107,92 107,20 93,68 82,63 93,50 55,47 91,38 91,65 90,94

VESTUARIO, CALGADOS E TECIDOS 106,53 100,33 93,07 118,86 124,24 120,66 117,84 118.64 118,86

OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL™ 94,92 97.56 92,55 26,10 99,91 99,65 97.14 97,49 97,71

MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 99.31 99,75 101,87 69,75 74,25 82,58 68.21 68,93 7028

AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 96,24 99,75 106,68 103,58 98,17 120,08 104,32 103,44 105,27

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 99,58 106,07 98,99 116,32 129,06 136,11 100,83 104,33 107,64

MATERIAL DE CONSTRUGAO 102,30 103,52 105,27 100,66 98,28 110.36 103,82 103,03 103.89

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 99,03 100,27 100.97 110,98 110,85 116,27 113,30 112,96 113,35

10 A 19 _ PESSOAS OCUPADAS 103,45 107,94 92,72 103,52 107,11 112,18 99,04 100,14 101,44

20 A 49  PESSOAS OCUPADAS 99.36 99,90 103,02 107,32 109.54 116.46 105,75 106,24 107.37

50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 100,15 97,25 104,21 96.18 93.96 100.46 97,92 97,41 97,75

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS /| DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(5) LIVROS, DISCOS. JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

ME003-04/11/96-11:28




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
fndice Base Fixa de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96
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FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variagao Més / Més Anterior de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96
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FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGCOS
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SE O ASSUNTO E BRASIL, PROCURE O IBGE

0 IBGE pde A disposicdo da sociedade milhares de informagcdes de natureza estatistica
(demografica, social e econdmica), geografica, cartogriafica, geodésica e ambiental, que
permitem conhecer a realidade fisica, humana, social, econdmica e territorial do Pais.

VOCE PODE OBTER ESSAS PESQUISAS, ESTUDOS
E LEVANTAMENTOS EM TODO O PAIS

No Rio de Janeiro: PE - Recife - Rua do Hospicio, 387 - 4G andar - Boa Vists
50050-050 - Tels.: (081)231-0811 Ramal 2185 - Fax:(081)231-1033
Centro de Documentagdo e Disseminaglo de Informagdes - CODI

Divisdo de Atendimento Integrado - DAT AL - Maceid - Rua Beco Sdo José - Centro - 57020-200
Biblioteca Isaac Kerstenetzky Tel.: (082)221-2385 - Fax: (082)326-1754

Livraria Wilson Tavora

Rua General Canabarro, 666 - 20271-201 - Maracend SE - Aracaju - Rua Riachuelo, 1017 - Sdo José - 49015-160
Rio de Janeiro - RJ =~ Tels.: (021)284-0402 Tel.: (079)222-8197 Ramal 16 - Fax: (079)222-4755

Fax: (021)234-6189

BA - Salvador - Av. Estados Unidos, 478 - 4C andar - Comércio
Livraria do IBGE 40013-900 - Tels:(071)243-9277 r. 2008 e 2025 ~ Fax:(071)241-2316
Avenida Frankl1in Roosevelt, 146 - Toja - 20021-120
Castelo - Tel.: (021)220-9147

. SUDESTE
Nos Estados procure o
Setor de Documentagdo e Disseminagdo de Informagdes - SDDI, MG - Belo Horizonte - Rua Oliveire, 523 - 1C andar - Cruzeiro
da Divisdo de Pesquisas 30310-150 - Tels: (031)223-3381/0554 - Ramal 1112
Fax: (031)223-1078 e 221-92886

ES - Vitéria - Rua Dugue de Caxias, 267 - Sobreloja - Centro

Norte 29010-120 - Tel.: (027)223-2946 - Fax: (027)223-5473

RO - Porto Velho ~ Rua Tenreiro Aranha, 2843 - Centro SP - Slo Paulo - Rua Urussui, 93 - 3C andar ~ Itaim Bib{
78900-750 - Tel.: (069)221-3658 04542-050 - Tel,: (011)822-5252

Telex: 692148 Faxt: (011)822-5264

AC - Rio brsnco - Rua Benjamin Constant, 506 - Centro
69900-160 - To1.:z(06l)224-1540 Ramal 6

Fax: (068)224-138 SuUL

AM - Manaus - Avenida Ayrlo, 667 - Centro - 69025-050 PR - Curitiba - Alameda Dr. Carlos de Carvalho, 825 - Centro
Tel.: (092)663-2433 - Fax: (092)232-1369 80430-180 - Tel.: (041)222-5764 r.61 - Fax: (041)225-5934

RR - Boa Vista - Avenida Getulio Vargas, 76-E - Centro SC - Florfanépolis - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro

69301-031 - Tel.: (095)224-4103 - Fax: (095)224-4425 88010-440 - Te1:(048)222-0733/0380 r.134 e 156 Fax:(0482)228-6489

PA - Belém - Av. Gentil Bittencourt, 418 - Batista Campos RS - PORTO ALEGRE - AV, AUGUSTO DE CARVALHO, 1205 - TéRREO
66035-340 - Telt (091)241-1440 Ramal 33-Fax (091)223-85S83 CIDADE BAIXA - 80010-390 -TEL.: (051)228-6444
Fax: (051)228-6489 3
AP - Macapé - Av. Clnego Domingos Maltez, 251 - Trem
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 - Fax:(096)223-2698

Centro-Oeste
TO - Palmas - ACSE 01 - Conjunto 03 - Lote 6/8 - Centro

77100-040 - Tels.: (063)215~-1907/2871 MS - Campo Grande - Rus Bardo do Rio Branco, 1431 - Centro
Fax: (063)862-1829 79002-174 - TEL.: (0B7)721-1163
Fax: (067)721-1520
MT Cufabdé - Av. XV de Novembro, 235 - 1, andar
Nordeste 78020-810 ~ Tel: (065)322-2121 r. 113 @ 121 - Fax:(06%)321-3318
MA - Slio Luis - Av. S1lva Maia, 131 - Praca Deodoro GO - Goidnia - Av. Tocantins, 878 - Setor Central
65020-570 - Tel.: (098)232-3228 7401%5-010 - Tel,: (062)223-3121

Fax: (062)223-3108
Pl - Teresina - Rua Simplicio Mendes, 436-N -~ Centro

64000-110 - Tel.: (086)221-6308 - Fax: (088)221-56S50 DF - Brasilfa - SDS. B1.H - €d. Venédncio Il -1¢ andar
70393-900 - Tel.: (081)223-1359
CE - Fortaleza - Av. 13 de Mafo, 2901 - Benfica Fax: (081)321-2436

<
64040-531 - Tel.: (085)243-6941 - Fax: (085)281-4817

RN - Natal - Av., Prudente de Morais, 181 - Petrdpolis
59020-400 - Tel.:(084)221-3025 - Fax: (084)211-2002

PB - Jodio Pessoa - Rua Irineu Pinto, 84 - Centro 0 IBGE possui, ainda, agéncias locelizadas nos
58010~100 ~Telis:(083)241-1560/1640 Fax:(083)221-4027 principais municipios.




