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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal do Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comeércio varejista. Neste
sentido. a Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento, pessoal
assalariado e suas remunerag¢des, das Unidades Locais (enderegos) pertencentes as
empresas formalizadas, dedicadas ao comércio varejista nas RegiGes Metropolitanas do
pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regido Metropolitana do
Rio de Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais,
classificadas de acordo com os segmentos definidos na Classificagdo de Atividades da
pesquisa, demonstrada nas tabelas de resultados.

Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constituigdo juridica e por autébnomos, todo o comércio atacadista, a intermedia¢do
comercial ¢ o fornecimento de alimentacdo e bebidas para consumo imediato
(restaurantes, bares, lanchonetes, etc.).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas efetuadas
em unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gés ligiiefeito de
petroleo (uso doméstico), produtos de uso agropecuadrio, floricultura, animais vivos para
criagdo doméstica, artigos de uso residencial - exceto moveis e eletrodomésticos -,
produtos de higiene e limpeza doméstica, bilhetes lotéricos, Onibus, caminhdes,
embarcagdes, maquinas e equipamentos empresariais, artigos funerarios e pirotécnicos e
matérias primas em geral.

2 - PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa
localizada em éarea continua (enderego), onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econdmicas, sendo a comercial a que contribui com maior participagido no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagdo
propria, de prestagdo de servigos, de transportes, etc...) ndo deduzidos os impostos
incidentes (ICMS, IPI, COFINS, etc...) e nem as vendas canceladas, abatimentos e
impostos incondicionais. Ndo estdo incluidas as receitas financeiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados
em atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem
ou ndo vinculo empregaticio, desde que sejam remunerados diretamente pela empresa.
Estdo incluidas as pessoas afastadas em gozo de férias, licenca e seguradas por acidente
de trabalho, desde que estes afastamentos ndo sejam superiores a 30 dias. N3o estdo
incluidos os proprietérios € sdcios, nem os membros da familia sem remuneragio.



SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas
realizadas no més de referéncia, referentes a salario, ordenados, vantagens adicionais.
gratificagdes. comissdes, percentagem. participagdes. gratificagdes de férias, abonos.
aviso prévio trabalhado, participa¢do nos lucros, remuneragdo e prémios por hora
extraordindria ou por servigos noturnos, etc. Nao estdo deduzidas as parcelas referentes a
previdéncia ou assisténcia social, imposto de renda ou de consigna¢do de interesse dos
empregados (aluguel de casa, etc.).

iNDICES DIVULGADOS

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis de faturamento, emprego e saldrios do
més de referéncia do indice com aqueles obtidos no més base da pesquisa (janeiro de

1995);

iNDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os niveis de faturamento, emprego e
salarios do més de referéncia do indice com aqueles obtidos no més anterior;

iNDICE MENSAL: Compara os niveis de faturamento, emprego e salarios do més de
referéncia do indice com os obtidos em igual més do ano anterior;

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os niveis acumulados de faturamento,
emprego e saldrios, de janeiro at€ o m€s de referéncia do indice, com os de igual periodo
do ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os niveis acumulados de
faturamento, emprego e salérios do ultimos 12 meses (até o més de referéncia do indice)
com os de igual periodo imediatamente anterior.

OBSERVACOES:

Os indices ja divulgados, relativos a meses anteriores a este que agora se ddo a
publico, podem apresentar pequenas diferencas em relagdo aqueles valores nas tabelas
anexas, devido a corre¢des posteriores efetuadas em suas informagées por alguns
estabelecimentos.

O IBGE nio esta divulgando os indices referentes ao ano de 1995, visto que
estes ndo mais se encontram sujeitos as alteragdes provenientes do processo de retifica¢do
das informagdes prestadas pelos estabelecimentos pesquisados.

Vale ressaltar que o IBGE fornecerd, a qualquer de seus usudrios, os dados
retrospectivos quando solicitados.




FATURAMENTO REAL

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro registrou. em
outubro. expansio real de faturamento da ordem de 5,0% sobre o més anterior. Houve
aumento dos negocios também com relagdo a outubro do ano passado, cuja taxa de
variagdo (3,5%) é primeira, do indicador mensal, com sinal positivo este ano. Tal
resultado deveu-se ndo s6 a melhora nas vendas este més, como também ao “efeito-base™,
ja que o menor nivel da atividade varejista em 1995 ocorreu precisamente no més de
outubro. No indicador acumulado do ano permanece, porém, o quadro negativo, com 0
faturamento real dos dez primeiros meses de 1996 sendo 5,0% inferior ao do mesmo
periodo do ano passado.

O desempenho favoravel do varejo entre setembro e outubro pode ser atribuido aos
seguintes fatores: maior numero de dias uteis deste més em relagdo ao anterior; a
proximidade do Natal, e ao Dia das Criangas. Nove das dez atividades pesquisadas pela
Pesquisa Mensal de Comércio assinalaram resultados positivos na relagdo
outubro/setembro. Entretanto, apenas cinco responderam por aproximadamente 90% da
taxa global, sendo elas as seguintes:

- Super e Hipermercados. As variag¢Ges de 6,1% em relagdo ao més anterior e de
-0,6% sobre outubro de 1995 sdo recordes para a atividade este ano, nos respectivos
indicadores. Mesmo assim, o ramo ainda amarga um resultado negativo de -5,3% no
acumulado do periodo janeiro-outubro. O aquecimento de suas vendas este més é
comprovado pelo comportamento do Indice de Base Fixa, que aponta um nivel de
faturamento superior ao de janeiro de 1995, fato que ndo ocorria desde abril proximo
passado. Entretanto, a magnitude da taxa na comparagio més/més anterior ndo deixa de
estar influenciada pelo maior numero de dias uteis de outubro. Por sua vez, a forte
reducdo da queda do indicador mensal (de -11,6% em setembro para -0,6% em outubro)
reflete os efeitos do reduzido nivel de faturamento de outubro do ano passado, quando o
mesmo apresentou um recuo de 5,7% sobre o més anterior.

Desagregando o faturamento total da atividade por grupos de produtos, percebe-se
ja a influéncia das vendas natalinas sobre o seu desempenho neste més. Pois a maior taxa
de variagdo no confronto outubro/setembro se estabeleceu no item de consumo
residencial (9,4%), seguido por alimentos (5,8%) e consumo pessoal (4,8%). Os
incrementos de vendas deste ultimo e do primeiro grupo superaram até mesmo os de
maio, quando € significativo o impacto do Dia das Maes sobre os mesmos.

- Vestuario, cal¢ados e tecidos. Este foi outro segmento com significativas taxas
de expansdo em outubro. O seu faturamento real aumentou 5,9% em relagdo ao més
anterior e 11,2% sobre outubro de 1995. Apesar disto, no acumulado do ano a taxa
permanece ainda bastante negativa, atingindo para o periodo janeiro-outubro -9,7% de
variag¢do. Observando-se a evolugdo dos niveis de vendas reais do ramo, conclui-se que o
periodo de maior dificuldade ocorreu no primeiro quadrimestre do ano, quando a média
mensal de faturamento ficou em torno dos 20% abaixo do de janeiro de 1995.'O processo
de recuperagdo iniciou-se com o aumento das vendas para o Dia da Mies, em maio,
alcancando seu ponto méaximo em julho, cujo indice de faturamento superou em 4,3% o
de janeiro do ano passado. Além da marcante sazonalidade que atinge o ramo no meado

3




do ano (Dia das Maes. Dia dos Namorados etc.), outros fatores contribuiram para o
aumento dos negocios a partir de maio. tais como. o rigor do inverno deste ano, a
campanha Rio no Real e as maiores facilidades de crédito.

- Automéveis e motos, pecas e acessorios. Esta atividade apresentou em outubro
taxas de crescimento de vendas reais da ordem de 6,2% sobre o més anterior e de 21,7%
em relagdo a outubro de 1995. No que diz respeito ao acumulado do ano, o faturamento
de janeiro a outubro praticamente se iguala ao do mesmo periodo do ano passado, com
variagdo de apenas -0,5%. Ao contrdrio dos quatro meses anteriores, em que os resultados
positivos da segmento foram, basicamente, determinados pelo desempenho dos veiculos
novos, este més o item que puxou o aumento de vendas foi o de veiculo usados, com
acréscimo real sobre setembro de 19,1%; contra varia¢des de 5,9% dos veiculos novos e
2,2% para pegas € acessorios. J& o item servigos de manutencdo registrou declinio de
7.7%. Os niveis mensais de faturamento do ramo automotivo foram marcadamente
oscilante durante todo o primeiro semestre de 1996, como demonstra a evolugdo do
Indice de Base Fixa. A partir de julho, entretanto, as vendas passaram a ter trajetoria
crescente. Ao lado de uma politica oficial de crédito mais favoravel, contribuiu também
para este comportamento as facilidades oferecidas pelas proprias empresas do setor que,
em func¢do da concorréncia. vém estabelecendo diversas formas de promogdo de vendas,
tendo como exemplos as que alongam os prazos de financiamento e, portanto, diminuem
o valor das prestagdes, e as que reduzem o montante a ser pago como entrada.

- Lojas de Departamentos. Dentre as atividades pesquisadas esta foi a que
assinalou a maior taxa de variagdo entre setembro e outubro, com seu faturamento
crescendo 27,9% em termos reais. Na compara¢do com outubro do ano passado, no
entanto, a taxa foi bastante negativa (-18,4%), evidenciando que a magnitude do aumento
na relagdo més/més anterior deveu-se, em boa parte, ao reduzido nivel de negécios, do
ramo, no més de setembro (efeito-base). Decompondo o desempenho da atividade por
grupos de produtos, verifica-se que o maior acréscimo de vendas este més se estabeleceu
no item consumo residencial, com expansdo real de faturamento de 44,6% sobre
setembro, sendo seguido pelos itens de consumo pessoal (24,9%), alimentos (21,5%) e
outros (4,3%). Estes resultados parecem apontar para os efeitos da proximidade do Natal
(provavelmente na forma de antecipag¢des de compras) como o principal fator explicativo
do avango das vendas deste segmento este més.

- Moéveis e eletrodomésticos. Apds dois resultados negativos na relagdo més/més
anterior, esta atividade volta a crescer em outubro, com o faturamento deste més
sobrepujando o de setembro em 5,7% reais. Na compara¢do com o ano passado, os
indices de vendas continuam expressivamente positivos, com varia¢gdes de 20,6% sobre
outubro/95 e de 14,0% no acumulado do ano, sendo que neste ultimo indicador forma
juntamente com “combustiveis e lubrificantes” os Unicos ramos com expansdo de
faturamento. Os melhores indices de desempenho de “méveis e eletrodomésticos” em
1996 ocorreram no trimestre margo-maio. O crescimento acumulado nesse periodo,
segundo o encadeamento dos indices més/més anterior, alcangou a marca de 55,7%. Os
resultados negativos de junho e do bimestre agosto-setembro arrefeceram o ritmo desta
expansdo sem, no entanto, comprometer acentuadamente a tendéncia positiva do
indicador acumulado do ano. Ha nestes ultimos trés meses uma nitida acomodagdo do
valor das vendas do segmento a um patamar médio mais baixo do que o do trimestre
imediatamente anterior (maio-julho). Atribui-se isto ndo s6 a uma possivel diminuigdo do
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ritmo de consumo destes bens (até mesmo pela baixa sazonalidade do periodo), mas
também a prépria influéncia de uma taxa de juros decrescente (ditada pela politica de
crédito e pela concorréncia), levando-se em conta a importancia que esta adquire no
faturamento global. quando o percentual de vendas realizadas a prazo encontra-se
bastante elevado, como é o exemplo deste setor.

Por classes de pessoal ocupado, os resultados foram todos positivos em relagdo ao
més anterior. A melhor performance coube aos estabelecimentos da classe de 20 a 49
pessoas ocupadas”, com 6,9% de variagdo, vindo em seguida os da classe de *50 e mais
pessoas”(6.0%), de “10 a 19 pessoas”(5,5%) e de “0 a 9 pessoas ocupadas”(4,3%).
Registrou-se crescimento de vendas reais também em todas as classes, no que se refere a
relagdo outubro 96/outubro 95. Nesta, no entanto, as taxas foram bastante discrepantes,
variando de 0,6% na classe de 50 e mais pessoas” a 9,1% na classe de “20 a 49 pessoas™.
Esta ultima, porém, registrou no acumulado do ano a principal queda (-6,0%), com a
tinica variagdo positiva deste indicador se estabelecendo na classe de “10 a 19 pessoas
ocupadas™ (6,1% ).

Os resultados por grupos de produtos, no &mbito do comércio varejista em geral,
apontam variagdes positivas generalizadas na compara¢do outubro/setembro. Coube ao
item consumo residencial, com aumento de 7,8%, o melhor desempenho das vendas reais,
ficando com a menor taxa “combustiveis e lubrificantes (0,9%). Os demais grupos
registraram os seguintes resultados: “automoéveis e motos, pegas € acessorios (6,2%),
“material de constru¢do” (5,3%), alimentos (4,3%) e “consumo pessoal” (4,2%). Trés
grupos registraram acréscimo de faturamento em relag¢@o a outubro de 1995: “automdveis
e motos, pecas e acessorios” (21,7%), sendo este comportamento bastante influenciado
pelo baixo patamar de vendas da base de comparagio; consumo residencial (9,4%); e
“combustiveis e lubrificantes” (2,4%). No acumulado janeiro-outubro, apenas dois grupos
apontam aumento de vendas em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior: consumo
residencial (2,8%) e ‘“combustiveis e lubrificantes” (1,1%). A maior retracdo dos
negocios ficou com consumo pessoal (-13,9%), seguido por “material de construgdo™
(-10,2%).

EMPREGO ASSALARIADO

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro registrou, em
outubro, um aumento de 1,1% no nimero de pessoas ocupadas em relagdo ao més
anterior. Esse comportamento mais favoravel do emprego, contudo, ndo se observou nos
demais indicadores, que continuam a apresentar resultados negativos. Assim, tem-se para
o indice mensal uma variagdo de -0,5% - a menor queda do ano - e para o acumulado no
ano uma retragdo no numero de postos de trabalho da ordem de 5,7%.

E importante destacar que o comportamento negativo do emprego vem
apresentando sinais de uma lenta mas continua recuperagdo. Este é o oitavo més
consecutivo onde se observa um tendéncia decrescente das taxas negativas de ocupagio
do setor varejista.




Este desempenho favoravel do emprego possui duas justificativas basicas. De um
lado encontram-se os fatores sazonais tipicos que afetam a atividade comercial varejista,
como as datas especiais (Dia das Criangas) e a proximidade do final do ano. Pois, como
se sabe, um dos elementos determinantes para a variagdo no curto prazo do nivel de
emprego encontra-se justamente na necessidade dos estabelecimentos comerciais de
atender esse aumento na demanda. Vale ressaltar, que esse acréscimo no numero de
pessoas ocupadas atinge tanto os trabalhadores diretamente ligados a atividade comercial
quanto os ndo ligados.

Por outro lado, existe a presenga de um “efeito-base™ nesta varidvel que torna os
resultados recentes, quando comparados com os do ano passado, bastante significativos
para algumas atividades. Isto porque, o aumento no ritmo das demissdes ocorrido no
comeércio varejista em geral, aconteceu no final do ano de 1995 e inicio deste, registrando
uma redu¢do média, entre outubro de 95 e setembro deste ano, em torno de -8,2% no
numero de postos de trabalho em relagdo a janeiro de 1995.

Claro estd que este comportamento se mostra bastante diferenciado para as
atividades quando analisadas individualmente. Algumas delas, como as de farmacias ou
lojas de departamentos sofreram significativas mudangas em sua estrutura concorrencial,
com graves repercussdes para seus niveis de emprego. Outras, como a de “mdveis e
eletrodomésticos ”, vem apresentando sucessivos aumentos no numero de pessoas
ocupadas. influenciada pelos expressivos aumentos em seu faturamento.

Na comparagdo com o més anterior, das dez atividades pesquisadas apenas quatro
registraram aumento no numero de pessoas ocupadas. Entre elas estdo incluidas alguns
ramos do comércio varejista mais sensiveis a proximidade do Natal e ao Dia das
Criangas, como por exemplo: “moveis e eletrodomésticos” (6,1%); “vestudrio, calgados e
tecidos™ (3,9%) e “super e hipermercados™ (2,6%), além de “combustiveis e lubrificantes
automotivos” (1,9%).

Os ramos do comércio varejista que apresentaram redug@o no nimero de postos de
trabalho, na comparagdo més/meés anterior foram: “outros artigos de uso pessoal” (-3,1%),
“automdveis e motos, pecas € acessorios” (-2,0%), “lojas de departamentos™ (-1,3%),
“farmécias, drogarias e perfumarias” (-0,6%), “mercearias, agougues ¢ assemelhados”
(-0,4%), e “material de constru¢do” (-0,2%).

Na comparagdo com outubro de 1995, o quadro ndo € muito distinto. Metade das
atividades registrou um aumento no numero de contratagdes, a saber: “mdveis e
eletrodomésticos” (11,4%), “super e hipermercados” (3,7%), “material de constru¢do”
(2,1%), “combustiveis e lubrificantes automotivos” (2,1%), e “mercearias, agougues e
assemelhados” (1,2%).

Aqui o desempenho insatisfatério do emprego em alguns desses setores, no ano
passado, justifica estes resultados. Com excegdo de “moéveis e eletrodomésticos”, que
apresentava uma expansio no numero de postos de trabalho, todos os demais reglstravam
reducdo de pessoal em outubro de 1995. Naquele periodo, os ramos acima citados
revelavam uma taxa média de desemprego em torno de 5,8% em relagdo a janeiro de
1995, tendo “material de construgdo” assinalado a maior queda (-9,4%).




Os ramos do comércio varejista que assinalaram redugdo no seu quadro de pessoal
na compara¢do outubro 96/outubro 95 foram: “farmacias, drogarias e perfumarias”™
(-17.6%), “lojas de departamentos™ (-7.6%), “outros artigos de uso pessoal” (-7,4%),
“vestudrio. cal¢ados e tecidos™ (-1,2%), e “automdveis e motos, pegas e acessorios”
(-1,0%).

A expressiva magnitude dos resultados de farmécias e lojas de departamentos ja
foi explicada nas analises anteriores. cabe destacar agora o desempenho de *‘outros artigos
de uso pessoal”. Este setor. que engloba lojas de discos, livros, artigos de papelaria,
brinquedos. entre outros, vem apresentando uma evolu¢do ao longo do tempo bastante
insatisfatoria.

Seu desempenho ao final do ano passado apresentava uma das menores taxas de
crescimento entre as atividades mais sensiveis ao periodo natalino. De fato, enquanto o
comércio varejista em geral alcangava um crescimento de vendas de 34,1% na relagio
dezembro/janeiro de 1995, “outros artigos de uso pessoal” registrava uma variagdo quase
50% menor.

Seu Indice de Base Fixa de dezembro de 1995, de 121,27 foi superior apenas aos
das atividades mais prejudicadas pelo aperto ao crédito e/ou ao aumento das tarifas de
importacdo impostas pelo governo em meados de 1995, ou ainda, ao das que se
encontravam em algum processo de restruturagio.

Mesmo com a liberalizagdo do crédito adotado pelo governo ao final de 1995 € ao
longo de todo o ano de 1996, este setor ndo apresentou resultados significativamente
mais expressivos. Ao contrario, continuou registrando no tocante ao faturamento um dos
piores desempenhos entre todas as atividades pesquisadas. Chegando a outubro de 1996
com uma perda real de faturamento em relagédo a janeiro de 1995 de cerca de 20%.

Essa reduzida capacidade de reagdo apresentada pelo setor pode ser justificada,
pelo acirramento da concorréncia por parte de outros setores com maior poder de
mercado. Por exemplo, podem ser citadas as agressivas e constantes campanhas feitas
pelo ramo de lojas de departamentos, no tocante a vendas de discos, ou ainda a venda de
material escolar por parte dos “super e hipermercados”, para justificar uma possivel
retragdo no mercado destes estabelecimentos.

Essa retragdo pode ser também observada a partir do comportamento do emprego
do setor. Ao contrario do que ocorreu com os segmentos de farmacias e de lojas de
departamentos, que passaram por significativas alteragdes em sua estrutura produtiva, o
ramo de “outros artigos de uso pessoal” vem apresentando sistematicamente uma redugio
no nivel de emprego, que apesar de afetar a todas as classe de pessoal ocupado, parece
atingir mais intensamente os maiores estabelecimentos, aqueles que empregam 50 ou
mais pessoas.

Aqui, a necessidade de redugdo das despesas e dos custos de comercializagio
parecem impulsionar o setor para um padrdo de estabelecimento menor e mais enxuto.
Por se tratar de uma atividade que agrupa diferentes tipos de estabelecimentos, pode-se
afirmar apenas, de maneira geral, que esta redu¢do no numero de pessoas ocupadas vem




sendo acompanhada por uma maior especializa¢do ¢ informatizagdo dos estabelecimentos
comerciais contidos nesta atividade.

No indicador acumulado no ano. que mede o desempenho do emprego no periodo
janeiro-outubro 96 contra janeiro-outubro de 95, quase todas atividades apresentaram
redugdo no nivel de emprego. A unica exce¢do, como se poderia imaginar, coube ao setor
de “moveis e eletrodomésticos™, que aumentou em 5,3% o nimero de postos de trabalho.

As maiores retragées foram em “farmacias, drogarias e perfumarias™ (-21,4%)
e “lojas de departamentos™ (-14,5%); seguidos por “outros artigos de uso pessoal™
(-8,5%); “vestuario, calgados e tecidos™ (-6,6%); “material de construgdo” (-5,4%);
“automoveis € motos, pegas e acessorios” (-5,1%); “combustiveis e lubrificantes
automotivos” (-5,0%); “mercearias e¢ agougues ¢ assemelhados” (-4,2%) e “super e
hipermercados” (-1,3%).

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro apresentou no més
de outubro em relagdo a setembro um aumento de 0,9% no pagamento de saldrios e outras
remuneragoes.

Das dez atividades pesquisadas, apenas trés registraram variagdes negativas, na
relagio més/més anterior: “material de construgdo” (-6,1%); “‘super e hipermercados”
(-1,9%); e “automdveis e motos, pegas € acessorios” (-1,4%).

A redugdo da massa salarial paga pelo setor de “material de construgdo™ justifica-
se principalmente pela diminui¢do no nimero de pessoas empregadas pelo setor, que
registrou uma queda de 0,2% em relagdo a setembro. Na comparagdo com igual més do
ano anterior, a massa de saldrios paga por este segmento apresentou uma variagdo
positiva de 15,2%. Aqui, a constatagdo de uma relativa estabilidade no nivel do emprego
justifica o comportamento dessa variavel. Isto porque, apesar do indice mensal ainda
apresentar um numero de trabalhadores inferior ao do ano passado a varia¢@o ocorrida
entre setembro e outubro de 1996 (-0,2%) foi mais favoravel do que a do ano passado na
mesma comparagao (-3,5%).

O mesmo se pode afirmar para o indicador acumulado no ano, que compara o
periodo janeiro - outubro de 1996 contra igual periodo do ano anterior. Nesta relago, o
resultado positivo de 5,0% ratifica a melhoria no desempenho do emprego, ainda que este
se mantenha abaixo do nivel observado em 1995.

Para o setor de “super e hipermercados”, a queda de 1,9% na massa de saldrio paga
em outubro foi, para a maioria das empresas informantes, considerada compativel com a
normalidade da atividade. O indice mensal deste ramo do comércio varejista apresentou
um aumento de 1,9% , o que pode ser justificado em grande parte pelo melhor desempeho
do emprego neste més em relagdo a igual periodo do ano anterior. O resultado acumulado
no ano aponta para um aumento na massa salarial no ramo de 2,2%.




As atividades que registraram variagdo positiva no montante de salarios e outras
remunera¢des pagas na relacdo outubro 96/setembro 96, foram: “vestudrio. cal¢ados e
tecidos™ (1,5%); “mercearias, agougues e assemelhados™ (1,7%); “‘combustiveis e
lubrificantes automotivos™ (4,0%); farmacias, drogarias e perfumarias”(5,0%); “lojas de
departamentos™ (5,6%); “moveis e eletrodomésticos™ (7,1%), € “outros artigos de uso
pessoal™ (7,8%).

O aumento de 1,7% observado no ramo de mercearias deve-se em grande parte ao
pagamento de encargos trabalhistas tais como. aviso prévio, férias e etc ja que houve
redugdo no emprego na atividade, como também ao pagamento de dissidio por parte de
algumas categorias profissionais.

Para este segmento do comércio, o indice mensal com uma variagdo positiva de
13,3% em relacdo a outubro de 1995 resulta principalmente da presenca de um “efeito-
base” no comportamento da massa salarial. No ano passado, os salarios pagos pela
atividade apresentaram uma redugéo de 3,7% na relagdo outubro/setembro enquanto neste
ano observou-se um incremento de 1,7% nesta mesma relagdo. O indice acumulado no
ano registrou um aumento de 0,3%.

A variagdo de 5,6% na massa de salarios pagos no més de outubro em relagdo a
setembro, do setor de “lojas de departamentos” pode ser justificado, tanto pelo aumento
do faturamento, quanto pelo pagamento de encargos trabalhistas resultante das demissdes
observadas neste més. Como se sabe, os saléarios para este ramo do comércio apresentam
relativa sensibilidade frente ao comportamento do faturamento. Assim, o crescimento de
27,9% no faturamento pode ter contribuido para o resultado positivo deste més de salarios
e outras remuneragdes. De igual sorte, a redugdo no nivel de emprego em 1,3% implicou,
as empresas do setor, em despesas de encargos que também contribuiram para este
aumento observado na folha de salarios.

O indice mensal, por sua vez, registrou queda de 11,7% em relagdo a outubro de
1995. Aqui, a sensivel reducdo no numero de pessoas ocupadas (-7,6%) assim como a
retracdo considerdvel no faturamento (-18,4%) justificam este resultado. O indice
acumulado no ano, para a massa de saldrios pagas pela atividade registrou queda de
17,1%.




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
QUADRO RESUMO - MES: 10/96

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO (VARIACAO %)
ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL OCUPADO FATURAMENTO " EMPREGO SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES ™

MES/MES | MENSAL | ACUM.NO | ACUM. 12 | MES/MES | MENSAL | ACUM.NO | ACUM. 12 | MES/MES ACUM. NO | ACUM. 12

E GRUPO DE PRODUTOS ) 2) ANO (3) MESES (4) ) 2) ANO (3) MESES (4) ) MENSAL (2) ANO (3) MESES (4)

COMERCIO VAREJISTA 4,95 3.52 -4,96 LI -0,46 -5,67 0,89 11,52 @ 240 ©

POR ATIVIDADE

SUPER E HIPERMERCADOS 6.07 -0.57 -5.26 2,62 3.72 -1.31 -1.91 1.86 118 !
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 0.37 540 -5,69 043 121 4,20 v 173 1325 0.34
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 27.87 -18,44 -13.42 -1,30 7.62 -14.46 559|  -11,67 -17.07
FARMACIAS. DROGARIAS E PERFUMARIAS 1,79 -26.87 3445 0,62 -17.55 2142 497 573 8,73
VESTUARIO. CALCADOS E TECIDOS 5.91 11,22 -9.67 3.93 -1.17 -6.55 150\ 27,73 19,68
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"” 4,14 -113 -10,44 -3,05 -7.39 -8.45 7.81 5.66 -1.53
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 572 2057 13,97 6,07 11,44 525 713 1634 @ 2845 @ :
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 6.17 21,68 -0.54 2,02 -0.99 -5.08 -142] 21,56 6.85 §
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 0.36 2.40 1,06 186 211 -5.04 98| 4258 10,91 !
MATERIAL DE CONSTRUCAO 5.28 743 -10,22 019 2,14 -5.35 6,13 15.18 4,98 I

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 4.25 3,90 -3.81 041 3,99 -0,40 -2,02 14,02 13,42
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 5.54 2,46 6,07 114 -5.34 -7.87 537 20,10 3,24
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 6,86 9,07 -5.95 0,67 -4,23 -12,51 2,14 26,00 9,14
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 6,00 0.61 -3.86 1,62 0,14 -5.04 -0.71 1,77 -1,86

POR GRUPO DE PRODUTOS

ALIMENTOS 425 -0.58 -3,84
CONSUMO PESSOAL 4,16 -2,30 -13,85
CONSUMO RESIDENCIAL 7.83 9,44 2,75
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 617 21,68 -0.54
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 0,86 2,40 1,06
MATERIAL DE CONSTRUCAO 528 -7.43 -10,22 '

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(1) BASE: MES ANTERIOR = 100
(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100
" (3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100
®  (4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100
() LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

ME003-15:35-04/12/96
(6) DADOS SUJEITOS A RETIFICACOES. .
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
INDICE BASE FIXA - FATURAMENTO (REAL)®

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

- P

ANO: 1995/96

ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL

INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

OCUPADO E GRUPO DE PRODUTOS oUT/95 | NOV/95 | DEZ/95 | JAN/96 | FEV/96 | MAR/96 | ABR/96 | MAI/96 | JUN/96 | JUL/96 | AGO/96 SET/96 ouUT/96
COMERCIO VAREJISTA 97,06 99,19 134,06 94,30 88,50 98,38 96,60 103,68 94,15 99,66 99,90 95,73 100,47
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 100,86 102,95 143,58 98,68 98,72 104,15 98,84 99,13 97,57 94,11 99,58 94,56 100,29
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 97,83 93,76 102,24 95,32 90,28 93,63 91,02 92,08 89,79 90,58 91,43 92,21 92,55
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 99,79 108,36 205,85 81,60 86,97 118,92 101,73 124,06 94,99 95,46 83,22 63,65 81,39
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 84,14 72,68 74,95 66,52 59,83 62,90 65,69 66,42 57,22 61,01 61,41 60,45 61,53
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 84,94 98,46 184,69 79,55 74,28 86,52 81,47 99,53 89,78 104,28 100,16 89,20 94,47
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"" 81,35 80,68 121,27 90,27 86,15 94,45 90,47 87,62 74,44 79,52 81,15 83,90 8043
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 127,62 13539] 203,63 117,18 105,38 12544 140,76 164,09 143,58 159.97| 147,85 145,55 153,87
AUTOMOVEIS K MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 96,31 93,26 96,69 102,18 88,94 104,22 101,83 116,07 96,71 107,13 109,22 110,38 117,19
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 91,59 93,31 100,49 91,76 85,47 91,46 95,20 96,32 88,86 92,85 96,85 92,98 93,79
MATERIAL DE CONSTRUCAO 99,64 98,42 97,83 93,96 80,59 89,42 91,21 92,38 83,12 94,69 92,49 87,61 92,23
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 96,35 96,30 124,44 93,99 89,41 93,66 94,93 98,34 91,10 98,82 99,06 96,03 100,11
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 102,46 102,90 124,20 113,75 94,80 108,52 106,08 113,84 103,18 113,68 112,67 99,47 104,98
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 95,91 96,38 127,70 88,51 78,86 93,73 96,13 106,02 93,42 99,34 100,13 97,90 104,61
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 99,60 104,86 149,24 96,05 93,81 103,18 98,45 105,05 96,77 99,05 99,16 94,54 100,21
POR GRUPO DE PRODUTOS
ALIMENTOS 100,43 101,01 13111 98,92 97,94 105,68 98,61 98,44 97,50 94,01 99,31 95,78 99,85
CONSUMO PESSOAL 86,69 90,95 153,49 81,71 78,23 86,74 83,63 94,42 81,78 89,73 87,54 8131 84,70
CONSUMO RESIDENCIAL 113,40 119,78 176,22 104,65 96,04 110,90 118,19 135,21 119,62 128,69 119,23 115,09 124,10
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 96,31 93,26 96,69 102,18 88,94 104,22 101,83 116,07 96,71 107,13 109,22 110,38 117,19
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 91,59 93,31 100,49 91,76 85,47 91,46 95,20 96,32 88,86 92,85 96,85 92,98 93,79
MATERIAL DE CONSTRUCAO 99,64 98,42 97,83 93,96 80,59 89,42 91,21 92,38 83,12 94,69 92,49 87,61 92,23
FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE ¢ "OMERCIO E SERVI(COS
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/RJ

ME004-04/12/96-14:37

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC !

INDICE BASE FIXA - EMPREGO ASSALARIADO ,

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995/96 '
ATIVIDADE E INDICE BASE FIXA (jan/95=100)
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO ouT/95 NOV/95 DEZ/95 JAN/96 FEV/96 MAR/96 | ABR/96 MAI/96 JUN/96 JUL/96 AGO/96 SET/96 ouT/96
COMERCIO VAREJISTA 93,06 91,49 93,45 92,15 91,95 91,29 91,58 91,35 90,77 91,47 91,64 91,61 92,63

POR ATIVIDADE !

SUPER E HIPERMERCADOS 97,43 97,18 101,84 99,21 97,23 98,93 98,93 98,58 97,33 96,51 95,07 98,47 101,05
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 93,21 90,39 90,07 89,09 89,78 88,46 89,50 88,43 90,68 92,06 94,14 94,74 94,33
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 83,20 87,90 93,02 83,62 83,77 81,67 81,99 81,77 80,22 79,70 78,97 77,88 76,86
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 91,37 89,15 90,72 89,55 83,59 72,13 71,07 74,03 67,73 74,33 73,17 75,81 75,34
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 89,15 85,33 91,85 89,64 90,67 89,94 89,25 88,01 88,12 88,21 87,15 84,78 88,11 1
QUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL®" 90,33 87,39 86,37 90,37 88,76 87,42 91,46 89,52 88,80 89,10 89,16 86,29 83,66 !i
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 103,68 101,26 100,74 98,92 101,84 106,43 104,93 105,61 105,23 104,56 107,34 108,93 115,55 !
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 95,83 96,17 94,25 94,18 92,69 93,91 95,18 95,83 96,61 96,81 96,30 96,84 94,88
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 95,76 93,34 93,62 92,39 92,62 96,51 94,33 96,54 91,99 94,19 96,91 96,00 97,78
MATERIAL DE CONSTRUCAO 90,56 91,31 89,77 89,83 93,34 90,75 90,83 91,36 91,57 93,04 94,98 92,67 92,49

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 95,60 91,46 93,49 93,77 96,48 94,67 94,45 95,91 98,32 99,77 100,18 99,01 99,42

10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 97,35 96,18 94,87 94,51 93,98 91,96 93,68 91,21 89,32 90,75 92,13 91,11 92,15 '
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 86,54 83,92 85,25 83,40 81,33 81,97 82,34 83,26 81,33 82,37 82,46 82,33 82,88 ;
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 92,97 93,63 97,44 94,52 93,17 92,98 93,03 92,54 91,54 90,82 89,73 91,35 92,83 l

FONTE: IBGE /DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

i ) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. ME004-04/12/96-14:38



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

INDICE BASE FIXA - SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL) ™

ANO: 1995/96

ATIVIDADE E INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

CILASSE DE PESSOAL OCUPADO ouT/95 NOV/95 DEZ/95 JAN/96 FEV/96 MAR/96 | ABR/96 MAI/96 JUN/96 JUL/96 AGO/96 SET/96 ouT/96
COME'RCIO VAREJISTA 101,10 115,60 162,53 105,46 101,15 101,61 100,85 106,83 109,88 111,06 111,15 111,75 112,74
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 112,03 115,23 173,64 111,59 106,53 108,01 110,90 111,36 110,06 112,90 108,42 116,34 114,12
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 98,47 112,99 144,47 93,68 100,91 94,19 93,87 97,52 102,04 105,20 106,34 109,62 111,51
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 91,93 94,31 166,43 100,94 85,91 81,32 79,39 93,40 90,86 82,59 80,98 76,91 81,21
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 99,82 118,85 187,21 105,65 101,86 90,11 90,29 89,72 82,72 89,27 95,70 89,65 94,10
VESTUARIO, CA LCADOS ETECIDOS 86,90 108,40 165,63 113,90 107,56 111,60 106,03 115,13 109,93 117,11 117,50 109,36 111,00
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL™ 102,22 132,01 160,13 99,27 99,98 100,13 101,72 106,87 116,89 110,95 108,24 100,17 108,00
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 89,15 86,68 114,68 82,31 55,82 59,44 59,16 67,22 69,00 68,52 . 6835 69,62 74,58
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 109,82 123,04 169,10 105,03 108,23 112,19 113,06 119,30 132,22 127,25 126,93 135,42 133,50
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 108,64 128,96 155,33 105,79 104,07 107,59 107,39 122,55 142,48 141,88 150,49 148,98 154,91
MATERIAL DE CONSTRUCAQ 107,32 128,98 173,28 114,96 110,08 109,30 104,76 111,71 118,12 120,84 125,09 131,69 123,61
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 121,22 140,46 187,81 114,89 121,52 124,48 118,02 126,09 140,68 139,32 139,70 141,05 138,21
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 105,69 127,71 173,58 106,76 101,18 102,08 99,97 110,50 116,35 120,37 129,92 120,47 126,94
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 94,54 111,02 150,37 104,95 99,73 99,80 100,00 106,10 114,06 113,32 113,21 116,63 119,13
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 101,83 113,04 165,69 104,96 98,89 99,54 100,64 104,40 102,83 102,99 100,16 104,38 103,64
FONTE: IBGE /DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS
(®) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]

(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, MATERIAL GTICO E FOTOGRAFICO. ME004-04/12/96-14:38

T p———



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC i

INDICES DE FATURAMENTO (REAL)®

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL INDICE MES/MES ANTERIOR ™ INDICE MENSAL® ACUMULADO NO ANO® ACUMULADO 12 MESES "
OCUPADO E GRUPO DE PRODUTOS AGO SET ouT AGO SET OUT |JAN-AGO|JAN-SET |JAN-OUT|ATE AGO|ATE SET |ATE oUT
COMERCIO VAREJISTA 100,23 95,83 104,95 97,99 97,94 103,52 93,70 94,15 95,04

POR ATIVIDADE

SUPER E HIPERMERCADOS 105,81 94,96 106,07 97,20 88,41 99,43 94,98 94,23 94,74 )
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 100,94 100,86 100,37 97,22 98,03 94,60 93,82 94,28 94,31 #
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 87,17 76,49 127,87 85,35 74,79 81,56 8827 87,10 86,58 i
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 100,67 98,43 101,79 69,85 70,37 73,13 64,21 64,82 65,55 '
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 96,04 © 89,06 105,91 105,00 101,67 111,22 86,97 88,39 90,33 ‘
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL® 102,05 103,39 95,86 86,90 101,50 98,87 87,34 88,69 89,56 !
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 92,42 98,45 105,72 103,43 113,29 120,57 113,20 113,21 113,97 El
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 101,95 101,06 106,17 101,33 113,88 121,68 95,38 97,24 99,46 i
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 104,31 96,01 100,86 110,22 108,52 102,40 100,02 100,91 101,06

MATERIAL DE CONSTRUCAO 97,67 94,73 105,28 88,17 89,32 92,57 89,48 89,47 89,78

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO '

i+ A 9  PESSOAS OCUPADAS 100,24 96,94 104,25 98,18 102,34 103,90 94,55 95,36 96,19
10 A 19  PESSOAS OCUPADAS 99,11 88,28 105,54 113,25 96,14 102,46 107,80 106,47 106,07
200 A 49 PESSOAS OCUPADAS 100,80 97,77 106,86 98,99 101,96 | 109,07 91,39 92,49 94,05
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 100,11 95,34 106,00 93,56 93,33 100.61 93,47 93,46 94,14

POR GRUPO DE PRODUTOS

ALIMENTOS 105,64 96,45 104,25 98,26 93,25 99,42 96,12 95,80 96,16
CONSUMO PESSOAL 97,56 92,89 104,16 92,79 92,59 97,70 84,22 85,04 86,15
CONSUMO RESIDENCIAL 92,65 96,52 107,83 96,72 98,66 109,44 102,44 102,01 102,75
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 101,95 101,06 106,17 101,33 113,88 121,68 95,38 97,24 99,46 :
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 104,31 96,01 100,86 110,22 108,52 102,40 100,02 100,91 101,06 ‘
MATERIAL DE CONSTRUCAO 97,67 94,73 105,28 88,17 89,32 92,57 89,48 89,47 89,78 '

FONTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(1) BASE: MES ANTERIOR = 100
(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100
(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100
# (4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100
(5) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS_MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

. ME003-02/12/96-09:33 )
'



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
INDICES DE EMPREGO ASSALARIADO
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
ATIVIDADE E INDICE MES/MES ANTERIOR(I) INDICE MENSAL(2) ACUMULADO NO ANO(3) ACUMULADO 12 MESES(4)
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO AGO SET ouTr AGO SET OUT |JAN-AGO|JAN-SET |JAN-OUT |ATE AGO|ATE SET |ATE OoUT
COMERCIO VAREJISTA 100,19 99,96 101,11 95,32 97,56 99,54 93,32 93,78 94,33
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 98,51 103,57 102,62 96,08 100,06 103,72 97,91 98,14 98,69
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 102,26 100,64 99,57 100,32 101,43 101,21 94,45 95,21 95,80
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 99,09 98,62 98,70 83,59 91,95 92,38 84,10 84,88 85,54
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 98,44 103,61 99,38 76,24 80,48 82,45 77,90 78,18 78,58
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 98,80 97,28 103,93 94,73 94,37 98,83 92,72 92,89 93,45
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL(S) 100,07 96,79 96,95 95,37 96,18 92,61 90,90 91,44 91,55
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 102,66 101,48 106,07 109,63 108,24 111,44 104,07 104,54 105,25
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 99,48 100,56 97,98 93,77 99,14 99,01 93,92 94,48 94,92
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 102,89 99,06 101,86 97,42 99,10 102,11 93,61 94,20 94,96
MATERIAL DE C()NSTRUCA' (0] 102,09 97,56 99,81 96,52 98,56 102,14 93,32 93,88 94,65
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
A 9 PESSOAS OCUPADAS 100,41 98,84 10041 102,22 102,98 103,99 98,65 99,13 99,60
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 101,52 98,89 101,14 92,25 92,70 94,66 91,76 91,86 92,13
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 100,10 99,84 100,67 89,89 93,87 95,77 85,83 86,65 87,49
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 98,81 101,81 101,62 93,91 97,64 99,86 94,06 94,44 94,96
FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIOE SERVICOS.
(1) BASE: MES ANTERIOR = 100
(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR =100
'(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR =100
{4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100
(85) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTI Vo.’ERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. . ME004.04/12/96.14: 41
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -

rmc

INDICES DE SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL) ®

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
ATIVIDADE E INDICE MES/MES ANTERIOR ™ INDICE MENSAL® ACUMULADO NO ANO® ACUMULADO 12 MESES*
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO AGO SET out AGO SET OUT |JAN-AGO|JAN-SET |JAN-OUT |ATE AGO |ATE SET |ATE oUT
COMERCIO VAREJISTA 100,09 100,54 100,89 102,15 107,43 111,52 100,68 101,43 102,40
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 96,03 107,31 98,09 95,47 100,68 101,86 101,16 101,10 101,18
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 101,08 103,08 101,73 106,10 107,29 113,25 97,90 98,95 100,34
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 98,05 94,97 105,59 79,33 83,81 88,33 82,25 82,40 82,93
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 107,20 93,68 104,97 93,50 85,47 94,27 91,65 90,94 91,27
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 100,33 93,07 101,50 124,24 120,66 127,73 118,64 118,86 119,68
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL® 97,56 92,55 107,81 99,91 99,65 105,66 97,49 97,71 98,47
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 99,75 101,87 107,13 74,25 82,58 83,66 68,93 70,28 71,55
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 99,75 106,68 98,58 98,17 120,08 121,56 103,44 105,27 106,85
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 106,07 98,99 103,98 129,06 136,11 142,58 104,33 107,64 110,91
MATERIAL DE C()MS'TRUCK 0 103,52 105,27 93,87 98,28 110,36 115,18 103,03 103,89 104,98
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0A 9 PESSOAS OCUPADAS 100,27 100,97 97,98 110,85 116,27 114,02 112,96 113,35 113,42
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 107,94 92,72 105,37 107,11 112,18 120,10 100,14 101,44 103,24
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 99,90 103,02 102,14 109,54 116,46 126,00 106,24 107,37 109,14
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 97,25 104,21 99,29 93,96 100,46 101,77 97,41 97,75 98,14
FONTE: IBGE /DIRETORIA DE PESQUISAS /| DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(1) BASE: MES ANTERIOR = 100
. Q) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR =100
& (3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR =100
(49) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES =100
(5) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVO, TERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. ME004-04/12/96-14:42




[ndice Base Fixa de Faturamento (Real), Emprego e Salarios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
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FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGOS

ME004-14: 49-04/12/96




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variagdo Més / Més Anterior de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96
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FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGOS

ME004-14:51-04/12/96
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO
Indicador de Faturamento IBF/95=100
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FONTE: IBGE/DPE/DECSE/METODOS ESTATISTICOS
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