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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal do Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste
sentido. a Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento. pessoal
assalariado e suas remuneragdes. das Unidades Locais (enderegos) pertencentes as
empresas formalizadas. dedicadas ao comércio varejista nas Regides Metropolitanas do

pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regido Metropolitana do
Rio de Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais,
classificadas de acordo com os segmentos definidos na Classificagdo de Atividades da

pesquisa, demonstrada nas tabelas de resultados.

Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constitui¢cdo juridica e por auténomos. todo o comércio atacadista. a intermediagdo
comercial ¢ o fornecimento de alimentagdo e bebidas para consumo imediato

(restaurantes. bares, lanchonetes, etc.).

- Dentre as atividades do comércio varejista. foram excluidas aquelas efetuadas

em unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gas ligiiefeito de
petroleo (uso doméstico), produtos de uso agropecudrio. floricultura, animais vivos para
criagdo doméstica, artigos de uso residencial - exceto moveis e eletrodomésticos -,
produtos de higiene e limpeza doméstica, bilhetes lotéricos, dnibus, caminhdes.
embarcagdes. maquinas e equipamentos empresariais. artigos funerarios e pirotécnicos e

matérias primas em geral.

2 - PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa
localizada em drea continua (enderego). onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econdmicas. sendo a comercial a que contribui com maior participa¢do no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagdo
propria, de prestagdo de servigos, de transportes, etc...) ndo deduzidos os impostos
incidentes (ICMS. IPI, COFINS, etc...) e nem as vendas canceladas. abatimentos e
impostos incondicionais. Nao estdo incluidas as receitas iinanceiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados
em atividade na unidade local. no tltimo dia do més de reteréncia, independente de terem
ou ndo vinculo empregaticio. desde que sejam remunerados diretamente pela empresa.
Estdo incluidas as pessoas afastadas em gozo de férias. licenca e seguradas por acidente
de trabalho. desde que estes afastamentos ndo sejam superiores a 30 dias. Ndo estdo
incluidos os proprietarios e socios, nem os membros da familia sem remunerag3o.
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SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas
realizadas no més de referéncia. referentes a saldrio. ordenados. vantagens adicionais.
gratificagdes. comissdes. percentagem. participagdes. gratificagdes de férias. abonos.
aviso prévio trabalhado. participagdo nos lucros. remuneragdo e prémios por hora
extraordindria ou por servi¢os noturnos. etc. Ndo estdo deduzidas as parcelas referentes a
previdéncia ou assisténcia social. imposto de renda ou de consignagdo de interesse dos

empregados (aluguel de casa. etc.).
iNDICES DIVULGADOS

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis de faturamento. emprego e saldrios do
més de referéncia do indice com aqueles obtidos no més base da pesquisa (janeiro de

1995);

iINDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os niveis de faturamento, emprego e
salarios do més de referéncia do indice com aqueles obtidos no més anterior;

INDICE MENSAL: Compara os niveis de faturamento. emprego e saldrios do més de
referéncia do indice com os obtidos em igual més do ano anterior:

INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os niveis acumulados de faturamento.
emprego e saldrios. de janeiro até o més de referéncia do indice. com os de igual periodo

do ano anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os niveis acumulados de
faturamento. emprego e salarios do ultimos 12 meses (até o més de referéncia do indice)
com os de igual periodo imediatamente anterior.

OBSERVACOES:

Os indices ja divulgados. relativos a meses anteriores a este que agora se ddo a
publico. podem apresentar pequenas diferencas em rzlacdo aqueles valores nas tabelas
anexas. devido a corregOes posteriores efetuadas em suas informagdes por alguns

estabelecimentos.

O IBGE nio esta divulgando os indices referentes ao ano de 1995, visto que
estes ndo mais se encontram sujeitos as alteragGes provenientes do processo de retificagdo
das informagdes prestadas pelos estabelecimentos pesquisados.

Vale ressaltar que o IBGE fornecera. a gualquer de seus usudrios. os dados
retrospectivos quando solicitados.



FATURAMENTO REAL

Em novembro, o comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro
apresentou resultados mensais positivos em termos de faturamento, com acréscimos
de 1.1% sobre o més anterior e 2,4% em relagdo a novembro de 1995. No
acumulado do ano (janeiro-novembro) a taxa de variagdo ainda € negativa, sendo de
-4,3% na comparacdo com igual periodo do ano passado.

Na relacdo més/més anterior, seis das dez atividades pesquisadas assinalaram
crescimento, com as taxas mais expressivas ocorrendo em “vestudrio, calgados e
tecidos” (15,1%), “méveis e eletrodomésticos” (6,0%) € em “outros artigos de uso
pessoal” (1,9%), ramos estes bastante sensiveis ao evento natalino. Dos quatro
segmentos com redugdo de faturamento real em novembro, o destaque foi
“automoveis € motos, pegas € acessorios”’, com recuo nas vendas reais da ordem de
11,1% sobre outubro, setor que tradicionalmente apresenta resultados negativos
neste més. As atividades de “farmdcias, drogarias e perfumarias”, com queda de
3,3%, e de “material de construgdo” (-2,1%), com caracteristicas sazonais para o més
de novenbro parecidas com as do ramo automotivo, também registraram

decréscimos significativos.

O resultado positivo do indicador mensal (més/igual més do ano anterior),
pelo segundo més consecutivo, evidencia um quadro mais favoravel para o comércio
neste final de ano em comparagdo ao de 1995. Atribui-se isto ao aquecimento da
atividade econémica no segundo semestre do ano - como atestam os indices
positivos de produgdo e a queda da taxa de desemprego, isto aliado a condi¢des de
crédito mais vantajosas. especialmente no que diz respeito a liberagdo de prazos de
financiamento e a redugdes das taxas de juros.

O fator crédito teve. necessariamente, maior repercussdo naquelas atividades
em que as vendas dependem substancialmente de financiamento, como sdo os casos
de “moveis e eletrodomésticos™, automoveis e vestudrio, todos com indices de
faturamento, a partir de outubro. bem superiores aos de iguais meses do ano passado.
Na comparagio novembro 96/novembro 95. por exemplo, o ramo automotivo
cresceu 11,8%, o de “moveis e eletrodomésticos™ 20.5% e o de “vestudrio, calgados
e tecidos™ 10,5%. As excegdes aqui ficam com os ramos de “lojas de departamentos™
e de “material de constru¢do” que, a despeito das melhores condi¢des de
financiamento das vendas. revelam expressivas redug¢des de faturamento. Em relacdo
a novembro do ano passado o primeiro retraiu-se em 24,0% e o ultimo em 8,3%.

Os resultados positivos do indicador mensal no ultimo trimestre do ano (na
hipétese de que as vendas de dezembro também superem as do mesmo més do ano
passado) ndo deverdo ser suficientes para garantir ao comércio varejista um
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crescimento este ano em relagdo a 1995. A taxa negativa de 4,3% estabelecida no
acumulado dos onze primeiros meses do ano dificilmente sera revertida, exceto por
um excepcional aumento de vendas na comparagdo dezembro 96/dezembro 95. Este
desempenho se acha bastante influenciado pelo comportamento do setor no primeiro
semestre do ano, quando o faturamento real ficou 7,5% abaixo do de igual periodo

de 1995.

Ainda no que se refere ao indicador acumulado, sete dos dez ramos
pesquisados do comércio varejista apontam reducdo de faturamento. O
comportamento mais critico coube aos segmentos de “farmécias, drogarias e
perfumarias” e de “lojas de departamentos”, com retragdes de 33,3% e 14,4%,
respectivamente; setores que passaram por um processo de reestruturagdo. Bastante
negativo foi também o desempenho das vendas de “material de construgdo”, com
queda de 10,1% no acumulado janeiro-novembro, ‘“outros artigos de uso pessoal”
(-9,5%), e de “vestudrio, calgados e tecidos” (-7,9%).

Até mesmo as atividades que vendem basicamente géneros de primeira
necessidade, como “super e hipermercados” e ‘“‘mercearias, agougues e
assemelhados” vém experimentando resultados negativos em relagdo ao ano
passado, com taxas para o acumulado janeiro-novembro de -4,9% e -5,2%,
respectivamente. Certamente, estes dois ultimos ramos foram os que mais
imediatamente se beneficiaram do ganho real de renda proporcionado pelo Plano
Real. O impeto de crescimento dos mesmos, entretanto, foi sendo arrefecido a
medida que, em funcdo da propria estabilizagdo dos pregos e as amplas facilidades
de pagamento oferecidas. se tornou efetiva a aquisi¢do de bens durdveis pelas
familias das faixas menores de salarios, justamente as que obtiveram os maiores

ganhos relativos de poder de compra.

Das trés atividades com resultados positivos no acumulado janeiro-novembro,
o destaque foi, sem duvida. “moveis e eletrodomésticos”, com expansdo de 14,6%
em relagdo ao mesmo periodo de 1995. Completando o quadro vém “‘combustiveis e
lubrificantes™, com acréscimo de 1,0%, e “automoveis € motos, pe¢as € acessorios”
(0,5%). O resultado positivo do ramo automotivo deveu-se basicamente ao
desempenho das vendas de veiculos usados. cuja taxa de expansdo no indicador
acumulado alcanga 27,6%, contra 1,5% de aumento para os veiculos novos e 0,9%
para “servigos de manuten¢do”. O segmento “pegas e acessorios” € o inico do ramo
com performance negativa. retraindo-se 17,3% no periodo.

Por classe de pessoal ocupado. os resultados de novembro apontam
crescimento do faturamento real, sobre 0 més anterior. em trés dos quatro tamanhos
de estabelecimentos definidos pela Pesquisa Mensal de Comeércio. O melhor
desempenho coube aos que ocupam “50 e mais pessoas”, com varia¢do de 4,8%,
seguidos pelos de “0 a 9 pessoas™ (0,8%) e de *“10 a 19 pessoas” (0,2%). A unica
classe com resuitado negativo foi a de “20 a 49 pessoas ocupadas” (-0,5%).



Em relacdo a novembro de 1995, todas as classes assinalaram expansdo de
vendas reais. ficando com a maior taxa de variagdo a de “20 a 49 pessoas” (8,0%);
vindo em seguida as de 0 a 9 pessoas” (4,8%), 10 a 19 pessoas™ (2,2%) e a de “50
e mais pessoas ocupadas™ (0,2%). No indicador acumulado do ano, no entanto. a
situagdo se modifica, com apenas uma classe de estabelecimentos registrando
acréscimo de faturamento. a de “10 a 19 pessoas™. com taxa de variac¢do de 5,7%. Os
demais resultados sdo de -3.1% para a de “0 a 9”. -+.7% para a de “20 a 49" ¢ - 5,3%

para a de 50 e mais pessoas ocupadas”.

Por grupos de produtos, os resultados em relagdo ao més anterior foram
positivos para alimentos (1,4%), consumo pessoal (7,4%) e consumo residencial
(4,6%). Os demais grupos. como ja mencionado. assinalaram redugdes, sendo
destaque o ramo automotivo. com declinio real no faturamento de 11,1%, seguido
por “material de constru¢do™ (-2,1%) e “combustiveis e lubrificantes” (-0.2%).

Com relagdo a novembro do ano passado. apenas “material de construgao™
registra queda de vendas. com taxa de -8.3%. O melhor desempenho coube a
“automoveis e motos, pegas e acessorios” (11.8%) e ao grupo de consumo
residencial (8,3%) - puxado pelo expressivo aumento de vendas de eletrodomésticos.
Os demais apresentam variagdes positivas sem significincia: alimentos (0,3%),
consumo pessoal (0.04%) e “combustiveis e lubrificantes™ (0,3%).

No acumulado janeiro-novembro continua se sobressaindo negativamente o
grupo de consumo pessoal, com redugdo de 12,7% sobre o mesmo periodo do ano
passado. Material de constru¢do (-10,1%) e alimentos (-3,5%) sdo os outros com
retragdo de vendas este ano. Assinalando expansdo tém-se consumo residencial
(3.3%), “combustiveis e lubrificantes”™ (1.0%) e “"automoveis e motos. pegas e

acessorios™ (0,5%).

EMPREGO ASSALARIADO

O comeércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro apresentou no
més de novembro um aumento no nivel de emprego de 0.3% em relagdo ao més
anterior. Este acréscimo no numero de postos de trapalho deve ser creditado a forte
influéncia que o periodo natalino exerce no comeércio em geral. impondo aos
empresarios do setor um redimensionamento do pessoal ocupado com o objetivo de
atender ao maior volume de vendas que ocorre no periodo.

Este comportamento. portanto. foi observado em sete das dez atividades
pesquisadas. Pode-se afirmar que apenas os segmentos do varejo menos sensiveis a
sazonalidade das compras de Natal como. por exemplo. o ramo de “combustiveis e
lubrificantes automotivos™. ou aqueles com uma estrutura operacional mais
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complexa, como no caso de “super ¢ hipermercados”, ndo acompanharam este
movimento. No tocante a magnitude relativamente timida do indicador, parece
refletir uma certa estabilizag¢do no ritmo de dispensa observado ao longo de todo o
ano de 1996, consolidando um novo patamar de ocupagdo desta importante atividade

econOmica.

A melhoria nas expectativas do empresariado em relagdo ao volume de
vendas de Natal. pode ter contribuido de modo significativo para o aumento no
namero de contrata¢des observado neste ano. Isto porque, em rela¢do a novembro do
ano passado o comportamento do emprego registrou um aumento de 1,5% no

numero de pessoas ocupadas.

Vale lembrar que em novembro de 1995, quando ainda eram implementadas,
por parte do governo federal. medidas que visavam flexibilizar as condigdes de
crédito. submetidas a restri¢des ao longo daquele ano. o nivel de emprego registrou

queda de 1.7%.

Os valores mais favoraveis alcangados neste final de ano, contudo, ndo foram
suficientes para reverter o quadro de redug¢do no numero de postos de trabalho, como
mostra o indicador acumulado do ano. que aponta uma queda de 5,1% no periodo
janeiro-novembro de 1996 contra igual periodo do ano passado. De fato. ao longo
destes onze meses de 1996. o comércio varejista vem registrando um nivel de
ocupag¢do em média 8.2% inferior ao registrado em janeiro de 1995.

A lenta evolugéo do indicador acumulado no ano (93,8 para o periodo janeiro-
setembro; 94,3 para janeiro-outubro; € 94,9 para janeiro-novembro) também aponta
para o fato de que. mesmo com a proximidade de uma data tio significativa quanto o
Natal. e com um panorama social e econdmico mais otimista, a recuperagdo dos
niveis de emprego vem encontrando limites estruturais a sua expansao.

As atividades que registraram variagdo positiva na compara¢do més/ més
anterior foram: “material de constru¢do™ (1.2%): “outros artigos de uso pessoal”
(1.1%); “moveis e eletrodomeésticos™ (0,9%): ““vestuario. calgados e tecidos™ (0,8%);
“automoveis € motos. pegas e acessorios” (0.3°%); “‘mercearias. agougues e
assemelhados™ (0,4%): € com a menor variacio tem-se ainda. “lojas de
departamentos”. com 0.3%.

Dentre estas merece destaque o setor de “vestuario. cal¢ados e tecidos™, que a
partir do comportamento dos indices més/més anterior apresentou no bimestre
outubro-novembro um crescimento de 4.8% no numero de pessoas ocupadas. Este
desempenho foi .o melhor dentre todas as atividades pesquisadas. com excec¢do do
ramo de “moveis e eletrodomésticos™. o que aliado ao bom desempenho de seu
faturamento permite antever uma certa recuperagdo cesta atividade ao tinal de 1996.




Na comparagdo novembro de 96 com novembro de 95, seis das dez atividades
pesquisadas apresentaram uma melhora nos indicadores de emprego, a saber:
“moveis e eletrodomésticos” (15,1%); “mercearias, agougues e assemelhados”
(4,8%); “vestuario, calgados e tecidos” (4,1%); “combustiveis e lubrificantes
automotivos” (4,1%); “super e hipermercados” (3,3%) ¢ “material de construgédo”,

com 2,7%.

Merece ser destacado o fato de que desde setembro vem aumentando o
namero de ramos do comércio que apresentam resultados positivos no indicador
mensal. Este quadro pode ser interpretado como um movimento de estabilizagdo do
emprego, visto que ao final do ano passado ja eram bastante elevadas as redugdes
nos postos de trabalho no comércio varejista em geral.

Os segmentos do comércio varejista que apresentaram redugdo no nimero de
pessoas ocupadas na relagdo més/ més anterior foram: “farmécias, drogarias e
perfumarias” (-2,7%); “combustiveis e lubrificantes automotivos” (-0,7%); “super e

hipermercados (-0,6%).

Para o indicador mensal, que mede o desempenho do emprego contra igual
més do ano anterior, as atividades com resultado negativo foram: “farmaécias,
drogarias e perfumarias™ (-17,7%); “lojas de departamentos” (-12,3%); “outros
artigos de uso pessoal” (-3,2%) e “automoveis e motos, pe¢as € acessorios”, com

-0,8%.

Estes resultados ndo parecem comprometer os sinais de recuperagdo do
emprego para o comércio em geral. Destas quatro atividades, duas apresentaram ao

longo de 1995/1996 significativas alteragdes em sua estrutura concorrencial; apenas

o setor de “outros artigos de uso pessoal” parece indicar sua permanéncia num
quadro de redugdo de atividades, como ja apresentado nas andlises anteriores.
Quanto ao setor de —automoveis € motos, pegas e acessorios”, os resultados
registrados pelo seu indice de base fixa indicam uma relativa melhora do emprego
no segundo semestre (média de 96,1) contra o primeiro semestre de 96 (média de

94.7).

O indicador que compara o comportamento do emprego no periodo
janeiro/novembro de 96 contra janeiro/novembro de 1995 aponta redu¢éo no niimero
de postos de trabalho em quase todas as atividades, sendo “méveis e
eletrodomésticos™ a unica exceg¢do. Desse modo. tem-se: “farmacias. drogarias e
perfumarias™, que contabilizou a maior queda no emprego, com -21.1%; “lojas de
departamentos™ (-14.3%); “outros artigos de uso pessoal” (-8,0%), “vestuario.
cal¢ados e tecidos™ (-5,7%), “automodveis € motos. pegas € acessorios” (-4,7%);
“material de construgdo” (-4,7%), “combustiveis e lubrificantes automotivos™
(-4.3%), “mercearias, agougues e assemelhados™ (-3.4%) e “super e hipermercados”



(-0,9%). Como unica a apresentar resultado positivo tem-se “mdveis e
eletrodomésticos”, com 6.2%.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro apresentou no
més de novembro uma variagdo na massa de salarios pagos de 17,0% em relagdo a
outubro. O pagamento do 13° saldrio por parte dos empresarios do setor justifica em

grande parte a magnitude deste indicador.

Na andlise dos ramos que compdem o0 comeércio varejista pode-se observar
que apenas trés das dez atividades apresentaram magnitude significativamente
inferiores a média geral. a saber: “super e hipermercados” (8,2%); “méveis e
eletrodomésticos” (1,4%) e “lojas de departamentos™ com (-4,6%). O unico
resultado negativo, obtido por lojas de departamentos, reflete em parte as
consecutivas redu¢cdes no numero de pessoal ocupado verificado nos meses
anteriores (-1.4% em setembro e -1,3% em outubro). A normalizagcdo da folha
salarial. apos o pagamento dos encargos trabalhistas acumulados no bimestre

anterior justificaria esta redugdo.

Pode-se observar que no indicador mensal(novembro 96/novembro 95) quatro
atividades apresentam variagdes muito significativas na massa de saldrio paga:
“combustiveis e lubrificantes automotivos™ (47.5%): “automoveis e motos. pegas e
acessorios™ (31.1%). “mercearias. agougues e assemelhados™ (23.0%); “material de
construgdo™ (22.5%): e ~farmacias. drogarias e perfumarias™ (20.6%).

Este desempenho pode ser justificado a partir de duas causas fundamentais.
De um lado. tém-se os impactos exercidos pela flutuagdo do emprego no periodo.
Pois. como se sabe. o comportamento da massa de saldrios ndo se reduz
imediatamente com a dispensa de pessoal. devido o pagamento dos encargos
trabalhistas. Por outro lado. observa-se a existéncia de um efeito-base”, c;ue
provavelmente reflete uma alteragdo no critério de pagamento do 13° salario nestas
atividades. com relagdo ao que foi efetivado no ano passado.

Os resultados de “super ¢ hipermercados™ (7.2%) e de “farmacias. drogarias
e perfumarias™ (2,3%) indicam uma evolugdo em que ndo se observam nem o
impacto das dispensas. diluidas ao longo do tempo. nem o pagamento daquele
beneficio. O mesmo ndo se pode afirmar dos resuiltados de “lojas de departamentos™
e. de “outros artigos de uso pessoal”. que com seus valores negativos expressam de




forma bastante efetiva a trajetoria de reduc@o de seu quadros, observada ao longo de
1996 . como indica o comportamento do Indice de Base Fixa.

No tocante ao indicador acumulado no ano. seus resultados expressam, de
maneira analoga ao Indice Mensal, tanto a influéncia da redugdo do emprego ao
longo de 1996, quanto o efeito sazonal que a proximidade do final do ano exerce
sobre a folha de pagamento das empresas.

As taxas com sinal positivo mais significativas registradas neste indicador
foram: “vestudrio. calcados e tecidos™ (19,8%). “‘combustiveis e lubrificantes
automotivos” (14,6%); “automoveis e motos, pegas e acessorios” (9,2%) e “material

de constru¢do”, com 6,8%.

Estas variagGes obedecem a causas diversas. Enquanto o setor de “vestudrio.
calgados e tecidos” vem registrando desde setembro aumentos na massa salarial
paga, devido a uma retomada. ainda que timida. das contratagdes, o ramo de
“combustiveis e lubrificantes” teve seu indice bastante influenciado pelo pagamento

do 13° salario a seus empregados.

Os decréscimos ocorridos nos setores de “lojas de departamentos”, com -
17,1%, e de ““farmacias. drogarias e perfumarias™ (-7.6%) devem, em grande parte, a
reducdo no numero de pessoas ocupadas observada ao longo de quase todo o periodo
de analise. resultado do processo de restruturagdo destes setores.



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
: QUADRO RESUMO - MES: 11/96
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ' (VARIACAO %)
ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL OCUPADO FATURAMENTO" EMPREGO SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES "
MES/MES | MENSAL | ACUM. NO . MES/MES | MENSAL “UM. A . ENSAL .
i | (e | ety | YOS | Mt | oo | oo 12 | st | mnsa. | cun wo | acun 1
COMERCIO VAREJISTA 113 243 431 0.25 1.49 -5.06 17.00 141 3.56
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 110 -1,51 -4,92 -0.62 3.34 -0.90 8.21 7.18 175
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 1,09 -0.22 -5.21 0.38 4.76 -3.42 24,61 22,98 2.62
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 1,23 -23.97 -14.38 0.29 -12.31 -14.28 -4.55 17.81 -17.13
FARMACIAS. DROGARIAS . PERFUMARIAS -3.25 1809 -11.28 2.65 4774 200 2016 2,26 7.58
VESTUARIO. CALGADOS E TECIDOS 15.13 10,47 -7.85 0.80 409 5.07 12,71 .50 19.77
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"” 1.89 1.58 9,49 1.09 -3.23 -8.02 14.52 -6.31 -2.05
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 6.02 20.49 14.62 0.90 15.14 6.15 1.39 12.76 -27.13
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS -11,07 11,75 0.46 0.54 -0.81 -4.71 20.83 31.09 9,22
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS -0.18 0.33 0.99 -0.67 4,05 -4.27 22,80 47.50 14.58
MATERIAL DE CONSTRUCAO 2,11 -8.27 -10,05 1.24 2.56 -4.67 27.82 22,51 6,80
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 0.79 4.78 -3,05 0.55 9.30 043 25.11 2310 14.47
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 0.21 2,23 571 213 -2.15 -7.37 15,97 15.26 4,49
20 A 49 PESSUAS OCUPADAS -0.47 8.03 -4.74 -1.22 2,44 -11.69 24,10 1316 11,55
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 4.80 0.15 5.32 -0.0! -0.87 -4.67 10.81 1.60 -1.52
POR GRUPO DE PRODUTOS
ALIMENTOS 1.43 0.26 -3.47
CONSUMO PESSOAL 7.43 0.04 -12,68
CONSUMO RESIDENCIAL 4.56 834 3.28
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS -11,07 11,75 0.46
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS -0.18 0.33 0.99
MATERIAL DE CONSTRUCAO 2,11 -8,27 -10,05

FONTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVI(OS

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R)

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(5) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

MEMS-10:58-06/1797




e ek
2EsSQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
INDICE BASE FIXA - FATURAMENTO (REAL)"™

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1995/96
ATI VIDADE, CLASSE DE PESSOAL INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

OCUPADO E GRUPO DE PRODUTOS NOV/s | DEZS | JAN/96 | FEVR6 | MAR/96 | ABR/96 | MA1/96 | JUN96 | JuLms | aGoms | setws | outws | Novmé
COMERCIO VAREJISTA 99,19 134,06 94,30 88,50 98,38 96,60 103,68 94,15 99.66 99,90 95,73 100.47 101,60
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 102,95 143,58 98,68 98,72 104,15 98,84 99,13 97.57 94.11 99,58 94,56 10029 101,40
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 93.76 102,24 95,32 90,28 93.63 91,02 92,08 89.79 90,58 91.43 92,21 92.55 93,56
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 108.36] 20585 81.60 86.97| 11892 101,73 124,06 94.99 95.46 8122|6165 81.39 82,39
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 72,68 74,98 66,52 $9.81 62,00 065,00 A 0 010 0141 o, 15 RY 59,51
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 98,46 184,69 79.55 74.28 86,52 81,47 99,53 89.78 104.28 100.16 89,20 94.47 108,77
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL'" 80.68 121,27 90,27 86,15 94,45 90,47 87.62 74,44 79.52 81.15 83.90 80,43 81,95
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 13539 20363 17.18)  10538] 12544 140.76 164.09| 14358 159,97 147.85| 14555 15387 163,14
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 93,26 96.69 102.18 8894 104.22 101.83 116,07 96.71 107.13 109.22 1038  117.19|  104.22
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 93,31 100,49 91,76 85.47 91,46 95.20 96.32 88.86 92.85 96.85 92,98 93.79 93,62
MATERIAL DE CONSTRUCAO 98.42 97.83 93,96 80.59 89,42 91.21 92,38 83.12 94.69 92,49 87.61 92,23 90.28
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 96,30  124.44 94.99 89,41 91.66 9491 98,34 910 98.82 99.06 96,03 96,04 100.90
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 102,90 124,20 113.75 94,80 108,52 106.08 113848 103.18] 113.68 112.67 99471  104.98) 105.20
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 96.38 127,70 88.51 78.86 93.73 96.13 106,02 93,42 99,34 100.13 97.90)  104.61 104,12
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 104,86 149.24 96,05 93.81 103,18 98,45 105,05 96,77 99,05 99,16 94.54 o4.5¢| 105,02
POR GRUPO DE PRODUTOS
ALIMENTOS 101,01 13,1 98.92 97.94]  105.68 98.61 98.44 97.50 94,01 99.31 95.78 99.85 101.28
CONSUMO PESSOAL 90,95 153,49 81.71 7823 86.74 83.63 94.42 81.78 89.73 87.54 81.31 84,70 90,99
CONSUMO RESIDENCIAL 19.78| 176,22 104.65 96041 11090 118190 13521 119,62 128,69 119,23 115,09 12400 129,76
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 93.26 96,69 102,18 8894|  104.22 101,83 116,07 96,71 107.13 109.22 1038 1zie| o422
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 93.31 100,49 91,76 85,47 91,46 95.20 96,32 R8.86 92,85 96.85 92.98 93.79 93,62
MATERIAL DE CONSTRUCAO 98,42 97.83 93,96 80,59 89,42 91,21 92,38 83.12 94,69 92,49 87.61 92.23 90,28

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]

™Y .

MEONS.06/01/97-10:55



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
INDICE BASE FIXA - EMPREGO ASSALARIADO
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1995/96

ATIVIDADE E INDICE BASE FIXA (jan/95=100)
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO NOV/9s | DEZ/95 | JAN/6 | FEV/96 | MAR/96 | ABR6 | MAlns | Junms | suiws | Acoms | serms | oursms NOV/96
COMERCIO VAREJISTA 91,49 93.45 92,15 91,95 91,29 91,58 91,35 90.77 91.47 91.64 91.61 9263 92,85

POR ATIVIDADE

SUPER E HIPERMERCADOS 97.18 101.84 99.21 97.23 98.93 98,93 98.58 97.33 96.51 95.07 98.47 101.05 100.42
MERCEARIAS, ACOUGUIES E ASSEMELHADOS 9,10 w07 8000 9,78 8816 89,50 SSt NL6S LAY LINE o wy it 04,70
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 87,90 93,02 83,62 83.77 81.67 81.99 81.77 80,22 79.70 78.97 77.88 76,80 77.08
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 89.15 90.72 89.55 83,59 72.13 71,07 74.03 67,73 74.33 73.17 75.81 75.34 73,34
VESTUARIO. CALCADOS E TECIDOS 85,33 91.85 89.64 90.67 89.94 89.25 88.01 88,12 88.21 87.15 84.78 8811 88.82
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL'" 87.39 86,37 90.37 88,76 87.42 91.46 89,52 88.80 89,10 89.16 86.29 R1.66 84.57
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 101,26 100,74 98.92 101,84 106,43 104,93 105,61 105,23 104,56 107.34 108,93 115.55 116,59
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 96.17 94.25| - 9418 92,69 93.91 95.18 95.83 96.61 96.81 96,30 96.84 94.88 95.40
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 93,34 91.62 ‘)2.39 92.62 96,51 94.31 96,54 91,99 9419 96.91 96.00 97.78 97.12
MATERIAL DE CONSTRUCAO 91,31 89.77 89.83 93,34 90.75 90,53 91.36 91.57 93.04 94.98 92.67 92,49 93.64
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 -A 9 PESSOAS OCUPADAS 91.46 93.49 91.77 96.48 94.67 9445 95.91 98.32 99.77 100.18 99.01 99.42 99.97
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 96,18 94.87 94.51 93,98 91.96 93.68 91.21 89,32 90.75 92.13 9Ll 92,15 94,12
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 83,92 85.25 8340 &1.33 81.97 82.34 K83.26 81.33 82,37 R2.46 82,33 82,88 81,87
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 93,63 97.44 94.52 93,17 92,98 93.03 92,54 91.54 90,82 89,73 91.35 92,83 92,82

FONTE: IBGE/DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORT] VOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

MEO0S-06/1/97-10:58




- ey b ASTLR AVAKUIND AL, DE COMERCIO - PMC
INDICE BASE FIXA - SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)"

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1995/96
ATIVIDADE E INDICE BASE FIXA (jan/95=100)

CLASSE DE PESSOAL OCUPADO NOV/9S | DEZ/95 | JAN/96 | FEVS6 | MAR/96 | ABRM6 | MAING | JUNi6 | JuLwé | AGorms | serws | outrs NOV/96

COMERCIO VAREJISTA 115,60 162,53 105,46 101,15 101,61 100,85 106,83 109.88 111,06 111,15 111,75 112.74 131,91

POR ATIVIDADE

SUPER E HIPERMERCADOS 115.23 173.64 111.59 106,53 108.01 110.90 111,36 110,06 112,90 108,42 116.34 114.12 123,50
MERCEARIAS, ACOUGUES 1 ASSEMELNADOS 112,99 144,47 9168 10,91 W,.I‘) LR R ¥4 VAR 100,04 105,00 Ton 11 fon 11 1 118,95
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 94,31 166,43 100,94 85,91 81,32 79.39 93,40 90,86 82.59 80,98 80,98 81.21 77,52
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 118,85 187,21 105,65 101,86 90,11 90.29 89.72 82.72 89.27 95.70 95,70 94,10 121,54
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 108.40 165.63 113.90 107.56 111.60 106,03 1S3 109.93 1H7.n 117.50 117.50 111.00 130.68
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL"" 132,01 160,13 99.27 99,98 100,13 101.72 106,87 116,89 110.95 108,24 108,24 108.00 123,68
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 86,68 114.68 82,31 55.82 59.44 So.l6 67.22 6Y.00) 68.52 68,35 68.35 7-4.58 75.62
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 123,04 169,10 105,03 108,23 112,19 113.06 119.30 132,22 127.25 126.93 126,93 133,50 161,31
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 128,96 155.33 105.79 104,07 107,59 107.39 122,55 142,48 141.88 150.49 150.49 154.91 190,22
MATERIAL DE CONSTRUCAO 128,98 173,28 114,96 110,08 109,30 104,76 1171 118,12 120.84 125.09 125.09 123.61 158.01

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 14046 187810 nase|  12152|  12448|  nmo2| 12609 rwoss|  1ses2|  1sere|  ranes|  pssal| 17290
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 12771 17358 10676 10118 10208] 9997 mioso| msss| 12037 12092|  12047]  12604| 14720
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS noz| 15037|  ro49s|  9973|  99s0| 10000| ros10| 1140s| rizz2|  msae|  medi| heas|  rerds
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS . 11304 16569 10496|  9s89| 0os¢| 10064| 10440| 10283] 10299 10046| 10038| roeza| 114

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVI(OS
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]

(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

)
. ‘
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FESQUISA MENSAL DE COMERCIO -

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

INDICES DE FATURAMENTQ (REAL)*

rmc -

ANO: 1996
ATIVIDADE, CLASSE DE PESSOAL INDICE MES/MES ANTERIOR ™ INDICE MENSAL ™ ACUMULADO NO ANO™" ACUMULADO 12 MESES"™

OCUPADO E GRUPO DE PRODUTOS SET our Nov SET our NOV | JAN-SET |JAN-OUT |JAN-NOV | ATE SET |ATE OUT |ATE Nov

COMERCIO VAREJISTA 95,83 104.95 101,13 97.94 103,52 102.43 94,15 95,04 95,69

POR ATIVIDADE

SUPER E HIPERMERCADOS 94,96 106.07 101.10 8841 99,43 98,49 94,23 94.74 95.08

MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 100,86 100.37 101.09 98.03 94.60 99.78 94,28 94.31 94.79

LOJAS DE DEPARTAMENTOS 76,49 127.87 101,23 74,79 81,56 76.03 87.10 86,58 85.62

FARMACIAS. DROGARIAS E PERFUMARIAS 9R.43 101,79 96.75 70,37 73,13 sl 64.82 65.55 66,72

VESTUARIO. CAL{ADOS E TECIDOS R9.06 108,91 1s.11 101,67 1,22 1oz 88,10 o, 1 X

OQUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL'™ 103,39 95,86 101,89 101,50 98.87 101,58 &K.69 89,56 90.51

MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 98.45 105.72 106.02 113,29 120,57 120.49 1321 113,97 114.62

AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 101.06 106.17 88.93 113,88 121.68 11175 97.24 99.46 100.46

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 96,01 100.86 99,82 108,52 102,40 100.33 100,91 101.06 100.99

MATERIAL DE CONSTRUGAO 94,73 105.28 97.89 89,32 92,57 91.73 89.47 89.78 89.95

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9  PESSOAS OCUPADAS 96,94 104.25 100.79 102.34 103,90 104.78 95.36 96.19 96,95

10 A 19  PESSOAS OCUPADAS 88,28 105,54 100.21 96,14 102.46 102,23 106.47 106.07 105.71

20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 97,77 106.86 99.53 101,96 109.07 108.03 92,49 94,05 95.26

50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 95,34 106,00 104.80 93.33 100,61 100,15 93,46 94.14 94.68

POR GRUPO DE PRODUTOS

ALIMENTOS 96.45 104,25 101,43 93,25 99.42 100.26 95.80 96.16 96.53

CONSUMO PESSOAL 92,89 104.16 107.43 92,59 97,70 100.04 85.04 86,15 87.32

CONSUMO RESIDENCIAL 96,52 107.83 104.56 98.66 109.44 108.34 102.01 102,75 103.28

AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 101,06 106.17 8393 113.88 121.68 111,75 97.24 99.46 100.46

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 96,01 100.86 99.82 108,52 102,40 100,33 10091 101,05 100.99

MATERIAL DE CONSTRUCAO 94,73 105,28 97.89 89,32 92,57 91.73 89.47 89,77 89.95

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAR]

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(5) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

.
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

INDICES DE EMPREGO ASSALARIADO

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1996
ATIVIDADE E INDICE MES/MES ANTERIOR(I) INDICE MENSAL(2) ACUMULADO NO ANO(3) | ACUMULADO 12 MESES(4)
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO SET our Nov SET our NOV | JAN-SET |JAN-OUT|JAN-NOV | ATE SET |ATE oUT|ATE Nov
COMERCIO VAREJISTA 99,96 101,11 100,25 97,56 99,54 101.49 93,78 94,33 94,94
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 103,57 102,62 99,38 100,06 103,72 103,34 98.14 98.69 99,10
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 100.64 99,57 100,38 101,43 101,21 104,76 95,21 95,80 96,58
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 98,62 98.70 100,29 91,95 92,38 R7.69 8488 58S, S54 88,72
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 103,61 99,38 97.35 80,48 82.45 82.26 78.18 78.58 78.89
VESTUARIO. CALCADOS E TECIDOS 97,28 103,93 100.80 94,37 98.83 104.09 92,89 931,45 94,33
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL(S) 96,79 96,95 101,09 96.18 92,61 96.77 91.44 91.55 91,98
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 101,48 106,07 100,90 108,24 111,44 115,14 104,54 105,25 106,15
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECASE ACESSORIOS 100,56 97,98 100,54 99.14 99,01 99.19 9448 94,92 95.29
COMBUSTIVELS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 99,06 101,86 99,31 99,10 102,11 104,05 94.20 94.96 LAWA]
MATERIAL DE CONSTI RUCAO 97,56 99,81 101.24- 98,56 102,14 102.56 93.88 94.65 95.33
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
‘0 A9 PESSOAS OCUPADAS 98,84 100,41 100,55 102,98 103,99 109.30 99,13 99.60 10043
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 98,89 101,14 102,13 . 92,70 94.956 97.85 91.86 92.13 92,63
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS 99,84 100,66 98,78 93,87 95.77 97.56 86.65 87.49 88.31
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 101,81 101,62 99,99 97,64 99,86 99,13 94,44 94,96 95,33
FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS /| DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(5)LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. %RTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. MENS-06/01/97.10:55




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO -

rmMmcCc

INDICES DE SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1996
ATIVIDADE E INDICE MES/MES ANTERIOR ™ INDICE MENSAL™ ACUMULADO NO ANO™ ACUMULADO 12 MESES
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO SET our NoV SET our . NOV | JAN-SET |JAN-OUT |JAN-NOV | ATE SET |ATE ouT ATE NOV

COMERCIO VAREJISTA 100,54 100,89 117,00 107,43 111,52 14,11 101.43 102.40 103,56
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPERMERCADOS 107,31 98.09 108,21 100.68 101,86 107.18 101.10 101,18 101.75
MERCEARIAS. ACOUGUIES E ASSEMELHADOS 103,08 101,73 124,61 107.29 11325 122,08 98.95 100,34 102,62
LOJAS DI DEPARTAMENTOS 94,97 105.59 95.45 8181 88.33 82,09 82,40 82.91 82.87
FARMACIAS. DROGARIAS E PERFUMARIAS 93.68 104.97 129.16 85.47 94,27 102,26 90,94 91.27 92,42

VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 93,07 101,50 117.73 120.66 127.73 120.56 118.86 119.68 119.77

OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL" 92,55 107.81 114,52 99.65 105.66 93.69 97.71 98,47 97,95
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 101.87 107.13 101,39 82.58 83.66 R7.24 70,28 71.55 72.87
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 106,68 98.58 120.83 120,08 121.56 131.09 105.27 106,85 109,22

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 98,99 103.98 122,80 136.11 142,58 147.50 107.64 110,91 114.58

MATERIAL DE CONSTRUCAO 105,27 93,87 127,82 110.36 115,18 122.51 103,89 104,98 106.80

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 100,97 97.98 125,11 116,27 114,02 123,10 113.35 113.42 114,47

10 A 19  PESSOAS OCUPADAS 92,72 105,37 115,97 112,18 120,10 115.26 101,44 103.24 104.49

20 A 49  PESSOAS OCUPADAS 103.02 102,14 124.10 116,46 126,00 133.16 107.37 109.14 11155

50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 104,21 99,29 110.81 100,46 101,77 101,60 97.75 98.14 98.48

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R)

(1) BASE: MES ANTERIOR = 100

{2) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(3) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(4) BASE: 12 MESES IMEDIATAMENTE ANTERIORES = 100

(5) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.

MEOQS.06/01/97-10:55




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO , PMC
Indice Base Fixa de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variagdo Mas / Més Anterior de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO
indicador de Faturamento IBF/95=100
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SE O ASSUNTO E BRASIL, PROCURE O IBGE

0 IBGE pde a disposicdo da sociedade milhares de informagdes de natureza estatistica

(demogrdfica, social e econdmica), geogrdafica, cartografica, geodesica e ambiental,
humana,

permitem conhecer a realidade fisica,

que

social, econdémica e territorial do Pais.

VOCE PODE OBTER ESSAS PESQUISAS, ESTUDOS
E LEVANTAMENTOS EM TODO O PA[S

No Ric de Janeiro:

Centro de Documentagio e Dissen1na;no de Informagdes - CDDI
Divisédo de Atendimento Integrado - DA
Biblioteca Isaac Kerstenetzky
Livraria wilson Tavora

Rua General Canabarro, 666 -

Rio de Janeiro - RJ - Tels.:
Fax: (021)234-6189

Livraria do IBGE
Avenida Franklin Roosevelt, 146 - loja - 20021-120
Castelo - Tel.: (021)220-9147

20271-201 - Maracanéd

(021)284-0402

Nos Estados procure o
Setor de Documentacic e Disseminagdo de Informagdes - SDDI,
da Divisio de Pesguisas

Norte

RO - Porto Velho - Rua Tenreiro Aranha, 2643 - Centro
78800-750 - Tel.: (069)221-3658

Telex: 892148

AE - Rio branco - Rua Benjamin Constant,
69900-160 - Tel.: (068)224~1540 Ramal 6
Fax: (068)224-1382

AM - Manaus - Avenida Ayrdo, 667 - Centro - 69025-050
Tel.: (092)663-2433 - Fax: (092)232-1369

RR - Boa Vista - Avenids Getulio Varges, 78-E - Centro
69301-031 ~ Tel.: (095)224-4103 - Fax: (095)224-4425

PA - Balém - Av. Gentil Bittencourt, 418 - Batista Campos
66035-340 - Tel: (091)241-1440 Ramal 33-Fax (091)223-8553

AP - Macapé ~ Av. Clnego Domingos Maltez, 251 -
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 - Fax:(093)223 2696

506 - Centro

T0 - Palmas - ACSE O1 - Conjunto 03 - Lote 6/8 - Centro
77100-040 - Tels.: (083)215-1907/2871
Fax: (083)862-1829

Nordeste

MA - S3o Luis - Av. S1lva Maia,
65020-570 - Tel.: (098)232-3226

Pl - Teresina - Rua Simplicio Mendes, 438-N - Centro
64000-110 -~ Tel.: (086)221-8308 - Fax: (086)221-5850

CE - Fortaleza - Av. 13 de Maio, 29301 - Benfica
84040-531 ~ Tel.: (0.!)143-8941 - Fax: (O85)281-4517

RN - Natal - Av, Prudente de Morais,
$9020-400 - Tel.:(084)221-3025 - Fax:

131 - Praga Deodoro

161 - Petrdpolis
(084)211-2002

P8 - Jodo Pessoa - Rua Irfneu Pinto, 94 - Centro
$8010-100 -Tels:(083)241~15680/1840 Fax:(083)221-4027

PE - Recife - Rua do Hospicio, 387 - 4C andar - Boa Vis
50050-050 - Tels.: (081)231-0811 Ramal 215 - Fax: (081)231-1033

AL - Maceid - Rua Beco Séc José - Centro - 57020-200
Tel.: (082)221-2385 ~ Fax: (082)326-1754

SE - Aracaju - Rua Riachuelo, 1017 ~ Sdo Joseée - 49015-160
Tel.: (079)222-8197 Ramal 16 - Fax: (079)222-4755

Estados Unidos, 476 - 4C andar - Comércio
2008 e 2025 - Fax:(071)241-2316

BA - Salvador - Av.
40013-900 - Tels:(071)243-9277 r.

SUDESTE

MG - Belo Horizonte - Rua O0liveira, 523 - 1
30310-150 - Tels: (031)223- 3381/0554 = Rama
Fax: (031)223-107I e 221-928

ES - vitéria - Rua Dugque de Caxias, 267 - Sobreloja - Centro
29010-120 ~ Tel.: (027)223-2946 - Fax: (027)223-5473

SP - Sdo Paulo - Rua Urussui, 93 =~ 3G andar - Itaim 8101
04542-0S0 - Tel.: (011)822-5252
Fax: (011)822-5284

andar - Cruzefiro
1112

SuL

PR - Curitiba - Alameda Dr. Carlos de Carvalho, 625 - Centro
80430-180 - Tel.: (041)222-5764 r.61 - Fax: (041)225-5934

SC - Florfanépolifs -~ Rua Victor Meirelies, 170 - Centr
88010-440 - Te1:(048)222-0733/0380 r.134 e 156 Fax'(OJIZ)Zzl ~6489

RS - PORTO ALEGRE - AV. AUGUSTO DE CARVALHO, 1205 - T&RREO
CIDADE BAIXA - 80010-390 -TEL.: (O51)228-6444
Fax: (051)228-6489

Centro-Oeste

MS - Campo Grande - Rua Bardo do Rio Brenco, 1431 - Centro
79002-174 - TEL.: (067)721-1163

Fax: (067)721-1520

MT Cufaba - Av.
78020-810 - Tel:

GO - Godania - Av.
74015-010 - Tel.:
Fax: (062)223-3106

OF - Brasiiia - SDS. B1.H ~ Ed. Venincio I! -1§ andar
70393-300 - Tel.: (0861)223-1359
Fax: (081)321-2436

XY de Novembro, 235 - 1. andar
(065)322-2121 r. 113 @ 121 - Fax:(0865)321-3316

Tocantins, 675 - Setor Centrail
(082)223-3121

0 IBGE possui, ainda, agéncias localizadas nos
principats municipios.
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