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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal do Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste sentido, a
Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento. pessoal assalariado e
suas remuneragdes. das Unidades Locais (enderegos) pertencentes as empresas formalizadas.
dedicadas ao comércio varejista nas Regides Metropolitanas do pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regido Metropolitana do Rio de
Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais. classificadas de
acordo com os segmentos definidos na Classificagdo de Atividades da pesquisa. demonstrada nas
tabelas de resultados.
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Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constitui¢do juridica e por autdénomos, todo o comércio atacadista, a intermediagdo comercial e o
fornecimento de alimentagio e bebidas para consumo imediato (restaurantes, bares, lanchonetes,
etc...).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas efetuadas em
unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gas liquefeito de petroleo
(uso doméstico), produtos de uso agropecudrio, floricultura, animais vivos para criagdo
doméstica, artigos de uso residencial - exceto moveis e eletrodomésticos -, produtos de higiene e
limpeza doméstica, bilhetes lotéricos. Onibus. caminhdes, embarcagdes, maquinas e
equipamentos empresariais, artigos funerarios e pirotécnicos e matérias primas em geral.

2 - PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa
localizada em 4rea continua (enderego), onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econ6micas, sendo a comercial a que contribut com maior participagdo no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias
e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagdo propria, de
prestagdo de servigos, de transportes, etc...) ndo deduzidos os impostos incidentes (ICMS, IPI,
COFINS, etc...) e nem as vendas canceladas, abatimentos € impostos incondicionais. Ndo estdo
incluidas as receitas financeiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados em
atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem ou ndo
vinculo empregaticio, desde que sejam remunerados diretamente pela empresa. Estdo incluidas
as pessoas afastadas em gozo de férias, licenga e seguradas por acidente de trabalho, desde que
estes afastamentos ndo sejam superiores a 30 dias. Ndo estdo incluidos os proprietarios e socios,
nem os membros da familia sem remuneragdo.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas realizadas

no més de referéncia, referentes a salario, ordenados, vantagens adicionais, gratificagdes,

comissdes, percentagem, participagdes, gratificagdes de férias, abonos, aviso prévio trabalhado,

participag¢do nos lucros, remuneragéo e prémios por hora extraordindria ou por servigos noturnos,

etc. Ndo estdo deduzidas as parcelas referentes a previdéncia ou assisténcia social, imposto de

renda ou de consignagéo de interesse dos empregados (aluguel de casa, etc.). '
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OBSERVACOES IMPORTANTES

Apresentam-se neste fasciculo. além da evolugdo do faturamento real. os indices para
emprego e salarios e outras remuneragdes do comércio varejista e suas atividades. para os meses
de janeiro a dezembro de 1995.

Esclarega-se ainda que o curto periodo de cobertura da série até o momento. permite
que se calcule apenas os indices mensais e os relativos a uma base fixa (no caso, janeiro de
1995). Uma vez que o periodo de abrangéncia dos dados permita. passardo a ser divulgados
outros indicadores, tais como. més/ igual més do ano anterior. periodo contra igual periodo do
ano anterior. etc.

Os indices ja divulgados, relativos a meses anteriores a este que agora se ddo a
publico, podem apresentar pequenas diferengas em relagdo aqueles valores nas tabelas anexas.
devido a corregdes posteriores efetuadas em suas informagdes por alguns estabelecimentos.



COMENTARIOS

O ano de 1996 inicia-se com uma importante questdo na area economica. 0 aumento
do desemprego. O inequivoco sucesso do Plano Real. na estabilizagdo de precos. decorridos mais
de um ano de sua implementagdo. parece estar sendo obscurecido pelo aumento do desemprego
em todas as regides do Brasil. As discussdes sobre as causas e as formas de combaté-lo se
sucedem tanto no ambito académico quanto no empresarial e sindical.

Na area especifica do comércio varejista esta questdo também vem se mostrando
cada vez mais relevante. Do mesmo modo que na industria. o comércio varejista do Rio de
Janeiro apresentou no ano de 1995 um quadro onde. se por um lado. o desempenho do
faturamento mostrou-se razoavel. o mesmo ndo se pode afirmar sobre o nivel de emprego.

[sto porque. o0 aumento do faturamento real para alguns segmentos do comércio foi
acompanhado por uma redugdo no nimero¢ de postos de trabalho. ocorrida em todas as atividades
e em todos os tipos de estabelecimentos. independentemente do seu porte. Este panorama. como
era de se esperar. nio se modificou neste inicio de ano. Os primeiros resultados da Pesquisa
Mensal do Comércio para o ano de 1996 apontam para a manutengdo desta tendéncia.

O acompanhamento das principais variaveis do comércio varejista ao longo do ano.
pela Pesquisa Mensal do Comércio. possibilitara definir com mais clareza os efeitos e a dindmica
deste processo.

FATURAMENTO REAL

O comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro apresentou em
janeiro de 1996 uma variagdo no faturamento real de -23.2% em relagdo ao més anterior. A
magnitude deste resultado deve-se, em grande parte. a comparagdo com o més de dezembro que.
como se sabe. representa o ““pico” de vendas do ano.

Entretanto. quando comparados os dados do més de janeiro de 1996 com os de
janeiro de 1995. observa-se um aumento de 3.0% no faturamento real' Isto possibilita afirmar
que o ano de 1996 apresenta em seu inicio, para alguns setores da atividade comercial, um
desempenho bastante favoravel.

Este resultado positivo deve-se basicamente ao desempenho de “moveis e
eletrodomésticos”. que apresentou um aumento de 24% no faturamento real em janeiro de 1996
contra igual més do ano de 1995. Refletindo. de alguma maneira, ndo apenas a influéncia do
clima como também um aumento da participagdo da populagdo de menor renda no consumo. Isto
parece evidenciado ndo so pela crescente incorporagdo no seu “mix” de vendas. de produtos
populares - menores custos unitarios € com pouca sofisticagdo tecnologica - como também., pela
elevada sensibilidade destas vendas as condig¢des de crédito.

! i i a 1 -3 . . o » . - - .
Q lpdlce mensal (més contra igual més do ano anterior) coincide. neste primeiro més do ano, com o proprio
indice de base fixa, uma vez que ambos possuem como base de referéncia o més de janeiro de 1995.




Também apresentou resultado positivo, embora de magnitude significativamente
inferior, “automodveis e motos. pecas e acessorios”, com 2.3%. Aqui, o principal destaque foram
as vendas de automdveis usados. que registraram um desempenho superior ao dos automoveis
novos. Talvez o comportamento deste setor esteja refletindo a tendéncia, a se confirmar, de
incorporagdo crescente de um segmento de consumidores de menor poder aquisitivo.

A queda no faturamento. na comparagdo janeiro/dezembro. se manifesta em todas as
classes de pessoal ocupado, o que significa que a redugdo desta variavel afetou todos os tipos de
estabelecimentos independente de seu porte. A maior queda ficou com a classe de “50 e mais
pessoas”, predominantemente composta por lojas de departamentos e super e hipermercados.
com -29.1%. Segue-se a ela. as classes de “20 a 49 pessoas™ e a de “0 a 9 pessoas™. com
respectivamente, -19,1% e -18,0%. A menor queda foi registrada na classe de 10 a 19 pessoas™,
com -8,1%.

Quando comparado com igual més do ano anterior, novamente o quadro se inverte.
Isto €, todas as classes de pessoal ocupado apontaram neste més de janeiro um comportamento
superior a0 do més de janeiro de 1995. O melhor desempenho coube a classe de “10 a 19
pessoas” com variagdo de 22.0%. Também apresentaram resultados positivos as classes de “50 e
mais pessoas” e “0 a 9 pessoas”, com respectivamente 6.3% e 3.6%. A classe de “20 a 49
pessoas” registrou um crescimento de apenas 0,5%.

Na analise por atividade, as maiores quedas em relagdo a dezembro, como era de se
esperar, concentraram-se nas atividades mais fortemente influenciadas pelas compras de fim de
ano. Desse modo, tem-se “lojas de departamentos”, com -60,2%, e “vestudrio, calgados e
tecidos”, com -57.0%. Apresentando decréscimos significativos. tém-se ainda, “moveis e
eletrodomésticos”  (-39,0%); “super e hipermercados™ (-31,1%) e “outros artigos de uso
pessoal”, que registrou - 24,9%.

Com uma ordem de grandeza menor do que as registradas pelas atividades
anteriores destacam-se: “ combustiveis e lubrificantes automotivos” (-7,6%); “mercearias,
agougues e assemelhados” (-6,2%) e “ material de construgdo”, com -1,6% na relagio
janeiro/dezembro.

Na comparagdo janeiro 96/janeiro 93 conctata-ge que apenas duas atividades
registraram variagles positivas. “Moveis e eletrodomésticos” com acréscimo de 24.0%:
“automoveis € motos, pegas € acessorios” ( 2,3%). Todas as demais apresentaram neste més um
desempenho inferior a de janeiro do ano anterior. As maiores quedas foram em  “farmacias,
drogarias e perfumarias” (-33,5%), “vestudrio, calgados e tecidos” (-20,8%) e “lojas de
departamentos” (-18,4%).

Diferentes fatores concorreram para estes resultados. No setor de vestudrio além de
algumas promogdes e liquidagdes tipicas do periodo, as novas cole¢des caracterizaram-se por
produtos de menor valor unitario. Estratégia ja observada desde o segundo semestre do ano
passado, quando buscava o setor melhorar seu desempenho. Para os segmentos de “lojas de
departamentos™ e “farmdcias e drogarias”, as mudangas estruturais, ora em curso, contribuiram
para a redugdo do faturamento real no periodo. '

Vale destacar, que a unica atividade a apresentar resultado positivo na relagio
janeiro/dezembro foi “automoéveis e motos, pegas e acessorios”, que registrou um aumento no
faturamento real de 6,1%. Esta atividade também assinalou variagdo positiva (2,3%), quando da
comparagdo com janeiro de 1995. Decorrendo basicamente das melhorias de condigdes de venda
de automoveis usados, especialmente apds as medidas de relaxamento das restri¢des de consumo
adotadas pelo governo ao longo do segundo semestre.
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Na comparagdo janeiro/96 contra janeiro do ano anterior. também apresentaram
resultados negativos: “outros artigos de uso pessoal” (-9.1%). “combustiveis e lubrificantes
automotivos” (-7.4%), “material de construgdo” (-4,5%), “mercearias. agougues e assemelhados”
(-4.4%) e “super e hipermercados” , com -1,3%.

O desempenho dos setores de “super e hipermercados™ e “mercearias. agougues e
assemelhados™ pode ser explicado pelo comportamento dos pregos dos produtos alimentares e de
limpeza. que registraram de janeiro do ano passado a janeiro deste ano uma variagdo de pregos
menor do que a do indice geral. O desempenho de “outros artigos de uso pessoal” parece
confirmar a consolidagdo do patamar de vendas registrado pelo setor ao longo do tltimo semestre
do ano de 1995.

Contudo, o melhor resultado observado na relag@o janeiro/96 contra janeiro/95 se deu
na atividade “moveis e eletrodomésticos”, com uma variagdo no faturamento real de 24,0%.
Favorecidos pelas condi¢des de crédito’e climaticas, o setor teve seu desempenho bastante
influenciado pelas vendas de circuladores, ventiladores, geladeiras e afins.

Na analise do faturamento real por grupos de produtos, foram observadas variagdes
mensais negativas em cinco dos seis pesquisados. As maiores redugdes ocorreram nos grupos de
“consumo pessoal” (-41,2%) e de “consumo residencial” (-37.0%). O grupo de “alimentos”
apresentou no més de janeiro uma queda de 22.3% em relagio a dezembro. Também
apresentaram redug¢des “combustiveis e lubrificantes automotivos™, com -7.6%, e “material de
construgdo” (-1,6%). Aqui como antes, o grupo de “automéveis e motos, pegas e acessorios” foi
0 unico a apresentar resultado positivo, 6,1% na comparagéo janeiro/dezembro.

J& na comparagdo janeiro/96 contra janeiro/95 o resultado, como era de se esperar, se
modifica. Dos seis grupos pesquisados trés apresentaram redugdes e trés variagdes positivas no
faturamento. As quedas foram registradas nos grupos de “consumo pessoal” (-11,1%),
“combustiveis e lubrificantes™ (-7.4%); e “material de construg@o”, com -4,5%. Os desempenhos
positivos ficaram com “consumo residencial” (10,3%); “automoveis e motos, pegas e acessorios”
(2,3%) e “alimentos”, com 2,2%. '

EMPREGO

O nivel de emprego no comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro
voltou a registrar, em janeiro de 1996, resultado negativo. A variacdo em relagdo a dezembro foi
de -1,4%. No confronto com janeiro do ano passado a queda foi ainda mais significativa (-7,8%).

A anadlise por classes de pessoal ocupado, isto é, pelo porte dos estabelecimentos
pesquisados, ratifica o comportamento declinante do nivel de emprego. Todas as classes que
ocupam mais de 9 pessoas registraram queda. Mesmo a classe de “0 a 9 pessoas” ndo apresentou
resultado muito expressivo, ao contrario, manteve-se estavel com 0,1%.

" As maiores quedas se verificaram nos estabelecimentos de maior porte, talvez
configurando um quadro mais especifico de restruturagio do emprego na atividade comercial.
Assim, o pior desempenho coube a classe de “50 e mais pessoas”, com -2,8%, seguido pelos
estabelecimentos inseridos nas faixas de “20 a 49 pessoas” e de “10 a 19 pessoas”, com
respectivamente -2,2% e -0,9%. ' '




Na comparagdo com janeiro de 1995 o quadro de retragdo do emprego no setor
apresenta-se de forma ainda mais evidente. com todas as classes apontando redu¢des. Sendo a
mais elevada a dos estabelecimentos da classe de 20 a 49 pessoas™ (-16.1%). seguidos pelos
das classes de “0 a 9 pessoas™ (-6.2%). de “10 a 19 pessoas™ (-6.1%) e de “50 e mais pessoas™
(-5.4%).

No ambito das dez atividades basicas do setor. o emprego foi declinante em quase
todas, na comparagdo entre dezembro de 95 e janeiro de 96. As exceg¢des ficaram por conta de
“material de constru¢do” (0,1%) e “outros artigos de uso pessoal™ (4.7%). A expressiva taxa
deste ultimo se justifica, basicamente, pelas contratagdes do ramo de livrarias e papelarias. cujo
“pico™ de vendas ( provocado pela compra de material escolar) ocorre tradicionalmente nos dois
primeiros meses do ano.

A maior taxa de dispensa de pessoal, ainda em relacdo ao més anterior, se
estabeleceu em “lojas de departamentos™ (-10.1%). A forte influéncia que as vendas de fim de
ano exercem sobre o ramo e, portanto, sobre numero de pessoal ocupado explicaria este
comportamento. Contudo, vem-se observando desde o ano passado, um continuo processo de
restruturagdo e modernizagdo que pode ter contribuido para a magnitude deste resultado.

Outras atividades com significativas taxas de demissdo de pessoal. entre janeiro e
dezembro. foram “super e hipermercados” (-2,6%), “vestudrio, cal¢ados e tecidos”(-2.5%).
“combustiveis e lubrificantes automotivos”(-2,5%) e “moveis e eletrodomésticos”(-1,8%).
Apontando quedas inferiores a média global do setor (-1,4%) tém-se “farmadcias, drogarias e
perfumarias”(-1,3%), “mercearias agougues e assemelhados™ (-1,1%) e “automdveis e motos,
pegas € acessorios” (-0,2%). ‘

Vale destacar que algumas destas atividades ndo apresentaram no més de dezembro a
ampliagdo esperada nos postos de trabalho. Desta forma, a redu¢do do emprego em janeiro ndo
deve ser vista apenas como decorrente de ajustes sazonais. Ao contrario, pode estar refletindo o
resultado de modificagdes mais profundas e perenes nas atividades.

Este quadro torna-se mais evidente a partir da analise dos resultados referentes a
comparagdo janeiro 96/janeiro 95. A magnitude das taxas negativas, assim como sua
generalizagdo em todos os tipos de estabelecimentos e atividades parecem apontar para causas
outras, além da perda de ritmo da atividade comeércial observada ao longo de segundo semestre
do ano passado. Assim, o comportamento desfavoravel do-emprego, no periodo, pode estar
incorporando um componente estrutural, consubstanciado principalmente na crescente
informatizagdo que vem sendo empreendida em algumas atividades do setor.

O segmento de “lojas de departamentos” parece ser bom exemplo desse processo de
restruturagdo. O que justificaria a forte retragdo no seu quadro de pessoal. da ordem de
-16,1%, no periodo de janeiro de 95 a janeiro ultimo. Redug¢des expressivas nos postos de
trabalho, no confronto janeiro 96/janeiro 95, sdo apontadas também por “mercearias, agougues e
assemelhados™ (-10,9%), “outros artigos de uso pessoal” (-10.6%), “vestuario, calgados e tecidos”
(-10,4%), “farmécias, drogarias e perfumarias™ (-10,4%), “material de corstru¢do” (-10,2%) e
“combustiveis e lubrificantes automotivos” (-8,5%). Com quedas menores do que a média global
do setor (-7,8%), encontram-se “automoveis e motos, pegas e acessorios” (-6,0%), “moveis e
eletrodomésticos” (-1,1%) e “super e hipermercados” (-0,8%).




SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

A massa de salarios pagos pelo comércio varejista da regido metropolitana do Rio de Janeiro
registrou, em janeiro deste ano. queda real de 34,0% em relagdo ao més anterior. Este resultado.
bastante negativo, deve-se ao comportamento desta varidvel no més de dezembro.
tradicionalmente superdimensionada em decorréncia do pagamento do 13° salario e do aumento
do montante pago de comissdes sobre vendas. Entretanto. na comparagio com janeiro de 1995. o
resultado mostra-se favoravel, com taxa real de crescimento situando-se em 8.5%.

A andlise por classes de pessoal ocupado apresenta o mesmo quadro. Isto é. fortes retragdes em
relagdo ao més anterior e significativas taxas de crescimento relativamente janeiro do ano
passado. Em relagdo a dezembro, as taxas de decréscimo variaram de -26.6% a -38.8%.
observadas, respectivamente, nas classes de “20 a 49 pessoas ocupadas™ e de “0 a 9 pessoas
ocupadas’.
i /’

Na comparag@o com janeiro do ano passado, os maiores aumentos reais no total de salarios pagos
ocorreram nos menores estabelecimentos, fato que pode estar relacionado com aumento real do
salario minimo no periodo (da ordem de 16%). Vale destacar, a significativa influéncia deste na
determinagdo da escala salarial do estabelecimentos de menor porte.Os que ocupam até 9 pessoas
revelaram crescimento real de 17,6% na relagdo janeiro 96/janeiro 95, seguidos pelos das classes
de **10 al9 pessoas” (15,5%), de “20 a 49 pessoas” (15.4%) e de “50 e mais” (8.9%).

Das dez atividades basicas do setor, todas apresentaram resultados negativos na relagdo janeiro
96/dezembro 95. Com quedas superiores a média geral do varejo (-34,0%) figuram os segmentos
de “farmacias, drogarias e perfumarias” (-43,4%), “lojas de departamentos” (-39,2%), “outros
artigos de uso pessoal” (-36,8%), “super e hipermercados” (-35.5%) e “mercearias, agougues e
assemelhados™ (-35,2%). : i '

Em relagdo a janeiro do ano passado, constata-se retragdo na massa real de remuneragdes apenas
em duas das dez atividades pesquisadas: “ moveis e eletrodomésticos™ (-16.7%) e “mercearias.
acougues e assemelhados” (-6,7%). Dentre as que assinalaram resultados positivos, se
destacaram com os matores acréscimos: “material de construgdo” (15.0%), “vestudrio, cal¢ados e
tecidos” (13,4%), “automdveis e motos, pecas e acessorios” (12,4%) e “super e hipermercados”
(11,6%).
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — FPMC
QUADRO RESUMO
MES: 01/1996

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO, FATURAMENTO * EMPREGO SALARIOS *
ATIVIDADES E GRUPOS DE PRODUTOS | ypr (1) | vARIACAO | IBF (1) | VARIACAO | IBF (1) | VARIACAO

®* COMERCIO VAREJISTA 103,0 -23,2 92,2 -1,4 108,5 -34,0

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 103,6 -18,0 93,8 0,1 117,6 -38,8
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 122,0 -8,1 93,9 -0,9 115,5 -36,8
20 A 49  PESSOAS OCUPADAS ) 100, 5 -19,1 83,9 -2,2 115,4 -26,6
50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS ‘ 106,3 -29,1 94,6 -2,8 108,9 -35,4

POR ATIVIDADES

SUPER E HIPERHERCADOS 98,7 =311 99,2 -2,6 111,6 -35,5
HERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS -95,6 -6,2 89,1 -1,1 93,3 -35,2
LOJAS DE DEPART AMENTOS 81,6 -60,2 83,6 -10,1 101,0 -39,2
FARMACIAS, DROGARIAS E'IPERFUHARIAS ' 66,5 -11,0 89,6 -1,3 105,9 -43,4
VESTUARIO, CALCADOS E récwos 79,2 -57,0 89,6 -2,5 113,4 -31,5
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL (2) 90,9 -24,9 | 89,4 4,7 102,5 -36,8
HOVEIS E ELETRODOKEST ICOS 124,0 -39,0 98,9 -1,8 83,3 =271
AUTOMOVELS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 102,3 6,1 94,0 -0,2 112,4 -33,3
‘omusrfvs[s E LUBRIFICANTES AUTOKOTIVOS 92,6 -7,6 91,5 -2,5 10,5 -28,7
MATERIAL DE consi__zwcﬁo 95,5 -1,6 89,8 0,1 115,0 -33,5

POR GRUPOS DE PRODUTOS

ALINENTOS , , 102,2 -22,3
. CONSUHO PESSOAL 88,9 -41,2
CONSUKO RESIDENCIAL 110,3 -37,0
*  AUTOHOVELS E HOTOS, PECAS E ACESSORIOS 102,3 6,1 ,
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 92,6 -7,6
HATERIAL DE CONSTRUCAO 95,5 -1,6
' EMITIDA EM 01/03/96 AS 17:28:51 REF:01/1996 POND:00-01/199% DEFL:24 PAG. UNICA P

FONTE: 18GE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAHENTO DE COHERCIO E SERVI(OS

(*) DADOS DEFLACIORADOS PELO IPCAIRJ

(1) IRDICE DE BASE FIXA SEXDO JARJ9S = 100 ’
(2) LITROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, WATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO.
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO rPMC
INDICE BASE FIXA — FATURAMENTO (REAL)*

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

JAN
E ATIVIDADES

Nov DEZ

PESSOAS OCUPADAS

50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS

POR ATIVIDADES

SUPER E HIPERMERCA

HERCEARIAS, ACOUGUES E_ASSENELHADOS
LOJAS DE Dsmkfm&urb‘s'm,

FARHACIAS, _ DROGARIAS

VESI' UARIO CALCAMS E TECIDOS

HOVEIS E ELETRODOMESTICOS

AUTONOVELS E KOTOS, P

COMBUSTIVELS E LUBRIF;

=f4T£RIAL DE cohs‘rkucjo

EMITIDA EM 01/03/96 AS 17:28:81 REF:01/1996 POND:00-01/1998 DEFL:24 PAG. OOt P

FONTE: 10GE / DLTETONIA DE PESQUISAS / DEPARTANEITO DE CONERCID £ SEIgs

(1) Livaos, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, mlmm ARTIGOS DE PAPELARIA, AXTNW DESPORTIVOS, NATERIAL UTICO E FOTOGRAFICO. .
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELD IPCAJLI™ . -



'. 1BQE

INDICE BASE FIXA — FATURAMENTO (REAL)*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: .1995
CLASSES DE PESSOAL OCUPADO JAN | FEV | MAR | ABR | MAI | JUN | JUL | AGO | SET | ouT | Nov | DEz
E ATIVIDADES
101,83 98,02| 9760 100,44 34,1
‘_ 95,70 96,44 126,26
10,81 | 106,78) 105,22 108,54 132,73
w555 a| 98,81 9msl| 99,18 124,28
11233 102,75 101,48| 107,39| 150,00
102,91 143,18
93,73| 101,95
108,32| 205,26
""" L 72,65| 74,74
| 98,42| 184,16
- 80,65| 120,93
135,34 203,05
6| 93,22| 96,41
8 97| 93,28 100,20
HATERTAL DE CONSTRUCAO 2,16 106,08 9642 10509 10117 98,69 103,97 97,41| 98,9 98,38 97,06

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DE.’AITAHEIM DE CONERCIO E SERVICOS
(1) Liveos, oIsces, Jolas, MI’WINS BICICLETAS ARTIGOS DE PAPELAKIA, ART
(%) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAIL) *

EMITIODA l'/o]/’l AS 17:26:02 REF:12/1998 POND:0OC-01/1998 DEFL:24 PAG. 001 P

DESPORTIVOS, HATERIAL GTICO E FOTOGRAFICO.
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D .
PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC
INDICE MES/MES ANTERIOR - FATURAMENTO (REAL)%*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
CLASSES DE PESSOAL OCUPADO JAN | FEV | MAR ABR MAI | JUN JUL AGO | SET oUT NOV DEZ

E ATIVIDADES

OMERCIO

OR CLASSES

U A 9  PESSOAS OCUPADAS

UPER E HIPERNERCADO.

ERCEARIAS, ACOUGUES E ASSENELHADOS

0JAS DE DEPART ANENTOS

ARMACIAS, DROGARIAS E_PERFUNARIAS

TERIAL DE CONSTRUGAQ

WTE: [BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS [ DEPARTAHENTQ DE CONERCIO £ SERVICOS

(1) LIFROS. DISCOS. JOIAS BRINOUEDOS BICICLETAS ARTICOS DE PAPELARIA ARTICOS DESPORTIVOS. NATERIAL OTICO F FOTOCRAFICO.

EMITIDA EM 07/03/96 AS 17:28:8)

REF: M1 /1996 POWND:00-01/18398

gFL ;24 PAG. o002 P
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el .
PESQUISA MENSAL D FE COMERCIO —_ rPMC

INDICE MES/MES ANTERIOR — FATURAMENTO (REAL)%*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO : ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

NOvV DE.
E ATIVIDADES ° z

102,91 133,52

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

100,77 | 130,92
103,15| 122,29

100,38 | 125,30

105,82 | 139,67

102,72| 139,13
96,46 108,77
109,29 189,49
- 86,93 102,88

116,66 | 187,12

99,82 149,95

. 106,77| 150,03
132,26 | | 113,03 108,81, 97, 10 7| 9746 103,42
HBUSTIVELS E LUBRIFICANTES AUTC . ‘ 11421 o2 93| | omos 1008 97,70 102,54 107,42

m’ff 1”[/0"‘70"‘ DE PESQUISAS fﬂfmmm“[ﬂ"l[]ﬂ [S[ﬂ[[ﬂs — ~ . ‘zun‘n.u &M 01/03/96 as ;1:21:;2 . rEe: 12/1"0"»;“ 00-01/199S DEFL:24  PAG. 002 P
(1) LIFROS. DISCOS. IDIAS RRIMODUEDNS BRICTCLETAS ARTICHS DE PAPEIARIA ARTICOS DESPORTIVOS KATERIAL ATIrn £ ROTACRARICH



- I1BQE

.‘ .
PESQUISA MENSAIL DE COMERCIO — PMC
INDICE BASE FIXA — EMPREGO ASSALARIADO

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO 1996

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

R MAT N L AGO | SET ouUT DEZ
F ATTVIDADES JAN FEV | MAR AB Ju Ju

POR ATI VIDADES

S'IIPER E HIPERIIERC :

HERCEARI AS, ACOUGIIES E ASSEHELHADOS

" ERIAL DE

FONTE:; IME / DIRETORIA DE PESQUISAS
( I) LIFR0S, DISCOS, JOIAS, SRINQUE

DEPARTAHENTO DE COMERCIO E SENICOS
, BICICLEYAS, AKTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVGS, NATERIAL GTICO § FOTOGRA: .:

L

L]

»

EMITIDA .‘/03/" AS 17:28:81 REF:01/1996 POND:0O-01/1998 DEFL:24 PAG. 003 P




“I=;.I'llﬂl

INDICE BASE FIXA — EMPREGO ASSALARIADO
REGIAO METROPOLITANA: RIQ DE JANEIRO ANO: 1995
CLASSES DE PESSOAL OCUPADO JAN | FEV | MAR ABR MAI | JUN | JUL | AGO | SET | our | Nov DEZ
E ATIVIDADES

COMERCIO VAREJISTA Coan3s| 934
A 9 PESSOAS OCUPADAS 9L,10) 93,64
10 419 PESSOAS OCUPADAS _ %,11| 9,81
20 449 PESSOAS OCUPADAS 86,38 85,82
50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS 93,53| 97,27
97,18| 101,84

90,39, 90,07

""" 87,90 93,02

_‘.89,15 90,72

85,33| 91,85

86,10 85,40

101,26 | 100,74

.......... e

93,77

89,77

2 I0GE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAKENTO DE COMERCIO E SERVICOS
(1) LIvRoS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDGS, BICICLETAS, AKTIGOS DE PAPELARIA, ART

DESPORTIVOS, HATERIAL GTICO § FOTOGRAFICO.

REF:12/1998 POND:00-01/1998 DEFL:24

PAG. 003 P
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC
INDICE MES/MES ANTERIOR — EMPREGO ASSALARIADO
(ZGTAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO 4NO; 1990

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

NOV DEZ
E ATIVIDADES

OMERCIO VAREJISTA

OR CLASSES DE

ATERIAL DE CONSTRUCAO

:0"[-' 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS m’mm’bf tﬂllih'l! 1 Sf'“'” il ‘ 'n‘unn; e 703/36 as |"I:2l:‘| REF:01/139¢ POND:00-01/1838 DEFL:Z4 | PAG. 004 P
(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, HATERIAL GTICO E FOTOGRAFICO. '
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PESQUISA MENSAIL DE COMERCIO — PMC
INDICE MES/MES ANTERIOR - EMPREGO ASSALARIADO
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

NOV DEZ

9811 102,31

| 95,09 102,79
| 98,03 98,65
97,28 101,71
100,80 | 104,00

99,74 | 104,80

96,98| 99,64
105,65 | 105,82
97,57 | 101,76
" 9s,72| 107,64

95,31| 99,19

97.67| 99,49

XAy

5| 97,47| 100,46

NATERIAL DE_CONS | 100,83 98,31

FONTE: IDGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTANENTO DE CONEICIO £ SERVI(OS ’ . .
(1) Livaos, DIscos, JOIAS, MI'QWN{, !ICICLEZ’AS. ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTINWY DESPORTIVOS, HATERIAL OTICO £ FOTOGRAFICO.

EMITIDA !Ni\/OJ/’. AS 17:26:02 R i12/199% POND:00-01/1998 DEFL:24 PAG. 004 P

* ]

rrrrrr
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

INDICE BASE FIXA — SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

JUL | AGO | SET | OUT | NOV | DEZ
E ATIVIDADES

50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS i

POR ATI VIDADES

SUPER E HIPERIIER

HERCEARI AS, ACO(IGITES E ASSEMELHADO

LOJAS DE DEPART AHEM'OS

Mar I:R[AL DE COIIST RUCAO

FONTE: [BGE / DIRETORIA DE PESQWSAS / MPAITM"M Dt' Cﬂllﬂl'lﬂ § SII'ICDS

EMITIDA !I‘O'/O!/’.‘h;; |1:'Jl E R ] . l;':‘o“‘l‘/\’“’.’ P;ND‘:’OO'QII'.!;!' olvn:u PAG. OOS P
(1) LLVROS, DISCOS, JOIAS, BRINGUEDGS, MICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, u’s DESPORTIVOS, KATERIAL JTICO § FOTOGLAFICO. .
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAIL)

L v
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO —

INDICE BASE FIXA - SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

rPMC

ANO:

1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

e % omr

AGO

SET

vv94;2$"mr R

101,05 99,3

FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS

o294

“ .Téé:iéﬁian
; il;&,ggil

5 | - 119,55]

112,33 112,57|

78| 105,01 101,18
| 107,58 101,45

123;16‘ Y

ouT

NOV

DEZ

107,89
| 94,09|
8| 101,60

i

vvv  j 6.3

111,28

97,80|

91,31
99,15

36,31
101,53
88,55
0| 109,08
)| 107,91]

106,59

'$12i,99 |

142,03
131,22
113,44
114,36

115,18
112,75

94,28
118,81
108,35
131,22

86,65
122,58
128,91
128,93

164,33

191,98
182,91
157,15
168,48

173,14
144,06
165,95
187,06
165,45
162,13
114,35
168,63
154,89
172,79

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS /DEPARTAKENTO DE CONERCIO E SEWVICOS

“(1) LITRGS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, DESPORTIVOS, HATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO,

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO [PCAINJ,

4

EMITIDA EM 01/03/98 AS 17:26:02 REF:12/1993 POND:00-01/1995 DEFL:24

PAG. 005 P

FEMCO3
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO

rPMC

INDICE MES/MES ANTERIOR — SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*

HEGIAO METROPOLITANA:

RIO DE JANEIRO

ANO:

1996

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

JAN

"OMERCIO VAREJISTA

20 A4 49 PESSOAS OCUPADAS

50 E HALS PESSOAS OCUPAD

POR ATIVIDADES

msxcmus{ ACOIIGIIES E Asssmzwanos

LOJAS DE DEPART AHENT

FARHACI AS DROGARIAS E PERFUHARIAS B

VESTIIARIO, CALCAMS E rscmos

JUN

AGO

SET

i

OUTROS ARTIGOS DE 0

HOVEI S E ELET ROIDHESI’ I COS

AIIT’OHOVEIS E HOTOS, PE

COHBUSTIVEIS E LUBRIFICAIII’ES AW'OHOIIVOS

/MTERIAL DE consmcw ,‘

ouT

NOV

DEZ

FONTE: IME / DIRETORIA Dt' PESWISB / IJIMIMIHM Dl CMﬂEM £ SERVICOS
(1) Livros, piscos, Joiss, BRINQEEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ART

( ‘) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAIRJ

DESPORTIVOS, WATERIAL GTICO £ FOTOGRAZICD,

EMITIDA !‘/03/" AS 17:28:81 REF:01/1996 POND:00-01/1988 DEFL:24 PAG. 008 P

L
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

INDICE MES/MES ANTERIOR — SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

JAN FEV MAR ABR MAT JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ

7,41| 115,22| 141,38

116,42 | 135,18

10 419 PESSOAS 0CUPADAS 121,63| 139,39

20 A 49 PESSOAS OCUPADAS

11114 '_'97,2'7_ 94,51\ 120,56| 138,53

‘ 02z

106,75|

50 E HAIS PESSOAS OCUPAD

97,59|  98,09| 112,55| 147,33

101,95 96,9| 103,51| 150,32

HERCEARIAS, ACOUGES E ASSENELHADOS

9630
sl

103,96 94,29 102,68) 95,19| 119,83| 157,45

101, 56 94,84 119 43
| 10044 16,90 | 94,55
103,65 1o

LOJAS DE DEPART ANENTOS

90,07| 100,19 103,25| 176,03

1
ol |
3 ) . N - l
102,14 96,39 115,29 127,77 l

SE

95,89 | 125,54 152,69

105, 76' 97,85 131,97

il'nomvszs E KOTOS, PECAS E ACESSORIOS

10351 K ,_98}‘20 w3 28| 19,5

ONBUSTIVEIS E LUBRIFIC Esmouonvos‘ o 96,92| 126,86 106,61 97,85 ’ 97,26 | 97,3 99,27| 119,46 120,15

WTERTAL E;y 9,6 10087 10040 117,67 10465 96,28 10552 93,93 89,95 120,95| 134,02

-@— ®:
ONTE; [x[/DlmﬂﬂA u‘ [[SW[SAS /p[pmmnm DE CONERCIO £ SERI(OS . ~ EMITIOA EM ©3/96 A4S 17:26:02  REF:42/1995 PRND:00-01/1998 DEFL:24  PAG. 006 P
(1) Livios, DISL'ﬂS JOI4s, - BRINQUEDOS ,»BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, NATERIAL iTICO £ FOTOGRAFICO.

Wk e e o 2 L R

L2 |

98| 101,69| 129,25| 123,56 l
|
|
|




’. IBGE
ey i
PESQUISA MENSAIL DE COMERCIO — rPMC
INDICE BASE FIXA — FATURAMENTQO POR GRUPOS DE PRODUTOS (REAL)*
XEGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996

GRUPO DE PRODUTOS JAN NOV

"OMERCIO VAREJISTA (1)

POR GRUPO DE PRODUTOS

"ONSUMO RESIDENCIAL

WTOHOVELS E HOTOS, PEGAS E ACESSORIOS

S 2

—

‘m"[.' IBGE / DIRETORIA DE fﬁ’][ﬂs / DEPART ANENTO DE CONERCIO ¢ SERVICoS T SO o:‘/;s AS 17:28:81 ;ur:ovl;oto rouo:;o-olllvu DIF‘L:ZHQ ‘nc. 007 »
(1) RESULTADOS OBTIDOS A PARTIR DOS INDICADORES' POR ATIVIDADE . .
(%) DADOS DEFLACIONADOS PELD 1PCAlR] ;
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC
‘ INDICE BASE FIXA — FATURAMENTO POR GRUPOS DE PRODUTOS (REAL)* :
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995
GRUPO DE PRODUTOS JAN FEV MAR ABR MAT JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ

)| 100,44 | 134,11

: : .?02’13 131,61
| ots| st
10,48 1752
,93’22' ' 96,41
- 93,28 | 100,20

98,38 97,06

FORTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTANENTO DE Cufu‘m k SENICOS EMITIDA EM 3/%6 AS 17:26:02  REF:12/1998 pgunxoo-on/ts;l DEFL:24  PAG. 007 ¥
(1) RESULTADOS OBTIDOS A PARTIR DOS INDICADOIES #0R ATIVIDADE

I#) RANOEC NEDT ACTAE ARAE Brrn racilaer

S S —
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PESQUISA MENSAIL DE COMERCIO — PMC
INDICE MES/MES ANTERIOR - FATURAMENTO POR GRUPOS DE PRODUTOS (REAL)%*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996

GRUPO DE PRODUTOS NOV DEZ

'OMERCIO VAREJISTA (1)

POR GRUPO DE PRODUTOS

CONSUKO RESIDENCIAL

AUTONGVELS E HOTOS

EET AP

e

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE CONERCIO E SEDVI(OS .
(1) RESULTADOS OBTIDOS A PARTIR DOS [RDICADORES POX ATIVIDADE
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAILI * * ¢

W

PAG. 008 P

EMITIDA l‘lol/ll AS 17:28:81 REF:01/19 POND:00-01/1998 DEFL:24

spmraa
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC
INDICE MES/MES ANTERIOR — FATURAMENTO POR GRUPOS DE PRODUTOS (REAL)%*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 1995

GRUPO DE PRODUTOS JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ

LD IO R ek i HESEE RO S it b e NSO S s

102,91 133,52

101,19 128,86
105,67 | 164,48
106,23| 145,47

PECAS E ACESSORIOS 10| | 97,46| 103,42
b i e A e B R e oz | ns| w

105,35 93,69 99,41 98,66

FONTE: IDGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPART ANENTO DE CONERCIO £ SEDICOS EMITIOA EM 01/03/96 AS 17:26:02 nlr:uz/no; ;ounzoo;oua;u DEFL:24  PAG. 008 P

-(1) RESULTADOS OBTIDOS A PARTIR DOS INDICADORES POR ATIVIDADE . .
(%) DADOS DEFLACIONADOS PELO [PCAJL) , . - " P—



PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

VARIACAO MES /| MES ANTERIOR DE FATURAMENTO ( REAL ), EMPREGO E SALARIOS ( REAL ) POR CLASSES DE PESSQAL OCUPADO

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANKIRO —~ MES: 01/1996

%
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

VARIACAO MES |/ MES ANTERIOR DE FATURAMENTO ( REAL ), EMPREGO E SALARIOS ( REAL ) POR ATIVIDADES

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO — MES: 01/1996

| N
TNTRINTNIN AN 7 ol
ENHNNNBEE
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N NNND )
2 UNA ON 7 4 v ZE7
h 2 7 / é 4 7 9% 4
N4 7 :
' /]
; P 9 g g g g g g gt

MERCADOS EETC DEPTOS PERFUM. TECIDOS PESSOAL ELETROD. PECAS

mmmx/mnmm?srmgms/nmmouc.naoxmvms ’

LUBRIF. CONSTR.




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
indice Base Fixa de Faturamento (Real), Emprego e Salarios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96

110

170 -

160 +

180

140 -

130

—&— FATURAMENTO -8 = EMP. ASSALARIADO = 4 = SAL E OUTRAS REMUN.

JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ JAN

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO oe.ménmo E SERVIGOS '
- ”»




R —————SSS,

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

Variacdo Més / Més Anterior de Faturamento (Real), Emprego e Salérios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96

——f—=FATURAMENTO —# = EMP. ASSALARIADO = A = SAL. E OUTRA REMUN.

FEV MAR ABR MAI JUN JuL AGO SET ouT NOV DEZ JAN

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS /| DEPARTAMENTO DiOMtRCIO E SERVICOS

e ey .

N »



. SE O ASSUNTO'E BRASIL, PROCURE O IBGE

D IBGE pde a disposigdo da soclédade milhares de informacdes de natureza estatistica
(demografica, social e econdmica), geogrdfica, cartogrdfica, geodésica e ambiental, que
permitem conhecer a realidade fisica, humana, social, econdmica e territorial do Pais.

VOCE PODE OBTER ESSAS PESQUISAS, ESTUDOS
E LEVANTAMENTOS EM TODO O PAIS

D

No Rio de Janeiro:

Centro de Documentacdo e Disseminacéo de Informagdes - CDDI: -

Divisdo de Atendimento Integrado - DAT

Biblioteca Isaac Kerstenetzky

Livraria wWilson Tavora

Rua General Canabarro, 666 - 20271-201 - Maracané
Rio de Janeiro - RJ - Tels.: (021)284-0402

Fax: (021)234-6189

Livraria do IBGE
Avenida Frank1in Roosevelt, 146 - Joja - 20021-120
C,ﬂt!10 - Tel.: (021)220-9147

Nos Estados procure o
sgtor de Documentacdo e Disseminagéo de Informagdes - SDDI,
Divisdo de Pesquisas

Norte

RO - Porto Velho - Rua Tenreiro Aranha, 2643 - Centro
78800-750 - Tel.: (069)221-3658
Telex: 692148

AC - Rio branco -~ Rua Benjsmin Constant, 506 - Centro
69900-160 - Tel.: (068)224-1540 Ramal
Fax: (068)224-1382

AM - Manaus - Avenida Ayrdo, 667 - Centro - 69025-050
Tel.: (092)663-2433 - Fax: (092)232-1369

RR - Boa Vista - Avenida Getulio Vargas, 76-E - Centro
69301-031 - Tel.: (095)224-4103 - Fax: (095)224-4425

PA - Belém - Av. Genti1 Bittencourt, 418 - Batista Campos -
66035-340 - Tel: (091)241-1440 Ramal 33-Fax (091)223-8553

AP - Macapa - Av. Cénego Domingos Maitez, 251 - Trem
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 - Fax:(096)223-2696

T0 - Palmas - ACSE O1 - Conjunto O3 - Lote 6/8 - Centro
77100-040 - Tels.: (063)215-1907/2871
Fax: (OBQ)OOZVIIgQ

Nordeste

MA - Sdo Luis - Av. Silva Maia, 131 - Praca Deodoro
65020-570 - Tel.: (098)232-3226

Pl - Teresina - Rua Simplicio Mendes, 436-N - Centro
64000-110 - Tel.: (086)221-6308 - Fax: (086)221-5850

CE - Fortaleza - Av. 13 de Maio, 2901 - Benfica
64040-531 - Tel.: (085)243-6941 - Fax: (085)281-4517

RN - Natal - Av. Prudente de Morais, 161 - Petrdpolis
§9020-400 - Tel.:(084)221-3025 - Fax: (084)211-2002

PB - Jodo Pessoca - Rua Irineu Pinto, 94 - Centro
58010-100 -Tels:(083)241-1560/1640 Fax:(083)221-4027

PE - Recife - Rua do Hospicio, 387 - 4C andar - Boa Vista
§0050-050 - Tels.: (081)231-0811 Ramal 215 - Fax:{081)231-1033

AL - Maceid  Rua Beco S&o José - Centro - 57020-200
Tel.: (082)221-2385 ~ Fax: (082)326-1754

SE - Aracaju - Rua Riachuelo, 1017 - S&o José - 49015-160
Tel.: (079)222-8197 Rama) 16 - Fax: (079)222-475%

BA - Salvador - Av, Estados Unidos, 476 - 4C andar - Comércio
40013-900 - Tels:(071)243-9277 v, 2008 e 2025 - Fax:(071)241-2316

SUDESTE

MG - Belo Horizonte - Rua Oliveira, 523 - 1C andar - Cruzeiro
30310-150 - Tels: (031)223-3381/0554 - Ramal 1112

Fax: (031)223-1078 e 221-9286 -

ES - Vitdria - Rua Duque de Caxias, 267 - Sobreloja - Centro
29010-120 - Tel.,: (027)223-2946 - Fax: (027)223-5473

SP - S&o0 Paulo - Rua Urussui, 93 - 3C andar - Itaim B1ib{
04542-050 -~ Tel.: (011)822-5252
Fax: (011)822-5264

sutL &

PR - Curfitibs - Alemeda Dr. Carlos de Carvalho, 625 - Centro
80430-180 - Tel.: (041)222-5764 r.61 - Fax: (041)225-5934

SC - Flor1anépolis - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro
88010~440 - Tel:(048)222-0733/0380 r.134 e 156 Fax:(0482)228-6489

RS - PORTO ALEGRE - AV. AUGUSTO DE CARVALHO, 1205 - TéRREO
CIDADE BAIXA - 90010-390 -TEL.: (051)228-6444
Fax: (051)228-6489

Centro-Oeste

MS - Campo Grande - Rus Bardo do Rio Branco, 1431 - Centro
79002-174 - TEL.: (O067)721-1163
Fax: (067)721-1%20

MT Cufabd - Av. XV de Novembro, 235 - 1. anda
78020-810 - Tel: (065)322-2121 r. 113 e 121 - Fll'(065)321 3316

GO - Goidnia - Av. Tocantins, 875 - Setor Central
T740185-010 - Tel.: (062)223-3121
Fax: (062)223-3106

DF - Brasilia - SDS. B1.H - Ed. Vendncio Il -1 andar
70393-900 - Tel.: (061)223-1359
Fax: (061)321-2436

0 IBGE possui, ainda, agéncias localizadas nos
principais municipios.




