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APRESENTACAO

Com a divulgagdo destes resultados, o IBGE da inicio 2 série de indicadores de
curto prazo relativos ao Comércio Varejista, obtidos através da Pesquisa Mensal de
Comércio - PMC. Nesta primeira etapa, a pesquisa foi implantada para a Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro, prevendo-se sua extensdo futura 3 todas as demais
Regides Metropolitanas do Pais.

No desenvolvimento dessa pesquisa, o IBGE contou com o importante apoio
propiciado pela Confederagdo Nacional do Comércio.

Espera-se que a PMC possa ser mais uma contribui¢io do IBGE no sentido de
informar a sociedade brasileira e suas institui¢Ses da real evolugdo de aspectos importantes
da vida sécio-econdmica do Pafs.

A Pesquisa Mensal de Comércio € dedicada a todos aqueles que, entendendo
sua importancia, deram seus melhores esforgos para que ela pudesse se concretizar.

O IBGE, através de sua Diretoria de Pesquisas e, em especial, o Departamento
de Comércio e Servigos, agradece, desde j4, a todos aqueles que possam vir a contribuir,
com sugestoes e criticas, a partir da andlise dos dados, para o aperfeicoamento desta
pesquisa, colocando-se a disposigdo para atender aos interessados.

LENILDO FERNANDES SILVA
DIRETOR DE PESQUISAS




EQUIPE TECNICA

Esta pesquisa € de responsabilidade do Departamento de Comércio e Servigos,
da Diretoria de Pesquisas, cujas equipes respondem pelo planejamento geral, apuragio e
analise dos resultados.

O desenho e desenvolvimento dos sistemas de processamento da PMC foram
efetuados pelo Departamento de Atendimento, da Diretoria de Informatica.

A coleta dos questiondrios estd a cargo da Divisdo de Pesquisas do Estado do
Rio de Janeiro.

Cabe aqui destacar, o trabalho competente desenvolvido pelos técnicos Carlos
Alberto Casal da Fonseca, nas definicdes metodolégicas e Maria Cristina Vannier dos
Santos, na estruturagdo dos sistemas de informatica, bem como a dedica¢do da DIPEQ/RJ
nos trabalhos de coleta.




NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste sentido,
a Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento, pessoal
assalariado e suas remuneracdes, das Unidades Locais (enderecos) pertencentes as
empresas formalizadas, dedicadas ao comércio varejista nas Regides Metropolitanas do

s

pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regido Metropolitana do
Rio de Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais,
classificadas de acordo com os segmentos definidos na Classificacdo de Atividades da
pesquisa, demonstrada nas tabelas de resultados.

Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constituicdo juridica e por autébnomos, todo o comércio atacadista, a intermediagdo
comercial e o fornecimento de alimentagdo e bebidas para consumo imediato (restaurantes,
bares, lanchonetes, etc...).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas efetuadas
em unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gis liquefeito de
petréleo (uso doméstico), produtos de uso agropecudrio, floricultura, animais vivos para
criagdo doméstica, artigos de uso residencial - exceto modveis e eletrodomésticos -,
produtos de higiene e limpeza doméstica, bilhetes lotéricos, Onibus, caminhdes,
embarcagdes, mdquinas € equipamentos empresariais, artigos funerdrios e pirotécnicos e
matérias primas em geral.

2 - PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa
localizada em &4rea continua (endereco), onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econdmicas, sendo a comercial a que contribui com maior participagdo no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagdo
propria, de prestacdo de servigos, de transportres, etc...) ndo deduzidos os impostos
incidentes (ICMS, IPI, COFINS, etc...) e nem as vendas canceladas, abatimentos e
impostos incondicionais. Nao estdo incluidas as receitas financeiras e ndo operacionais.




EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados
em atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem
ou ndo vinculo empregaticio, desde que sejam remunerados diretamente pela empresa.
Estdo incluidas as pessoas afastadas em gozo de férias, licenga e seguradas por acidente de
trabalho, desde que estes afastamentos nio sejam superiores a 30 dias. N3o estdo incluidos
os proprietdrios e sécios, nem os membros da familia sem remuneragio.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas
realizadas no més de referéncia, referentes a saldrio, ordenados, vantagens adicionais,
gratificagdes, comissdes, percentagem, participacdes, gratificagdes de férias, abonos, aviso
previo trabalhado, participagdo nos lucros, remuneragdo e prémios por hora extraordiniria
ou por servigos noturnos, etc. Ndo estdo deduzidas as parcelas referentes a previdéncia ou
assisténcia social, imposto de renda ou de consignagdo de interesse dos empregados
(aluguel de casa, etc.).

OBSERVACOES IMPORTANTES

Apresentam-se neste fasciculo a evolug¢do do faturamento real para o Comércio
Varejista e suas atividades, para os meses de janeiro a julho de 1995, devendo-se
proximamente divulgar aqueles referentes & Empregos e a Saldrios e outras Remuneragées.

Esclareca-se ainda que o curto periodo de cobertura da série até o momento,
permite que se calcule apenas os indices mensais € os relativos a uma base fixa (no caso,
janeiro de 1995). Uma vez que o periodo de abrangéncia dos dados permita, passardo a ser
divulgados outros indicadores, tais como, més/ igual més do ano anterior, periodo contra
igual periodo do ano anterior, etc.




Analise sobre os resultados da PMC

A evolugdo do consumo familiar representou ao longo de 1995 um dos pontos
centrais que tiveram de ser considerados na administragdo do Plano Real. De certa forma, a
expressdo mais visivel deste consumo sdo as vendas realizadas pelo comércio varejista.
Desse modo, o acompanhamento destas vendas foi de fundamental importancia na
condugdo da politica econémica, ndo s6 no sentido de sinalizar a necessidade de corregdes
de rota ou de énfase, mas também no de aferir a eficicia das medidas jd adotadas. Nesse
sentido, viveu-se uma conjuntura em que a relevancia do varejo, pela posi¢do que ocupa de
intermedidrio entre a produgdo e a importagdo e os consumidores finais, ficou muito
salientada.

Com uma série de indices que tem inicio em janeiro de 1995, a Pesquisa
Mensal de Comércio, para a Regido Metropolitana do Rio de Janeiro, produz resultados
ndo sé para o comércio varejista em geral, como também para dez atividades bdsicas do
setor. As varidveis pesquisadas sdo: faturamento real, emprego e saldrios. No momento esta
sendo divulgado somente o faturamento real, cuja evolucdo ao longo dos (sete) primeiros
meses do ano serd analisada a seguir.

O primeiro resultado disponivel da pesquisa refere-se ao més de fevereiro,
tomando-se o dado de janeiro como base de referéncia. Entre aqueles dois meses o setor
registra um decréscimo de 1,7%. Seis das dez atividades pesquisadas assinalaram quedas,
com os maiores recuos no faturamento real tendo sido em "combustiveis e lubrificantes"
(-10,8%), "material de constru¢do”(-7,9%)" e "outros artigos de uso pessoal"(-6,4%). Os
dois primeiros ramos proporcionaram, também, os principais impactos na formagdo da taxa
do setor.

E atribuivel ao menor nimero de dias titeis a maior influéncia nos resultados
negativos do més. Isto porque as medidas que o governo adotou, ainda em fevereiro, ndo
demonstraram efeito imediato. Assim, a elevagdo de aliquotas dos carros importados
(de 20% para 32%), do IPI dos veiculos populares (para 8%), além de outras medidas de
restricdo ao crédito, ndo comprometeram, neste més, o desempenho do comércio de
"automdveis e motos e pegas". Com uma redugdo de apenas 0,9%, este ramo praticamente
repetiu em fevereiro o nivel de atividade do més anterior. Além disso, alcangaram
resultados positivos na relagdo fevereiro/janeiro, os ramos de "lojas de departamentos"
(1,6%) e "moéveis e eletrodomésticos” (1,8%), atividades reconhecidamente sensiveis as
condig¢des de crédito.

Outra atividade a revelar expansdo, entre janeiro e fevereiro, € a de "super e
hipermercados"”, com aumento de 1,8%. Esta performance decorre nio sé do aumento das
vendas de bebidas e alguns alimentos para o carnaval, como também da antecipagdo, em
escala considerdvel, o pagamento de salérios de fevereiro, em face do Carnaval haver caido
nos trés dltimos dias do més. Vale observar ainda, que este efeito, neste caso positivo, pode
ter ocorrido, também, nos ramos de"vestudrio" e "lojas de departamentos".




O comércio varejista da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro, aponta em
marc¢o um significativo aumento do faturamento real, com a taxa atingindo 12,0% sobre
fevereiro. Todas as dez atividades pesquisadas obtiveram variagdes positivas. Isto a
despeito de mais um elenco de medidas acionado pelo governo, naquele més, na tentativa
de inibir o consumo.

Um dos fatores a justificar a boa performance do comércio em margo € o maior
nimero de dias tteis em relagdo a fevereiro, esta influéncia foi mais significativa nos
resultados de "combustiveis e lubrificantes" (14,2% sobre fevereiro), ¢ de "material de
construcdo” (15,2%), ja que estes ramos registraram fortes quedas no més anterior.

O novo aumento de aliquota dos carros importados, agora de 32% para 70%,
ndo impediu que o ramo de "automdveis, motos e pecas" alcangasse 32,1% de crescimento
na relagdo margo/fevereiro. Esse desempenho representa um impacto de mais de 4 pontos
percentuais no acréscimo de 12,0% do setor. Tudo indica que esta forte expansdo das
vendas do comércio automotivo foi provocado pela antecipagdo de compras, com os
consumidores procurando escapar do aumento de precos decorrente das maiores aliquotas.
Contribuiu para isto, também, o fato de que muitos revendedores evitaram, no inicio, o
repasse integral desse aumento aos pregos, como forma de evitar uma retragdo maior das
vendas.

As liquidagdes de verdo, que no Rio normalmente ocorrem em margo, € as
vendas de material escolar, que se concentram, nesse més, sdo outros possiveis fatores
explicativos do aumento de vendas. Principalmente no ramo de "lojas de departamentos”,
com crescimento no faturamento real de 17,0% na relagdo margo/fevereiro.

O més de abril aponta, para o comércio do Rio, um recuo nas vendas de 7,7%
em comparagdo a marco, com apenas dois ramos de atividade apresentando expansio:
"lojas de departamentos” (0,8%) e "méveis e eletrodomésticos"(4,7%)."

O ramo de "automdveis, motos e pecas’ demonstra mais uma vez sua
importincia no desempenho do setor. Com uma queda de 21,7% sobre margo,
proporcionou quase 3 pontos percentuais negativos a taxa geral de -7,7%.

Mesmo levando em consideragdo o reduzido nimero de dias tteis de abril, que
este ano concentrou varios feriados, nao ha divida de que as medidas de contengdo de
demanda, editadas no meses anteriores, j4 manifestam seus efeitos nos resultados de alguns
ramos, no més em questdao. Como principal exemplo, tem-se o desempenho, ja citado, do
comércio de veiculos, atingido ndo sé pelo progressivo aumento das aliquotas de
importacdo (de 20% para 32% e depois para 70%), como também pelas restrigdes ao
crédito que, no més de abril, sofreram outro aperto, determinado pela ampliacdo do
recolhimento compulsério dos bancos e pela proibi¢do das operacdes de crédito garantidas
com cheques.




O estreitamento nas condigdes de crédito exerceu também influéncia na
performance negativa em outros segmentos, como os de "vestudrio, tecidos e calgados”,
com declinio sobre margo de 12,5%, "material de construgdo” (-11,1%) e "outros artigos de
uso pessoal” (-9,2%).

Observam-se, ainda, outros resultados negativos. como nos ramos de
"mercearia, agougues e assemelhados" (reducdo de 8,3% no confronto abril/margo) e de
"farmécias, drogarias e perfumarias” (-8,1%). Estes resultados ndo se explicam pelos
efeitos diretos das medidas anti-consumo, visto que comercializam produtos de baixo valor
unitdrio e realizam vendas predominantemente 2 vista.

O principal determinante do comportamento destes segmentos pode ter sido o
crescente comprometimento da renda das familias em 1995. Decorrente nio s6 das dividas
assumidas, do aumento de gastos com servicos (aluguel, mensalidades escolares, etc.)
como também dos pagamentos de impostos (IPTU). O continuo aumento das
inadimpléncias de pessoas fisicas neste periodo, ratifica esta afirmag@o. .

Os ramos de "lojas de departamentos” e " mdveis e eletrodomésticos” sio os
Unicos a registrar desempenho positivo em abril em relagdo a margo, com taxas de
variacdo, respectivamente, de 0,8% e 4,7%. Aparentemente, a manutencdo de formas
alternativas de financiamento das vendas, possibilitando ampliagées de prazos de
pagamentos, descontos para as vendas 4 vista etc, justifica estes resultados

Com expansio de 8,7% sobre abril, as vendas do comércio varejista da Regido
Metropolitana do Rio de Janeiro voltam a se recuperar em maio. Apenas trés segmentos
revelaram quedas: "super e hipermercados"(-1,6%), "farmécias, drogarias e perfumarias"
(-2,8%) ¢ "combustiveis e lubrificantes"(-0,7%).

O desempenho do més de maio comprova a importancia do "dia das maes" para
o setor, retratado no expressivo crescimento dos ramos de "vestudrio, calgados e tecidos"
(21,1% sobre abril), "outros artigos de uso pessoal" (17,6%) € "méveis e eletrodomésticos"”
(26,1%) . Somente estas trés atividades responderam, em conjunto, por cerca de 5,6 pontos
percentuais na taxa de 8,7% do comércio geral da regido. Destaca-se, ainda, o desempenho
de "lojas de departamentos”, com crescimento de 8,7%.

Observam-se taxas significativas de aumento também em "automdveis, motos e
pecas” (13,0%) e em "material de construgido" (11,5%). Estes resultados parecem apontar
uma readaptacio desses segmentos diante das politicas adotadas pelo governo. A
manutencio de praticas agressivas de vendas, renegociagdes de prazos com fornecedores e,
até mesmo, reducido das margens de lucro justificariam tais resultados. Mesmo assim, o
comércio automotivo ndo conseguiu recuperar o seu nivel de faturamento real alcangado
em margo.

O resultado negativo de "combustiveis e lubrificantes” (-0,7%) justifica-se pela
greve dos petroleiros. Esta, ao se prolongar por todo o més de maio, refletiu sobre o
abastecimento dos postos, cujas vendas jd haviam caido em abril, em fun¢do do menor
nimero de dias uteis.




A queda de 2,8% observada em "farmdcias, drogarias e perfumarias” deveu-se
ao segmento de produtos farmacéuticos, ji que a parte de perfumarias obteve elevado
crescimento em fungdo do "dia das mdes".

Ao encerrar o primeiro semestre de 1995, o comércio varejista do Rio de
Janeiro volta a registrar resultado negativo, com decréscimo no faturamento real, na relagdo
junho/maio, da ordem de -5,7%. A reducdo no nivel dos negécios atingiu nove dos dez
ramos pesquisados de atividades, cabendo a unica exceg¢do ao segmento de "farmdcias,
drogarias e perfumarias”, com elevagdo de 1,9%. As quedas estabelecidas em “automéveis,
motos e pegas"(-13,4%), "vestudrio, calgados e tecidos" (-9,8%) e "lojas de departamentos”
(-11,3%) responderam por mais de 60% da taxa global do setor (-5,7%). Este ultimo, jd
acusando, também, os efeitos do estabelecimento de cotas de importagdo no més de maio.

E importante observar que os ramos de "lojas de departamentos” e "méveis e
eletrodomésticos" apresentaram, no més, a sua primeira taxa mensal negativa ao longo do
primeiro semestre. Tudo parece apontar na dire¢do de um desaquecimento mais prolongado
do consumo, ou, pelo menos, sua estabilizagdo num patamar mais baixo.

Mesmo o aumento do saldrio minimo, que tem maior impacto sobre o comércio
em junho, ndo conseguiu reverter o quadro negativo j4 observado em maio, de "super e
hipermercados”, com redu¢do no confronto junho/maio de 2,1%. O mesmo pode-se dizer
com relagdo ao desempenho de "mercearias, agougues e assemelhados"”, que inverte o sinal
de suas taxas de 6,4% positivos para -3,9% nos tltimos dois meses.

O comércio varejista da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro aponta, em
julho, outro resultado negativo. Em comparagdo ao mes anterior, observa-se uma queda de
0,8% no faturamento real.

As retragoes do comércio em julho, refletem as medidas de contengdo ao
consumo adotadas, pelo governo, no decorrer do primeiro semestre. Além disto, podem ser
justificadas pela auséncia de fatores sazonais que afetaram, com intensidade diferenciada,
os resultados de algumas atividades nos meses antecedentes. Exemplo, o dia das maes em
maio e o dia dos namorados em junho."Lojas de departamentos" com -6,2%, € “outros
artigos de uso pessoal” com -15,5% podem ter seus desempenhos assim explicados.

A manuten¢do do quadro negativo das vendas de "super e hipermercados”
(-1,7%);"mercearias, acgougues ¢ assemelhados"(-0,5%), assim como a queda de
"farmdcias, drogarias e perfumarias" em julho (4,9%) relacionam-se com o
comprometimento da renda das familias, conforme destacado nas andlises anteriores. No
tocante a "farmacias, drogarias e perfumarias" adiciona-se ainda a forte elevagdo dos
pregos dos medicamentos, que atingiu 11% no bimestre junho-julho contra uma média
geral de precos de 4,6%, segundo o Indice de Precos ao Consumidor Amplo (IPCA).

Apontadas pelo governo como uma das principais responsdveis pelo
crescimento das importacdes, as vendas de automéveis e eletroeletronicos foram os
maiores alvos das medidas anti-consumo. Contudo, a elevada capacidade de adaptagdo
destes setores aos novos cendrios econdmicos, justifica seu desempenho notivel. Com
"méveis e eletrodomésticos" registrando um crescimento de 8,4% e "automdveis e motos,
pecas e acessorios” com desempenho positivo de 9,1%.
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As agressivas préticas de vendas, ja constatadas nos meses anteriores justificam
esses resultados. Assim, alteracdes nas margens de lucro, busca de formas alternativas de
financiamento exemplificam algumas destas. Vale destacar como exemplo, no setor
"automoveis € motos, pecas € acessdrios" os esfor¢os de vendas promovidos ndo sé pelas
revendedoras como também pelas montadoras. Reducdo de precos, ampliagdo das
condi¢Ges de pagamento, entre outras estratégias, resultaram em bem sucedidas promogdes
de vendas.

Numa perspectiva mais ampla, os resultados obtidos pela PMC nos sete
primeiros meses apontam dois comportamentos distintos. A principio uma oscilagdo
continua no faturamento real até maio. A partir de junho, uma tendéncia decrescente desta
varidvel.

Justifica-se esta afirmativa ao se acompanhar a evolu¢gdo do "comércio
varejista" através de sua linha especifica na tabela "Indice de Base Fixa", onde se observam
estes resultados tendo base de comparacdo janeiro de 1995. Como seria de esperar, por
tratar-se de indicadores resultantes da combinagdo de indices de atividades especificas, este
comportamento reflete bastante bem as diferentes estratégias de venda de cada uma dessas
atividades.

Isto porque, embora submetidas a condi¢des de operagio comum, o
desempenho das atividades acaba seguindo padrdes distintos, influenciados pelos
diferentes valores unitdrios de seus produtos, pelo grau de dependéncia ao crédito, etc.

Ainda assim, o exame da mesma tabela para as dez atividades, evidencia alguns
fatos que merecem ser citados. Veja-se, por exemplo, que seis delas alcancaram o seu
méximo de vendas no més de marco. Além disso, ndo parece casual que trés outras - "lojas

",

de departamentos";"vestudrio, cal¢ados e tecidos"; "outros artigos de uso pessoal” - cujas
vendas sdo bastantes sensiveis ao efeito "dia das mies"”, tenham em maio atingido seu pico.

Assim, se ja fosse possivel calcular uma série dessazonalizada - que
descontasse os impactos que a ocorréncia do carnaval e do "dia das méaes"exercem sobre os
dados de fevereiro e maio, respectivamente - talvez se observasse uma situa¢do onde o
padrdo mais geral fosse um primeiro trimestre melhor do que o segundo. Os resultados
observados pela PMC em julho, refor¢am esta suposigao.
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO

COMPOSICAO DAS TAXAS DE VARIACAO(")
REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO

1995
ATIVIDADE FEVAAN | MARFEV | ABR/MAR | MAVABR | JUNMAI | JULWUUN
COMERCIO VAREJISTA (%) | tes] 1ol 7es| e7e|  s70|  0se
SUPER £ HIPERMERCADOS o - | oas| o 1es] 008 os] 56| 044
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADos » -0,28 0,58 -0,74 0.58 -0,35 -0,05
LOJAS DE DEPARTAMENTOS » 0,06 0,60 » 0,03 0,31 » -0,40 -0,22
FARMACIAS, oncAklAs E PERFUMARIAS -0,13 0,42 -0,27 -0,09 0,06 -0,16
vns-.ruAmo‘ CALGADOS € TECIDOS » » i 0,22 1.05 -1,73 2,92 -1,36 -0,49
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL - _ . . o . -0.33 ' 0,42 -047 0,90 -0,18 ' -0,79
MOVES £ ELETRODOMESTICOS o o o013 o023 o3| 18] 02 0,64
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS ’ . o ' - -0,12 4.28’ -2,90 1,74 b -1,79 1,12
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS : : -1,03 1,37 -0,85 -0,07 -0,44 -0,17
MATERIAL DE CONSTRUGAO . ' V -0.70 135 -099| 102 036 028

Fonte: IBGE/ DIRETORIA DE PESQUISAS/ DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(*) INDICA A CONTRIBUIGAO DO DESEMPENHO DE CADA ATIVIDADE NO RESULTADO DO COMERCIO GERAL
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
COMERCIO VAREJISTA

INDICADOR DE FATURAMENTO REAL

VARIACAO(%) MES/MES ANTERIOR

FEV MAR ABR MAI JUN JUL
Fonte: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGOS

INDICE DE BASE FIXA (BASE: JAN/95 = 100)

120

110

100

90

80
JAN FEV MAR ABR MAI JUN JUL

Fonte: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

13




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
INDICADOR DE FATURAMENTO REAL

INDICE DE BASE FIXA (BASE: JAN/95 = 100)
REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO

1995

MAI | JUN | JUL

ATIVIDADE

JAN | FEV | MAR | ABR

COMERCIO VAREJISTA
SUPER E HIPERMERCADOS :

MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS

VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS

OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL (*)
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS

AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 108,68

COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS ' 86,50

97,68

MATERIAL DE CONSTRUGAO

Fonte: IBGE/ DIRETORIA DE PESQUISAS/ DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(*) OTICA, PAPELARIA, LIVRARIA, JOALHERIA, RELOJOARIA, MATERIAL FOTOGRAFICO, BICICLETAS , BRINQUEDQS E DISCOS.
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
INDICADOR DE FATURAMENTO REAL

INDICE MES/MES ANTERIOR
REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO

ATIVIDADE

MAR | ABR | MAI

111,99 108,71

COMERCIO VAREJISTA

sunumr:n&zxcwos ,, o ‘ s 106,40_ 9969

MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 106.-{5 . 91,74 106,41 »

LOJAS DE DEPARTAMENTOS 117,00 \100,80 108,73 v

rAmAcms,DkécAmAs:anAMAs 112;51v o189 97,18

: { EER AN ) 4 SR
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 107.‘57 87,51 121,13

éunos AK’l'lGOS‘DE USO PESSOAL (") . 9360 108,23 . 9079 '117.67v

MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 10184] 10331 10466 12611

AUTOMOVEIS E MOTOS, PEGAS E ACESSORIOS - 99,10 132,14| 7827] 11302
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 1 - : .. '89;'25 i14,21 91,16 99.3{ i
MATERIAL DE CONSTRUCAO o s ‘ 92,13 115,20 88,89 “111,50 v

Fonte: IBGE/ DIRETORIA DE PESQUISAS/ DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(*) OTICA, PAPELARIA, LIVRARIA, JOALHERIA, RELOJOARIA, MATERIAL FOTOGRAFICO, BICICLETAS , BRINQUEDOS E DISCOS.
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
INDICADOR DE FATURAMENTO REAL
VARIAGAO(%) MES/MES ANTERIOR

REGIAO METROPOLITANA DO RIO DE JANEIRO

1995
ATIVIDADE JAN FEV | MAR | ABR | MAI JUN JUL
COMERCIO VAREJISTA 5 -1,69 11,99 -7.68 8,71 -5,70 -0,84
SUFER E HIPERMERCADOS . ) & 1,84 6,40 -0,31 -1,61 -2,14 ' -1,66
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS - -3,09 6,45 -8,26 6,41 -3.89 -0,54
LOJAS DE DEPARTAMENTOS - 1,58 17,00 0,80 8,73 -11,32 -6,17
FARMACIAS. DROGARIAS E PERFUMARIAS - 379 1251 811 283 192 4,88
VESTUARIO, CALGCADOS E TECIDOS = 1,61 757 -12,49 21,13 -9,85 -3,52
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL ) o - 6.40 823| 921 1767 343 15,49
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS —a - ) 1,84 3,31 4,66 26,11 -4 56 9,14
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS o - -0,90 32,14 -21,73 13,02 e 13,42 8,36
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS - -10,75 14,21 -8,84 -0,69 -4,59 -1,75
MATERIAL DE CONSTRUCAO - -7.87 15,20 -11,11 11,50 -4,10 -3,17

Fonte: IBGE/ DIRETORIA DE PESQUISAS/ DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS

(") OTICA, PAPELARIA, LIVRARIA, JOALHERIA, RELOJOARIA, MATERIAL FOTOGRAFICO, BICICLETAS , BRINQUEDOS E DISCOS.
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SE O.ASSUNTO E BRASIL, PROCURE O IBGE

&
0 IBGE pde a disposicdo da sociedade milhares de informagdes de natureza estatistica
(demografica, social e econdmica), geografica, cartografica, geodésica e ambiental, que
permitem conhecer a realidade fisica, humana, social, econémica e territorial do Pais.

VOCE PODE OBTER ESSAS PESQUISAS, ESTUDOS
E LEVANTAMENTOS EM TODO O PAIS
No Rio de Janefro: PE - Recife Rua do Hospicio, 387 - 4C andar - Bgoa Vista
S00850~-050 - Tels.: (081)231-0811 Ramal 215 - Fax:4081)231-1033

Centro de Documentacdo e Disseminacdo de Informagdes - CODI
Divisdo ce Atendimento Integraco - DAT

Biblioteca Isaac Kerstenetzky
Livrarta wilson Tavora

Rua General Canavcarro, 666 -
Rio de Janeiro - RJ -~
Fax: (021)234-6189

Livraria do IBGE
Avenida Franklin Roosevelt, 146 - l1oja -~ 20021-120
Castelo - Tel.: (021)220-9147

20271-201 - Maracana

Tels.: (021)284-0402

Nos Estados procure o ~
Setor de Documentacao e Disseminacdo de Informagées - SOOI,
da Divisdo ge Pesquisas

Norte

RO - Porto Velho - Rua Tenreiro Aranna, 2643 - Centro
78900-750 - Tel.: (069)221-3658
Telex: 632148

AC - Rio branco - Rua Benjamin Constant, 506 - Centro
69900-160 - Tel.: (068)224-1540 Ramal 6
Fax: (068)224-1382

AM - Manaus - Avenida Ayrao, 667 - Centro - 63025-050
Tel.: (092)663-2433 ~ Fax: (092)232-1369

RR - Boa vista - Avenida Getulio Vargas, 76-€ - Centro
69301-03t ~ Tel.,: (095)224-4103 - Fax: (095)224-4425

PA - Belem - Av,
66035-340 ~ Tel:

Gentil Bittencourt, 418 - Batista Campos
(091)241-1440 Ramal 33-Fax (091)223-8553

AP - Macapa - Av. Céncgo Oomingos Maltez, 251 - Tr
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 - Fax: (096)223 2696

70 - Palmas - ACSE 01 - Conjunto O3 - Lote 6/8 - Centro
77100-040 - Tels.: (063)215-1807/2871
Fax: (063)862-1829

Nordeste

MA - S&c Luis - Av. S{lva Maia, 131 - Praga Deodoro
65020-570 - Tel.: (098)232-3226

Pl - Teresina - Rua Simplicio Mendes, 436-N - Centro
54000-110 - Tel.: (086)221-6308 - Fax: (086)221-5650

CE - Fortaleza - Av.
64040-531 - Tel.:

RN - Natal - Av, Prudente de Morais, 161 - Petropolfis
$9020-400 - Tel.:(084)221-3025 - Fax: (084)211-2002

13 de Maio, 2901 - Benfica
(085)243-6941 - Fax: (085)281-4517

PB - Jodo Pessoa - Rua Irineu Pinto, 94 - Centro
58010-100 -Tels:(083)241-1560/1640 Fax:{(083)221-4027

AL - Maceio - Rua Beco Séo Jose - Centro - 57020-200
Tel.: (082)221-2385 - Fax: (082)326-1754

SE - Aracaju - Rua Riachuelo, 1017 - Sdo Jose - 49015-160
Tel.: (079)222-8197 Ramal 16 -~ Fax: (079)222-4755

8A - Salvador - Av. Estados Unidos, 476 - 4G andar - Comercio
40013-900 - Tels:(071)243-9277 r. 2008 @ 2025 - Fax:(071)241-23

SUDESTE

MG - Belo Horizonte - Rua Oliveira, 523 - 1 andar - Cruzeiro
30310-150 - Tels: (031)223-3381/0554 - Ramal 1112
Fax: (031)223-1078 e 221-9286

ES - Vitéria - Rua Ouque de Caxfas, 267 - Sobreloja - Centro
29010-120 - Tel.: (027)223-2946 - Fax: (027)223-5473

SP - Sdo Paulo - Rua Urussui, 93 - 3G andar - Itaim Bibi
04542-050 - Tel.: (O11)822-5252
Fax: (011)822-5264

SuL

PR - Curitiba - Alameda Or. Carlos de Carvalho, 625 - Centro
80430-180 - Tel.: (041)222-5764 r.61 - Fax: (041)225-53934

SC - Florianopolis - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro
88010-440 - Tel1:(048)222-0733/0380 r.134 e 156 Fax: (04l2)223 64

RS - PORTO ALEGRE - AV. AUGUSTO DE CARVALHO, 1205 - TeRREO
CIDADE BAIXA - 390010-390 -TEL.: (051)228-6444
Fax: (051)228-6489

Centro-Oeste

MS - Campoc Grande - Rua Bardo do Rio Branco, 1431 - Centro
79002-174 - TEL.: (0O67)721-1163
Fax: (087)721-1520

MT Cufaba - Av., XV de Novembro, 235 - 1. andar
78020-810 - Tel: (065)322-2121 r. 113 e 121 - Fax:(065)321-3316

GO - Gotdnia - Av. Tocantins, 675 -~ Setor Central
74015-010 - Tel.: (062)223-3121
Fax: (062)223-31086

OF - Brasilia - SDS. B1.H - Ed. Venancio Il -1G andar
70393-900 - Tel,: (061)223-1359
Fax: (061)321-2436

0 IBGE possui, ainda, ageéncias localizadas nos
principais municipios.
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