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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste sentido, a
Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento, pessoal assalariado e
suas remuneragdes, das Unidades Locais (enderegos) pertencentes as empresas formalizadas,
dedicadas ao comércio varejista nas Regides Metropolitanas do pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regido Metropolitana do Rio
de Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais, classificadas de
acordo com os segmentos definidos na Classificag@o de Atividades da pesquisa, demonstrada
nas tabelas de resultados.

Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constituigdo juridica e por auténomos, todo o comércio atacadista, a intermedia¢do comercial
e o fornecimento de alimentagdo e bebidas para consumo imediato (restaurantes, bares,
lanchonetes, etc...).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas efetuadas em
unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gas liquefeito de petréleo
(uso doméstico), produtos de uso agropecudrio, floricultura, animais vivos para criagdo
doméstica, artigos de uso residencial - exceto moéveis e eletrodomésticos -, produtos de
higiene e limpeza doméstica, bilhetes lotéricos, dnibus, caminhées, embarca¢des, maquinas e
equipamentos empresariais, artigos funerarios e pirotécnicos e matérias primas em geral.

2 - PRINCIPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa
localizada em drea continua (endere¢o), onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econdmicas, sendo a comercial a que contribui com maior participa¢io no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagdo
propria, de prestagdo de servigos, de transportres, etc...) ndo deduzidos os impostos incidentes
(ICMS, TPI, COFINS, etc..) e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. N&o estdo incluidas as receitas financeiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados em
atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem ou nio
vinculo empregaticio, desde que sejam remunerados diretamente pela empresa. Estdo
incluidas as pessoas afastadas em gozo de férias, licenga e seguradas por acidente de trabalho,
desde que estes afastamentos nio sejam superiores a 30 dias. NZo estdo incluidos os
proprietarios e socios, nem os membros da familia sem remunerago.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas
realizadas no més de referéncia, referentes a salario, ordenados, vantagens adicionais,
gratificagbes, comissdes, percentagem, participagdes, gratificagdes de férias, abonos, aviso
previo trabalhado, participagdo nos lucros, remunerag¢do e prémios por hora extraordindria ou




por servigos noturnos, etc. Ndo estdo deduzidas as parcelas referentes a previdéncia ou
assisténcia social, imposto de renda ou de consignagédo de interesse dos empregados (aluguel
de casa, etc.).

OBSERVACOES IMPORTANTES

Apresentam-se neste fasciculo, além da evolugdo do faturamento real, os indices
para emprego e saldrios e outras remuneragdes do comércio varejista e suas atividades, para
os meses de janeiro a dezembro de 1995.

Esclareca-se ainda que o curto periodo de cobertura da série até o momento,
permi:z que se calcule apenas os indices mensais e os relativos a uma base fixa (no caso,
janeiro de 1995). Uma vez que o periodo de abrangéncia dos dados permita, passardo a ser
divuigados outros indicadores, tais como, més/ igual més do ano anterior, periodo contra igual
periodo do ano anterior, etc.

Os indices ja divulgados, relativos a meses anteriores a este que agora se ddo a publico,

rodem apresentar pequenas diferengas em relagdo aqueles valores nas tabelas anexas, devido a
corregies posteriores efetuadas em suas informagdes por alguns estabelecimentos.
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COMENTARIOS

O més de dezembro foi objeto de muita expectativa para o comércio varejista, pois as
projecdes de vendas apontavam para um final de ano pouco promissor. Diversos fatores
concorriam para este progndstico, destacando-se como principais, os altos juros, a manutengéo
de medidas restritivas do crédito ao consumidor, o panorama geral de desaquecimento da
atividade econdmica € o comprometimento da renda familiar.

Até mesmo as medidas liberalizantes adotadas pelo governo ao longo do segundo
semestre pareciam insuficientes para a reversdo deste quadro, uma vez que a atividade
comercial continuava registrando resultados negativos (como ocorreu no periodo junho-

outubro).

Contudo, no final de novembro novas medidas foram implementadas pelo governo, no
intuito de ampliar o crédito e reduzir as taxas de juros. Estas possibilitaram uma melhora no
cenario dos negécios, tornando-se, assim, um fator a mais a impulsionar as vendas de
dezembro, além da prépria sazonalidade de final de ano.

Este novo quadro favoreceu o faturamento do setor e, por conseqiiéncia, a massa de
salarios ( ja acrescida pelo 13° salério ), como demonstram os resultados ora divulgados. O
mesmo ndo se pode afirmar com relagdo ao emprego, que apresentou fraco desempenho nos
dois ultimos meses do ano, periodo tradicionalmente caracterizado por contratagdes.

FATURAMENTO REAL

O comércio varejista da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro encerrou o
ano de 1995 assinalando taxa de crescimento do faturamento real da ordem de 33,3% em
relagdo a novembro e 34,2% no acumulado entre janeiro e dezembro.

O desempenho favordvel das vendas, entre novembro e dezembro, marcado
naturalmente pela sazonalidade de final de ano, estendeu-se por todos os tamanhos de
estabelecimentos, com destaque para aqueles inseridos na faixa de “50 e mais pessoas
ocupadas”, cuja taxa de crescimento (39,7%) superou a do comércio varejista como um todo,
sendo isto justificado basicamente pela otima performance do faturamento de “lojas de
departamentos”. Os estabelecimentos na classe de “0 a 9 pessoas ocupadas” obtiveram o
segundo melhor resultado do més, com aumento real de faturamento de 30,8%, seguidos pelas
classes de “20 a 49 pessoas” (25,1%) e de “10 a 19 pessoas” (21,1%).

Pela ética de produtos, o melhor desempenho coube, naturalmente, aqueles itens cujas
vendas sdo mais sensiveis ao evento natalino, como os de “consumo pessoal” e “consumo
residencial”, nos quais os acréscimos de faturamento real na relagdo dezembro/ novembro
foram de 64,5% e 45,5%, respectivamente. O grupo de “alimentos” também obteve
expressivo crescimento (28,8%), ficando com as menores taxas de expansdo “automoveis e
motos, pegas e acessorios” (3,4%) e “combustiveis e lubrificantes” (7,4%).0 unico resultado
negativo, por outro lado, ocorreu em “material de construgdo” (-3,1%).

Em relacdo as atividades basicas do comércio varejista, destacaram-se, em dezembro,
com as melhores performances de vendas os segmentos de “lojas de departamentos”, com
aumento real de faturamento de 89,5% sobre novembro, e “vestuario, calgados e tecidos”
(87.3%). Com variagdes superiores a média geral do varejo, que foi de 33,3%, figuram ainda



as atividades de “moveis e eletrodomésticos” (50,0%), “outros artigos de uso pessoal”
(49,5%) e “super e hipermercados” (39,1%).

Com resultados positivos, mas muito aquém do desempenho global do setor,
encontram-se 0s ramos de “mercearias, agougues ¢ assemelhados” (8,6%), “combustiveis e
lubrificantes” (7,4%), “automoveis e motos, pegas € acessorios”(3,4%) e “farmacias, drogarias
e perfumarias” (2,9%). O unico resultado negativo verificou-se em “material de construgéo”
(-3,1%).

A performance bastante favoravel de “lojas de departamentos” no ultimo trimestre do
ano, depois de um periodo de significativa retragdo, que foi o de junho - setembro, fez com
que esta atividade apresentasse a segunda maior taxa de crescimento (104,6%) na relagdo
dezembro/janeiro. Resultado este que é superado apenas pelo de “moveis e eletrodomésticos”
(104,8%), que vem mantendo a lideranga, em termos de desempenho, desde maio do ano em
analise. Outro segmento a registrar forte recuperago nos ultimos meses do ano foi “vestuario,
cal¢ados e tecidos”, com elevagdo real do seu faturamento de 81,8% entre janeiro e dezembro.

Estas trés atividades do varejo, por terem suas vendas bastante atreladas as condi¢des
de financiamento, foram provavelmente as que mais se beneficiaram das ultimas medidas de
" afrouxamento do crédito implementadas em dezembro, como as que dizem respeito ao
aumento do prazo de financiamento dos bens de consumo e parcelamento dos débitos do
cartdo de crédito.

O subsetor de “super e hipermercados” registrou um saldo também bastante favoravel
ao longo do ano de 1995, acumulando entre janeiro e dezembro um acréscimo real de
faturamento de 43,2%.A estabilizagdo dos precos em geral e, particularmente, a dos pregos
dos alimentos, foi o principal fator explicativo da expansdo das vendas do ramo.

Com resultados positivos na relagdo dezembro/janeiro tem-se, ainda, as atividades de
“outros artigos de uso pessoal” (19,4%), “mercearias, agougues e assemelhados” (4,0%) e
“combustiveis e lubrificantes” (0,6%).

Acumularam variagdes negativas durante o ano passado os segmentos de “farmicias,
drogarias e perfumarias”, com redugéo de 25,5% no comparativo dezembro/janeiro, “material
de construgdo ” (-4,4%) e “automdveis e motos, pecas e acessorios” (-2,8%). Este ultimo
tendo sua ma performance atribuida, basicamente, a significativa retragdo das vendas de
pecas e acessorios. Quanto ao fraco desempenho do ramo de farmadcias, este é creditado a
restruturagdo que vem se processando na atividade, com a conseqiiente redugdo do niimero de
estabelecimentos instalados.

EMPREGO ASSALARIADO

O emprego assalariado do comércio varejista da regido metropolitana do Rio de
Janeiro apresentou no més de dezembro uma variagdo positiva de 2,1% em relagdo a
novembro. Analisando-o por classe de pessoal ocupado, constata-se crescimento do emprego
em trés das quatro classes pesquisadas.

Considerando que dezembro, historicamente, se mostra favoravel a ampliagdo no
numero de postos de trabalho, o do ano de 1995 apresentou-se de modo bastante
insatisfatorio. Apenas cinco dos dez setores pesquisados do comércio varejista conseguiram
promover contratagSes. Entre outras evidéncias do fraco comportamento do emprego, destaca-




se o fato de que oito desses segmentos registraram ao final de 1995 uma taxa de ocupagdo
inferior a do inicio do ano. Em alguns deles a diminuigdo no numero de pessoas ocupadas
ultrapassou a marca dos 10%.

Obviamente, este resultado final ndo decorre apenas do comportamento do més de
dezembro. Trata-se, na verdade, de um processo de ajustamento do setor as mudangas
ocorridas no cenario econémico ao longo do ano, além de um inequivoco processo de
modernizagdo implementado por alguns setores.

Das quatro classes de pessoal ocupado analisadas pela Pesquisa Mensal de Comércio,
o melhor desempenho ficou com a classe de “50 e mais pessoas”, com 3,7% de acréscimo em
relacdo a novembro. A classe de “0 a 9 pessoas ocupadas” registrou uma variagdo de 2,4% e a
de “20 a 49 pessoas” uma taxa de 1,7%. A tnica a apresentar comportamento negativo foi a

classe de “10 a 19 pessoas” (- 1,4%).

A analise por setor, se aponta a influéncia do Natal no comportamento do comércio
varejista, possibilita também reconhecer algumas das modificagdes por que passou esta
atividade econdmica.

Como se sabe, os efeitos das compras de final de ano afetam de modo diferenciado os
diversos setores do comércio. Os ramos do varejo que apresentaram resultados mais
expressivos, no tocante a variagdo nos postos de trabalho, foram justamente os mais sensiveis
a data. Assim sendo, “vestudrio, calgados e tecidos” registrou um aumento em relagdo a
novembro de 7,5%. Também com resultado significativo, tem-se “lojas de departamentos”,
com expansdo de 5,8% sobre o més anterior. E interessante observar que estes dois ramos do
comércio, nio obstante as significativas taxas apresentadas em dezembro, encerram o ano de
1995 com uma taxa de ocupagdo inferior a do inicio do ano. O primeiro se situando num
patamar 9,0% inferior ao de janeiro, e o segundo em torno dos 7%.

O setor de “super e hipermercados” registrou no més de dezembro um crescimento no
numero de pessoal ocupado de 4,5% sobre novembro. Este resultado possibilitou a
recuperagdo do seu nivel de ocupagéo verificado em janeiro. Contudo, uma observagdo mais
cuidadosa parece apontar para a transitoriedade deste patamar de emprego, possivelmente
refletindo os aspectos sazonais do periodo. Isto porque, desde junho a atividade vinha
registrando taxas inferiores a observada em janeiro.

Com variagdo positiva no emprego, de 1,5% em dezembro em relagdo a novembro, o
ramo de “farmdcias, drogarias e perfumarias” interrompe, desta maneira, a seqiiéncia de
resultados negativos observados desde julho. Apresentando taxa positiva de variagdo no
nimero de pessoas ocupadas no periodo tem-se, ainda, “combustiveis e lubrificantes
automotivos”, com 0,3% de acréscimo.

Ja os resultados negativos da varidvel, na comparagdo dezembro/novembro, situaram-
se em “automéveis € motos, pecas € acessorios”, com redugdo de 1,8%; “material de
construgdo” (-1,6%); “outros artigos de uso pessoal” (-0,9%); “mercearias agougues e
assemelhados” e “mdveis e eletrodomésticos”, ambos registrando -0,7%.

A taxa de “automdveis e motos, pecas € acessorios” representa a quarta queda
consecutiva no seu nivel de emprego. Comprometendo, com isso, o resultado do periodo
janeiro - dezembro, que se situou em -5,3%(indicado pelo indice de Base Fixa do ultimo més).
As variages negativas acumuladas desde setembro (-8,7%) parecem apontar para uma
reversdo na politica de contratagdes do setor. Isto provavelmente em fungdo da significativa
redugdo das suas taxas de crescimento a partir do segundo semestre do ano. O desempenho do




setor de “material de constru¢do” foi ainda mais desfavoravel. A sua taxa de decréscimo, de
-1,6% obtida no més de dezembro, aliada a outras variagdes negativas do ano, provocou uma
reducdo no numero de postos de trabalho de 10,5% em relagéo a janeiro.

O segmento de “outros artigos de uso pessoal”, ndo obstante apresentar uma taxa
significativamente menor do que a observada no més anterior (- 0,9% dezembro / novembro
contra -4,4% de novembro / outubro), manteve sua trajetéria de diminuigdo de pessoal
ocupado. O mesmo se pode afirmar para “moveis e eletrodomésticos”. Isto porque, o
desempenho de més de dezembro, -0,7% em relagdo a novembro, agrega-se ao também
negativo tesultado de novembro de -2,3%. E interessante observar que estes ramos do
comércio varejista, apesar de se mostrarem bastantes sensiveis a data, pois seus faturamentos
aumentaram entre novembro e dezembro, respectivamente 49,5% e 50,0%, ndo promoveram
as contratagdes tipicas do periodo.

O ramo de “mercearias, agougues ¢ assemelhados” também apontou redugdo no
numere de pessoas ocupadas em dezembro. Sua taxa de -0,7%, apesar de bastante inferior a de
novembro, contribuiu para que o acumulado no ano (dezembro/janeiro) registrasse uma perda
de 9,2%.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

No més de dezembro, a massa real de salarios pagos pelo comércio varejista do Rio de
Janeiro apresentou um acréscimo de 40,8% em relagdo a novembro. O pagamento do 13°
salario € o aumento da massa de remuneragdes de tipo comissionadas justificam este
resultado. Desse modo, constatou-se, como era de se esperar, taxas positivas ndo apenas em
todos as atividades do comércio, como também em todas as classes de pessoal ocupado
pesquisadas .

Claro esta, que as maiores variagdes foram observadas naqueles setores ou classes
mais sensiveis a data natalina. Assim, t€ém-se por classe de pessoal ocupado variagdes de
46,7% para a classe de “50 e mais pessoas”; 38,3% para a de “10 a 19 pessoas™; 38,0% para a
classe de “20 a 49 pessoas” e, finalmente, 35,0% para a classe de “0 a 9 pessoas ocupadas”.

Vale destacar contudo, que estes resultados nio representam de modo significativo o
comportamento da variavel ao longo do ano. Ao contrario, observa-se uma redugdo constante
na massa de salarios e outras remuneragdes desde o més de junho, perfazendo até outubro uma
perda acumulada de -10,0%. Ressalta-se, ainda, o fato de que esta trajetéria descendente da
massa de saldrios no periodo era percebida - em diferentes graus - na maior parte das
atividades pesquisadas.

Por atividedes, o melhor resultado ficou com “lojas de departamentos”, que registrou
um crescimento ce 71,6% em relagdo a novembro. Também apresentando taxa de variagdo
significativa tem-se “vestuario, calgados e tecidos”, com 52,9%. Estes resultados decorrem,
sobretudo, do pagamento de remuneragdes de tipo comissionadas , uma vez que estes foram
os setores que registraram as maiores taxas de crescimento da varidvel faturamento real
(89,5% e 87,3% respectivamente). Vale ressaltar, ainda, que o setor de “lojas de
departamentos” pagou no més de dezembro a quase totalidade do 13° salario, o que
contribuiu, em parte, para este desempenho.

A atividade de “farmécias, drogarias e perfumarias™ assinalou uma variagdo de 57,2%
entre novembro e dezembro. Este resultado parece ter sido influenciado ndo s6 pelo




pagamento do 13° salario, como também pelo processo de restruturagdo que sofre o setor. A
variagdo de 50,0% na massa de salarios de dezembro em relagdo ao més anterior apresentada
por “super ¢ hipermercados” decorre principalmente do pagamento integral do 13° salario, ja
que neste ramo ndo € significativo o pagamento de comissdes. ‘

Também apontaram acréscimos significativos, porém abaixo da média do comércio em
geral, “automoveis e motos, pegas e acessorios”, com 36,7%; “material de constru¢do”
(33,4%); “moveis e eletrodomésticos” (31,9%); “mercearias, agougues e assemelhados” , com
27,1%; “outros artigos de uso pessoal” (23,6%) e “combustiveis e lubrificantes automotivos”,
com 18,0% . Todos bastante influenciados pelo pagamento da ultima parcela do 13° saldrio.
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

INDICE BASE FIXA - FATURAMENTO (REAL)%*

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

JAN

FEV

MAR ABR

MAT

AGO

SET

ouT

NOV

DEZ
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

INDICE MES/MES ANTERIOR —~ FATURAMENTO (REAL)*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

JAN

FEV

MAR

ABR

MAT

SET

NOoVv

DEZ

COMERCIO VAREJIST

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
0A 9 PESSOAS OCIIPADAS -

10 419 . PESSOAS OCUPADAS

20 449 PESSOAS OCUPADAS

50 E HALS PESSOAS OCUPADAS

POR ATIVIDADES

SUPER E HIPERKERCADOS

I{ERCEARIAS, ACOIIGIIES E ASSEHELHADOS
1074S DE DEPARTAHENTOS -
mmcus, DROGARIAS E PERFIIIIARIAS
vssnmm CALCADOS E TECIDOS o
OIITROS ARTIGOS DE ”so PESSOAL ( 1)

HOV EIS E ELET ROIX)HESTI COS

AUTOKOVELS E Horos, PECAS E ACESSORIOS -

COHBIISTIVEIS E LIIBRIFICANTES AIITOHOTIVOS

HATERIAL DE CONST RIICAD

—r

9,37

98,34

95,68

94,71

100,36

:101 61
93,79 |
101**?4 5
9,77

89,25

111,5_{9

112,84 |
109,86

| don,s8| 117,00]
i

132,14
114,21
115,20

108,71

109, 92
110,50
1072

9,39 |

108,73 | 8
Lo
1. 121 13 
117 67

; 3120

.97,95_= » 94:6& 102’97 - 94 22

100,31 | 106,33

1
96 57 i |

4, 6,58 ;.;_ﬁ,.,:,ibé,bs 98,01 90,2

9541|9825 100,87 97,85 106,9

8,95 | 105,56 9,5

1103 27

95,90 | 96,83 106,14 94,63

”‘. 95'71>ﬁrrﬁmw..h.x
%,90 | 97,38 100,44 96,07 ¢

 102,9

100,87

102,72
. 96,48:'
109 2|
b, 86 82'
77| 116,89
| | 99 80‘
_ ‘106 78|
9,69
102, 55‘
99,22

133,33

130 79
121 06

s
105, 71

139,66

139,13
108,56
189,49
102,86
187, 2
149 46
150, o1
103,35
107,41

96,94
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

INDICE BASE FIXA — EMPREGO ASSALARIADO
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

N FE MAR AB AT N L AGO SET our NOV DEZ
E ATIVIDADES J4 ¥ - " U e

COMERCIO VAREJISTA | ol e | | 2| w3| s ssm| 94z 93| a6 93,5

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
95,60\ 91,10 _.93 %
10419 pessoas ocueass 100,00| 100,56| 100,02| 98, &7 101, 4 102,62, © 101,9] 100 82| 99, 7| U 98.75|

20449 rPESSoAs ocupaDAS | 100,00 98,40 96,97 fﬂ97 60| 9553| 9419| 94,25 92,74 871|  87,5
50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS 100,00 98,59| 98,35 '99,27‘ 99,23 | 97,5 |  96,46| 95,45\ 93,5

VA9 PESSUUS QR | ool sl ol smiz) 33| sr0| 997 g8 9600

97,79| :96 @7
85,18| 86,61

| 93,47 96,90

POR ATI VI DADES

96,92/ 101,23

SUPEREHIPERHERCADOS | N 100,00} . 98,97 ; 93 33 101'31102’45 )

HERCEARIAS, ACOIIGIIES E ASS

= » t 95’48-_ :‘
LOJAS DE DEPARTAHENTOS - “:,',lwa,oo 97,63 @, 21

96,26 | 95,64 |
97, 55'_ 99,41
| 9300 9273

0| #7.91 . 93,02
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFIII!ARIAS - | :‘&100 00| 94,93 96,71 : 91 -
| 8472 91 05
86,22 85,46

102,86 | 102,15
96,44 ‘ 94 71
94 84 ‘ 95 16

VESTIIARIO CALCADOS E ‘rscwos 10000 .. 98,56 ‘, _3?7_. 13
o) | | son12] 10,28

HVELS E Ezmooonssncos | 100,00 100,97] 102, 75 100,39

ouTROS ARTIGOS 1130 98, 82 97,21 '_ 9
9| o o, 07| 99
,,,7_,;102 82| 101,79

COMBUSTIVELS E LIIBRIFICANTES Azrrononvos | 100,00 101,65| 102,79| 101,75 | 101,44 101 23

AUTOKVELS E noms PECAS E ACESSRI0S | 100,00 99,67/ 100,26} '

HATERIAL E consTRuGi0 I 100,00 99,65| 9,95

9,63 99,05| 99,10| 100,14 09| 89,47

FU”TE 18GE /DHHM“ DE PESQUISAS /DEPMTMHM DE wﬂucm £ Siﬂlws . - — | — ENl.leA EM ::;/oillu PP — ur:t:/nnn ?;un:oo;osli;'s u‘r“L:sz PAG.‘ <‘)o: P
(1) LivRos, DIScos, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, NATERIAL GTICO E FOTOGRAFICO,
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO

INDICE MES/MES ANTERIOR — EMPREGO ASSALARIADO
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

— PMC

ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

E ATIVIDADES

JAN

FEV

MAR

ABR

MATI

AGO

SET

ourT

NOV

DEZ

COMERCIO VAREJISTA

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

04 9 PESSOAS OCUPADAS
10 A19 PESSOAS ocmpns}:_
20 449  PESSOAS OCUPADAS

50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS

POR ATI VIDADES
SIIPER E HIPERHERCADOS
HERCEARIAS, ACOIIGIIES E ASSEHELHADOS

LOJAS DE DEPART AHENT 0s

FARHACIAS, DROGARIAS E PERFIIHARIAS ‘

VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS
ourkos ARTIGOS DE [ISO PESSOAL ( 1 )

IlOVEI S E ELET RODOHESTI COS

AIITOHOVEIS E HOT OS PECAS E ACESSORIOS

COHBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES _AIITOI{OTIVOS

HATERTAL DE CONSTRUGAO

.. 98,87

97,78

| _100,54:
98,40
‘98.59 .

. 98,97
97,03|
97,63|
;:,,;,‘;‘94 93
I ‘98 56
| gon12)
100,97
%)
101,65

| 99 48
98,55

99,59
9, 83'

100,60
101,12|

97,29

100,21

100,52
98,85
100,65
100,96

102,51,
1" 98,43
| 101,25‘
99,35
102,10
98,09
RZIN

102,14

98,99 |

97,61

9,20 9
102,61 | 1
o
99,95':

101,12
100,53

97,80

"_1‘01 53
93,77
""'100 45
99,5‘2:
,165 41
9,69 ”
104 67

97,07 |

99,35

101,90
" 101,19|
i 13 o’
9,15
' 100 44
98,32

99,71
98, 38
101, 16
98,99
99 80

100,05

01,31 99,89]

99,03
100,21
"9959 |
97,84

101 )03

98,87

..1:.'399 19
“98,76|
97,58

100.24,
(‘ 5;01:4?

98,96

'96,77 .

100,47
98,40|

97,74

”98 10

99,44 9
99'83 . 100,03|

89 65| .
98,90
9,37

,éb 43| '_
102 79

97,’40
53|

99,03

o, 06‘iffﬁf'“y
| 9565
“98 02

98,71

98,20

,9529

'“,9903

97 28

99,75

9,99
105,65

9,3
- 95,68
s
”103 oz
98,06 | L,';:"
_.‘,:.28,87'"1 .

97 67

98,48

101,17 |

100 70‘,

99,47 |

102,08

102,37
%, 65!
101 67
103,67

104,45
99,32
105,82
101,53
107,47
99 12
| 99 33
98,21
100,34
98,36

FONTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPMIMEIIM DE COHERCIO E SERVICOS
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO

— PMC

INDICE BASE FIXA - SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*
REGITAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO: 1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
E ATIVIDADES

JAN

FEV

MAR

ABR

MAT

AGO

SET

ourT

NOV

DEZ

COMERCIO VAREJISTA

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
0A 9 PESSOAS OCUPADAS

10419 PESSOAS OCUPADAS

20 4 49 PESSOAS OCUPADAS

50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS

POR ATIVIDADES

SUPER E HIPERHERCADOS

MERCEARIAS, AGOUGUES E ASSENELHADOS
LOJAS DE DEPARTAHENTOS o

FARHACI AS , DROGARI AS E PERF(IHARI AS

w;srmzo, CALCADOS E nzcwos

OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL ( 1)
HOVEIS E ELETRODOHESTICOS

AUTONGVELS E noros PECAS E Acsssomos

COI{BIISTIVEIS E LIIBRIFICANTES AIITOHOTIVOS .

~ 100,00]
' 100,00|

100,00
100,00

100,00
o

100,00
100,00

MATERIAL DE CONST RUCAO

f"100 00

96,29

' 99,55|
104,06 .
88,33

9,47

98,84

97,95
99,35
o1
90,72
101,08

86,44

100,73

103,27

92,28

102,95 |

. 106,90

, 99,41

u1bo 65

91,55
101,78
90,98
99,08| 101,

103,36

102,50

100,96

101,98
102.45
95 31 F

102,51

108,60 |
' 115,42

:H_102.94 |
99,34

113,65

117,57

120,3

:_103,14
87,78 |
- 9,08
92,77 |

98,31
119,65

100 24

) __;123 7|
10 _71.’,128,26;_f
44| 118, |

_113,52 R

128,08

naiz7.zo

; 108 91 |

112,16

10,50 |
113,78

103,60

96,73
121,05 |

A108,14

124 83f:} k MH.if
123,09 | 117,2

111,29|

125 44

‘122 30
4104,92

109,55

125,99
122,47

109,51

104,87

119,91

116,05

98,14

106,33

120 10

| _110 i

on14| 91,31

| 89,97
01,07
83, 71

108,47
113,88

.1109 99 3

102,38

104,04] 101,40

117,26

137,64

139,34
110,9 |
17,4

133 3
| 86 18

18,55
126 12;

165,09

‘ 185 87
192 64
153 08
172,27

180,45
154,48
161,23
189,84
'iég,?7
164,73
113,70
161,99
1§§,77
o

fom 1BGE / DIRETORIA DE rtsot/ms / DEPART AHENTO DE COKERCIO E SERVI(OS
(1) LIvRoS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, HATERIAL GTICO E FOTOGRAFICO.
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAJRJ

EMITIDA EM 30/01/96 AS 17:40:35
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO

PMC

INDICE MES/MES ANTERIOR — SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES (REAL)*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO:

1995

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

E ATIVIDADES

JAN

FEV

MAR

ABR

MAT

AGO

SET ouT NOV

DEZ

COMERCIO VAREJISTA.

POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS

10 A 19  PESSOAS OCUPADAS
20 A 49 PESSOAS OCIIPADAS

50 E HAIS PESSOAS OCUPADAS

POR ATIVIDADES

SUPER E HIPERHERCADOS

HMERCEARIAS, ACOIIGIIES E ASSEHELHAMS; o

LOJAS DE DEPARTAHENTOS |
FARHAC[AS DROGARI AS E PERFUHARIAS
VESTUARIO, CALCADOS E TECT00S
oumos ARTIGOS DE Uso PESSOAL ( 1 )

HOVEIS E ELET RODOHESTI COS

AUTOHOVEIS E nvros PECAS E ACESSORIOS S

COHMBUST I VEI S E LHBRI F[ CAIIT ES AUT OIlOT I VOS

HATERIAL DE COIIST RIICAO

96,2 1

99,55

104,06

88,33

L 9%6,47|

98,84
97,95

103,74

99'32
104 47

108,15
101,49 |

99,35 103,

97,11|

90,72

9,20

100,69

105,26

; 106. 72

103'62’:
,h100.92
101,08
. 5& 44|
96,96 126,80
102,41|

100,23

98,75 .

99,12

33’103,é?..h

99,57

: 101 ’ .60-:2

94,86

100,44,

98,70

- 95,88

9730

::101 96‘

108 23

106, 63 »

10090

122,76
117,14

111,81
110,26

108,26
:;122:40
1690 |

103,82 |
12,00
120,83

_io§“7é

112 49‘

: 11,Z_!f36 ;

97'85“;f"'"rm

102,31
105,99 |,
99,30 |

E‘;95,4dl 104,75

: __,95’ 74_1

100, 45
98,39,
101,17

| 107 21 -

100,04 95,5 4|
104,29 | 90,9| 99,17

| w7

o SR ii4t33

121, 07

_,97 1)

114,63

| 120,59

| 14079

135,04
138,25
137,96
| 1"‘5,’7‘2&}

FONTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAHENTO DE COMERCIO E SERVI(OS
(1) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS, KATERIAL GTICO E FOTOGRAFICO,

(%) DADOS DEFLACIONADOS PELD IPCAJRJ
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PESQUISA MENSAIL DE COMERCIO — PMC

INDICE BASE FIXA — FATURAMENTO POR GRUPOS DE PRODUTOS (REAL)*
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ’ ANO: 1995

GRUPO DE PRODUTOS JAN FEV MAR ABR MAT JUN JUL AGO SET ouT NOV DEZ

COMERCIO VAREJISTA (1) | 100,00 98,3| 110,13| 101,68 110,53 10423 | 103,37 98,24\ 97,74| 100,63| 134,17

POR GRUPO DE PRODUTOS | | | o
ALIHENTOS o | 100,00 10003 108,67| 105,48 | 105,22| 102,34 | 102,45
CONSURO PESSOAL o 100,00, 99.09| 10671| 97,00 112,27 105,92 __':_"98'57 93,9
consuwo RESIDERCIAL | .0 102 11 105,31] 107,91 ..5.126,99:5 1, 6| 123,33
AIITOHOVEIS E KOTOS, PECAS E ACESSORIDS D 100,00, 99, 7| 131 1'7:  102,67 ;_;16,04  100 7| 109,4 46
CONBUSTIVELS E LUBRIFICANTES mononvos(_ | 10@,06 89,25 101 945' 92,92 | 92,20 | 88,05 | 86, 51 )

,( 1'63,55: 132,72
91,3 | 150,21
121 24 176,3%
% o1v_ 97,16
_93,66| 100,59
98 60| 95,58

HATERIAL DE consTRUGRO ' 100,00 92,13 106,13| 94,34| 105,19 100,88 97 68 3

FOKTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS /D[f,u“ﬂ["y DE [0[{[[[]0 4 st'ﬂ[cas . » » EMITIDA EM 30/01/96 AS |1:no::; REF:12/1998 Poun;‘oo-votllus DEFL:24  PAG. 007 P
(1) RESULTADOS OBTIDOS 4 PARTIR DOS INDICADORES POR ATIVIDADE
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCAIRI

FPMCO4
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

INDICE MES/MES ANTERIOR — FATURAMENTO POR GRUPOS DE PRODUTOS (REAL)*

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO

ANO:

1995

GRUPO DE PRODUTOS JAN

FEV

ABR

MAT

SET

ouT

NOV

DEZ

COMERCIO

POR GRUPO DE PRODUTOS

ALIKENTOS

CONSUHO PESSOAL

conszmo RESIDENCIAL

AUTOKGVELS E HOTOS, PECAS E ACESSORIOS
CONBUSTIVELS E LIIBRIFICAIITES Aumnonvos:'

HATERIAL DE CONSTRUCAO

98,3

100,03
e
102,11

99,27

89,25

108,63
1076 69.

103 13
132,14

115,20

9,07
9%, 91_
‘ ;102 46

78,27
91,16 |
88,89

99 75
115,74 |
17, 69"
113, az_

9931

u1%0

97,% 00,11} 99,30 o, 93
95,2
95.03| 102,09 98,75 9,67

9435 | 93,06

858 108,95 98,01 90,9
95,41 | 98,25 100,87|  97,85|
M| e W61 9463

14| 98,67|.
97,00| .

99,3

106 96_

10129 :

- 102,9 |

101,09
105,82

106,16
97,69
102,55
99,22

133,33

128,79
164, 45
145,46

103,35

107,41
96,94

FOKTE: IBGE / mmm DE mowm /ommum u coﬂmla E SERVICOS
(1) RESULTADOS OBTIDOS A PARTIR DOS INDICADORES POR ATIVIDADE
(%) DADOS DEFLACIONADOS PELD IPCAIRJ

EMITIDA EM 30/01/96 AS 17:40:35

REF:12/1995 POND:00-01/1995 DEFL:24

PAG. 008 P
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
WDI(IBASEFD(ADEFATURAWO(REAL),KMPREGOBSAMRIOS(REAL)DOCOM&RCIOVARE]IS’IA

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANRIRO — ANO: 1995

—*——*——*— FATURAMENTO —*-— - - —* - -* EMPRECO ASSALARIADO @ - —~@— ~— @ SLURIOS F OUTRAS REMUNERACOES

F I S T T T T T R R T S T LT T T T T

g e e

E I S T T T T T T T T T T T T S b

RONTE: IBGE | DIRETORIA DE PESQUISAS | DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS GRAFICO 1
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC
VARIACAOMBS/MESAMKRIORDBFATURAMBM‘O(REAL),MREGOESAMRIOS(REAL)DOCOMOVAHE]ISTA

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 1995

P mrvrEN —*— -- —* -—- -*— - EMPRECO ASSALARIADO —@® — —@- — @ SiLARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

BN

I S R RS SR SRR AR A S IS A B s DA NN R A PRI R P S R s W RS IS R R A A ISR N R N A AN AN IR RVRE PN AR R RS iR m RN R

FONTE: IBGE | DIRETORIA DE PESQUISAS /| DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGOS GRAFICO 2
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC

VARIACAO MES /| MES ANTERIOR DE FATURAMENTO ( REAL ), EMPREGO E SALARIOS ( REAL ) POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO — MES: 12/1995

%

%
NEEN
| sN
NOsNON!
N N N 7
NUNINTD
N NN
NAN

N VN
2N NetZl N8

“‘ “? Q" "‘ “Q ﬁ‘\' "‘S “' 9\0 ““ ‘*? 9\'
0A9 10A19 20A 49 50 E MAIS

FONTE: IBGE | DIRETORIA DE PESQUISAS | DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS
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PESQUISA MENSAL DE COMERCIO — PMC
VAHMCAOW/MESAMBHIORDEFATUHAMENID(RRAL),KMPHBCOBSAMRIOS(RKAL)PORATWDES

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO — MES: 12/1995

ATy

ANy
A

ALARRRRR..

/.
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|
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%
p->
%
<.
<.
%
s
%
<.
%
-,
4
-
%

SUPER- MERCEAR. LOJAS FARMAC. VESTUAR. ART.USO MOVEIS  AUTOM. COMB. MAT.DE
MERCADOS FE ETC DEPTOS PERFUM. TECIDOS PESSOAL ELETROD. PECAS LUBRIF. CONSTR.

FONTE: IBGE | DIRETORIA DE PESQUISAS /| DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGOS




SE O ASSUNTO E BRASIL, PROCURE O IBGE

0 IBGE pde a disposicdo da sociedade milhares de informacdes de natureza estatistica
(demogrdfica, social e econdmica), geografica, cartogridfica, geodésica e ambiental, que

permitem conhecer a realidade fisica, humana, soctal,

econdémica e territorial do Pais.

VOCE PODE OBTER ESSAS PESQUISAS, ESTUDOS
E LEVANTAMENTOS EM TODO O PAIS

No Rio de Janeiro:

Centro de Documentacédo e Disseminagdo de Informagdes - CDDI
Divisdo de Atendimento Integrado - DAT

Biblioteca Isaac Kerstenetzky

Livraria Wilson Tavora .

Rua General Canabarro, 666 - 20271-201 - Maracand

Rio de Janeiro - RJ -~ Tels.: (021)284-0402

Fax: (021)234-6189

Livraria do IBGE
Avenida Frank1in Roosevelt, 146 - loja - 20021-120
Castelo - Tel.: {(021)220-9147

Nos Estados procure o
Setor de Documentagéo e Disseminagdo de Informagdes - SDDI,
da Divisdo de Pesquisas

Norte

RO - Porto Velho - Rua Tenreiro Aranha, 2643 - Centro
78800-750 - Tel.: (069)221-3658
Telex: 692148

AC - Rfo branco - Rua Benjamin Constant, 506 - Centro
69900-160 - Tel.: (068)224-1540 Ramal 6
Fax: (068)224-1382

AM - Manaus - Avenida Ayrdo, 667 - Centro - 638025-050
Tel.: (082)663-2433 - Fax: (092)232-1369

RR - Boa Vista - Avenida Get(lio Vargas, 76-E - Centro
69301-031 - Tel.: (095)224-4103 - Fax: (095)224-4425

PA - Belém - Av. Gentil Bittencourt, 418 - Batista Campos
66035-340 - Tel: (091)241-1440 Ramal 33-Fax (091)223-8553

AP - Macapa - Av. Cdnego Domingos Maltez, 251 - Trem
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 - Fax:(096)223-2696

TO - Palmas - ACSE 01 - Conjunto 03 - Lote 6/8 - Centro
77100-040 - Tels.: (063)215-1907/2871
Fax: (063)862-1829

Nordeste

MA - S8o Luis - Av, Silva Maia, 131 - Praga Deodoro
65020-570 - Tel.: (098)232~3226

PI - Teresina - Rua Simplicio Mendes, 436-N - Centro
64000-110 ~ Tel.: (086)221-6308 - Fax: (086)221-5650

CE - Fortaleza - Av. 13 de Maio, 2901 - Benfica
64040-531 - Tel.: (085)243-6941 - Fax: (085)281-4517

RN - Natal - Av, Prudente de Morais, 161 - Petrépolis
59020-400 - Tel.:(084)221-3025 - Fax: (084)211-2002

PB - Jodo Pessoa - Rua Irfneu Pinto, 94 - Centro
58010-100 -Tels:(083)241-1560/1640 Fax:(083)221-4027

PE ~ Recife - Rua do Hospicio, 387 -~ 4C andar - Boa Vis
50050-050 - Tels.: (081)231-0811 Ramal 215 - Fax: (061)231 1033

AL - Maceid - Rua Beco S&o José - Centro - 57020-200

Tel.: (082)221-2385 -

Fax: (082)326-1754

SE -~ Aracaju - Rua Riachuelo, 1017 - Sédo José - 49015-160
Tel.: (079)222-8197 Ramal 16 - Fax: (079)222-4755

BA - Salvador - Av. Estados Unidos, 476 - 4C andar - Comércio

40013~-900 - Tels:(071)

SUDESTE

MG -~ Belo Horizont- =
30310-150 - Tels: (031

243-9277 r. 2008 e 2025 - Fax:(071)241-2316

Rua Ol1iveira, 523 - 1¢ andar - Cruzeiro
)223-3381/0554 - Ramal 1112

Fax: (031)223-1078 e 221-9286

ES - Vitéria - Rua Duque de Caxias, 267 ~ Sobreiloja - Centro
29010-120 - Tel.: (027)223-2946 - Fax: (027)223-5473

SP - Sdo Paulo - Rua Urussui, 93 - 3¢ andar - Itaim Bibi

04542-050 -~ Tel.: (Ot1
Fax: (011)822-5264

SuL

PR - Curitiba - Alamed
80430-180 - Tel.: (041

)822-5252

a Or. Carlos de Carvalho, 625 - Centro
}222-5764 r.61 - Fax: (041)225-5934

SC - Floriandopolis - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro
88010-440 - Te1:(048)222-0733/0380 r.134 e 156 Fax:(0482)228-6489

RS - PORTO ALEGRE - AVé AUGUSTO DE CARVALHO, 1205 - Té&RREO

CIDADE BAIXA - 80010-330

Fax: (051)228-6489

Centro-Oeste

MS - Campo Grande - Ru

~TEL.: (051)228-6444

a Bardo do Rio Branco, 1431 - Centro

79002-174 - TEL.: (067)721-1163

Fax: (067)721-1520

MT Cufaba - Av. Xv d
78020-810 - Tel: (O65)

¢ Novembro, 235 - 1. andar
322-2121 r, 113 e 121 - Fax:(065)321-3316

GO - Gofénia - Av. Tocanting, 675 - Setor Central
74015-010 - Tel.: (062)223-3121

Fax: (062)223-3106

DF - Brasilfa - SDS.
70393-900 - Tel.: (051
Fax: (061)321-2436

.H - Ed. Venéncio Il ~1¢ andar
)223 1359

0 IBGE possui, ainda,
principais municipios.

agéncias locatlizadas nos




