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Iniciado em 1982, com a divulgação de indicadores sobre trabalho e 
rendimento, indústria e preços, o periódico Indicadores IBGE incorporou no 
decorrer da década de 80 informações sobre agropecuária e produto interno 
bruto. A partir de 1991, foi subdividido em fascículos por assuntos específicos, 
que incluem tabelas de resultados, comentários e notas metodológicas. As 
informações apresentadas estão disponíveis em diferentes níveis geográficos: 
nacional, regional e metropolitano, variando por fascículo. 
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NOTAS METODOLÓGICAS 

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo produzir indicadores que permitam 
acompanhar a evolução conjuntural do comércio varejista e de seus principais segmentos. 

1- CARACTERÍSTICAS DA PESQUISA 

• Âmbito - Na Pesquisa são investigadas empresas comerciais que possuam 20 ou mais pessoas ocupadas, 
cuja receita bruta provenha predominantemente da atividade comercial varejista. 

• Abrangência - A PMC abrange seis grupos de atividades cuja correspondência com a Classificação 
Nacional de Atividades Econômicas (CNAE), está indicada no quadro abaixo: 

• Unidade de Investigação- A empresa, definida como entidade jurídica caracterizada por firma ou razão 
social, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), é a unidade básica de informação da 
PMC. 

• Variável Investigada - É a receita bruta de revenda, Total e por Unidade da Federação, definida no 
âmbito da empresa como a receita bruta mensal proveniente da revenda de mercadorias, não deduzidos os 
impostos incidentes e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos incondicionais . Não estão 
incluídas as receitas financeiras e não-operacionais. 

• Amostra - Com base no Cadastro Central de Empresas (CEMPRE) e dentro do âmbito e da abrangência 
previamente definidos, foram selecionadas cerca de 6 000 empresas distribuídas nas 27 Unidades da 
Federação. 

11- CONSTRUÇÃO DE INDICADORES 

• Séries nominal e de volume - A partir da receita bruta de revenda investigada são construídos dois 
índices: Índice Nominal de Vendas do Varejo e Índice de Volume de Vendas do Varejo . Este último 
resulta do deflacionamento dos valores nominais correntes por índices de preços específicos para cada 
grupo de atividade, e para cada Unidade da Federação, construídos a partir dos relativos de preços do 
IPCA. Na construção dos índices de preços das UFs não cobertas pelo IPCA, foram usados os relativos 
de preços da área geográfica mais apropriada. 

• Divulgação dos resultados - Os índices nominal e de volume de vendas são divulgados dentro do 
seguinte quadro esquemático: 

1- Índice de Comércio Varejista (Índice-síntese dos grupos de atividades selecionados, exclusive o 
comércio de veículos, motocicletas, partes e peças). Divulgados para o Brasil e suas 27 Unidades da 
Federação. 



2- Índices por atividade - Para os segmentos do varejo, relacionados abaixo, são divulgados índices 
para o Brasil e 12 Unidades da Federação, selecionadas a partir do grau de importância na estrutura 
do comércio, a saber : Ceará, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espírito Santo, Rio de Janeiro, São 
Paulo, Paraná, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goiás e Distrito Federal. 

• Combustíveis e lubrificantes; 
. Supermercados, hipermercados, produtos alimentícios, bebidas e fumo; 
. Vestuário, calçados e tecidos; 
. Móveis e eletrodomésticos; 
. Outros artigos de uso pessoal e domésticos 

3 - Índices para a atividade de Veículos e motocicletas, partes e peças, também divulgados para o 
Brasil e as 12 Unidades da Federação citadas acima. Neste nível de abrangência geográfica 
divulgam-se, ainda, resultados para Supermercados e hipermercados, que corresponde a um 
detalhamento da atividade de "Supermercados, hipermercados, produtos alimentícios, bebidas e 

ln10 . fi " 

• Tipos de índices - São divulgados quatro tipos de índices : 

- ÍNDICE DE BASE FIXA MENSAL: Compara os níveis nominais e de volume da Receita 
Bruta de Revenda do mês de referência do índice com a média mensal obtida no ano de 2000. 

-ÍNDICE MENSAL: Compara os níveis nominais e de volume da Receita Bruta de Revenda do 
mês de referência do índice com os obtidos em igual mês do ano anterior; 

-ÍNDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os níveis acumulados nominais e de volume da 
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o mês de referência do índice com os de igual período do 
ano anterior; 

-ÍNDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os níveis acumulados nominais e de volume 
da Receita Bruta de Revenda dos últimos 12 meses de referência do índice com os de igual período 
imediatamente anterior. 

• Observações: 

1 - Não se divulga o INDICE MÊS/MÊS ANTERIOR porque como instrumento de análise de 
desempenho só faz sentido quando se refere a uma série com ajuste sazonal, procedimento que ainda 
não é possível pelo curto período da série da PMC. 

2 - Os índices do mês de referência poderão ser alterados na divulgação do mês subseqüente, em virtude 
de retificações nos dados primários por parte dos informantes da pesquisa. 

3 - A série publicada de índices mensais sofreu modificações em virtude de alterações nos dados históricos de 
empresas representáveis 



COMENTÁRIOS 

Em novembro, o comércio varejista do país voltou a retrair seu volume de vendas ao assinalar 

taxa de variação de -0,28% com relação a novembro de 2001 (Gráfico 1 ). Este resultado pouco alterou 

os patamares de variação dos indicadores acumulados, cujas taxas se estabeleceram em -0,16% na 

comparação janeiro-novembro 02/janeiro-novembro 01 e em -0,47% no acumulado dos últimos 12 

meses. Já o valor nominal das vendas, além de positivo, aumentou o ritmo de crescimento, registrando 

taxas de variação este mês da ordem de 12,79% sobre novembro do ano anterior; 7,04% no acumulado 

do ano; e 6,67% no acumulado dos últimos 12 meses. 

4 

2 

o 

-2 

-4 

Gráfico 1 
Desempenho do comércio varejista brasileiro 

Evolução da taxa mensal (Mês/igual mês do ano anterior) 

2,27 

----- -- -------~--------------------~8~ -------

.2,35 
-2,78 

-4,24 

-5,06 

Dez das 27 Unidades da Federação assinalaram queda no volume de vendas em novembro. As 

maiores contribuições para a redução do varejo nacional ficaram com São Paulo (-1,26%); Bahia 

(-3,70%); Rio Grande do Sul (-1,69%); e Goiás (-3,37%); cabendo os principais impactos positivos aos 

Estados de Minas Gerais (3,23%); Santa Catarina (3,32%); e Pernambuco (2,49%). 

Por atividades, o resultado mensal negativo do setor varejista deveu-se às reduções no volume 

de vendas de Hipermercados, supermercados, produtos alimentícios, bebidas e fumo, com -1,50% de 

taxa de variação sobre novembro/OI, e de Móveis e eletrodomésticos (-1,86%). Na mesma comparação, 

apresentaram crescimento no volume vendido Combustíveis e lubrificantes (4,15%); Tecidos, vestuário 

e calçados (0,45%); e Demais artigos de uso pessoal e ooméstico (0,44%)- Tabela 1. 



ATIVIDADES 

TABELA 1 

BRASIL -INDICADORES DE DESEMPENHO DO COMÉRCIO VAREJISTA, 
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC 

... VOlU.ME DE VENDAS RECEIT ,_NOMINAl DE VENDAS 

J~liic:AiloiiMENSAl :::::·:::::::;;.::: •••·•·> Acilr,1iitAiiii ····· . ..... <••••<••• tNoiCADOR ME.NSAL •••••••••••• ••••••)< ACUMULADo •••••••••• 
Taxa do Variaçao I Comp.dt Tua do Variaçlio Tua do Variaçlo I Ctmp. d• Tln do Variaçao 

SET IDUT IN OV I 1111 OOANOl 1211/E5E5 SET JOUT lNOV 1 1UI OOANOI 1211/E5E5 

COMÉRCIO VAREJISTA* -1,39 0,63 -0,28 -0,28 -0,16 -0,47 6,15 9 ,47 12,79 12,79 7,04 6,67 

1 · Combust. e lubrif. 10,91 9,01 4 ,15 0,47 5 ,69 5,19 11 ,33 8,91 18,16 2 ,06 6,68 6,47 

2 · Hiper, super, prods. -5,99 -0,50 ·1,50 -0,69 -1,06 -1 ,2 1 2,74 10,50 13,95 6,44 7,79 7,66 
alim., bebidas e fumo 

2. 1 - Super e hiper -5.67 0,16 -1 .11 -0,43 -0.56 3. 11 11 .26 14.41 8.53 8,41 

3 · Tecidos, vest. e cal~ . 0,42 0,58 0,45 0 ,05 -1,29 -0 ,91 7,64 8,84 8,86 0 ,91 5,34 5,29 

4 · Móveis e eletrod. -0,97 -0, 18 -1,86 -0,19 0 ,58 -0 ,10 8 ,40 10 ,65 10 ,26 1,07 8 ,06 6 ,92 

5 · Demais arts .de uso 1,25 -1 ,18 0,44 0,09 -1 ,23 -1,78 9,30 7,09 10,03 2 ,18 5,82 5,08 
pessoal e doméstico 

6 · Ve íc., motos, partes .. 1 ,10 -9,93 -14,17 -17 ,51 -17,67 2 ,72 -8,33 -10,92 -15,30 -15,37 

Fonte : PMC 
(*)O indicador ge ral do comércio varejista é composto pelos resultados das atividades num era das de 1 a 5 . 

A taxa de -1,50% registrada por Hipermercados, supermercados, produtos alimentícios, 

bebidas e fumo representa a terceira queda consecutiva do volume de vendas da atividade. Este 

comportamento deve-se ao agravamento do quadro macroeconômico do país a partir do segundo 

semestre do ano, coincidindo mais especificamente com o período de aceleração dos índices de preços, 

cujo maior incremento se estabeleceu no grupo de Alimentação e bebidas, afetando naturalmente o 

nível de consumo desses produtos. 

O volume acumulado de vendas do segmento nos onze primeiros meses de 2002 reduziu-se em 

1,06% com relação ao do mesmo período do ano anterior~ com ampliação da taxa para -1,21% no que 

se refere ao indicador acumulado dos últimos 12 meses. O ramo específico de Hipermercados e 

supermercados obteve quedas menores, com variações no volume de vendas de -0,43% e de -0,56% 

nos acumulados do ano e dos últimos 12 meses, respectivamente. 

Com redução no volume de vendas de 1,86% na relação novembro 02/novembro 01 , a atividade 

de Móveis e eletrodomésticos também chega ao terceiro mês consecutivo de queda. No acumulado de 

janeiro a novembro a atividade ainda apresenta resultado positivo, de 0,58% sobre igual período de 

2001, com taxa negativa, porém, no acumulado dos últimos 12 meses ( -0,10% ). 



Depois de significativo crescimento de vendas durante o trimestre abril-junho, decorrente da 

recomposição da demanda reprimida pelo racionamento de energia elétrica, o segmento de Móveis e 

eletrodomésticos voltou a decrescer, afetado especialmente pela manutenção de elevadas taxas de juros 

do Crédito Direto ao Consumidor e pela queda real nos rendimentos médios das pessoas ocupadas que, 

segundo a Pesquisa Mensal de Emprego e Rendimentos, variou -3,8% no acumulado dos dez primeiros 

meses de 2002 para o conjunto das seis maiores regiões metropolitanas do país. 

Em novembro, o destaque positivo do varejo coube mais uma vez ao segmento de Combustíveis 

e lubrificantes, ainda que com taxa mensal no volume de vendas ( 4, 15%) inferior a de outubro 

(9,06%). Esta redução no ritmo de crescimento da atividade se deve aos efeitos dos últimos aumentos 

nos preços dos combustíveis automotivos (17,32% no bimestre out-nov/02, segundo o IPCA) sobre a 

demanda do produto. A atividade registra também as maiores taxas de desempenho nos indicadores 

acumulados, que foram de 5,69% para o período janeiro-novembro e de 5,19% para os últimos 12 

meses. 

A atividade de Tecidos, vestuário e calçados, embora com aumentos discretos nos últimos 

meses - em novembro a taxa mensal de variação foi de 0,45%, vem se destacando pela obtenção de 

resultados positivos no volume de vendas desde o início do segundo semestre. Apesar disto, assinala 

taxas negativas de desempenho nos indicadores acumulados do ano ( -1 ,29%) e dos últimos 12 meses 

(-0,91%), fiuto de um primeiro semestre marcado por fortes quedas no volume de negócios. 

O grupo Demais artigos de uso pessoal e doméstico, que nos últimos seis meses vem alternando 

aumentos e quedas no volume de vendas, apresenta crescimento de 0,44% na relação novembro 

02/novembro O 1. Em termos de desempenho acumulado, as taxas de decréscimo vêm progressivamente 

se desacelerando, atingindo este mês variações de -1 ,23% e -1,78% nos indicadores acumulados no ano 

e nos últimos 12 meses, respectivamente. 

O segmento de veículos, motos, partes e peças, que retraiu o volume de vendas em 14,17% na 

relação mês/igual mês do ano anterior, chega ao final de 2002 com resultados acumulados bastante 

negativos. As taxas de variação para os onze primeiros meses de 2002 e para últimos 12 meses são da 

ordem de -17,51% e -17,67%, respectivamente. Todo o esquema promocional de vendas colocado em 

prática pelas concessionárias de veículos, ao longo do ano, esbarrou nas restrições impostas pelos juros 

altos, rendimentos em queda e nas expectativas quanto à manutenção do emprego. 



Os dois Estados com maiores participações na estrutura de receita do vareJO nacional, São 

Paulo e Rio de Janeiro, assinalaram resultados negativos em novembro, com taxas de variações no 

volume de vendas de -1,26% e de -0,53%, respectivamente. Nos acumulados do ano e dos últimos 12 

meses, São Paulo obteve, pela ordem, reduções de 0,87% e de 1 ,04%. Já o varejo do Rio de Janeiro 

assinalou crescimento de 0,80% no acumulado janeiro-novembro e de 0,26% no acumulado de 12 

meses. 

Os segmentos responsáveis pelo desempenho negativo de São Paulo, no acumulado do ano, 

foram Tecidos, vestuário e calçados (-1,08%); Móveis e eletrodomésticos (-0,53%); e Demais artigos 

de uso pessoal e doméstico (-4,47%). Apresentaram variações positivas no Estado Combustíveis e 

lubrificantes (0, O 1%) e Hipermercados, supermercados, produtos alimentícios, bebidas e fumo 

(0,91 %). 

No Rio de Janeiro, o crescimento do volume de vendas do varejo, no período janeiro-novembro, 

foi determinado pelo desempenho de Combustíveis e lubrificantes (12,50%) e de Demais artigos de 

uso pessoal e doméstico (8,50%). Registraram queda no Estado os segmentos de Hipermercados, 

supermercados, produtos alimentícios, bebidas e fumo ( -4,15% ); Tecidos, vestuário e calçados 

(-1,75%); e Móveis e eletrodomésticos (-2,28%). 



Volume de vendas 
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Tabela 1 - Índice e variação do volume de vendas no varejo, por Unidade da Federação 

Unidade da fndice de 

Federação volume (1) 
set/02 

Brasil 97,05 -1,39 

Rondônia 111,17 20,44 

Acre 70,32 -6,57 

Amazonas 102,75 0,75 

Roraima 113,84 6,51 

Pará 103,97 11 ,87 

Amapá 106,31 18,01 

Tocantins 103,28 9,58 

Maranhão 99,95 5,53 

Piauf 111 ,30 17' 17 

Cear é 100' 17 3,09 

Rio Grande do Norte 96,39 0,57 

Parafba 103' 13 5,44 

Pernambuco 98,65 0,83 

Alagoas 94,38 0,37 

Sergipe 94,49 1,50 

Bahia 93,95 -0,40 

Minas Gerais 100,00 1 '76 

Espfrito Santo 99,44 -0,41 

Rio de Janeiro 97,49 -2,06 

São Paulo 96,25 -2,69 

Paraná 96,71 1 '91 

Santa Catarina 103,59 0,27 

Rio Grande do Sul 96,50 -5,77 

Mato Grosso do Sul 90,79 -6,49 

Mato Grosso 87,87 -2,75 

Goiés 94,80 0,65 

Distrito Federal 93,63 -1,48 

Fonte: IBGE. Diretoria de Pesquisas. Departamento de Comércio e Serviços. 

(1) Bue: 2000 • 100 

(2} Bue: Igual mOs do ano anterior • 100 

(3} Bue no ano: Igual perlodo do ano anterior • 100 

I 

Base 12 meses: 12 meses Imediatamente anteriores aos 12 últimos meses • 100 

Mês: nov/2002 

Variação 

Mensal (2) Acumulada (3) 

out/02 I nov/02 no ano I 12 Meses 

0,63 -0,28 -o, 16 -0,47 

19,78 23,56 8' 17 4,61 

-13,53 -19,24 -8,15 -8,05 

-0,36 1 ,36 2,87 2,33 

7,61 -2,44 4,40 5,26 

13,44 12,46 5,85 4' 15 

9,23 2,75 13,27 12' 18 

18,78 6,22 9,44 7,75 

1,68 4,61 4,65 3,70 

11,74 14,27 13,06 12' 16 

1,05 1,32 2,89 2' 13 

6,86 -3,13 2,81 2,54 

6,25 2,60 3,71 2 , 72 

3,14 2,49 o, 17 0,03 

8,66 1 '71 -2,07 -2,59 

4,29 2' 14 1,33 0,04 

1,09 -3,70 -0,37 -0,72 

3,31 3,23 2,70 2' 11 

-3,22 0,36 -0,32 -0,34 

0,52 -0,53 0,80 0,26 

-0,48 -1,26 -0,87 -1,04 

5,16 0,81 -0,42 -0,80 

0,59 3,32 0,64 0,42 

-4,73 -1,69 -3,62 -3,67 

-2,62 -1,29 -0,37 -0,57 

8,17 3,67 -2,06 -3,14 

4,22 -3,37 -0,92 -0,62 

1,20 -2,17 -0,30 -0,64 

Emitida em 09/01/03 as 9:06:42 - pag .: 01 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 2 - Variação do volume de vendas no varejo, por atividade e Unidade da Federação 

Comércio varejista Combustfveis e 
lubrificantes 

Unidade da 

Federação 
Mensal Acumulada (21 Mensal Acumulada (21 

(1 I no ano 112 Meses (1 I no ano 112 Meses 

Brasil -0,28 -o, 1s -0,47 4,15 5,69 5,19 

Ceará 1,32 2,89 2,13 -3,80 0,95 -0,05 

Pernambuco 2,49 o, 17 0,03 0,69 6,99 7,29 

Bahia -3,70 -0,37 -0,72 -13,28 6,15 6,88 

Minas Gerais 3,23 2,70 2, 11 12,73 8,51 7,69 

Esprrito Santo 0,36 -0,32 -0,34 -9,07 -5,24 -4,38 

Rio de Janeiro -0,53 0,80 0,26 15,23 12,50 11 ,36 

São Paulo -1,26 -0,87 -1,04 -0,97 0,01 -0,70 

?traná 0,81 -0,42 -0,80 15,96 17,37 16,61 

Santa Catarina 3,32 0,64 0,42 18,81 9,84 9,81 

Rio Grande do Sul -1,69 -3,62 -3,67 5,08 3,33 3,01 

Goiás -3,37 -0,92 -0,62 2,50 1 ,31 0,51 

Distrito Federal -2,17 -0,30 -0,64 0,93 0,70 1,03 

----------

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Serviços. 
(1) Base: Igual mOs do ano anterior = 100 
(2) Base no ano: Igual perfodo do ano anterior = 100 

Base 12 meses: 12 meses Imediatamente anteriores aos 12 últimos meses = 100 

Hipermercados, 
supermercados, Tecidos, vestuário 

produtos alimentfcios, e calçados 
bebidas e fumo 

Mensal Acumulada (21 Mensal Acumulada (21 

(1 I no ano 112 Meses 11 I no ano 112 Meses 

-1,50 -1,06 -1,21 0,45 -1,29 -0,91 

-7,45 -3,93 -4,36 9,61 3,56 0,99 

-7,57 -7,35 -7,75 13,50 8,78 9,63 

-2,23 -5,24 -5,69 5,36 2,91 2,26 

2,26 1, 81 1,28 -2,50 -2,63 -3,23 

-4,47 0,51 0,60 3,14 0,04 0,33 

-3,59 -4,15 -4,98 1, 19 -1,75 -0,70 

-0,46 0,91 0,96 -1,97 -1,08 -0,50 

-3,48 -5,67 -5,85 -5,96 -12,05 -10,14 

2,91 0,04 -o, 15 -3,53 -6,92 -6,46 

-4,07 -4,84 -4,70 -3,87 -8,74 -8,22 

-5,19 -1,24 -0,81 -0,40 4,15 5,44 

-7,38 -4,75 -4,75 4,98 1,82 o, 10 

Mês: nov/2002 

Móveis e Demais artigos de uso 
eletrodomésticos pessoal e doméstico 

Mensal Acumulada (21 Mensal Acumulada (21 

I 1 I no ano 112 Meses 11 I no ano 112 Meses 

-1,86 0,58 -o, 10 0,44 -1,23 -1,78 

35,35 27,19 24,39 -5,00 1,67 2,50 

11,36 6,09 5,26 11,29 1,88 1,36 

2,05 0,24 -1,86 4,01 -0,75 -1,37 

5,19 3,75 2,99 -2,72 0,35 0,38 

26,79 2,58 0,96 3,33 -1,84 -2,03 

-s, 12 -2,28 -3,23 1,67 8,50 8,49 

-7,43 -0,53 -0,76 -0,50 -4,47 -5,08 

-0,67 -0,90 -1, 17 0,62 1,88 0,71 

-5,10 -1,78 -2,09 -2,56 -1,32 -1,66 

-3,27 -3,65 -3,48 -0,36 -4,63 -5,07 

-3,30 1, 66 2,02 -6,50 -9,70 -9,27 

1, 51 3,80 1,99 1,89 9,59 8,56 

Emitida •m 09/01/03 •• 9 : 06 : 59 - P•t ·: 02 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 3 - Variação do volume de vendas no varejo para Veículos, motocicletas, partes e peças, Hipermercados e supermercados, por Unidade 
da Federação 

Unidade da 

Federação 
Mensal 

(1) 

Brasil -14,17 

Ceará -4,63 

Pernambuco -13,41 

Bahia -12,96 

Minas Gerais -8,69 

Es;:t ~:-: ·~~ ~ .:.:'!~O -10,28 

Hio t:e Janeiro 7,03 

São Paulo -19,01 

Paraná -17,94 

Santa Catarina -24,43 

Rio Grande do Sul -2,65 

Goiás -11 ,40 

Distrito Federal -2,17 

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Serviços . 
(1) Base: Igual mls do ano anterior = 100 
(2) Base no ano: Igual perfodo do ano anterior = 100 

Base I 2 meses: I 2 meses Imediatamente anteriores aos 12 últimos meses = 100 

Vefulos, motos, 
e peças 

no ano 

-17,51 

-13 , 17 

-9,54 

-13,93 

-12,53 

-3,22 

-10,28 

-22,11 

-12,20 

-31,62 

-6 , 87 

3,70 

-8,06 

Mês: nov/2002 

Hipermercados e 
supermercados 

Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) 

I 12 Meses (1) no ano 
I 

12 Meses 

, .. 

-17,67 -1 • 11 -0,43 -0,56 

-13,68 -6,76 -3,84 -4,36 

-10,73 -7,93 -7,31 -7,67 

-14,27 -6,66 -8,70 -9,09 

-12,12 3,25 2,19 1, 73 

-3,38 -6,47 0,63 0,87 

-10,99 -2,73 -4,06 -4,94 

-22. 15 0,05 1. 91 1,98 

-12,60 -3,04 -5,38 -5,60 

-32,02 3,96 1 • 71 1 , 56 

-7,01 -3,46 -3,96 -3,76 

3,41 -4,02 3,01 3,50 

-9,08 -7,82 -3,86 -3,87 

!m l t. l da em 09/01/03 •• 9 : 05:59 • pat .: 03 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 4 - fndice de volume de vendas no varejo(1), por Unidade da Federação 

Unidade da 

Federação nov/01 

Brasil 97,32 
Rondônia 89,97 
Acre 87,07 
Amazonas 101 ,37 
Roraima 116,70 
Pará 92,45 
Amapá 103,46 
Tocantins 97,23 
Maranhão 95,55 
Piauf 97,40 
,... - -~-á \ 98,86 
•. _ .:<:t. .<de do Norte 99,51 
Paraíba 100,51 
Pernambuco 96,26 
Alagoas 92,79 
Sergipe 92,50 
Bahia 97,56 
Minas Gerais 96,87 
Espfrito Santo 99,08 
Rio de Janeiro 98,01 
São Paulo 97,47 
Paraná 95,93 
Santa Catarina 100,26 
Rio Grande do Sul 98,16 
Mato Grosso do Sul 91,97 
Mato Grosso 84,76 
Goiás 98,10 
Distrito Federal 95,71 

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Serviços. 

(1) Base: 2000 • 100 

133,63 
129,30 
118,82 
158,96 
145,95 
159,94 

160,87 

131.22 
137,33 

146. 19 
139,53 
138,94 
142,27 

141,19 
139,90 

126,86 
131,07 
130,46 
137,08 
140,36 
132,58 
126,92 

138,84 
133,90 
118,38 
98,54 

128. 19 
128,07 

91,94 86,29 98,90 92,48 99,12 

93,64 75,74 90,89 83,10 107,55 
77,94 79,19 91,60 81,99 92,63 
96,63 91,71 97,77 95,08 105,37 

114,71 104,90 108,10 102,55 101,67 

96,68 86,48 95,97 92,68 104,62 

97,81 93,47 96,27 106,42 120,80 

93,26 88,82 92,33 96,93 115,32 

94,87 81,21 96,09 96,96 101,01 

134,70 113,24 102,53 104,36 112,11 

99,32 86,46 93,30 92,21 106,40 

96,17 90,27 98,31 95,79 101,98 

102. 12 90,64 96,82 93,57 105,73 

95,45 85,37 94,55 89,17 97,81 

89,16 80,54 90,30 85,00 93,41 

96,16 87,78 98,34 91,09 98,49 
97,51 93,26 100,01 94,58 98,78 
94,93 89,16 101,33 94,33 101,42 

102,98 92,93 103,71 105,77 101,68 
95,55 85,94 99,56 90,96 102,40 

88,98 85,01 98,66 91,59 96,79 
91,75 86,50 99,49 91,93 98,55 
97,25 92,22 104.19 95,05 101.83 
87,67 83,96 97,87 94,29 100,40 
93,03 86,95 99,55 96,55 99,34 
83,85 81,53 90,02 86,18 105,37 

94,80 86,05 97,25 90,14 95,41 

90,45 83,56 100,27 96,90 101,77 

Mês: nov/2002 

nov/02 

92,39 96,42 99,53 91,95 99,71 97,05 

100,00 107. 16 109,45 104,72 111 • 97 111,17 

87,09 94,83 94,54 88,25 83,68 70,32 
96,41 105,96 98,54 93,99 101,89 102,75 

106. 18 124,55 107,67 113,58 119,07 113,84 

95,66 99,21 103,30 96,02 109,81 103,97 

115,21 113,33 109,05 107,79 11 o. 69 106,31 
99,18 107,76 112,25 107,02 113,54 103,28 

93,16 103,81 101,35 92,56 99,04 99,95 

103,53 115,73 116,60 107,87 110,41 111,30 

94,06 105,39 103,77 94,89 100,92 100. 17 
96,73 103,58 107. 16 98,81 105,79 96,39 

102,55 99,59 102. 15 96,15 105. 15 103. 13 
91,06 93,91 96,57 88,63 96,28 98,65 
85,45 88,33 92,75 83,59 98,16 94,38 

94,74 95,09 100,80 90,56 98,04 94,49 

95,20 94,85 100,71 91.29 98,22 93,95 

94,19 102,41 103,67 96,21 102,32 100,00 

95,92 105,85 105,23 97,22 101,91 99,44 

92,33 98,74 99,43 91,70 99,36 97,49 

90,68 93,12 97.16 90,74 99,31 96,25 

93,19 99,26 103,43 94,93 102,23 96,71 

95,60 101,29 104,63 94,47 102,78 103,59 

94,65 96,55 100,09 87,67 96,04 96,50 
90,22 95,08 97,31 91. 10 97,91 90,79 

90,88 99,35 100,00 94,22 98,55 87,87 

88,04 97,95 98,10 95,16 98,44 94,80 

96,43 97,37 104,98 94,92 97,82 93,63 

Emitida em 09/01/03 as 9 : 07 : 15 pav .: 04 



«• ••ar 
-~ 

PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 29 - Contribuição das atividades para o indice mensal de volume de vendas no varejo(1) da UF, por Unidade da Federação - Brasil 

., . 
.. .. - .. ~ :a Índice de volume do Combustrveis e 

cJderação comércio varejista 

Brasil -0,28 

Ceará 1,32 

Pernambuco 2,49 

Bahia -3,70 

Minas Gerais 3,23 

Espfrito Santo 0,36 

Rio de Janeiro -0,53 

São Paulo -1,26 

Paraná 0,81 

Santa Catarina 3,32 

Rio Grande do Sul -1,69 

Goiás -3,37 

Distrito Federal -2,17 

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento da Comércio e Serviços. 
(1) Base: Igual mb do ano anterior = 100 

lubrificantes 

0,47 

-0,61 

0,12 

-3,96 

2,40 

-0,88 

1,04 

-0,05 

2,98 

2,82 

0,90 

0,41 

0,23 

Mês: nov/2002 

Contribuição 

Hipermercados, 
Tecidos, vestuário Móveis e Demais artigos de uso 

supermercados, 
e calçados eletrodomésticos pessoal e doméstico 

produtos alimentfcios, 

bebidas e fumo 

-0,69 0,05 -0,19 0,09 

-2,39 1,57 3,97 -1,22 

-2,96 2,17 1 ,31 1,85 

-0,91 0,48 0,15 0,53 

1,02 -0,24 0,50 -0,45 

-2,30 0,41 2,60 0,54 

-1,46 0,12 -0,71 0,47 

-0,23 -0,19 -0,66 -0,13 

-1,58 -0,66 -0,05 o. 11 

1,64 -0,29 -0,65 -0,20 

-1,66 -0,42 -0,45 -0,06 

-2,48 -0 , 03 -0,58 -0,69 

-3,23 0,44 o, 17 0,22 

l!m i t l d• em 09/01/03 •• t : Ot : tt - paJ. : 2t 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 1 - Índice e variação nominal de vendas no varejo, por Unidade da Federação 

Mês: nov/2002 

Índice de 
Variação 

Unidade da Mensal (2) I Acumulada (3) 
Federação volume (1) set/02 I OUt/02 I OOV/02 I I 12 Meses no ano 

Brasil 120,46 6,15 9,47 12,79 7,04 6,67 

Rondônia 141,01 32,62 31,69 39,43 18,44 14,54 

Acre 88,71 2,54 -4,60 -8,13 -0,79 -0,80 

Amazonas 125,94 8,09 7,61 12. 14 9,67 9.19 

Roraima 144,32 11.92 12. 18 7,61 9,62 10,95 

Pará 128,88 20,49 23,26 26,99 13,60 11.75 

Amapá 133,27 24,63 15,49 12,71 19,23 18,65 

Tocantins 136. 17 20,11 31,22 22,75 18. 15 16,26 

Maranhão 123,20 12,42 9,40 16,88 10,98 10,02 

Piauf 135,69 25,23 20,32 26,98 21,16 20,10 

Ceará 
123,41 10,35 8,46 12,79 9. 11 8,37 

Rio Grande do Norte 
119,54 7,04 13,69 8,53 8,46 8,29 

Parafba 
127,34 12,85 15,28 16' 19 10,67 9,55 

Pernambuco 
121,58 7,59 11 '14 15,27 6,98 6,87 

Alagoas 
115,61 8,21 18,04 14,61 4,95 4,25 

Sergipe 
119,65 9,77 14,37 17,40 8,87 7,45 

Bahia 
125,01 6,92 8,38 10,61 6,87 6,74 

Minas Gerais 
125,03 8,09 10,86 16,75 8,70 8' 11 

Espfrito Santo 
125,33 6,86 4,85 12,21 7,42 7,53 

119,92 5,13 8,94 
Rio de Janeiro 

10,96 8' 17 7,61 

São Paulo 
117,14 5,19 8,79 11,46 6,53 6,20 

123,43 8,20 13,00 14,08 6,13 5,77 
Paraná 

133,41 7,21 9,22 17,67 7,86 7,68 
Santa Catarina 

121,24 2,87 4,95 12,95 3,79 3,65 
Rio Grande do Sul 

120,34 0,47 6,58 14,00 6,85 6,72 
Mato Grosso do Sul 

118,14 4,72 18,25 19,49 5,59 4,55 
Mato Grosso 

125,29 10,58 16,04 12,43 8,04 8,31 
Goiás 

121,32 4,78 9,78 13' 14 6,56 6,24 
Distrito Federal 

o:mmaa em u"tu IIU~ as " 'u" : ~o - pag .. u 

Fonte : IBGE. Diretoria de Pesquises, Departamento de Comércio e Serviços . 

(I) Bise: 2000 z 100 

(2) a .. e: Igual mC · . ·o ~o Interior • 100 

(3) a .. e no ano: I .ouel .:=i"rfodo do 1no anterior z 100 

s .. e 12 meses: 12 mr:ses. Imediatamente Interiores 10s 12 últimos meses= 100 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 2 - Variação nominal de vendas no varejo, por atividade e Unidade da Federação 

Comércio varejista Combustíveis e 
lubrificantes 

Unidade da 

Federação 
Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) 

(1) no ano 112 Meses (1) no ano 112 Meses 

Brasil 12,79 7,04 6,67 18. 16 6,68 6,47 

Ceará 12,79 9. 11 8,37 2,55 -2,68 -2,79 

Pernambuco 15,27 6,98 6,87 16,30 5,64 6,40 

Bahia 10,61 6,87 6,74 4,50 8,78 9,96 

Minas Gerais 16,75 8,70 8. 11 24,53 6,78 6,25 

Espfrito Santo 12,21 7,42 7,53 0,61 -5,58 -4,24 

Rio de Janeiro 10,96 8,17 7,61 27,50 12,58 11,88 

São Paulo 11,46 6,53 6,20 14,27 3,14 2,49 

Paraná 14,08 6,13 5,77 28,19 17. 18 16,44 

Santa Catarina 17,67 7,86 7,68 31,35 9,61 9,62 

Rio Grande do Sul 12,95 3,79 3,65 22,66 5,97 5,77 

Goiás 12,43 8,04 8,31 13,84 2,93 2,67 

Distrito Federal 13. 14 6,56 6,24 18,28 2,61 3,31 

- -- -- ----- --- --------------- ----

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Serviços . 

(1) Bua: Igual mb do ano anterior = 100 
(2) Bue no ano: Igual perfodo do ano anterior • 100 

Base 12 meses: 12 meses Imediatamente anteriores aos 12 últimos meses = 100 

Hipermercados, 
supermercados, Tecidos, vestuário 

produtos alimentfcios, e calçados 
bebidas e fumo 

Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) 

(1) no ano 112 Meses (1) no ano 112 Meses 

13,95 7,79 7,66 8,86 5,34 5,29 

8,56 6,30 5,84 21,00 12,29 8,93 

8,03 1,95 1,36 27,68 18,71 18,59 

14,32 5,22 4,94 12,37 8,73 7,82 

18,28 10,39 9,96 5,55 4,33 3. 11 

9,67 10,63 10,96 10,81 5,67 5,74 

10,50 5,24 4,65 8,94 4.15 4,81 

14,53 9,13 9,12 5,12 4,42 4,67 

11,74 3,18 3,14 2,60 -6,65 -5,02 

19. 17 9,29 9,27 4,80 -1,03 -0,94 

12,56 4,58 4,71 6,80 0,59 0,56 

14,13 10,01 10,47 11,38 14,57 15,43 

9,09 4,67 4,71 17,52 10,73 8,09 

Mês: nov/2002 

Móveis e Demais artigos de uso 
eletrodomésticos pessoal e doméstico 

Mensal Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) 

(1) no ano 112 Meses (1) no ano 112 Meses 

10,26 8,06 6,92 10,03 5,82 5,08 

49,00 34,74 31,33 4,91 8,38 9,09 

22,85 13,47 12,41 14,55 7,93 7,92 

12,65 6,96 4,61 12,43 6,49 5,65 

17,99 11.88 10,64 7,65 7,08 6,79 

40,45 11,60 9,81 12,94 5,28 5,01 

7,91 5,93 4,31 9,13 14,60 14,44 

4,54 6,74 6,06 9,43 2,86 2,01 

10,73 6,85 6,31 10,80 8,15 6,81 

6.10 6,08 5,41 6,93 4,79 4,30 

7,66 2,42 2,30 9,97 2,20 1,64 

11.20 11.54 11.20 4,89 -0,21 0,19 

11,78 9,80 7,52 14,89 18,33 16,91 

Emltld• •m 09/01/03 •• 9 : 09 : 43 · P•l ·: 02 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 3 - Variação nominal de vendas no varejo para Veículos, motocicletas, partes e peças, Hipermercados e supermercados, por Unidade 
da Federação 

Unidade da 

Federação 
Mensal 

(1) 

Brasil -10,92 

Ceará -3,82 

Pernambuco -9,95 

Bahia -9,42 

Minas Gerais -4,51 

Espfrito Santo -5,34 

Rio de Janeiro 10,88 

São Paulo -16,02 

Paraná -14,39 

Santa Catarina -20,94 

Rio Grande do Sul 2,02 

Goiás -6,64 

Distrito Federal 3,13 

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas. Departamento de Comércio e Serviços. 
(1) Base: Igual mls do ano anterior • 100 
(2) Base no ano: Igual perfodo do ano anterior • 100 

Base 12 meses: 12 mesas Imediatamente anteriores aos 12 últimos meses • 100 

Vefulos, motos, 
e peças 

no ano 

-15,30 

-14,84 

-6,39 

-10,13 

-10,01 

-1 '73 

-9,19 

-19,78 

-8,90 

-28,90 

-4,86 

5,58 

-4,90 

Mês: nov/2002 

Hipermercados e 
supermercados 

Acumulada (2) Mensal Acumulada (2) 

I 12 Meses (1) no ano I 12 Meses 

-15,37 14,41 8,53 8,41 

-15,06 9,42 6,46 5,91 

-7,67 7,66 2,05 1,50 

-10,46 9,01 2,38 2,18 

-9,55 19,07 10,83 10,49 

-1,88 7' 19 10,80 11 '27 

-9,85 11 '59 5,45 4,80 

-19,71 15,26 10,25 10,26 

-9,40 12,21 3,51 3,45 

-29,43 20,24 11 ,os 11,08 

-4,75 13,51 5,77 5,94 

5,49 15,00 14,60 15,09 

-6,20 8,36 5,65 5,68 

Em i t i da •m 09/01/03 as 9 : 09 : •3 • pag .: 03 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 4 - fndice nominal de vendas no varejo(1), por Unidade da Federação 

Mês: nov/2002 
Comerc1o varejista 

Unidade da 

Federação nov/01 I dez/01 I jan/02 I fev/02 I mar/02 I abr/021 ma;/021 jun/021 jul/02 I ago/02 I set/021 out/02 I nov/02 

Brasil 106,79 
Rondônia 101,13 
Acre 96,56 
Amazonas 112,30 
Roraima 134' 11 
Pará 101,49 
Amapá 118,25 
Tocantins 110,93 
Maranhão 105,41 
Piauf 106,86 
Ceará 109,42 
Rio Grande do Norte 110,14 
Parafba 109,60 
Pernambuco 105,48 
Alagoas 100,87 
Sergipe 101,91 
Bahia 113,02 
Minas Gerais 107,09 
Espfrito Santo 111 '69 
Rio de Janeiro 108,07 
São Paulo 105,09 
Paraná 108,20 
Santa Catarina 113,38 
Rio Grande do Sul 107,33 
Mato Grosso do Sul 105,57 
Mato Grosso 98,87 
Goiás 111 '44 
Distrito Federal 107,23 

Fonte: IBGE. Diretoria da Pesquisas. Departamento de Comércio e Serviços . 
(1) Base: 2000 = 100 

147,24 
145,24 
132,10 

175,76 
166,77 
175,90 
182,60 
148,34 
152,15 

161 '63 
155,08 
154,93 
157,38 

156,83 
154,02 
141,51 
151,75 
144,37 
155,21 
155,57 
144,06 

141.99 
155,88 
146,82 

135,05 
113,85 
145,60 

143. 13 

101 ,33 94,92 109,56 
106,34 84,79 104,00 
87,97 89,84 105,98 

108,29 102,65 111 '08 
129' 10 115,83 123,85 
107,14 95,70 108,23 
109,91 103,12 110,10 
104,54 99,41 104,20 
104,33 88,65 106,72 
154,62 128,58 115,08 
109,84 94,79 103,98 
105,67 97,61 109,25 
111,40 98,89 107,57 
104,53 93,67 105,63 
96,87 87,72 100, 15 

106' 12 96,75 110,50 
111,47 103,95 113,49 

105' 12 98,08 111,97 
117,21 105,90 118,61 
106,70 96,02 112,04 
96,74 92,77 108,00 

102,42 95,60 111 '67 
109,31 102,76 117,46 
96,27 91,46 107,40 

103,72 96,71 112,02 
94,64 91,14 101.99 

106,60 96,85 110,51 
100,28 92,23 111,56 

103,31 110,76 103,47 109. 13 113,56 106,40 118,09 120,46 
96,07 125,40 116,36 125,64 130, 18 126,24 137,12 141,01 
94,56 106,43 99,70 109,29 110,17 104,76 101,15 88,71 

108' 18 119,53 109,27 120,91 113,62 109,80 121,10 125,94 
120,62 118,20 122,33 145,03 125,89 134,54 142,53 144,32 
104,79 118,35 108,27 112' 92 118,78 111 '64 130,22 128,88 
122,87 139' 14 132,69 129,82 126' 11 126,88 132,54 133,27 
111 ,30 133,21 115,34 126' 13 132,43 127,52 140,51 136,17 
107,79 111 '85 103,29 114,93 115' 23 105,39 115,83 123,20 
116,05 124' 16 114,44 128,48 132,76 122,72 128,94 135,69 

102,90 118,46 104,86 117,83 118,94 108,87 118,32 123,41 

106,76 113' 18 107,42 115,46 122,85 112,94 123,61 119,54 

104' 17 118,51 114,44 111 '93 116,79 110,96 123,72 127,34 
99,36 109,35 101,15 105,45 110,22 102,29 113,01 121,58 
94,73 104,64 95,32 99,26 105,99 96,64 114,99 115,61 

102,73 111,18 106,39 108' 15 116,97 106,58 117,74 119,65 

110,17 114,57 111 '26 114,46 120,69 111,17 121,94 125,01 

105,66 113,27 105,27 115,97 118,34 111,31 121,08 125,03 

121 '19 115,97 109,51 121,61 121 '98 114,79 122,73 125,33 
102,54 115,06 103,79 111,73 113 '69 106,48 117,33 119,92 

100,72 106,87 100,42 104' 17 109,69 103,65 116,05 117,14 

105,28 111,51 106,07 113,39 117,94 110,89 123,41 123,43 
108,65 115,42 108,71 115,77 120,03 111,07 124,79 133,41 

105,42 112,26 105,71 109,96 114,62 102,76 114,87 121,24 

111,16 114,48 105,37 111 '48 114,39 107,61 121,35 120,34 
100,65 124,48 108,23 118,65 119,25 112,71 123,72 118,14 
103,82 110,08 102,33 115,35 116,04 114,32 122,80 125,29 
108,86 114,92 109,37 111 '02 120,79 111 '02 118' 55 121 '32 

Em i tida em 09/01/03 •• 9 : 10:01 - pag . : 04 
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PESQUISA MENSAL DE COMÉRCIO - PMC 

Tabela 29 - Contribuição das atividades para o indice mensal nominal de vendas no varejo(1) da UF, por Unidade da Federação - Brasil 

Mês: nov/2002 

Contribuição 

rndice de volume do 
Hipermercados, 

Unidade da Combustfveis e Tecidos, vestuário Móveis e Demais artigos de uso 
supermercados, 

Federação comércio varejista lubrificantes e calçados eletrodomésticos pessoal e doméstico 
produtos alimentfcios, 

bebidas e fumo 

Brasil 12,79 2,06 6,44 0,91 1 ,07 2.18 

Ceará 12,79 0,41 2,75 3,42 5,50 1,20 

Pernambuco 15,27 2,75 3,14 4,44 2,64 2,39 

Bahia 10,61 1,34 5,82 1 '10 0,95 1,64 

Minas Gerais 16,75 4,62 8,25 0,54 1, 75 1,27 

Espfrito Santo 12,21 0,06 4,97 1,42 3,92 2,08 

Rio de Janeiro 10,96 1,88 4,26 0,94 1. 10 2,57 

São Paulo 11,46 0,75 7,30 0,48 0,40 2,47 

Paraná 14,08 5,27 5,31 0,29 0,82 1, 87 

Santa Catarina 17,67 4,70 10,79 0,40 o, 77 0,54 

Rio Grande do Sul 12,95 4,04 5,14 0,73 1,05 1 ,67 

Goiás 12,43 2,25 6,76 0,90 1. 96 0,52 

Distrito Federal 13,14 4,45 3,98 1,56 1,33 1. 74 

------· -- --- ----
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Se o assunto é Brasil, 
procure o IBGE 

MA - São Luis - Av. Silva Maia, 131 - Praça Deodoro - 65020-570 
Tel.; (098)221-5121 ; Fax : (098)232-3226 

Pl - Teresina - Rua Simpllcio Mendes, 436 - Centro- 64000-110 
Tel. : (086)221-4161; Fax : (086)221 -6308 

CE " Fortaleza · Av. 13 de Maio, 2901 • Benfica • 60040-531 
Tel.; !085)243·6941 Fax : (085)281-3353 

O IBGE põe à disposição da sociedade milhares .. ·• · ..... ·· · .··. ··.. . . ·• 
de informac. ões de natureza estatística RN ~ Natal - Av •. Pru<lente <le· Moraes. H51 ~ PetrÓpolis- 59020,400 

· Tél~ : (084)211 ~5310 ~ Ramal i 3 ·FaX : (084)221-3025 . · 

~da~:~~~~~~:: s;~~a~é:i:;oneôm~:~ie~~~ráf~cJ~ ..• ••·••·· PB - . J oã~ · Pess~a · J · ~ua lríneu · ~ i nto, . 94 · - · tbtrb • - • sso10~ 1od •••••• 
permitem conhecer a realidade física, humana, . Te I ~: !08:3)z4F 15tó - Ramai 2J9 e 22ci P,l:ll<~ I0~ :3l ~4J·Ü~? 
s o c i a I e e c o n ô m i c a d o P él Ís . . f'~ J Recite • Rúa~b H~sprCio . 387 - 4? agda;. ~J~ Vi~t~ . ~()050-05 

· Te L: (08 Ül31 , ()811 "' Ramal 215; Tel et<ixi<o8riü:3 ~oo56 1423-03 
· . Ramais z15 e 224 ·· · · ·· ········· · ·· ···· ·· · · 

d[. J1cei~ T Pr~c a db~ Pal~~res, si~:_ ~d ificio ~~ i ~ A~PS 3 :e 4 : 
. . : ;;~~~702p-(JoO.:'feL : (082) 22l-23 s5 1.Z1 ~15t1 ; Fai< : (08213 26-

. . . .. . .. . . 

L• - o· G t "t oa··a···a· ··•·z···1· a· 1· ·a· 1··· . sEo Ara~aid- f!J~fli~cnu ~lo>ioÓ- T~Ú~b ~ sã~U~~é - 49015-160 1gaçao •reta ra UI a: .. ·· ··· · ·. L < ... ............ · •• reieilhd ió79l22.2-üü22t 8197rf!J9à ······ ········ ·· 
··::.:::::::::::::::::::::::::::.:::::::::::·:· :::::::::::::::.:.: :···: ··.: ;::·:;::::::·:·:·:. 

•••• ... ·: • .. • / ~Á - k ~~ ~W<J()/ ~ ~J. ~~~d~~ lJ nídXs. ~i~ i 4· ~~d~i - Com ércio 

·· •:•.••···················· ~~~~~~~~óót:itli;ttió;ú~~j};~%~ ~ Jel} (p7ú243-9277 - Rama 

iliMi:li/11JifT 

http: //www. ibge. go~ .• br ... ·· ···· ······················································~~~l~~~~~!;J};~[.~j~~i~f~t~~-~:fu:,!',~~~: ;~'~'"''" 
http://www.ibge.org··•·•·••··· · · ··········································· ················································· 

H ~~ J tit~ tí~-kv~gid~~~~ ~~~6~~t~~.~75- 9 ~ andar - Enseada do 
~0~-2~0~8-~00 ·0t~1 ; (()2() ~?4H~(l)$; Fax: (027) 325-3857 

.:·:.::::·::::::::::·: .. :::: ................ . 

·· · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · · . .. · · ~Jrs1~ 7J,o,fc~mi,~~q,u~ói~f' WlJaT i:~~~a~ :t~~ ~~i;-~;;:2 -o5 

ffilillJ!L~i~~flfxldiflfAflllk!ilJ!;"fi:J. ····· ••••••······•·••••••••··················• t$;mm'gH~~==r~~-m~%S!if •·••······· 

~f@X{~{@l<'r@O::~~r,{ Rio de Jqnj iro H . .. .. ... L P~- Curlti1a - [ l~eda L. ~arlbs de Car~alno , 625 - Térreo - Centr 
::::•::•:· ::::· .·. ·····•••••· . > ........ ··. •••.• .. < 8()430-1S() ~ tel. ! (041) .322;5500 - Ramais 253 e 254; 

Centro de Documentacã~ e Dik~min~~ão de IÓtÓrmaçQes . CDOI . Tel~fax: (041):222-5764 • 
Rua General CanabarrÓ)]06 - 2()271-?01 - tytara~aJ?ã ·· · ·········· · ·· ·· ·· ··· · 

Fax: (021 )569-1103 se : ~ Florianópol is - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro - 88010-440 

Livraria do IBGE Ç . ·•········· . ) . H •• ) ~:~!~~~~6!~1;~~6~~~ Ramais 155, 144 e 140 
Avenida Franklin Rooseveh:, 146 - ioja - 20021 ~ 1:20 .-.Castelo . 

Tel.: (021 )220-9147 •••· ·• •·••••·· ..• ::• H · .... ·.·· • 
Avenida Beira M~i, 436>- 2~ anC:faf ~ :20201 · 060 '- Castelo 
Tel. : (021 )210-1250 Ramais: 41 /420 I 422 / 425 e 427 
Fax: (021 )24(}~Q012 . 

.......... .... . ....... .. 

·. RS ~ Porto Alegre - Avenida Augusto de Carvalho, 1205 - Térreo 
· Praia de Billas - 90010-390 - Te I. : (051) 228-6444 - Ramais 211, 213 
e 225 ; Fax: (051 )228-8507 ; Telefax : (051 )228-6444 - Ramal 212 

RO - Porto V~iho ~ Bu~ Tenreiro Aranhã, 2643 MS - Campo Grande - Rua Barão do Rio Branco, 1431 - Centro 
Telefax: !()()~)}~~E36$8 ··· • 7900:2-174 - Tels~ : (067)721 -1163/190211525 - Ramais 32 e 42; 

H H . · .. . ... · •.• · . .• · > i=ax: !067)'72ÜJ 520 

~ecl S-.·. R(Qio.6•. •. e.~. r)!.· .•. •.n2. ·.c.4· .• o. ··· .. . ·.·, .. ·. ". R .. ·.4·.u.o·. a .•. ,·.·,·e· •... 4 •• e. 9n ... lo·. a.·.~.· •. •. iRn. •.a· •• em .. ·.·. o··. a·.· .... nl st6·. ·.···a··.· .•. nF ... ta,x~. ·. o.· (·. o· ... 6. ·.·.· 6 .• •• ~.8· •• ;. · •. 2•. e;:. ·. 4·.t. r.·.o··.,· •. 3· ·.8629. ·.9 . .oo-1 60 
" ~ z. v 1. L ····• •• MT ~ Qi.iíàbá ; Â~enida Tenente Coronel Duarte, 407 - 1 ~ I 2 ~ andares 

~e~f~mó~~);~i~ i;in~À:*{tó~:Fa~;~irffj36~~~~ru1~~ e 49 ~:1:t~~~Jf~~~~~~~. Tels: (065)623-7121 I 7255 

RR ·~· ~d~ ·Vi~~ ·D· ÁJ. • ci~t~li~ J~rg~~. • 7~-~ · - · b~nt~o ·~· 6~3b~ ~J:3 1 ········ ••••••••••••••• ~e~=- ~~~~i~~-~~~~i~ ~e~~~aaxn:ti(d~;,~~;-~~~~ Central - 74015-010 
Ter;~· <O!:)~l~-Z4H4.1o3 · ' ' R~m~' ~.Zte!ilf~j( ; •<o9 !lJ6:~$·9:3!:)~ ·. • •• · · ··· · · · · · .••••••• ·• ••••• •• •.•.••.•..•... 

~~~~~-"~;ft8~i~~~"a~~~; :~~ ;o~·,'Jl~,9;~;· · •·••••••·••··• ·· · · ··•·•···· · • ~z~~~~i}~;~~5:; ~·;;_~·~~~ ; ~, ~-;i'o":'·:.~ .~ ; ;:~'" 
····· ~:;o~~c~d~ ·~=~f:s(~~i>~i~~~~~246~ · J · $ai~r~ ·Ce~tr~l ···· .. 

Yd ~ ~~~~~~- wd~~ o1. Co~tnt~ 03 . Lote ~/8 - Centro 

. .......... . 

. . O IBGE possui, ainda, agências localizadas nos principais município 

'i7lQ()-q4<i ~ Tel.: (0631215-1907 - Ramal 308; Fax : !063)215-1829 


