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NOTAS METODOLOGICAS

1. ASPECTOS GERAIS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como objetivo acompanhar o
comportamento conjuntural dos principais segmentos do comércio varejista. Neste sentido,
a Pesquisa se propde a calcular mensalmente indicadores de faturamento, pessoal assalariado
e suas remuneragdes, das Unidades Locais (enderegos) pertencentes is empresas
formalizadas, dedicadas ao comércio varejista nas Regides Metropolitanas do pais.

Neste primeiro momento, a PMC abrange apenas a Regiio Metropolitana do
Rio de Janeiro, representada por uma amostra de cerca de 1.080 Unidades Locais,
classificadas de acordo com os segmentos definidos na Classificacio de Atividades da
pesquisa, demonstrada nas tabelas de resultados.

Estdo excluidas da PMC as atividades comerciais exercidas por empresas sem
constituigdo juridica e por auténomos, todo o comércio atacadista, a intermediagdo
comercial ¢ o fornecimento de alimentagdo e bebidas para consumo imediato (restaurantes,
bares, lanchonetes, etc.).

Dentre as atividades do comércio varejista, foram excluidas aquelas efetuadas
em unidades especializadas na venda de: sucatas e residuos industriais, gas hquefelto de
petroleo (uso domeéstico), produtos de uso agropecuano, floricultura, animais vivos para
criagdo domeéstica, artigos de uso residencial - exceto maveis e eletrodomésticos -, produtos
de higiene e limpeza doméstica, bilhetes lotéricos, onibus, caminhdes, embarcagdes,
miquinas ¢ equipamentos empresariais, artigos funerarios e pirotécnicos e matérias primas
em geral. :

2 - PRINCTPAIS CONCEITOS

UNIDADE LOCAL COMERCIAL - Corresponde a unidade de operagdo da empresa
localizada em area continua (enderego), onde se desenvolvem uma ou mais atividades
econdmicas, sendo a comercial a que contribui com maior participagdo no faturamento.

FATURAMENTO - Corresponde a receita bruta mensal proveniente da revenda de
mercadorias e de outras atividades exercidas na Unidade Local (de produtos de fabricagio
propria, de prestagio de servigos, de transportes, etc...) ndo deduzidos os impostos
incidentes (ICMS, IPL, COFINS, etc...) e nem as vendas canceladas, abatimentos e impostos
incondicionais. Ndo estdo incluidas as receitas financeiras e ndo operacionais.

EMPREGADOS ASSALARIADOS - Corresponde ao total de empregados assalariados
em atividade na unidade local, no ultimo dia do més de referéncia, independente de terem ou
ndo vinculo empregaticio, desde que sejam remumerados diretamente pela empresa. Estio
incluidas as pessoas afastadas em gozo de férias, licenga e seguradas por acidente de




trabalho, desde que estes afastamentos nio sejam superiores a 30 dias. Ndo estio incluidos
0s proprietarios e sdcios, nem os membros da familia sem remuneragio.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES - Corresponde ao valor das despesas
realizadas no més de referéncia, referentes a salirio, ordenados, vantagens adicionais,
gratificagdes, comissdes, percentagem, participagdes, gratificagdes de férias, abonos, aviso
prévio trabalhado, participagdo nos lucros, remuneragéo e prémios por hora extraordinaria
ou por servigos noturnos, etc. Ndo estdo deduzidas as parcelas referentes a previdéncia ou
assisténcia social, imposto de renda ou de consignagdo de interesse dos empregados (aluguel
de casa, etc.).

OBSERVACOES

Os indices ja divulgados, relativos a meses anteriores a este que agora se dio a
publico, podem apresentar pequenas diferengas em relagdo aqueles valores nas tabelas
anexas, devido a corregdes posteriores efetuadas em suas informagGes por alguns
estabelecimentos.

O IBGE nio esta divulgando os indices referentes ao ano de 1995. Pois, estes
ndo mais se encontram sujeitos as alteragdes provenientes do processo de retificagio das
informagdes prestadas pelos estabelecimentos pesquisados.

Vale ressaltar que o IBGE fornecerd, a qualquer de seus usuirios, os dados
retrospectivos quando solicitados.




FATURAMENTO

O comércio varejista da Regiio Metropolitana do Estado do Rio de Janeiro registrou, em
junho, uma redugio real de faturamento, sobre o més anterior, da crdem de 9,2%.

Mesmo sendo esperada uma taxa negativa este més, em fungdo da forte sazonalidade das
vendas em maio, esta queda, no entanto, superou as expectativas. Agravando, com isto, os
- resultados em relagdo ao ano de 1995. O indicador mensal (més/izual més do ano anterior), que
apresentou variagdes de -4,3% em abril e -5,2% em maio, saliou para -8,0% em junho. Da
mesma forma, o indicador acumulado do ano, que assinalou pequzna elevagdo entre abril € maio
(de -8,0% para -7,4%), ndo manteve a tendéncia, se estabelecendo este més em -7,5%.

As principais quedas de faturamento na relagdo junho/maio se verificaram, naturalmente,
naquelas atividades em que as vendas sdo mais sensiveis a0 movimento do Dia das Maes. Neste
caso tém-se "lojas de departamentos”, com decréscimo de 23,4% no confronto com maio,
"outros artigos de uso pessoal” (-15,1%), "farmacias, drogarias e perfumarias” (-13,9%),
"moveis e eletrodomésticos” (-12,5%) e "vestuario, calgados e tecidos” (-9,8%). A excegdo,
aqui, fica por conta do ramo de "automodveis e motos, pegas e acessorios", que reduziu suas
vendas em 16,7% mesmo n#o tendo a fator sazonal como justificativa basica.

Das atividades citadas acima, as trés primeiras ndo conseguiram, até mesmo, retornar ao
patamar de faturamento de abril, indicando, assim, que as elevadas taxas de decréscimo
apresentadas por elas, em junho, resultaram ndo apenas da influéncia sazonal, mas expressam
também uma piora dos seus negaocios.

A performance do ramo automotivo, bem como a de material de construgio (-10,0%
sobre maio), foi a que mais surpreendeu. Esperava-se, com as ultimas medidas de afrouxamento
do crédito, uma melhora significativa nos seus indices de desempenho. O comportamento
negativo do setor automotivo deveu-se, basicamente, as redugdes nas vendas de veiculos novos
e de pecas e acessorios.

Apresentaram também resultados negativos no faturamento, na relagido junho/maio, os
segmentos de "super e hipermercados” (-1,6%), "mercearias, agougues e assemelhados” (-2,5%)
e “combustiveis e lubrificantes” (-7,8%). A retragdo deste ultimo sendo justificada,
principalmente, pela acomodagio dos pregos dos combustiveis a um patamar mais baixo, ap6s os
reajustes procedidos em abril.

O comeércio varejista do Rio de Janeiro fecha o primeiro semestre de 1996 com uma
redugio real de faturamento de 7,5% em relagdo a igual periodo do ano passado. Das dez
atividades pesquisadas somente a de "méveis e eletrodomésticos” obteve resultado positivo,
aumentando suas vendas reais em 15,9% nesta comparagdo.

Através de uma estratégia de vendas centrada no baixo valor da prestagdes, o que sé foi
possivel com utilizagdo de recursos proprios e/ou empréstimos externos necessarios ao
alongamento dos prazos de financiamento além dos limites impostos pela politica de restrigdo ao




consumo, 0 segmento de eletroeletronicos conseguiu ampliar o seu mercado pela incorporagio
de novos consumidores, principalmente aqueles de menor poder aquisitivo.

O segmento de "automoveis e motos, pegas e acessOrios" (especialmente na parte de
revenda de veiculos), foi outro a se utilizar de um esquema préprio de financiamento das vendas.
Com isto, mesmo tendo sido um dos ramos mais atingidos pela politica de restri¢do ao crédito,
conseguiu registrar. nesse primeiro semestre, um desempenho superior a média geral do varejo,
com uma variagio de -6,0% contra -7,5%.

Também apresentaram variagdes negativas menores do que a do comeércio varejista em
geral as atividades de "combustiveis e lubrificantes”, com redugdo de 2,7% sobre o primeiro
semestre de 1995; "super e hipermercados" (-4,9%) e "mercearias, acougues e assemelhados”
(-7,0%).

Embora superando a média, esperava-se um melhor desempenho dos ramos de
supermercados e de mercearias, pelo fato nio s6 de transacionarem, basicamente, bens de
primeira necessidade, como também pela reduzida dependéncia de suas vendas as condi¢des de
crédito. A queda significativa de faturamento, neste caso, pode ser atribuida a redugio do
consumo de itens menos essenciais provocada, provavelmente, por restricdes orgamentarias.

As atividades que revelaram as maiores retragdes de vendas neste primeiro semestre do
ano, em relagio ao mesmo periodo de 1995, foram as que dependem substancialmente do crédito
e que, por outro lado, ndo tiveram condigdes de bancar formas proprias de financiamento. Neste
caso, se inserem os segmentos de "vestuario, calgados e tecidos" (-18,4%), "outros artigos de
uso pessoal” (-12,9%), "material de construgido” (-11,3%) e "lojas de departamento” (-11,2%).
A excegdo aqui ficou por conta de "farmacias drogarias e perfumarias” (-36,7%), cujo resultado
fortemente negativo deveu-se, basicamente, a reestruturagdo do setor, o que vem provocando
um redimensionamento no seu nitmero de estabelecimentos.

Por classes de pessoal ocupado o quadro ndo difere daquele apresentado em nivel de
atividades. Ou seja, verificaram-se resultados negativos, na relagio com o més anterior, em todos
os tamanhos de estabelecimentos definidos pela pesquisa. A maior queda de faturamento ocorreu
naqueles inseridos na faixa de “ 20 a 49 pessoas ocupadas”, com decréscimo de 11,9%, seguidos
pelos das classes de "10 a 19 pessoas"” (-9,4%), "50 e mais pessoas” (-7,9%) ¢ "0 a 9 pessoas”
(-7,4%).

No acummlado do primeiro semestre apenas os estabelecimentos da classe de “10 a 19
pessoas” apresentam expansdo real de faturamento, com taxa de 7,7% em relagdio ao mesmo
periodo do ano passado. O pior resultado ficou com a classe de "20 a 49 pessoas” (-10,7%),
seguida pelas de "0 a 9 pessoas” (-7,2%) e de "50 e mais pessoas” (-6,6%).

Os resultados por grupos de produtos sio todos negativos na relagdo com o més
anterior. O destaque ficou com "automoveis e motos, pegas e acessorios", com decréscimo real
de 16,6% no faturamento. Completando o quadro vém consumo pessoal (-13,4%), consumo
residencial  (-11,5%), "material de construgio” (-10,0%), "combustiveis e lubrificantes”
(-7,8%), e alimentos (-1,0%).




No acumuiado janeiro-junho o quadro se altera um pouco, ja que o consumo residencial
registra crescimento de 3,4%, influenciado pelo bom desempenho das vendas de
eletrodomésticos. O destaque negativo fica aqui com consumo pessoal (-18,2%), seguido por
"material de construgio" (-11,3%). Os demais grupos obtiveram redugdes menores que a média
geral do varejo: "combustiveis e lubrificantes” (-2,7%), alimentos (-3,7%) e "automdveis e
motos, pegas e acessorios" (-6,0%).

Ficou evidente, a partir dos nimeros aqui apresentados, que os atuais niveis de
faturamento do comércio varejista da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro ainda estio bem
distantes daqueles registrados no primeiro semestre do ano passado. Como, no periodo, a
politica de restrigdes ao consumo foi acentuadamente flexibilizada, tal comportamento pode
também ser atribuido a um certo esgotamento dos ganhos do poder de compra da populagdo
obtidos com o Plano Real. A redugio desses ganhos vem decorrendo do aumento expressivo dos
pregos dos servigos, aliado a uma politica de salarios menos flexivel, que vem sendo praticada
este ano, em que sio exemplos, entre outros, a substancial queda no nmimero de empresas
concedendo antecipagdes e o pequeno reajuste do salario minimo.

PESSOAL OCUPADO

O comércio varejista da regidio metropolitana do Rio de Janeiro apresentou no més de
junho uma diminui¢do no nimero de postos de trabalho da ordem de 0,6% em relagdo ao més
anterior. A evolugdo do emprego no ano de 1996 tem sido inferior & observada no ano passado,
como atestam os resultados negativos dos indices mensal e acumulado do ano, respectivamente
de -6,6% e -7,2%.

O comportamento negativo do emprego, no comeércio varejista, ndo pode ser explicado
apenas pela performance de seu faturamento, notadamente influenciada por fatores sazonais e/ou
conjunturais. Desse modo, devem ser levados em consideragio também fatores de carater mais
estrutural como a preocupagdo com a produtividade e lucratividade de suas empresas. Isto
porque, o setor varejista pode ser apresentado como um dos mais dindmicos e atraentes da
economia nacional, despertando interesses ndo s6 de ampliagido das principais cadeias nacionais
como também de diversos grupos internacionais.

A expansio do volume de negdécios com aumentos significativos de produtividade e
lucratividade passa, portanto, a ser a tonica das empresas do setor, o que denota, em Wltima
instincia, uma maior preocupagio com seu grau de competitividade. Claro esta, que esta
ampliagdo do faturamento, a partir de ganhos de produtividade, encontra na diversidade dos
setores do comeércio varejista limites também bastante diferenciados. Isto se torna mais evidente
ao analisar o comportamento do emprego por ramos de atividade.

No més de junho. dos dez ramos pesquisados pela Pesqnisa Mensal de Comércio apenas
quatro apresentaram variagdes positivas em relagio ao més de maio; a saber: “mercearias,
agougues e assemelhados” (2,5%); “automoveis e motos, pegas e acessorios” (0,8%); “material
de construgdo” (0,2%), e “vestuario, calgados e tecidos”, com 0,1%.



O resultado de “mercearias, agougues ¢ assemelhados”, apesar de positivo, ndo
conseguiu reventer o quadro desfavorivel do emprego, neste setor, registrado em relagdo a
1995. No confronto com junho do ano passado houve uma queda de 3,1%, e no acumulado
janeiro-junho 96 contra janeiro-junho 95 uma taxa de -7,2%. Aqui, o fraco desempenho das
vendas, que registram no acumulado do primeiro semestre do ano uma queda de 7,0% em seu
faturamento, associado as limitagdes de natureza estrutural, restringiu a capacidade de
recuperagdo do nivel do emprego da atividade, como indica a queda de 9,3% em relagdo a
janeiro de 1995, dado pelo indice de base fixa.

Os demais ramos que apresentaram resultados positivos no més de junho em relagéo a
maio mantiveram um comportamento semelhante a0 de mercearias, na comparagio com igual
més do ano passado. Assim tém-se: ‘“‘automodveis e motos, pegas e acessorios” (-4,5%);
“material de construgdo™ (-7,8%); e ‘vestuario, calgados e tecidos”, com -5,0%. O mesmo se
observa na comparagio entre o primeiro semestre de 96 contra igual periodo de 95: “automdveis
e motos, pegas e acessorios” (-6,3%); “material de construcdo” (-7,1%); e “vestuario, calgados e
tecidos”, com -7,7%.

Como se pode observar, as taxas alcangadas por estes segmentos, em todos os
indicadores, situam-se bastante proximas da média do comércio em geral, sendo que na maior
parte das vezes abaixo desta. Isto parece indicar que tais flutuagées no nimero de pessoas
ocupadas podem estar sendo motivadas apenas pela redugdo no nivel de faturamento, que para
estes setores foi significativa. Em outras palavras, a preocupagdo com as despesas de
comercializagdo adquire neste cendrio pouco favoravel aos negocios importincia consideravel,
apesar de uma certa rigidez de natureza estrutural tipica destes ramos, que dificuita uma maior
intensificagio da produtividade e restringe as possibilidades de desempenho da maior parte das
empresas do setor.

As seis atividades do comércio varejista que apresentaram resultados negativos, no més
de junho em relagdo a maio, foram: ‘farmacias, drogarias e perfumarias” (-8,5%);
“combustiveis e lubrificantes automotivos” (-4,7%); “lojas de departamentos” (-1,9%); “super e
hipermercados” (-1,3%); “outros artigos de wuso pessoal” (-0,8%), e “moéveis e
eletrodomésticos”, com -0,4%.

Em relagdo a junho do ano passado os resultados, 4 exce¢do do ramo de “méveis e
eletrodomésticos” com crescimento de 4,1% no numero de postos de trabalho, também foram
negativos. Assim tém-se: “farmacias, drogarias e perfumarias” (-31,7%); “lojas de
departamentos™ (-16,1%); “combustiveis e lubrificantes automotivos” (-9,1%); “outros artigos
de uso pessoal” (-9,0%); “vestuario, calgados e tecidos” (-5,0%); e “super e hipermercados”,
com -2,1%.

No indice acummlado do ano, que mede as variagdes do primeiro semestre de 96 contra
igual periodo do ano passado, o comportamento destes ramos ndo foi muito diferente. As
maiores quedas no emprego continuaram a ser registradas nos ramos de “farmacias, drogarias e
perfumarias” (-21,6%) e de “lojas de departamentos” (-15,7%). Seguem a eles: “outros artigos
de uso pessoal” (-10,0%); “combustiveis e lubrificantes automotivos” (-7,3%); e “super e
hipermercados”, com -1,8%. A excegio, como ndo poderia deixar de ser, foi “moveis e
eletrodomésticos”, que apresentou um crescimento de 3,0%.



As significativas taxas de “farmacias, drogarias e perfumarias” e de ‘“lojas de
departamentos” podem ser apontadas como decorrentes, em grande parte, das mudangas
estruturais implementadas por estes setores. Os indices de produtividade auferidos por “lojas de
departamentos™. por exemplo, que apesar de positivos vinham registrando taxas decrescentes,
tiveram sua tendéncia revertida. As mudangas nos paradigmas organizacionais associadas a uma
maior informatizagdo, a0 mesmo tempo em que contribuiram para o sucesso dessas medidas,
resultaram no agravamento do desemprego do setor.

Na analise por classe de pessoal ocupado tem-se, para o indice més/més anterior, um
unico resultado positivo, o da classe de “0 a 9 pessoas ocupadas” (2,5%). As que apresentaram
resultados negativos no nivel de ocupagio foram as de ‘“20 a 49 pessoas ocupadas” (-2,3%); “10
a 19 pessoas ocupadas” (-2,1%); e “50 e mais pessoas” (-1,1%). O indice mensal positivo foi
registrado novamente apenas na classe de “0 a 9 pessoas ocupadas”, que assinalou crescimento
no numero de postos de trabalho de 1,5%. Todas as demais apresentaram desempenho negativo,
a saber: “20 a 49 pessoas ocupadas” (-13,3%); “10 a 19 pessoas ocupadas” (-12,4%); e “50 e
mais pessoas”, com -6,1%. Para o indice acumulado do ano, o quadro apresentado € um pouco
mais grave, visto que todas as classes de pessoal ocupado apresentaram redugdo no mimero de
trabalhadores.  Tendo-se, assim, os seguintes resultados: ‘20 a 49 pessoas  ocupadas”
(-15,1%); “10 a 19 pessoas ocupadas” (-8,0%); “50 e mais pessoas™ (-5,9%); e “0 a 9 pessoas”,
com -2,4%.

SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES

A massa de salirios paga pelo comércio varejista da regiio metropolitana do Rio de
Janeiro apresentou, no més de junho em relagdo a maio, um aumento de 2,9%. Em relagdo ao
mesmo més do ano passado este quadro se inverte, registrando uma queda de 0,8%. O resultado
obtido a partir da comparagdo do primeiro semestre deste ano com o do ano anterior aponta uma
variagdo positiva de apenas 0,4%.

Os resuitados acima possibilitam compreender a dindmica que rege o comportamento dos
salirios no comeércio varejista em geral. De um lado, tem-se a forte influéncia exercida pelo
faturamento sobre a massa salarial registrada, principalmente, no resultado do indice mensal
Pois, como se sabe, o desempenho do comércio varejista no tocante a esta variavel tem sido
bastante inferior ao do ano passado, exercendo sobre a massa de salirios um claro elemento
redutor. De outro lado, tém-se os efeitos do esgotamento do reajuste salarial ocorrido no ano
passado, e do pequeno reajuste do salirio minimo deste ano (variagio de apenas 12%), como
também o impacto das variagdes especificas do emprego na atividade comercial, marcadamente
negativo, como apontam os resultados que vém sendo divulgados.

Na analise por atividades, das dez atividades pesquisadas pela Pesquisa Mensal de
Comércio, seis apresentaram resultados positivos na comparagio junho/maio 96. Os ramos do
comércio que apontaram variagdes positivas foram: “combustiveis e lubrificantes automotivos”
(16,3%); “automoéveis e motos, pegas e acessorios” (10,8%); “outros artigos de uso pessoal”
(9,4%); “material de construgdo” (5,7%); “mercearias, agougues e assemelhados” (4,6%); e
“moveis e eletrodomésticos”, com 2,6%.




As quatro atividades restantes que registraram, em relagdo ao més anterior, variagdes
negativas sdo: ‘“farmacias, drogarias e perfumarias” (-7,8%); “vestuario, calgados e tecidos”
(-4,5%); “lojas de departamentos” (-2,7%); e “super e hipermercados”, com -1,2%.

Na compara¢do com o més de junho do ano passado este quadro se modifica. Das dez
atividades, apenas trés apresentaram resultados positivos: “combustiveis e lubrificantes
automotivos” (15,5%); ‘‘vestuario, calgados e tecidos” (14,9%); e “automoveis e motos, pegas e
acessorios”, com 7,4%. Estas variagdes decorrem, principalmente, das especificidades destas
atividades. Como por exemplo, o pagamento de encargos trabalhistas referentes as demissdes de
trabalhadores, por parte do ramo de ‘“combustiveis e lubrificantes automotivos”, visto o
significativo aumento das dispensas de pessoal ocorrido no setor em relagio a junho de 95
(-9,1%).

As atividades que, por sua vez, registraram variagdes negativas, ainda na comparagio
com junho de 1995, foram “moveis e eletrodomésticos” (-35,5%); “lojas de departamentos
(-19,2%); “farmacias, drogarias e perfumarias’(-19,1%); “material de construgdo” (-3,8%);
“outros artigos de uso pessoal” (-2,7%); ‘“mercearias, agougues ¢ assemelhados” (-1,6%); e
“super e hipermercados™, com -0,7%.

As expressivas redugdes no faturamento destes setores, assim como as elevadas taxas de
redugio de pessoal ocupado em relagio ao ano passado, justificam este resultado. S3o
significativos, neste caso, os resultados de “lojas de departamentos” e “farmacias, drogarias e
perfumarias”, que expressam os efeitos desta perversa combinagio.

O indice acumulado do ano, obtido a partir da comparagio do primeiro semestre deste
ano com o do ano passado, apresenta um quadro semelhante. Aqui, das dez atividades
pesquisadas pela PMC, apenas quatro registram resultados positivos, a saber: ‘vestuario,
calgados e tecidos” (17,7%); “automoveis e motos, pecas e acessorios” (4,5%); “material de
construgdo” (4,4%); ¢ “super e hipermercados” (2,4%).

As que apresentaram varia¢des negativas foram: “moveis e eletrodomésticos” (-32,1%);
“lojas de departamentos” (-16,6%); “farmacias, drogarias e perfumarias” (-7,1%); “mercearias,
agougues ¢ assemelhados” (-4,4%); “outros artigos de uso pessoal” (-2,7%); e “combustiveis e
lubrificantes automotivos”, com -1,9%.

Na analise por classes de pessoal ocupado tém-se os seguintes resultados para o indice
més/més anterior: ‘0 a 9 pessoas ocupadas” (11,6%), “20 a 49 pessoas ocupadas” (7,5%), ¢ “10
al9 pessoas” com 5,3%. A unica classe a apresentar resultado negatlvo para este indicador foi
a de “50 e mais pessoas”, com - 1,5%.

No indice mensal (junho 96/junho 95), obtiveram variagdes positivas no nimero de
pessoas ocupadas as classes de “0 a 9 pessoas” (11,7%) e de “20 a 49 pessoas”, com 7,7%.
Ficando com resultados negativos as de “50 e mais pessoas”, com -4,0% , e de “10 a 19
pessoas ocupadas”, com -2,6%.




Para o indice acumulado do ano ( janeiro-junho 96/janeiro-junho 95) tém-se resultados
positivos para as classes de “0 a 9 pessoas ocupadas” (13,8%) e de “20 a 49 pessoas ocupadas”,
com 5,5%. Apresentaram, por sua vez, variagdes negativas as de “S0 e mais pessoas” e de “10 a
19 pessoas ocupadas”, ambas com taxas de - 1,8%.




PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC

QUADRO RESUMO - MES: 06/1996
( VARIACAO %)

CLASSES DE PESSOAL OCUPADO, FATURAMENTO (*) EMPREGO s&'&‘ﬁﬁ%ﬁé’&“ﬁf

ATIVIDADES E GRUFOS DE PRODUTOS MES/MES MENSAL :g X;'vlo MEs/mEs | MENSAL 1:::[:/’0 mEsmts| MENSAL :cf %a
e @ H @ ) @

COMERCIO VAREJISTA -9.19 .7.95 -7.51 0.63 6,64 -7.18 2.85 083 038
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPER MERCADOS -1.58 -5.07 490 -1,28 -2,08 -1.80 -118 0,68 2.35
MERCEARIAS. ACOUGUES E ASSEMELHADOS -2.49 -6.72 -6.96 2.5¢ -3,10 715 463 -1,62 441
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 2344 1682  -11.22 189\ -1642|  -15.74 272 1921  -1664
FARMACIAS. DROGARIAS E PERFUMARIAS .13.86| 4118 -3674 852 370 2159 781  -19.13 -7.05
VESTUARIO. CALCADOS E TECIDOS 98| -13.0¢] 1837 0.12 4,96 774 452 1494 1766
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL (3) 1505\ -2833|  -12.87 -0.80 897|  -1003 9,38 -2.68 -2.67
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS -12.50 9.60 15,88 037 412 2.95 263 -3545|  -5208
AUTOMOVEIS E MOTOS. PECAS E ACESSORIOS -16.68 -2.60 -5.99 0.81 453 625 1083 7.38 445
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS .7.75 2.1 -2.65 472 -9.06 -725|  1626] 1554 -1.85
MATERIAL DE CONSTRUGCAO -1003| -1688| -11.29 023 7,77 -7.10 573 -3,76 441
POR CLASSES DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 7.36|  -10.54 -7.23 2.52 151 242 1s7| 13.75
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS -9.35 3.38 7.74 208  -12.43 -7.97 5.29 -2.58 177
20 A 49 PESSOAS OCUPADAS -11.88 54| -106s 231 33| -1sa3 7.50 7.66 5.47
50 EMAIS PESSOAS OCUPADAS -7.88 9,26 6.64 -1,08 6.1 -5.94 -1.50 4,04 -1,78
POR GRUPOS DE PRODUTQS
ALIMENTOS -0.95 -2.92 -3.70
CONSUMO PESSOAL -13.39| 2140 1819
CONSUMO RESIDENCIAL -11.53 0.33 3.39
AUTOMOVEIS E MOTOS. PEGAS E ACESSORIOS -16,68 -2.60 -5.99
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 7,75 2.1 -2.65
MATERIAL DE CONSTRUCAO -10,03 -16,88 -11.29

FONTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO B SERVICOS

(®) RESULTADOS DEFLACIONADOS PELO IFCA/RS

(1) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR

(2) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR

(3) LIVROS, DISCOS. JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ARTIGOS DE PAPELARIA, ARTIGOS DESPORTIVOS. MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO. 12:06.-07/08/96




PESQUISA%ENSAL DE COMERCI '— rPmMcC

INDICADORES DE FATURAMENTO REAL"™

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO INDICE BASE FIXA (Jan/95=100) | INDICE MES/MES ANTERIOR INDICE MENSAL™ INDICE ACUMULADO®
E ATIVIDADES ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN ABR MAIO | JUN |JAN-ABR|JAN-MAI|JAN-JUN

COMERCIO VAREJISTA 96.60 103.68 94,15 98.19 107,33 90.81 95,74 94,84 92,05 91,97 92,57 92,49
POR ATIVIDADE
SUPER E HIPER MERCADOS 98,84 99.13 97,57 94,90 100,29 98,42 91,72 93,94 94,93 95,43 95,13 95,10
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 91,02 92,08 89.79 97,20 101,17 97,51 97,07 90,07 93.28 93,74 92,99 93,04
LOJAS DE DEPARTAM{;‘NT oS 101,73 124,06 94,99 85.54 121,94 76,56 85.15 95,92 83,18 83, 15 89.91 88,78
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 63,69 66,42 57.22 104,43 101,12 86,14 66.16 69,30 58,82 62.89 64.12 63,26
VESTUARIO, CALCA DbS ETECIDOS 8147 99,53 89.78 94,16 122,16 90,20 85,39 86,49 86.96 7891 80,58 81,63
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL(3) 90.47 87,62 74,44 95.78 i 96,84 84.95 98,21 81,25 71,67 92,90 90.37 87,13
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 140,76 164.09 143.58 112,21 116,57 87.50 128,16 118,97 109,60 116,82 117,36 115,88
AUT( O@OVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 101,83 116.07 96.71 97.70 113,98 83.32 99,46 100,73 97,40 91,46 93,40 94,01
COMBUSﬂVHS E LQBRIFICANT ES AUTOMOTIVOS 95.20 96,32 88,86 104,08 101,17 92,25 102,67 104,99 102,11 94,45 96,48 97,35
MATERIAL DE CONSTRUCAO 91,21 92,38 83.12 102,00 101,28 89.97 196,85 88..5 1 83,12 90,18 89.83 88,71
POR. CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 94,93 98,34 91,10 101,35 103,60 92,64 100,12 94,57 89,46 93,15 93,45 92,77
10 A 19  PESSOAS OCUPAPAS 106,08 113,84 103,19 97,75 107,32 90,65 116.12 113,96 103,38 107,26 108,62 107,74
20 A 49  PESSOAS OCUPADA.S" 96,13 106,02 93,42 102,56 110.29 88,12 94,60 91,97 96,46 86,94 88.04 89,35
50 E IHA[.S PESSOAS OCUPADAS 98,45 105.05 96,77 95.41 106,70 92,12 93.24 94.52 90,74 93,71 93.89 93,36

FONTE: IBGE /DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVI(OS.

(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(1) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100
(2) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(3) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO, ETC.

12:04-B7/08/96




® @ .

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
INDICADORES DE EMPREGO ASSALARIADO

REGIXO METROPOLITANA: hlo DE JANEIRO ANO: 1996
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO INDICE BASE FIXA (Jan/95=100) |INDICE MES/MES ANTERIOR INDICE MENSAL® INDICE ACUMULADO®
-EATI VIDAbES ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN |JAN-ABR |JAN-MAI | JAN-JUN
COMERCIO .VAREJISTA 91,58 91,34 90,77 100,32 99,75 99,37 92,84 93,04 93,36 92,67 92,75 92,85
POR ATIVIDADE
SUPERE HI‘PER MERCADOS 98,93 98,58 97,33 100,00 99,64 98,72 97,65 96,24 97,92 98,78 98,26 98,20
MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 89,50 88,43 90,68 101,17 98,80 102,54 94,33 92,79 96,90 91,89 92,07 92,85
LOJAS DE DEPARTAMENTOS 81,99 81,77 80,22 100,39 99,72 98,11 83,30 84,94 83,88 84,18 84,33 84,26
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 71,07 74,03 67,73 98,53 104,16 9(,48 74,00 75,95 68,30 81,61 80,47 78,41
VESTUARIO, CALCADOS E TECIDOS 89,25 88,01 88,12 99,22 ; 98,61 IO(I), 12 89,99 94,64 95,04 91,04 91,73 92,26
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL (3) 91,46 89,52 88,80 104,62 97.87 99,20 92,96 90,59 91,03 89,55 89,76 89,97
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 104,93 105.61 105,23 98,59 100,64 99,63 104,52 105,71 104,12 101,98 102,72 102,95
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 95,18 95,83 96,61 101,35 100,67 100,81 92,94 93,22 | 95,47 93,46 93,41 93,75
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS T 94,33 96,54 91,99 97.74 102,33 95,28 92,83 95,21 90,94 92,59 93,12 92,75
MATERIAL DE CONSTRUGAO 90,83 91,36 91,57 100,08 100,59 100,23 96,07 92,17 92,23 93,25 93,03 92,90
POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO
0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 94,45 95,91 98,32 99,77 101,54 102,52 96,16 98,54 101,51 96,38 96,81 97,58
10 A 19 PESSOAS OCUPADAS 93,68 91,21 89,32 101,87 97,36 97,92 94,89 89,91 87,57 93,71 92,94 92,03
20 A 49  PESSOAS OCUPADAS 82,34 83,26 81,33 100,45 101,11 97,69 84,61 87,43 - 86,69 83,81 84,52 84,87
50 E MAIS PESSOAS OCUPADAS 93,03 92,54 91,54 100,06 99,48 98,92 93,69 93,23 93,89 94,31 94,10 94,06

FONTE: 1BGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVI(OS.

(I) BASE: IGUAL MBS DO ANO ANTERIOR = 100
(2) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

(3) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO, ETC.

12:06-07/08/96



PESQ UISA&KENSAL DE COMER CI(’ - PmMC ' .
INDICADORES DE SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES REAL ~

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO INDICE BASE FIXA (Jan/95=100) |INDICE MES/MES ANTERIOR fNDICE MENSAL™ INDICE ACUMULADO®
E ATIVIDADES ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN |JAN-ABR|JAN-MAI |JAN-JUN
COMERCIO VAREJiSTA 100,85 106,83 109,88 99,25 105,93 102,85 99,71 94,85 99,17 102,28 100,65 100,38

POR ATIVIDADE

SUPER E HIPER MERCADOS 110.90 111,36 110,06 ‘ 102,67 100,41 98.82 102,30 95,40 99,32 105,11 102,98 102,35

MERCEARIAS, ACOUGUES E ASSEMELHADOS 93.87 97.52 102,04 99,66 103,89 104,63 99,63 87,05 98,38 97,29 95,02 95,59
LO.}AS DE DEPARTAMENTOS 79.39 93,40 90,86 97.63 117.64 97.28 77,32 78,14 80,79 85.61 83.91 83,36
FARMACIAS, DROGARIAS E PERFUMARIAS 90,29 89.72 82,72 100,20 99,37 92,19 91,12 87,73 80,87 97.39 95,42 92,95
YE.STUARIO. CALCADOS ETECIDOS 106,03 115.13 109.93 95.00 " 10858 9548 121,10 117.87 114,94 118,31 11822 117,66
OUTROS ARTIGOS DE USO PESSOAL(3) 101,72 106,87 116,89 101,58 . 105,06 109.38 102,95 89,98 97.32 99,50 97.33 97.33
MOVEIS E ELETRODOMESTICOS 59.16 67,22 69,00 99,51 113.63 102,63 63,94 67,11 64,55 69,16 68,72 67.95
AUTOMOVEIS E MOTOS, PECAS E ACESSORIOS 113.06 119,30 132,22 100,77 105,51 110,83 101,99 96.57 107,38 105,93 103,78 104,45
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS , 107,39 122,55 142,48 99.81 114,11 116,26 82,13 96,20 115.54 93.95 94.45 98,15
MATERIAL DE CONSTRUCAO 104,76 11171 118,12 95.84 106,63 105,73 104,15 94,79 96,24 109,75 106,35 104,41

POR CLASSE DE PESSOAL OCUPADO

0 A 9 PESSOAS OCUPADAS 118,02 126,09 140,68 94,81 106,84 111,57 116,15 101,89 11171 117,99 114,23 113,75
10 A 19  PESSOAS OCUPADAS 99,97 110.50 116,35 97.93 110,54 105,29 97.86 93,60 97.42 99,80 98.41 98,23
20 A 49  PESSOAS OCUPADAS 100.00 106,10 114,06 100,20 106,10 107.50 103,61 99,50 107,66 - 106,54 104,99 105,47
S0 E @415 PESSOAS OCUPADAS 100,64 104,40 102,83 10111 103,74 98,50 98,36 93,29 95,96 100,18 98,69 98,22

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]
(1) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100
(2) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 160
(3) LIVROS, DISCOS, JOIAS, BRINQUEDOS, BICICLETAS, ART. DE PAPELARIA, ART. ESPORTIVOS, MATERIAL OTICO E FOTOGRAFICO, ETC.
12:04-07/08/96




. .
PESQUISA MENSAL DE COMERCIO - PMC
i : INDICADORES DE FATURAMENTO POR GRUPOS DE PRODUTOS REAL~
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO ANO: 1996
CLASSE DE PESSOAL OCUPADO INDICE BASE FIXA (Jan/95=100) | INDICE MES/MES ANTERIOR INDICE MENSAL" INDICE ACUMULADO®
E ATIVIDADES | ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN ABR MAIO JUN |JAN-ABR |JAN-MAI | JAN-JUN
COMERCIO VAREJISTA 96,60 103.68 94.15 98,19 107,33 90.81 95,74 94,84 92,05 91,97 92,57 92,49
POR GRUPO DE PRODUTOS
ALIMENTOS 98,61 98,43 97,50 93,31 99,83 99,05 93,72 94,39 97.08 96,58 96,14 96,30
CONSUMO PESSQAL 83.63 94,42 81,78 96,41 112,90 86,61 86,48 84,99 78,60 81.76 82,45 81,81
CONSUMO RESIDENCIAL 118,19 135,21 119,62 106,57 114,41 88,47 109.81 107,01 100,33 103,16 104,06 103,39
! AUTOMOVEIS E MOTOS, PEC@S {:‘ ACESSORIOS 101,83 116,07 96,71 97,70 113,98 83,32 99,46 100,73 97,40 91.46 93,40 94,01
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES AUTOMOTIVOS 95,20 96,32 88,86 104.08 101,17 92,25 102,67 104,99 102,11 94,45 96,48 97,35
MATERIAL DE CONSTRUCAO 91,21 92,38 83,12 102,00 | 101,28 89,97 96.85 88,51 83,12 90,18 89,83 88,71

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVICOS.
(*) DADOS DEFLACIONADOS PELO IPCA/R]

(1) BASE: IGUAL MES DO ANO ANTERIOR = 100

(2) BASE: IGUAL PERIODO DO ANO ANTERIOR = 100

12:08-07/08/96




P‘?UISA MENSAL DE COMERCIO - PMC .

[ndice Base Fixa de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista
REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96

170,00
1

160,00 -

—¢—FATURAMENTO - #— EMPREGO ASSALARIADO - - & - -SAL. E OUTRAS REMUN.

FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGOS

12:10-07/08/96




PAJUISA MENSAL DE COMERCIO PMC '
Variac;ao Més / Més Anterior de Faturamento (Real), Emprego e Saldrios (Real) do Comércio Varejista

REGIAO METROPOLITANA: RIO DE JANEIRO - ANO: 95/96
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FONTE: IBGE / DIRETORIA DE PESQUISAS / DEPARTAMENTO DE COMERCIO E SERVIGCOS

12:11-07/08/96




SE O ASSUNTO E BRASIL, PROCURE O IBGE

0 IBGE pde a disposicdo da sociedade milhares de informagdes de natureza estatistica
(demografica, social e econdmica), geografica, cartografica, geodésica e ambiental, que
permitem conhecer a realidade fisica, humana, social, econdémica e territorial do Pais.

VOCE PODE OBTER ESSAS PESQUISAS, ESTUDOS
E LEVANTAMENTOS EM TODO O PAI[S

No Rio de Janeiro:

Centro de Documentacao & Disseminagdo de Informagdes - COOI
Divisdo de Atendimento Integrado - DAT

Biblioteca Isaac Kerstenetzky

Livraria Wilson Tévors

Rua General Canabarro, 666 -

Rio de Janetro - RJ - Tels.:
Fax: (021)234-6189

Livraria do IBGE
Avenida Franklin Roosevelt, 146 - lojs - 20021-120
Castelo - Tel.: (021)220-9147

20271-201 - Maracand
{021)284-0402 — -

Nos Estados procure o . _
Setor de Documentagio e Disseminagdo de Informagdes - SOOI,
da Diviséo de Pesquisas

Norte

RO - Portoc Velhe - Rua Tenreiro Aranha, 2643 - Centro
78900-750 - Tel.: (069)221-3658

Telex: 692148

AC - Rio branco - Rua Benjamin Constant,
69900-160 - Tel.: (068)224-1540 Ramal 6
Fax: (068)224-1382

AM - Mansus - Avenida Ayrdo, 667 - Centrc - 69025-050
Tel.: (092)663-2433 - Fax: (092)232-1369

RR - Boa Vista - Avenida Getulio vargas, 78-E - Centro
69301-031 ~ Tel.: (095)224-4103 - Fax: (095)224-4425

PA - Belém - Av. Genti) Bittencourt, 418 - Batista Campos
66035-340 - Tel: (091)241-1440 Ramal) 33-Fax (091)223-8553

AP - Macapé - Av, Cénogo Domingos Maltez, 251 - Trem
68900-270 - Tels.: (096)222-3128/3574 - Fax:(098)223-2696

506 - Centro

T0O - PaTmas - ACSE Ot - Conjunto O3 - Lote 6/8 - Centro
77100-040 - Tels.: (0863)215-1907/2871
Fax: (063)862-1829

Nordeste

MA ~ S3o0 Luis - Av. S1ilva Maila, 131

65020-570 - Tel.: (098)232-32286

PI -~ Teresina - Rus Simplicio Mendes,
64000-110 - Tel.: (086)221-6308 - Fax:

- Praga Decdoro

436-N ~ Centro
(086)221-5650

CE - Fortaleza - Av. 13 de Maio, 2901 - Benfica
64040-531 - Tel.: (0885)243-6941 ~ Fax: (0851281-4517
AN - Natal - Av. Prudente de Morais, 16% - Petropolis

§9020-400 - Tel.:(084)221-3025 - Fax: (084)211-2002

P8 - Jolo Pessoa - Rua Irineu Pinto, 94 - Centro
58010-100 ~Te1s:{083)241-1560/1640 Fax:(083)221-4027

PE -~ Recife - Rua do Hospicio, 387 - 4C andar - Boa Vista
50050-050 - Tels.: (081)231-0811 Ramal 215 - Fax:(081)231-1033

AL - Maceio - Rua Beco Sio José - Centro - $7020-200
Tel.: (082)221-2385 - Fax: (082)326-1754

1017 - Slo Jos# - 49015-160

SE - Aracaju - Rua Riachuelo,
(079)222-4755

Tel.: (079)222-8197 Ramal 16 -~ Fax:

BA - Salvador - Av. Estados Unidos, 476 - 4C sndar - Comercie
40013-900 - Tels:(071)243-9277 r, 2008 e 2025 ~ Fax:(071)241-2316

SUDESTE

MG - Belo Horizonte - Rua 0V4veira, 523 - 1C andar - Cruzeiro
30310-150 - Tels: (031)223-3381/0554 - Ramal 1112
Fax: (031)223-1078 e 221-9288

ES - vitoria - Rua Ougque de Caxias,
29010-120 - Tel.: {(027)223-2946 - Fax:

267 - Sobreloja - Centro
(027)223-5473

SP - S&o Paulo - Rua Urussui, 93 - 3C andar - Itaim Bibt
04542-050 - Tel.: (011)822-52852
Fan: (011)822-5264

sSuL

PR - Curitiba - Alameda Dr. Carlos de Carvalho,
80430-180 - Tel.: (041)222-5764 r.61 - Fax:

SC - Florianopolis - Rua Victor Meirelles, 170 - Centro
88010-440 - Te1:(048)222-0733/0380 r.134 e 156 Fax:(0482)228-~6489

RS - PORTO ALEGRE - AV. AUGUSTO DE CARVALMO,
CIDADE BAIXA - 80010-390 -TEL.: (051)228-6444
Fax: (051)228-6489

625 - Centro
(041)225-5934

1205 - TeRREO

Centro-Oeste

MS - Campo Grande - Rua Bardo do Rio Branco, 1431 - Centro
79002-174 - TEL.: (067)721-1163

Fax: (067)721-1520

MY Cuiaba - Av, XV de Novembro, 235 - 1. andar

78020-810 - Tel: (065)322-2121 r. 113 @ 12t - Fax:(065)321-3316

GO - Gotadnfa -~ Av.
74015-010 - Tel.:
Fax: (062)223-3106

DF - Brasilie - SDS. B81.H - Ed., Vendncio Il -1C andar
70393-900 - Tel.: (061)223-1359%
Fax: (061)321-2436

Tocantins, 675 - Setor Central
(062)223-3121

0 IBGE possui, ainda, agéncias locslizadas nos
principais municipios.



