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Nota a sexta edicao

Esta edi¢do mantém praticamente inalterado o texto original; foram inclu-
idas pequenas alteracdes em virtude de modificagdes técnicas introduzidas
no célculo dos indices, resultado de constantes aperfeicoamentos inerentes a
pratica de producao dos indices de precos ao consumidor; em face das mudan-
cas de moeda, nos exemplos, foram atribuidos precos em unidade monetaria
hipotética para os produtos que compdem a cesta de compras e que entram no
calculo do INPC.

Na verdade, nosso esfor¢o foi no sentido de descrever como foi montado o
Sistema Nacional de Indices de Pre¢os ao Consumidor - SNIPC - ¢ o que pode
ser dele obtido, de modo que, a rigor, o titulo deveria ter sido Para Compreender
o SNIPC; nao obstante, optamos por manter o nome do indice mais popular do
Sistema, tendo em vista que este texto destina-se ao publico em geral.



Apresentacao

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE -, prin-
cipal 6rgao produtor de informag¢des econdmicas, sociais e demograficas
e coordenador do Sistema Estatistico Nacional, responde, através da
Coordenagio de Indices de Pregos - COINP -, pelo Sistema Nacional de
Indices de Precos ao Consumidor - SNIPC -, cujos principais produtos sio
o Indice Nacional de Precos ao Consumidor - INPC - ¢ o Indice Nacional
de Pregos ao Consumidor Amplo - I[PCA.

Estes indices, para serem produzidos com elevado nivel de qualidade,
demandam o esfor¢o conjunto de técnicos de escritorio, técnicos de campo
e informantes. Esse grande grupo compreende:

* as familias, que nos deram informagdes para o levantamento da cesta
de produtos e do painel de informantes, e que nos prestam informagdes
mensais na pesquisa de aluguel;

* os estabelecimentos, entre varejistas, escolas, imobilidrias, hospitais,
profissionais liberais e outros, que nos fornecem informagdes de pregos
a cada més;

* as equipes de coleta em cada uma das 11 areas em que produzimos os
indices, treinadas especificamente para trabalhar nesta pesquisa;

* 0s técnicos especializados em processamento de dados; e

* o grupo de técnicos - especialistas em precos e indices de precgos - da
Coordenacio de Indices de Precos - COINP.
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Em razdo do interesse em se conhecer os indices calculados pelo IBGE,
elaboramos este texto, que tem como objetivo dar uma visao tao simplificada
quanto possivel dos aspectos basicos relacionados a esta producao.

Neste sentido introduziremos inicialmente a nogéo de indices de Precos ao
Consumidor, utilizando, para exemplo, o célculo do ndice para uma familia e,
logo em seguida, para um conjunto de familias. Serdo descritos os mecanismos
utilizados pelo IBGE para implantacdo e a produgao dos indices de pregos.

Ressaltamos, mais uma vez, o carater simplificado desta publicacdo, cujo
objetivo ¢ tornar acessiveis aos interessados os principais aspectos do SNIPC.
O aprofundamento e o rigor técnico encontra-se nas metodologias citadas ao
longo deste texto.

Marcia Maria Melo Quintslr
Diretora de Pesquisas
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Nocoes Gerais

, indice de Custo de Vida e
Indice de Precos ao Consumidor

O objetivo desta parte do texto €, através de exemplos simples, intro-
duzir os conceitos Indice de Custo de Vida ¢ Indice de Precos ao Consu-
midor, porém existem duas nogoes, custo de vida e padrao de vida, muito
ligadas aos dois conceitos e Uteis a compreensdao dos mesmos, que veremos
em primeiro lugar.

Entende-se por custos de vida o total das despesas efetuadas para se
manter certo padrao de vida.

Por sua vez, a nocao de padrdo de vida ¢ bastante simples. Mesmo na
linguagem do dia-a-dia, ¢ comum dizer “fulano tem um padrao de vida alto”
para expressar que a pessoa possui um bom salario. Ou seja, o padrao de
vida de uma pessoa varia de acordo com o seu salario: quanto maior, melhor
deveré ser o seu padrao de vida.

Por outro lado, quanto maior o salario, maior ¢ a quantidade de bens
consumidos.

Assim, ¢ possivel caracterizar o padrdao de vida de uma pessoa pela
quantidade de bens que ela consome, ou seja, pela sua Cesta de compras.



12 &2IBGE Para compreender o INPC

A Cesta de compras de uma pessoa ¢ formada pelo Conjunto de
mercadorias e respectivas quantidades que ela consome durante um certo
periodo de tempo.

Logo, uma cesta de compras reflete um padrao de vida, mas este pa-
drao de vida pode ser representado por varias cestas. Por exemplo, se vocé
gostar tanto de cenoura quanto de chuchu, seu padrdo de vida ndo caira se
vocé substituir a cenoura pelo chuchu ou vice-versa. Neste caso, as cestas X
e Y seriam Indiferentes, ou seja, o seu padrdo de vida sera o mesmo, quer
compre a cesta X ou a cesta Y. Assim, voc€ sempre ird comprar a cesta mais
barata, naturalmente.

Cesta X CestayY

A

O O

Arroz 15 kg Arroz kg
Carne 5 kg Carne 5 kg
Batata 5 kg Batata 5 kg

Cenoura 2Kkg Chuchu 2 kg
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Agora, podemos ampliar um pouco mais o conceito de custo de
vida.

Entende-se por custo de vida o total das despesas efetuadas para se
manter um certo padrao de vida; sendo o total dessas despesas referido a
cesta mais barata dentre aquelas que refletem o mesmo padrdo de vida.

Por exemplo, vamos imaginar que os pregos nos meses de dezembro
de 2010 e dezembro de 2011 fossem os seguintes:

Precos (por Kg) em Precos (por Kg) em
dezembro 2010 dezembro 2011
Arroz 1,10 Arroz 1,15
Carne 4,90 Carne 5,00
Batata 1,00 Batata 1,10
Cenoura 0.80 Cenoura 0.90
Chuchu 0,60 Chuchu 0,70

Entdo, se calculassemos os valores de cada cesta nestas datas, a cesta X
custaria 47,60 em dezembro de 2010 ¢ 49,55 em dezembro de 2011; enquanto
a cesta Y custaria 47,20 e 49,15, respectivamente, em dezembro de 2010 e
dezembro de 2011.
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Sendo assim, em dezembro de 2010, vocé compraria a cesta X, gastando
47,60. Em dezembro de 2011, para manter o mesmo padrao de vida, vocé
precisaria gastar 49,15 na compra da cesta Y.

Agora, vocé ja pode calcular o seu indice de Custo de Vida referente
a 2011. Para isto, basta dividir o custo de vida de dezembro/2011 pelo de de-
zembro/2010, ambos referidos a um mesmo padrao de vida.

Desta divisao seria obtido um valor igual a 1,0326. Deduzindo uma uni-
dade deste valor e multiplicando o resultado por 100, vocé obteria o percentual
de aumento do seu custo de vida em 2011. Ou seja, para manter o seu padrao
de vida inalterado, o seu salario deveria crescer 3,26 %.

O Indice de Custo de Vida de uma pessoa mede a variagao
percentual que o seu saldrio deve sofrer de modo a permitir que
ela mantenha o mesmo padrao de vida.

Pelo que foi visto aqui, podemos concluir que para calcular o indice de
custo de vida de uma pessoa ¢ necessario que se conhegam: os precos das
mercadorias, no inicio e no final do periodo, e as cestas indiferentes.

A grande dificuldade ao se tentar calcular o indice de custo de vida esta
em se obter as cestas indiferentes. Isto porque apenas uma cesta pode ser ob-
servada diretamente, ou seja, a cesta que € efetivamente comprada.
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Além disso, mesmo que utilizassemos métodos indiretos para tentar obter
as cestas equivalentes a cesta efetivamente comprada por uma pessoa, certa-
mente ndo obteriamos sucesso, pois existe uma infinidade de cestas equivalentes
para um unico padrdo de vida.

Assim, diante de todas essas dificuldades, ndo se calcula o verdadeiro
Indice de Custo de Vida. O que se faz ¢ calcular uma aproximacéo do Indice
de Custo de Vida. Para tanto, se supde que os consumidores ndo substituem os
produtos, ou seja, que nao existe nenhuma cesta equivalente a cesta efetiva-
mente comprada. A esse indice chamamos Indice de Precos ao Consumidor
- IPC.

O indice de Precos ao Consumidor pode ser visto como
uma aproximacio do verdadeiro indice de Custo de Vida, dai ser
compreensivel que seja popularmente chamado desta forma.

No exemplo das cestas X e Y vimos que o seu ICV relativo a 2011 seria
igual a 1,0326, supondo que a cesta Y fosse conhecida. Porém, como nao ¢
possivel se conhecer a cesta Y, na pratica, temos que calcular o IPC supondo
que ndo exista nenhuma cesta equivalente a cesta X.

Assim, o IPC seria calculado como a variacao obtida a partir da di-
visdo do custo da cesta X em dezembro de 2011 pelo custo da cesta X em
dezembro de 2010, ou seja, dividiriamos 49,55 por 47,60, obtendo 1,0410 ou
em termosde variagdo percentual, 4,10%.
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Como calcular o IPC de sua familia

A fim de facilitar as explicagdes posteriores, vejamos como voceé faria para
calcular o IPC - popularmente, o aumento do custo de vida - para sua familia
entre duas datas. Conforme visto nas paginas anteriores, voce precisa das quan-
tidades e dos precos dos bens e servigos consumidos para efetuar este calculo.
Portanto, vocé e os demais membros de sua familia deverdo fazer anotagdes
minuciosas de todos os gastos efetuados em certo periodo, digamos um ano.

Serao registrados no ato de cada gasto:

- 0s bens e servigos adquiridos com suas respectivas quantidades con-
sumidas; e

- os locais onde foram realizadas as aquisicdes.

JAIEIRO
Local  Puodute  Unlor Pago
Lujos AMERICAUAS
5 Codenes Grades 11,50
2 Saudilias p/ Criaugas 35,00

Aesuque SAO JOSE
2 by de Comne

Prdnriz SANIA RIA

2 Py
2 Lty de Loite




Nogbes gerais

&2IBGE 17

A partir das anotagdes de sua familia ao longo do ano, vocé obtém dois
elementos basicos para o calculo do Indice de Preg¢os ao Consumidor:

Local QUAUTIDADE

Agongue SAO JOSE

30 kg
Rua D. MARIA, 20

Coute
Figado

200 ky

200 ¢

Padania STA. RITA

200 ky
Rua A, w 50

500 kg
Pio

Leite
Oues

4 Consullas

5 Panes

Relagdo de locais e os pro-
dutos ali comprados, isto ¢, o
Cadastro de Locais/Produtos
necessario a futura obtencao dos

Relagdo de bens e servigos
consumidos e respectivas quanti-
dades, isto ¢, a chamada Cesta de

compras, que reflete o padrdo de
precos. consumo de sua familia.

Agora, de posse do Cadastro de Locais/Produtos ¢ da Cesta de

compras, vocé ja pode calcular o valor da sua Cesta de compras ao longo
do tempo!
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Ou seja, vocé esta apto a responder a seguinte pergunta:

“- Quanto minha familia gastaria para consumir a nossa Cesta de com-
pras, considerando os pregos de venda no dia 31 de dezembro de 2010?”

Ou ainda:

“- Quanto minha familia gastaria para manter o nosso padrao de vida,
considerando os pregos de venda no dia 31 de dezembro de 2011?”

Este valor da Cesta de compras mede, apro-
ximadamente, o Custo de vida da sua familia nesta
data.

Embora o valor da cesta em determinada data seja uma informagao im-
portante, geralmente o que nos interessa ¢ saber de quanto varia esse valor
entre dois momentos. Ora, a variagao percentual do valor da cesta vem a ser
exatamente o Indice de Precos ao Consumidor, que como vimos anteriormente
mede, aproximadamente, a variacao percentual do Custo de vida.

Conhecida esta variagdo, ou seja, o Indice de Precos ao Consumidor,
saberemos de quanto deve ser aumentada a renda de sua familia, para que seja
mantido o mesmo padrdo de vida.
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Para vocé calcular o Indice de Precos ao Consumidor - IPC - de sua
familia € necessario, portanto, ter o valor da cesta em duas datas. Vejamos
entao

...em 31 de dezembro de 2010 ..em 31 de dezembro de 2011

30 kg de cae
200 kg de avwz
200 Litres de Leite
200 kg de eijae
500 kg de batate

Médico - 4 consubtas

30 kg de carue
200 kg de annoz
200 Litros de Leite
200 kg de peijio
500 kg de batata

Wédico - 4 consubtas

400,00 550,00

1.605,00 1.830,00

O IPC de sua familia entre 31.12.2010 ¢ 31.12.2011 é:

IPC =1 830,00: 1 605,00 =1,1402

Isto ¢, no periodo de um ano os preg¢os dos bens e servigos

consumidos tiveram, em média, uma variacao de 14,02% (lem-
bra? [1,1402-1] x 100 = 14,02).

Ou, o Indice de Precos ao Consumidor variou 14,02% em 2011.

Significa que, para manter o mesmo padrdo de vida do ano anterior, a
renda de sua familia teria que ser acrescida de 14,02%.



20  &2IBGE Para compreender o INPC

Até aqui voceé viu!

Que o Cadastro de Locais/Produtos ¢ o
conjunto de locais onde sua familia fez as compras
e que a cada local se associam os Produtos nele
adquiridos

Que a Cesta de compras ¢ arelacao de bens
e servigos comprados durante um ano. A cada bem
ou servico corresponde a quantidade consumida do
bem ou a unidade em que o servico € obtido.

Que o valor da Cesta de compras mede,
aproximadamente, o Custo de vida.

Que a razdo entre os valores da
Cesta de compras em dois momentos ¢ o
Indice de Precos ao Consumidor.

Que o Indice de Precos ao Consumidor
mede, aproximadamente, 0 aumento percentual do
Custo de vida.
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Como calcular o IPC de
um grupo de familias

Nesta parte de nosso texto introduziremos, de maneira simples, mais al-
guns conceitos importantes. Para tanto, ao invés de continuar com a abstracao
de calcular o indice para sua familia, veremos como se calcula um indice para

um conjunto de familias.

Vocé ja deve ter percebido que o
indice de Precos ao Consumidor relativo
a sua familia deve ser diferente do indice
de Precos ao Consumidor referente auma
outra familia. Isto porque as duas Cestas de
compras, mesmo obtidas no mesmo ano,
dificilmente sdo idénticas.

Compare, por exemplo, sua familia
que habitualmente consome carne com uma
familia vegetariana. Naturalmente os indi-
ces serdo diferentes, pois uma variagao nos
precos da carne afeta o indice de Precos
a0 Consumidor de sua familia, mas deixa
o da outra familia totalmente inalterado.

Desta forma, fica claro que basta uma
diferenca entre as cestas das duas familias
para que os seus indices ndo sejam rigo-
rosamente iguais.

Outros

Cesta de sua familia

Outros

Cesta da familia vegetariana

No entanto, se as diferengas entre as cestas ndo forem grandes, isto ¢, se
estivermos tratando de familias homogéneas, os indices obtidos terdo valores

bem proximos.
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Estendendo o raciocinio anterior, podemos dizer que ao calcular um Indice
de Precos ao Consumidor para um conjunto de familias similares ¢ razoavel
esperar que o valor obtido seja muito proximo do indice que seria calculado
para cada uma das familias.

Ao conjunto de familias para o qual se faz estudo da
variag¢do dos precos, chamamos de Populagao-objetivo.

Entre as caracteristicas com vistas a definir o conjunto de familias desta-
cam-se: a renda, a posi¢cao na ocupagao e a situagdo geografica dos domicilios.
Em geral sdo escolhidas:

Familias de renda baixa Familias de chefes assalariados

Familias residentes em centros urbanos
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A razdo bésica dessa escolha - ¢ a esperada homogeneidade de habito de
consumo, além disso, o indice em geral se refere as familias mais sensiveis a
movimentos de pregos, que devem estar seguramente representadas através
das suas cestas de consumo.

indice de Pregos ao Consumidor e Amostragem

E valido observar que o Indice de Precos ao Consumidor perfeito
seria aquele que considerasse todas as familias da Populacao-objetivo (para
obten¢do da Cesta de compras ¢ do Cadastro), que fossem pesquisados
todos os estabelecimentos e todos os pregos de todos os bens e servigos
adquiridos pelas familias (para a obten¢ao das informagdes de pregos).

No entanto, tal objetivo - levantamentos domiciliares e nos locais de
compra que abrangessem todas as unidades existentes - ¢ impossivel de
ser atingido, seja por questdo de tempo ou pelos altos custos envolvidos.
Felizmente, este problema foi satisfatoriamente superado gracgas ao desen-
volvimento de técnicas que permitem o uso de um subconjunto do total de
domicilios e locais de compra com grande seguranca nos resultados. Sao os
processos estatisticos de amostragem, nos quais ¢ baseada a produgdo de
Indice de Precos.
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Amostragem: uma técnica importante na produgao de um
indice de Pregos ao Consumidor

Ao se fazer um estudo sobre
grande numero de elementos é Populagéo
comum utilizar-se para tal apenas
parte desses elementos.

A técnica que possibilita este
procedimento é conhecida por
Amostragem.

Ao conjunto completo dos
elementos chamados de
Populagao.

A parte usada para representa-
los chamamos Amostra.

Amostra

Na definicdo da amostra sdo usados processos estatisticos de tal modo
que a populacao fique representada com todas as suas caracteristicas. Em
consequéncia, fica garantido que as concludes extraidas da amostra séo
validas para a populagéo.
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Vejamos, entdo, onde aplicamos a técnica de amostragem na constru¢ao
do Indice de Precos ao Consumidor para um conjunto de familias.

Para se obter a cesta padrdo - O primeiro passo € selecionar a amostra
de domicilios, pertencentes a populacao- objetivo, junto a qual se realiza uma
pesquisa. Esta pesquisa, chamada de Pesquisa de Or¢camentos Familiares, nos
dard a Cesta de compras de cada familia entrevistada.

A Cesta padrao da Populagdo-objetivo resulta da unido das cestas de
todas as familias da amostra.

Py
Py
Ay |

&@ ®] \@ @] POPULACAO-OBJETIVO
J

CESTA DAS FAMILIAS DA
AMOSTRA

\
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Aplicamos, ainda, a técnica de amostragem:

Para se obter os locais
onde serdo coletados os pregos

Para se obter os produtos
e servigos dos quais serao co-
letados os precos.

Através de uma amostra de
domicilios, de familias da Popula-
¢do-objetivo, onde se aplica uma
pesquisa cujo objetivo é obter
o registro tdo completo quanto
possivel dos locais de compra
comumente utilizados.

Através de uma amostra de
estabelecimentos varejistas e de pres-
tacdo de servicos, onde sdo levantadas
as descrigoes minuciosas de cada
produto ou servigos pertencentes a
Cesta padrao.

Tendo a Cesta padrao ¢ o Cadastro de Locais/
Produtos pode-se calcular, da mesma forma que se fez
para sua familia, o Indice de Precos a0 Consumidor para
o conjunto de familias da Populacio-objetivo.

Na segunda parte do texto continuaremos tratando do IPC para um
conjunto de familias, tendo como base o indice de Pregos ao Consumidor,

calculado no IBGE.
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A Producao do INPC
pelo IBGE

Bases para a producao dos
indices regionais
O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE -, em cum-

primento a determinacdes legais, vem desde setembro de 1979 produzindo o
Indice Nacional de Precos ao Consumidor - INPC.

O INPC ¢ produzido a partir dos Indices de Pre¢os ao Consumidor
Regionais.

Por esta razdo, antes de descrevermos a forma de obten¢ao do INPC,
faz-se necessario entender a producao destes indices.

IPC IPC IPC
Rio de Janeiro Porto Alegre Belo Horizonte
IPC J IPC
Curitiba \ / Recife

INPC

IPC

IPC __— —
Salvador / /' '\V\ Sao Paulo
IPC IPC IPC IPC
Fortaleza Goiania Belém Brasilia

Vale ressaltar que os Indices de Precos ao Consumidor sdo produzidos
por métodos inteiramente homogéneos. A unicidade de tratamento ¢ garantida
porque todos os procedimentos e métodos sdo definidos em carater nacional
de modo a possibilitar, consistentemente, o calculo do INPC.
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A Abrangéncia Geografica

O INPC abrange as Regides Metropolitanas do Rio de
Janeiro, Porto Alegre, Belo Horizonte, Recife, Sdo Paulo,
Belém, Fortaleza, Salvador e Curitiba, além de Brasilia e
do Municipio de Goiania.

Belo Horizonte
Rio de Janeiro

Sao Paulo
Curitiba

Porto Alegre
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Para entender a produgao de Indice de Pre¢os a0 Consumidor em deter-
minada area, utilizamos as nog¢des ja introduzidas na primeira parte do texto.

A Populacio-objetivo do INPC ¢
composta das familias cujo rendimento
familiar monetario disponivel esteja
compreendido entre 1 (um) e 5 (cinco)
salarios minimos e cujo chefe seja assa-
lariado em sua ocupacao principal.

Populagio-objetivo

A razdo maior para que o Indice Nacional de Precos ao Consumidor
- INPC - tenha como referéncia populacional as familias dessa faixa de renda
prende-se ao fato de que ¢ importante obter um indicador que reflita com preci-
sd0 os efeitos das variagdes de pregos nos grupos mais sensiveis. Estes grupos
sao aqueles que despendem a totalidade de seus rendimentos em consumo
corrente (alimentagdo, remédio, etc.) e t€ém nivel de renda baixo.

O Indice de Precos ao Consumidor de cada area da a
medida aproximada da variagdo do Custo de vida das familias
com renda mensal entre 1 (um) e 5 (cinco) salarios minimos.
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Escolhida a Populacao-obje-
tivo, € necessario determinar a sua
Cesta Padrdo. Para tal, foi realizada
uma Pesquisa de Orgamentos Fami-
liares -POF-, realizada no periodo de

b

~Co

I :
o Q)
EL b Al \‘51\,? julho de 2008 a junho de 2009 em
T S 1o Ur e 21
Lo TSN SIS uma amostra de domicilios perten-
e U 1. 1D 1o , .
TR AT R c1E B centes as 11 areas abrangidas pelo
e " R e Al E\SE*«; A .
D1 S e FE S sistema.
EA! P o ey .. SR
< A Um dos objetivos prioritarios

desta pesquisa foi redefinir para
cada area as cestas originais obtidas
da Pesquisa Estudo Nacional de Despesa Familiar - ENDEF - (1974/1975),
atualizadas através de POFs posteriores, através do registro, durante sete dias,
de todas as despesas efetivamente pagas pelas familias.
Nas 11 (onze) areas foram pesquisados cerca de 10 508 domicilios. Des-
tes, 6 575 possuiam chefes assalariados e rendimento mensal entre 1 (um) e 5
(cinco) salarios minimos.

Numero médio de familias pertencentes a populagao-
objetivo visitadas - pela POF/2009

Rio de Janeiro Porto Alegre Belo Horizonte Recife
479 507 1301 632

e

Sao Paulo Brasilia (elENIE
660

734 195

Curitiba Total
613 6 575

Fortaleza Salvador
394 703
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Como vocé deve estar lembrado, a
Cesta padrio, relacio das quantidades Cesta padrao
de bens e servigos adquiridos durante
um periodo de tempo, € um dos elemen-
tos basicos para o célculo do Indice de
Precos ao Consumidor - IPC.

Sistema de pesos

Porém, trabalhar com quantidade envolve muitos problemas devido a
forma como sio realizadas as Pesquisas de Or¢amentos Familiares. E comum,
portanto, trabalhar com valor gasto pela Populagao-objetivo em cada produto.
Uma vez relacionados estes valores, podemos obter um elemento equivalente
a Cesta padrao, o chamado Sistema de pesos.

O Sistema de pesos nada mais ¢ que a relagdo da participagdo
de cada produto na despesa total, em forma percentual.

Para obter maiores informagdes sobre Sistema de pesos, consulte:

Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor:
Estruturas de Ponderagdo a Partir da Pesquisa de Or¢amentos Fa-
miliares 2008-2009. Rio de Janeiro: IBGE, 2012. (Série Relatorios
Metodologicos; v.39)

Publica¢des que podem ser encontradas no portal do IBGE
na Internet
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Assim, no conceito de Sistema de pesos, equivalente ao de Cesta padrio,
nao dizemos:

“- A Populacao-objetivo consome cerca de 600 kg de arroz por ano”,
mas sim

“- A Populacio-objetivo despende cerca de 5% da sua renda na compra
de arroz”.

PRODUTO  QUAMTIDADE COUSUIMIDA
Aoz 600 kg
Feijiin 300 kg
Coe 100 kg
edicn 10 Consubtas
Deutista | Thatamento
Uestids. 3 Unidades
Sapate

K

PESO(%)
5

5 Panes

K

Cesta padrao Sistema de pesos

Note que toda a idéia de Indice de Pregos ao Consumidor, desenvolvida
na primeira parte, permanece valida, pois, mesmo quando utilizamos o Sistema
de pesos, estamos medindo, aproximadamente, a variagdo do Custo de vida
associada a uma determinada cesta; apenas nao a identificamos em termos de
quantidade e sim em termos de participacdo na despesa.
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Para tornar mais clara a equivaléncia entre os conceitos Cesta padrao e
Sistema de pesos, vejamos o seguinte exemplo:

Consideremos a relagdo de bens e servigos, as respectivas quantidades,
precos e participagdo na despesa total (peso) no momento 1 e no momento 2.

. Preco Preco
Produto (riné?:é'gtao d1e ) Unitario (moiees;?to 1) Unitario
(momento 1) (momento 2)
Carne 100 kg 4,90 0,7227 5,00
Leite 200 | 0,79 0,2336 0,80
Pao 300 unid. 0,10 0,0442 0,12

Existem duas formas de calcular o Indice de Precos ao Consumidor
entre os momentos 1 e 2.

12 Forma:

Através da razao entre o valor da Cesta padrao no momento
2 e o valor no momento 1.

22 Forma:

Através da média ponderada entre as variagdes de pregos de
cada produto da cesta entre os momentos 2 e 1, usando como
peso a participagdo de cada um na despesa total.
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Ou seja, calculando o indice na primeira forma fazemos uma aplicacdo

direta do conceito de Cesta padrio, usando a segunda, aplicamos a nogao
de Sistema de pesos.

Passemos ao exemplo numérico:

12 Forma: Razao entre as cestas

Valor da cesta no momento 1 = 678,00
Valor da cesta no momento 2 = 696,00

Razao dos valores das cestas 1 € 2 = 696,00:678,00 = 1,026
Variagao percentual do IPC = 2,6%

22 Forma: Média Ponderada dos relativos de precos

Relativo de pregos de cada bem, do momento 1 para o momento 2:

Carne = 5,00 =1,0204
4,90
Leite = 0.80=1,0127
0,79
Piao = 0.12 = 1,2000
0,10

Média aritmética ponderada dos relativos de precos:
(1,0204x0,7227) + (1,0127x0,2330) + (1,2000x0,0442) =
=0,7374 + 0,2360+0,0530= 1,026

Variacao percentual do IPC = 2,6%
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Naturalmente, na composig¢ao final do Sistema de pesos nao foram compu-
tados todos os produtos, mas apenas os bens € servicos consumidos pelas familias
que, em termos de despesa, atingissem um valor minimo.

Identificados todos os bens e servicos que formam o Sistema de pesos, estes fo-
ram agrupados conforme as grandes categorias de consumo familiar, quais sejam:

Alimentagao e Bebidas - Habitacao - Artigos de Residéncia
Vestuario - Transportes

Satde e Cuidados Pessoais - Despesas Pessoais -

Educacao - Comunicagao

Chamamos cada uma dessas categorias de grupos. Cada grupo, inter-
namente, ¢ subdividido em subgrupos. Estes, por sua vez, em itens, os itens
em subitens. O subitem ¢ uma entidade importante nesta classificagao por se
constituir no menor nivel de agregacao onde existem pesos explicitos levan-
tados nos orcamentos familiares.

Que pertence

ao do +
e | B
- . o
. Subgrupo
OLS“b't?m Alimentag&o no . Grupo
aranja domicilio Alimentagéo e Bebidas

Com respeito a esta estrutura, vale insistir que ela ¢ determinada inde-
pendentemente para cada area pesquisada. Em nivel de subitem, refletem as
caracteristicas regionais inclusive quanto a existéncia ou ndo de produtos. A
organizacdo das informagdes, no entanto, ¢ comum a todas as areas a partir
do nivel item. Por exemplo, as estruturas de pesos de todas as areas possuem
o item frutas, mas somente em Recife e Salvador temos, neste item, o subitem
banana-da-terra.
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Importancia relativa dos nove grupos em cada area

2009
Rio de Janeiro Porto Alegre
2,0%%4% 2.4% 42%

7.0%

5,8% 27,1%

27,9%
9,6% 10,0%
19,1%
19,6% 7 5 14.6%
5,7% 5,2% 7.8% 6,9%
Recife Sao Paulo
3,8% 47% 2.2% 54%
6.3% 280%  7.1% 24,9%

10,8% 9.7%

14,5%
° 14,4% 20,9%

9,9% 7.6% 6,9% 5.8%

Belém Fortaleza

2,9% 4,3%

o, 34,2%
10,2% 9.1%

14,4% 13,0%

10,0% 11,4% 7,7%

0,
7.7% 6,9% 16,3%
Curitiba Goiania
2,3% 5,0% 3.3% 5,0%

5,7%

7,2%
251% y 25,6%
9,3%

9,7%

20,0% 16,9%

18,0% 19,2%

7,6% 7,0% 6,9% 6,4%

3,0%° 7%
5,5%

17,1%

3.2%
6,3%
33,4%

10,0%

Belo Horizonte

2,4% 5.0%
6,7%

24,9%

18,4%

7,0% 6,8%

Brasilia

22,5%

74% 6,8%

Salvador
4,8%

29,5%

13,9%
83% 7,0%

Alimentagao e Bebidas
Habitagéo

Artigos de Residéncia
Vestuario

Transporte

Saude e Cuidados Pessoais
Despesas Pessoais
Educacéo

Comunicagao

Para compreender o INPC
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Vimos como foi obtida a Cesta padrio e o correspondente Sistema de
pesos para cada area. Para passarmos a obtencao da variagdo dos pregos dos
produtos desta cesta, més a més, € necessario, em primeiro lugar, ter resposta

para as perguntas:

A primeira:

Onde coletar os pregos?

Para saber onde coletar
pregos, aplicamos uma pesquisa
domiciliar chamada Pesquisa
de Locais de Compra.

Seu objetivo foi obter,
junto as familias da Popula-
cdo-objetivo, a identificacao
completa de todos os locais de
compra utilizados para adquirir
os diferentes bens e servigos da
Cesta padrao.

De seu resultado, o uni-
verso de locais apontados pela
familia, selecionou-se uma
amostra de estabelecimentos.

Numero médio de locais
pesquisados por area
(margo/2012)

Brasilia
2 326

Rio de Janeiro
3 331

Belém
1678

Porto Alegre
2618

Fortaleza
2 819

Belo Horizonte
3408

Salvador

2 084
Curitiba
2410

Recife
2213

Goiania
2 094

Sao Paulo

3948

Total
28 929

Esta amostra constitui o Cadastro de locais da area que ¢ visitada, més

a meés.

A segunda:
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De quais produtos coletar precos?

Numero médio de produtos
por area

Brasilia
1697

Rio de Janeiro

1786

Belém
1553

Porto Alegre

1765

Fortaleza
1 696

Belo Horizonte
1714

Salvador

1 583
Curitiba
1921

Recife
1653

Goiania
1 587

Sao Paulo
1 956

Para determinar os
produtos para a coleta de
precos baseamo-nos no
conjunto dos subitens dado
pela POF para cada area.

Porém o nome do su-
bitem ndo contém elemen-
tos suficientes para coletar
precos. E necessario que
se busquem descrigdes
mais minuciosas.

Exemplo: Tentar co-
letar os precos de “laranja”,
que ¢ um subitem, deixaria
margem a obten¢do de
muitos pregos diferentes;
entdo, se buscam maiores
detalhes, tais como o tipo

da laranja e a forma de comercializagdao. No caso, poderiamos ter laranja-péra
(duzia) que € uma descri¢cdo que leva a um Unico preco.

Com esse fim, aplicamos a Pesquisa de Especificacdo de Produtos e
Servicos-PEPS. Seu objetivo foi conseguir, junto aos estabelecimentos vare-
jistas, e de prestacdo de servigos, uma minuciosa descri¢cao de cada produto
ou servi¢o, de modo a se ter registrados todos os atributos determinantes dos
precos, podendo-se identifica-los ao longo do tempo.

De seu resultado, um universo de produtos, selecionamos uma amostra

que constitui o Cadastro de produtos da area.
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Além dos estabelecimentos levantados pela Pesquisa de Locais de Com-
pra - PLC - (escolas, hospitais, cabeleireiros, alfaiates, médicos, dentistas e
outros), ¢ feito um levantamento complementar para obten¢ao de informacgdes
sobre empregados domésticos, agua, luz, telefone, imposto predial, tdxi, Oni-
bus, etc., e um outro que define o Cadastro de domicilios alugados - onde
mensalmente sdo pesquisados precos de aluguel e condominio.

Até aqui, vimos como foram obtidos todos os instrumentos necessarios
a producdo do indice.

. o
Cuidados! & | 5
e h\gienei ER
pessoal @

Cesta de compras

Cadastro
de produtos

Cadastro

Familias da de locais

Populagéo - objetivo

Cadastro de
domicilios
alugados

Temos, entdo, a Cesta padrao, o Cadastro de locais, o
Cadastro de domicilios alugados ¢ o Cadastro de produtos,
para cada area, todos direta ou indiretamente gerados a partir das
familias da Populacao-objetivo.

Para obter maiores informacdes sobre Obtenc¢ao dos cadastros, consulte:

Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor
Pesquisa de Locais de Compra - IBGE/DESIP - 1988.

Publica¢ao esta que pode ser solicitada ao IBGE.
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A producao mensal dos

indices regionais

Uma vez descritas as bases - Populagao-objetivo, Cesta padrao ¢ Ca-
dastros - passemos aos aspectos relacionados a producao mensal dos indices.

O questionario de coleta

Cadastro
de

produtos

Cadastro
de

locais

PROGRAMAS
DE EMISSAO

Questionarios

Quanto a coleta de pregos,
seu instrumento ¢ 0 Questionario
de coleta de precos, emitido
mensalmente a partir dos Cadas-
tros de locais e de produtos.

Para cada local do cadastro é
emitido um questionario.

Este questionario se compde
de duas partes. Uma, relativa aos
dados gerais do estabelecimento
(nome, endereco, etc.) que permi-
tem identifica-lo; a outra, relativa
ao conjunto de produtos que tém
seus precos coletados, rigorosa-
mente descritos de modo a serem
conhecidos em qualquer ocasido.

Em cada local sdo coletados apenas os precos dos produtos apontados
pelas familias como ali comprados. Por esta razdo diz-se que o questionario
¢ personalizado, isto €, o seu conteudo - dados gerais e produtos - refere-se a

determinado local e a nenhum outro.
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A dinamica de mercado ¢ rapidamente incorporada aos indi-
ces regionais, alterando-se os Cadastros de locais e de produtos
conforme se faca necessario.

A Coleta de precos constitui uma tarefa continua, realizada mensalmente,
com cobertura para as quatro semanas do més de referéncia.

A coleta de precos

E orientada por um calendario de coleta no qual ao longo do més sio
definidos quatro periodos, correspondendo, cada um deles, a um conjunto
predeterminado e fixo de estabelecimentos.
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Em campo, sdo registrados para cada produto o preco e/ou a mensagem
de campo. A mensagem tem a funcdo de, através de um codigo, expressar a
situacdo do produto no local, indicando, inclusive, se foi encontrado ou nao.

E anotado apenas o prego quando o produto ¢ encontrado em condi¢des
normais de comercializagao.

Sao anotadas mensagens acompanhadas ou ndo por precos em situagoes,
tais como: produto em oferta; produto em falta; produto que deixa de ser
comercializado; produto vendido acompanhado de brinde; além de outras.

Aspectos importantes a considerar, quando se faz a coleta:

* Estar seguro de que o prego coletado corresponde ao produto que se encontra

descrito no questionario;

* Coletar prego de produto cobrado ao publico em geral;

* Coletar prego presente, isto ¢, prego do produto no momento da pesquisa;

* Coletar prego de venda a vista; e

* Nio fazer conversao de unidade de medida.
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Para obter maiores informacdes sobre os diferentes aspectos da Coleta

de precos, consulte:

Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor: Métodos
para o Trabalho de Campo, Rio de Janeiro: IBGE, 2009, 58p.

na internet (http://www.ibge.gov.br)

Publica¢ao esta que pode ser encontrada nas livrarias do
IBGE, também disponivel na area de transferéncia de arquivos

ApOs a coleta de pregos, as informagdes do questionario eletronico sao
criticadas preliminarmente nas Unidades Estaduais de Coleta - UEs.

Da emissdo até a critica visual nas UEs, temos o seguinte caminho para

0s questiondrios:

Os dados séo

Os criticados
questionarios Sao Ieavados preliminarmente
sdo emitidos pel_os

nos PDAs CEIMI supervisores
nas UEs

Os dados
criticados sao
enviados para

analise e

célculos na
COINP



46  2IBGE Para compreender o INPC

Interacdo permanente Equipes de
COINP campo

Paralelamente a Coleta de precos, existe uma permanente troca de in-
formacgoes entre a COINP e as equipes de campo. Além disso, sdo realizados
treinamentos para reciclagem de instrucdes e discussdo de problemas técnicos
ou administrativos. Estes treinamentos se dao através de Encontros Nacionais
realizados pela COINP com os representantes das equipes de campo; e através
de visitas de representantes da COINP a cada uma das 11 areas.

Esta constante interagao proporciona condigoes:

. para se manter a qualidade do Cadastro de locais ¢ do Cadastro de
produtos, fornecendo material para incorporar-lhes as mudangas ocor-
ridas no mercado;

. para manter a qualidade da Coleta continua de pregos; e, principal-
mente,

. para assegurar a homogeneidade de procedimentos em todo o Pais.
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As equipes de campo

Estrutura

O IBGE formou, em
cada uma das 11 areas, equi-
pes de entrevistadores res-
ponsaveis pelo levantamento
de informacdes necessarias a
producdo dos indices regio-
nais.

As equipes sdo formadas
por um coordenador, de trés a
oito supervisores e de 12 a 32
entrevistadores, conforme a
dimensao da area.

Esta estrutura de equipe
atende a necessidade de divi-
dir a 4rea em partes menores
que chamamos de supervi-
soes, ficando cada uma sob
a responsabilidade de um su-
pervisor, ligado diretamente a
equipe de entrevistadores. Ao
coordenador cabe a chefia de
todo o grupo de coleta.

Treinamento

Antes do inicio de cada
grande etapa, PLC, PEPS,
POF ¢ COLETA DE PRE-
COS, cada equipe recebe
treinamento de técnicos da
COINP, tendo por base as
instrucdes das nossas meto-
dologias. Além disso, na fase
de COLETA DE PRECOS,
sempre que necessario, ¢ feita
uma reciclagem de instrugoes.

Uniformidade no campo

A homogeneidade, em
ambito nacional, dos métodos
de campo fica garantida pela
uniformidade das instrug¢des
de coleta de pregos..
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O papel do informante na coleta de pregos

Desde o momento em que se define o Indice de Precos ao Consumidor
como uma medida de variagdo de precos, fica evidente que o IPC calculado
sera tdo correto quanto o sejam as informagdes de pregos obtidas. Desta forma,
cada informante ¢ tdo responsavel pela qualidade dos indices regionais quanto
as equipes de campo e os técnicos da COINP. Por esta razdo, ¢ fundamental
que, ao prestar informagdes, cada informante zele pela qualidade do indice,
procedendo com rigor e critério.

E importante entender também que as informagdes obtidas sdo tratadas
como um conjunto e jamais sdo divulgadas individualmente. A propdsito,
ressalte-se o grande nimero de cotagdes de pregos obtidas por més em cada
area.

Numero aproximado de cotag6es mensais de
precos por area (marg¢o/2012)

Rio de Janeiro Porto Alegre
43 709 40 650
Recife Sao Paulo
29 188 49 547
Brasilia Belém Fortaleza
33736 31 567 47 682

Belo Horizonte

43 199

Salvador Curitiba Goiania
29 015 39 860 34 911
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Critica, controle e analise das
informagdes de campo

Os Questionarios Eletronicos sdo enviados das UEs para a COINP e seu
contetido ¢ submetido a rigorosos controles que detectam quaisquer faltas ou
irregularidades que, uma vez constatadas, sdo resolvidas pela equipe técnica.

A existéncia dos controles sobre os questionarios em todas
as fases da producao dos IPCs ¢ mais uma garantia da qualidade
e fidedignidade dos indices regionais.

Como resultado do processo de critica dos dados de pregos coletados, ¢
gerado um relatério, no qual se tem para cada subitem todos os pregos de todos
os produtos em todos os locais, referentes ao més de referéncia da pesquisa e
ao més anterior. Além das informacdes de precos, sdo registradas as mensagens
de campo e um conjunto de estatisticas relativas a cada produto e ao subitem.
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A partir deste relatorio, um grupo de técnicos especializados realiza a
analise e a validacao das informacdes. Este trabalho ¢ feito por especialistas
em conjuntos especificos de produtos e ¢ baseado em estudos, documentos de
instituigdes técnicas e amplo nimero de estatisticas sobre o comportamento
dos pregos.

Esta fase de analise das informacdes de campo € essencial para asse-
gurar a homogeneidade final e total dos métodos e dos procedimentos na
producdo dos indices regionais.

Ap0s a transferéncia dos dados armazenados temos entdo o seguinte es-
quema:

Na COINP é
gerado um Técnicos
relatorio com i i a
) 2 analisam o Liberacao dos * Divulgacao
informacoes * relatorio ' indices 9%
de dois
meses
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Definigoes relativas a metodologia de calculo

Além da obtencao dos cadastros, existem aspectos mais especificos,
relacionados a chamada Metodologia de Calculo, que nao serdo abordados
neste texto:

e Formula de calculo;

e Tratamento para os subitens sazonais;

e Tratamento dos subitens que se caracterizam como “mensalidades”,

a exemplo dos aluguéis residenciais;

e Tratamentos especiais na coleta de pregos para subitens cujas des-
cri¢des de produtos sdo mutaveis em pouco espaco de tempo ou
sdo muito variaveis de um local de compra para outro. E o caso dos
subitens referentes a vestuario, calgados, livros, discos, etc.; e

e Tratamento de servigos como fornecimento de agua, luz, etc.

Para obter maiores informagdes sobre a Metodologia de
calculo, consulte:

Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor:
Método de Calculo, 5% edi¢ao. Rio de Janeiro: IBGE, 2007, 80p.

Publicacido esta que pode ser encontrada nas livrarias do
IBGE, também disponivel na area de transferéncia de arquivos
na internet (http://www.ibge.gov.br)
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O indice Nacional de Precos ao
Consumidor - INPC

Todo o esquema de obtencdo de indices, descrito nas secdes ante-
riores desta 22 parte do texto, refere-se aos indices regionais produzidos
mensalmente.

Estes indices regionais sao utilizados no calculo do INPC.

A descricao dos procedimentos de como se obtém o INPC ¢ o que vere-
mos a seguir:

O INPC resulta dos Indices de Precos ao Consumidor das
familias de rendimento mensal entre 1 (um) e 5 (cinco) salarios
minimos, sendo o chefe assalariado, residentes nas regides urbanas
das 11 areas e tém os precos coletados no més civil.

Sendo assim, constitui uma aproximac¢do de variagdo do
custo de Vida no Brasil. Ou seja, indica a variagdo de rendimento
que se faz necessaria para que seja mantido o padrdo de vida das
familias brasileiras que recebem entre 1 (um) e 5 (cinco) salarios
minimos.
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Calculo do INPC

Procedimento para calculo do INPC do més e de mais de
um més

Passo 1:
Sao calculados os 11 indices regionais.

Passo 2:

E calculado o INPC do més, através da média aritmética ponderada
dos 11 indices. E utilizada como ponderagio a populagdo urbana resi-
dente de cada estado e parte das populacdes ndo cobertas pelo SNIPC
pertencentes @ mesma Grande Regido, tendo como fonte de informacgao
a Pesquisa de Or¢amentos Familiares — POF 2008/2009 (ver grafico da
pagina seguinte).

Este valor expressa a variagao mensal do custo de vida das familias
da Populagdo-objetivo.

Passo 3:

Uma vez calculado o INPC do més, pode-se obter este indicador
para qualquer outro periodo do semestre de referéncia.

O resultado desta multiplicacdo expressa a variacao semestral do
custo de vida das familias da Populacdo-objetivo.
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Importancia relativa de cada area em termos de populagao
urbana residente no ano de 2009

30,00

33 - Rio de Janeiro
43 - Porto Alegre
31 - Belo Horizonte
26 - Recife 1
35 - Séo Paulo
52 - Brasilia
20,00 15 - Belém a
23 - Fortaleza
29 - Salvador
41 - Curitiba

15,00 52 - Goiania I

25,24

25,00

Fonte: IBGE, Pesquisa de Orgamentos Familiares - POF 2008/2009

Vejamos um exemplo numérico de célculo do INPC:

Passo 1:

Suponhamos calculados, para o més de julho, os seguintes indices
regionais:

Rio de Janeiro Porto Alegre Belo Horizonte
1,24% 0,82% 1,0%
Recife Sao Paulo Brasilia Belém
0,5% 1,8% 1,92% 1,3%

Fortaleza Salvador Curitiba Goiania
1,27% 1,52% 1,43% 2,1%
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Passo 2:

Célculo da média aritmética ponderada dos 11 indices regionais (os valores
grifados sdo os pesos de cada area, conforme o grafico anterior).

INPC 1 [(9,91x1,0124)+(7,38x1,0082)+(11,04x1,0100)+
100
+(7,17x1,0050)+(25,24x1,0180)+(2,39x1,0192)+
+(7,03x1,0130)+(6,61x1,0127)+(10,67x1,0152)+
+(7,29x1,0143)+(5,27x1,0210)] = 1,0138

INPC fulho — 1,0138; ou ainda, em termos percentuais = 1,38%

julho

Com este resultado, conclui-se que o custo de vida das
familias da Populagdo-objetivo aumentou 1,38% no periodo de
um mes.

Passo 3:

Para se calcular o INPC acumulado num periodo maior do que o més, basta
multiplicar os indices referentes aos meses consecutivos que nos interessam.
Consideremos os resultados:

INPC . =10026 | | INPC_  =10025 INPC _=1,0015

fevereiro

INPC . =1,0050 INPC o = 1,0093 INPC utho — 1,0138

Entdo, por exemplo:

INPC . = 1,0050x1,0093x1,0138 = 1,0283 ou 2,83%
INPC ., = 1,0026x1,0025x1,0015x1,0050x1,0093x1,0138 =1,0351 ou
3,51%

Ou seja, o custo de vida das familias da Populagao-objetivo
aumentou 2,83% nos ultimos trés meses e 3,51% nos ultimos seis
meses.
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O IPCA

O Indice Nacional de Pregos ao Consumidor Amplo - IPCA - ¢ calculado
a partir de uma cesta de compras diferente do INPC em fun¢ao da modificagao
da Populagao-objetivo.

O IPCA resulta dos Indices de Precos ao Consumidor das
familias com rendimento mensal entre 1 (um) e 40 (quarenta)
salarios minimos, residentes nas regides urbanas das 11 areas
metropolitanas.

Divulgacao dos resultados

Os resultados do INPC e IPCA sao divulgados pelo IBGE no inicio de
cada més, conforme calendario de divulgagdo previamente estabelecido.

Todas as informacdes sobre os resultados destes indices estdo disponiveis
no Portal do IBGE na internet (www.ibge.gov.br).



Se o assunto é Brasil,
procure o IBGE

www.ibge.gov.br
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