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Apresentacdo

Com o Programa de Modernizacdo das Estatisticas Econémicas, iniciado em 1993, foi possivel implantar
um novo modelo de produgéo das pesquisas econdmicds, que vem substituir os Censos Econémicos, tendo como
marco a uti|izagéo de um sistema articulado de pesquisa desenhado a partir de um Cadastro Central de Empresa&

Esse novo modelo, adequado & nova realidade, visa a atender & crescente demanda por estatisticas econdmi-
cas mais dgeis com respostas mais atualizadas.

Com esta segunda edigéo, o IBGE divu\ga a metodo|ogia adotada na produgéo da Pesquisa Anudl de
Comércio, em sua nova série iniciada em 1996.

O |BGE, em especia| a equipe do Departamento de Comércio e Servigos, vinculado & Diretoria de

Pesquisas, agradece a todos que contribufram com sugestdes e criticas para o aperfeigoamento dos trabalhos.

Maria Martha Malard Mayer
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Introducéo

A Pesquisa Anua de Comércio - PAC -
tem por objetivo descrever as caracteristicas es-
truturai s basi cas do segmento empresarial do co-
meércio atacadistaevargjistano Paise suastrans-
formagbes no tempo. Desse modo a pesquisaper-
mite:

® construir um sistemade informagdes eco-
ndmicas que garanta a comparabilidade nos v&
rios segmentos pesquisados, extraindo das em-
presasinformagfes necessarias as estimativas do
valor adicionado, emprego, salarios e formacéo
decapitd;

° retratar o desempenho do comércio atra
vés de informagdes que permitam elaborar indi-
cadores sobre a atividade das empresas (fatura-
mento médio por estabelecimento, margem de
comercializag8o, giro de estoques, €tc.);

® obter uma caracterizagcdo maisdetalhada
do segmento do comércio varejista ndo especi-
alizado, especificamente para super e hipermer-
cados elojas de departamentos, através deinfor-
macOes sobre vendas por m?, receita por pessoal
ocupado ereceitapor check-out;

® dimensionar adistribuicdo regional daati-
vidade comercial no Territdrio Nacional, forne-
cendo estimativas bési cas, segundo classesdeati-
vidades econdmicas selecionadas, paraas Unida-
desdaFederacéo;

® organizar, no nivel de Unidade da Fede-
racdo, a distribuicdo espacial das empresas co-
merciaisedasuadiversidadeemtermosdeativi-
dade econbmica; e

¢ fornecer ao Departamento de ContasNa-
cionais do IBGE as informagfes necessérias ao
tratamento daatividade comercial no Sistemade
ContasNacionais.

A PAC foi implantadaem 1988 com o ob-
jetivo de suprir afaltadeinformactes estatisticas
sobre 0 setor nos periodos intercensitarios, re-
presentando todo o setor formal da atividade co-
mercia em todos 0s seus segmentos, constituido
por microempresas, empresas de pequeno, mé-
dio e grande portes. A amostra foi constituida
por cercade 60 000 empresas, tendo como base
cadastral o Censo Econdmico 1985, atualizado
anualmente pelaRelacdo Anual de Informagdes
Sociais- RAIS.

Em func&o de problemas de ordem orca-
mentaria, a pesquisando foi realizadaem 1991,
sendo retomada em 1992 em outras bases, que
significaram mudancas ho seu porte paraquefosse
viabilizadaem termosfinanceiros. Assim sendo,
foram retiradas daamostraas micros e pequenas
empresas, que constituiam cercade 75% do total
dasempresasdaamostra. O painel resultante, com
cercade 15 000 empresas, passou a representar
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as empresas consideradas médias e grandes no
Censo Econdmico 1985, acrescidas anualmente
pelas empresas novas constantes do cadastro da
RAIS queinformaram possuir 50 ou mais pesso-
as ocupadas.

Em 1996, como parte do programa de
modernizagdo das estatisticas econémicas, 0
IBGE deuinicio aum processo de reformul acéo,
necessario paraatualizar abase cadastral e adap-
tar apesguisaaestruturado novo sistemadeclas-
sificagcdo das estatisticas econdmicas oficial da
instituicdo, vigenteapartir de dezembro de 1994:
aClassificacdo Naciona de Atividades Econbmi-
cas- CNAE. Dessaforma, buscou-se um amplo
debate com os principais usuarios, bem como com
0s principais informantes da pesguisa, com afi-
nalidade detornalamaiségil e atualizadaem ter-
mos deinformagdes estatisticas e mais adequada
aosregistros contébei s das empresas.

No novo modelo, 0s censos econdmicos
quinquenaisforam substituidos por pesquisas anu-
aisde base amostral. O desenho destas pesquisas
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leva em conta a concentragéo da atividade pro-
dutivanos segmentos de maior porte, dando tra-
tamento censitério paraempresascom 20 ou mais
pessoas ocupadas para 0 COmércio e servigos e
30 paraainduistria. As demais empresas séo ob-
jeto de pesquisaamostral. Com este procedimento
viabiliza-se a producdo sistemética de informa-
¢Oes sobre a estrutura produtiva, aum custo me-
nor e deformamais agil. Paramaior aprofunda-
mento, veja Goes (1996).

Estas pesquisas anuais tém o duplo papel
de propiciar informagfes essenciais relativas a
atividade - a descricéo das caracteristicas estru-
turais e 0 acompanhamento das transformagoes
no tempo - e de constituir o niicleo de informa-
¢Oes em torno do qual se articulam as demais
pesquisas econdmicas, tanto as de acompanha-
mento conjuntural, como as de aprofundamento
tematico (pesquisas-satélites).

A PAC, em seu novo formato, € a pesqui-
saestrutural central do subsistemade estatisticas
do comércio.



Ambito da pesquisa

O ambito daPAC inclui as empresas que
atendem aos seguintesrequisitos:

® ter registro no Cadastro Nacional daPes-
soa Juridica- CNPJ- do Ministério daFazenda;

® estar sediada no Territério Nacional, e,
em particular, paraas Unidades da Federacdo da
Regido Norte (RO, AC, AM, RR, PA, APeTO),
eestar sediadanos municipiosdascapitais. A ex-
clusfo dasempresas daRegido Norte, cujas sedes
n&o selocalizam nas capitaisdas Unidades daFe-
deracdo dessaregio, deve-seao dto custo egran-
de dificuldade operacional para efetuar a coleta
dasinformagdes caso fossem selecionadas; e

® estar classificadano Cadastro Central de
Empresas - CEMPRE -, do IBGE, como empre-
sacomercial, isto &, ter atividade principal con-
templada na se¢éo G - Comeércio, Reparacéo de
Veiculos, Objetos Pessoais e Domésticos, da
CNAE. A descrigdo dasatividades consideratrés
Divisfes (doisdigitos), 16 Grupos (trésdigitos) e
58 Classes (quatro digitos), conforme Quadro 1
do Anexo.

Define-se como empresa comercial ague-
lacujareceitabrutaprovenhapredominantemente
daatividade comercial, entendida como compra
pararevenda de bens novos e usados, sem trans-
formagdes significativas. De acordo com a Tabe-
lade Natureza Juridica, aprovada pela Comissao

Nacional de Classificagdo - CONCLA -, e publi-
cada no DOU através da Resolucéo 001, de
22.12.95, do Presidente do IBGE, sdo entidades
empresariais.

® Sociedade por cotas de responsabilidade
limitada- empresapublica;

® Sociedade por cotas de responsabilidade
limitada- empresaprivada;

® Sociedade andnima fechada - empresa
publica;

® Sociedade andnima fechada - empresa
privada;

® Sociedade anbnimaaberta- com contro-
|eaciondrio estatal;

® Sociedade andnimaaberta- com contro-
leacionario privado;

® Sociedade em nome col etivo;

°® Sociedade em comanditasimples;

® Sociedade em comandita por agoes;
* Sociedade de capita eindustria;

® Sociedadecivil comfinslucrativos;
® Sociedade em cotas de participagao;
® Firmamercantil individual;

® Cooperativa;
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* Consorcio de empresas,
® Grupo de sociedades;

* Flial, sucursal ou agéncia de empresa
sediadano exterior; e

* Outrasfirmasde organizagdo empresarial.

Em consonancia com a abrangéncia das
pesquisas anteriores, ndo pertencem ao ambito
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da PAC, embora facam parte da secdo G da
CNAE, asseguintes atividades.

® Servigos de manutencéo e reparacéo de
veiculosemotocicletas,

* Reparacao de objetos pessoais e domés-
ticos, e

® | ntermediarios do comércio.



Unidade de investigacao

A unidadedeinvestigagdo daPAC éaem-
presa, definida como sendo a unidade juridica
caracterizada por umafirmaou razéo social que
engloba o conjunto de atividades econdmicas
exercidasem umaou maisunidadeslocais.

As empresas sa0 as unidades de decisfo,
de existénciajuridica, que assumem obrigacoes
financeiras e estdo a frente das transacOes de
mercado. Por outro lado, é sobre as empresas
que recai a obrigatoriedade dos registros conta-
beis, balancos, etc. Portanto, aempresa constitui
a unidade adequada tanto para as andlises dos
comportamentos dos agentes econdmicos como
paraainvestigacdo estatistica.

Condderando-seaexigénciadeempresasco-
merciaiscommulltiplaslocalizagbes e/ou multiplas
atividadesecondmicas, paraasempresascom 20 ou

mai s pessoas ocupadas aplica-seaindaum questio-
nario adicional quetem como foco deinvestigacéo
aunidadelocd . S0 demandadasinformagdes (em
menor nimero e de naturezando-econdmico-finan-
ceira) decadaunidadelocal daempresa, inclusivea
identificacdo daatividade principa exercida

Por unidade local entende-se o espago fi-
sico, geralmente umaareacontinua, no qual uma
ou mais atividades econémicas sdo desenvolvi-
das, correspondendo, namaioriadasvezes, acada
endereco de atuacdo daempresa.

A descricéo da dimensdo regional dasin-
formages centrais da PAC € garantida pela de-
manda, no questionario daempresa, deinforma-
¢Oes por Unidade da Federaco sobre 0 nUmero
de unidades locais de revenda e respectivas re-
ceitasderevenda, pessoal ocupado e salarios.






Classificacdo de atividade

A classificagéo de atividades tem por ob-
jetivo organi zar asinformagdes das unidades pro-
dutivas, apartir do ordenamento dos segmentos
homogéneos, de acordo com critérios, como pro-
cesso de produgdo, mercado €/ou organizacdo da
producgdo. Assim, constituem instrumento bésico
para assegurar a coordenacéo entre a coleta, a
apresentacdo e andlise dos dados estatisticos. Por
outro lado, a articulacéo das estatisticas no tem-
po (séries temporais), No espaco (nas compara-
¢Oesinternacionais e subnacionais) e entrefontes
diversas (integrac&o dos sistemas nacionais) tem
ComMo premissa o uso de classificagdes uniformes,
ou seja, aadocdo de umalinguagem comum.

Deumamaneirageral, asclassificacbesde
atividades pautam-se por recomendagoes inter-
nacionais, com vistasapossibilitar comparabili-
dade entre as informagdes dos diversos paises.
No caso das atividades econdmicas, a Organiza-
¢do das Nagdes Unidas - ONU - prop0s, através
dalnternational Standard Industrial Classifica-
tion of All Activities - ISIC -, em sua terceira
revisdo (Classificacionindustrial uniformedeto-
das|as actividades econdmicas (1990)), um sis-
tema de classificagcdo amplo e, de certo modo,
moderno, paraque osorgaos oficiais de estatisti-
cas dos paisestomassem como base pararevisio
eatualizacdo de suas classificagbes de atividades
econdmicas.

No Brasil, os estudos para reformulagéo
daclassificacéo das atividades econdbmicasinici-
aram-se no |BGE, em 1993, tomando por base a
citadal SIC. Com apublicagdo no Diario Oficial
da Uni&o em 26.12.94 foi lancada a Classifica-
¢do Naciona de Atividades Econbmicas- CNAE.
Essa classificag@o permite efetuar, em um certo
nivel de agregacao, acomparabilidade internaci-
onal dasinformagdes estatisticas e, em um nivel
estrutural mais desagregado, umarepresentacéo
proximadaestruturaprodutivado Pais. Alémdis-
so, ela esta sendo adotada como classificaco-
padrao de atividades econdmicas para uso gene-
ralizado, ndo apenas pelos produtores de infor-
magOes estatisticas, mas também, por outros ti-
posderegistrosadministrativos (Imposto de Ren-
da, RAIS, etc.).

A CNAE éoresultado do trabalho coorde-
nado pelo |BGE com participagéo dediversasen-
tidades pUblica e privada envolvidas com cadas-
tros einformagdes de agentes econdmicos, orien-
tado para amplarevisio das classificagdes adota-
das até entdo dentro dos seguintes objetivos:

* atualizacdo do sistemaclassificatorio de
formaamelhor refletir a estrutura produtiva do
Pais, guardando, ao mesmo tempo, compatibili-
dade com aclassificagdo-padréo internacional e
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garantindo, desta forma, a comparabilidade in-
ternaciond, e

* definico de uma classificagdo-padréo de
atividades econbmicas parauso generalizado pelos
produtores de informagfes econdmicas do Pais,
abrangendo tanto o sistemaestatistico como osre-
gistros administrativos, com vistas a articulagéo
dasinformagbes provenientes dediferentesfontes.

A classificagdo de atividades dereferéncia
daPAC éaCNAE, nasecéo G - Comércio, Re-
paracdo de Veicul os, Objetos Pessoaise Domés-
ticos - que define 0 &mbito da pesquisa.

A PAC 1996 é a primeira pesguisa desta
série queincorporaa CNAE. A partir dela, e a0
longo do tempo, todas as pesquisas do comércio
incorporar&o anovaclassificacdo.



Plano amostral

O objetivo contemplado no desenho da
amostra € a obtencdo de estimativas dostotais po-
pul acionai sreferentesasvariavei sinvestigadas, por
Unidade da Federagdo, segundo osniveisdeclas-
sificagdo deatividadesdefinidos paraasempresas.

A unidade de investigacdo da Pesquisa
Anual de Comércio é aempresa, sendo também
aunidade amostral, ou sgja, a unidade utilizada
paraa selecdo e expansdo da amostra.

A PAC visaaobter resultados para certas
subdivisdesimportantes dapopul agéo. Neste caso,
0 desenho da amostra usual mente recomendado
é0deamostraaleatoriaestratificada.

A PAC estratificaapopulagdo em estratos
naturaiseestratosfinais. Osestratos naturai s sGo
construidos apartir dareuni&o de empresas com
amesma combinacgédo de Unidade da Federac&o
e classificagdo de atividade, segundo a CNAE.
Na composi¢cdo dos estratos naturais para sele-
¢80 daamostra, as empresas comerciais dos Es-
tadosde Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Pau-
lo, Parang, Santa Catarina e Rio Grande do Sul
sdo classificadasaquatro digitosdaCNAE, com
excegdo das empresas pertencentes as atividades
listadas no quadro aseguir, que sdo classificadas
atrés digitos da CNAE. Para as demais Unida-
des da Federacéo, as empresas sdo classificadas
atrésdigitosdaCNAE.

Atividades definidas a trés digitos da CNAE nos
Estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sao Paulo,
Parand, Santa Catarina e Rio Grande do Sul

CNAE Descrigao

51.2 Comércio atacadista de produtos agropecuarios
in natura; produtos alimenticios para animais

51.6 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e
equipamentos para usos agropecuario, comercial,
de escritdrio, industrial, técnico e profissional

51.9 Comércio atacadista de mercadorias em geral ou
nédo compreendidas nos grupos 51.1 até 51.6

52.1 Comércio varejista ndo-especializado

52.2 Comércio varejista de produtos alimenticios, bebi-
das e fumo em lojas especializadas

52.3 Comércio varejista de tecidos, artigos de armari-
nho, vestuério e calcados em lojas especializadas

52.6 Comércio varejista ndo realizado em lojas

Os estratos finais indicam a participacéo
da empresa na parte certa (C) ou amostrada (A)
de cadaestrato natural, de acordo com umame-
dida de seu porte, a qual na PAC é dada pelo
nimero de pessoas ocupadas e pelo nimero de
Unidades da Federacdo em que aempresa atua.

O edtrato final certo é formado pelas em-
presas com pessoal ocupado igual ou superior a
20 e pelas empresas com menos de 20 pessoas
ocupadas que atuam em mais de uma Unidade
daFederacéo.
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Cadastro bésico de selecdo

Um ponto importante em umapesquisapor
amostragem € adefinicdo de um cadastro basico
de selecdo, queidentifique as unidades da popu-
lacdo asereminvestigadas.

Nareformulacéo das pesquisas anuaiseco-
ndmi cas estabel eceu-se umadivisdo responsavel
pelo desenvolvimento e manutencéo do Cadas-
tro Central de Empresas - CEMPRE. A fonte
principa de dados paraalimentar esse cadastro é
oregistro administrativo do sistemade segurida-
de geral, a saber, a Relagdo Anual de Informa-
¢Oes Saciais - RAIS. Osdados obtidos daRAIS
anua mente atualizam o CEMPRE, permitindo,
a0 |BGE, capturar os nascimentos e mortes, bem
como atualizar os valores das medidas de tama-
nho necessarias parao plangjamento amostral .

Os codigos da CNAE também estdo dis-
poniveis para cada empresa e unidade local na
RAIS, obtidos por classificaco auto-atribuida.
Como aclassificacdo CNAE dasempresaseuni-
dadeslocais é essencial para o plangjamento de
amostras das pesquisas, e ndo se tinha uma me-
dida da qualidade dos cédigos disponiveis na
RAIS, umapesquisapor amostragemfoi redliza-
da em 1995 para atualizar essas classificagoes
numa por¢do importante do cadastro, em parti-
cular para as grandes empresas. Essa pesquisa
denominada Censo Cadastro 95 (CC 95) cobriu
todas as empresas com 20 ou mais pessoas Ocu-
padas nos setores de comércio e servigose 30 ou
mai s para 0s demais setores, mais uma amostra
estratificada de Bernoulli das empresas de pe-
gueno porte. O tamanho total da amostrafoi de
429 981 empresas e 604 715 unidades locais.

O CC 95 utilizou um questionério muito
simples, que, além de atualizar enderecos, inves-
tigavaaatividade principal desenvolvidapeauni-
dadelocal, juntamente com trésvaridvei s econb-
micas. pessoal ocupado, salérios e receita bruta,
todas referentes ao ano de 1994. Dados para
empresasforam obtidos mediante agregacdo das
informacdes das unidades locais corresponden-
tes. A qualidade da classificag&o de atividades
obtida nessa pesquisa é considerada superior a
provenientedaRAIS, devido asverificacOesrea
lizadas pelo IBGE. Para maiores informagtes

sobre apesquisavejaEstruturaprodutivaempre-
saria brasileira1994: resultados do censo cadas-
tro 1995 (1997).

O cadastro para selecéo das amostras da
PAC éformado com asempresas comerciais pro-
venientesdo CEMPRE edaRAIS maisatualiza-
da disponivel. Na montagem desse cadastro fo-
ram consideradas as unidades ativas pertencen-
tes ao ambito da PAC constantes no CEMPRE,
acrescidas dasempresas ativasnaRAIS que ndo
foram encontradasno CEMPRE. Foram elimina-
das as empresas do CEMPRE que n&o consta-
vam da RAIS e que apresentavam todas as suas
unidades locais com situacéo de exclusdo e pes-
sod ocupadoigua azerooundolocalizadas. Uma
vez preparado esse cadastro, asempresasnele en-
contradasforam confrontadas com asdo cadastro
da PAC anterior para evitar possiveis evasoes de
empresas ativas que tivessem respondido a
pesquisa, dando origem ao cadastro bésico de se-
lecdo daamostrada PAC. Parainformactes deta-
Ihadas sobre a montagem do cadastro basico de
selecdo daPAC 1996, veja Santise Cabral (1998).

O esguema de montagem do cadastro ba-
sico € apresentado nafiguraaseguir.

CEMPRE RAIS

N

CADASTRO BASICO DE
SELEGAO (PRELIMINAR) PAC ANTERIOR

N

CADASTRO BASICO DE SELECAO

Asinformacdes provenientesdo CEMPRE
s80 emparelhadas com as da RAIS, usando os
nimeros identificadores do CNPJ que sdo co-
muns as duas fontes de dados.

A Tabelal do Anexo apresentaadistribui-
¢do do total de empresas e unidades locais ho
cadastro bésico de sele¢do da PAC 1996.
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Célculo do tamanho da
amostra

O tamanho da amostra da PAC é obtido
através dasomadostamanhos daamostrade cada
estratofinal.

Ostamanhosamostrais séo cal culados para
cada estrato final de formaaassegurar que o es-
timador do total do pessoal ocupado em cadaes-
trato natural tenha um coeficiente de variacdo
de 12%. A expressdo utilizada para calcular os
tamanhos de amostraem cadaestrato amostrado
éaseguinte:

N2.S?
na— a‘—a
CVA(Y.+Y,)*+N,.S’

@)

onde:

Y, €eototal populacional do pessoal ocupado no
estrato certo;

Y, €ototal populacional do pessoal ocupado no
estrato amostrado a;

S? éavarianciado pessoal ocupado no estrato
amostrado &

N, éonldmero deempresas no estrato amostra-
doae

CV éo coeficiente de variagdo pré-fixado para
0 estimador do total do pessoal ocupado em cada
estrato natural.

Noteque Y, +Y, =Y éototal do pessoal
ocupado do estrato natural correspondente.

A sdecdo da amostra da PAC é feita por
amogtragem deatdriasmplessemreposicdoem cada
edtrato final amostrado, além das empresasdos es-
tratosfinaiscertos. A PAC arredondaparacimaos
tamanhosamostraisfracionariosdadospor (1), bem
como arbitra um valor minimo de cinco unidades
para o tamanho amostral de cada estrato amostra-
do. Sendo assim, as empresas dos estratos amos-
trados com N, < 5 sdo incluidas na amostra
com certeza, jaque paraessesestratosn, = N

a-*

A Tabela2 do Anexo apresentaadistribui-
¢do do tamanho da amostra da PAC 1996, por
Unidade da Federacéo.

Estrutura longitudinal da
pesquisa

A abordagem para preparacéo de cadas-
tros para as pesguisas anuais consi ste em extrair
cadastros atualizados a cada ano do CEMPRE
com asinformagdes mais atuai s disponiveis, per-
mitindo que amostras sejam selecionadas levan-
do em consideracdo as mudancas na populacéo
de um ano parao outro. Em principio, taisamos-
tras poderiam ser sel ecionadas de formacomple-
tamente independente em anos consecutivos.
Entretanto, os planos amostrai s adotados paraas
pesquisas anuaisjaimplicam queamaior parcela
dasamostras € obtidamediante inclusdo com cer-
teza das grandes empresas (aguelas com tama-
nho acima do corte). Portanto, é esperada uma
sobreposicéo dessas parcelas das amostras em
anos adjacentes, contanto que as empresas gran-
des num ano continuem grandes nos anos seguin-
tes. Essa sobreposicéo vai levar a obtencdo de
dadosdotipo painel (repetidos no tempo) paraas
empresasgrandes.

Além disso, ha certos incentivos para a
manutencdo de parte das empresas na amostra
por al gumas rodadas consecuti vas das pesgui sas,
demodo agerar dadoslongitudinai stambém para
empresas peguenas, bem como para permitir a
obtencéo de estimativasmais precisasdasvaria-
¢Oes em anos adjacentes. Além destas razdestéc-
nicas, harazdes operacionais que indicam que o
custo de coletar unidades ja visitadas em anos
anteriores pode ser menor, por reduzir o custo de
sua localizacéo e também por aproveitar o co-
nhecimento jatravado anteriormente com osin-
formantes. Por outro lado, agerénciadas pesqui-
Sas considera necessario evitar excessiva carga
de coleta sobre as pequenas empresas. Portanto,
umadecisdo foi tomadano sentido de adotar um
mecanismo derotagdo amostral controlada, para
assegurar que as pequenas empresas figuem na
amostrapor um niimero maximo esperado dero-
dadas das pesquisas.
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O esquemade rotacdo empregado consis-
te em utilizar nimeros aleatdrios permanentes
(NAPs), conformeindicado por Ohlsson (1995).
Cada unidade de pesquisa (empresa ou unidade
local) que entrano CEM PRE recebe um nimero
pseudoal eatorio gerado através dafungdo RANU-
NI do SAS(SASlanguage: reference, 1990). Tais
funcdes sdo guardadas sem modificagdo durante
toda a existéncia da unidade no cadastro, e de-
vem ser usadas para a selecdo de amostras em
qualquer ocasi &o.

A idéia é entdo aplicar as mesmas regras
de estratificagdo descritas no capitulo 5 ao novo
cadastro obtido a cada ano, recalcular os tama-
nhos amostrais em cada estrato de acordo com
asformulas especificadas e considerando os da-
dosatualizados. Asamostras em anos adjacentes
s80 entdo sel ecionadas com coordenacdo negati-
va(Ohlsson, 1995, p. 154), de modo ase abter o
padréo de rotacdo amostral desegjado. Isto €, a
cada ano a amostra € selecionada de maneira a
garantir aexclusdo de algumas unidades selecio-
nadas no ano anterior e a incluséo de algumas
novas unidades. A selecéo das empresas é efetu-
ada mediante amostragem aleatéria sem reposi-
¢&0 em cada estrato, usando um agoritmo se-
quiencial que asseguraacoordenagéo negativadas
amostras em anos adjacentes. O tempo esperado
de permanéncia ha amostra para as pegquenas
empresas é de trés anos. Para maiores detalhes
sobreo algoritmo paraamostragem al eatériasim-
plessincronizadautilizado, vejaSilvaet a. (1998).

Controle da amostra

Em uma pesquisa por amostragem € es-
sencia dispor deum sistemade controle e acom-
panhamento da ndo-resposta, paragarantir aco-
|etadasinformagdes nas unidades que foram se-
lecionadas para aamostra, de formaando com-
prometer aqualidade dosresultadosfinais. O sis-
temade controle daamostradesenvolvido paraa
PAC compreende 0s seguintes pontos:

® acompanhamento e tratamento das situ-
acoes de coleta usadas paraidentificar casos de
nao-respostatotal;

® acompanhamento e tratamento das mu-
dancasde classificacao;

® acompanhamento e tratamento das mu-
dancas estruturai s ocorridas nas empresas e uni-
dadeslocaisao longo do ano dereferéncia;

® acompanhamento e tratamento dos ca-
sos de duplicacdo deinstrumentos de coleta; e

® acompanhamento e tratamento dos ca-
sos de estratos rarefeitos.

As situacOes de coleta sdo codificadas de
formaapermitir aclassificacdo dasituacéo ope-
racional dasempresas (em funcionamento, para-
lisada, etc.) no ano de referéncia da pesquisa,
bem comoidentificar osdiferentestiposdesitua
¢Oes de ndo-resposta.

O conjunto de situacdes de coleta previs-
tas paraa PAC é apresentado no quadro abaixo.

Situagdes de coleta utilizadas na PAC

Caodigo Descrigdo
Aplicadas aos questionarios
01 Em operacao
02 Em implantagao
03 Extinta com informacgé&o

Aplicadas as folhas de atualizagéo cadastral (FACs)

05 Paralisada sem informacao

06 Extinta sem informagé&o

07 Extinta até dezembro devido a fus&o, cis&o total ou
incorporagao

08 Atividade fora do ambito da pesquisa

09 Mudanga para endereco ignorado

10 Endereco inexistente ou incompleto

11 Impossibilitada de prestar informagées

15 Fora do ambito da pesquisa por outros motivos

Aplicada internamente aos registros no cadastro
de informantes da pesquisa

00 Nova

O Quadro 2 do Anexo apresentaa descri-
¢80 detalhada das situagtes de coleta previstas
paraaPAC.

Essas situactes de coletaderam origem a
cinco tratamentos a serem aplicados aos dados
na etapa de expansao dos dados, descritos a se-
quir.

1 - Expansdo normal

Consiste em manter aempresa no estrato
final aque pertence.
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Estetratamento é aplicado asempresasque
apresentam situagéo de coleta 01, 03 ou 04.

2 - Expansdo norma com atribuicéo de
zeros

Consisteem atribuir zero atodas asvari&
Veis que ndo possuem informagdes e manter a
empresano estrato final aque pertence.

Estetratamento € aplicado asempresasque
apresentam situacdo de coleta 05, 06 ou 07.

3 - Retirar daamostra

Consisteemretirar aempresadacontagem
do tamanho do estrato final a que pertence, man-
tendo-a nacontagem do tamanho da popul agéo.

Estetratamento € aplicado asempresasque
apresentam situacdo de coleta 09, 10 ou 11.

4 - Retirar do universo e daamostra

Consiste em retirar a empresa da conta-
gem do tamanho da amostra e do universo do
estrato final aque pertence.

Estetratamento € aplicado asempresasque
apresentam situacdo de coleta08 ou 15.

5- Nova

Consiste em alocar a empresa no estrato
final certo do estrato natural a que pertence.

Estetratamento € aplicado asempresasque
apresentam situacéo de col eta 00.

Célculo das estimativas

Todas as empresas da amostra, na etapa
de selecéo de amostra, recebem um peso amos-
tral basico, dado pelarazéo entre o tamanho da
populacdo e o tamanho da amostra no estrato
final correspondente.

Nafase de controle da amostra, esses pe-
sospodem sofrer alteragdes, de formaaincorpo-
rar todas as corregdes decorrentes dos tratamen-
tos das situagOes de coléeta, passando aser w,. 0
peso associado a empresa i do estrato final h,
apos afase de controle de amostra.

ParaaPAC, pretende-se obter estimativas
das variaveis de interesse para subconjuntos da
populacdo-alvo distintos daquel esdefinidoscomo
estratos naturais e finais no desenho amostral.

No caso, por exemplo, desgja-se divulgar resul-
tadosem nivel deBrasil paraasempresasclassi-
ficadas a quatro digitos, segundo a CNAE. En-
tretanto, os subconjuntos da popul agdo (estratos)
paraos quais se control ou a precisdo das estima-
tivasforam os cruzamentos de Unidade da Fede-
racéo por classificagdo de atividade atrés ou qua
tro digitos, de acordo com o especificado no pla-
nejamento da amostra. Em situagdes como essa
podem ser utilizados estimadores simples para
totais em nivel dos dominios de estudo de inte-
resse, bem como estimativas por agregacéo de
estratos, a fim de atingir o nivel de agregacéo
desgjado na pesquisa.

Asinformagdes obtidas com o retorno dos
guestiondrios da pesqguisa so expandidas para
dominios definidos com base na UF e CNAE,
alteradas ou confirmadas pelo informante no
guestionario. Caso umaempresatenhasido sele-
cionada naamostra como situada em uma deter-
minada UF e classificada em um determinado
codigo daCNAE e, no retorno do seu questiona-
rio, verifica-se que suaUF e CNAE sdo diferen-
tes das selecionadas, esta empresa tem suas in-
formagdesincluidasnaUF e CNAE ateradaspelo
informante, mantendo o0 seu peso final obtido na
fase de expanséo dos dados.

Naexpansdo daamostradaPAC, sdo utili-
zados dois tipos de estimadores: o estimador de
regressao e o estimador simples, para se obter
totaisparaasvariaveisdeinteresse.

O estimador deregressdo consideraasvar
riaveis pessoa ocupado e salario, disponiveisno
cadastro basico de sel ecdo, como variaveis auxi-
liares. A opcéo por adotar este estimador na ex-
pansdo da PAC tem por objetivo garantir que o
total estimado de cadavariével auxiliar, com base
naamostra, sejaigual aototal destamesmavari-
avel no cadastro de selegdo (propriedade de cali-
bracdo). Além disso, este estimador resulta em
estimativasmais precisas paraostotaisdasvaria
veisdeinteresse.

O estimador simplesé utilizado apenasem
duassituagdes. quando o nimero de empresasres-
pondentes no estrato era menor que cinco unida:
desou quando o estimador de regressao apresenta
peso negativo para alguma empresa no estrato.
Estdo sendo estudadas técnicas para solucionar o
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problema de estimadores de regressdo que geram
pesos negativos, visando aaplicacéo futuranaex-
pansdo das amostras das pesguisas econdmicas
anuais, de modo aampliar o conjunto de estratos
onde este tipo de estimador é usado.

Todos 0s cél cul 0s necessérios a estimagao
dostotais das variaveis de interesse sdo sempre
executados independentemente, dentro de cada
estrato final de selegéo.

O estimador simplesparaototal davaria
vel depesquisa Y paraum determinado dominio
D é dado por

H ny

P = hZ 4 Wy [y Ly,

onde:

H €0 numero de estratos em que a popul agéo foi
dividida;
n, €0 numero de empresasrespondentes naamos-

tra pertencentes ao estrato h, apés afase de con-
trole daamostra;

N, €0 tamanho populacional do estrato /1, ap6s
afase de controle daamostra;

w, = N, /n, €0 peso atribuido aunidade / do
estrato h; note que no caso de um estrato certo
ondetodas as empresas responderam, o valor de
w, éigua al,

_,seu,; D

0,
,seu, D

onde:

D é um dominio das unidades investigadas em
cada estrato h (u,) para o qual sio requeridas
estimativas; e

Y,; €0 vaor davariavel de pesquisa Y paraa
unidade / daamostra do estrato A.

Um estimador da variancia do estimador
simplesparaototal davariavel Y nodominio D
édadapor:

)= S ek g

onde:

Ny

Z(Zhi _zh)2
sﬁ =1 éoestimador davarian-
° n, -1

ciade z,, No estrato h, com;
|

f, = %éafrag:éo amostral final do
h
estrato A,

Z; =0;Yu» i =LK ,Ny;

N

Zi
Z == €oedimador damédiade ; no
nh hi

estrato h.

Com isso, o estimador do coeficiente de
variagdo parao estimador simplesdo total dava-
riavel deinteresse Y parao dominio D € obtido

por:

cv(Y®) =100 EIL(YD)

Y‘D

O estimador de regresséo para o total da
variavel depesquisa Y ho dominio D édado por:

Regp

Y? = ZWRQQ Dy Oy

onde:
wed = w, L8,

€0 pesofina daunidadei;

- 2 EL
g, =1+ (X-X)O ZWhiXhiX;ﬂ% Xhi
T

=1 1=
é o fator de calibracdo associado a unidade i do
estrato h;

X =(Xq,.y X)) €umvetor dedimensdo Jx 1,

composto pel ostotaispopul acionaisdasvariaveis

explicativas X;,j=1,...,J,
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X = (X,,.... X, )" éumvetor dedimensio Jx 1
composto pelos estimadores simples dos to-
tais populacionais das variaveis explicativas
X, i=1,...,J e

X,; €0 vetor de dimensdo J x 1 de vaores das
variaveisexplicativasparaaunidadei do estrato h.

A varianciado estimador deregressao pode
ser estimadapor:
n, ~
) Z g, [d;
de Jen
L (N )

onde:

A

_ t Mo
dhi =Zy Xy (B

aunidadei do estrato A.

€oresiduo estimado para

Analogamente ao caso do estimador sim-
ples, o estimador do coeficiente de variacdo para
0 estimador de regressdo do total davariavel de
pesquisa Y no dominio D é dado por:

. VY2, )
V(Yeg ) =100 ——

~

D
Regh






Instrumentos de coleta

Para proceder ao |levantamento dasinfor-
mag0es requeridas das empresas sel ecionadas G0
adotados quatro tipos deinstrumentos - um ques-
tionario de empresas completo, outro simplifica
do, que sedistinguem pelo nivel de detalhamento
das questBes|evantadas, um questionario de Uni-
dadesLocaise umaFolhade Atualizagdo Cadas-
tral.

Os questionarios estdo divididos em trés
partes, discriminadas conforme as caracteristicas
dasinformagtes|evantadas, assim definidas: In-
formagbes Cadastrais, Dados da Empresa e
Dados de Regionalizacao.

O modelo completo € aplicado as empre-
sas que informaram possuir 20 ou mais pessoas
ocupadas no cadastro de selecdo, uma vez que
tai s empresas apresentam umaorganizacéo con-
tabil-financeiramaisampla. O modelo smplifica-
do é aplicado nas empresas sel ecionadas naamos-

tra, com menos de 20 pessoas ocupadas.

O questionario de Unidades L ocaiséapli-
cado apenas as empresas que informaram pos-
suir 20 ou mai s pessoas ocupadas no cadastro de
selecdo.

A FolhadeAtualizacéo Cadastral éaplica
daas empresas sel ecionadas que ndo preencham
guestiondario por motivo de paralisacéo, extincéo,
mudanca paraendereco ignorado ou por n&o exer-
cer atividade no &mbito dapesquisa.

O questionario de empresa tem uma ver-
sdo em formulario e outraem disquete. A versdo
em disquete contempla um conjunto de criticas
gue séo conferidas no ato da entrada de dados
pelo informante da pesquisa. Este procedimento
garante maior agilidade na capturado dado, bem
como, principalmente, aumenta a qualidade do
dado coletado, uma vez que ndo permite o pre-
enchimento do questionario com erros basicos.






Treinamento

O processo de treinamento tem por objeti-
VO capacitar ostécnicos das Unidades Regionais,
responsaveis pelacoleta, no sentido de aplicar os
conceitos de forma homogéneae visaaconsoli-
dar os conhecimentos sobre o objetivo da pes-
quisa, metodologia, classificacdo de atividades,
critério de aplicagdo de questionérios, procedi-
mentos em casos de ndo-coleta, contando com
uma grande quantidade de exercicios praticos,
voltados paraaperfeitaassimilagéo daparte ted-
rica

O treinamento érealizado em duas etapas,
cujo objetivo foi assegurar amaior abrangéncia
possivel, em termos de nimero de participantes,
bem como homogeneizar a0 maximo os concei -
tos.

A primeira, centralizadanaSededo IBGE,
€ destinada aos Supervisores de Pesguisa de to-
das as Unidades da Federacdo e a segunda, des-
centralizada e ministrada pel os Supervisores de
Pesquisa, é destinada aos Técnicos de Pesguisa.

Em especial, o treinamento da PAC 1996
contou também com o Curso aDistanciade Con-
tabilidade Aplicado as Pesquisas, promovido pelo
Departamento de Treinamento do IBGE, com a
participac@o da Universidade Federal de Santa
Catarina e técnicos do Departamento de Comér-
cio e Servicos. Essecursofoi realizado em siste-
ma de tel econferéncias para todo o Brasil, atin-
gindo cercade 2 600 participantes e, foi realiza-
do numa etapa anterior ao treinamento da pes-
quisa.






Coleta

das informacdes

A coletadasinformagdes daPesquisaAnu-
a de Comércio é redlizada pela Rede de Coleta
do IBGE, distribuida em todas as Unidades da
Federacao, por um periodo médio de quatro me-
Ses.

CadaDivisdo Estadual de Pesqguisapossui
um Supervisor Estadual, que, além de ministrar
0 repasse, segunda fase do treinamento, é res-
ponsavel pelo acompanhamento, controle, criti-
cabésica e remessa/transmissdo do materia co-
letado (questionariosem formulério edisquetee
Folhade Atualizacdo Cadastra - FAC) paraaSede
do IBGE, e atua como interlocutor entre a Sede
e 0s Técnicos de Pesquisa que efetivamente co-
letam asinformacdes junto as empresas.

Cabe ainda aos Supervisores de Pesquisa,
aém da recepcdo dos ingrumentos de coleta, sua
digitacéo - quando setratar de formul&rio - etrans-
missdo dos dados, interceder junto aos informantes
Nos casos em que se gpresentem um elevado nivel
decomplexidade nacoletaenoscasosderecusa, por
parte das empresas, naprestacéo deinformacoes.

A rotinade coletando selimitaao simples
contato do Técnico de Pesquisa e o Informante
paraaplicacdo do questionario. O treinamento qua-
lifica 0 Técnico no sentido de torn&lo apto para
sanar eventuais dividas que possam surgir, por
partedo | nformante. Cabeao Técnico dePesquisa
também efetuar os primeiros procedimentosde cri-
tica, denominada critica basica, fundamentais ao
processo devalidagdo dosinstrumentos de coleta.






Critica de dados

Osdados daPesquisa Anual de Comércio
passam por duas fasesimportantes de criticano
processo de apuracdo, que sdo a critica de mi-
crodados e a critica de conjunto.

A criticade microdados consiste em sub-
meter os questionarios a umacriticaindividual.
No questionério e etronico (disquete), acriticain-
tegra o sistema de preenchimento, onde os dados
s80 criticados a medida que o Informante preen-
che o questionério, permitindo asuaimediatacor-
recdo. Nos formularios, a critica de microdados
é realizada quando da entrada de dados.

A criticade conjunto consiste em analisar
os dados de forma agregada, agrupando-se as
empresas em faixas de pessoal ocupado, ativida-
des e Unidades da Federacéo e criando-se indi-
cadores que identificam possiveis distorcdesem
algum questionério.

A critica de conjunto é feita antes da ex-

pansdo e apbs a expansdo dos dados. Antes da
expansdo é feitaumadispersao dos microdados,

por faixa de pessoal ocupado, utilizando-se as
variaveis pessoal ocupado ereceitatotal.

Apbs a expansdo dos dados, realizam-se
ascriticasdeevolucdo edeestrutura. A primeira
faz umacomparacéo das principaisvaridveiscom
anos anteriores, visando aidentificar crescimen-
tos ou quedas. Por suavez, acriticade estrutura
verificaos pesos que cadaatividade, faixade pes-
soal ocupado ou Unidade da Federagéo tem em
relacdo ao total.

Complementando o sistemade critica, séo
analisados indicadores especificos da atividade,
taiscomo: salario médio, receitamédiapor esta-
bel ecimento, receitamédiapor pessoa ocupado,
pessoal ocupado por empresa, etc.

Outrosinstrumentos de criticasdo utiliza-
dos no decorrer da apuracéo, como a PROC
UNIVARIATE do sistema SAS, visando aanali-
sar desvios, valores maximos e minimos, etc.,
encontrados em umadeterminadavariavel ou re-
lagdo devaridvels.






Disseminacdo dos resultados

Os resultados da Pesquisa Anual de Co-
meércio - PAC -, que retratam as informacdes
econdmico-financeiras das empresas de comér-
cio vargjista e atacadista do Pais, apresentados
em forma de tabel as, est&o disponiveis nos vo-
lumes publicados pelo IBGE, em forma de ar-
quivo e banco de dados - Sistema de Recupera-
¢do Automética de Dados do IBGE - SIDRA-,
na pagina do IBGE, na Internet, no endereco
www.ibge.gov.br, eem CD-ROM.

As tabel as encontram-se estruturadas nas
publicacdes daseguinte forma:

® Dados Comparativos;

® Total dasempresascomerciais;

® Total das empresas comerciais - Dados
Regionalizados,

® Empresas com 20 ou mai s pessoas 0Cu-
padas; e

® Empresas com 20 ou mais pessoas 0Cu-
padas- Dados das Unidades L ocais (quando hou-
ver).

Osvolumesincluem, ainda, notastécnicas
gue apresentam resumi damente os aspectos me-
todol 6gicos da pesquisa e comentarios sobre 0s
resultados da pesquisa.






Conceituacdo das varidveis

investigadas

AquisicBes de ativos tangiveis - recursos apli-
cados no ano em bens de permanéncia duradou-
ra destinados ao funcionamento normal da em-
presa, bem como ao valor de melhoramentos e
benfeitorias que tenham aumentado a vida Util
dos bens.

Asaquisigdesdeativostangiveisforamdis-
criminadas nos seguintesitens: terrenoseedifica
¢es, méquinas, equipamentos e instal agdes (in-
clusive processamento de dados); meiosdetrans-
portes; e outros (méveis e utensilios, etc.).

Area de vendas - espaco em m? destinado a ex-
posi ¢cdo de mercadorias pararevendaem géndo-
las, prateleirasou frigorificosabertoseacircula
¢d0 dos consumidores, incluindo cabinas para
prova de roupas, vitrines e area utilizada pelos
vendedores.

Atacado - revenda de produtos que serdo utili-
zados no processo produtivo. Destinam-se asins-
tituigBes publicas, revendedores, industrias, pro-
fissionaisautdbnomos, etc.

Auto-servico - formade comercializacdo basea
daem estabel ecimentos comerciais (unidades|o-
caiscom receitade revenda) equipados com uma
ou maiscaixas, além deinstalacbes destinadas a
permitir 0 acesso direto dos consumidores as
mercadorias (gbndolas, frigorificos abertos, etc.).

Baixasdo ativo imobilizado/tangivel - valores
residuais dos bens alienados, ou sgja, aos custos
de aquiisi ¢&o deduzidos das depreci acbes acumu-
|adas e corrigidos monetariamente.

Asbaixasforam discriminadas nos seguin-
tesitens: terrenos e edificagdes, méquinas, equi-
pamentos einstal agBes (inclusive processamento
de dados); meios de transportes; e outros (mo-
veiseutensilios, etc.).

Beneficios concedidos aos empregados - des-
pesascom va e-transporte, auxilio-alimentacao au-
xilio-educacdo, treinamento, planos de salide, se-
guro de vidaem grupo, etc.

Comércio tradicional - forma de comercializa-
¢do naqual osconsumidoresndo tém acesso dire-
to asmercadoriasexpostas, sendo necessariaapre-
sencade um ou mai s bal conistas paraatendé-los.

ComissBespagasarepresentantescomerciais
- valores pagos a empresas de representacdo co-
mercial ou avendedores autbnomas, sem vincu-
lo empregaticio, pela venda de mercadorias de
propriedade daempresa.

Compras- mercadorias adquiridas pararevenda
no mercado interno e externo, pagasavistaou a
prazo, bem como matérias-primas para fabrica-
¢ao propria, material de embal agem e outros ma-
teriais (de reposicao, pegas, etc.). No valor das
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compras estdo incluidas as despesas de seguro e
detransporte até o estabel ecimento, osimpostos
nao-recuperaveis e as taxas aduaneiras, aém de
comissdes comerciais pagasaterceiros pelaagui-
si¢do das mercadorias. Estéo excluidos as devo-
lugBes, abatimentos e descontosobtidos, 0 ICM S
eo |Pl guando recuperaveis.

Ascomprasforam discriminadas daseguin-
te forma: mercadorias para revenda (inclusive
mercadorias para cooperados); matérias-primas
parafabricacéo propria, material de embalagem
eoutros materiais (de reposi¢ao, pegas, etc.).

Contribuigdesparaaprevidénciaprivada- des-
pesas do empregador relativas a contribuicdes
parafundos de pensdo para complementacéo da
aposentadoriado empregado.

Contribuigdesparaaprevidénciasocial - des-
pesas referentes a parte do empregador, de com-
peténcia do ano de referéncia da pesguisa, inde-
pendentemente de terem sido pagas ou n&o.

Custodasmer cadoriasvendidas- valor cont&
bil apurado através daequacéo “ compras + esto-
queinicia - estoque fina” e registrado na De-
monstrac&o de Resultados.

Deducdes- va oresque sfo deduzidosdiretamente
do faturamento bruto daempresa, taiscomo: ven-
das cancel adas, abatimentos e descontos incon-
dicionais, ICM S sobre vendas e outros impostos
e contribuigdes sobrevendaseservicos(I1PI, ISS,
PIS, COFINS, etc.).

Despesas com aluguéis e arrendamentos (ex-
clusiveleasing) - despesascom aluguéisearren-
damento deimdéveisea uguéisde maquinas, equi-
pamentos e veiculos.

Despesas com arrendamento mer cantil (lea-
sing) - despesas vinculadas aos contratos de ar-
rendamento mercantil (leasing) de méaquinas,
equipamentoseveiculos.

Despesas com combustivels e lubrificantes, pe-
gaseacessiriosemanutencdodosmeiosdetrans
porte - despesas com combustiveis e manutencéo
propriadosveiculosdaempresa, bem como asdes-
pesas com manutencdo prestada por terceiros.

Despesas com condominio - despesas relativas
aadministragdo de condominios, inclusivetaxas
de administracdo de shopping centers.

Relatérios metodolégicos - volume 12 - 22 edicao

Despesascom correio, fax, internet, energiaeé
trica, gas, agua e esgoto - despesas com Sservi-
cosde utilidade publicautilizados pelaempresa.

Despesascom depr eciacdo eamortizacdo - des-
pesas com depreciacdo de ativos de uso operaci-
onal ou administrativo e amortizagéo de ativos
intangivei s ou de gastos pré-operacionais.

Despesascom fretesecarretospagosater cei-
r os- despesas com fretes e carretos pagosatrans-
portadores autbnomos ou a empresas de trans-
portes, referentes a distribui¢cdo de mercadorias
vendidas. Essas despesas ndo incluem osfretese
carretosrel ativos as compras de mercadorias, que
fazem parte dos custos das mesmeas.

Despesas com propaganda pagasaterceir os-
despesas com adivulgacéo e promocdo externa
dos produtos e servicos da empresa, através da
suaveiculacdo nos mei os de comunicacdo (tele-
visdo, rédio, revistas, out-doors, etc.).

Despesasfinanceir as- despesasrelativas aosju-
ros, descontos de titulos de crédito e desagio na
colocacdo de debéntures ou outrostitul os.

Despesas ndo-oper acionais - despesas que ndo
se enquadram nas atividades normais daempre-
sa. Normalmente é constituida pelo prejuizo na
alienacéo de bens do Ativo Imobilizado, bem
como pelaconstituicéo paraperdas provaveisno
Ativo Permanente.

Empresa comercial - aguela cujareceita bruta
provenha predominantemente da compra para
revenda de bens novos e usados, sem transfor-
macdo significativa.

Estoques- o estoqueinicial corresponde as mer-
cadorias ndo vendidas ou ndo consumidas (no
caso de matérias-primas) no ano anterior ao de
referénciadapesguisa, inventariadas e/ou conta-
bilizadas. O estoque final corresponde as mer-
cadorias ndo vendidas ou ndo consumidas no
mesmo ano de referénciada pesquisa.

Os estoques foram discriminados da se-
guinteforma: mercadorias pararevenda(inclusi-
ve mercadorias para cooperados); matérias-pri-
mas para fabricacéo propria, produtos acabados
e em elaboragcdo, material de embalagem e ou-
tros materiais (de reposi¢cao, pegas, etc.).
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FGTS - despesas com o0 Fundo de Garantia por
Tempo de Servigo de competénciado ano dere-
feréncia da pesguisa, independentemente de te-
rem sido pagas ou nao.

Impostos e taxas - despesas de IPTU, IPVA,
avaréseoutrastaxasestaduaise municipais. Es-
sas despesas excluem ICMS, PIS/PASEP, CO-
FINS, ISS, IPI, etc.

IndenizacBes por dispensa - obrigacdes da em-
presapor ocasi&o dadispensado empregado, tais
como: aviso prévio, 40 % do FGTS, 13 sdarioe
fériasproporcionais, planos de demisséo volunté-
ria(incentivosademissies), acordosjudicials, etc.

Membros da familia - nimero de membros da
familia de proprietério ou socios que trabalham
na empresa e ndo recebem nenhum tipo de re-
muneracao.

Numer o de caixas- nimero de bal coes de saida
do hiper/supermercado dotados de caixaregistra-
dora, leitora6ticaou qualquer outro tipo de equi-
pamento gue permita a soma e conferéncia dos
produtosvendidos.

Pessoal ndo-ligado a atividade comer cial - nu-
mero de pessoas que ndo atuam diretamente no
processo decomercidizagdo, taiscomo: presiden-
teediretores, pessoal administrativo, pessoal li-
gado aatividadeindustrial eaoutras atividades.

Pessoal ocupado - nimero de pessoas efetiva-
mente ocupadas em 30 de junho e 31 de dezem-
bro do ano dereferéncia, independentemente de
terem ou ndo vinculo empregaticio, desde que
tenham sido remuneradas diretamente pela em-
presa.

Pessoal ocupado ligado a atividade comer cial
- nimero de pessoas al ocadas nas operacies de
revendae distribuicéo de mercadorias, tais como:
vendedores, bal conistas, estoqui stas, empacota-
dores, frentistas, caixas, carregadores, supervi-
sores de vendas, encarregados de compras, mo-
toristas e gjudantes, etc.

Prémios de seguros (iméveis, veiculos, mer -
cadorias, instalacfes, etc.) - parcelas de prémi-
0s de seguros de competéncia do ano da pesqui-
sa, relativos aos bens de propriedade da empre-
sa, taiscomo: imoveis, veicul os, mercadorias, ins-
talacBes, bem como de responsabilidadecivil.

Proprietario ou sécios- nimero de proprietario
ou sdcios com atividade naempresa.

Receita bruta - receitas brutas provenientes da
exploracao dasatividadesprincipal e secundarias
exercidas pela empresa, sem deducdes dos im-
postos e contribui¢des que incidam diretamente
sobre essas receitas (ICMS, IPI, ISS, PIS, CO-
FINS, etc.), das vendas cancel adas, abatimentos
edescontosincondicionais.

A receitabrutafoi discriminadadaseguinte
forma: receita de revenda de mercadorias, venda
de produtos de fabricagao propriaou servicos de
manutencdo industrial, servicos de manutencéo e
reparacao (veiculos, e etrodomésticos, etc.), comis
sbes sobre vendas e royalties de franquia, outros
servigos(lanchonetes, restaurantes, armazenagem,
transporte, exploracdo de estacionamento, etc.).

Receitas de aluguéis de iméveis, equipamen-
tos, etc. - receitas oriundas do aluguel tempora-
rio de bens de propriedade da empresa.

Receitasfinanceir as- receitasrealizadas no pe-
riodo-base relativas ajuros recebidos, descontos
obtidos, lucro na operacéo de resgate e prémio
de resgate de titulos e debéntures, inclusive os
rendimentos auferidos com aplicacbes em titulos
de correcéo pré-fixada, bem como aatualizacéo
monetariapré-fixada.

Receitas ndo-operacionais - receitas que, em
geral, ndo se enquadram nas atividades normais
daempresa. Normalmente é constituida pelo lu-
cro na alienacdo de bens do ativo imobilizado,
bem como pela reversdo do saldo da proviséo
paraperdas provaveis no Ativo Permanente.

Resultado negativo em par ticipacfes societa-
rias- resultado negativo em participacbesem em-
presas control adas e coligadas, obtido pelo méto-
do daequivalénciapatrimonial.

Resultado positivo em participacdes societa-
rias - resultado positivo em participacfes em
empresas controladas e coligadas, obtido pelo
método daequivalénciapatrimonial.

Royalties pelo uso de mar cas, patentesefran-
quias- despesas anuaisdecorrentesdautilizacdo
de marcas de terceiros, bem como as despesas
oriundas de contratos de franquia (percentual so-
bre o faturamento pago ao frangqueador).
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Salérios, retiradaseoutrasremuner agoes- im-
porténcias pagasatitulo de sal&riosfixos, retira-
das pro-labore, honorarios da diretoria, comis-
sbes sobre vendas, horas extras, participacdo nos
lucros, gjudas de custo, 13° salério, abono finan-
ceirode 1/3 dasférias, etc. Essesvaloresndo sdo
deduzidos das parcel as correspondentes as cotas
dePrevidénciae AssisténciaSocial (INSS) ou de
consignacdo de interesse dos empregados (alu-
guel de casa, contas de cooperativas, €efc.), bem
como ndo incluem asdiarias pagas aosempregar
dosem viagens e participagdes, comissoes pagas
a profissionais autbnomos e indenizagdes por
motivo de dispensa(aviso prévio, 40 % do FGTS,
férias proporcionais, planos de demissao volun-
téria, etc.).

Servicosprestadospor ter ceir os- despesas pa-
gas a pessoas sem vinculo empregaticio ou em-
presas prestadoras de servigos especializados, tais
como: processamento de dados, auditoria, servi-
¢os contabeis, advocaticios, de despachantes, de
vigilanciaelimpeza, etc.

Relatérios metodolégicos - volume 12 - 22 edicao

Unidade local - espaco fisico, geralmente uma
area continua, no qual uma ou mais atividades
econdmicas sdo desenvolvidas, correspondendo,
na maioria das vezes, a cada endereco de atua
¢do daempresa.

Vareg o - revenda de produtos novos ou usados
destinados, predominantemente, as pessoasfisi-
cas, para consumo pessoal ou doméstico, inde-
pendente da natureza e quantidade vendida.

Variagbes monetarias ativas - variagdes nas ta-
xasde cambio evariagbes monetarias pos-fixadas
decorrentes de atualizacGes de direitosde crédito,
calculadas com base em indices ou coeficientes
aplicaveispor disposicdo legal ou contratual .

Variagdes monetarias passivas - despesas de-
correntes de corregdo monetariae perdas decor-
rentesdavariagcdo cambial.

Vendapor catalogo - formade comercializagdo
efetuada sem a presenca do vendedor, naqua o
consumidor escolhe as mercadorias através de
catélogos e faz os pedidos por meio detelefone,
correio, Internet, etc.
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Quadro 1 - Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas - CNAE

(continua)
Divisdo Grupo Classe Denominacéo
Secdo G
Comeércio; reparagao de veiculos automotores, objetos pessoais e domésticos
50 Comeércio e reparagéo de veiculos automotores e motocicletas e comércio a varejo de combustiveis
50.1 Comércio a varejo e por atacado de veiculos automotores
(1) 50.10-5 Comércio a varejo e por atacado de veiculos automotores
(2) 50.2 Manutengao e reparacgéo de veiculos automotores
50.3 Comeércio a varejo e por atacado de pecas e acessoérios para veiculos automotores
(1) 50.30-0 Comércio a varejo e por atacado de pecas e acessorios para veiculos automotores
50.4 Comeércio, manutencao e reparacdo de motocicletas, partes, pecas e acessorios
(1) 50.41-5 Comércio a varejo e por atacado de motocicletas, partes, pegas e acessorios
(2) 50.42-3 Manutencao e reparagéo de motocicletas
50.5 Comércio a varejo de combustiveis
(1) 50.50-4 Comércio a varejo de combustiveis
51 Comércio por atacado e intermediarios do comércio
(2)51.1 Intermediarios do comércio
51.2 Comércio atacadista de produtos agropecuarios in natura; produtos alimenticios para animais
51.21-7 Comércio atacadista de produtos agricolas in natura; produtos alimenticios para animais
51.22-5 Comércio atacadista de animais vivos
51.3 Comércio atacadista de produtos alimenticios, bebidas e fumo
(1) 51.31-4 Comércio atacadista de leite e produtos do leite
(1) 51.32-2 Comércio atacadista de cereais beneficiados, farinhas, amidos e féculas
(1) 51.33-0 Comércio atacadista de hortifrutigranjeiros
(1) 51.34-9 Comércio atacadista de carnes e produtos da carne
(1) 51.35-7 Comércio atacadista de pescados
(1) 51.36-5 Comércio atacadista de bebidas
(1) 51.37-3 Comércio atacadista de produtos do fumo
(1) 51.39-0 Comércio atacadista de outros produtos alimenticios néo especificados anteriormente
51.4 Comércio atacadista de artigos de usos pessoal e doméstico
(1) 51.41-1 Comércio atacadista de fios téxteis, tecidos, artefatos de tecido e de armarinho
(1) 51.42-0 Comércio atacadista de artigos do vestuario e complementos
(1) 51.43-8 Comércio atacadista de calgados
(1) 51.44-6 Comércio atacadista de eletrodomésticos e outros equipamentos de usos pessoal e doméstico
(1) 51.45-4 Comércio atacadista de produtos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e odontolégicos
(1) 51.46-2 Comércio de cosméticos e produtos de perfumaria
(1) 51.47-0 Comércio atacadista de artigos de escritério e de papelaria; papel, papeldo e seus artefatos: livros,
jornais e outras publicacdes
(1) 51.49-7 Comércio atacadista de outros artigos de usos pessoal e doméstico, ndo especificados anteriormente
515 Comércio atacadista de produtos intermediarios ndo-agropecuarios, residuos e sucatas
(1) 51.51-9 Comércio atacadista de combustiveis
(1) 51.52-7 Comércio atacadista de produtos extrativos de origem mineral
(1) 51.53-5 Comércio atacadista de madeira, material de construcéo, ferragens e ferramentas
(1) 51.54-3 Comércio atacadista de produtos quimicos
(1) 51.55-1 Comércio atacadista de residuos e sucatas
(1) 51.59-4 Comércio atacadista de outros produtos intermediarios ndo-agropecudrios, ndo especificados ante-
riormente
51.6 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para usos agropecuarios, comercial, de
escritério, industrial, técnico e profissional
51.61-6 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para uso agropecuario
51.62-4 Comércio atacadista de maquinas e equipamentos para comércio
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Quadro 1 - Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas - CNAE

(conclusé&o)
Divisdo Grupo Classe Denominacéo
Segéo G
51.63-2 Comércio atacadista de maquinas e equipamentos para escritrio
51.69-1 Comércio atacadista de maquinas, aparelhos e equipamentos para usos industrial, técnico e profissional,
e outros usos, ndo especificados anteriormente
51.9 Comércio atacadista de mercadorias em geral ou ndo compreendidas nos grupos anteriores
51.91-8 Comércio atacadista de mercadorias em geral (ndo especializado)
51.92-6 Comércio atacadista especializado em mercadorias ndo especificadas anteriormente
52 Comércio varejista e reparacéo de objetos pessoais e domésticos
52.1 Comeércio varejista ndo especializado
52.11-6 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, com
area de venda superior a 5 000 m2/hipermercados
52.12-4 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, com
area de vendas entre 300 e 500 mzlsupermercados
52.13-2 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, com
area de vendas inferior a 300 m? - exclusive lojas de conveniéncia
52.14-0 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, indus-
trializados - lojas de conveniéncia
52.15-9 Comércio varejista ndo especializado, sem predominancia de produtos alimenticios, (inclusive co-
mércio varejista realizado em lojas de departamentos)
52.2 Comércio varejista de produtos alimenticios, bebidas e fumo, em lojas especializadas
52.21-3 Comércio varejista de produtos de padaria, de laticinios, frios e conservas
52.22-1 Comércio varejista de doces, balas, bombons, confeitos e semelhantes
52.23-0 Comércio varejista de carnes - acougues
52.24-8 Comércio varejista de bebidas
52.29-9 Comércio varejista de outros produtos alimenticios ndo especificados anteriormente e de produtos
do fumo
52.3 Comércio varejista de tecidos, artigos de armarinho, vestuario, calcados, em lojas especializadas
52.31-0 Comércio varejista de tecidos e artigos de armarinho
52.32-9 Comércio varejista de artigos do vestuario e complementos
52.33-7 Comércio varejista de cal¢ados, artigos de couro e viagem
52.4 Comércio varejista de outros produtos, em lojas especializadas
(1) 52.41-8 Comércio varejista de produtos farmacéuticos, artigos médicos e ortopédicos, de perfumaria e cos-
meéticos
(1) 52.42-6 Comércio varejista de maquinas e aparelhos de usos doméstico e pessoal, discos e instrumentos
musicais
(1) 52.43-4 Comércio varejista de méveis, artigos de iluminagao e outros artigos para residéncia
(1) 52.44-2 Comércio varejista de material de construgéo, ferragens, ferramentas manuais e produtos metalGrgicos:
vidros, espelhos e vitrais, tintas e madeiras
(1) 52.45-0 Comércio varejista de equipamentos e materiais para escritorio; informéatica e comunicagdo
(1) 52.46-9 Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria
(1) 52.47-7 Comércio varejista de Gas Liqlefeito de Petréleo - GLP
(1) 52.49-3 Comércio varejista de outros produtos ndo especificados anteriormente
52.5 Comércio varejista de artigos usados em lojas
(1) 52.50-7 Comércio varejista de artigos usados em lojas
(2)52.6 Comeércio varejista ndo realizado em lojas
52.61-2 Comércio varejista de artigos em geral, por catalogo ou pedido pelo correio
52.69-8 Comércio varejista realizado em vias publicas, postos méveis, através de maquinas automaticas e a
domicilio
(3)52.7 Reparagéo de objetos pessoais e domésticos

(1) Estas atividades serdo investigadas em nivel de quatro digitos para as Unidades da Federagao de Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana, Santa

Catarina e Rio Grande do Sul. (2). Atividade realocada nas classes especificas do comércio varejista realizado em lojas. (3). Atividades fora do ambito da PAC.
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Quadro 2 - Descricédo das situacdes de coleta da PAC

Situacédo Cadastral Descricdo

00 - Nova Nesta situacao é classificada a empresa que apesar de nao ter sido selecionada,
foi coletada e incorporada a amostra como nova.

01 - Em operacédo Nesta situacdo é classificada a empresa que funcionou normalmente no periodo
de referéncia da pesquisa.

03 - Paralisada com informacéo Nesta situacdo é classificada a empresa que paralisou suas atividades durante o
ano de referéncia da pesquisa, com informacGes até a data da paralisacéo.

04 - Extinta com informacéo Nesta situacdo é classificada a empresa que extinguiu suas atividades durante o
ano de referéncia da pesquisa, com informacGes até a data da extingdo.

05 - Paralisada sem informacéo Nesta situacéo é classificada a empresa que paralisou suas atividades antes do
ano de referéncia da pesquisa.

06 - Extinta sem informacéo Nesta situacdo é classificada a empresa que extinguiu suas atividades antes do
ano de referéncia da pesquisa.

07 - Extinta até dezembro devido a fusdo, cisdo total ou incor- Nesta situacdo é classificada a empresa que extinguiu suas atividades devido a

poracao fusdo, cisdo total ou incorporacéo, antes do ano de referéncia da pesquisa.
08 - Atividade fora do ambito da pesquisa Nesta situacdo é classificada a empresa que nédo exerce atividade do ambito da
pesquisa.

Nesta situacdo é classificada a empresa que tendo funcionado no endereco sele-
cionado durante algum periodo, ndo se econtra mais no local e ndo se tem
nenhuma referéncia do seu endereco atual.

09 - Mudanca para endereco ignorado

10 - Endereco inexistente ou incompleto Nesta situacao é classificada a empresa cujo endereco ndo estd completo ou
estd incorreto.

11 - Impossibilitada de prestar informacdes Nesta situacdo é classificada a empresa que nédo pode prestar informacdes de-
vido a sinistro ( enchente, incéndio, etc.) ou perda de documentos de controle.

Nesta situacdo é classificada a empresa que é considerada fora do &mbito da
15 - Fora de ambito da pesquisa por outros motivos pesquisa por outro motivo que nao sua classificacdo. Por exemplo, fora do
ambito geografico da pesquisa (no caso da PAC) ou possuir atualmente
PO < 5 (no caso da PIA).
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Tabela 1 - Empresas e unidades locais comerciais constantes no cadastro basico de selegcdo da
amostra da PAC 1996, por Unidades da Federacéo

Unidades da Federagao Empresas Unidades locais

Total 1535 824 1683 825
Rondbnia 3156 3447
Acre 1870 1991
Amazonas 7610 8 952
Roraima 2026 2200
Para 6253 7213
Amapa 1394 1520
Tocantins 1048 1094
Maranhéo 17770 19 102
Piauf 16 136 17 703
Ceard 51 596 55748
Rio Grande do Norte 15902 17 895
Paraiba 17 076 18 493
Pernambuco 38632 42 587
Alagoas 12 002 13 046
Sergipe 7962 9033
Bahia 65 291 74728
Minas Gerais 207 577 223 896
Espirito Santo 31462 35688
Rio de Janeiro 104 497 119 463
Sé&o Paulo 476 845 514 059
Parana 113 454 124 988
Santa Catarina 62 678 70034
Rio Grande do Sul 167 922 185 936
Mato Grosso do Sul 20 607 22173
Mato Grosso 23623 25797
Goias 43 246 46 852
Distrito Federal 18 189 20187

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1996.

Tabela 2 - Empresas na amostra da PAC 1996, por estrato amostral e Unidades da Federagéo

Unidades da Federagéo Total Estrato
Amostrado Certo

Total 47 508 14 053 33455
Rondbnia 380 315 65
Acre 378 326 52
Amazonas 589 247 342
Roraima 359 321 38
Para 549 251 298
Amapéa 273 234 39
Tocantins 253 247 6
Maranhé&o 798 508 290
Piaui 645 405 240
Ceara 1202 420 782
Rio Grande do Norte 745 421 324
Paraiba 798 503 295
Pernambuco 1444 380 1064
Alagoas 688 427 261
Sergipe 519 304 215
Bahia 1788 392 1396
Minas Gerais 4653 1132 3521
Espirito Santo 1210 358 852
Rio de Janeiro 4269 698 3571
Sé&o Paulo 11871 971 10 900
Parana 3605 1075 2530
Santa Catarina 2490 1136 1354
Rio Grande do Sul 3946 1249 2697
Mato Grosso do Sul 892 472 420
Mato Grosso 932 494 438
Goias 1289 397 892
Distrito Federal 943 370 573

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Departamento de Comércio e Servigos, Pesquisa Anual de Comércio 1996.
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