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APRESENTACAO

Este documento tem como objetivo apresentar a Metodologia da Pesquisa Mensal de
Comércio - PMC. ‘

Por intermédio dessa Pesquisa, o IBGE vem trazer subsidios ao acompanhamento do
comportamento conjuntural do comércio varejista no Pais, possibilitando uma visdo mais completa
dessa importante atividade econdmica.

Vale registrar, ainda, que a PMC, implantada inicialmente em 1995, na Regido Metropolitana do
Rio de Janeiro, devera futuramente ser estendida a outras Regides Metropolitanas.

O presente texto apresenta de forma sistematizada os conceitos basicos e os principais aspectos
metodolégicos que nortearam a concepgao e sustentaram a realizagio desta pesquisa.

Este projeto, além da participacdo de técnicos do IBGE - especialmente do DECSE/DPE e do
DEATE/D], contou, ainda, com o apoio de consultores especialmente contratados através do convénio
celebrado com a Confederagdo Nacional do Comércio - CNC.

Esperamos que este documento possa permitir o adequado entendimento do alcance e das
limitagoes da PMC, contribuindo, dessa maneira, para sua melhor utilizagdo e eventuais
aperfeicoamentos.

Lenildo Fernades Silva
Diretor de Pesquisa
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1-INTRODUCAO

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC se propde a calcular mensalmente indicadores das
principais varidveis das unidades locais dedicadas ao comércio varejista, situadas nas Regides
Metropolitanas, pertencentes a empresas formalizadas, a partir de uma amostra representativa das suas
principais atividades. Além disso, procurou-se uma forma de produzir dados indicativos da evolugdo
do consumo final, solicitando aos grandes revendedores nao especializados € aos de veiculos a
desagregac@o de seus faturamentos por grupos de produtos especificos.

O Projeto foi estruturado na direcdo de obter um funcionamento 4gil, para que possa tornar-se
um instrumento Atil, interagindo com as expectativas dos agentes econdmicos e auxiliando-os nas
tomadas de decisdo. A PMC foi preparada para vir a ter a sua coleta de dados através da Rede de
Coleta do IBGE, como também, futuramente, através de outros meios, como fax, telefone.etc.

" Como é de praxe, a fei¢do global da pesquisa se construiu a partir das defini¢des adotadas para
os seus principais aspectos, como a unidade de investigacdo e a classificagio de atividades, efetuadas
em fungdo dos objetivos que se havia tracado. Cada um deles € apresentado em tépicos separados
adiante.

Tomadas estas definicOes, elas permitiram a identificacdo da populagdo que seria objeto da
pesquisa, que pode entdo ser especificada dentro do cadastro geral com que se trabalhou (Relagio
Anual de Informagdes Sociais - RAIS) formando o cadastro bésico da PMC. Dadas as suas
caracteristicas, foi necessario efetuar um cuidadoso trabalho de depuragéo deste cadastro, exciuindo os
mal classificados, antes de obter-se o cadastro final utilizado para o desenho e selecdo da amostra.
Esta, uma vez sorteada, requereu, pelos mesmos motivos, uma etapa prévia ao funcionamento da
pesquisa, destinada basicamente a confirmagdo do efetivo funcionamento do informante, da atividade
que desenvolve e atualizagdo dos seus dados cadastrais.

Os trabalhos necessarios ao desenho da amostra da Pesquisa por sua vez envolveram o estudo de
vérias alternativas, para que se pudesse minimizar o seu tamanho e garantir estimativas de boa
qualidade. Um sumério das conclusdes alcangcadas, bem como das atividades de depuragéo realizadas
também sdo apresentadas em tépicos posteriores do documento.

Finalmente foram desenvolvidos sistemas destinados a entrada e armazenamento dos dados, seu
tratamento e cdlculo dos indicadores, cujas caracteristicas s3o igualmente descritas.
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2 - UNIDADE DE INVESTIGACAO

As pesquisas econdmicas podem adotar como unidade de investigagdo as empresas ou parti¢ao
delas, conforme as caracteristicas que investiguem. Em nosso caso, trata-se de produzir informagoes
que se tornem mais compreensiveis e relevantes, quando referidas a um determinado espago
geogrifico. Isto, a principio, recomendaria a adogdo da unidade local. como unidade de investigagao.
Este, define-se como uma unidade de operacdo da empresa localizada em drea continua, onde se
exerce uma atividade econdmica prevista na classificacio de atividades.

No comércio, na maioria dos casos, o estabelecimento corresponde ao conceito de unidade local,
definida como todas as atividades econdmicas realizadas por uma empresa num mesmo endereco ou
parte dele. Além disso, os registros do cadastro disponivel referem-se aos enderegos da empresa, ou
seja, das suas unidades locais. Assim, considerando-se este conjunto dos aspectos decidiu-se tomar
como unidade de investigacdo da Pesquisa a unidade local que tem como atividade principal o
comércio varejista.

3 - CARACTERISTICAS INVESTIGADAS

As pesquisas conjunturais t€m o objetivo de indicar com rapidez a tendéncia das principais
caracteristicas do seu objeto de estudo. Apenas desse modo podem ser realmente efetivas, no sentido
que, no caso de uma pesquisa econdmica, possa interagir com as expectativas dos agentes econémicos
e auxilid-los em seus processos decisorios.

Desse modo, é recomenddvel que investiguem apenas as varidveis mais relevantes, para
caracterizar a evolugdo da atividade, com possibilidade de serem fornecidas com rapidez pelos
informantes. Estes critérios levaram a que se optasse na PMC pela investigacdo de trés delas (ver
questionario da PMC - Anexo I). Como caracteristica da atividade, o faturamento ou vendas brutas e
como caracteristicas dos fatores de produgio, o emprego assalariado e suas remunerages.

Entende-se por faturamento ou vendas brutas, o total faturado pela unidade local no més
considerado, em fun¢do da venda de produtos e prestacdo de servigos, no exercicio da atividade
principal ou de qualquer atividade secunddria que se realize na unidade local. Incluem-se todos os
impostos e taxas que incidem sobre os bens vendidos ou servigos prestados, excetuando-se qualquer
outro gasto imputado ao cliente, como transporte, embalagem sem retomo, etc.

O pessoal assalariado na unidade local é formado pelo ntimero total de pessoas que trabalham na
empresa, no Gltimo dia do més, contribuindo para a realizagdo da atividade e que recebe uma
remuneragao por isto, seja ela a base de saldrio ou comissao.

As remuneragdes correspondem as despesas realizadas pela unidade local referentes a saldrios,

ordenados, vantagens adicionais, comissdes e demais encargos pagos aos empregados, independente
de terem ou ndo vinculo empregaticio, por terem participado da realizagdo de suas atividades.
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4 - ABRANGENCIA GEOGRAFICA

A adogdo da Regiao Metropolitana como a drea a ser abrangida no dmbito da pesquisa partiu da
constatacdo de que existe uma significativa concentragdo do comércio varejista nessas regioes.

Os dados do Censo Comercial de 1985 mostram que as regides. em conjunto, participavam com
40,92% das vendas, 38,29% do pessoal ocupado e 43,52% dos saldrios, retiradas e outras
remuneragdes no Pais, além de serem expressivas em cada Unidade da Federacdo onde estdo
localizadas como demonstra a tabela a seguir.

Participacdo percentual do comércio varejista das regides metropolitanas, em relagio as
Unidades da Federacao

Regidao Metropolitana Pessoal ocupado Salérios, retiradas e Receita de vendas
outras remuneragdes de mercadorias

Brasil ¥ 38,29 43,52 40,92
Belém (PA) 30,78 38,87 48,93
Fortaleza (CE) 55,00 55,51 65,44
Recife (PE) 53,16 59,60 60,59
Salvador (BA) 36,38 46,16 4534
Belo Horizonte (MG) 28,24 37,12 32,08
Rio de Janeiro (RJ) 82,86 86,13 85,21
Sao Paulo (SP) 49,68 56,00 51,73
Curitiba (PR) 21,36 31,58 29,51
Porto Alegre (RS) 36,44 41,39 37,98

Fonte: Censo Comercial de 1985
(" Representa a parcela do comércio varejista de todas as regides metropolitanas a nivel Brasil

Além disso, a operacionalizago da pesquisa numa Regido Metropolitana implica numa logistica
para a coleta mais simples do que para as Unidades da Federagdo como um todo, permitindo a
utilizacdo de amostras menores, com impactos positivos nos Custos € nos prazos nNecessirios a
produgio dos resultados.
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5 - CLASSIFICACAO DE ATIVIDADES

A Classificacdo de Atividades é um instrumento utilizado na orientacdo do levantamento
estatistico e na divulgac@o de seus resultados. Visa organizar as informagdes obtidas nas pesquisas.
Os dados sdo agrupados segundo categorias de atividades, cujas caracteristicas sejam semelhantes,
propiciando condi¢des para que se possa efetuar as diversas formas de andlises, sejam elas estruturais
ou conjunturais.

A elaboracdo da Classificagdo de Atividades da PMC, tendo em vista suas caracteristicas e suas
especificidades, obedeceu aos seguintes pressupostos:

- Por se tratar de uma pesquisa conjuntural e de periodicidade curta (mensal), os niveis da
classificacdo deveriam ser agregados;

- Uma vez que o dmbito da pesquisa se restringe as atividades mais representativas do comércio
varejista em termos de receita, pessoal ocupado e saldrio, a Classificacdo de Atividades deveria
buscar tais atividades através da avaliagdo dos resultados do Censo Comercial de 1985 e da
Pesquisa Anual de Comércio;

- Tendo em vista que o desenho amostral da PMC baseou-se no cadastro da RAIS, haveria de
considerar sua classificacdo de atividades, para que pudesse haver uma compatibilizagio;

- Devido a necessidade de compatibilizag¢@o entre a Classificagdo de Atividades da PMC e a nova
proposta de classificagao elaborada pelo IBGE (Classificagcdo Nacional de Atividade Econdmicas
- CNAE), seguindo as orientagdes internacionais que veio a ser adotada a partir de janeiro de
1995, ficou estabelecido que a mesma deveria ser derivada dessa nova classificagio;

- Para aquelas atividades onde predominam grandes unidades, classificadas como "nao
especializadas” (Supermercados e Lojas de Departamentos) e aquela que, embora especializada,
apresentava em seu faturamento uma parcela significativa de receita proveniente da atividade de
servicos (Automoveis e motos, pecas e acessorios), considerou-se a possibilidade de divulgacao
de indicadores por grupos de produtos homogéneos.

- Segundo a 6tica de bens de consumo: pessoal e residencial (ver Anexo IT).

A tabela a seguir demonstra a participag@o percentual da receita de atividades selecionadas do
comércio varejista segundo o Censo Comercial de 1985 e a Pesquisa Anual de Comércio-1990.
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Participacéo percentual das atividades na receita do comércio varejista em 1985 e 1990

CE/85 Brasil CE/85RJ PAC/90
Atividades Unidades Locais | Unidades Locais Brasil
(%) (%) Empresas
(%)
Total 100,00 100,00 100,00
Super e hipermercados 17,72 24,76 14,58
Mercearias, agougues e assemelhados 11,61 8,64 11,10
Lojas de departamentos 3,09 2,90 3,27
Farmicias, drogarias e perfumarias 4,77 3,62 421
Vestudrio, calgados e tecidos 10,51 13,02 12,06
Outros artigos de uso pessoal 1,01 1,68 1,26
Méveis e eletrodomésticos 6,31 6,83 6,42
Automdveis e motos, pecas e acessorios 16,04 13,41 20,13
Combustiveis e lubrificantes automotivos 13,53 11,41 11,29
Materiais de construgao 8,50 8,62 8,39
Outros 6,91 5,11 7,29

Fonte: Censo Comercial de 1985
Pesquisa Anual de Comércio de 1990

Como se pode verificar, a participagdo dessas atividades, no Estado do Rio de Janeiro, ndo
apresenta diferenca significativa em relacdo ao conjunto das demais Regides (exceto na atividade
Super e hipermercados). O mesmo pode ser concluido quando se compara a evolug@o entre os anos de
1985 e 1990 (exceto para a atividade de automéveis e motos, pegas e acessorios).

Cabe notar que, mesmo havendo diferengas, o importante € a representatividade dos segmentos
no comércio varejista total. Neste caso, somente a atividade outros artigos de uso pessoal, apresenta
representatividade baixa. Entretanto, trata-se de um segmento especifico do comércio varejista, que
engloba estabelecimentos variados de produtos de uso pessoal (livros, jornais, j6ias, material
fotogréfico, etc) ndo possiveis de serem classificados nos demais segmentos.

Uma vez analisadas e avaliadas as atividades do comércio varejista, levando em conta a

comparabilidade com outras classificagdes e a sua representatividade, a Classificagdo de Atividades da
PMC foi definida da seguinte forma:
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01 - Supermercados e hipermercados

02 - Mercearias, agougues e assemelhados

03 - Lojas de departamentos

04 - Farmicias, drogarias e perfumarias

05 - Tecidos e seus artefatos, vestudrio,artigos de armarinho, calgados e bolsas

06 - Outros artigos de uso pessoal

08 - Moveis e eletrodomésticos

10 - Automdveis e motos, pecas e acessorios

11 - Combustiveis e lubrificantes automotivos

12 - Materiais de construgdo, elétrico e de eletronica e pegas para eletrodomésticos

Haviam sido especificados dois outros grupos da classificagio a saber:

07 - Gas liquefeito de petrdleo
09 - Outros artigos de uso residencial e produtos de higiene e limpeza.

Entretanto, com a Pesquisa de Implantag@o (ver item 8), no Rio de Janeiro constatou-se que uma
significativa quantidade de empresas selecionadas que desenvolviam a atividade de gds liquefeito de
petroleo ndo era varejista ou localizava-se em periferias e favelas e, portanto, ndo possuia escrituras
contdbeis que pudessem responder regularmente a pesquisa, € as que desenvolviam a atividade de
outros artigos de uso residencial e produtos de higiene e limpeza doméstica exerciam mais de uma
atividade do 4mbito da PMC, ou seja, estas empresas eram uma mistura de armarinho, papelaria e
bazar, levando a conclusdo de que as lojas especializadas nesses tipos de produtos encontram-se em
processo de extingao.

Neste sentido, por decisdo de cardter gerencial, ja que este poderia vir a afetar metodolégica e
operacionalmente a concepgdo da pesquisa, optou-se por excluir tais segmentos do &ambito
originalmente definido para a PMC e, conseqiientemente, da sua Classificacdo de Atividades.

Com relagdo as atividades ndo especializadas, supermercados e hipermercados e lojas de
departamentos, definiu-se, que os indicadores de faturamento sdo classificados através dos seguintes
grupos de produtos:

01 - Alimentos

02 - Uso pessoal

03 - Uso residencial
04 - Outros

Da mesma forma, para a atividade de automoveis e motos, pecas e acessdrios, definiu-se que os
indicadores de faturamento sao classificados através dos seguintes grupos de produtos:

01 - Veiculos novos

02 - Veiculos usados

03 - Pecas e Acessorios

04 - Outros (servicos - inclusive de manutengao)
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Assim, os indicadores para o comércio varejista podem expressar atividade x grupo de produto,
para todos os segmentos da classificacdo, como € demonstrado na matriz a seguir:

Matriz atividade x grupo de produtos

Grupo de Atividades

produtos 01102{03]04105(06({08 |10} 11} 12
Alimentagao

Uso pessoal

Uso residencial

Veiculos novos

Veiculos usados

Pecas e acessérios

Outros

Legenda:

01- Supermercados e hipermercados

02- Mercearias, agougues e assemelhados

03- Lojas de departamentos

04- Farmaicias, drogarias e perfumarias

05- Tecidos e seus artefatos, vestudrio, artigos de armarinho, calgados e bolsas
06- Artigos de uso pessoal

08- Moéveis e eletrodomésticos

10- Automdveis e motos, pegas e acessorios

11- Combustiveis e lubrificantes automotivos

12- Material de construgio, elétrico e de eletronica e pecas para eletrodomésticos

6 - AMBITO POPULACIONAL

Conforme os estudos apresentados nos itens anteriores, a populagdo objeto da pesquisa ficou
definida pelas Unidades Locais pertencentes as empresas formalizadas, cuja atividade econdmica

principal se classifica de acordo com as atividades relacionadas no item 5 - Classificagdo de
Atividades.

Dentro dos objetivos da pesquisa, além daquelas desenvolvidas por empresas sem Constitui¢do
Juridica, foram excluidas ainda algumas atividades, comerciais ou algumas vezes tidas como tal, a
saber:

atividade comercial cuja receita predominante seja proveniente da forma de comercializagdo por
atacado;
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atividade comercial exercida por vendedores ambulantes;

intermediacgio e outros servigos auxiliares do comércio, cuja funcdo limita-se a colocar em contato
comprador e vendedor ou, por intermédio de terceiros, atuar em operagdes de comercializagdo
(corretores, representantes comerciais, etc.);

fornecimento de alimentag@o e bebidas para consumo imediato. exercido por bares, botequins,
cafés, restaurantes, lanchonetes, etc., classificados na Classificagdo Nacional de Atividades
Econdmicas - CNAE como Servigos de Alimentago;

aluguel e arrendamento ou "leasing"” de méquinas e equipamentos:

comércio de dnibus, caminhdes e embarcacdes; e

comeércio de maquinas industriais € comerciais, para uso na agropecuaria, de uso

técnico e profissional.

Além destas, decidiu-se ndo incluir um conjunto de atividades do Comércio Varejista de pouca
importincia econdmica e dificil classificagdo junto a outras ou tipicamente ndo dedicadas a atender o
consumo final. Sdo elas:

sucatas e residuos industriais - ferro-velho, aparas de papel e de tecido;

gas liquefeito de petrdleo;

produtos de uso agropecuario - ragdo, produtos veterindrios, sementes, fertilizantes, plantas, etc.;
matérias-primas em geral - couros, borrachas, plésticos e outros artigos para profissionais;
produtos ervandrios e de cultos religiosos;

comércio de carvdo vegetal;

artigos funerdrios e pirotécnicos;

floricultura;

animais vivos para criagao doméstica;

artigos de uso residencial e produtos de higiene e limpeza doméstica; e

comércio de bilhetes lotéricos.

7 - PLANO AMOSTRAL

Para que se possa entender melhor o plano amostral concebido, torna-se ttil recapitular
algumas caracteristicas da pesquisa que, evidentemente, condicionam o desenho da amostra.

Como se trata de uma pesquisa mensal e os seus resultados a nivel conjuntural, necessita-se
maior rapidez no procedimento de obtengdo das informagdes. Sendo assim, faz-se necessdria a
utilizacdo de uma amostra de onde obteremos os resultados gerais.

A PMC visa o cdlculo, a cada més, de indices que mostrem a evolugido da faturamento, do
emprego assalariado e das remuneragdes recebidas por estes empregados no comércio varejista. Sdo
produzidos indicadores da evolug@o dessas varidveis para as principais atividades, definidas na
classificag@o e para as classes de pessoas ocupadas definidas no planejamento das pesquisa.

Como a pesquisa visa obter resultados para certas subdivisdes importantes da populagdo, o
desenho da amostra usualmente recomendado € o de amostra aleatdria estratificada.
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A seguir, apresentam-se a metodologia usada para a formagdo do cadastro da pesquisa, a
determinagdo dos estratos, o cdlculo do tamanho da amostra e das estimativas.

7.1 - Cadastro

Instrumento bdsico e indispensdvel de um sistema estatistico, o cadastro é um inventario
permanente das empresas e seus respectivos enderegos de atuacdo que exercem a atividade. A
garantia de resultados e estimativas confidveis em pesquisas amostrais, como a PMC, estd
estritamente relacionada a definicdo do cadastro bdsico que serve de fonte para a selecdo da
amostra.

O cadastro basico da PMC, representando o universo dos estabelecimentos classificados como
comerciais varejistas no ano de 1992, utilizado para sele¢do dos estabelecimentos que compdem a
amostra, ou seja, que serdo objeto de investigagcdo, é formado por 57.693 estabelecimentos
originados do cadastro da Relacdo Anual de Informagdes Sociais de 1992 (RAIS/92), considerando-
se as 12 atividades estudadas a principio, e 53.382 excetuando-se as atividades 07 e 09. Esse
cadastro foi confrontado com o da RAIS/91 e suas classificagdes foram detalhadamente criticadas e
analisadas, dando origem ao cadastro basico da PMC da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro.

A varidvel utilizada para a identificacdo dos estabelecimentos foi o nimero do CGC -
Cadastro Geral de Contribuintes - composto de raiz e sufixo (a raiz indica a empresa e o sufixo
indica o endereco de atuagdo). A varidvel utilizada para o cédlculo do tamanho da amostra foi o
niimero de pessoas ocupadas em cada estabelecimento.

A atualizacdo das informacdes cadastrais dos estabelecimentos selecionados acompanha o
processo de coleta dos dados, pois € efetuada logo ap6s a digitagdo dos questiondrios. Portanto, o
cadastro de informantes opera ndo apenas como fonte para emissdo e aplicacdo dos questiondrios,
mas também como base de informagdes sobre as caracteristicas dos informantes, em particular, e da
amostra, em geral.

7.2 - Defini¢ao dos Estratos

Como o objetivo da pesquisa é obter estimativas por atividade do comércio varejista e por
classe de pessoal ocupado, foram obtidas estratificagdes naturais conforme as variaveis de interesse.

O estudo da distribuicio dos estabelecimentos em cada estrato natural mostra uma
homogeneidade existente na maioria das atividades, sendo as principais excegdes as atividades de
super e hipermercados e as lojas de departamentos. Pode-se também observar uma ocorréncia de
forte assimetria positiva nas distribui¢des, com a maioria dos estabelecimentos com um pequeno
nimero de pessoas ocupadas e pouca assimetria positiva com um grande nimero de pessoas
ocupadas.

Analisando as distribuicdes verificamos que:
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- mais de 70 % dos estabelecimentos tém menos de 10 pessoas ocupadas € mais de 85% tém
menos de 20 pessoas ocupadas (com exce¢do dos super e hipermercados, lojas de departamentos e
comércio de combustiveis e lubrificantes);

- menos de 3% dos estabelecimentos tém 100 ou mais pessoas ocupadas (com excec¢do dos super e
hipermercados e lojas de departamentos).

Estas observacdes, em conjunto com a andlise dos graficos das distribui¢cdes confirmam que

as atividades de lojas de departamentos e super e hipermercados tinham que ter um tratamento
diferenciado.

Visto que as demais atividades possuem uma forte assimetria positiva € que uma amostra
aleatéria simples retirada dentre os estabelecimentos implicaria em uma grande variabilidade, um
procedimento considerdvel para reduzir a variabilidade nestas situa¢des € identificar as observagdes
discrepantes causadoras da assimetria e inclui-las com certeza na amostra, definindo assim um
estrato certo. A amostra aleatdria ¢ retirada, entdo, do restante da populacdo, que apresenta uma
distribuicdo mais homogénea.

O ponto fundamental para definir o tamanho da amostra a ser retirada de cada uma das
atividades é a determinacdo do ponto de corte para o estrato certo, ou seja, do nimero de pessoas
ocupadas que cada estabelecimento precisa ter para pertencer ao estrato certo. Para isso, foram
adotados dois enfoques: um gerencial e outro estatistico, que serdo descritos a seguir:

- gerencialmente, as classes de pessoal ocupado (PO) foram definidas da seguinte maneira: 0 a 9; 10
a 19; 20 a 49 e 50 ou mais;

- para a defini¢do do corte para o estrato certo foi aplicado o método estatistico proposto por
Lavallée-Hidiroglou (1988) e nos estratos aleatérios foi retirada uma amostra aleatdria simples
sem reposicdo, trabalhando com um coeficiente de variagdo de 10%;

- para a atividade de combustiveis, o0 método de Lavallée-Hidiroglou foi aplicado com um
coeficiente de variacio de 5%;

- para as atividades de super e hipermercados e lojas de departamentos o estrato certo foi definido
gerencialmente, com corte definido em 500 pessoas ocupadas.

7.3 - Calculo do Tamanho da Amostra

O método de Lavallée-Hidiroglou foi usado para definir o tamanho do estrato certo. Para o
restante dos estabelecimentos de cada atividade, calculou-se o tamanho de uma amostra aleatéria
simples necessario para se obter um coeficiente de variagdo de 10% ou 5% para o total estimado em

cada classe de pessoal ocupado. O tamanho da amostra em cada classe € dado pela seguinte
férmula:
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2Q2
N S NiS
T OV, +(S,/N,) CVPYZ+N,S}

onde:

ny, ¢ o nimero de estabelecimentos a selecionar para a atividade h na classe de PO j
CV € o coeficiente de variagdo amostral pré-fixado para o estimador ?hj

N,; € o tamanho da populagdo na atividade h e na classe de PO j

Y,; ¢ omédiada varidvel y para a atividade h na classe de PO j, definida por:

Ny,

— 1
Y, = N_Zthi

b i=l

Y,; €o total da varidvel y para a atividade h e classe de PO }, definido por:

Szj é a variancia da varidvel y para a atividade h na classe de PO j, definida por:

Ny

S:j — ]~ z( hj, -
h)

Y, € o valorda varidvel y para o i-€simo estabelecimento da atividade h na classe de PO j

Calculado o tamanho da amostra aleatdria de cada estrato, o tamanho total da amostra é dado
por:

12 12 4
n=Y.Ch+ D, D nhj

h=1  h=lj=1

onde: C, ¢ o mimero de estabelecimentos do estrato certo para a atividade h.
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A tabela a seguir apresenta o nimero de estabelecimentos do Universo e da amostra por

estrato natural (atividade x classe de PO).

DeOa9 |Del10a19|De20a49| 50 ou mais |Estrato
Pessoas Pessoas Pessoas Pessoas | Certo Total
Ocupadas | Ocupadas | Ocupadas | Ocupadas (”
Atividades
N n N n}{ N n N n N= N n

Total 41892 563 | 6778 803457 90| 1110 166 145 | 53382 1044
Super e 0 o0 0 0| 142 10} 380 39 28 550 77
hipermercados
Mercearias, agougues e 14867 126} 1579 10| 660 10 127 16 41 17237 166
assemelhados
Lojas de Departamentos 0 O 0 0 0 0 56 23 6 62 29
Farmadcias, drogarias e 1941 51} 397 10305 10| 73 10 4] 2720 85
perfumarias
Vestudrio, calgados e 7882 64] 1732 10958 10} 205 26 3110780 113
tecidos
Outros artigos de uso 5104 71| 771 10{325 10| 68 12 71 6275 110
pessoal
Moveis e eletrodomésticos| 1693 60| 294 101187 10} 30 10 11} 2215 101
Automoveis e motos, 4156 85| 463 10(227 10( 87 10 52| 4985 167
pecas e acessorios
Combustiveis e 307 34 502 10289 10| 23 10 6] 1127 70
lubrificantes automotivos
Material de construcio 5942 72| 1040 10|364 10| 61 10 24| 7431 126

M. Na classe de 50 ou mais pessoas ocupadas

Onde:

N € o Nimero de estabelecimentos no Universo
n é o Nimero de estabelecimentos na Amostra
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8 - PESQUISA DE IMPLANTACAO

A experiéncia acumulada com o uso do cadastro da RAIS nas pesquisas anuais do comércio -
PAC e do transporte rodovidrio - PATR desde 1988, indicava que muitas unidades ali englobadas j&
ndo existiam na época da coleta, possuiam dados cadastrais errados ou exerciam atividades distintas
das que estavam registradas. Como ainda assim era o melhor e mais atualizado cadastro de unidades
locais existentes, decidiu-se utiliz-lo, mas cercar o seu uso de alguns cuidados.

Sendo assim, decidiu-se selecionar uma amostra aleatéria complementar a2 amostra com 0
mesmo niimero de informantes da amostra normal por atividade e classe de PO, que foi denominada
“amostra reserva’ para cobrir eventuais encerramentos de atividades dos informantes da amostra
normal.

Dessa decisdo originou-se a etapa denominada Pesquisa de Implantagcdo. Nesta fase, executada
previamente a operacdo normal da PMC, aplicou-se aos informantes selecionados, inclusive os das
sorteadas como reserva, um questiondrio especifico (ver Anexo III), aproveitando ainda para
apresentar a pesquisa aos mesmos.

Além de verificar o funcionamento normal da unidade e corrigir ou atualizar seus dados
cadastrais e conferir a atividade desenvolvida, a Pesquisa de Implantagao incluiu mais dois blocos de
questdes: o primeiro levantou informagdes de ordem operacional visando principalmente checar o
periodo do més em que os dados solicitados estdo disponiveis e a melhor forma de obté-las; no
segundo, foram feitas algumas indagacdes visando caracterizar melhor os informantes e auxiliar na
analise dos dados levantados, como por exemplo se aceita carto de crédito, se estd locahzado em
shopping center, o tamanho da 4rea de vendas em m’, etc..

9 - COLETA E APURACAO DOS RESULTADOS

A coleta dos questiondrios da PMC é feita até o 10° dia iitil do més seguinte ao de referéncia da
pesquisa. Neste momento é entregue o questiondrio referente ao més em curso, que serd coletado no
meés seguinte.

Logo ap6s a coleta, os questiondrios sao digitados. Para isso, foram desenvolvidos trés sistemas
de digitacdo: um de entrada de dados (SISENT) que utiliza equipamentos Edisa e Cobra, um On Line
desenvolvido pela Diretoria de Informdtica, para o equipamento IBM e o tradicional “pool” de
digitacdo do IBGE, no mainframe. Isto permite a digitacdo dos mesmos nas Dipeq’s que estejam
aparelhadas para isso. Os questiondrios da PMC referentes 4 Regido Metropolitana do Rio de Janeiro
sao digitados no Departamento.

Durante a etapa de digitago, existe uma critica de entrada de dados, que recusa questionarios
inconsistentes em relacio a situagdo cadastral e certas varidveis bésicas.

Ap6s a digitagdo, a massa de dados € submetida a uma critica, denominada critica de agregados,
para cada varidvel basica (faturamento, emprego assalariado e salario), aplicada em cada estrato

natural (UF x atividade x classe de PO), que aponta os questiondrios discrepantes no estrato
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examinado. Além disso, € feita uma critica de batimento por varidvel, de um més contra o outro, em
cada unidade informante.

10 - SISTEMA DE CALCULO

Os indicadores produzidos mensaimente pela PMC podem ser divididos em dois grupos: basicos
e derivados, estes ultimos elaborados a partir dos primeiros. Cada um deles € calculado para as trés
varidveis da pesquisa: faturamento, emprego assalariado e saldrios e outras remuneragoes.

No grupo dos indicadores basicos, encontram-se més/més anterior e os indices de base fixa.
Estes indicadores sdo calculados para cada classe de pessoal ocupado e para o comércio varejista.
Além disso, no caso do faturamento, sdo desagregados também por grupos de produtos. As séries de
indices de base fixa foram todas iniciadas com o valor 100 para o primeiro més da pesquisa (Jan/95), o
que equivale a defini-lo como o més-base.

No grupo dos indicadores derivados destacam-se os indices mensais, os indices acumulados no
ano, os indices de 12 meses, os indices trimestrais e semestrais.

Todos os indicadores s3o desagregados segundo caracteristicas significativas do comércio
varejista: seu porte, expresso pelo nimero de pessoas ocupadas na unidade, a atividade que
desenvolve, segundo a classificacdo adotada. Além disso, o faturamento por atividade passa por um
rearranjo, especificado adiante, que permite apresentar sua evolugdo segundo grandes grupos de
produtos, aproximando os resultados da evolugdo do consumo.

O sistema de célculo foi organizado em médulos ou subsistemas, administrados de forma
relativamente autdnoma, cujos produtos, combinados de forma adequada, permitem o calculo dos
indices (ver Anexo IV). Tais moddulos sdo os de critica, expansdo, ponderadores e deflatores,
apresentados a seguir.

10.1 - Subsistema de Critica

O subsistema de critica € composto de um conjunto de procedimentos de controle sobre os
valores informados para as varidveis no més de referéncia e no més anterior por estabelecimento.
Através destas rotinas, € avaliada a consisténcia entre os valores de cada varidvel/més registrada para
os estabelecimentos. Isto € efetuado entre os valores de cada um e ainda comparando a variagdo
individual com a do conjunto de informantes de cada classe de pessoal ocupado em cada atividade.
Desse modo, sdo localizadas as unidades com variagdes diferentes das demais, procedendo-se
inicialmente consulta aos seus questiondrios €, se necessario, ao préprio informante para validar ou
retificar as informagdes prestadas. Por fim, toma-se o cuidado de liberar para o cilculo dos indicadores
apenas as varidveis dos estabelecimentos onde a situagdo dos valores informados no més de referéncia
e no anterior esteja normal. No caso da varidvel faturamento, exige-se ainda que o somatério dos
percentuais informados nos grupos de produtos some 100%.
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Atendidas as condig6es, € gerado para o sistema de cdlculo uma variavel indicadora I, do tipo:

1, se o estabelecimento i da atividade h e classe de PO j jd teve

aceitos os valores da variavel yno més de referéncia e no anterior
Yy =
Ihji =

0, caso contrdrio (algum valor ndo aceito)

10.2 - Subsistema de Expansao

O subsistema de expansdo da pesquisa foi estruturado em torno de uma tabela de pesos dos
estratos da pesquisa (atividade x classe de pessoal ocupado), em que estes pesos sdo o inverso da
fracdo amostral efetiva em cada um destes cruzamentos. Desta forma, a expansdo dos dados
informados € efetivada a partir de uma tabela com as seguinte caracteristicas:

ATIVIDADES CLASSES DE PO (j)
(h)
0a9 10a 19 20a49 50 ou mais
01 1 12 13 14
02 21 2 2 24
lo WIZ.I WIZ.Z W|2.3 “,|2.4

Onde W, ; € o peso da atividade h ( 1,...,10 ) naclasse de PO j ( 1,..., 4 ).

A partir dai, para cada estrato (atividade x classe de PO), calcula-se o total estimado para os
meses de referéncia (t) e o anterior ( t - 1 ), da seguinte forma :

?;j=whjzmji'y;1ji
onde: -

{(;, ; € o total estimado da varidvel y no més de referéncia t na atividade h e classe de PO j

Wh,; € 0 peso amostral do estrato hj
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Izji é a varidvel indicadora do estabelecimento i da atividade h e na classe de PO j paraa varidvel

y (subsistema de critica)

yfmji é o valor informado do questiondrio para a varidvel y no més de referéncia t pelo

estabelecimento i da atividade h e classe de PO

A seguir, de forma andloga, obtém-se o valor da varidvel y no més anterior ( t - 1) na atividade h
e classe de PO .

O total estimado em cada atividade/més € obtido através do somatério dos resultados em cada
més para as classes de PO da mesma.

Antes da expansdo da amostra foram necessarios alguns ajustes nos pesos amostrais (W) de

forma a incorporar os tratamentos definidos para as diversas situacOes cadastrais das unidades
locais.

Sendo assim, o subsistema de expansdo da PMC, que permite a interligagdo do cadastro
basico da pesquisa (com cerca de 57.000 unidades locais), o cadastro de informantes e os
questiondrios digitados, necessitou de procedimentos para esta atualizagdo. Isto foi possivel a partir
da definigdo de varidveis que registram, para cada situac@o cadastral, se a unidade local deve ou ndo
ser considerada no célculo das estimativas.

O novo peso amostral de uma certa unidade local, no estrato natural de um cruzamento UF x
atividade x classe de PO, ¢ obtido a partir das varidveis indicadoras IP e IA, conforme tabela a

seguir.

Descrigdo das varidveis IP (populacio) e 1A (amostra)

Situagdo Tratamento Indicadores Peso
cadastral ¢V na expansao IP IA amostral
01, 02,03 Normal 1 1 N/n
00, 08, 09, 12, 13, 14 Retira da amostra 1 N/(n-1)
04, 05, 06,07, 10, 11, 15,16 | Retira da amostra e do (N-1)/(n-1)
universo

1 s . =
RN descrigdo de cada situagfio cadastral encontra-se no Anexo V
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Assim, o peso amostral é dado por:

N-C

. S

—_ =l

1

N-C
T YA,
i=l

, onde C € o niumero de unidades locais no estrato certo.

Encontra-se em fase de desenvolvimento o cdlculo dos erros das estimativas e dos indices da
pesquisa.

10.3 Subsistema de Ponderadores

O subsistema de ponderadores fornece 2 conjuntos de ponderadores a nivel de varidvel: um para
as atividades, indicando o peso da atividade no comércio geral para cada varidvel, e outro para as
atividades dentro da classe de PO, indicando o peso de cada atividade dentro das diferentes classes de
PO para cada uma das varidveis.

Ambos os conjuntos foram calculados inicialmente com base nos resultados do Censo
Comercial de 1985 para a Regido Metropolitana do Rio de Janetro.

O primeiro conjunto de ponderadores pode ser representado esquematicamente pela seguinte
tabela:

ATIVIDADE FATURAMENTO SALARIOS EMPREGO
ASSALARIADO
01 Qf H {
02 Qf Q3 :
10 Qk, Qo fo

Onde: Q] ¢ o peso da atividade h , no comércio varejista, relativo a varidvel y (faturamento,
saldrios e emprego assalariado)

O segundo conjunto de ponderadores pode ser representado por quatro tabelas, uma para cada
classe de PO, conforme esquema a seguir: ‘
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ATIVIDADE | FATURAMENTO SALARIOS EMPREGO
ASSALARIADO
01 Rh o R
02 R% RS, R%
10 Rb, Rtz R

Onde: R}; € o peso da atividade h e na classe de PO j relativo a varidvel y (faturamento,
saldrios e emprego assalariado).

10.4 - Ponderadores por Grupo de Produtos

O interesse em calcular indices que reflitam a evolugdo das vendas deriva da importz‘mcia que
seus resultados tém no acompanhamento da situagdo do consumo familiar. Porém, para viabilizar isto,
€ necessdrio desagregar os faturamentos dos revendedores ndo especializados nos grupos que se
adotar. Na PMC isto foi solucionado, pela prestagdo desta informagdo pelo grande varejo ndo
especializado - Super e Hipermercados, Lojas de Departamentos e Concessionarias de Veiculos. Para
0 pequeno varejo ndo especializado, representado basicamente por uma tnica atividade, onde estdo
incluidas mercearias, armazéns e assemelhados, foi adotada a hipétese simplificadora de que, tal como
agougues, peixarias, etc, que fazem parte da mesma atividade, elas revendam exclusivamente
alimentos. Tendo em vista ainda a grande desigualdade entre o valor dos faturamentos realizados pelos

Supermercados e pelos faturamentos destas pequenas lojas ndo especializadas, supde-se que 0s
resultados sejam bastante precisos.

Pois bem, como para quase todos os grupos de produtos definidos existe mais de uma atividade
especializada ou ndo que os vende, € necessario combinar os valores comercializados em cada uma, de-

forma a calcular os indices dos grupos, levando em conta a importancia das vendas de cada atividade,
isto é, ponderando.

Assim, a questdo € andloga a de combinar os resultados das atividades, de forma a calcular o
indice do comércio varejista.

A diferenca € que, nesse caso, ndo se dispoe destes valores no censo de 1985, ndo sendo possivel
entdo calcular os pesos tomando-o como base. A alternativa foi fazé-lo utilizando as estimativas da
propria PMC. A principio esta se utilizando os resultados obtidos com base nas estimativas de inicio
de 1995, estando em estudo a adogdo de um periodo mais abrangente.
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11 - INDICADORES

Com estes totais estimados, € possivel calcular os indices bdsicos da pesquisa para cada
atividade, como a seguir:

At
2 . N n . Iy t,
Indice més/més anterior: MM hy = ‘_YlhT
. Y =
h

indice de Base Fixa: IBF,’ =IBF;"'xIMM .~

Os indices para cada classe de Pessoal Ocupado sio calculados de forma analoga.
11.1 Indicadores Nominais para o Comércio Varejista

11.1.1 - indice de Base Fixa

Tendo calculado os indices de base fixa para todas as atividades, o indice base fixa para o
comércio varejista € calculado como uma média ponderada, conforme exibido no sistema abaixo:

IBF" = Y Q! x IBf}” , onde:
h

Q! € o peso da atividade h no comércio varejista relativo a variavel y

IBF,” é o indice da base fixa para a varidvel y no més t e atividade h

11.1.2 - indice més/més anterior

Aqui acumulamos os indices de base fixa do comércio varejista para gerar o indice més/més
anterior para o comércio:

~ . IBFY
IMM" = TﬁF(_'l'y’ onde:

IBF'"Y € o indice de base fixa do comércio varejista para a varidvel y no més t

IBF'™"Y é o indice de base fixa do comércio varejista para a varidvel y no més anterior
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11.2 - Indicadores por Classe de Pessoal Ocupado

Para calcular os indicadores por classe de PO, os procedimentos sdo idénticos aqueles utilizados
para as atividades. A diferenca, evidentemente, € que os valores dos estabelecimentos sdo agrupados
segundo suas classes de pessoal ocupado € ndo segundo as atividades onde se classificam.

11.3 - Indicadores em Termos Reais

Para que a evolugdo das varidveis monetdrias seja medida em bases adequadas, € necessério
retirar do seu valor, 0 mais precisamente possivel, as variagcdes devidos ao efeito da inflagdo sobre os
mesmos. Vale dizer, é preciso obter indices em termos reais.

Para poder calculd-los, o sistema toma os valores estimados para o més anterior e os coloca a
precos do més de referéncia, através da multiplicag@o desses valores pelo indice de precos no perfodo.
Os indices em termos reais sdo calculados do mesmo modo que os indices nominais, com uma Unica
diferenca, que os valores do més anterior estao em termos reais.

A pesquisa iniciou os calculos utilizando o IPCA (Indice de Prego ao Consumidor Amplo)
relativo a Regido Metropolitana do Rio de Janeiro, mas estd previsto no sistema de célculos da
pesquisa, utilizar qualquer indice vidvel para corrigir os efeitos da inflacdo.

12 - ANALISE E DIVULGACAO DOS RESULTADOS

Os dados s3o divulgados mensalmente por uma publicacdo prépria, acompanhada de uma
analise de resultados e também através da INTERNET e do SIDRA (Sistema IBGE de Recuperagéo
Automatica).

A andlise dos resultados obtidos pela Pesquisa Mensal de Comércio, resulta da interagdo das
varidveis especificas da atividade comercial com aquelas que refletem os aspectos mais gerais da
conjuntura econdmica do pais. Isto porque, o comércio varejista, em geral, mostra-se bastante sensivel
a utilizacdo dos instrumentos de politica econdmica, as condi¢des macroecondmicas nacionais, além
de outros fatores especificos a esta atividade econémica.

Desse modo, a divulgacdo do desempenho do comércio reflete necessariamente uma estreita
combinagdo entre seus dados e os referenciais tedricos € conjunturais utilizados.
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PMC - QUESTJONARIO DE COLETA - AS INSTRUCOES DE PREENCHIMENTO 1EM O UBJETIVO DE APRESENTAR DE FORMA CLARA
0S PROCEDIMENTOS UUE DEVEM SER SEGUIDOS PARA A PRESTACAOD DAS INFORMAGOES SOLICITADAS. ESTAS INFORMACOES,

POR FORCA DE LEI, SO PODEM SER UTILIZADAS PARA FINS ESTATISTICOS.

0 QUESTIONARIQ DEVE SER PREENCHIDO A MAQUINA QU CANETA ESFEROGRAFICA, EM LETRA DE IMPRENSA, SEM RASURAS, €M
DUAS VIAS, FICANDO UMA EM POSSE DO INFORMANTE € A DUTRA ENTREGUE AQ IBGE.

INFORME 0S YALORES EM REAIS, DESPREZANDD 0S CENTAVDS.

CAPITULOS 1 A 3 - CASO SEJA NECESSARIO CORRIGIR OU ATUALIZAR OS DADOS PRE- IMPRESSUS, UTILIZE OS ESPAGOS

ESPECIFICOS ABAIXO DE CADA ITEM
NO CAPJTULO 1 0S 1TENS DE CONTROLE DA PESQUISA, COMO, POR EXEMPLO, MES, AND, STATUS, ATIVIDADE, EIC., TAM-
BEM PRE- IMPRESSOS, SAD DE USO EXCLUSIVO DO ORGAD CENTRAL (IBGE), NAD PODENDO SER ALTERADOS NEM RASURADOS.

CAPITULO 4 - ATIVIDADE DO ESTABELECIMENTO - CASO A ATIVIDAOE PRE-IMPRESSA NAD CORRESPONDA  AQUELA DESEN-
VOLVIDA PELD ESTABELECIMENTO, DEVE SER RISCADA A INFORMACAQD DESTE CAPITULO, INFORMANDO EM  OBSERVACOES A
ATIVIDADE EFETIVAMENTE DESENVOLVIDA PELO ESTABELECIMENTO.

INFORME 0S CONIGOS CORAESPONDENTES AS CAUSAS QUE MELHOR  EXPL IQUEM AS

CAPITULOS 6 A 7 - CODIGOS-CAUSAS- A 3 .
DO MES DE REFERENCIA DA PESQUISA EM RELACAO AD MES ANTE-

VARIAQOES. POSITIVAS QU NEGAT[VAS ACIMA DE 10%,
RIOR.

DESCONS 10tRE Q@ CRESCIMENIO DECORRENTE DE REAJUSIE DE PRECOS EFETIUADOS PARA RE-

ATENCAQ - NO FATURAMENTO,
INFORME 0 CODIGO-CAUSA APENAS SE A VARIACAQ REAL EXCEDER 10X.

PASSE DA INFLACAD, 1STO [

EXEMPLD - FATURAMENTD NO MES DE REFERENCIA DE R$ 130,00 E NO MES ANTERIOR DE RS 100.00, COM REAJUSTE DE 15X
PARA REPASSE DA INFLACAQD. NESTE CASO, O FAIURAMENTD CRESCEL 30% QUE, DESCONTADO DA INFLACAQ DE 15X, SIGNI-
CA UM CRESCIMENTO REAL DE 15X, DEVENDQ-SE ASSIM INFORMAR O CODIGO-CAUSA.

CAPITULO 6 - FATURAMENTO TOTAL DO ESTABELECIMENTO - INFORME A RECEITA BRUTA, NG ULTIMO DIA DO MES ANTERIOR
E DO MES DE REFERENCIA DA PESQUISA, RESPECTIVAMENIE, PROVENIENTES DA REVENDA DE MERCADORIAS E DE OUTRAS
ATIVIDADES DO ESTABELECIMENTO (DE PRODUTOS DE FABRICACAO PROPRIA, DE PRESTACAO DE SERVIDOS DE TRANSPORTES,
€1C.). NAQ DEDUZA 0S !MPOSTOS INCIDENTES {ICMS, IPQ, PIS SOBRE FATURAMENTO, DOFINS, ETC.) E NEM AS VENDAS
CANCELADAS. ABATIMENIQS E DESCONTOS INCONDICIONAIS. NAQ INCLUA RECEITAS FINANCE (RAS E NAQ OPERACIONAIS.

CODIGOS-CAUSAS PARA FATURAMENTO
50 - VARIACAQ DAS QUANTIDADES VENDIDAS 53 - VARIACAQ DO NUMERG DE DIAS TRABALHADOS

§1 - VARIACAD DAS VENDAS POR MOTIVO DE SAZONAL IDA- 54 - LANCAMENTO DE NOVOS PRODUTOS QU NOVAS LINHAS
DE (NATAL, INICIO DO ANO LETIVO, DIA DAS MAES, DE PRODUTOS
FERIAS, ETC.)

62 - RECESSAQ DO MERCADQ 55 - AUMENTO DAS VENDAS POR MOTIVO DE PROMOCAO

56 - QUTRAS (ESPECIFICAR EM OBSERVACOES)
CaPiTULO 6 - EMPREGAGOS ASSALARTAOOS NO ESTABELECIMENTO - REGISTRE G TOTAL DE EMPREGADOS ASSALARIADOS EM

ATIVIDADE NO ESTABELECIMENTO, NO U1 FIM0 DIA DO MES ANIERIOR E DO MES DE REFERENCIA, RESPECTIVAMENTE,
ENDEPENDENTE DE TEREM QU NAD VINCULO EMPREGATICIO, DESDE QUE SEJAM REMUNERADOS DIRETAMENIE PELA EMPRESA.

INCLUA AS PESSDAS AfASTADAS, EM GOZO DE FERIAS, LICENCAS, SEGURADAS POR ACIDENTES DE TRABALMO, E€IC. DESDE
QUE ESTES AFASTAMENINS NAD TENAM SIDO SUPERIORIS A 30 (TRINTA) DIAS

NAG INCLUA PROPRIL TARTG QU SOCIUS | NUM U5 MTMBIROS GA TAMIUTA SEM ReMINERACRO

CODIGOS-CAUSA PARA EMPREGADOS ASSALARIADOS

60 - ADMISSOES DEVIDO A PERIODO DE  SAZONAL IDADE 63 - DESLIGAMENTOS POR QUIROS MOYIVOS (QUEDA DE

(NATAL, DIA DAS MAES, DiA DAS CRIANCAS, INi-
CI0 DE ANO LETIVQ, FERIAS, EIC.)

64 -~ REMANEJAMENTO INTERNQ DE PESSOAL { IRANSFEREN-

61 - ADMISSOES POR OUTROS MOTIVDS (EXPANSAQ DE VO-
ClA DE PESSOAL ENIRE ESTABELECIMENTOS DA

LUME DE NEGOCIOS, DIVERSIFICACAD DE ATIVIDA-

DES, EIC.) MESMA EMPRESA)
62 - DESLIGAMENTO AO TERMINO DE UM PERIDDO DE SA- 65 - QUIRGS (ESPECIFICAR EM OBSERVACOES)
20NALIDADE  (NATAL, FERIAS, INICIO DE AND

LETIVO, EIC.)

) - REGISTRE § VALDR DAS Lk SHISAS
ZADAS NO MES ANTERIOR E NO MES DE REFERENCIA, RESPECTIVAMENIE, REFERENTES A SALARIOS, ORDENADUS. VANIAGLNS

CAPITULD 7 - SALARIDS E DUTRAS REMUNERACOES PAGAS NO ESTABECIMENTOD REALL

ADICIONALS, GRATIFICACDES, PARIICIPACOES PERCENTAGENS, C(HISSOCS, GRATIFICACOES DE FERIAS, ABONIS, AVISO
PREVIO TRABALHADG, PARTICIPACAQ NOS LUCROS, REMUNERACAO € PREMIO POR HORA EXTRAORDINARIA QU POR SERVICOS

NOTURNDS, ETC. NAD DEVEM_SER DEDUZIDAS AS PARCELAS REFERENTES A PREVIDENCIA QU ASSISTENCIA SOCIAL, IMPUSIO

DE RENDA QU DE CONSIGNACAQ DE INTERESSE DOS EMPREGADOS (ALUGUEL DE CASA , EIC.)

CODIGOS-CAUSA PARA TOTAL DOS SALARIOS E OUTRAS REMUNERACOES PAGAS

70 - ADMISSAQ DE PESSOAL 76 - 13¥ SALARID

71 - DEMISSAQ DE PESSOAL 17 - PAGAMENTO DE FERIAS

72 - DISSIDIO, ACORDO COLETIVO OU QUALQUER FORMA 78 - MAIOR NUMERO DE DIAS QU HORAS  IRABAL HADAS
DE REAJUSTE PREVISTO POR LEI (INCLUSIVE HORAS EXTRAS)

73 - ANTECIPACAD QU COMPtEMENTACAQ OF DISSI010/ 79 - MENOR NUMERD DE DIAS QU (KRAS THAHALHADAS
ACORDO COLET VO

74 - ABONO E/QU GRATIF ICACAD 80 - QUIHOS (ESPECIFICAR EM DBSFRVAQOES)

75 - AVISO PREVIO E/QU INOENIZACOES

CAPTULD 08 - PERCENTUAL EM RELACAD AO VALOR DO FATURAMENTO TOTAL DO ESTABELECIMENTO - ESIE CAPiIUIO SO
DEVE SER PREENCHIDO PELO ESTABELECIMENTO CLASSIFICADO COMO: SUPERMERCADD, LOJAS DE DFPARJAMENTOS b REVENDA
DE AUTOMOVE IS, MOTOS E PECAS, REGISTRANDD, POR GRUPOS DE PRODUTOS, CONFORME DESCRITO ABAIXD, ) PENCENTUAI
(NUMERO INTEIRO) EM RELACAQ AQ FATURAMENTQ TOTAL OO0 ESTABELECIMENTO, TOTAL1ZANDO SiMPRE 100X

GRUPDOS DE PRODUTOS DE SUPERMERCADO E LDJAS DE DEPARTAMENTOS

~ ALIMENTOS (HORTIGRANJEIROS, LATICINIOS, CARNES, BEBIDAS E FUMD, CEREAIS, EIC )

- CONSUMD PESSOAL (VESTUARIO, ARTIGOS DE PAPELARIA, JOIAS, PERFUMARIA, OCULOS, DISCUS, BRINMEDUS. 1 IVIUS,
INSTRUMENTOS MUSICAIS, ARTIGNS DESPORTIVOS, EIC.) N
- CONSUMD RESIDENCIAL (MOVEIS, ELETRODOMESTICOS. 0BJETOS DE DECORACAQG, LOUCAS, PROITOS DE 1IGHHL ¢ 4 1M

PEZA, EIC.)
~ DUTROS PRODUTOS (PECAS PARA VEJCULDS, PLANTAS, TINTAS, FERRAMENIAS, EIC )

GRUPOS DE PRODUTOS PARA REVENDA DE AUTOMOVEIS, MOTOS E PECAS

- PECAS E ACESSORIOS

- VEICULOS NOVDS i
- SERVICOS DE MANUTENCAQ

- vElCwos usapos
ESTE QUESTIONARIO DEVE SER ASSINADD PELU RESPUNGA

RESPONSAVEL PELO PREENCHIMENTO - APOS O PREENCHIMENIO,

VEL PELAS INFORMACDES PRESVADAS.

CASQ NECESSITE DE MAIORES ESCLARECIMENIOS OU MELIORES INFORMACOES.  PEDIMOS CONTALTAR COM A AGENCIA DL (O
LETA, QUE TERA D MAIOR INTERESSE EM ATENDE-LO, ATRAVES DO TELEFONE IMPRESSO NO QUESTIDNARIQ

VOLUME DE NEGOCIO, REDUGAD OE ATIVIDADES, EIC.




ANEXO 2

PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
CLASSIFICACAO DE ATIVIDADES

COMERCIO

35

BENS DE VE{CULOS. PECAS COMBUSTIVEIS E MATERIAIS DE
CONSUMO E ACESSORIOS LUBRIFICANTES CONSTRUCAO
. NAO
ALIMENTICIOS ALIMENTICIOS
SUPERMERCADOS
E CONSUMO CONSUMO LOJAS DE
HIPERMERCADOS PESSOAL RESIDENCIAL DEPARTAMENTOS
PRODUTOS 4
ALIMENTICIOS, .
BEBIDAS E FUMO MA MOVEIS E
FARMACIAS E ELETRODO-
DROGARIAS MESTICOS
TECIDOS E
VESTUARIO
OUTROS DE USO
PESSOAL
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2
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7 - O ESTABELECIMENIO ACEITA CARIQES OF CREDIIO 2 . . . . . . . .. . . . . . . . . 1 - SIM 2 - NEO

8 - 0 ESTABELECIMENTO VENDE PREPONDERANTEMENTE (MAIOR RECE[TA) MERCADORIAS PRODUZIDAS PELA PROPRIA EMPRESA 2 . . . . . . . . V-SIM2-NRO L L L L L

9 - SE O ENDERECO DE COLETA (CAPiTULO 2) FOI ALTERADO, A QUEM ELE PERTENCE 2 . . . . . . . . . . . . .. 1\ - A PROPRIA EMPRESA 2 - A UMA EMPRESA COLIGADA 3 - A0 CONTANOR

10 QUAL A AREA DE VENDAS DO ESTABELECIMENTO (EM NUMERO INTEIRD DE M?) 7
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PMC - QUESTIONARIO DE IMPLANTACAO - TEM COMO OBJETIVO ATUAL{24R O CADASIRO DOS ESTABELECIMENTOS SELECIONA-
NADOS PARA A PESQUISA MENSAL OF COMERCIO. SEU PREENCHIMENTO DEVERA SER FEITO A MAQUINA OU CANETA ESFEROGRA-
FICA, EM LETRA DE [MPRENSA.

NESTE QUESTIONARIO 0S CAPITULOS OE 1 A 4, FORAM PRE- IMPRESSOS COM S DADOS EXISIENTES EM NOSSG CADASIRG.
SOMENTE DEVEM SER PREENCHIDOS 0S CAMPUS QUE NAD ESTEJAM CORRETOS.

A LETTURA DESTAS INSTRUCOES DE PREENCHIMENTO DISPENSA, NA MAIORIA DNS CASOS, OUTROS ESCLARECIMENIOS PARA O
PEDIMOS CONTACTAR

PREENCHIMENTO DO QUESTIONARIO. ENTREIANTQ, SE APGS EFETUA-LA AINDA PERSISTIREM DUVIDAS.

NOSSA AGENCIA DE COLETA ATRAVES DO TELEFONE IMPRESSO NO QUESTIONARIO

CAPITULO 1 - ESTABELECIMENTO - VERIFIQUE SE AS INFORMACOES REFERENTES AD CGC E RAZAQ SOCIAL DO ESTABELECI-

MENTQ ESTAQ CORRETAS. CASO NAD ESTEJAM, EFETUAR AS CORRECOES NOS ESPACOS ESPECIFICOS, 1OCAL1ZADOS ABAIXOD

DAS INFORMACOES PRE- IMPRESSAS

CAPITULO 2 - INFORMANTE - DEVE CONIER 0S DADOS CADASTRAIS DO LOCAL ONDE SERAD MENSAUMENTE COLETADAS AS IN-
FORMACOES DA PESQUISA. A PRINCIPIO, ASSUMIU-SE QUE SERIA O ENDERECO DO PROPRIO ESTABELECIMENTO A SER PES-
QUISADD. CASO ESTE NAD SEJA O LOCAL IDEAL, MAS A MATRIZ OU ESCRITORIO DE CONTABILIDADE, €1C., PREENCHA 0S
CAMPOS LOCAL 1ZADDS ABAIXO DAS INFORMACOES PRE- IMPRESSAS £ INFORME NO CAPITULO 6 A PERGUNTA 9 - A QUEM ELE

PERTENCE ? PREENCHA CORRETAMENTE O CAMPO REFERENTE AQ CEP.

SUFIX0 CGC - SENDO 0 ESTABELECIMENTO INFORMANTE QUTRO ESTABELECIMENTO DA PROPRIA EMPRESA, ALTERAR O SUFIXQ0

DO CGC. SENDO O ESTABELECIMENTO INFORMANTE UM ESCRITORIO DE CONTABILIDADE, PREENCHA OS ESPAQDS COM 8888,

SENDO EMCRESA COL IGADA PREENCHA 0S £SPACOS COM 9999, FICANDO EM BRANCO OS 2 ULTIMOS CAMPOS.

NOME FANTASIA - PRLENCHA COM S/D NUS IRES PRIME IROS ESPACOS, CASO NAQ ADDTE NOME FANTASIA.

CAPITULO 3 - ESTABELECIMENTO - CONTEM 0S DADOS CADASTRAIS DO ESTABELECIMENTO QUE SERA INVESTIGADO 1000S 0S
MESES. CASU HAJA ALMUMA AL TERACAD, ANDIE A NOS CAMPOS FSPECIFICOS. LOCAL 1ZADOS ABAIXO DAS  INFORMACOES PRE-

IMPYRELLAS  PHEENCUIA CONRE TAMENTE O CAMED NEVERENTE AO P

NOME FANTASIA - PREENCHA SOMENIE SE O ESIABELECIMENIO ADOTAR UM NOME DIFERENTE DA RAZAD SOCIAL  (CAPITULO

1). CASO CONTRARIQ, ANUTE S/D NUS THES PRIMEIRDS ESPACOS.

CAPITULO 4 - ATIVIDADE DO ESTABELECIMENTO - ESTE CAPITULO DEVE SER SEMPRE PREENCHIDO PELO TECNICO DO 1BGE
COM A DESCRICAD DA ATIVIDADE PRINCIPAL DO ESTABELECIMENTO. ISTO £ ESSENCIAL PARA GARANTIR A QUAL IDADE DOS
INDICES A SEREM DIVULGADOS COMO ATIVIDADE PRINCIPAL, ENTENDE -SE AQUELA QUE CONTRIBUI COM A MAIQR PARCEIA

NA RECEJ1A TOTAL DO ESTABELECIMENIO

O QUE FACD TTAKA

- RESPONDA A TODAS AS PERGUNTAS DESTE CAPIILLD,

CAPITULD § - INFORMAGOES COMPLEMENTARES
0 NOSSO CONTAT0Q MENSAL E AUXILIJARA NA ANALISE DOS RESULYADOS DA PESQUISA.

4 - DE QUE MODD GOSTAREA DE PRESTAR INFORMACOES ?
IDENTIFICAR A MANETRA MAIS FACIL PARA 0 INFORMANTE RESPONDER A PESQUISA
ENTRETANTO, PRETENDE-SE POSTERIORMENTE IMPLANIAR

ESTA PERGUNTA VISA A PRINCIFIO

ELA SERA EFETUADA ATRAVES DOS NOSSOS TECNICOS AT{IN

FORMAS DE COLETA

6 - 0 ESTABELECIMENTO ESTA LOCALIZADC EM SHOPPING CENTER 7

NAQ CONSIDERE COMO TAL O ESTABELECIMENTQ LOCAL[ZADO EM GALERIAS, CENTROS COMERCIAIS, MERCADUS MUNIEIPAILS,,

ETC. ASSINALE SIM CASO FUNCIONE EM SHOPPING CENTER TRADICIONAL, QU SEJA, AQUELES COM EtEVADA ClrNEhiliayin

OE LOJAS, INFRA-ESTRUTURA DE SERVIQOS E ESTACIONAMENTQ

6 - O ESTABELECIMENTD FUNCIONA EM SISTEMA DE “FRANCHISING™ ?
ASSINALE SIM APENAS PARA AQUELES ESTABELECIMENTOS QUE FUNCIONAM PELD SISTEMA DE FRANGQUIA, QUE CONSISTE tM
DBTER VANTAGENS NA COMERCIAL 1ZACAD PELA UTILIZACAD, DO NOME DO ESTABELECIMENIO. DE MARCAS FAMOSAS EM 1H(CA

DE COMPRA DE PRODUTOS E/OU PAGAMENTD DE "ROYALTIES™.
08S.: - NAOD CONSIDERE COMO TAL POSTOS DE COMBUSTIVEIS E CONCESSIONARIAS DE VEICULOS

8 - O ESTABELECIMENTO VENDE PREPONDERANTEMENTE PRODUTOS PRODUZIDOS PELA PROPRIA EMPRESA ?
ASSINALE SIM CASO O ESTABELECIMENTO OBTENHA A MAIOR PARTE DE SUA RECEITA DA VEMDA DF MFRCADORIAS PRINA)/ |

OAS PELA PROPRIA EMPRESA (INDUSTRIA QU AGROPECUARIA}.

RESPONSAVEL PELO PREENCHIMENTO - APOS 0 PREENCHIMENTO, ESTE QUESTIONARID DEVE SER ASSINADD PELU  WESPUNSA-

VEL PELAS INFORMACOES PRESTADAS
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Anexo 4 )
PESQUISA MENSAL DE COMERCIO
Estrutura relacional dos subsistemas

Expansao

Ponderagao Deflagao

Subsistema de calculo

Indicadores basicos

indice més/més anterior: indice base fixa:

. Atividade . Atividade

. Comércio varejista . Comércio varejista

. Classes de PO . Classes de PO

. Grupos de produtos . . Grupos de produtos




Anexo 5

Pesquisa Mensal de Comércio
Situacoes Cadastrais das Unidades Locais

(continua)
Situagao Cadastral Descrigdo

Situagdo 00 - Unidade local ndo selecionada Nesta situacdo sdo classificadas as unidades locais

pertencentes ao universo € nao selecionadas na amostra.

Situagio 01 - Unidade local coletada em situagdo Nesta situagdo sio classificadas as unidades locais cujos
normal questiondrios retornaram  do campo sem qualquer

anormalidade.

Situagdo 02 - Unidade local paralisada com Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que
informagao tiveram suas atividades paralisadas durante o més de

referéncia da pesquisa. com informacoes do més anterior.

Situagdo 03 - Unidade local extinta com Nesta situagdo s@o classificadas as unidades locais que
informagdo tiveram suas atividades encerradas durante o més de

referéncia da pesquisa. com informacdes do més anterior.

Situagdo 04 - Unidade local paralisada sem Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que
informagdo comunicaram a paralisa¢do de suas atividades no més anterior

ao de referéncia da pesquisa.

Situagdo 05 - Unidade local extinta sem Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que
informagéo comunicaram a extingdo de suas atividades no més anterior ao

de referéncia da pesquisa.

Situagio 06 - Unidade local fora do ambito da Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais cuja a
pesquisa atividade principal é comércio, mas que estdo fora do dmbito

da pesquisa (comércio atacadista, unidades administrativas de
empresas comerciais. etc.).

Situagdo 07 - Unidade local cuja a atividade Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais cuja a
principal ndo € comércio atividade principal n3o € comércio (indistria, servigos,

agropecudria, etc.).

Situagdo 08 - Unidade local mudou para endereco Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que n3o
ignorado foram encontradas por motivo de transferéncia para local

ignorado.

Situagdo 09 - Unidade local ndo podendo prestar Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que ndo
informagdes puderam preencher os questiondrios por motivo de sinistro

(enchente. incéndio. perda de documentos. etc.).

Situagdo 10 - Unidade local selecionada ndo € a Nesta situacdo sdo classificadas as unidades locais que foram

mesma do endereg¢o pesquisado localizadas no endere¢o constante do questionério, mas a sua
identificacio (CGC) ndo confere com a da unidade
selecionada.

Situagdo 11 - Unidade local com atividade no Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que
ambito da pesquisa, porém diferente | atualmente atuam em atividades do ambito da pesquisa, mas
da selecionada diferente das que foram selecionadas.

Situagdo 12 - Unidade local substituida por Nesta situagdo sio classificadas as unidades locais que por

dificuldades de coleta

dificuldade de acesso, na coleta, foram substituidas por outra
unidade.
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Anexo 5

Pesquisa Mensai de Comércio
Situacoes Cadastrais das Unidades Locais

{conclusao)

Situacao Cadastral

Descricio

Situagdo 13 -

Unidade local em fase de coleta

Nesta situagdo sdo classificadas as unidades locais que ndo
tiveram seus dados coletados até a fase de expansdo da
pesquisa.

Situagdo 14 -

Unidade local com situa¢do pendente

Nesta situacdo sdo classificadas as unidades locais que
apresentaram dados suspeitos, e que até a época da expansio
ndo obtiveram confirmacio.

Situagao 15 -

Unidade local fechada, sem
informacgao

Nesta situacdo sao classificadas as unidades locais que
estavam fechadas ¢ que ndo foi possivel obter nenhuma
informag¢do quanto 2 situagio cadastral (paralisado, extinto ou
mudou para local ignorado).

Sitagdol6 -

Unidade local nunca funcionou no
endereco

Nesta situagdo sao classificadas as unidades locais que nio
foram encontradas, por nunca terem funcionado no endereco.
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