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APRESENTACAO

Antecipando-se a série de dados
produzida pela Pesquisa Anual de Comércio -
PAC -, este documento apresenta o corpo meto-
doldégico e conceitual bdsico que orienta e
sustenta a concepgao e realizagao deste pro-
jeto.

A partir das diretrizes tracgadas
pela Diretoria de Pesquisas, seu desenvolvi-
mento resulta tanto dos esforcos de coordena-
¢ao gerencial da administragao do Departamen-
to a época do planejamento e lancamento da
PAC como, especialmente, das equipes e técni-
cos envolvidos na sua execugao, ao longo do
periodo, responsaveis pelo detalhamento do
projeto.

O texto aqui apresentado reflete os
diversos estudos e trabalhos desenvolvidos ao
longo do processo de planejamento da pesqui-
~sa. Espera-se que possa ser util a todos

aqueles que se interessem pela Pesquisa Anual
de Comércio.

Rio de Janeiro, RJ, abril de 1991
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1 INTRODUCAO

A Pesquisa Anual de Comércio - PAC - tem como objetivo in-
vestigar, a cada ano, questoes relacionadas ao desempenho e as ca-
racteristicas estruturais da atividade comercial no Brasil. Com is-
so, pretende-se preencher uma lacuna no Sistema Estatistico Nacio-
nal, possibilitando andlises mais detalhadas de um setor econdmico
que emprega parcela significativa da populagao e apresenta complexi-
dade crescente no cumprimento de seu papel social, interligando pro-
dutores e consumidores, ou seja, realizando as opera¢does necessdrias
para tornar um produto disponivel ao consumidor num determinado 1lu-
gar, numa dada forma, no tempo certo, em quantidade e pregos especi-
ficados. ’

A implantagao da pesquisa tornou-se possivel a partir do
fato de se terem cumprido importantes precondigoes que a viabilizam,
tais como: a conclusao do Censo Comercial de 1985, a experiéncia
acumulada no DECSE no planejamento e gestao de pesquisas e a do IBGE
em levantamentos por amostragem.

A PAC permitird a construcao de séries anuais de dados e
indicadores que déem conta da evolucgdo de varidveis estratégicas do
setor, de sua estrutura, organizagcao espacial e da influéncia da co-
mercializacao sobre as demais atividades econémicas. Além da melho-
ria do conhecimento sobre o comércio, a pesquisa objetiva atender ao
mdximo & necessidade de informagoes macroecondmicas, de caréiter
anual, para as Contas Nacionais. Espera-se, com isso, auxiliar na
definicao de politicas governamentajs e estreitar os lagos do IBGE
com os informantes da pesquisa e com a sociedade, contribuindo, ain-
da, para romper o circulo vicioso que se formou entre a falta de da-
dos estatisticos regulares e o surgimento de linhas de pesquisa so-
bre o comércio.

Antes de passar a descricao dos principais elementos meto-
doldégicos da PAC, é preciso deixar claros alguns principios gerais
adotados em sua concepgao. Levando-se em conta a periodicidade da
pesquisa, o tamanho do universo a ser estudado e a intengao de agi-
lizar tanto a coleta quanto a apuragao das informagoes, optou-se por
uma pesquisa por amostra, em que os 1itens pesquisados sejam mais
préximos ao que se supoe ser disponivel pelo informante, de modo a
minimizar as nao-respostas e aumentar a confiabilidade das estimati-
vas.

O Ambito de investigagcao da PAC é o das empresas predomi-
nantemente comerciais, formalmente constituidas. Isso significa di-
zer que possuem CGC e foram classificadas como comerciais pela pre-
domindncia de receitas nos Censos Econdmicos de 1985. Tal definigao
exclui os estabelecimentos comerciais das empresas onde nao predomi-
na, segundo os critérios adotados, a atividade comercial. E, por ou-
tro lado, implica incluir na PAC informagoes referentes aos estabe-
lecimentos nao comerciais das empresas onde predomina a atividade
comercial. A definigdo da empresa enquanto unidade de investigagao
da pesquisa e suas implicagdoes sao melhor especificadas no Capitu-
lo 2.
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Fazem parte do universo da pesquisa as microempresas juri-
dicamente constituidas, dada sua importdncia em varias Unidades da
Federacao e ramos de atividade comercial, nao sé em termos de numero
como também na oferta de emprego e na intermediagao comercial.

A PAC pretende fornecer estimativas consistentes para o
Brasil e para todas as Unidades da Federagao, por géneros do comér-
cio. Além do acompanhamento das empresas comerciais segundo a 1loca-
lizagao de sua sede, a metodologia adotada permite a regionalizagao
de varidveis-chave para andlise da atividade, ja4 que muitas empresas
operam em diferentes Unidades da Federagao. Dessa forma, pretende-se
evitar a distorgao espacial dos resultados obtidos, se fosse obser-
vada apenas a localizagao da sede das empresas, e gdgerar elementos
importantes para estimacao das Contas Regionais.

No Capitulo 3 descreve-se a classificagao das empresas co-
merciais na PAC, ressaltando suas especificidades. No Capitulo 4
trata-se de questdes referentes ao recorte operacional adotado na
pesquisa que influenciam nos instrumentos de coleta (resumidos no
Capitulo 5) e na concepgao da amostra (Capitulo 7).

2 UNIDADE DE INVESTIGACAO

As Pesquisas Econdmicas podem tomar como unidade de inves-
tigagao as empresas ou particoes delas. Quanto a estas dudltimas ¢é
possivel, por exemplo, identificar distintos segmentos diretamente
vinculados as diversas atividades desenvolvidas pela empresa. Alter-
nativamente, o recorte pode levar em consideracao os distintos 1lo-
cais em que a firma opera. A combinagao dessas duas éticas de seg-
mentagaoc da empresa dd origem a uma categoria bdsica das estatisti-
cas do sistema produtivo - o estabelecimento, definido como uma uni-
dade de operagao da empresa localizada em A4rea continua, onde se
exerce uma atividade econdmica prevista na classificacao de ativida-
des. Assim, o estabelecimento nao apenas serve de base & regionali-
zagao das informagoes mas, sobretudo, ao refletir a insergao da em-
presa em uma dada atividade, constitui a unidade bdsica, do ponto de
vista das estatisticas, sobre as atividades produtivas' .

A empresa, por seu turno, caracteriza-se pela unidade pa-
trimonial e por sua autonomia de decisao com respeito & forma de
utilizacao de seus recursos e definicao de estratégias operacionais.
Vale dizer, dispoe de informagoes mais apropriadas ao conjunto de
varidveis que conformam seu funcionamento e desempenho. A PAC busca
com maior énfase a captagcao destes udltimos aspectos, tomando, por-
tanto, a empresa como sua unidade de investigagao e buscando a este
nivel as informagdes relativas & atividade comercial. Esta opcgao re-
sultou da avaliagao critica sobre a disponibilidade de informagdes,
pelas empresas e seus estabelecimentos, seja por exigéncias fiscais,
legais ou para apoio gerencial e sobre o preenchimento dos questio-
ndrios do Censo Comercial de 1985, questdes que serao tratadas a se-
guir. :

1 Guimardes, E.A. - Estatisticas Industriais: Desenvolvimentos Recentes - In Anais XVII Anpec, Vol. 4, p. 1802.

12



2.1 As Informagoes Econdémico-Financeiras nas Empresas Comerciais

As demonstragoes econémico-financeiras, elaboradas pelas
empresas, referem-se ao resultado final do processo de escrituracgao
contdbil e tém como fungao principal captar, registrar e acumular os
fatos que afetam suas situagoes patrimonial, financeira e econdémica.
Permitem, portanto, a interpretacao da situagao da empresa nao sé a
seus administradores como também a usudrios externos nela interessa-
dos, tais como investidores, credores e agentes governamentais.

De modo a implementar politicas empresariais adequadas a
promogao do enriquecimento patrimonial da empresa, €é recomendavel
que os administradores gerenciem suas receitas e gastos nao sé enm
fungao da empresa como um todo, mas, particularmente, de cada ativi-
dade por ela exercida, ou seja, por cada centro operacional e/ou au-
xiliar da empresa.

Para a maioria das empresas industriais, o porte e a com-
plexidade de suas atividades, bem como a necessidade de determinar o
custo dos produtos fabricados - vendidos, estocados e em elaboragdao
-, fazem com gque seu sistema de contabilidade gerencial normalmente
inclua um sistema de acompanhamento da produgao, através de centros
de custo. O custo de producgao precisa ser determinado com base nas
matérias-primas, mao-de-obra e outros componentes de despesa neces-
sarios ao processo produtivo.

Para as empresas comerciais, a apuracao do custo das mer-
cadorias vendidas é, em geral, muito mais simples. Ele é o resulta-
do das compras de mercadorias adquiridas para revenda, ajustadas pe-
la variagao dos estoques, que ja incluem o prego de compra menos
descontos recebidos e outras despesas de aquisigao, como fretes e
seguros. Em consequéncia, grande parte das empresas comerciais nao
adota sistema de acompanhamento semelhante ao das empresas indus-
triais. Quando o fazem, tém como objetivo a geragao de informagoes e
controles gerenciais adaptados as suas caracteristicas especificas.

Entretanto, as empresas comerciais tém a obrigatoriedade
de seguir padroes uniformes de contabilidade e apuragao em 1livros
préprios, registra-los nas Juntas Comerciais e formar anualmente ba-
lango geral de seu ativo e passivo por exigéncias contidas no Cdédigo
de Direito Comercial e legislagao posterior. No entanto, a partir de
1969, e, mais objetivamente em 1984, com o Estatuto da Microempresa
(Lei 7.256 de 27-11-84), foram dispensados dessas obrigagdes micro-
empresas e pequenos comerciantes.

Todas as outras empresas comerciais devem seguir normas e
procedimentos de escrituragao contdbil, que sao influenciados pelos
limites e critérios fiscais, particularmente aqueles definidos pela
legislagao do Imposto de Renda.

A legislag¢ao que regulamentou as sociedades por agoes (Lei
6.404 de 15-12-76) estabeleceu que demonstragées financeiras deve-
riam ser elaboradas por essas sociedades e qual seria seu conteudo,
tendo significado um avang¢o em termos do sistema de contabilidade
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financeira. A legislagdo do Imposto de Renda, por sua vez, adequou-
se a0 novo sistema estabelecido para as S.A. e estendeu os mesmos
critérios contdbeis para outras sociedades.

Assim sendo, tem-se que as principais fontes de informagao
contdbil de uma parcela das empresas comerciais sao seus Demonstra-
tivos de Resultados e o Balango Patrimonial, dado que sao obrigadas
pela legislagao societdria e tributdria a elaborarem estes relatd-
rios.=

2.2 Avaliacao do Preenchimento dos Questiondrios do Censo Comercial
de 1985

A andlise das respostas aos questiondrios do Censo Comer-
cial de 1985 (CE 4.01), realizada com base nos Boletins de Critica
dos questiondrios das empresas da Coleta Especial® e respaldada por
visitas a empresas comerciais, com subsidio de informacdes obtidas
através de 6érgao de classe (Uniao dos Profissionais de Escritérios
de Contabilidade do Rio de Janeiro - UNIPEC) e de profissionais da
drea contdbil, mostrou a dificuldade de preenchimento do questiona-
rio, em virtude da impossibilidade de obtencao direta de algumas in-
formagoes contdbeis a nivel das unidades locais (enderegos de atua-
¢ao) da empresa uma vez que estas nao possuem sistemas gerenciais
capazes de fornecé-las de imediato para estas unidades de investiga-
¢ao. As varidveis pesquisadas na unidade local podem ser fornecidas
por todas as empresas, ainda que parte delas, por serem préprias da
empresa, ou seja, a ela identificadas e por ela elaboradas, exija
levantamentos extracontdbeis ou a elaboragao de estimativas para
prestarem as informagoes, neste Ultimo caso estando sujeitas a dis-
torgoes.

A Tabela 1 abrange as principais varidveis investigadas no
questiondrio CE 4.01, aplicado, em geral, as unidades locais comer-
ciais das grandes e médias empresas dos Censos Econdmicos de 1985,
distribuidas em dois grupos:

- variaveis passiveis de serem obtidas diretamente a
nivel da unidade local; e

- variaveis da empresa associadas as unidades locais a
partir de levantamentos extracontdbeis e/ou de esti-
mativas.

2 para as microempresas e as empresas tributadas sobre o regime de Lucro Presumido ndo existe esta obrigatoriedade.
3 Levantamento de informacdes de um conjunto previamente selecionado de empresas, escolhidas em funcdo de seu porte
e/ou complexidade de coleta, realizado pelos técnicos da equipe permanente do IBGE. A anélise centrou-se nos ques-
tiondrios aplicados para investigacdo da atividade comercial das empresas (CE 4.01), por unidade local.
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TABELA 1

PRINCIPAIS VARIAVE!S INVESTIGADAS NO QUESTIONARIO. APLICADO AS UNIDADES LOCAIS
COMERCIAIS (CE 4.01) DAS EMPRESAS DOS CENSOS-ECONOMICOS DE 1985

VARIAVE|IS PASSIVEIS DE SEREM OBTIDAS VARIAVE IS PASSIVEIS DE SEREM OBTIDAS POR UNIDADE
DIRETAMENTE POR UNIDADE LOCAL LOCAL ATRAVES DE LEVANTAMENTOS E/OU ESTIMATIVAS
Pessoal Ocupado Aquisictes e Baixas do Ativo Imobilizado
Salarios, Retiradas e Outras Remuneracdes Encargos Sociais e Trabalhistas
Despesas Gerais ) Despesas Gerais
Alugueis, Condominios e Arrendamento de Im6- Consumo de Combustfveis e Lubrificantes
veis
Consumo de Pecas, Acessdérios e Materiais para
Aluguéis e Arrendamento Mercantil de Magquinas, Manutencé@io e Reparacido de Macuinas, Equipamen-
Equipamentos e Velculos tos' Instalacdes, Imdveis e Meios de Transpor-
e

ComissBes e Representac®es sobre Vendas Pagas
a Terceiros Fretes e Carretos Pagos a Terceiros para En-
) trega de Mercadorias

Comunicactes
Prémios de Seguro
Erergia Elétrica Consumida
Publicidade e Propaganda
Impostos e Taxas
Servicos Prestados por Terceiros e por Estabe-
Viagens e Representactes lecimentos da Prépria Empresa

Depreciacdo e Amortizacio do Ativo
Vendas Brutas, deduzidas apenas dos lmpostos
Recuperaveis Mat$r|al de Expediente (exclusive de embala-
gem

Receitas Suplementares
Compfas e Estoques

PIS e FINSOCIAL

Embora todas estas varidveis sejam contabilizadas a nivel
da empresa, algumas sao provenientes de fatos que podem ser perfei-
tamente identificados e controlados pelas unidades locais, enquanto
outros sao originados e/ou controlados pela prdépria empresa, ou se-
ja, referem-se & totalidade de suas unidades locais. A seguir, apre-
sentam-se alguns comentdrios para cada varidvel que, na maior parte
dos casos, sO poderia ser obtida por unidade local através de levan-
tamento extracontdbil e/ou estimativa:

- Aquisicoes e Baixas do Ativo Imobilizado - em geral,
provém de decisoes executadas pela empresa e, posterior-
mente, repassadas as unidades locais, mantendo-se o con-
trole contdbil na empresa através da "Razao Auxiliar em
OTN" e discriminado por item do ativo imobilizado. Con-
tudo, as empresas comerciais nao tém nenhum motivo espe-
cial para efetuarem controles desta conta para cada uni-
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dade locals . Deste modo, obter estes dados desagregados
por unidade local exigiria da empresa um levantamento
de todas as fichas de Razao, por item do Ativo Imobili-
zado;

- Encargos Sociais e Trabalhistas - incidem sobre o total
da folha de pagamento, sendo controlados e recolhidos
pelo Departamento de Pessoal da empresa;

- Despesas Gerais

. Consumo de Combustiveis e Lubrificantes e Consumo de
Pecas, Acessdérios e Materiais para Manutencao e Repa-
racao de Madquinas, Equipamentos, Instalagoes, Iméveis
e Meios de Transporte - em geral estes servigos sao
prestados por unidade(s) local(is) que atende(m) a
vdrias outras sem debitar(em) tais despesas. Contudo,
caso ocorram débitos, a empresa poderda informar tais
valores por unidade local;

. Fretes e Carretos Pagos a Terceiros para Entrega de
Mercadorias - atendem a mais de uma unidade local e
por isso sao controlados pela empresa e alocados em
Despesas de Vendas;

. Prémios de Seguro - referem-se as despesas de contra-
tos efetuados entre as empresas e as seguradoras. As
apélices de seguro podem ter os valores discriminados
por unidade local, porém sao contabilizadas pelos
seus valores totais; '

. Publicidade e Propaganda - o mais comum é que seja
direcionada para a empresa e nao para cada unidade
local, sendo por conseguinte, mais facilmente identi-
ficada a nivel da empresa;

. Servigos Prestados por Terceiros e por Estabelecimen-
tos da Prépria Empresa - em geral sao provenientes de
contratos efetuados pela empresa para atenderem a to-
das as unidades locais, ou, quando por ela executa-
dos, nao sao debitados as despesas das unidades lo-
cais;

. Depreciacao e Amortizagao do Ativo -~ apresentam os
mesmos problemas expostos em AquisicOes e Baixas do
Ativo Imobilizado, para a obtengao das informagoes
por unidade local;

“ As empresas industriais controlam as despesas de depreciacéo para efeito de apuragdo no custo dos produtos, o cue
nao ocorre com empresas comerciais que as consideram integralmente .como despesas.
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. Material de Expediente (exclusive embalagem) - sua
apuracao depende da estrutura organizacional da em-
presa, mas, geralmente, estes gastos sao centraliza-
dos em apenas uma unidade, que se encarrega de dis-
tribuir o material para as outras unidades, sendo,
portanto, melhor identificados na empresa.

- Compras e Estoques - estas contas sao diretamente rela-
cionadas a prépria estratégia operacional da empresa e
ao ramo de atividade comercial a que ela pertence. A po-
litica de compras e rotagao de estoques representa, pela
sua importédncia dentro da estratégia de gestao empresa-
rial, um dos principais objetivos da empresa, através do
qual serd medido, em grande parte, seu desempenho opera-
cional e financeiro. As politicas de gestao destas con-
tas levam em consideragao um conjunto de variaveis eco-
némicas adicionais, fazendo com que os resultados da em-
presa dependam, em grande parte, da mobilidade e rapi-
dez do gerenciamento destas contas. Desta forma, é facil
entender que tais decisdes estejam centralizadas na em-
presa, enquanto cabe as unidades locais apenas -<cumpri-
las. No tocante a diferenciagao destas contas em virtude
dos ramos de atividade comercial das empresas e de sua
estrutura operacional, observa-se que enquanto algumas
empresas distribuem estoques, pelas diversas unidades
locais, outras podem manté-lo em um depésito (Central de
Estoques), distribuindo pelas unidades locais apenas o
necessdrio a exposigao. Nestes casos, sempre dque uma
unidade local efetua vendas, as mercadorias sao entre-
gues diretamente pelo depdésito, e por isto as lojas nao
possuem controle contdbil de estoques. Por outro lado, o
valor dos estoques é ainda influenciado pelas transfe-
réncias de mercadorias entre estabelecimentos da mesma
empresa. Estas podem ser realizadas com valores diferen-
tes do valor efetivo das compras quando as mercadorias
sao transferidas com uma margem de lucro, ou quando sao
alvo de redugao ou aumento do ICM a pagar, por parte das
unidades locais envolvidas nas transferéncias.

Adicionalmente, existem outras varidveis que sao cada vez
mais importantes para a andlise e compreensao da atividade comer-
cial no Brasil, como por exemplo despesas e receitas financeiras,
que ja foram investigadas no Censo de 1985 apenas nos questiondrios
preenchidos pelas empresas, justamente por considerar-se que esta &
a unidade mais apta a respondé-las com acuidade. °

2.3 A Unidade de Investigagao e os Objetivos da PAC

Sem sombra de divida, se o objetivo principal da PAC fosse
determinar as relagoes técnico-econdémicas decorrentes dos fluxos de
bens e servicos, a melhor unidade de investigagao seria a unidade
local. Entretanto, nesse caso os informantes seriam obrigados a re-
correrem a levantamentos extracontdbeis e estimativas para fornece-
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rem os dados. Além disso, cada uma das unidades 1locais integrantes
de uma empresa comercial possui autonomia “4imitada, sujeitando-se as
normas e estratégias de funcionamento determinadas pela administra-
¢do central. Por outro lado, a empresa, que tem uma unidade patrimo-
nial, com autonomia de decisOes no exercicio de sua fungao princi-
pal, sobre a forma de utilizagao de seus recursos e definigoes de
estratégias operacionais, pode prestar informagoes mais apuradas so-
bre seu funcionamento e desempenho.

E importante deixar claro que a opgao de tomar a empresa
como unidade de investigacao dd mais garantia quanto a qualidade das
informagdes pesquisadas, ainda que implique algumas limitagdes quan-
to as possibilidades de andlise. No que se refere a andlise da ati-
vidade comercial a nivel regional ou por estabelecimentos comerciais
(pontos de vendas), esta fica limitada as principais varidveis da
atividade: nimero de pontos de vendas, receita de revenda, pessoal
ocupado e saldrios por Unidade da Federagao. Entretanto, 99% das em-
presas, representando 2/3 das receitas de venda, operavam, em 1985,
em apenas uma Unidade da Federagao. Além disso, para as empresas que
atuam em vdrios estados, buscou-se apresentar possibilidade de re-
gionalizagao das varidveis-chave da atividade. Por outro lado, os
estudos e andlises que tenham como objetivo investigar a diversifi-
cagdo das atividades comerciais nas empresas pesquisadas ficam pre-
judicados em decorréncia da unidade de investigagao adotada. Cerca
de 15% das empresas comerciais, responsiveis por 57% das vendas,
operavam em 1985 com mais de um ponto de venda. Logo, hd maior perda
de potencial analitico ao nao investigar detalhadamente estes esta-
- belecimentos, porém tal decisao relaciona-se as dificuldades opera-
cionais de uma pesquisa realizada por amostra e que consiga dar con-
ta desses aspectos.

Vale mencionar, ainda, que entre as empresas predominante-~
mente comerciais, pesquisadas no CE-85, apenas 4 470 (menos de 1% do
total) desenvolviam outras atividades diferentes da comercial (in-
distria, servigo, transporte, etc.) e respondiam por 28% da receita
total das empresas predominantemente comerciais. Nestes casos, a me-
todologia adotada permite isolar as varidveis mais importantes para
andlise da atividade comercial e medir a receita gerada pelas outras
atividades da empresa, numero de pessoas ocupadas e custo dos produ-
tos e servigos vendidos, se forem apurados separadamente na contabi-
lidade da empresa.

Um dos objetivos da PAC é subsidiar a elaboragao do Siste-
ma de Contas Nacionais; e tomar a empresa como unidade de investiga-
¢ao parece possibilitar estimativas mais confidveis, na medida em
que se evita solicitar aos informantes quesitos que impliquem ra-
teios, muitas vezes subjetivos, ja que algumas varidveis normalmente
sé sao contabilizadas ao nivel da empresa.

Algumas informagoes coletadas ajudarao a mensurar varia-
veis importantes ao Sistema de Contas, como o Valor da Produgao, o
Consumo Intermedidrio e o Valor Adicionado, das empresas comerciais
integrantes do Setor Institucional Empresas Nao-financeiras. Outras
varidveis da pesquisa serao de inestimavel valor, permitindo con-
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fronto com dados origindrios de fontes externas, para a estimativa
final de inumeras operag¢oes consideradas naquele sistema, referentes
4 avaliagao da Apropriacao e Uso da Renda, Acumulagdo e Financiamen-
to dos agentes econémicos. Por outro lado, no que diz respeito a
andlise pela 6tica da produgao (Matriz de Relagdes Intersetoriais),
0s principais elementos para estimativas da atividade comercial sao
contemplados pela PAC. O detalhamento dos principais agregados men-
cionados acima ressalta a importdncia da escolha da unidade de in-
vestigagao da PAC.

O Valor da Produgao das empresas comerciais é determinado
a partir da margem comercial bruta, acrescida das receitas suplemen-
tares (receitas secunddrias oriundas de outras atividades). Se for
obtida a partir das unidades locais, a margem bruta corresponderi ao
resultado:

(Receita Liquida de Mercadorias para Revenda + Transferén-

cias Efetuadas de Mercadorias para Revenda) - [(Compras de
Mercadorias para Revenda + Transferéncias Recebidas de
Mercadorias para Revenda) - (Variagao de Estoque de Merca-

dorias para Revenda no Ano)].

Conforme ja mencionado, as unidades locais nao possuem in-
formagoes contdbeis adequadas para algumas varidveis que compOem es-
te resultado, como é o caso dos Estoques e das Compras de Mercado-
rias para Revenda. A Receita Liquida de Mercadorias para Revenda po-
de ser apurada, mas, mesmo assim, com restrigdes. Se estas variaveis
forem obtidas a nivel de empresa, estes problemas sao superados,
além de eliminar o problema da valorizagao das transferéncias de
mercadorias para revenda, que se anulam dentro da empresa.

O Consumo Intermedidrio é mensurado a partir das informa-
¢oes relativas as Despesas Geraiss , sendo que, como foi visto, para
a maior parte de seus componentes nao se dispoe de registros por
unidade local. Investigar as Despesas Gerais por unidade local obri-
gard o informante a adotar critérios de rateio dos dados ou, gquando
possivel, processar levantamentos extracontdbeis para preenchimento
do questiondrio. Ressalte-se que o rateio das informagoes €& inade-
quado, j4 que os valores obtidos nao correspondem aos efetivamente
despendidos na unidade local, porque muitas vezes baseiam-se em
critérios totalmente subjetivos.

O Valor Adicionado Bruto, calculado pela diferenca entre o
Valor da Produgao e o Consumo Intermedidrio, representa o acréscimo
de renda gerado pelas empresas comerciais. Pode ser, também, decom-
posto em saldrios . e ordenados brutos, contribuigoes sociais, outros
impostos sobre a produgao e subsidios a atividade.

S As despesas de depreciacéo e amortizac@io dos ativos, os impostos e taxas (predial e territorial, incéndio, égua e
esgoto, lixo, etc.) os seguros e as despesas financeiras ndo entram no célculo do consumo intermediério, e sim na
spuraciio de operacdes relativas & Conta de Apropriagéio e Uso da Renda.
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Os saldrios e ordenados brutos e os outros impostos sobre
a produgao poderiam ser obtidos tanto a nivel de empresa como de
unidade local. Por outro lado, as contribuigoes sociais seriam me-
lhor identificadas se obtidas a nivel de empresa.

Por dltimo, a Formagao Bruta de Capital Fixo é estimada a
partir da identificagao dos bens adquiridos no mercado ou produzidos
por conta prépria e destinados ao uso, por periodo superior a um
ano, visando aumentar a capacidade produtiva do setor. Pode ser cal-
culado através de andlises das informagoes relativas aos investimen-
tos realizados pelas diversas atividades. A nivel de empresa, as in-
formagdes bdsicas se referem as Aquisigoes e Baixas do Ativo Imobi-
lizado, que embora possam ser informados por unidade 1local, exigem
do informante um levantamento tao dispendioso, que podera leva-lo a
fornecer os dados baseados em estimativas efetuadas através de ra-
teios, gerando assim o mesmo tipo de problemas apontado com relagao
ao Consumo Intermedidrio. .

Concluindo, vale remarcar que as principais vantagens ad-
vindas da adogao da empresa como unidade de investigagao, estao em
agilizar e simplificar o processo de pesquisa (cadastro, amostra,
coleta e apuragao) e aumentar a seriedade dos resultados, sem limi-
tar, por demais, as possibilidades analiticas da pesquisa.

3 CLASSIFICACAO DE ATIVIDADES

Uma vez que na PAC o desenho da amostra se baseia no Censo
Comercial de 1985, é natural que a classificagao de atividades da
pesquisa também resulte do Censo, respeitando-se a classificagao das
empresas de 1985. Deixa-se, assim, para o Censo de 1991 a tarefa de
questionar e propor avang¢os na classificagao, restringindo-se o tra-
balho ora efetuado a determinagao do nivel de desagregag¢ao com gue:
trabalhar: 3 digitos (género), 4 digitos (grupo), ou uma classifica-
cao mista com agregados de 4 digitos, de forma a dar conta da hete-
rogeneidade organizacional e funcional do comércio, no sentido do
destino dos bens comercializados.

A classificacao do Censo Comercial de 1985 considera 27
desagregagoes a nivel de 3 digitos: 13 para o comércio varejista e
14 para o atacadista. A diferenciagao entre varejistas e atacadistas
resulta de autoclassificagao, nao obedecendo completamente ao crité-
rio adotado internacionalmente de diferencid-los através do uso,
produtivo ou nao, que terd a mercadoria vendida. Em consequéncia,
tanto o material de construgao como os insumos agricolas (por exem-
plo, ragoes, adubos e fertilizantes) sao majoritariamente vendidos
por varejistas.

A desagregagao a 3 digitos tem como base um misto -de cri-
térios, que conjuga caracteristicas fisicas dos bens, sua utilizagao
e especializagao de vendas. Isolam-se em quatro grupos, dois no va-
rejo e dois no atacado, as empresas que vendem mercadorias em geral,
dividindo-os em com ou sem alimentos. Nos demais grupos, conside-
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ram-se as empresas especializadas na venda de algum produto (predo-
mindncia de receita), grupando-os ora por caracteristicas dos bens -
produtos farmacéuticos, odontoldégicos e quimicos; combustiveis e lu-
brificantes; papel, papelao e produtos graficos, etc. - ora por fi-
nalidade - materiais de construgao; maquinas e aparelhos de uso do-
méstico; bebidas e fumo, etc.

Trabalhar na PAC com a classificagao a 3 digitos do Censo
significa abdicar, sé a titulo de exemplo, da andlise em separado
dos supermercados, considerados no género mercadorias em geral, in-
clusive alimentos; das lojas de departamentos, englobadas em merca-
dorias em geral, exclusive alimentos; dos postos de auto-servigo e
dos distribuidores de gds liquefeito de petrdleo, considerados de
forma agregada, num mesmo género, e dos revendedores de automéveis,
englobados no género "veiculos, pegas e acessério". Portanto, para
definir a classificacao de atividades da PAC, fez-se necessdrio ana-
lisar em que situagoes uma desagregacao mais detalhada - 4 digitos
ou agregados de 4 digitos - deveria ser adotada, levando-se em c¢on-
ta:

a) a importéncia de cada grupo medida pela participacao
nas vendas e no pessoal ocupado;

b) a importdncia de cada grupo na comercializagao de seu
produto caracteristico. Dado que a desagregacao é feita por predomi-
nidncia de vendas, por vezes, quando o bem nao é vendido unicamente
por estabelecimentos especializados, nao é o grupo caracteristico o
importante na andlise da comer01allzaqao do bem, tornando supérflua
a desagregagao; e

c) a heterogeneidade dos diferentes grupos quanto aos ta-
manhos dos estabelecimentos caracteristicos.

A operacionalizagao de tais critérios para se chegar a uma
proposta de classificacao foi feita a partir da andlise de dados do
Censo Comercial de 1985. A metodologia adotada neste recenseamento
fez com que empresas com Receita Bruta Anual maior ou igual a
Cr$ 245 milhoes ou com mais de um estabelecimento respondessem ao
questiondrio CE-0.01 e ao questiondrio de atividade CE-4.0l1, en-
quanto as demais responderam ao modelo simplificado CE-0.02. Para as
empresas que preencheram ao questiondrio CE-0.02, a classificacgao de
atividades mais desagregada possivel é a de 3 digitos. Como conse-
quéncia, na PAC, sé hd sentido desagregar atividades a mais de 3 di-
gltos, para empresas de questiondrios CE-0.01, nao sendo a desagre-
gagao recomenddvel em grupos onde as microempresas sejam muito rele-
vantes quer em termos de receita, quer em termos de pessoal ocupado,
a menos que se possa afirmar que as microempresas concentram-se num
dos grupos desagregados. A Tabela 2 apresenta a participagao das mi-
croempresas no total de estabelecimentos, pessoal ocupado, sala-
rios e retiradas e vendas do comércio varejista segundo géneros. De-

4 0 conceito de microempresas adotado nos Censos Econdmicos de 1985 pouco difere daquelas empresas que responderam
ao questionério CE-0.02. Ver Volume Microempresas - CE-85.
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vido a importéncia das microempresas varejistas nos géneros 411 -
Produtos Alimentares, Bebidas e Fumo e 413 - Tecidos e Vestuarios,
optou-se por manté-los agregados a 3 digitos na classificacao da
PAC. No comércio atacadista a participg‘ao de microemepresas era di-
minuta (cerca de 6,2% do total do pessoal ocupado e 0,4% das ven-
das),nao afetando, em consequéncia, a classificagao de atividades.

TABELA 2

PARTICIPACAO PERCENTUAL DAS MICROEMPRESAS NO TOTAL DE ESTABELECIMENTOS, PESSOAL OCUPADO,
SALARIOS E RETIRADAS E VENDAS DO COMERCIO, SEGUNDO CLASSES E GENEROS DE COMERCIO

Brasil - 1985
PARTICIPACAO DAS MICROEMPRESAS (%)

CLASSES E GENEROS

DE COMERCIO Estabeleci- Pessoall Salarios Vendas do
mentos ocupado e comércio
em 31/12/85 retiradas (1)
TOTAL ... 67,2 29,8 16, 8 54
OMERCIQ VAREJISTA . ... ... 65,7 34,1 21,5 9,5
411 - Produtos Alimenticios, Bebi-
das e FUmo ................... ’ 86,8 70,8 60, 9 38,4
412 - Farmacéuticos e Qutros Quimi-
COS ottt e 65, 1 41,9 30,4 15,3
413 - Tecidos e Artigos de Vestua-
FiO ot 74,1 38,7 24,8 17,4
414 - Maquinas e Artigos de Uso Do- .
méstico ........ ... ... . ...... 41,5 16,2 9,0 4,5
415 -~ Materiais de Construcdo ...... 50,9 25,3 16,5 7,2
418 - Veiculos, Pecas e Acessérios . 57,7 21,4 10,4 3,3
417 - Maquinas e Aparelhos para Uso
Industrial ................... 39,4 14,3 6,1 2,3
418 - Combustiveis e Lupbrificantes . 91 3,0 1,7 0,4
419 - Papelarias e Livrarias ....... 70,3 39,9 28,7 19,1
420 - Mercadorias em Geral -~ Inclu-
sive Produtos Al imenticios ... 11,3 1,1 0,8 0.2
421 ~ Mercadorias em Geral ~ Exclu-
sive Produtos Alimenticios ... 25,4 1,5 0,9 0,4
422 - Artigos Diversos ............. 74,6 50, 6 35,6 22,7
423 - Artigos Usados ............... 89,3 76, 4 68, 4 39,5
COMERCIO ATACADISTA ... ... 21,6 6,2 2,5 0,4
430 - Produtos Extrativos e Agrope-
CUAriOS ... 45,7 14,2 21,3 0,8
431 - Produtos Al imenticios, Bebidas
eFUmO ... e 16, 8 4.1 2,1 0.4
432 - Produtos Farmacéuticos, Odon-
tolégicos e Quimicos ......... 10,4 1,9 0,7 0,2
433 - Fibras Vegetais, Fios, Tecidos 17,1 55 2.7 0.6
434 - Maguinas e Aparelhos - Uso Do-
mestico .......... . . 15,3 4,4 1,8 0,2
435 - Ferragens, Ferramentas, Vidros 13,9 3,5 1.3 0,3
436 - Veiculos, Pecas e Acessdrios . 10, 1 2,0 0,7 0,1
437 - Maguinas e Aparelhos - Uso In-
dustrial ..................... 1,1 2,6 0.9 0,3
438 - Combustiveis e Lubrificantes . 2.3 0,4 0,2 0,0
439 - Papel e Papel&do .............. 23,6 4.8 2,0 0,5
440 - Mercadorias em Geral ~ Inclu-
sive Alimentos ............... 7.5 0,6 0,3 0.0
441 - Mercadorias em Geral ~ Exclu-
sive Alimentos ............... 0,5 0,1 0,1 0,0
442 - Artigos Diversos ............. 29,2 9,8 4,6 1,4
443 - Artigos Usados ............... 52,3 20,2 13,3 3.1

FONTE - IBGE, Censos Econdmicos de 1985 - Censo Comercial.
(1) Total de receitas das microempresas sobre vendas dos estabelecimentos comerciais.
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A heterogeneidade do porte dos estabelecimentos comerciais
que atuavam num mesmo género - 3 digitos - foi aproximada pela ana-
lise dos coeficientes médios de pessoal ocupado, vendas
em cada grupo - 4 digitos (Tabelas 3 e 4).

TABELA 3

e saldrios

INDICADORES DE PORTE PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS VAREJISTAS QUE RESPONDERAM

AO QUESTIONARIO CE-4.01,

SEGUNDO CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO

Brasi|-1985

(continua)

COEF ICIENTES SALARICS E
CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO MEDI0S DE VENDAS MEDIAS RETIRADAS POR
PESSOAL. OCUPADO Cr$ MILHOES PESSOAL OCUPADO

Cr$ MILHOES
COMERCIO VAREJISTA ..o, 10,6 1 862, 60 9,82
411 - Produtos Aliment(cios, Bebidas e Fumo 57 832,94 7.76
Armazéns . ... 52 857,53 7,94
Hortigranjeiros ..................... 52 668, 54 7,38
Laticinios ........... . ... . ... .... 7.1 1 190, 356 7,56
Padaria ........... . i 6,8 557, 12 6,88
ACOUQUES . - .ot 4.1 602, 28 7,24
Peixaria ......c.covuuaannn. 6,8 1271,37 9,72
Bebidas Alcodlicas .................. 7.7 1 399,54 8,40
FUmo oo 57 618,77 6, 68
Al imentos N&o Especificados ......... g2 1 030,03 7,84
412 - Farmacéuticos e Outros Quimicos ..... 7.2 1 080, 48 9,31
Produtos Farmacéuticos .............. 7.6 683, 48 8,32
Produtos de Perfumaria .............. 6,9 751, 31 7,97
Produtos Veterindrios ............... 4,8 1 058, 24 10, 41
Produtos de Limpeza ................. 7.5 1 063, 37 8, 90
Produtos Quimicos = Agropecudrios ... 6,3 2 779,59 13,90
Produtos Qufimicos - Outros Fins ..... 7.7 1 526, 97 12,80
Outros, Naio Especificados ........... 7.5 1 691,80 12, 60
413 -~ Tecidos e Artigos de Vestuario ...... 10,6 1 057,47 9,15
TeCIdOS . oo 10,8 1 225, 24 9, 45
Artefatos ....... ... ... ... 13,7 1 324, 43 9,13
Artigos de Vestudrio ................ 10,5 1 0089, 39 9,10
Armarinho . ..o 6,9 6386, 70 7,76
Nao Especificados ................... 11,3 1 443,20 8,82
414 -~ Maquinas e Artigos de Uso Doméstico . 10,0 1 433,32 10,71

Maguinas e Aparelhos Elétricos e Nao-

Elétricos ........... v, 13,9 2 354,50 11,94
Moveis, Colchoaria, Tapetes ......... 7.1 827,93 9,24
Artigos de Uso Doméstico ............ 11,6 878, 33 9,74
Ngio Especificados ................... 8.4 1 208, 57 8, 41
415 - Materiais de Construcgo ............. 8,6 1 355, 18 9,50
Ferragens ........oovinvniinennnn.. 8,2 1 457,35 10, 96
VIdroS oo e 9,3 768, 08 g, 08
Tintas ..o 5,8 995, 51 9,40
Madeiras ....... ..o 8,7 1 147,42 8,96
Material de Construcio .............. 8,6 1 426, 06 8,94
Material Elétrico e de Eletrénica ... 9,0 1 322,39 10,57
Outros, Nio Especificados ........... 19,9 1 499, 98 8,71
416 - Velculos, Pecas e Acessorios ........ 13,4 3 820, 91 13,55
Vefculos Novos ........ ... .. ... 29,6 12 182,08 16, 28
Vefculos Usados . .................... 56 1 388, 17 11,01

Veiculos Novos e Usados ............. - - -
Pecas e Acessorios para Velculos .... 9,4 1 580, 86 11,08
Bicicleta, Triciclo, etc. ........... 4,6 600, 46 8 74
Outros, Nido Especificados ........... 29,0 9 658, 91 15,34
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TABELA 3

INDICADORES DE PORTE PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS VAREJISTAS QUE RESPONDERAM
A0 QUESTIONARIO CE-4.01, SEGUNDO CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO

Brasil ~1985
(conclusa@o)
COEF ICIENTES } SALARIOS E
CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO MEDIOS DE VENDAS MEDIAS RETIRADAS POR
PESSOAL OCUPADO Cr$ MILHOES PESSOAL OCUPADO
Cr$ MILHOES
417 - Maguinas e Aparelhos para Uso Indus-
trial oo e 11,4 2 937,83 15, 09
Maguinas e Aparelhos de Uso Indus-
trial ..o 1.7 3 636, 81 18, 83
Maguinas e Aparelhos de Uso Comercial
ede Escritério ..................... 97 1 678,18 14, 59
Aparelho e Equipamento para Comunica-
CBO i e 12,3 1 530,37 1,97
Maguina e Aparelho para Agricultura . 12,3 3 723,17 14,30
Bombas e Compressores ............... 10,3 1 796, 69 12, 86
N&o Especificados ................... 11,9 2 881,10 11,69
418 - Combustiveis e Lubrificantes ........ 8,4 2 752,25 9,72
Combustiveis de Origem Vegetal, exce-
to dlcool ... .. 7.4 488, 56 6, 19
Combustveis de Origem Mineral, exce-
oGP ... 8,0 2 756,50 8,83
Alcool Carburante ................... 8,1 2 797,37 9, 86
Gas Liguefeito de Petroleo .......... 13,1 2 742,00 15,79
Outros, Nzo Especificados ........... 8,7 2 921,93 7,63
419 - Papelarias e Livrarias .............. 8,5 826, 25 g, 16
Papelarias .......................... 92 869, 32 8,57
Livrarias e Bancas de Jornais ....... 7.5 770, 81 10, 13
Ngo Especificados ................... 54 391, 86 8.08
420 - Mercadorias em Geral - Inclusive Pro-
dutos Alimenticios .................. 26,0 4 755,52 8,45
421 - Mercador ias em Geral - Exclusive Pro-
dutos Alimenticios .................. 52,0 6 733, 41 9, 98
422 - Artigos Diversos .................... 7.2 736, 21 9,87
Instrumentos Musicais ............... 5,6 731,01 8,81
Joalherias ......... ... 8,6 728,39 10, 06
Otica, Material Fotografico ......... 7.3 607, 38 11,36
Brinquedos, Artigos Desportivos ..... 8,1 846, 15 7,51
Artigos Religiosos, Ervanadrios, Plan-
tas, Flores, etc. ................... 5.4 330, 21 7,33
CouroePeles ....................... 6,3 983, 46 8,89
Borracha, Plasticos, etc. ........... 7.7 1 411,39 10,95
Artigos Diversos Nio  Compreendidos
nos Grupos Anteriores ............... 57 737,22 9,79
Artigos Diversos, Ndo Especificados . 6.0 474,63 6, 93
423 - Artigos Usados . ..................... 6,5 885, 42 7,94

FONTE - IBGE, Censos Econdmicos de 1985 - Censo Comercial.
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TABELA 4

INDICADORES DE PORTE PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS ATACADISTAS QUE RESPONDERAM
AO QUESTIONARIO CE-4.01, SEGUNDO CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO

Brasi|-1985

(continua)
COEF ICIENTES SALARIOS E RETI-
CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERC!O MEDI0S DE VENDAS MEDIAS RADAS POR
PESSCAL OCUPADO Cr$ MILHOES PESSOAL OCUPADO
Cr$ MILHOES
COMERCIO ATACADISTA ...t 14,0 8 730, 10 16, 01
430 - Produtos Extrativos e Agropecuarios 14,8 10 111,26 14,71
Produto extrativo de origem mineral 10,7 11 378,73 21,67
Produto e residuo de origem vegetal
e animal para fins téxteis ......... 10,5 6 433,18 12, 52
Produto de origem vegetal para in-
dustria alimentar .................. 19,6 15 712,50 14, 87
Outros produtos de origem vegetal .. 10,5 4 262,38 15, 38
Madeira ............. i 10, 1 2 182,87 11,00
Produto de origem animal ........... 91 2 827,91 12, 08
Animais Vivos ........ . it 12,4 6 733,76 10,79
Outros ... .o 16, 2 4 171,75 10, 83
431 - Produtos Alimenticios, Bebidas e Fu-
1o P 1,7 5 800, 11 1,97
Cereais, leguminosas, etc. ......... 10,9 8 847,72 12, 61
Produtos hortigranjeiros ........... 8,9 2 728,06 12, 51
Produtos de laticinios ............. 1,7 4 495,08 11,40
Padaria, doces, balas .............. 11,3 2 647,81 10, 58
Carne fresca, frigorificos e conser-
VS ot et e e e 15,8 8 503, 10 15, 89
Pescados .............. i, 15,5 4 097,45 12,24
Bebidas ......coiiiiii 13,8 4 027, 89 9, 96
Funo e artigos de tabacaria ........ 12,2 7 055,22 14,63
OUtros ... i 17,1 7 163, 60 12, 86
432 - Produtos Farmacéuticos, Odontolégi-
cos e QUImicos ....... ... ... ..t 17,2 6 834,92 17,04
Produto farmacéutico, odontoldégico e
flora ..o 28,0 8 114,35 13, 83
Produto de perfumaria .............. 24,1 6 656, 20 16, 98
Produtos veterindrios .............. 7,9 3 627,51 16, 34
Produto de |impeza e higiene domés-
tica ... e 11,9 3 435, 86 13,74
Produtos quimicos - agropecudrios .. 9,5 5 082, 13 15, 05
Produtos quimicos - outros fins .. .. 13,0 9 008, 78 27,41
OULroS oo 25,4 15 683, 60 14, 47
433 - Fibras Vegetais Bereficiadas, Fios,
Tecidos ... 11,0 3 873,17 11,57
Fibras vegetais, fios e tecidos .... 15,6 9 007,20 14,94
Artefatos de tecido ................ 9,3 3 149,28 11,04
Artigos de vestudrio ............... 9,3 2 177,40 9,65
Artigos de armarinho ............... 11,9 2 862,66 10, 63
OULIOS oot e e 17,5 3 962, 91 12,72
434 - Maquinas e Aparelhos - Uso Doméstico 17,0 8 895, 42 19, 36
Maguinas e aparelhos ............... 27,1 21 319,27 26, 07
Méveis, colchdes, etc. ....... L. 13,6 2 173,23 11,79
Artigos de uso doméstico para copa e
COZINNA .« ottt et e 10,4 10,30
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TABELA 4

INDICADORES DE PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS ATACADISTAS QUE RESPONDERAM
A0 QUESTI 10 CE-4.01, SEGUNDO CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO
Brasi|-1985
(cont inua)
COEF ICIENTES SALARIOS E RETI-
CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO MEDIOS DE VENDAS MEDIAS RADAS POR
PESSOAL. OCUPADO Cr$ MILHOES PESSOAL OCUPADO
Cr$ MILHOES
435 - Ferragens, Ferramentas, Vidros ..... 14,3 5 324,72 16,63
Ferragens, ferramentas e metaldrgi-
COS + v vttt e e 16,2 7 257,18 19, 38
Vidros, espelhos e outros .......... 19, 4 3 392,72 M, 77
Tintas, esmaltes e corantes ........ 8,1 2 082,90 12,26
Madeiras serradas e artefatos ...... 11,0 2 430,92 11,08
Material de construc@o ............. 10,8 3 619,67 11,56
Material elétrico e de eletronica .. 14,0 4 697,71 16, 54
OUtros ..o 14,1 2 665,35 12,93
436 - Vefculos, Pecas e Acessérios ....... 19,3 9 116,66 17,53
Velculos NOVOS .....ovviiiiiinnnnnn. 48, 1 43 668, 77 27,08
Velfculos usados ..........ccovvveennn 10,2 1 617,50 7.38
Vefculos nrovos e usados . ........... - - -
Pecas e acessérios ................. 18,6 8 237, 21 17, 01
Bicicletas e triciclos ............. 15,6 5 244,76 12,84
OULros ..o e - - -
437 - Maquinas e Aparelhos - Uso [ndus-
trial oo 15,0 5 173,99 22,38
Médquinas e aparelhos para indastria 16,0 6 387,93 26, 06
Maquinas e aparelhos para escritério
€ COMBICIO vt ittt iieeniannnnn. 13,0 3 237,53 20,64
Aparelhos e ecuipamentos comerciais 12,9 2 535,59 16, 67
Maquinas e aparelhos para agricultu-
- S 15,8 5 494,35 18, 43
Bombas e compressores .............. 11,3 2 969, 35 21,17
OUtIrOS oo 14,0 3 329,67 14, 36
438 - Combust(veis e Lubrificantes ....... 19,7 76 915,30 36,39
Combustfveis de origem vegetal, le-
(22 - B T 8,6 1 793,94 8,49
Combust(veis de origem mineral, ex-
ceto QP ...l 15,8 84 569, 77 43,24
Alcool carburante .................. 52, 220 552,91 33,00
Gas liquefeito de petrédieo ......... 49,5 14 821,91 22,06
Outros ... .. - - -
439 - Papel e Papel&o .................... 17,4 6 113,04 17, 45
Papel, papelido e artigos de escrito-
T < TS 17,5 6 714,39 17,69
Livros, jornais e revistas ......... 17,1 4 768, 84 16, 91
OUtros ... - - -
440 - Mercadorias em Geral - Inclusive
Alimentos .......................... 48,6 38 449, 48 26,97
441 - Mercadorias em Geral - Exclusive
Alimentos ............. ... .. ....... 18, 1 9 669,78 19, 17
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TABELA 4

INDICADORES DE PORTE PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS ATACADISTAS QUE RESPONDERAM
A0 QUESTIONARIO CE-4.01, SEGUNDO CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO

Brasi|-1985
(conclusgo)
COEF ICIENTES SALARIOS E RETI-
CLASSE, GENEROS E GRUPOS DE COMERCIO MEDI0S DE VENDAS MEDIAS RADAS POR
PESSOAL OCUPADO Cr$ MILHOES PESSOAL OCUPADO
Cr$ MILHOES
442 - Artigos Diversos ................... 11,4 3 096, 71 14, 09
Instrumentos musicais .............. 10,9 4 363,22 10, 12
Metais preciosos e jdias ........... 12,9 2 841,94 12,60
Otica, material fotografico ........ 12,8 4 458,19 19, 11
Brinquedos, artigos desportivos . ... 14,2 3 688, 62 11,73
Artigos religiosos, ervanar ios,
plantas, flores,_etc. .............. 16,0 3 968, 03 9, 63
Couro e peles cdrtidos ............. 7.3 1 996, 80 11,97
Borracha, plasticos, etc. .......... 10,6 2 498, 89 14,62
Artigos diversos. ndo compreendidos
nos grupos anteriores .............. 10,0 3 020, 42 15,76
Artigos diversos, ndo especificados 8,4 1 690, 27 11,00
443 - Artigos Usados . .................. .. 12,5 3 084,69 10, 45

FONTE - {BGE, Censos Econémicos de 1985 - Censo Comercial.

Tanto no varejo quanto no atacado, a classificag¢ao propos-
ta levou em conta, ainda, a importadncia de cada 4 digitos ‘de 1985 na
comercializacao de seu produto caracteristico. Evitaram-se, assimn,
desagregagoes de 4 digitos que, apesar de definidos na classificagao
de 1985 como uma especializacao, tém seus produtos caracteristicos
preponderantemente vendidos em outro grupo. No varejo, enquadram-se
como exemplo os grupos: 4 118 - Fumo e artigos de tabacaria; 4 113 -
Laticinios; 4 143 - Artigos de uso doméstico para mesa, copa e cozi-
nha.

No comércio atacadista, houve uma preocupag¢ao adicional de
estudar o destino das vendas de modo a tentar diferenciar a comer-
cializagao para o mercado interno da exportacao. Os dados disponi-
veis permitiam a andlise somente a 3 digitos e sao apresentados na
Tabela 5. Também levou-se em conta a especialidade de géneros onde
era expressiva a parcela comercializada por cooperativas.
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TABELA 5

PARTICIPAGCAO DOS GENEROS DE COMERCIO ATACADISTA NO TOTAL EXPORTADO

E PESO DA EXPORTAGAO POR GENEROS
Brasi |-1985

GENEROS DE EXPORTACAO DO GENERO EXPORTACAO DO GENERO
COMERC10 ATACADISTA ~ - x 100 " x 100
EXPORTACAO TOTAL DO COMERCIO VENDA DO GENERO

430 - Produtos Extrativos

e Agropecuarios .. .. 14, 66 15,
431 - Produtos Alimenti-

cios, Bebidas e Fumo 40, 84 16,
432 - Produtos Farmacéuti-

cos, Odontoldgicos e

Quimicos ........... 2,20 4,
433 - Fibras-: Vegetais,

Fios, Tecidos ...... 4,20 11,
434 - Maquinas e Aparelhos

- Uso Doméstico .... 2,18 16,
435 - Ferragens, Ferramen-

tas, Vidros ........ 6,08 9,
436 - Velculos, Pecas e A-

cessdrios .......... 5,14 16,
437 - Magquinas e Aparelhos

- Uso Industrial ... 0,70 3,
438 - Combustiveis e Lu-

brificantes ........ 0, 568 0,
438 - Pape!l e Papeldo .... 2,54 13,
440 - Mercador ias em Geral

- Inclusive Alimen-

tos ... 17,82 41,
441 - Mercador ias em Geral

- Exclusive Alimen-

tos ... . 2, 11 38,
442 - Artigos Diversos ... 0,57 4,
443 - Artigos Usados ..... 0,01 0.
FONTE - IBGE, Censos Econdmicos de 1985 - Censo Comercial.

Da conjugagao de todos esses critérios, quantificados nas

tabelas aqui apresentadas, e através de outras ©
relativas a 1985 (especializacao das vendas, comercializagao por ti-
po de estabelecimento) e a 1980 (especialmente para o comércio va-

tabelas de estudos

rejista), chegou-se a classificagao que se segue:
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VAREJO

COD1GO NA NOMENCLATURA coDIGO NO
PAC-1988 CENSO-1985
4111 1 - Revendedores de produtos alimenticios, bebidas, fumos, forragens e
- Vo> Lo S e 4111 a 4119
4121 2 - Drogarias, farmdcias e perfumarias ...............ooviiiniininn... 4121 a 4122
41122 3 - Revendedores de produtos odontoldgicos, da flora rhedicinal, de lim—
peza e higiene tica, veterindria e produtos quimicos de uso na| 4123 a 4126
agropecudria e para outros fins ......... .. .. .. e 4129
4113 4 - Revendedores de tecidos, artefatos de tecido, artigos de vestuario,
roypas e acessOrios especiais para seguranca pessoal, e artigos de| 4131 a 4134
ArMAr N0 . .o e 4139
4141 5 - Revendedores de maquinas e aparelhos elétrigcos e ndo-elétricos de
uso doméstico ... 4141
4142 6 - Revendedores de mbveis, arti%os de coichoaria e tapecaria, objetos
de arte e antigluidades, artigos de uso doméstico para servico de| 4142, 4143
MESA, COPA € COZIMNA « ot ottt e ettt ettt e ettt e 4149
4151 7 - Revendedores de ferragens, ferramentas e produtos metaldrgicos, vi-
dros, tintas, madeiras, material de construcd@io, material elétrico e| 4151 a 4156
de eletrdnica ..o i e e 4159
4161 8 - Revendedores de vefculos novos - exclusive bicicletas e triciclos . | 4161
4162 9 - Revendedores de pecas e acessoérios para veiculos .................. 4164
4163 10 - Reverdedores de OUtros VEICUIOS . ........oeoeenneeee e, 4162, 4163,
: . 4165 e 4169
417 11 - Revendedores de méquinas, aparelhos e equipamentos para uso indus-—
trial, para escritério e para uso comercial, técnico e profissio-
nal, para comunicacdo, para agricultura e criacdo de pequenos ani-
mais e de s e compressores ~ inclusive pecas e acessorios .... | 4171 a 4179
4181 12 = Postos de gasoling .. ..ot e e 4182 a 4183
4182 13 - Revendedores de gas |liguefeito de petrdlec - GP .................. 4181
4183 14 - Revendedores de outros combustfveis - lenha, carvado vegetal, etc. 4181 e 4189
4191 15 - Reverndedores de artigos de papelaria, de escritério e de livraria 4191 a 4198
4201 16 - Supermercadas € NiPermerCados . ... ........uouuueneaneanrtananens 4201 e cap
04095
4211 17 -~ Lojas de departamentos ........... .. ... Lol 4211 e cap
0409=6
4221 18 - Revendedores de artigos diversos .............. ... ... 4221 a 4229
4231 19 - Reverdedores de artigos usados emgeral ........................... 4231
4241 20 - Revendedores de mercadorias em geral, com produtos alimenticios - | 4201 e cap
exciusive supermercados ......... e e e e e 0409 £ 05
4251 21 - Revendedores de mercadorias em geral, sem produtos alimenticios -
exclusive lojas de departamentos ........ ... .. ... ... ... 4211 i %
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ATACADO

CODIGO NA NOMENCLATURA CODIGO NO
PAC-1988 CENSO-1885
4301 1 - Revendedores de produtos extrativos de origem mineral ............. 4301
4302 2 - Revendedores de produtos de origem vegetal destinados a indistria

alimentar .. ... 4303
4303 3 - Revendedores de produtos e residuos de origem vegetal e animal - 4302, 4304,

exclusive os destinados a indistria alimentar ............... . .... 4307 e 4309
4311 4 - Revendedores de cereais, leguminosas, produtos ailimentficios indus-

trializados, forragens e racSes - exclusive supermercados e hiper-—

117= o=V (oS D 4311
4312 5 - Revendedores de produtos hortigranjeiros, carnes, pescados, outros

produtos al imenticios; e de bebidas e fumo ........... ... ... .. ... .. 4312 a 4319
4321 6 - Revendedores de produtos farmacéuticos, de perfumaria, odontoldégi-

cos e da flora medicinal ...... ... ... . i 4321 e 4322
4322 7 - Revendedores de produtos de |impeza e higiene doméstica, veterina-

rios e de produtos quimicos de uso na agropecuaria ................ 4323 a 4325
4323 Revendedores de produtos quimicos e para outros fins .............. 4326 e 4329
4331 Revendedores de fibras vegetais beneficiadas, fios téxteis e teci-

DOS . o 4331
4332 10 - Revendedores de artefatos de tecido, artigos de vestuario, roupas

e acessoér i0s especials para seguranca industrial e pessoal, e arti- 4332 a 4334

gos de armar inN0 . .. .. e e 4338
4341 11 - Revendedores de maquinas e aparelhos elétricos e ndo-elétricos de

USO dOmEStiICO . ... 4341
4342 12 - Revendedores de méveis, artigos de colchoaria e t ria, artigos 4342, 4343

de uso doméstico para servico de mesa, copa € cozZinha ............. e 4349
4351 13 - Revendedores de ferragens, ferramentas e produtos metalurgicos, vi-

dros, tintas, madeiras, material de construc@io, material elétrico e 4351 a 4356

de eletrénica ~ exclusive vidros e material elétrico para veiculos e 4359
4361 14 - Revendedores de veiculos novos - exclusive bicicletas e triciclos . 4361
4362 15 - Revendedores de pecas e acessdrios para vefculos - exclusive para

bicicletas e triciclos ..................... T P 4364
4363 16 - Revendedores de outros veiculos - inclusive bicicletas e triciclos, 4362, 4363,

motor izados ou Ndo, e suas pecas e acessoérios; e de veiculos usados 4365 e 4369
437 17 - Revendedores de maguinas, aparelhos e'equipamentos para uso indus-

. trial; para escritério e para uso comercial, técnico e profissio-

nal, para commnicacdo, para agricultura e criac@io de pequenos ani- 4371 a 4375

mais e de bombas e compressores - inclusive pecas e acessérios . ... e 4379
4381 18 - Revendedores de combustiveis, dleos Iubrificantes, ?raxas e outros

residuos do refino de petrdieo - exclusive gas |iquefeito de petro-

1eo = QP . e 4382 e 4383
4382 19 - Revendedores de gas |iquefeito de petréleo - GLP ........ ... ... .. .. 4384
4383 20 - Revendedores de outros combustiveis - lenha, carvdo vegetal, etc. 4381 e 4389
4391 21 - Revendedores de papel, papeifio, artigos de papelaria, de escritério 4391, 4392

ede livraria ............... L e 4399
4401 22 - Revendedores em geral, com produtos alimenticios - inclusive super-

1= g =T /o= 4401
4411 23 ~ Revendedores de mercador ias em geral, sem produtos alimenticios -

inclusive lojas de departamentos .............. .. ... ... ... 4411
4421 24 - Revendedores de artigos diversos ............oiiiiiii i, 4421 a 4429
4431 25 - Revendedores de artigos usados em geral - exclusive veiculos ...... 4431
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4 RECORTE OPERACIONAL

Na concepg¢ao metodolégica da PAC, algumas questoes ganham
destaque, pois delas dependem a compatibilidade e consisténcia das
estimativas a serem produzidas. A primeira delas decorre do fato de
tratar-se de uma pesquisa por amostra, portanto, a preocupagao em
minimizar o nivel de nao-respostas aos quesitos investigados ¢é uma
constante.

A experiéncia acumulada pelo corpo técnico do IBGE, prin-
cipalmente na drea dos Censos Econémicos, mostra que as empresas, de
acordo com seu porte e complexidade, estao mais ou menos aptas a
prestar informagoes detalhadas quanto aos componentes de receitas,
custos ou despesas. H4, portanto, necessidade de aplicar questiona-
rios simplificados, demandando menor nivel de detalhes, a empresas
menores que em geral nao possuem registros contdbeis e financeiros
adequados, ou até nao possuem qualquer registro deste tipo. Procu-
rando-~se assegurar que o conjunto de dados a ser respondido pelo in-
formante esteja de acordo com sua pritica de registros, busca-se ga-
rantir melhor qualidade e agilidade na prestacao de informagoes. O
reconhecimento de que este ponto é fundamental na concepgao da PAC
coloca a necessidade de definicao de seu recorte operacional, ou se-
ja, estabelecimento de critérios prévios, indicativos do porte e
grau de organizacao do informante que sirvam de base para aplicagao
de modelos de questiondrios distintos - um modelo simplificado e um
modelo completo.

Outra questao, também diretamente relacionada a definicao
do recorte operacional, refere-se a possibilidade de andlise dos re-
sultados segundo niveis desagregados da classificacao da atividade
comercial, conforme descrito no capitulo anterior.

Remarque-se ainda, que ao estabelecer os critérios para o
recorte operacional da PAC, definindo que informantes deverao res-
ponder ao modelo simplificado e ao modelo completo de questiondrios,
vdrios aspectos da pesquisa sao afetados:

a) o desenho da amostra;

b) a possibilidade de analise desagregada de varidaveis
significativas para os que forem alvo do questiondrio
completo; e

c) a rapidez e agilidade na apuragao dos resultados, pois
o numero de quesitos investigados no questiondrio sim-
plificado é muito menor.
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4.1 Alternativas para Estratificagao de Empresas, segundo o Porte

Os critérios de estratificagao de empresas, mais abrangen-
tes, que indiquem sua pratica de escrituragao contabil e, portanto,
sua capacidade em fornecer as informagoes demandadas com precisao e
qualidade, definindo portanto se devem se enquadrar num modelo de
questiondrio completo ou simplificado, mais conhecidos, sao aqueles
adotados pelos Censos Econdmicos de 1985 e os do Imposto de Renda
das Pessocas Juridicas - IRPJ.

A definicao do critério de corte da PAC partiu da analise
destes dois conjuntos de informagoes, levando em consideragao que em
cada caso os objetivos perseguidos sao distintos, o que implica em
recortes também diferenciados. Além disso, estas duas fontes de da-
dos tém cobertura censitdria, ou seja, buscam as informagdoes para
todas as unidades (empresas) que estao em operagaoc num determinado
ano, nao tendo seus resultados influenciados por nao-respostas aos
quesitos investigados, como é o caso de uma pesquisa por amostra.

4.1.1 Corte Utilizado nos Censos Econdmicos de 1985

Na investigacao das atividades das empresas industriais,
comerciais, de servigos, de construg¢ao e de transporte levada a
efeito pelos Censos Econdmicos, em 1985, a indicagao do modelo de
questionario a ser aplicado em cada caso foi feita com base na re-
ceita bruta, existéncia de CGC e nimero de estabelecimentos (ou en-
derecos) em que a empresa desempenhasse sua atividade.

0 corte operacional do Censo fundamentou-se no Estatuto da
Microempresa, definido pela Lei 7.256 de 27-11-84. Legalmente, sao
consideradas microempresas todas as empresas com faturamento anual
até 10 000 ORTNs (Cr$ 245.000.000,00, a precos de janeiro de 1985),
desde que, adicionalmente, preenchessem outros requisitos como nao
ter sécio estrangeiro, nao ser sociedade por agoes, etc. As microem-
presas recebem tratamento especial nas Areas fiscal, tributdria e
crediticia, sendo dispensadas de manter registros contdbeis de suas
operagoes, entre outras medidas. Adequando-se ao tratamento especial
dado as microempresas, determinou-se que aquelas empresas com recei-
ta bruta até Cr$ 245.000.000,00, que operaram em 1985, com ou sen
registro no Cadastro Geral de Contribuintes - CGC - e com apenas um
endere¢o responderiam ao Questiondrio Simplificado (CE-0.02). As
restantes deveriam responder ao modelo (CE-0.01), inclusive aquelas
com receita bruta menor que a mencionada desde que desempenhassem
suas atividades em mais de um estabelecimento, o que indica maior
complexidade organizacional.
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A Tabela 6 mostra o resultado final da adogao deste recor-
te operacional para as empresas comerciais em 1985:
TABELA 6

RECEITA TOTAL, PESSOAL OCUPADO, RELATIVO AS EMPRESAS COMERCIAis EM 1985,
SEGUNDO MODEL.O DE QUESTIONARIO

EMPRESAS COMERCIAIS EM 1985
MODELO
DE | Receita total Pessocal ocupado
QUESTIONARIO Ndmer o (%)

Cr$ bilhdes (%) Ndmero (%)
TOTAL ............ 660 951 100, 0 830 144,6 100, 0 3 519 961 100, 0
CE-0.01 - completo ... 161 430 24, 4 790 829, 5 85,3 2 414 461 68, 6
CE-0.02 - simplificado 499 521 75,6 39 315, 1 4,7 1 105 500 31,4
FONTE - IBGE, Censos Econémicos de 1985 - Volume Microempresas - Texto para Discussdo, junho de

1889, Tabulacdes Especiais.

4.1.2 Limites Adotados pela Legislagao do Imposto de Renda de Pesso-
as Juridicas

Os objetivos perseguidos pela Secretaria da Receita Fede-
ral do Ministério da Fazenda, ao estabelecer normas e instrug¢oes pa-
ra o preenchimento anual das declaragoes de rendimento das empresas,
sdo inteiramente diferentes daqueles perseguidos pelos Censos Econd-
micos. Procurou-se definir modelos de declaracgac e formas de tribu-
tagao que sejam compativeis com o sistema de escrituragac contdbil
das empresas e, ainda, que permitam fiscalizagaoc mais detalhada e
cuidadosa para as maiores empresas, potencialmente sujeitas a maior
tributacgao.

As empresas com receita bruta anual superior a
100 000 OTNs, em 1988, tributadas com base no lucro real, sao obri-
gadas a informar itens de receita, custos e .desresas de forma desa-
gregada, inclusive o Balango Patrimonial, fazendo sua declaracgao
anual de rendimentos no formulario completo (FI). Por outro lado,
aquelas empresas com receita bruta anual entre 10 000 OTNs e
100 000 OTNs podem optar pelo regime de tributacao com base no lucro
presumido preenchendo um formuldrio simplificadc (FIII), onde infor-
mam apenas receitas e custos de forma agregada. Adicionalmente, res-
peitando o Estatuto das Microempresas, aquelas com receita bruta
anual até 10 000 OTNs sdo isentas de tributacdao e da apresentagao de
declaragao anual de rendimentos.

Uma andlise dos dados do Anudrio do IRPJ (Tabela 7) mos-
tra que grande numero de empresas comerciais com receita bruta menor
do gque 100 000 OTNs opta pela tributagao pelo 1lucro real, o due
significa que mantém um padrao de registros contibeis compativel com
aquele exigido ‘para preenchimento do formuldrio completo (FI).
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TABELA 7

LUCRO REAL E LUCRO PRESUMIDO RELATIVOS AS EMPRESAS COMERCIAIS,
SEGUNDO CLASSE DE RECEITA EM OTN

EMPRESAS COMERCIAIS
CLASSE ) : r :
DE Lucro real Lucro presumido
RECEITA Total (F1) ou arbitrado
EM OTN (Fitl)
Nimer o (%) Numer o (%) Numer o (%)
TOTAL ... .. ot 157 656 100, 0 108 677 68, 9 48 979 31,1
Até 10000 ....... .. ... 28 221 100, 0 18 846 66, 8 9 375 33,2
10000 H 20000 ....... 43 177 100,0 23 728 55,0 19 448 45,0
20000 4 40000 ....... 31 821 100,0 19 679 61,8 12 142 38,2
40 000 H— 100 000 ....... 27 859 100, 0 20 556 73,8 7 303 26,2
mais de 100 000 ........... 26 578 100, 0 25 863 97.3 715 2,7

FONTE - Ministério da Fazenda, Secretaria da Receita Federal, Anuario do lmposto de Renda de Pes-
soas Jur [dicas - 1985 - Ano-base 1984.

4.2 Delimitacao do Recorte Operacional para a PAC

A definicao das variaveis a serem consideradas e de seus
limites para delimitagao do recorte operacional da PAC partiu dos
marcos de referéncias citados acima e da avaliagao da influéncia que
a aceitacdao de um ou outro poderia ter sobre a pesquisa.

Reavivando as questoes inici;lmente colocadas, ao estabe-
lecer os critérios indicativos para preenchimento do modelo completo
ou simplificado do questionario, duas preocupa¢oces devem ser consi-
deradas:

a) minimizar o nivel de nao-respostas; e

b) possibilitar a reclassificagao de atividades das empre-
sas que no Censo responderam ao CE-0.01l.

Se o corte da PAC fosse o mesmo adotado pelo Censo, o nu-
mero de empresas reclassificadas seria o maximo possivel. Entretan-
to, a prudéncia indicava no sentido de elevar o nivel de receita
bruta visando a atender ao problema da qualidade dos resultados es-
timados, j& que a prépria legislacgao tributdria nao exige que todas
as empresas com receita maior que 10 000 OTNs mantenham escritura-
¢ao contdbil de suas operagoes.

Por outro lado, se o uUnico objetivo fosse minimizar "nao-
respostas", o limite do Imposto de Renda (100 000 OTNs) seria o mais
adequado. Porém, neste caso, seria prejudicada a possibilidade de
investigac¢ao mais detalhada das atividades. Em algumas Unidades da
Federacao, todas as empresas de alguns géneros da atividade comer-
cial apresentaram receita menor que 100 000 OTNs, conforme mostra o
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Quadro 1, e, por conseguinte, ndo seriam objeto de investigagao de-
talhada através do questiondrio completo da PAC.
QUADRO 1
CLASSES E GENEROS DA ATIVIDADE COMERCIAL E UNIDADES DA FEDERACAO EM QUE
TODAS AS EMPRESAS TEM RECEITA BRUTA MENOR QUE 100 000 OTNs
CLASSES E GENEROS DA ATiVIDADE COMERCIAL UNTDADES DA FEDERACAO
Comércio Varejista
412 - Produtos farmacéuticos, de perfumaria,
auimico, etc. (1) ... .. .. .. Amapa
414 - Maquinas e aparelhos elétricos e ndo-elé-
tricos de uso doméstico (1) ............. Amapa e Piauf
419 - Papel, papeldo, artigos escolares, etc. Rondénia, Roraima, Amapa, Piauil e Alagoas
421 - Mercadorias em geral - exclusive produtos
alimenticios (1) ... ... . i, Sergipe
422 - Artigos diversos ...........o. i, Roraima
Roraima, Rio Grande do Norte, Pernambuco e
423 - Artigos usados . ... ... Goias
Comércio Atacadista
430 - Produtos extrativos e agropecudrios - ex-—
clusive alimentos (1) ... ... ... ... ... ... Roraima
432 - Produtos farmacéuticos, de perfumaria (1) | Roraima
433 - Fibras vegetais beneficiadas, fios téx-
teis (1) . i Maranhdo e Sergipe
434 - Maauinas e aparelhos elétricos de uso do-| Piauf, Parafba, Rio Grande do Norte e Distrito
méstico (1) ... ... ... .. ... Federal
435 - Ferragens, ferramentas, materiais de| Roraima, Amapa, Piaul, Rio Grande do Norte e
construcdo, etc. ... .. ... ... il Alagoas
436 - Velculos novos e usados, pecas e acessé-
rios (1) i Amazonas, Maramhdo e Alagoas
437 - Maquinas, aparelhos e equipamentos para
uso industrial, comercial, etc. ......... Rondénia, Piaufl, Maranhdo e Ceara
438 - Combustiveis e lwrificantes industrial,
comercial, etc. (1) ... ... ... ... .. ..., Piaul e Alagoas
439 - Papel, papel@o, artigos escolares, etc. | Amazonas, Maranhdo, Espirito Santo e Mato Gros-
......................................... so do Sul
440 - Mercadorias em geral - inclusive produtos
alimentlcios ....... ... ... ... .. | Distrito Federal
441 - Mercadorias em geral - exclusive produtos| Acre, Pard, Rio Grande do Norte, Parand e Mato
alimentfcios ....... ... . il Grosso do Sul
442 - Artigos diversos ... Fs%umdénia, Rio Grande do Norte e Mato Grosso do
|
443 - Artigos usados . ...l Piauf, Pararba e Mato Grosso do Sul

FONTE - IBGE, Tabulactes Especiais dos Censos Econémicos de 1985.
(1) Atividades envolvidas pela proposta de reclassificacdo de atividades.
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Logo, concluiu-se que a organizagao espacial e setorial
deve ser levada em conta na definicao dos 'limites dos estratos ope-
racionais de pesquisa, uma vez que se pretendem, ao final, retratar
a atividade comercial no Brasil conforme ela se desenvolve em cada
Unidade da Federacgao, segundo categorias intra-setoriais.

Portanto, para estabelecer o critério mais adequado a de-
limitacdo dos estratos relativos ao modelo completo e simplificado
de questiondrio da PAC, buscou-se determinar qual o nivel de receita
bruta entre 10 000 OTNs (limite do Censo) e 100 000 OTNs (Critério
do IRPJ) que melhor se adequaria aos propdsitos da pesquisa.

4.2.1 Evidéncia Empirica

As empresas que foram alvo do questiondrio completo do
Censo (CE-0.01), além de prestarem informagoes detalhadas de seus
custos e despesas, poderiam responder a dois capitulos do formuldario
que indagavam sobre itens de seu Balango Patrimonial, no caso de
manterem contabilidade organizada para tal.

Para a tomada de decisao quanto ao nivel de receita a ser
adotada como limite de cada estrato da PAC, testou-se a hipdtese de
que o porte e complexidade da empresa estao associados a sua capaci-
dade de respostas a quesitos detalhados sobre a sua operagao e de-
sempenho. Essa capacidade de respostas estd diretamente 1ligada a
existéncia de um sistema de registros contdbeis mais completo, o que
pode ser identificado pela presenga do Balanco Patrimonial, que re-
sume o resultado operacional no ano.

Portanto, para investigar que empresas estariam mais bemn
habilitadas a preencher o questiondrio completo da PAC, analisaram
as informagoes do CE-0.01, segundo classes de receita total, Unida-
des da Federagao e géneros de atividade, observando a frequéncia de
respostas em cada quesito do Balan¢o Patrimonial.

A distribuicao das empresas comerciais no Brasil, segundo
classes de receita total (Tabela 8) mostra que 22% delas encon-
tram-se na faixa superior de receita gerando 87% da receita total,
enquanto 57% das empresas tém receita até 40 000 OTNs e geram apenas
6% da receita total do comércio” . Deve-se observar, também, a alta
concentracao do numero de empresas nas quatro primeiras faixas de
receita.

7 Estes totais referem-se as empresas com receita bruta superior a 10 000 OTNs, que representam 24,4% das empresas
comerciais e geram 95,3% de receita total do comércio, conforme mostrado na Tabela 6.
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TABELA 8
DISTRIBUICAO PERCENTUAL DAS EMPRESAS PREDOMINANTEMENTE COMERCIAIS,
SEGUNDO CLASSES DE RECEITA TOTAL EM OTN
Brasi|-1985

CLASSES NUMERO RECEITA TOTAL RESPOSTA A
DE DE DA CLASSE | TENS DE BALANCO
RECEITA TOTAL EMPRESAS () POR CLASSES
EM OTN (%) (%)

TOTAL © oot 100, 00 100, 00 71,10
0000 — 10000 ........ccoiii... 3,60 0, 10 20, 20
10000 — 20000 .................. 28, 60 2,10 56, 70
20000 — 30000 .................. 15,10 1,80 66, 70
30000 — 40000 ........... ... ... 9,10 1,60 71,30
40000 F— 50000 ...........c...... 8,00 1,30 74, 10
50000 — 60000 .................. 4,40 1,20 77,70
60000 — 70000 .................. 3,60 1,20 79, 80
70000 F— 80000 ........c. ... 2,90 1,10 80, 20
80000 — 90000 ......ccvvovunn... 2,50 1,00 83, 40
90000 — 100000 ......ccvvovnni.. 2,20 1,00 83,70
100 000 +— MAIS © vt 22,00 87,50 94, 00

FONTE - IBGE, TabulacBes Especiais dos Censos Econémicos de 1985.

A Tabela 9 mostra que este quadro se repete para todas as
Unidades da Federagao-® .

TABELA 9
PARTICIPACAO PERCENTUAL DAS EMPRESAS COMERCIAIS COM RECEITA TOTAL INFERIOR A 40 000 OTNs
E SUPERIOR A 100 000 O0TNs EM RELACAO A0 NUMERO DE EMPRESAS COMERCIAIS E RECEITA TOTAL,
SEGUNDO UNIDADES DA FEDERACAO

EMPRESAS COM RECEITA TOTAL EMPRESAS COM RECEITA TOTAL
UNIDADES INFERICR A 40 000 OTNs SUPERIOR A 100 000 OTNs
DA
FEDERACAO Empresas Receita total Empresas Receita total
(%) (%) (%) (%)
Brasil .................... 57,00 5, 60 22,00 87,50
Ronddnia ..ovvvveneevnnnn. 66, 00 15, 00 16, 00 70,70
ACrE .o 71,00 25,00 11,00 53,90
AMAzZoONasS ... ... 57,00 6, C0 22,00 87,80
Roraima ................... 55,00 12, 00 19, 00 65, 40
Parda .......c.couviiian .. 63, 00 11,00 18, 00 77,20
AMapa ... 58, 00 14, 00 18,00 70,10
Mararh@o .................. 64,00 15, 00 14, 00 68, 40
Piaui ... ...t 72,00 17,00 12, 00 69, 80
Ceard ..., 66, 00 9, 00 16, 00 82, 80
Rio Grande do Norte ....... 64, 00 14,00 16, 00 71,40
Parafba ................... 58, 00 13, 00 17,00 70,20
Permambuco ................ 61,00 9,00 18, 00 81,30
Alagoas ................... 60, 00 11,00 19, 00 77,40
Sergipe ... 62, 00 9, 00 20, 00 81,30
Bahia ..................... 62, 00 8,00 19, 00 83,90
Minas Gerais .............. 59, 00 10, 00 20,00 77,90
Espfrito Santo ............ 58, 00 5,00 22,00 89, 40
Rio de Janeiro ............ 59, 00 3,00 20, 00 94, 00
SZo Paulo ................. 51,00 4,00 26, 00 89,60
Paramd ..........cccouuvnn.. 55,00 6, 00 22,00 88, 30
Santa Catarirma ............ 52, 00 8,00 23,00 81,20
Rio Grande do Sul ......... 53, 00 6, 00 23,00 85, 30
Mato Grosso do Sul ........ 57, 00 10, 00 22,00 78,20
Mato Grosso ............... 59, 00 11,00 19, 00 75, 70
GOIAS ... et 60, 00 10, 00 20, 00 79, 10
Distrito Federal .......... 58, 00 5,00 22,00 89, 20

FONTE - IBGE, Tabulacdes Especiais dos Censos Econémicos de 1985.

8 ¢ preciso ficar claro que cada empresa, unidade informante da PAC, foi classificada segundo a localizag@o de sua
sede, podendo ter filiais em outras UFs.
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Outro aspecto a ser marcado refere-se a distribuigao das
empresas comerciais, segundo as Unidades da Federagao. Conforme mos-
tra a Tabela 10, 68,5% das empresas comerciais e 79,4% da receita
total por elas gerada referem-se a empresas cuja sede situa-se en
apenas cinco Estados: Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Rio
Grande do Sul e Parand. Uma das consequéncias desta concentracao é a
nao existéncia de empresas com sede em determinadas UFs, se conside-
rarmos apenas o modelo CE-0.01 do Censo, como mostra o Quadro 2.

TABELA 10

DISTRIBUIGAO PERCENTUAL DAS EMPRESAS COMERCIAIS E DA RECEITA TOTAL,
SEGUNDO UNIDADES DA FEDERACAO

UNIDADES EMPRESAS RECEITA TOTAL
DA FEDERAGAQ (%) (%)
Brasil ....... ... . 100, 00 100, 00
Ronddnia ..o 0, 80 0,30
ACre .. oo 0, 40 0,10
AMAZONAS - .\ o v it 0,90 ' 0, 90
Roraima ............. ... ... .. 0, 10 0,00
Para ... ... . . 1,80 0, 90
AMEpDA . ... 0,10 0.00
Maramh30 ........... ., 1,00 0, 40
Piaul ... ... 1,10 0, 40
Ceard .......cooiiiini i 2,50 1,60
Rio Grande do Norte ................... 0,90 - 0,40
Parafba ...... ... .. . . . ) 1,10 0,50
Pernambuco ........... ... ... 3,30 2,20
Alagoas ...t 0.80 0,40
Sergipe ........... i 0,60 0,40
Bahia ...............c 4,20 3,10
Minas Gerais ............ ... 11,80 6, 60
EspiritoSanto .......... ... .. ... .. ... 1,90 2,10
Rio de Janeiro ........................ 10, 40 21,70
SgoPaulo ... 28,20 35, 40
Parand ....... ... .. ... ... ... ... 8,10 7,50
Santa Catarima ........................ 3,30 2,30
Rio Grande do Sul ..................... 9, 30 8,20
Mato Grosso do Sul .................... 1,80 0,90
Mato Grosso .......... . ... . ... 1,40 0,70
GOIAS ..\ iv i 3,00 1,70
Distrito Federal ...................... 1,00 1,20

FONTE - IBGE, Tabulacdes Especiais dos Censos Econdmicos de 1985.
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QUADRO 2

UNIDADES DA FEDERAGCAO QUE NAO APRESENTARAM EMPRESAS COM
RECEITA BRUTA MAIOR QUE 10 000 OTNs, SEGUNDO 0S GENEROS DE COMERCIO

GENEROS DE COMERC10 UNIDADES DA FEDERACAO
423 . e e Acre, Amepd, Maranh&o e Sergipe
432 (1) v Amapa
4B (1) o Acre, Roraima e Amapé
434 (1) e Rondbnia, Roraima, Amapd, Maranhdo e Alagoas
436 (1) ..o Acre e Amapa
Q37 o e Acre, Amapd e Rio Grande do Norte
438 (1) oo Roraima e Amapa
430 ... Acre, Roraima, Amapé&, Piaul, Paralba e Alagoas
M1 oo oo T N A, Do 0 Morte e
A4 Acre, Roraima e Alagoas
43 Roraima, Para, Maranhdo, _Cearé, Alagoas, Sergipe e Mato Grosso

(1) Atividades envolvidas no projeto de reclassificacso.

A andlise da associagao existente entre o porte e com-
plexidade da empresa comercial, expressos por seu nivel de receita
total, e sua capacidade de respostas ao dquestionario completo da
PAC, representada pela existéncia de Balango Patrimonial, foi feita
considerando-se trés classes de receita total (40 000, 50 000 e
60 000 OTNs).

Procurou-se avaliar qual a repercussao sobre a proporg¢ao
de empresas que seriam objeto do questiondrio completo em cada caso,
e a participacao de empresas com balango, por Unidade da Federagao.

A conclusao do estudo mostrou que o deslocamento do limite
de receita de 40 mil para 50 mil ou 60 mil OTNs afetaria de maneira
pouco significativa a proporgcao de empresas, a ser considerada a
participagao de empresas com Balango Patrimonial, no grupo a ser ob-
jeto do modelo completo de questiondrio.

4.2.2 Recorte Adotado e suas Implicagdes
Tendo em vista os objetivos da pesquisa e os estudos fei-

tos, decidiu-se que o limite dos estratos operacionais da PAC é mar-
cado pelo nivel de receita de 40 000 OTNs, em 1985.
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Além disso, como a receita bruta é a variavel geralmente
utilizada para esta estratificagao, por melhor representar o resul-
tado operacional da empresa no ano, nao sendo afetada pelas receitas
patrimoniais (que estariam relacionadas a idade e complexidade dos
grupos empresariais) ou pelas receitas financeiras (mais relaciona-
das a aspectos conjunturais), ficou estabelecido que:

- as empresas com receita bruta anual menor que
40 000 OTNs deverao responder ao questiondrio simplifi-
cado; e

- as empresas com receita bruta anual maior ou igual a
40 000 OTNs responderao ao questionario completo.

258

conveniente ressaltar algumas consequéncias dos limites
adotados:

. Todas as microempresas, ou seja, as que responderam ao
CE-002, em 1985, por apresentarem receita bruta até
10 000 OTNs e apenas um estabelecimento, serao classifi-
cadas a nivel de género de comércio (3 digitos).

. As empresas com receita bruta menor que 40 000 OTNs, em
1985, serao tratadas como as microempresas, respondendo
ao questionario simplificado e, portanto, classificadas
a 3 digitos.

. As empresas que responderao ao modelo completo e que se-
rao reclassificadas quanto a atividade na PAC represen-
tam 43% das empresas comerciais do CE-0.01, sendo que
86% delas apresentaram frequéncia positiva aos itens do
Balango, no Censo.

. Mesmo assim, em decorréncia de caracteristicas regionais
do comércio, para algumas Unidades da Federagao e grupo
de atividades, nenhuma empresa responderda ao modelo com-
pleto da PAC. Seja porque, em 1985, sé microempresas
operavam naquele género de comércio, seja porque todas
as empresas do género apresentaram Receita Total menor
que 40 000 OTNs (Ver Quadro 3).
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QUADRO 3

ATIVIDADES QUE NAO SERAO OBJETO DO QUESTIONARIO COMPLETO

(em algumas UFs)

ATIVIDADES
(Codigo)

UNIDADES DA
FEDERACAO

421

422

434

437

438

Rondonia
Sergipe
Rondénia e Amapd

Rondénia, Acre, Amazonas, Pard, Amapd, Mararhdo, Piaul, Ceard, Mato
Grosso do Sul, Mato Grosso, Alagoas e Sergipe

Amapa
Amepa
Rondénia, Acre, Roraima e Amapa

Rondonia, Roraima, Amapd, MaranhZo, Ceard, Alagoas, Sergipe, Mato
Grosso e Goias

Acre, Roraima, Amapd e Sergipe

Acre, Amapa, Rio Grande do Norte e Sergipe

Acre, Roraima, Amapé e Parafba

Acre, Roraima, Amapa, Parafba, Alagoas e Sergipe

Ronddnia, Roraima, Amapd, Parafba, Alagoas e Mato Grosso

Ronddnia, Amazonas, Roraima, Amapd, Piaul, Alagoas, Sergipe, Rio
Grande do Norte, Esplrito Santo, Mato Grosso, Goias e Distrito Fede-
ral

Acre, Roraima, Amapd, Maranh3o, Alagoas, Sergipe e Distrito Federal

Rondénia, Acre, Roraima, Amapd, Mararmh3io, Piauf, Rio Grande do Nor-
te, Sergipe, Alagoas, Mato Grosso e Goias

(1) Atividades envolvidas na reclassificacsio da PAC.
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5 INSTRUMENTOS DE COLETA

A concepgao dos instrumentos de coleta da PAC procura res-
peitar ao mdximo a légica contdbil da empresa, de modo a garantir a
qualidade das informagdes coletadas, bem como facilitar o forneci-
mento das mesmas, por parte do informante. Procurou-se, também,
atender as necessidades basicas do Departamento de Contas Nacionais
- DECNA -, na obtencdo de informagdes que subsidiem a elaboragao do
Sistema de Contas Nacionais.

Conforme descrito nos capitulos anteriores, as empresas
estao aptas a prestar suas informagoes em diferentes niveis de deta-
lhamento de acordo com o seu porte, complexidade e tipo de escritu-
ragdo contdbil. Neste sentido, torna-se imprescindivel a adequagao
de diferentes modelos de questiondrios - um Completo e um Simplifi-
cado - de acordo com o grau de organizagao do informante.

Adicionalmente, devido ao alto nivel de concentra¢ao, em
termos de receita das empresas comerciais - segundo dados do Censo
de 1985, as 1 000 maiores empresas, menos de 1% do total, respondiam
por cerca de 44% da Receita Bruta Total do setor -, decidiu-se apli-
car um modelo de questiondrio mais detalhado para estas empresas Li-
deres que podem fornecer, com maior facilidade, itens especificos do
Balango Patrimonial e do Demonstrativo de Resultados. Dessa forma,
torna-se possivel realizar estudos que levem em conta a complexidade
e o0 maior nivel de organizacao das empresas Lideres do setor, utili-
zando-se de indices de liquidez, estrutura de capital, grau de imo-
bilizacdo do patriménio liquido e de rentabilidade.

Além dos trés modelos de questiondrios, a PAC utiliza,
também como instrumento de coleta, a Folha de Atualizagao Cadastral
- FAC - preenchida em situagoes de coleta que Jjustificam a nao
aplicagao do questiondrio. Através desta, é possivel atualizar o ca-
dastro da pesquisa e controlar alguns aspectos relacionados a amos-
tra.

0 modelo de questiondrio Simplificado contém 16 capitulos,
o Completo 28 e o das Lideres 31. Os seis primeiros capitulos sao
comuns aos trés modelos e se referem a apresentagao dos dados cadas-
trais da empresa. As informagoes econdémicas sao apresentadas nos no-
ve capitulos sequintes do Simplificado, nos 21 do Completo e nos 24
das Lideres. O modelo Completo é igual ao das Lideres, exceto para
os Ultimos trés capitulos. O capitulo de dados regionalizados, por
Unidade da Federagao, é comum aos trés modelos. A investigacao de
algumas varidveis regionalizadas é extremamente importante para o
entendimento da organizacao comercial, principalmente para as empre-
sas que atuam em mais de uma Unidade da Federag¢ao. Além do mais, po-
dem servir de estimativas para o cdlculo das Contas Regionais.

A sequir, apresenta-se o conteiido dos capitulos e os con-

ceitos das principais varidveis investigadas, de acordo com os mode-
los de questiondrios.
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5.1 Modelo Completo

- Demonstrativo da Receita no Ano - inclui a receita bruta
de revenda de mercadorias, a receita bruta de outras atividades:
PIS/PASEP e FINSOCIAL incidentes sobre faturamento; as vendas cance-
ladas, abatimentos e descontos incondicionais; o ICM sobre as ven-
das, os outros impostos (IPI, ISS, IST, ...), as receitas financei-
ras, as outras receitas operacionais (lucro nas participagoes socie-
tdrias, ressarcimento de seguros, importdncias levantadas das contas
vinculadas ao FGTS, renda de aluguel, etc.) e as receitas nao-opera-
cionais (lucros registrados sobre a venda de bens do Ativo Permanen-
te, na alienagao de bens, na reversao do saldo de provisao na reali-
zagao de investimentos, etc.).

- Custos Operacionais no Ano - considera-se um item para o
custo operacional da atividade comercial e outro para o custo dos
produtos e servigos vendidos, ou seja, referentes as outras ativida-
des da empresa (estoques, compras de insumo, remuneragao de dirigen-
tes, custo de pessoal ocupado na produgao e nos servigos e demais
gastos que acompanham o custo dos produtos e servigos vendidos). O
custo operacional da atividade comercial é o custo das mercadorias
vendidas, representado pelas compras de mercadorias para revenda,
incluindo fretes, seguros e outras despesas referentes a aquisigao,
adicionando-se a elas os estoques em 31-12-87 e subtraindo-se os es-
toques em 31-12-88.

- Condigao das Compras de Mercadorias para a Revenda - va-
lor das mercadorias adquiridas no ano para a venda no mercado inter-
no ou externo pagas a vista [em até 30 (trinta) dias] ou a prazo.

- Estoques - correspondem aos estoques em 31-12-87 e em
31-12~-88 nos seguintes itens: mercadorias para revenda; produtos
acabados ou em elaboracao e, por ultimo, material de embalagem, e
outros.

- Despesas Operacionais no Ano - desagregam-se neste capi-
tulo os sequintes itens: aluguéis e arrendamento de imdéveis, maqui-
nas, equipamentos e veiculos (inclusive condominios); arrendamento
mercantil (leasing) de mdquinas, equipamentos e veiculos; comissoédes
pagas a terceiros; contribuicgao social (Lei 7.689, de 15-12-88); de-
preciagao, amortizacao e constituigcao das provisdes; despesas de
combustiveis e lubrificantes, pecas e acessérios e manutengao dos
meios de transporte; despesas de material de embalagem, despesas fi-
nanceiras e variagoes monetdrias; encargos sociais e trabalhistas;
excesso de retiradas (de acordo com o Imposto de Renda Pessoa Juri-
dica); saldrios, retiradas e outras remuneragoes; fretes e carretos
pagos a terceiros (nao inclui fretes sobre compras); impostos e ta-
xas (inclui IPTU, IPVA, incéndio, etc. e nao inclui IST, 1ISS, ICM,
IPI, etc.); prémios de seguros (imovéis, veiculos, etc.); publicida-
de e propaganda pagas a terceiros; royalties (despesas de marcas de
comércio ou industria e outros direitos de propriedade industrial):;
e outras despesas.
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~ Pessoal Ocupado - corresponde ao numero de pessoas efe-
tivamente ocupadas em 31-06-88 e 31-12-88, independente de terem ou
nao vinculo empregaticio, desde que sejam remuneradas diretamente
pela empresa. Inclui as pessoas afastadas em gozo de férias, seguros
por acidente, etc.; desde que estes afastamentos nao sejam superio-
res a 30 dias. O capitulo é subdividido nas seguintes categorias:
proprietdrios e sdécios com atividade na empresa; presidente e dire-
tores ( se nao forem proprietdrios ou sécios); pessoal da drea admi-
nistrativa (aqueles alocados as dreas administrativas e auxiliares
das atividades deseénvolvidas na empresa); pessoal da drea de vendas
da atividade comercial (aqueles alocados as operagoes de revenda de
mercadorias); pessoal ligado diretamente a outras atividades (aque-
les alocados na producao e considerados como custos de bens e servi-
¢os vendidos). O capitulo contém, também, um item referente aos mem-
bros da familia de proprietdrios ou sécios, sem remuneracao com ati-
vidade na empresa.

- Salarios, Retiradas e Outras Remuneragdoes -~ referem-se
as despesas realizadas durante o ano com saldrios fixos, pro-labore,
honorarios, comissoes, ajuda de custo, 13¢° saldrio, abono financeiro
de 1/3 de férias, etc., sem dedugao das parcelas correspondentes as
cotas da Previdéncia e Assisténcia Social - IAPAS -, ou de consigna-
¢ao de interesse dos empregados (aluguel, contas de cooperativas,
etc.). Nao inclui didrias pagas a empregados em viagens e participa-
coes ou comissOes pagas a profissionais autdénomos. O capitulo contém
um item referente as gratificagoes e participagao nos 1lucros pagas
aos empregados. ’

- Encargos Sociais e Trabalhistas - encargos referentes a
parte do empregador, considerando-se os valores pagos e/ou credita-
dos durante o ano a Previdéncia e Assisténcia Social (IAPAS e demais
encargos constantes da Guia de Recolhimento); FGTS; indenizagdes pa-
gas a empregados por dispensa, etc.; contribuigdoes para previdéncia
privada; e outros beneficios concedidos aos empregados (médicos,
creche, transporte, educagao, etc.).

- Fornecedores e Clientes - referem-se aos valores do Ba-
lango Patrimonial em 31-12-87 e 31-12-88.

- Ativo Imobilizado - corresponde ao saldo do imobilizado
corrigido, depreciado ou amortizado em 31-12-87 e em 31-12-88 levan-
do-se em consideragao abertura para as aquisigbes, a corregdo mone-
tdria, as baixas, as transferéncias entre contas e as depreciagdes e
amortizagoes liquidas. Desagregaram-se neste capitulo os seguintes
itens: terrenos, total de edificagdes (novas e usadas), equipamentos
de processamento de dados; total de miaquinas, equipamentos e insta-
lagoes (novas e usadas); total de meios de transporte (novos e usa-
dos); méveis e utensilios; outras imobilizagdes tangiveis; imobili-
zagoes em andamento; e imobilizagdes intangiveis.
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- Condigcao de Revenda de Mercadorias - valor das mercado-
rias revendidas no ano a vista (inclusive as vendas efetuadas atra-
vés de cartoes de crédito) e a prazo ou prestagao. Pede-se nao in-
cluir o IPI e deduzir o ICM sobre as vendas, devolugdes, descontos e
abatimentos.

- Receita da Revenda de Mercadorias no Ano - valor das
mercadorias revendidas no ano, discriminada segundo grupos de merca-
dorias comercializadas, para efeito de classificagao da empresa. Pe-
de-se nao incluir o IPI e deduzir o ICM sobre as vendas, devolugoes,
descontos e abatimentos. '

- Dados de Regionalizagao - compreende, para cada Unidade
da Federagao, o pessoal ocupado em 31-12-88 e os saldrios, retiradas
e outras remuneragdes no ano referentes a empresa como um todo; o
nuimero de unidades de venda e o valor da receita de revenda, no ano,
da atividade comercial da empresa. Por unidades de venda, conside-
ram-se, apenas, os enderegos de atuagao da empresa que se dediquem a

revenda de mercadorias.

5.2 Modelo das Lideres

0 questiondrio destinado as 1 000 maiores empresas comer-
ciais é idéntico ao modelo Completo, exceto para os udltimos trés ca-
pitulos, que contém os itens do Ativo e do Passivo do Balang¢o Patri-
monial; e o Demonstrativo de Resultado Liquido do Exercicio.

5.3 Modelo Simplificado

o - Demonstrativo da Receita no Ano - sao discriminados os
seqguintes componentes: receita bruta de revenda de mercadorias,
dedugoes das vendas (vendas canceladas, abatimentos, PIS/PASEP,
FINSOCIAL, ICM, ISS, IPI, etc.); e outras receitas (receitas opera-
cionais e nao-operacionais).

- Pessoal Ocupado - corresponde ao numero de pessoas efe-
tivamente ocupadas em 31-12-88, segundo definigcao do modelo Comple-
to, considerando-se distintos niveis de desagregagao a saber: pro-
prietdrio ou sécios com atividade na empresa; empregados (inclui
presidente e diretores, quando nao forem proprietdrios ou sécios); e
membros da familia de proprietdrios ou sécios, sem remuneragao com
atividade na empresa.

~ Salarios, Retiradas e Outras Remunera¢oes - considera-se
a mesma definicao do modelo Completo para a seguinte desagregagao:
proprietdrios ou sécios com atividade na empresa; e empregados (in-
clui presidente e diretores, quando nao forem proprietdarios ou sé-
cios).
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- Encargos Sociais e Trabalhistag no Ano - considera-se a
mesma definigcao do modelo Completo para a seguinte desagregacgao:
Previdéncia e Assisténcia Social (IAPAS e demais encargos constantes
da Guia de Recolhimento); FGTS; e outros encargos.

- Compras no Ano - referem-se as compras de mercadorias
para revenda, incluindo fretes, seguros e outras despesas referentes
4 aquisigao. Nao sao incluidos os valores dos impostos quando estes
forem recuperaveis.

- Estoques - correspondem ao total dos estoques em
31-12-87 e em 31-12-88.

- Despesas e Custos no Ano - sao discriminados os seguin-
tes componentes: aluguéis e arrendamento de iméveis, madquinas, equi-
pamentos e veiculos; impostos e taxas (inclui IPTU, IPVA, incéndio,
etc., e nao inclui IST, ISS, ICM, IPI, etc.); e outras despesas.

- Receita da Revenda de Mercadorias no Ano - valor das
mercadorias revendidas no ano, discriminada sequndo grupos de merca-
dorias comercializadas (mais agregados do que no modelo Completo),
para efeito de classificagao. Pede-se nao incluir o IPI e deduzir o
ICM sobre as vendas, devolugoes, descontos e abatimentos.

- Dados de Regionalizagao - este capitulo é idéntico ao do
modelo Completo.

6 PLANO AMOSTRAL

Para que se possa entender com clareza o plano amostral
concebido, parece ttil recapitular, inicialmente, algumas caracte-
risticas da pesquisa que, evidentemente, condicionam o desenho da
amostra. Assim, em primeiro lugar, o objetivo da pesquisa é forne-
cer estimativas dos tgtais populacionais referentes as varidveis in-
vestigadas, por Unidade da Federagao, segundo os niveis de classifi-
cacao de atividades definidos para as empresas que respondem a cada
modelo de questiondario. Outra importante definig¢ao refere-se a uni-
dade de investigacao que, na PAC, é a empresa, sendo também a unida-
de amostral, isto é, a unidade utilizada para a selegao e expansao
da amostra.

Sendo assim, verifica-se que a pesquisa visa obter resul-
tados para certas subdivisdes importantes da populacao. Neste caso,
o desenho de amostra usualmente recomendado é o de amostra aleatdria
estratificada.

As segoOes, a seguir, apresentam a metodologia usada para a

formagao dos cadastros da pesquisa, a delimitagdo dos estratos, o
cdlculo dos tamanhos de amostra e das estimativas.
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6.1 Cadastro

Instrumento basico e indispensédvel de um sistema estatis-
tico, o cadastro apresenta um inventdrio permanente das empresas que
exercem a atividade. A garantia de resultados e estimativas confia-
veis em pesquisas amostrais, como a PAC, estd estritamente relacio-
nada a definicao do cadastro badsico que serve de fonte para a sele-
¢ao da amostra.

O Cadastro Basico da PAC representando o universo das em-
presas comerciais em operagao no ano de 1988, utilizado para selecgao
das empresas que compoem a amostra, ou seja, que serao objeto de in-
vestigagao, é formado por:

- cerca de 600 000 empresas classificadas como comer-
ciais, investigadas nos Censos Econdémicos de 1985; e

- aproximadamente 700 000 empresas classificadas como co-
merciais, originadas do Cadastro da Relagao Anual de
Informagoes Sociais - RAIS/87 -, e que nao foram detec-
tadas no cadastro dos Censos Econdémicos de 1985.

A decisao de incluir o Cadastro RAIS/87 decorreu da neces-
sidade de captar as empresas que se instalaram apds 1985, j& dque a
pesquisa pretende retratar a estrutura da atividade comercial para o
ano-base de 1988, nao tendo sido possivel realizar uma pesquisa pré-
via de atualizagdo do cadastro dos Censos/85. Vale apenas ressaltar
que, como o comércio é uma atividade extremamente dindmica, princi-
palmente no que se refere as pequenas empresas, foi importante o
confronto entre as duas fontes cadastrais para a captagao de novas
empresas e avaliacao da situagao das empresas existentes em 1985.
Entretanto, deve ficar claro que, durante o ano de 1988, podem ter
se instalado novas empresas que também nao constam do cadastro
RAIS/87, porém, certamente, o Cadastro Basico definido acima é o que
mais se aproxima da realidade do comércio em 1988.

A variavel utilizada para a identificagao das empresas co-
merciais, constantes das duas fontes cadastrais foi o numero do CGC
da empresa (registro no Cadastro Geral de Contribuintes), para evi-
tar duplicidade de registros entre elas.

O Cadastro de Informantes da PAC é formado pelas empresas
selecionadas para compor a amostra da pesquisa, segundo critérios
que serao examlnados a sequir. Ele tem como ObjethO servir de apoio
a coleta e ser folite de informagao sobre a pesquisa.

A atualizacao das informagoes cadastrais das empresas se-
lecionadas acompanha o processo de coleta dos dados, pois é efetuada
logo apds a dlgltagao dos questiondrios. Portanto, o cadastro de in-
formantes opera nao apenas como fonte para emissao e aplicagao dos
questiondrios, mas também como base de informagoes sobre as caracte-
risticas dos informantes, em particular, e da amostra, em geral.
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Este cadastro, entretanto, serve somente ao atendimento de
demandas internas ao IBGE, j& que o cardter de amostragem probabi-
listica nao lhe confere condigoes de servir a demandas externas.

6.2 Definicao dos Estratos

0 conjunto de empresas do Cadastro Basico foi dividido em
cinco subpopulagdes, que receberam tratamentos diferenciados com re-
lagcao ao desenho da amostra (Tabela 11):

1) Empresas que responderam o questiondrio CE-0.01 dos
Censos Econdmicos de 1985, e que tiveram receita bruta
no ano de 1985 igual ou superior a 40 000 OTNs;

2) Empresas que responderam o gquestiondrio CE-0.01 dos
Censos EconOmicos de 1985, e que tiveram receita bruta
inferior a 40 000 OTNs em 1985;~

3) Empresas que responderam o questiondrio CE-0.02 dos
Censos Econdmicos de 1985, e que tiveram receita bruta
no ano de 1985 menor ou igual a 10 000 OTNs;'

4) Empresas pertencentes ao Cadastro RAIS/87 com menos de
50 pessoas ocupadas em dezembro de 1987;" e

5) Empresas pertencentes ao Cadastro RAIS/87 com pelo me-
nos 50 pessoas ocupadas em dezembro de 1987.

TABELA 11
DEFINIGAO DAS SUBPOPULAGOES

SUBPOPULACAO CADASTRO DE REFERENCIA CORTE OPERACIONAL
| CE-85/CE-0.01 .............. Receita Bruta >= 40 000 OTNs
2 e CE-85/CE-0.01 ........... ... Receita Bruta < 40 000 OTNs
B e CE-85/CE-0.02 .............. Receita Bruta <= 10 000 OTNs
4 e RAIS/B7 ... Pessoall Ocn,pado’ < 90 Pessoas
T RAIS/8T ... . Pessoal Ocupado >= 50 Pessoas

© As empresas com Receita Bruta menor ou igual 10 000 OTNs, que possufam dois ou mais estabelecimentos em 1985,
preencheram nos Censos Econdmicos o questionério CE-0.01.

' As empresas com Receita Bruta menor ou igual 10 000 OTNs, que possufam apenas um estabelecimento em 1985, preen-
cheram nos Censos Econdmicos o questionario CE-0.02.

** Incluem-se nesta subpopulagdo as empresas cujo valor informado para a variavel pessoal ocupado foi zero. Sabe-
se, porém, que neste caso estdo consideradas algumas empresas sem declaragdc de pessoal ocupado na RAIS/87.
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Em cada uma das subpopulagdoes definiu-se um estrato ge-
rencial. Para fazer parte desse estrato (onde todas as empresas se-
riam incluidas com certeza na amostra), uma empresa deveria satisfa-
zer a pelo menos um dos seguintes critérios:

i) possuir estabelecimentos em mais de uma Unidade da
Federacao (presentes nas subpopulagdes 1 e 2);

ii) figurar entre as 1 000 maiores empresas comerciais do
Pais, segundo receita bruta no ano, de acordo com
os Censos Econdémicos de 1985 (presentes na subpopu-
lagao 1); e

iii) possuir 50 ou mais pessoas ocupadas em dezembro de
1987, de acordo com informagoes da RAIS/87 (presentes
na subpopulagao 5).

A Tabela 12, a seguir, apresenta o numero de empresas alo-
cadas no estrato gerencial de acordo com os critérios estabelecidos.

TABELA 12
NUMERO DE EMPRESAS NO ESTRATO GERENCIAL
CRITERIOS DE ALOCACAO NO ESTRATO GERENCIAL

SUBPOPULACAO
(i) (ii) (i) e (ii) (iii) Total

TOTAL .............. 1 321 660 340 166 2 487
L 1162 660 340 - 2 182
2 159 - - - 159
3 - - - - -
4 - - - - -
< T - - - 166 166

Esta medida tornou possivel atender a objetivos especifi-
cos da pesquisa (no caso das empresas Lideres), bem como conjugar um
nivel de precisao adequado das estimativas e um plano amostral sim-
plificado.

Assim, cada cruzamento SUBPOPULACAO X UF X ATIVIDADE (ex-
cluindo-se das subpopulagoes os elementos pertencentes ao estrato
gerencial) foi denominado estrato natural. Em cada um destes estra-
tos, amostras independentes foram dimensionadas e selecionadas.

A Tabela 13, a seguir, caracteriza as subpopulagoes quanto

a4 aplicacao de questiondrio e classificacao, apresentando o numero
de cruzamentos UF X ATIVIDADE existentes em cada uma delas.
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TABELA 13

DEFINI(,‘AO DO TIPO DE QUESTIONARIO, CLASSIFICACAO E_NUMERO
DE CRUZAMENTOS UF X ATIVIDADE POR SUBPOPULACAO

QUEST IONARIO CLASSIFICACAO NUMERO
SUBPOPULACAO PAC DE ATIVIDADE DE
(1) CRUZAMENTOS
| I (2) Completo Grupo 1 049
2 e Simplificado Género 665
1 T Simp!lificado Género 578
4 e Simplificado Gérero 687
TP Completo Grupo 107

(1) Grupo - 4 digitos e gérnero - 3 digitos. (2) Aplica—se o Questiormério das Lideres para as
1 000 maiores de acordo com a Receita Bruta.

6.3 Cadlculo do Tamanho da Amostra

O tamanho total da amostra no Brasil foi obtido pela soma
dos tamanhos de amostras resultantes de cada estrato natural e mais
as 2 487 empresas do estrato gerencial (ver Tabela 12). Para de-
terminar o tamanho da amostra a ser selecionada em cada estrato na-
tural, utilizou-se uma metodologia que subdivide cada um destes es-
tratos naturais em dois subgrupos, com relacao a uma das principais
varidveis da pesquisa.

Um procedimento mais detalhado de estratificacao nao seria
eficiente, pois sua aplicagao baseia-~se na hipétese de que a dis-
tribuigao da varidvel de estratificagao nao se alterou de 1985 (ano
de referéncia do principal cadastro utilizado) para 1988 (ano de re-
feréncia da pesquisa). Além disso, como o numero de estratos natu-
rais é elevado, a formagao de um numero maior de subgrupos em cada
estrato natural aumentaria as dificuldades de operacionalizagao da
pesquisa, considerando-se tanto o planejamento e selegao da amostra
quanto seu efetivo controle na coleta, apuragao e expansao dos re-
sultados.

Analisando-se a distribuicgao das variaveis utilizadas para
o dimensionamento da amostra em cada estrato natural, constatou-se
que existe uma assimetria positiva, isto é, em cada um deles ha qua-
se sempre um pequeno conjunto de empresas que apresentam valores
consideravelmente maiores que um certo valor tipico (por exemplo a
mediana). Este fato inviabiliza o emprego de um desenho de amostra-
gem aleatdéria simples devido ao aumento da dispersao causado por es-
tas empresas.

Para reduzir esta variabilidade, uma técnica simples e
eficiente consiste em identificar um certo nimero de unidades cujos
valores sao considerados discrepantes em relagao aos demais. Estas
unidades sao incluidas com certeza na amostra, constituindo-se en-
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tao o "estrato certo". Para representar as demais empresas nao per-
tencentes ao "estrato certo", seleciona-se, entao, uma amostra alea-
téria simples sem reposigao.

A determinagcao das unidades do "estrato certo" e do tama-
nho da amostra na subpopulagao 4 (pequenas empresas provenientes da
RAIS/87) baseou-se num critério distinto daquele utilizado nas sub-
populagoes com origem no Censo.

6.3.1 Cdlculo do Tamanho da Amostra das Subpopulagdes 1, 2 e 3

Para estas subpopulag¢oes utilizou-se um método que consis-
te em ordenar decrescentemente as empresas de cada estrato natural,
segundo os valores da varidvel y utilizada para o dimensionamento da
amostra, e por um processo iterativo, fixado o coeficiente de varia-
¢ao desejado para o total estimado, experimentar varias particoes
"estrato certo + amostra aleatéria" que atendam a esta precisao. Ob-
viamente o método procura a particao mais eficiente, isto é, aquela
gque fornece o menor tamanho de amostra total.

Hidiroglou (1986) demonstra que, fixada a precisao para o
estimador do total, existe pelo menos uma escolha destas partigoes
que minimiza o tamanho total da amostra necessaria para obtengao
deste estimador com a precisao desejada.

Silva (1989) apresenta um algoritmo programado em SAS que
fornece os tamanhos de amostra para cada particao, onde o estrato
certo é composto pelas C primeiras unidades da populagao ordenada
pela variavel y. Segue-se, entao, a determinagao do tamanho da amos-
tra, para cada estrato natural, utilizando-se expressoes ja conheci-
das do desenho de amostragem aleatdéria simples sem reposicao. Neste
caso, porém, as empresas componentes do estrato certo sao considera-
das apenas no cdlculo do total, sendo excluidas do cdlculo da va-
ridncia presente na fdormula do tamanho de amostra.

Sendo assim, fixado o coeficiente de variagao de ¥ para
cada estrato natural, e considerando-se C empresas no estrato certo,
o tamanho total da amostra para cada particao é dado pela equagao
[1] a seqguir:

(N - C)= S%(w — o
n(C) = C + [1]

CVZ Y2 + (N - C) S%(~n - o

onde

N é o numero total de empresas no estrato natural
considerado; e
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n(c) é o numero total de empresas a selecionar para a
amostra do estrato natural considerado, dado que as
C maiores empresas formam o "estrato certo";

C é o0 niumero de empresas alocadas no "estrato certo",
comC € (1,2,..,N};

Ccv é o coeficiente de variagao amostral prefixado para
o estimador Y do total Y da varidvel y no estrato
natural considerado;

1 N—cC _
S%*(n—c) = = (Y¢i> = Y- )*®
(N-¢C) - 1 i-a

é a variancia da varidvel y no estrato natural con-
siderado, excluidas as C maiores empresas do "es-
trato certo";

_ 1 e
Y — ) = b Y¢id

é a média da variavel y no estrato natural conside-
rado, excluidas as C maiores empresas do "estrato
certo";

é o total da varidvel y no estrato natural con-
siderado; e

Yi é o valor de y na i-ésima empresa do estrato na-

tural considerado.

A particao adotada é aquela que fornece o menor tamanho de
amostra para cada estrato natural tal que:

n=min {n(¢c) , =1, 2, ..., N}

Note-se que a variavel y deve ter seus valores conhecidos
para TODAS as unidades da populagao-alvo, para gque os valores de
n(C) possam ser calculados (ver Grdfico para Andlise dos Tamanhos de
Amostra no Anexo).
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Cabe esclarecer que, para o conjunto de empresas com re-
ceita bruta no ano igual ou superior a 40 000 OTNs (subpopulagao 1),
o tamanho da amostra foi calculado de modo a fornecer coeficiente de
variagao de no madximo 10% para a varidvel Receita Liquida para to-
dos os estratos naturais. O mesmo procedimento foi utilizado para
as empresas com receita bruta entre 10 000 e 40 000 OTNs (subpopu-
lagao 2), excetuando-se a Regiao Norte, para a qual o coeficiente de
variacao fixado foi de 15%. Para as microempresas (subpopulagao 3),
a variavel escolhida foi Pessoal Ocupado em 31-12-85 e o coeficiente
de variagao adotado foi, também, de 10%.

6.3.2 Calculo do Tamanho da Amostra da Subpopulagao 4

O método descrito nao foi utilizado para as empresas per-
tencentes ao Cadastro RAIS/87 devido ao fato de que 55% das empresas
daquele cadastro nao apresentaram declaragcao de Pessoal Ocupadoz.
Neste caso, o estrato certo foi composto pelas empresas que possuiam
10 ou mais pessoas ocupadas. Como o tamanho da amostra da PAC foi
fixado gerencialmente em 60 000 empresas™ e o tamanho encontrado
para a amostra referente as subpopulagoes 1, 2 e 3 fol de aproxima-
damente 35 000 empresas, as 25 000 unidades restantes foram destina-
das a compor a amostra da subpopulacgao 4.

O tamanho da amostra da subpopulagao 4 selecionada em cada
um dos seus 687 estratos naturais foi proporcional ao nimero de em-
presas existentes em cada um deles, e foram calculados de acordo com
a férmula de alocagao proporcional mostrada a seguir:

Nn
nn = 25 000 + Cn
687
= Nixc
k=21
onde
Nn é o numero de empresas no estrato natural h consi-
derado;
Nn é o numero de empresas na amostra do estrato natu-
ral h considerado; e
Cn é o numero de empresas na amostra do estrato natu-

ral h considerado que foram alocadas no estrato
certo por possuir 10 ou mais pessoas ocupadas.

12 0 Cadastro RAIS/B7 ndo possui informacdo sobre a varidvel receita.
' Devido & restricdo operacional de disponibilidade de rede de coleta e cronograma de apuragdo da pesquisa.

53



6.3.3 Ajustes nos Tamanhos da Amostra Calculados

Pelo fato de o Cadastro Basico da pesquisa nao estar atua-
lizado, espera-se que, em algumas subpopulagoes, o percentual de
nao-resposta possa ser alto. Por este motivo, decidiu-se aumentar os
tamanhos das amostras de alguns estratos naturais de forma a garan-
. tir a obtencdo de um numero minimo de questiondrios coletados em ca-
da estrato natural.

Com efeito, determinou-se que o tamanho minimo de amostra
em cada estrato natural seria de 10 empresas. Pode-se verificar, a
partir das probabilidades da Distribuigao Binomial, que wutilizan-
do-se uma amostra de tamanho 10 e considerando-se um percentual es-
perado de nao-resposta de 30%, a probabilidade de obter-se menos do

2

que cinco questiondrios coletados é menor que 5%.

Esta condicao tornou censitdrios todos os estratos na-
turais, onde o nimero de empresas nao pertencentes = ao estrato
certo (N - C) fosse menor ou igual a 10. Verifica-se pela Tabela 14
que cerca de 40% dos estratos naturais serao pesquisados censitaria-
mente.

TABELA 14

NOMERO DE ESTRATOS NATURAIS, TOTAL E CENSITARIOS,
SEGUNDO SUBPOPULAGAO NA AMOSTRA DA PAC

NUMERO DE ESTRATOS NATURAIS (%) CENSITARIOS
SUBPOPULAGAO SOBRE O
Total Cersitarios TOTAL
TOTAL ... 3 086 1283 41,5
| 1049 604 57.5
2 e 665 281 42,3
1< J P 578 200 34,6
- 687 91 13,3
B 107 107 100,0

Consequentemente, o tamanho total da amostra foi obtido a
partir das 2 487 empresas do estrato gerencial, 19 362 dos estratos
certos e 35 641 selecionadas aleatoriamente. A Tabela 15 apresenta o
nimero de empresas da amostra por subpopulagao.

TABELA 15
TAMANHO DA AMOSTRA DA PAC, SEGUNDO SUBPOPULACAO
NJMERO ESTRATOS NATURAIS TAMANHO FRACAO
SUBPOPULACAQ DE ) DA AMOSTRAL
EMPRESAS Gerercial Certo Selecso AMOSTRA (%)
4 aleatéria
TOTAL .......... 1 317 434 2 487 19 362 35 641 57 490 4,4
) 742 2 162 7 595 5 875 15 632 22,4
2 e 91 404 159 1 944 5 122 7 225 7.9
I S 438 143 - 2 391 7 035 9 426 2,2
O 717 979 - 7 432 17 608 25 041 35
LS T 166 166 - - 166 100, 0
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6.4 Cidlculo das Estimativas

Conforme apresentado, o objetivo da pesquisa é fornecer
estimativas para o cruzamento UF X ATIVIDADE. Estas estimativas se-
rao realizadas independentemente para cada subpopulagao e serao com-
postas pela agregagao (soma) dos resultados obtidos para os estratos
Gerencial e Natural.

A Tabela 16 apresenta a composicao das estimativas para
cada subpopulagcao, de acordo com as caracteristicas das varidveis de
interesse, e as segOes a sequir descrevem os estimadores utiliza-
dos.

Verifica-se, entao, que para as variaveis que nao constam
do capitulo "Dados de Regionalizacgao" dos questiondrios, as estima-
tivas serao realizadas considerando-se somente as empresas que atuam
em apenas uma UF. Quando necessdrio, as estimativas destas varidveis
poderao ser realizadas também incluindo as empresas dque atuam em
mais de uma UF, contabilizando-se os valores de cada empresa na Uni-
dade da Federagao onde se localiza sua sede.

TABELA 16
COMPOSICAO DAS ESTIMATIVAS, SEGUNDO SUBPOPULACAO
3 ESTBATO GERENCIAL TOTAL
SUBPOPULACAQ VARIAVEIS NUMERO DE UFs ESTRATO ESTIMADO
NATURAL -
1 2 ou mais Y
1 Dados de Regiomalizac8o Yu Ym In Yu + Ym + QN
Qutras Yu - \';N Yu + \?N
N Y
Dados de Regionalizac8o - Y™ YN YM + YN
2
Outras - - QN %
. . A A
3 Dados de Regionalizacdo - - YN YN
Qutras - - QN QN
A A
Dados de Regionalizacgio - - YN YN
4 N A
Qutras - - YN YN
5 Dados de Regionalizacdo Yu - - Yu
Outras Yu - - Yu

6.4.1 Estimativas dos Totais e Respectivas Variancias

Seja y uma variavel qualquer do capitulo "Dados de Regio-
nalizacao",cujo total Y se deseja estimar. O estimador y do total Y
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em determinado cruzamento UF X ATIVIDADE é composto, de acordo com a
Tabela 16, por agregagdoes dos estimadores descritos a sequir:

Yo é o total da varidvel y calculado com as M empre-
sas do estrato gerencial que atuam em mais de uma
Unidade da Federagao e possuem pelo menos um esta-
belecimento na UF correspondente ao cruzamento
considerado; e

Yo é o total da varidvel y calculado com as U empre-
sas do estrato gerencial que atuam apenas na Uni-
dade da Federagao correspondente ao cruzamento

considerado;
A N—C n—c <
Yo = = yi+ ZT ys
n-2¢e6 L= i=n—Cc+1
N € o0 nuimero de empresas no estrato natural do cruza-

mento considerado;

n é o nimero de empresas na amostra do estrato natu-
ral do cruzamento considerado;

C é o numero de empresas no estrato certo do cruza-
mento considerado, C £ n;

Y1 é o valor da varidvel y na i-ésima empresa da
amostra do estrato natural do cruzamento consi-
derado, i € (1,2,...,n}.

0 estimador da varidncia do estimador do total Q, em cada

cruzamento, é dado por:

cada

A A N A (N-C) (N -n)
V(YY) = V(¥In)= : 8% ¢(n—c)
n-=~c¢
sendo
1 n— - )
8% (n—ey= = (¥ - Foe)?
(n-¢) -1 =2

a varidncia amostral da variivel y no estrato natural de
cruzamento, considerando-se apenas as n - C enpresas sele-

cionadas aleatoriamente para compor a amostra;
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1 n-—c

(n - C) =2

a média amostral da variavel y no estrato natural de cada
cruzamento, considerando-se apenas as n — C enpresas selecionadas
aleatoriamente para compor a amostra.

Por fim, o estimador do coeficiente de variagao do total
estimado para cada cruzamento é dado por:

ﬂ G(Qn)

A
Y

A
cv(Y) = 100

A niveis mais agregados (atividade, UF ou Brasil), as es-
timativas de totais para as varidveis do capitulo "Dados de Regiona-
lizagao" serao obtidas por soma das estlmatlvas resultantes dos cru-
zamentos correspondentes.

Para as demais varidveis, as estimativas a nivel de ativi-
dade e a nivel Brasil serao calculadas considerando as empresas do
estrato gerencial que atuam em mais de uma Unidade da Federacgao. Os
Coeficientes de Variacao serao determinados apés o calculo destas
estimativas.

6.5 Método de Selegcao e Amostra Reserva

Uma vez determinado o tamanho da amostra para cada estrato
natural, as empresas da amostra nao pertencentes ao estrato certo
foram selecionadas aleatoriamente, sem reposic¢ao e independentemen-
te, utilizando-se um algoritmo descrito por Silva (1983). Este algo-
ritmo consiste em associar um numero aleatério, uniformemente dis-
tribuido no intervalo (0,1), a cada unidade da populacao e selecio-
nar as unidades do estrato natural gque receberem os (n - C) me-
nores numeros aleatérios. A implementacao deste algoritmo numa ro-
tina computacional utilizando o pacote SAS pode ser encontrada en
Silva (1989).

Para complementar a amostra da PAC, selecionou-se, também,
uma amostra reserva destinada a reposicao ou substituicao de empre-
sas da amostra inicial. Com efeito, para cada estrato natural, foram
selecionadas 2 x (n - C) empresas', onde as (n - C) primeiras cons-

tituem a amostra basica e as restantes compoem a amostra reserva.

1« Este procedimento foi realizado no momento da selecdo da amostra, apés a determinacdo do estrato certo, conside-
rando-se apenas as empresas sujeitas a selegdo aleatéria.
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Nos estratos naturais, onde o nimero de empresas nao fosse suficien-
te para tal procedimento, todas as empresas nao selecionadas para
compor a amostra basica foram cadastradas na amostra reserva.

6.6 Avaliacao da Precisao das Estimativas

Esta secao apresenta os coeficientes de variacao obtidos
para algumas das principais varidveis da Pesquisa Anual de Comércio,
resultantes de testes realizados durante o processo de definicao e
selegao da amostra. E um instrumento util para uma primeira avalia-
¢ao da amostra da PAC, considerando apenas as trés primeiras subpo-
pulagoes com origem no Cadastro dos Censos Econdémicos de 1985 (ver
Tabela 17).

Esta avaliagao nao foi possivel para as subpopulagdes 4 e
5 provenientes do Cadastro RAIS/87, pois, nestes casos, as unicas
varidveis disponiveis eram Pessoal Ocupado e Salarios, sendo que 55%
das empresas apresentavam falta de informacgao.

A adogao do coeficiente de variagao (CV) como medida de
qualidade das estimativas baseia-se no fato de que estimativas com
CV de X% nao se afastam mais que 2X% dos verdadeiros valores gque
buscam estimar, em 95% das amostras possiveis. N

TABELA 17
D|STRIEUhfegLDEOEREOHENC|A 825u2°§fk$!5TEEEE°§ VARIASKO gﬂ%CULADOS
SUBPOPULACAQ cgéé?g$eﬁ%5 RECE|TA BRUTA CEITA CUSTOS PESSOAL SALARI0S
DE V?Q;ACAO DE REVENDA LIQUIDA OCUPADO
o+ 5 58, 4 44,3 34,6 31,6 33,0
5 10 40,9 55,7 47,0 38,9 36,4
1 10 15 0.7 - 18,0 24,3 2.9
5 - 20 - - 0,4 4,0 6,3
>= 20 - - - 1,3 1,4
0 5 10,2 1,7 6,3 3,9 2,6
51— 10 47,4 81,8 12,5 10, 4 91
2 10 15 40,6 6,5 64,3 46,4 15,9
15 — 20 1,3 - 12,5 28,6 41,4
>= 20 0,5 - 4,4 10,7 31,0
0k 5 2,1 2.1 1,1 9,0 1,9
5 10 7.4 7.7 53 90,2 6,3
3 10 15 56,9 56,3 16,9 - 11,6
15 = 20 30,4 30,7 52,4 ~ 56, 8
>= 20 3,2 3,2 24,3 - 24,4
NOTA - Nfio inclui os cruzamentos pesquisados censitariamente cujos coeficientes de variac8o sdo

rnulos.
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A partir da Tabela 17 verifica-se que os coeficientes de
variacao de 90% dos cruzamentos da subpopulagao 1 (empresas com Re-
ceita Bruta >= 40 000 OTNs) estao abaixo de 15%. Para a subpopulagao
2,70% dos cruzamentos apresentam CVs abaixo de 20% para as varidveis
Custos, Pessoal Ocupado e Saldrios. No caso das microempresas (sub-
populacao 3), onde os tamanhos de amostra foram calculados com base
na variavel Pessoal Ocupado, observa-se que os coeficientes de va-
riagcdo de 80% dos cruzamentos nao ultrapassam o nivel de 20% . Algu-
mas variaveis da pesquisa, tais como Estoque Inicial, Estoque Final,
Despesas e Encargos Sociais apresentam um percentual um pouco maior
de cruzamentos com CVs mais elevados.

Avaliam-se, portanto, estes resultados como satisfatdrios,
considerando-se que eles representam o nivel mais desagregado das
estimativas que serao produzidas. Com efeito, os coeficientes de va-
riagao estimados a nivel dos totais das Unidades da Federagcao e a
nivel Brasil, por classes de atividades, estao quase que na sua to-
talidade (mais de 90%) abaixo de 10%.
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