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0O DECSE E A 111 CONFEST

1 - APRESENTACXO

Quando houve a transformagao do IBGE em Fundagc3o e "a
instituigdo do Plano Nacional de Estatistica (PNE) pelo Decreto n*®
161 de 13 de fevereiro de 1967, ficou estabelecido que a FIBGE
realizaria, com periodicidade maxima de trés anos, as Conferéncias
Nacionais de Estatistica, bem como as de Geografia e Cartografia,
com o objetivo de examinar com representantes dos Ministerios, Go-
vernos Estaduails e outras entidades publicas e privadas, produto-
res ou usuarios de estatisticas e de informagdes geograficas e
cartograficas, o0s programas das respectivas atividades.

Para além disso, a realizagao da III CONFEST, indepen-
dente de corresponder ao atendiment de uma norma legal, reveste-
se de fundamental importancia por varios motivos, dentre eles:

]

- 0 EeXCesslvo espago de tempo decorrido desde a reali-
za¢gao da ultima Conferéncia;

- as profundas mudangas ocorridas nha sociedade brasi-
leira nos ulktimos quinze anos do ponto de vista po-
litico, econdmico e sacial, com reflexos sobre as,
necessidades de informag¢goes estatisticas; '

- 0 novo ordenamento institucional, que, a par da
reorganizacao do sistema federativo, que atribui
maior autonomia ans Estados e Municipios, estabe-
lece novas formas de relacionamento entre o Esta-
do e o5 individuos, bem como novas formas de regu-
lamentagcio econdmica.

Em termos operacionais, a Conferéncia esta organizada em
grupos tematicos, sob a responsabilidade dos Departamentos que tem -
estes temas como obgeto de trabalho.

Assim, naturalmente, esta a cargo do Departamento de Co-
mercio e Servigcos (DECSE) a coordenagio dos grupos tematicos Co-
meércio, Transportes e Servigos. Para subsidiar os trabalhos destes
grupos, foi elaborado o presente texto, composto de uma parte in-
trodutoria comum e de partes especificas referentes, resumidamen-
te, a tragjetoria do IBGE desde sua fundagao, ressaltando a elabo-
racao dos planos estatisticos de sua responsabilidade, 2a criac¢c3o
da DECSE e a evolugd3o das pesquisas nas areas de sua atribuigdo.
Em seguida, discute-se o conceito de sistema estatistico e procu-
ra-se delimitar o chamado setor terciario da economia, com o obje-
tivo de dar marcos para o melhor acompanhamento dos topicos espe-
cificos da segunda parte do texto. Estes, basicamente, apresentam
a situagdo atual da produgcdo de estatisticas pelo IBGE e outras
institui¢des e lancam para debate o que ja se tem elaborado no
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senti1do de complementia-los com outras, dentro de uma perspectiva
de sistemas i1ntegrados.

1 - INTRODUCAO

1.1 -0 IBGE E 0O PLANO GERAL DE INFORMACOGES
ESTATISTICAS E GEOGRAFICAS - PGIEG<*?

0 Instituto Nacional de Estatistica, do qual o IBGE se
originou, foi criado pelo Decreto n® 244609, de 6 de julho de 1934,
visando assegurar a unidade de um esquema coordenador dos levanta-
mentos estatisticos que eram ent3o realizados com criterios 2 for-
mas diferentes por cada Estado e forneciam resultados muitas vezes
conflitantes. Buscava-se, a epoca, assegurar o0s principios consti-
tucionais que garantiam liberdade e direito, tanto a Uni3o quanto
aos Estados e Municipios, de organizarem seus sistemas administra-
tivos proprios, neles se incluindo a organizacio da estatisticas,
e ao mesmo tempo, assegurar a unidade de um esquema coordenador -
este o ponto de partida da modelagem futura do sistema estatistico
brasileiro.

Em 1933, uma Comissao Interministerial estudou a organi-
zagao do aparelhamento da. estatistica no pais. Do trabalho desta
comiss3an surgiu a proposta de criagdo do Instituto Nacional de Es-
tatistica, criado no ano seguinte. Em 24 de marco de 1937 foi ins-
tituido o Conselho Brasileiro de Geografia e em 26 de Jjaneiro de
1938 foram reunidos o Instituto e o Conselho que, juntos, formaram
o Instituto Brasileiro de ‘Geografia e Estatistica.

Para por em pratica as medidas necessarias a implantagiao
do Instituto, principalmente as que diziam respeito a filiagdo
efetiva ao Sistema Estatistico Nacional, por ele comandado, foi
convocada a Conveng3ao Nacional de Estatistica, com a participacio
de delegados do Governo Federal e dos Estados da Republica Federa-
tiva.

A Convengio celebrou o acordo entre a Unido, de um lado,
e 0os Estados, Municipios e entidades privadas, de outro, atraves
de instrumento que dispOs sobre as bases para constituigao e regu-
lamentagao do Conselho Nacional de Estatistica, os compromissos do
governo federal, dos governos regionais e 05 coOmpromissos comuns.,

Em 1939, a Assembleia Geral do Conselho Nacional de Es-
tatistica definiu o0os “principios fundamentais do regime atual da
estatistica brasileira” que regeram as Campanhas Estatisticas
Anuais e os Censos ate 1940.

A decada de 49 trouxe profundas modificagBes para as Es-
tatisticas Nacionais. Na primeira metade da decada, pela’ necessi-
dade, nova a eépoca, de se obterem estatisticas essenciais ao pla-
nejamento econdmico e social do pais. Foi criada, em 19241, a Co-
missdo Nacional de Planejamento - COPLAN, diretamente 1ligada a
Presidéncia da Republica e que tinha por finalidade resumir, coor-
denar e/ou realizar os estudos e levantamentos necessarios ao pla-
nejamento plurianual do desenvolvimento econdmico e social do pais
e coordenar e harmonizar, em planos geralis e setoriails, os progra-
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mas e projetos elaborados por orgdos publicos ou entidades priva-
das. Entre os grupos de trabalho da COPLAN, foi criado um para es-
tudar um plano de ampliagcio0 e atualizag3o dos levantamentos esta-
tisticos nacionais, que constatou que a coordenacd3o técnica do IB-
GE se encontrava bastante prejudicada pela existencia dos Servigos
Federais de Estatistica, pertencentes a org3os diferentes da Admi-
nistragao Publica e sugeriu a centralizagao no IBGE de algumas
pesquisas e a cria¢ao de Delegacias e Agéncias Regionais de Esta-
tistica.
il

0 Grupo de Trabalho da COPLAN encerrou suas atividades
em novembro de 1962, apresentando um esbogo do Plano Nacional de
Estatistica, definindo os setores basicos a serem pesquisados, a
profundidade e a periodicidade dos levantamentos. Propds periodi-
cidade quinquenal para os Censos Economicos, afirmou a possibili=-
dade do IBGE delegar atribuigdes de sua exclusiva competéncia e
tratou da obrigatoriedade e do sigilo das informacGes para fins
estatisticos.

Na segunda metade da década de 6@, em 19467, o IBGE
transformou-se em Funda¢aoc IBGE, tendo como meta prioritaria a
execu¢cao do Plano Nacional de Estatisticas Basicas - PNEB, reali-
Zando-se no Rio de Janeiro, de 29 de maio a 4 de junho de 1948 a I
CONFEST, quando aprovou-se o Plano segundo um roteiro onde se re-
lacionavam, distintamente,as estatisticas primarias e derivadas.
Para cada pesquisa indicou-se a perigdicidade e o ambito geografi-
co. ' '

0 PNEB foi avaliado na II CONFEST, em dezembro de 1972,
concluindo-se pela necessidade de mudancas, que foram institucio-
nalizadas em 1974, quando foi substituido pelo Plano Geral de In-
formagoes Estatisticas e Geograficas - PGIEG, instrumento de
orientacd3o das atividades de producdo das informacOes.

Neste plano estavam previstos,na area do Departamento de
Comércio e Servigos (DECSE), os seguintes levantamentos:

i - Comércio e prestagio de servigos

1.1 - Caracteristicas de organiza¢3o e operacao das
empresas e dos estabelecimentos

a. Quinquenal
b. Municipios

1.2 - Caracteristicas selecionadas

a. Anual
b. Areas especiais

1.3 - Comercio Exterior
1.3.1 - Mercadorias (quantidade e wvalor)

a. Mensal
b. Nacional

1.3.2 - Servigos
_5..



a. Trimestral
b. Nacional

1.4 - Comercio por cabotagem e vias internas (quan-
tidade e valor) -

a. Anual
b. Estados, DF e Territorios

2 - Comunica¢des, Transportes e Armazenagem
2.1 - Comunicacgoes

2.1.1 - Caracteristicas de organizag¢ao e opera-
c30 das empresas

a. Quinquenal
b. Estados, DF e Territorios

2.1.2 - Receita

Anual
Nacional

oW

2.2 - Transportes

L

2.2.1 - Movimento de passageiros e cargas

a. Anual
b. Nacional

2.3 - Armazenagem

2.3.1 - Caracteristicas de organizagao das em-
presas e estabelecimentos

A. a. Quinquenal ,
b. Estados, DF e Territdrios

B. a. Anual
b. Estados, DF e Territorios

1.2 - 0 DEPARTAMENTO DE COMeRCIO E SERVICOS

0 atual Departamento de Comércio e Servigos (DECSE), 11-
gado a Diretoria de Pesquisas do IBGE, foi criado em 1986, a par-
tir da jun¢3o da Divisao de Comercio e Servigos do Departamento de
Censos e da Divis3o de Comércio e Servigcaos do Departamento de Es-
tatisticas Continuas, dentro de uma orienta¢3o de reunir sob res-
ponsabillidade unica as pesquisas censitarias (quinquenails), com as
pesqulsas continuas, de menor periodicidade, desde o seu planeja-—
mento ate sua divulgagcao final.

Tal fato, aliado ao enorme esforgo necessario a execug¢ido
de um censo bastante diferenciado do anterior, conferiram uma nova
-6_



racionalidade as 1iniciativas do IBGE nas areas de atribuigdo do
Departamento.

Assim, os Inquéritos Especiais das Instituigoes Finan-
ceiras, de Seguros e Capitalizacdo e de TelecomunicagBes - antes
conduzidos em paralelo ao Censo - foram suspensos, evitando dupli-
cagi3o de estforgos, poilis o Banco Central, o IRB e a Telebras Jja le-
vantavam parte significativa dos dados ali coletados. 0 Inguerito
Especial sobre as dlversas modalidades de transporte, foi trans-
formado e agrupado num censo especifico desta atividade.

A Pesquisa de Comercio Interestadual por Vias Internas
(CIVI) por sua vez, foi paralisada por motivos que, dada a sua im-
portancia para as Estatisticas Regionais, valem ser resumidamente
apresentadas.

Esta pesquisa passou a ser apurada pelo IBGE a partir de
1968, com base na 2™ via das notas fiscais ou do relatdrio mensal
das notas fiscais (notas-resumo) entregues nas agéncias pelos 1in-
formantes. No entanto, um conjunto de fatores levou a que apenas
se tenha podido alcangar resultados para a Guanabara em 1976 e o
Estudo do Rio, em 1980. Entre estes fatores destacam-se o0s seguin-
tes:

- volume consideravel de documentos a apurar, ainda que
utilizando-se de amostra aleatodria para a realizagao
das pesquisas;

- 1nexisténcila de recursos humanos compativels com a
dimensdo do projeto; ; _

- dificuldade de obtengac das informacdes necessiarias
nas notas fiscais.

Em sintese, a experiencia do IBGE com o CIVI apontou al-
guns problemas estruturais que, se nao resolvidos adequadamente,
impedem a realiza¢ao da pesquisa, tal como ela era concebida:

- 1nexisténcia de um cadastro de informantes da
pesquisa
- 1nadequa¢3do dos instrumentos de coleta

Quanto ao primeiro problema, deve-se lembrar que os 1in-
formantes entregam as 2® vias das notas fiscais ao IBGE que, sem
um cadastro de informantes nac tem como realizar um efetivo con-—
trole, permitindo assim a evasao de informantes.

No que diz respeito a inadequa¢dao dos documentos de co-
leta, a nota fiscal e a nota-resumo, observam—-se 0Ss seguintes pro-
blemas:

- a descrigao das mercadorias nem sempre € clara;

- 0 peso € na maioria das vezes omitido ou, quando in-
formado, nem sempre permite uma padronizagcao adequada
das unidades de medida;

- 0S pPregos nao apresentam un1?orm1dade na sua valora-
¢30, ou seja, nao se sabe se incluem ou n3ao impostos,
seguros, fretes ou margens de comercializac¢io.

_7_



Ja a Pesquisa de Meios de Hospedagem, foi suspensa a
principio pela necessidade de-concentrar os recursos de planeja-
mento na realizacdo do Censo. Avaliou-se que se poderia depois em-
preender sua reformulagdo, principalmente no sentido de 1incluir
novas variaveils econdmico-financeiras e selecionar melhor as va-
riaveis fisicas a serem pesquisadas. No entanto, a decisao de 1n-
vestir na montagem de sub-sistemas estatisticos integrados, come-—
cando-se pelo Comércio, adiou esta revisao para ser discutida no
contexto da montagem do sub-sistema .He Servigos.

Por outro lado, em termos de realiza¢do, a par da elabo-
rac3o do proprio Censo, foi possivel fazer a reformulagdo da Pes-
quisa Anual do Transporte Rodoviiario - com o levantamento de
1984/87 em fase de edic3o e o de 1988 em inicio de coleta - e ain-
da implantar a Pesquisa Anual de Comércio, ora em processo de co-
leta para o ano base de 1?88.

1.3 - ELEMENTOS GERAIS DE DISCUSSAD

Nesse documento optou-se por discutir, em capitulos es-
pecificos por drea de atuag3o do DECSE, o quadro atual das esta=-
tisticas e propostas para seu aperfeigoamento. 0 setor terciario
fo1 subdividido em 3 grandes areas que abrangem o Comércio, o0s
Transportes e os Servigos em geral. Destes Jdltimos estdo excluildos
as instituigles financeiras e seguradoras, a administragio publi-
ca, a educagcao e saude que sdo objeto de grupos de trabalho espe-
cificos nesta conferéncia. Da mesma forma o Comércio Exterior no
que di1z respeito ao Comércio.

>

A opcido de trabalhar separadamente as 3 adareas do tercia-
rio deriva da heterogeneidade do setor, quanto ao desempenho e caom=
portamento econtmico, formas de organizagao da produgao, que se ex-
pressa na especilalizagdo tanto das estatisticas e estudos quanto
dos estudiosos. Cada capitulo desse documento e cada grupo de tra-
balho coordenado pelo DECSE na CONFEST procurara aprofundar as
discussoes, dentro da especificidade do Comércio, Transportes e
demais Servigos. Esse aprofundamento, no entanto, nao pode deixar
de levar em consideragio a necessidade de se ter uma visio de con-.
Junto do setor. 0 papel de terciario nas economias tanto em termos
de geragdo de renda quanto de emprego € cada vez mais relevante,
Em consequéncia cada vez mais aumentam as pressdes por dados esta-
tisticos capazes de permitir a produg3o de estudos necessarios ao
conhecimento da realidade brasileira, visando especialmente o pla-
nejamento economico. Essa tarefa nos imp8e caminhar, dentro e fora
do IBGE, para uma melhor estruturacdo das estatisticas

Parece util mencionar, ainda que resumidamente, os ele-
mgntos basicos de um sistema estatistico para que os grupos de
trabalho possam discutir a validade e as alternativas para sua
construcao em cada area e para o tercidrio como um todo.

Os instrumentos basicos indispensaveis de um sistema es-
tatistico s3o0 os cadastros e as classificagoes. Nos levantamentos
econOmicos, 0s cadastros devem fornecer um inventario permanente
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de empresas, estabelecimentos e outros agentes que exergam a ati-
vidade. As classificacOes consideram categorias diferenciadas de
agentes produtores, produtos, mZo-de-obra, remuneracao, bens de
capital, etc. 0Os criterios para construcao das classificagbOes sao
variados segundo o problema que se quer estudar e a abordagem que
se quer dar. No entanto, € a partir do uso de classificacdoes homo-
géneas nos diferentes levantamentos estatisticos de wum setor de
atividade e dos diferentes setores de atividade dentro de um 1ins-—
tituto de estatistica que se dd apossibilidade de se criar um sis-

tema estatistico. "

Os levantamentos estatisticos que wvariam em periodicida-
de, abrangéncia, conteudo, metodo de levantamento, metodo de apu-
racdo e critica, s3o instrumentos fundamentais dos sistemas esta-
tisticos. Geralmente, estes sao estruturados baseando-se €emlevanta-
mentos censitarios, levantamentos amostrais e na utilizagio de da-
dos provenientes de reglistros administrativos. Estes ultimos apre-
sentam utilidade estatistica embora nao tenham sido elaborados pa-
ra tal (formularios fiscais, registros de importacdo, etc).

_ Os produtos desses levantamentos podem ser divulgados
atraves de publicacoes (gerais ou especificas) e mais recentemente
atraves de mei1os eletrdnicos (disquetes, bancos de dados, arquivos
especiais). Além do produto divulgado, os institutos de estatisti-
ca possuem arquivos para usuarios (base de dados) que podem, até
certo ponto, ser acessados.

Alem disso, a maioria dos sistemas estatisticos divulga
sinteses macroeconomicas que variam desde indicadores de conjuntu-
ra (indices de pre¢os, de produgio fisica, etc.) ate sistemas de
Contas Nacionais. 2

Caminhar em dire¢3o a estruturac3o de um ' sistema esta-
tistico significa, pois, discutir o quadro atual das estatisticas
em cada setor descrevendo os levantamentos realizados, dentro e
fora do IBGE, no que toca a seus elementos essencilals: cadastro,
classificagOes, periodicidade, abrangéncia, unidade de 1investiga-—
¢330, conteudo e divulgaclo, dentre outros, no sentido de integra-
d1os, em diferentes niveis, dentro de uma perspectiva mais sistemi-
ca. Como fazé-1lo e quais os caminhos possiveis, € o que se coloca
como tema em discussao a cada grupo de trabalho nessa CONFEST.

2 - COMeERCIO

Nos sistemas economicos atuais, a comercializagdo dos
bens®produzidos € atividade de importancia e dinamismo reconheci-
dos. Tao relevante quanto produzir €& tornar o bem disponivel para
consumo. 0 sistema de comercializagao atende aos consumidores rea-
lizando as atividades necessarias para mudar os bens de lugar
(transporte); alterar sua apresentacaoc (embalagem) e conserva-los
no tempo (armazenagem), o0 que pode ou nao PpPressupor mudanga de
posse da mercadoria durante'o processo.
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A atividade de comercializagao e exercida por um amplo
espectro de agentes econOmicos que abrange os produtores dos bens
(venda direta), as empresas' comerciais formalmente constituidas

para tal fim , bem como a atividade de autonomos e de empresas niao
regularizadas, alem de estabelecimentos pertencentes a empresas
que tém como atividade principal a prestagido de servigos, trans-—

porte ou construgao civil. O Censo Comercial de 1985, que descre-
veu a atividade comercial exercida por empresas inscritas no Ca-
dastro Geral de Contribuintes ou que tivessem trabalhadores assa-
lariados contratados, pesquisou 722.903 estabelecimentos que ocu-
pavam 3 695.785 pessoas e faturavam Cr$ 726.B27 bilhoes (aproxima-
damente US% 117 137 bilhoOes de dolares convertidos a taxa media de
1985). 0 que significa dizer que a atividade comércial formalizada
ocupava 9,7% do total de pessoas economicamente ativas niao agrico-
las e faturava 33,2% da receita total pesquisada pelo Censo para
1985 As estimativas do porte e 1mportancia da atividade exercida

por autonomos ou empresas nio registradas no Brasil, ainda sao
precarias e nao dao conta de refletir as variagoes conjunturais
que, quase por definigido, caracterizam tal segmento. 0 IBGE, com

base nos Censos Econdmicos e Demografico de 1980, estimou em 12,2%
0o volume da atividade que & gerada por essa parcela de comercian-
tes autdnomos e nao regilstrados face ao restante do comércio‘®?

2.1 - COMERCIO COMO OBJETO DE ESTUDO DA
ANALISE ECONGMICA

0 comércio como objeto de analise economica pode ser
abordado por diferentes angulos. 0 interesse pode estar em descre-
vé-lo enquanto parte de um gquadro mais abrangente da vida econdbmi-
ca (ENFOQUE MACROECONSMICO); enquanto setor produtiveo em si1 (ENFO-
GUE SETORIAL),; dando relevo a sua influéncia enquanto formador dos
precos dos bens a nivel do consumo (CANAIS DE DISTRIBUICAO); ou
como medida aproximada de consumo (ENFOQUE CONJUNTURAL) Essas
formas variadas de enfocar o comerclo serao expostas mails detalha-
damente a sequlr e sao fundamentails na discussao do conteddo de um
Sistema Estatistico de Coméercio. :

Cada uma destas possivels abordagens pode i1mplicar em
Priorizar varliavels explicativas diferenciadas, a partir de con-
cepgOes diversas dos levantamentos, que passam pela definig3o da.
unidade de investigac¢3o, abrangeéncia e periodicidade A concepgao
de um sistema estatistico para o caomecio deve promover a integra-
¢3ao das estatisticas basicas e indicadores produzidos com objeti-
vos especificos, garantindo-sua complementariedade atraves de ele-
mentos homogéneos fundamentais como definigao de variaveis, clas—
si1ficacbes, etc. -

2.1.1 Enfogque Macroeconomico

0O comercio pode ser analisado enquanto um setor produti-
vo homogéneo, dentro de uma visao Ssistemica macroeconomica. AsS
Contas Nacionais, quadro de referéncia que sintetiza esta aborda-
gem, descrevem cada setor produtivo atraves dos fluxos economicos
a ele ligados e que, conceitualmente, d3o conta de descrever a vi-

'3 | -10-



da econfOmica do pais. 0 quadro abaixo apresenta, como 1lustragao,
a participacio do comércio em alguns dos principals agregados ma-
croeconomicos estimados para 1980,

AGREGADO . %
PIB (a custo de fatores) 12,5
SALARIOS 9,3
EXCEDENTE OPERACIONAL 15,6
FORMACAO BRUTA DE CAPITAL FIXO . 2,5

As Contas Nacionails, enquanto quadro de referéncia para
o Sistema Estatistico, apresentam a principal vantagem de permitir
uma visao sistémica de estruturas de produgdo, acumulagao e apro-
priagio de diferentes atividades. A garantia dessa visao se da
atraves da definig3o de operagOes homogéneas e de estimativas coe-
rentes das opera¢oes realizadas entre agentes economicos e setores
produtivos. A 1ntegracao de informacoOes, caracteristica do Sistema
de Contas Nacionais, resulta num teste de coeréencia de estimativas
provenientes de diferentes fontes e levantamentos de dados.

Se por um lado, esta abordagem tem a vantagem de possi-
bilitar uma visao sinteética e de garantir a coeréncia dos fluxaos
estimados, por outro lado, implica em trabalhar com niveis agrega-
dos de informagcbes. QuestBes que 1impliquem em desagregaciao sdos
agentes economicos segundo tamanho e localizag3o espacial, por
exemple, ou dos fluxos estimados, s0 marginalmente sdo considerados
no sistema de Contas Nacionals. '

2.1.2. Enfoque Setorial

Uma segunda possibilidade de abordar o comercio tem como
quadro de referéncia a descrigao mlicroeconomica da atuscao dos va-
rios segmentos que compoem o setor. Trata-se de explorar a diver-
si1dade de lodgicas de organizagao da produgao que o caracterizam,
investigando, por exemplo, o0 atacadista e o wvarejgista; 0o wvarejo
especializado (agougue, padaria, etc.) e ©0 grande wvarejista de
mercadorias em geral (supermercado, lojas de departamentos); o ex-

portador e o vendedor para o mercado interno, etc Esse tipo de
abordagem vem se desenvolvendo rapidamente dada a sua 1mpqrtante
contribulgcdao para a compreensdao do funcionamento do setor, tanto

para o planejamento governamental como para 0S5 Proprios empresa-
rios. .

As analises setoriai1s podem desenvolver-se segundo angu-
los de abordagem distintos que tem implicacoes diferenciadas quan-
to as demandas de estatistcas basicas, seja quanto a classificagio
dos agentes econOmicos, seja quanto a desagregagac das operacoes.

Procurar descrever a atividade comercial considerando
vendedores com dtferentes situacOes Juridicas, porte, localizacao,
..-11...
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formas de organizagcao e predominancila de produtos vendidos implica
na criagcao de classificacoes dos comerciantes e da atividade co-
mercial Por outro lado, se o objetivo e captar comportamentos
economicos diferenciados quanto a politica de compra, relaciona-
mento com fornecedores, emprego e remuneracao de mao-de-obra, wven-
das, promogao de vendas ou qualquer outra variavel relevante no
comercio, 1550 i1mplica definir que variavels devem ser pesquisadas
para dar conta de descrever essas caracteristicas.

As tabelas, a seguir, selecionadas do Censo Comercial de
1985, permitem uma visao de comercio segundo classes - wvarejo e
atacado e por tipo de mercadorias predominantemente comercializa-
das (genero). Os resultados apresentados refletem a 1importancia
relativa do comércio varejista e atacadista e a diferenca de orga-
nizagio da produgio existente entre eles.

0 varejo reldne 93,6% dos estabelecimentos e B85,6% do
pessoal ocupado no comercio, uma vez que se estrutura em pontos de
venda, em geral, t3o proximos do consumidor quanto possivel. Os
estabelecimentos varejlistas apresentam, ainda, grande diversifica-
cao do porte medio de acordo com o género de atividade. 0O comercio
atacadista, caracterizado por estabelecimentos maiores que os do
varejo, responde por 44,1% do total da receita de vendas sendo gque
nos generos produtos alimenticios, combustiveis e lubrificantes e
produtos extrativos, concentram-se mailis de S50% das vendas por ata-

cado.



DISTRIBUICAD PERCENTUAL DE VARIAVEIS SELECTONADAS

INDICADORZE PARA ESTARETLECIMENTOS COMERCIAIS VARE.ISTAS

SEGUNDD SENERDS D0 CORERCID

BRASIL
1985
CLASSE | NUHERD DE | pESSCAL i SeskIDs 1 RECEITAS ¢ oEssoaL ! UENDA
£ ! ' OUPAIO B E ! IE L OGCUP FOR ' KEDIA POR
SENERD | ESTABELECIMENTOS 1 3/42/88 | RETIRADAS @ VENDAS ! ESTAR. ! ESTAE.
T0TAL ! 08,8 ! e8! 190,0  ! e ! 5,14 s, it
! ! t { ! |
YARE D i 93,4 85,4 ! 754 ! 55,9 1 467 | 597,79
i ! f ' ! |
3ENS TE COWSLMD HAD-DURAVEIS i ! i f i
. | i | ! !
PEOTUTIS 44 IMENTLRES i P’/ ! 8,5 2,0 ! 65 ! 2,48 70,46
! ! ! [ | i
SERCATORTES [/ ALTHENT. i a4 ! 19,7 | 9.6 | 9.9 1 23,45 1 4214,43
i | | i ! I
TIMBUSTIVEZS € LUBRIFICANTES I 30 ! 47 1 88 1 4V 7,90 1 g5e9,52
! ' I ! i l
FARMATIA £ DUTROS QUIN. i 54 ! 514 ! 43 2,7 1 427 | 438, 46
' i ! ! ! f
TECIDOS € ARTIG0S O VESTUARID ! 7,9 ! 155 ! 2,3 ! 59 ! 4,42 228,44
| ! ! i ! !
PAPELARTAS © LIVRARIAS i 1,9 ! 5 1,3 ! 86 ! 4,15 299,81
i i i 1 ! !
SRTIG0S DIVERSOS ; i it 34 | £33 I 233,68
I ! 1 ! ! !
3THS DE COMSUYD DURAVEIS ! I [ f [ -
i ! ! ! | Tl
VEITULO8, SERAS € ACESSORIOS i 54 i 7.6+ | 9,7 9.8 I 7,42 1 151,83
] I | ! ] !
WAGUINAS £ ARTIGOS DOMESTICOS ! I 55 ! 6,8 i 3,5 | 597 ! 875, 82
f ! ! ! i i
OUTRAS HEGUINAS E APARELHOS | 1,3 ] 2,4 i 7 ! 24 7.9 | 1867,47
i ! : I [ ! !
DEXATS IERERDS i ! i ! i i
/ . ! i s | i i
HATERIAIS LE CONSTRUCAD ! 87 ! 74 ! 67 ! 47 ! 561 ! 71,32
i ] ! ! ! ! '
#ERCADORIAS £K GERSL S/ALIMENTACAG ! 0,3 | 2,6 gg - L7 ?35 ! 503598
! ! ] ! ! : ! :
ARTIGOS USADOS ! 87 | 0,4 0,3 ! i 1 288 ! 458,95
H 1 ! ! | |

FONTE:
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INDICADORES PARA ESTABELECIMENTOS COMERCIAIS ATACADISTAS
SEGUNDO GENEROS DE COMERCIO

DISTRIBUICAD PERCENTUAL DE VARIAVEIS SELECIONADAS

. BRASIL
1985
——— i . Prmmmmm——————— prmmcmmm————
CLASSES ! NUMERD | PESSCAL ! SALARIOS ! RECEITAS
E ! DE I QCUPADOD EM ! E ! DE
GENERDS ! ESTAB I 31/12/85 ! RETIRADAS ' VENDAS
| ! ! !
e o pommmmm———ee e prmmm——————— B -
( 33 ! i,
TOTAL | 100,0 [ 100,0 ! 100,0 I 160,0
f I | !
ATACADO ! 6,4 ! 14,5 ! 24,0 44,1
! ! ! '
! ! ! !
PRODUTOS EXTRATIVOS I 0,9 f 1,4 ! 2,3 I 4,8
I ! I ! .
PRODUTOS ALIMENTICIOS ! 2.5 4,9 [ 6,0 Pof2,1
1 I I ! :
FARMACEUTICOS E QUTROS QUIMICOS ! 0,4 I .3 ! 2.4 -
l ! ! I
FI105, TECIDOS, VESTUARIO ! 8,5 ! 1,0 ! 1,2 ! 1,7
I ! ! !
MAQUINAS E ARTIGOS DOMESTICOS ! @1 <R3 ! 0.5 ! 0,6
- ' - ! !
MATERIAIS DE CONSTRUCAD i 0,5 ! 1,6 ! 2,9 3,0
f ! I [
VEICULOS, PECAS E -ACESSORIOS ! 0,2 ! 0,6 I 1,1 ! 1,5
t ! l I ‘
MAQ.E AP.USD PROFISSIONAL ! 8,2 ! 0,6 ! 1,3 ! 1,0
[ f [ f
COMBUSTIVEIS E LUBRIFICANTES i 0,2 ! 0,6 ! 2,4 i - $2,3
[ ! [ !
PAPEL, ARTEFATOS, LIVROS I 0,2 ! 9,5 I 2,9 9,9
[ ! [ |
MERCADORIAS COM ALIMENTOS ! 0,1 [ 0,6 ! 1,6 2,3
I l ! [
MERCADORIAS SEM ALIMENTOS ! 0,0 ! 0,1 ! 0.2 ! 0,3
! ! I [
ARTIGOS DIVERSOS ! 0,3 9,5 ! 0.7 ! 0,6
[ f ! I
ARTIGOS USADOS ! 0,3 [ 0,4 ! 0.4 0,4
[ ! [ I
——————————————— -- +== e it Sttt -4-

FONTE. CENSO COMERCIAL
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I PESSOAL
I OCUPADD
! POR ESTAB
I

VENDAS
HEDIAS POR
ESTAB.

10e1,11

&927,15

5450, 67
4902, 49
6197, 09
212,50
7567, 31
4639,32
8260,17
4693, 64
75 487,76
4817,43
36.226,47
9345,29
ced4e, 2%
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2. 1.3. Estudo dos Canais de Distribuigio

Um terceiro angulec de abordagem do comércio relaciona-se
ao parPel gque ele exerce na economlia como componente dos canais de
distribulcdo que unem produtores e consumidores. .0 entendimento de
come o comercio i1nfluencia a formagao de pregos,de uma mercadoria
ou de um conjunto de mercadorias, € o objetivo destas analises.

No Brasil, os estudos da comercializagaoc de produtos
agricolas, tem utilizado com mairor frequéncia a analise dos cana1ls
de distribuigao. Consequéncia, por um lado, de caracteristica ge-
ral da atividade agricola, que apresenta uma produgd3o descontinua
no tempo (safras, praoblemas climaticos) enquanto o consumo tende,
na medida do possivel, a se distribuir continuamente. Por outro
lado, as distancias entre produtores e consumidores, diferengas
acentuadas de pregos pagos aos produtores e pelos consumidores 2 o
processo inflacionario, tornam essa abordagem recomendavel e ne-
cessarla como parte do entendimento da atividade agricola e da
disponibiliidade de alimentos e i1nsumos,

Em geral, as analises de canals de distribui¢do usam co-
mo metodologia estudos de caso que restringem—-se a produtos e re-
gi10es especificos<®’ .

, As matrizes insumo-produto, mais abrangentes, buscam ava-
liar diferencialis de pregos a nivel da produgao e do consumo e a
parcela correspondente a margem de comercializagao para o total de
produtos ofertados. A tabela seguinte® yresume os resultados obti-
dos para 198@0. 0Os produtos alimentares (codigos 2351 a 311) parti-
ciparam em 29% no total da margem de comercializacdo estimada sen-
do que o agucar € as carnes apresentaram os coeficientes de margem.
mais elevados da economia (22 e 19% respectivamente). A influéncia
da margem de comercializag3o no prego final dos produtos mostrou-
se, ainda,elevada para os produtos farmac@uticos (19%), artigos do
vestuario (16%), automoveis e caminhbes (15%), eletrodomesticos
(14%4) e produtos diversos (16%).

A metodologia utilizada na obten¢do dessas matrizes co-
teja margens de comercializacdo calculadas para estabelecimentos
comerciais e seus produtos com uma analise de , equilibrio entre
oferta e demanda dos bens, admitindo hipoteses bastante gerais
, que podem vir a ser aperfelgcoadas caso se opte por estudar mais
profundamente os canais de distribuig¢3o.

A enfase no estudo do comércic como elemento da formacio
de pregos na economia, num pals como o Brasil, com acelerada 1in-
flac3io e onde grande parte da populagcido tem baixo poder aquisiti-
vo, e da maior relevancia. A nivel de Sistema Estatistico, no en-
tanto, 1ntroduzir estudos de caso, por definicido parciails, em pro-
gramas de trabalho dos departamentos de estatisticas primaria, 1im-
plica em romper com uma tradigcdo que relegou a segundo plano pes-
‘quisas—-pilloto que deem conta de casos especials e nao do UN1Verso
de 1nformantes ou de amostra de}e representativa.

_15_



MARGEM DE COMERCIALIZACAD E COEFICIENTE DE MARGEM EM RELACAD
A OFERTA TOTAL POR PRODUTO MATRIZ (NIVEL 50)

T PTG | e o
- . NA MARGEM DE COMERCTALIZACAQ
CoDICO. NOMENCLATURA COMERCIALIZAGAQ! %|OFERTA TOTAL
011 | Produtos da extrativa vegetal, caca e pesca 1 11
012 | Produtos agricolas 8 9
013 | Produtos da agropecuaria 1 3
021 | Minerais metalicos e nao metalicos, exclusive energia 0 1
031 Petroleo, gés natural, carvao e outro corbustiveis minerais 0 0
041 | Produtos de minerais rao metalicos 2 7
051 | Produtos siderurgicos 1 3
061 | Produtos metalurgicos nao-ferrosos 1 5
071 | Qutros produtos metalurgicos 4 8
081 | Maquinas, equiparentos e instalacoes | 3 7
082 - | Pegas acessorios e componentes para maquinas industriais, in 1 7
clusive ferramentas
091 | Servicos de manutencao, reparacao, instalacoes maquinas 0 0
101 | Aparelios e equipamentos e]étrico, inclusive eletrodonestico, 2 11
pecas e acessorios
. 102 | Material Eletrico, exclusive para veiculos 1 .z
111 | Aparelhos, equipamentos ematerial eletronico e de cuuumcagoes 4 "
121 Autcmvms, caminhoes, onibus inclusive carrocerias 5 15
131 | Outros veiculos, pecas e acessorios para veiculos 3 9
141 | Madeira serrada, artigo de madeira, mobilia 4 13
151 | Papel, celulose, artigos de papel e servigos graficos 3 8
161 | Borracha beneficiada e artigos de borracha 1 9
171 | Alcool de cana e cereais . 0 r
172 | Elementos e compostos quimicos nao-petroquimicos ou carbo- 0 1
quimicos
181 | 'Produtos de refino de petroleo 4 5
182 | Gasolina automotiva 3 10
183 °| Produtos petroquimicos 1 2
191 | Produtos quimicos diversos < 5
201 | Produtos farmaceuticos e de perfumaria 4 19
211 | Artigos de material plastico, inclusive Taminados 1 7
221 | Fios, tecidos e artigos de malha 3 6
231 | Artigos de vestuario e acessorios, exclusive malha 4 16
241 | Calgados e artigos de couro e pele 2 12
251 | Cafe em grao, torrado, moido ou soluvel 2 9.
261 | Produtos de origem vegetal beneficiado, fumo 5 12
271 | Carne, aves abatidas e outros produtos abate 8 19
281 | Leite beneficiado e laticinios 2 10
291 | Agucar cristal, demerara e refinado e subprodutos 4 22
30T | Oleos vegetais em bruto e refinados e subprodutos 2 8 -
311 | Outros produtos da industria alimenticia e bebidas 6 13
321 | Produtos diversos g 3 16
329 | Utilidades, servicos industriais, residuos reciclagem 0 1
TOTAL 100 9

FONTE: IBGE/DPE/DECNA
1 - Ver Novo Sistema de Contas Nacionais - Metodologia e Resultados Provisorios Ano-base 1980 Vol, I - dezem-
bro/83 - IBGE para maiores esclarecimentos sobre o calculo dessa margem que exclui margem de transporte.
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2.1.4. Andlise do Comércio como Aproximagdo da
Evolugac do Consumo

Na andalise conjuntural da economia, o setor de atividade
comercial tem uma importancia que transcende a analise de seu de-
sempenho, na medida em que € tomado para avaliar a evolugdo do
ccnsumo. A existéncla de bons indicadores de evolugdo das wvendas,
e~ termps correntes e constantes, e sua desagregagao por tipo de
bem vendido ou categoria de demanda (duraveils, nao duravels, etc.)
pzrmitem formular hipoteses sobre fases do ciclo econdmico, flu=

t.actes de demanda e consequéncias, a curto prazo, de decisdes da
pclltica economica. A partilr dessa visano, n3do se estranha o fato
d= que nessa area o setor privado, atraves de suas associagbes de
c.asse, tenha avangado bastante na elaboragao de indicaderes con-
justurais. No que toca ao setor publico, o Ministerio de Inddstria
e Comercio (MIC) vinha representando a contraparte aos esforgos da
1riciativa privada, que dado o0 enxugamento do setor publico, dei-
#ou de existir.

2.2 = DISFONTBILIDADE DAS INFORMARHES |

Na Plano Geral de InformagBes Estatisticas 2 Geograficas
- =GIEG de 1974, o comércio € definido seguindo uma dupla visdo,
Pcr um lado se quer descrever ""caracteristicas de organizagao e
c-svagio das empresas e estabelecimentos comerciais”™ e, por outro,
p-etende~se acompanhar o comércio exterior, por cabotagem e wvias

1~ternas (quantidade e valor) ou seja, a circulagao das mercado-
r2s. Para dar conta de tal proposito o plano praopde:

a) estatisticas quinquenais sobre carcteristicas de
organizagio e operagcio das empresas e estabeleci=-
mentos,ate o nivel de municipio, g

b) estatisticas anuals que abrangessem,unicamente, al-
' gumas caracteristicas selecionadas,dentre as pes-
A quisadas acima,em algumas areas;

C) acompanhamento mensal do fluxo de mercadorias de
comercio exterior, e,

d) acompanhamento trimestral do fluxo de mercadorias
por cabotagem e vias 1nternas.

No entanto, as estatisticas sobre a atividade comercial,
p-2duzidas dentro e fora do IBGE, n3do se restringem ao que foi de-
fi~1do no PGIEG. 0 IBGE atende ao item (a) através da realizacao
dz Censc Comercial e ao item (b)), atrawveés da recem implantada Pes-
c_1sa Anual de Comercio. 0 i1tem d, comercin por wvias internas,
C~=30u a ser apurado por amostra por alguns Estados, poreém a pes—
q..sa foi1 paralisada pelo proprio IBGE.

A.CACEX e o CIEF acompanham o fluxo de mercadorias de

c--2rcio exterior e a SUNAMAN levanta os dados do comércio de ca-
btziagem Ailnda no que se refere’ a pesquisas fora do IBGE, sempre
+z. evidente a necessidade de levantamentos conjunturais para o
cz-=2rci0 varejista, geralmente elaborados por associagoes de clas-
sz e Federagbes do Comercio de diversos Estados.
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2.2.1.Levantamentos do IBGE

Censo Comercial

0 Censo de Comércio © a principal fontz de informagles
para este setor de atividade, fornecendo uma visao global de sua
estrutura de funcionamento segundo diferentes niveis de desagrega-
c3o espacial, de atividades e de informagao Os resultados do Cen-
so Comercial s3o de grande utilidade, ndc apenas para o planeja-
mento governamental, Orgdos privados e 1instituicGes académicas,
como tambem para a identificagdao dos parametros necessarios a de-
finigcao das pesquisas de Comercio de menor periodicidade (anuais e
mensals) .

A 1novagdao substancial introduzida nos Censos EconOmicos
de 1985 e que pela primelra vez ilntegrou—-se empresas & atividades.
Considerou-se como unidade de 1nvestigac3dao tanto a empresa como ©
estabelecimento. Foram objeto de pesgquisa todas as empresas cons=—
tituidas ate dezembro de 1985 desde que tivessem registro no Ca-
dastro Geral de Contribuintes ou tivessem trabzlhadores assalaria-
dos com ou sem vinculo empregaticio.

As empresas com receita bruta menor que Cr$% 245 milhdes
no ano de 1985, que operassem em um sO enderego ou nao, cadastra-
das no CGC so poderiam responder a um questionario, o modelo GE 9,
02 que investiga tanto informacdes da empresa como de suas ativi-—
dades Para as demais emoresas, alem de responderem ao guestiona-
rio referente somente a' unidade de investigac3o empresa, o mecdelo
CE ©.01, considerou—-se estabelecimentos distintos para cada ende-—

reco onde a empresa exercia as atividades incluidas no ambito dos '

Censos Econdmicos (industria, comércio, servicos, construgdao e,
transportes) e aplicou—-se um questionario referente somente aquela
atividade, no caso do comercio o modeloc 4.01. Excepcionalmente,

admitiu-se a existéencia de mais de um estabelecimento em cada uni-—
dade local (enderego), se houvessem registros contabeis apropria-
a0s e mais de 10 pessoas ocupadas em cada um deles.

0 ambito do Censo Comercial de 1985 abrange as "ativida-
des de compra, venda, troca ou distribui¢io de mercadorias, explo-
radas por unidades comerciails pertencentes a organizagfes priva-
das, sociedades de economia m:i:-.a e empresas estatais”. N3o se in-
cluem na categoria de comércio

- g5 intermediadarios 4o comércio e cutros servigos auxi-
liares, cujas fungiss resumem—-se em colocar em conta-
to comprador e revendedor, ou agir, por conta de ter-
ceiros, em operagoes de comercializacio ( corretores,
representantes comerciais, etc.);

- as atividades comerciais de ambulantes e feiras li-
vres, que sao apurados no Censo Demografico.

A classificagdo foi1 definida de acords com a predominan-—
cla de receita. Adotou-se a classifica¢gac a 3 digitos (nivel de
genero) para as empresas, € a classificacio mails desagregada, a . 4
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digitos (nivel de grupo), para os estabelecimentos comerciais.

As principals variavels pesquisadas sao identificadas a

segulr para cada modelo de questionario:
modelo CE ©.01

informagoes cadastrais da empresa

informacbes econBmico-financelras: aquisigoes e

baixas do ativo permanente; pessoal

ocupado e

salarios; receitas; custos, despesas;impostos e
contribui¢oes para fundos sociais; balango pa-

trimonial.
modelo CE 9. @2

informagdes cadastrails da empresa

informacoes economico-financeiras: pessoal ccu-
pado e salarios; receitas e impostos sobre ven-

das; custos e despesas

informagBes da atividade- classe de comércio preg
dominante ( atacado e varejo ) e discriminagao

das vendas por grupos de mercadorias.

.modelo CE 4.01

informagdes cadastrais da empresa e do estabe-

lecimento

informacdes economico-financeiras: aquisicoes e
baixas do ativo imobilizado; meios de transpor-
te; pessoal ocupado e salarios; despesas gerails;
5 compras, recebimentos e transferéncias de mer-
cadorias e material de embalagem; destino das
vendas por tipo de consumidores; condigtoes das
vendas (a vista e a prazo); formas de vendas(a-
tacado e varejo),; receitas de outras atividades;

, estoques; discriminagioc das vendas e

réncias por grupos de mercadorias.

Os resultados si3o divulgados atraves de:

transfe—

publicagOes especificas (volume de microempresa,
volume de empresa, volume dos estabelecimentos
para © total da atividade e outro para cada UF)
tabulagiao especial da Base de Dados do IBGE

arquivo SIDRA - Sistema IBGE de Recuperacio Au-
tomatica, a nivel de Brasil x Grandes Regiodes x

X Unidades de Federagdao x Municipios:
Géneros x Orupos de Atividades.

Pesquisa Anual de Comercio

A PAC @ uma pesquisa feita por amostra,
c::etivo e obter estimativas para um conjunto de

Classes x

cuje -prin
informacoes

e--resas comercials, por Unidade da Federa¢ao e segundo 05
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da classificacao de atividades, que permitam um melhor acompanha-
mento de atividade comercial nos anos 1ntercensitarios. Adicional-
mente, pretende-se atender ao maximo as necessidades de i1nforma-
cdes macroecondmicas, de carater anual, para as Contas Nacionais.

A amostra da PAC baseou-se em um cadastro formado pelas
empresas comerciais com registro no Cadastro Geral de Contribuin-
tes pertencentes ao Censo Comercial de 1985 e pelas empresas co-
merclais que informaram a Relagao Anual de InformagbDes Sociails -
RAIS de 1987. A intcorporatcio dos registros da RAIS teve a finali-
dzde de captar novos informantes em relagdo aqueles existentes em
1285.

‘A unidade de investigagio € a empresa, que podera res-
ponder a um dos 3 tipos de questionarios concebidos, conforme se
enquadre nos seguintes criteérios;

- ¢caso tenha tido em 1983 receita bruta inferior a
49 .000 ORTNs“®*?, pu, em sendo nova, menns de 590
pessoas ocupadas®‘™?, ao questionarico simplificado;

- caso tenha tido em 1985 receita bruta superior a
49 000 0ORTNs, ou em sendo nova, mais de 5@ pes-
spas ocupadas, ao gquestionario completo,

- caso figure em 1985 entre as 1000 maiores empre-
sas comercials em termos de receita bruta, ao
questionario das lideres.

As princilpals variavels pesquisadas sao 1dentificadas a
segulr para cada modelo de guestiondario:
; ¥
- Questionadrio Simplificado

informacdes cadastrais

informacoes da empresa - demonstrativeo da receita;

pessoal ocupado e salarios, compras; estoques;des-

pesas e custos.

informagdes da atividade - discriminag¢ao das ven-

das por grupos de mercadorias e regionalizagao, por
UF, do pessoal ocupado, dos salarios, da quantida-

de de unidades de wvenda e da receita de mercadorias
vendidas no ano. :

— Questiondrio Completo

informacoes cadastrais

informacGes da empresa - demonstrativo da receita;
pessoal ocupadcec e salarios; custos operacionais
condigdo das compras de mercadorias para revenda ;

estoques, despesas operacionais; fornecedores e
clientes,; ativo i1mobilizado.
"informacdes de atividade - condigdo da revenda de

mercadorias (a vista ou a prazo), discriminacao das

vendas por grupos de mercadorias e regionalizacio,

por UF, do pessval ocupado, dos salarios, da quan-—

tidade de unidades de venda e da receita de merca=-
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dorias vendidas no ano. .
- Questionario das Lideres

mesmas variavelis do questionario completo, sendo

que,adicionalmente, s3o levantadas informagdes do
ativo, do passivo e da demonstracio de resultados
do exerciclo. .

A divulgacio dos resultados estda prevista para fins de
199¢, e como a sele¢io da amostra & feita pela subdivisido do uni-
verso pesquisado, de acordec com criterigs de porte das empresas e
de sua origem nos cadastros, as variaveis poderao ser estimadas,
independentemente, para cada uma destas subdivisdes. Em particu-
lar, tal como no Censo de 1985, pretende—-se aobter estimativas es-
pecificas para as microempresas comercials

2.2.2 - Outros Levantamentos

Externamente ao IBGE, a énfase tem sido dada mais as ne-
cessidades de curto prazo. Apesar de n3o estar incluido no PGIEG,
as assoclagOes de classe (como o Clube dos Diretores Lojistas =
COL, e a Associacdao Brasileira dos Supermercados - ABRAS) e as Fe-
deragcoes de Comercio de diversos Estados, inicialmente em convenio
com o Conselho de Desenvolvimento Comercial do MIC, vem elaborando
indicadores de conJjuntura mensals para 0 comercio varejista.

Conselho de Desenvolvimento Comercial - MIC

-

De 1980 ate 1988, o acohpanhamentc conjuntural do cemér-
cio feci feito pelo CDC - MIC atraves da elaborag2o de indicadores
mensals para o0 comercio varejlsta.

Neste sistema, as FederacOes estaduais eram responsaveis

por fornecer os dados primarios, e o CDC - MIC, por calcular as
indicadores para o Brasil e regides. A pesquisa, abrangia 16 re-
gides (capital e municipios periféricos) - Manaus, Belem, Natal,

Fortaleza, Jodo Pessoa, Maceio, Campo Grande, Goi3nia, S3o0 Paulo,
Curitiba, Florianopleolis, Distrito Federal, Salvador, Rio de Ja-
neiro, Belo Horizonte e Vitoria) € era feita atraves de uma amos-—
tra baseada no Cadastro do Imposto de Renda Pessoa Juridica, even-
tualmente atualizado pelo Cadastro de CGC e de associzagobes de
classe. : :

A unidade de investigagdo era a agregacao de todas as
unidades pertencentes a uma mesma empresa e localizadas numa mesma
reglao, e as variavels investigadas, o faturamento bruto, a folha
de pagamento e o numero de pessocas octupadas. As informagoes de fa-
turamento eram objetoc de publicag3o mensal para todas as regibes
mencionadas. Ja os dados relativos a folha de pagamento P Fe2s5025
ocupadas eram divulgadas semestralmente, exceto em S3o Paulo, onde
sempre teve periodicidade mensa,l.

0 comércio varejista era dividido em 12 ramos de ativi-
dade. bens duraveis (lojas de departamento; concessionarias de
. _eg_ . 3



velculos, auto-pegas; de utilidades domesticas, cine—-foto-som. e
dticas,; moveis e decoracoes), bens semi-duraveis {(vestudrio, teci-
dos e calgados), bens nao-durdveis (supermercado; perfumarias e
farmacias); e materials de construgao,.

No entanto, com a exting3o do CDC - MIC a partir do Fi-
nal de 1988¢*®’ estas estatisticas deixaram de ser sistematizadas,
provocando uma lacuna importante nos 1ndicadores necessarios a
mensuracio dos aspectos conjunturals para o comercio. Alguns Esta-
dos, como Rio de Janeiro, S3doc Paulo, Minas Gerais, Parana, Bahia e
Amazonas, continuam mantendo a coleta e o calculo das estimativas
nas respectivas regiBes, porém ha.necessidade de coordena¢cio € ho-
mogenelzagdo para garantir sua comparabilidade.

Clube dos Diretores Lojistas do Rio de Janeiro

Realiza uma pesquisa mensal do comeércio varejista onde o
cadastro e formado pelas 57@ empresas assocladas, lecalizadas no
Municipo do Rio de Janeiro. 0 painel das empresas investigadas ndo
& fixo a cada més e a coleta da uUnica varidavel 1nvestigada (valor
das vendas a vista e a prazo) e feita por telefone.

Divulga-se a varia¢3oc, nos ultimos doze meses 2 no aho,
das vendas globais e por ramo e categoria do comércie. A classifi-
cacio abrange dois ramos: : o “mole", que compreende as categorias
confecgdes, calgados e tecidos e o "duro', que compreende os ©ele-
trodomésticos, os moveis, as joalherias e as oticas.

Esta pesquisa mensal, a mais antiga no.Brasil, € publi-
cada em "Termometro das Vendas'" e “"Barometro das Vendas" em con-
Junto com outros dados relativos as vendas a credito (quantidade
de consultas realizadas por lojgistas para aberturas de creditos;
quantidade de inadimpléncias e quantidade de crediarios cancelados
por atraso) prpduzidos pelo Servigco de Prote¢3o ao Credito - SPC
que & um departamento do proprio CDL.

.

Associagdo Brasileira dos Supermercados

A ABRAS realiza levantamentos anuais scbre o setor,
atraves de questionarios enviados a todas as empresas
associadas‘¥’. Estes levantamentos s3o publicados na revista men-
sal Superhiper, editada pela propria ABRAS . As informacoes publica-
das (faturamento bruto, numero de check-outs, area de vendas, ne-
mero de lejas e numero de funcionarios por regiac) referem-se, ge-
ralmente, apenas as maiores empresas do setor.

Adicionalmente, a ABRAS divulga indices mensals de ven-
das dos associados e indices de preco de alguns produtos.

Publicagdes Gerais

Em “Balango Anual’, da Gazeta Mercantil e no “Quem ¢
Quem™, da Revista Vis3o, siao entontradas tambeém dados econdmico-
financeiros para as maiores empresas da atividade comercial.
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2.3 - PROPOSTAS PARA DISCUSSA0

& luz da visao dos componentes de um sistema estatistico
apresentados no capitulo 1, do conhecimento das implicagOes sobre
este sistema dos varios angulos. de andalise do comercio e do estado
atual das estatisticas nessa area, colocamos em discussao alguns
pontos que relacionam-se as possibillidades de avangcar na constru-
¢330 desse sistema, aprimorando o poder explicativo dos 1ndicado-
res, estatisticos e analises da atividade.

2.3.1 - Instrumentos de Base

Cadastro

A manutengaoc de um cadastro de 1nformantes, empresas e
estabelecimentos, atualizado e elemento imprescindivel para a ga-
rantia de bons resultados das pesqulsas © levantamentos realiza-
dos O cagastro, alem de servir de base para pesquisas continuas
N0S perioges intercensitarios, permitem balizar a cobertura do se-
tor obtids.

: No -IBGE, ate recentemente, a base cadastral era refeita
a cada Cenco Econbmico, atraves de listagem das unidades produti-
vas, .A partir das informagdes levantadas a cada Censo, Fohmava—se“
a base cadastral de empresas e estabelecimentos utilizada nas pes-
quisas continuas ¥

A partir do Censo-85 adotou-se o numero do CGC das em-
presas como sua varilavel de i1dentificacao, avancando no sentido de
permitir integracdc com cadasStros administrativos, como os da,_ Re-
ceita Federal e da RAIS, alem de criar 1dentificagio unica para
todas as pesqulisas gque possibilitam sua i1ntegragao.

Na 1nvestigagao da atividade comercial onde sao- frequen-
tes nascimentos e mortes de empresas’, a exlsténcia de um cadastro.
dinamico e atualizado e ainda mais fundamental :

Classificagao

. Na classificacdo de atividades, definem-se as classes
vareJo e atacado &, para cada classe, géneros e grupos de acordo
com a predominancia dos bens vendidos.

Nesta classificagao o IBGE, ate o momento, n3o adotava
completamente o0s criterios de -separagao do atacado e varejo .reco-
mendados internacionalmente, que classificam como atacadistas o0s
comerciantes de bens que por suas caracteristicas, sac fundamen-
talmente bens de capital (materiais de construciao, por exemplo),
ou 1lntermediarios (adubos, ragoes, fertilizantes, etc.). k

. Considerando as limitacdes da classificagao adotada ate
aqul as recentes mudan¢as ocorridas na classificacao internacional
e a proximidade de um novo Censo, o momento atual nos parece. '‘Ccomo
0 mals adequado, para introduzir reformulagdes na classificagan de
atividades do IBGE. Alem dessa classificacdo, ligada aos estabele-
‘cimentos, parece oportuno discutir uma proposta de <classificacido
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institucional dos agentes da atividade comercial que os diferencie
segunhdo sua hatureza Juridica, em empresas com registro no CGC,
"publicas ou privadas (5.A., cooperativas, limitadas, etc.), orgaos
publicos, empresas nido registradas e autondmos A diferenciagao
econOmica da atuacdo desses agentes na economla e a necessidade de
estabelecer, pelo menos nos anos censitarios, um mapeamento de seu
desempenho e organlzagao, apontam a diregdo dessa reformulagio.

2.3.2 - Levantamentos Estatisticos

Fetomando os angulos de analise expostos para a ativida-
de, pode—-se esbogar uma propostas geral de possivels direcOes que
se deve tomar na construgao de um Sistema Estatistico de Comercio.

Avaliando o sistema ex1§tente, concluli-se gque tanto o
Censo Comercial gquantou a PAC sao fortemente influenciados pelo en-
foque macroeconomico, porem caminham em diregdo a uma maior 1in-
fluéncis doc enfogue setorial .

A experiéncila mals recente em levantamentos economicos

no TBGt privilesiou, mals enfaticamente, a POS1g30, - & hOossSo  ver
acertada. de ndo tentar 1nvestigar diretamente os fluxos de Contas
Nacionais (valor bruto da produgi3o, consumo i1ntermediario, forma-

¢ao de capital, etc.), mas sim o0 de levantar dados contabeis exis-
tentes nas empresas, que permitam estimar o5 agregados das Contas
Nacionais Esta alternativa tem a vantagem de n3o sobrecarregar o
informante com uma conceituac8o de logica diversa daquela que ele
esta habituado, e de trabalhar com estimativas mais Prec1sas e Ja
d15p0n1ve15 na contabilidade das empresas.

.0 enFoque setori1al como quadro de referéncia para anMali-
se da atividade, tem-se baseado sobretudo, na possibilidade de
considerar desagregacées internas das wvariavels pesquisadas por
tipo de comerc:o definide na classificagao de atividades. No censo
de 1985, o IBGE avang¢ou no sentido de criar uma tipologia de wunhi-
dades de venda diferenciando supermercados, lojas de departamen—
tos, postos de venda da industria, exportadores/importadores entre
outros tipos de comercio. Essa tipologia constituliu-se num primei-
ro esforco no sentido de caracterizar diferentes formas de organi-
Zagao da producao no comercio. Cabe discutir como prossegulr esse
esforgo ’ - '

_ ) No momento em que o planejamento do Censoc Comercial de
1990 encontra-se em andamento, & oportuno levantar questBes _guanto
a seus obgegtivos, segmentos da atividade comercial a serem consi-
derados, unidade de investigacdo e variaveils que déem conta de re-
presentar o fenomeno pesqulsado. Entre as decisdes iniciais, con—
solidou-se a opgac de 1nvestigar separadamente as microempresas,;
atraves de guestionarios especlflcos acerca de seu funcionamento.
A definicidoc de quesitos especificos, para empresas 'e ectabeleci-
mentos, que traduzam a organiza¢do do tomercilo em toda sua comple-
x1dade e tarefa apenas 1niciada.

Em princip1o, parece recomendavel que o Censo , pesguisa
que pretende cobrir todas as unidades comerclals formalizadas,
busque a caracrterizagac - dos fenamenos, privilegiando questdes
classificatorias que indiguem o tamanho dos pontos de vendas, a
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10g1ca e especificidade da aglomeracdao em shopping-centers, a ex-
pansao empresarial em cadeias de filiais, lojas de desconto ou de
"comercios complementares, utilizagcdao do franchising como forma de
relacionamento entre comerciantes e produtores, etc. . Posterior-
mente, suplementos da PAC podem aprofundar questOes descritivas de
funcionamento do comercio, tais como a promocao de wvendas (finan-
ciamento, margens praticadas, ofertas de pregos, etc), a determi-
‘na¢gio de uma politica de compras e do relacionamento com fornece-
dores, etc. :

A Pesquisa Anual de Comercio, recem lancada a campo,
1niciou o levantamento da atividade para o ano de 1988. Este pri-
meiro levantamento tem carater exploratorio, devendo ser reawvalia-
do a luz dos resultados alcancados. Do enfrentamento de problemas
.Crucials, como a existéncia.de um cadastro atualizado e a disponi-
bilidade de recursos humanos e materiais nécessarios, depende o
futuro da pesqulsa.

0 entendimento mais aprofundado do comércio como canal
de distribuilcdo dos bens e elemento da formagdo dos pregos finais
na economia depende, no IBGE, de esforco conjunto do DECSE e do
DECNA& no sentido de melhor descrever redes de distribuilcio de pro-
duto ou grupo de produtos relevantes entre ©os quais, pode-se Cc1-
tar:- o cafe, o agucar e outros produtos agricolas, bem como com-
bustiveis, lubrificantes e automoveis. '

Outra linha que necessita de maior atenc3o € a wutiliza-
¢ao de registros administrativos, informagOes prestadas com fins
ficcaie ou outrds, tomo fonte de dados estatisticos. Em particu-
lar, as declaracB8es fiscais de impostos de renda e de impostos in-
diretos vem sendo, a nivel i1hternacional, cada vez mals utilizadas
de forma conjunta as pesquisas diretas tanto como elemento de“cri-
tica, como enquanto complementagio de informagdes.

Finalmente, cabe discutir como viabilizar, através do
Sistema Estatistico de Comercio, a analise conjuntural de uma ati-
vidade t3ao importante, tanto para 0s- empresarios do setor, quanto
para 0 governo e a sociedade em geral.

0 DECSE wvem analisando a possibilidade de i1mplantar uma
pesquisa para o acompanhamento conjuntural do comercio. As discus-—
soes preliminares apontam no sentido de iniclar o projeto pelo le-
vantamento do comércio varejista nas regioes metropolitanas. Pre-
tende-se garantir que a classificagio de atividade de uma pesqulsa
mensal seja compativel com aquelas adotadas na PAC e no Censo.

As discussdes quanto as questdes metodologicas, operacilo-
nais e de financiamento s3ao embrionarias, ainda que fundamentais,
por tratar-se de uma pesqulsa culos resultados s3o estratégicos em
termos de politlca macro € microeconomica.
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3 - TRANSPORTES

A atividade de transporte no Brasil pode ser inicialmen-
te caracterizada em termos de sua concentracio e dispersdo. E con-
centrada no transporte rodoviario pela sua participac3o na movi-
mentacac de cargas. e volume de passageiros transportados, e nos
transportes aereo, ferroviario, metroviario e maritimo de longo
curso, pelo reduzido numerp de empresas que operam nestas modali-
dades g dispersa no mesmo transporte rodoviario e em segundo pla-
no no maritimo de cabotagem e interior pelo enorme numeroc de em-
presas e transportadores autonomos ali existentes. Quanto a 1sso,
.cabe mencionar ainda, a i1mportancia do transporte de carga propria
realizado em geral por rodovia pelas empresas i1ndustriais, comer-
c1als e agricolas ;

Este conjunto de fatores, naturalmente estio refletidos
quando se observa a producido e difus3ao de estatisticas existentes
sobre o transporte no pais, Qquer por falicitarem, quer por difi-
cultarem a3 obteng3o e processamento das informacbes. A mesma ob-
servacao se aplica em relagao a existéncia ou naoc de algum orgao
centralizador de carater normativo em cada modalidade,‘

Tudo 1sso0 resulta num quadro geral gque apresenta lagunas
importantes; que 1ncorpora informacOes desiguals em abrangéncia e
conceltuaca3ao e carece de maior coordenagao. Apresenta-se a seguilr
com maior detalhe este quadro, relativo & produg3o de dados do IB-
GE e dos demais org3os. Espera-se que a sua analise e discussido
possa apontar sugestdoes para o seu dperfeicoamento.

3.1 - DISPONIBILIDADE DAS INFORMACGES

3.1.1 - Levantamentos do IBGE

No que tange ao IBGE, a atividade de transporte €& pes-
quisada nos Censos Economicos, quinguenalmente, na Pesquisa Anual
do Transporte Rodoviario - PATR.pelo DECSE, alem de ter seu. nivel
de atividade estimado pelo Departamento de Contas Nacionais (DEC-
NA7J . : )

Censos Econdmicos

.0s Censos EconOmicos de 1985 pesquisaram as atividades
de transporte rodoviario, ferroviario, metroviario, hidroviario,
aereo e especial, exercidos pelas empresas existentes em 31 de de-
zembro, constituidas ou n3o juridicamente, e que operam mediante o
emprego de pelo menos um trabalhador assalariado, com ou sem vin-
culo empregatic1o, em gqualquer més de 1985 &lem disso, foram PES-
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quisadas as atividades de transportes exercidas em deépartamentos
‘®2 de empresas comercials, 1ndustrials e de servigos registrados
no Cadastro Geral de Contribuintes - CGC, do Ministerio da Fazenda
e com receita bruta superior a Cr$ 245 milhoes em 1985 <%* .

Para o levantamento da atividade de transportes foram
aplicados tres diferentes modelos de questionarios:

Modelo CE 7 .01 - aplicado .a unidade de investigagao
empresa, em sua sede, levantou informacdes especi-
ficas sobre a atividade de.transportes exercida pe-
las empresas de transportes e pelos departamentos

de transportes das empresas com atividade principal
industrial, comercial ou de servigos. )

Modelo CE .21 - aplicado a3 unidade de investigagao
Empresa, em sua sede, recolhendo informagOes econo-
micas/financeiras/contabeis de todas ae atividades
exercidas pela. empresa com atividade principal
transporte “

Estes modélos foram aplicados as empresas registradas no
Cadastro Geral de Contribuintes (CGC) e com receita bruta superior
.a 245 mi1lhoes de cruzeiros em 1985. : : -

Modelo CE @ @2-0 - aplicado as empresas de transpor-

tes com receita bruta 1gual ou inferior a 245 milhdes

de cruzeiros em '1985'ou ‘as empresas nao registradas no
Cadastro Geral de Contribuintes (CGC),mas com pelo me-
nos uma pessoa assalariada, com ou sem vinculo empre-

gaticio.Este questionario levantava informagBes tanto

para a empresa de transporte como para a atividade de

transporte. ‘

Atraves destes questionarios sao pesquisadas variaveils
economico~-financeiras, de fluxo e capacidade de transportes, que
s8o relacionadas a seguir: . ‘
- na pesquisa da atividade de transporte - AquisigOes e

Baixas do aAtivo Imobilizado, " Pessoal Ocupado, Sala~
ri0s, Retiradas e Outras Remuneragoes; Encargos Soci-
ais e Trabalhistas; Despesas Gerais; Custos Operacio-
nais, Combustiveils, Lubrificantes e Energia Eletrica
Consumidos, Compras, Recebimentos e Transferéncias;Es-
toque; Receitas Operacionais; Numero de Passageiros
Transportados; Volume de Cargas Transportadas; Quan-
tidade e Capacidade dos Meios de Transportes.

-~ na pesquisa de empresa - Agquisigoes e Baixas do Ati-
vo Permanente, Variac3o do Pessoal Otupado, Receitas
da empresa, Despesas e Custos da Empresa;Balanco Pa-
trimonial e Correg3o Monetaria do Balango.

Com isso, consegue-se obter: uma vis8o global da estru-
tura e -.-funcionamento da atividade segundo diferentes niveis de- de-
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sagregagcao - espacial, de atividades e de informaglo, com seus re-
sultados sendo divulgados atraves de publicacoes especificas & de
. tabulagdes especials da Base de Dados do IBGE, por abrangencia
geografica (Brasil/Grandes Regifes/Unidades da Federacdo/Munici-
p10s) e,detalhadamente, da cxass1¥:cacao de atividades (classes/gé-
neros/grupcs/subgrupos)

Pesquisa Anual do Transporte Rodoviario - PATR

0 IBGE, desde 1968, 1investiga anualmente a atividade de
transporte rodoviario de passageiros e/ou cargas, exceto nos anos
dos Censos Ate 1984 era realizada a Pesquisa Empresa de Transpor-
te Rodoviario, substituida em 1986 pela Pesquisa Anual do Trans-
porte Rodoviario - PATR, 'dada a necessidade de ampliar e adaptar a
pPESGQU1ISE &as normas conisbeis vigentes e a novos conceitos e ajus-
tes intrgouzidos nas varliavels pesquisadas. 0Os principals objeti-
vos & aspectos metodologicos da pesquisa, para 0 ano-base de 1988,
sao apresentados a seguilr.

Objetivos

A PATR tem como principals objetivos:

- obter i1nformacGes economico-financeiras, de receita
2 despesas, de fluxo e capacidade de transporte de
passageiros e cargas, executadas pelas empresas pu-
blicas e privadas e pelas unidades econOmicas n3ao
constituidas Juridicamente, para fornecer as empre-
sas, as 1nstitulgdes de ensino e pesquisa e demais
usuarios,subsidios para a realizacdo de estudos,
pesquisas e planejamentd da atividade de transporte
rodoviario no pals;

- possibilitar a elaboragd3oc de i1ndicadores economico-
-financeiros, fisicos e de desempenho, que viabili-
zem a analise da evolug¢do da atividade; e

- tornecer ao Departamento de Contas Nacionais do IBGE,
informacoes necessarias ao tratamento da atividade de
transporte rodoviario de pa553991r05 e.cargas no Sis-
tema de Contas Nacionais.

Ambito

A pesquisa investiga a atividade de prestac3o de servigo
remunerado de transporte rodoviaric de passagelros e cargas reali-
zada por empresas publicas ou pravadas 2 unidades .econdmicas de
transporte rodoviarioc de passageiros sem constituigdo Juridica,
utilizando-se de veiculos praoprios ou sob arrendamento mercantil,
locados ou subcontratando a prestagdo de servigos de transportado-
res autocnomos ou de outras empresas de transporte.

Assim, © ambito da pesquisa compreende as seguintes ati-
vidades: ' '
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1) Transporte Rodoviario de Passageiros

- transporte coletivo de passageiros em linhas de 1ti-
nerario fixo intramunicipal, intermunicipal, interes-
tadual e internacional,

- transporte escolar (realizado por empresas ou unida-
des economicas de transporte rodoviario de passageil-
ros?}, " -

g i o

- transporte de passageiros por tax: (realizados por
empresas Gue possuam motoristas com vinculo empre-
gaticio), )

.~ transporte coletivo de funcionarios (incluindo as
empresas de turismo que prestam este servigo); e

- outros tipos de ‘transporte rodoviario de passagel-
ros nao especificados, realizados por empresas  ou
unidades economicas de transporte, ropdoviario.

2) Transporte Rodoviario de Cargas
- transporte de cargas em geral,

seca,

solida a granel; ,
liquida ou gasosa 3 granel;
frigorificada;

animals Vivos;

veiculos,; e

pesadas ou de grande porte

L

= transporté de cargas leves ou de pequeno porte;

-~ transporte de mudangas; e
- transporte de valores

Unidades Basicas de Levantamento Estatistico

A PATR abrange as seguintes unidades basicas de levanta-
mento estatistico: - ; :

- empresa simples de transporte - aquela gue des-
senvolve unicamente a atividade de transporte
rodoviario de passagelros ou Cargas,

-~ empresa mista de transporte - aquela que desan-
volve duas ou mals atividades, sendo uma delas
a atividade de trancsporte rodov1ér10_ de passa-
geiros Ou cCargas,; €

~.uni1dade economica de transporte rodoviario de
passagelros - unidade nao constituida Juridica-
mente, gque exerce a atividade de transporte ro-

: _28- .
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doviario de passageiros,. estabelecida em uma ou
mai1s unidades locais (enderegos), empregando
pessoas, percebendo remuneragdes.

Observa-se, assim, que as informagcOes coletadas s&ao a
nivel de empresa e encontram-se reunidas em um uUnico questionario,
mesmo que a3 empresa atue em varias unidades locais (enderegos),
bem como que certas variavels solicitadas no questionario n3o siao
possivelis de serem informadas por algumas dessas unidades, EX1S-

tindo regras especificas para 0 seu preenchimento.

Critérios de Aplicagc3o dos Questionarios

Objetivando adaptar a coleta de informagdes aos contro-
les fisicos e contabeis efetuados pelas empresas, definiu-se um
corte operacional, visando a aplicagido de dois modelos de gquestio-
narios: .

- Questionario Simplificado - aplicado as empresas que
auferiram Receita Bruta Total, em 1988, igual ou 1n-
ferior a cem mi1l OTNs de jJaneiro de 1988. Nas Unida-
des Economicas de Transporte Rodoviario de Passagei-
ros e aplicado este modelo de questionario,indepen-—
dente do valor da Receita Bruta Total auferida em
1988. . '

"= Questionario completo 1-aﬁ1icada as empresas que au-
feriram Receita Bruta Total, em 1988, superior a cem.
m11 OTNs de Janeiro de 1988.

A Receita Bruta Total corresponde as receitas operacio-
nal1s .(aquelas decorrentes das atividades exercidas pela empresa) e
as receltas nao opéracionals (como aquelas provenientes da venda
de bens do Ativo Permanente, de aplicagOes financeiras, etc).

¢

Principais Variaveis Investigadas ' 4

- Balan¢o Patrimonial e Resultado Liquido do Exercicio;
Aqulsigoes e Baixas do Ativo Permanente;Pessoal Ocu-
pado; Salarios, Retiradas e Outras Remuneragoes; Des-

pesas Operacionais,; Custos Operacionails, Impostos e
Contribuicbes para Fundos Soc¢ciais; Receitas de Trans-—
porte, Receitas de Outras Atividades; Estrutura. da

Frota, Quantidade de Passageiros e Cargas Transporta-
das; Q@Quantidade de wviagens, Numero de Linhas e Exten-
s3o das Linhas; e Numero de Filiais, Terminais © Agén-.
clas. X

Niveis de Divulgagdo

Os resultados s3ao divulgados a nivel de Grandes Regides,
Unidades da Federagdo e Municipios onde se situam as Sedes das em-
presas, segundo o0s grupos e subgrupos da classificagao de ativida-
de, atraves de. ' : : : ;
' ' -29-



~ Publicag3o "Pesquisa Anual do Transporte Rodoviario';
- T;bulacﬁo Especial da Base de Dados do IBGE; e

-'Arquivo SIDRA - Sistema IBGE de Recuperac3o Automati-
ca

Agregados Macroecondmicos

0 IBGE atraveés da coleta e tratamento de estatisticas de
gutras fontes, elabora a estrutura da atividade no conjunto da
economia, Estas informacdes diao origem a dois produtos: as parti-
cipacBes nas relacbes intersetoriais (Matrizes de RelacBes Inter-
setorialis) e nas Contas Nacionais. .

Este levantamento abrange o0s transportes Rodoviario,
Ferroviario, Hidroviario, Aereoc e Dutoviario; alem dos Servigos
Auxiliares do Rodoviario, do Hidroviario e do Aereo.

As fontes basicas sdo, alem dos Censos EconOmicos e De-
mografico, 0s anuarios -de Orgaos/empresas, sobre o setor.

‘ Putra informag3o de carater macroeconomico produzida. pe-
lo DECNA, e o Produto Interno Bruto real, por atividade, calculado
trimestral e anualmente, e que tem o objetivo de indicar a evolu-
¢ao ao longo do ano, do resultado da economia como um todo.

3.1.2 - Outros Levantamentos

A producdo de estatisticas sobre as diversas modalidades
de transportes no pals e realizada por algumas empresas publi-
cas, Orgaos governamentals responsavels pela normatizagdo - efou
implementacdo de politicas para o segtor, associacoes e entidades
de classe. ¢ :

Na apresentagdo a seguir, sera dado destaque as estatis-
ticas produzidas sistematicamente, segundo as modalidades de
transporte.

No transporte ferroviario, conta-se com informagoes ela-
boradas pela Rede Ferroviaria Federal S/A - RFFSA, Ferrovia Pau-
lista S/A - FEPASA, Companhia Vale do Rio Doce (ferrovia Vitoria-
Minas e Carajgas), entre outros, divulgados, basicamente, em seus
relatorios do exercicio. Abrangem informacoes .econdmico~finance1i-
ras ( receitas, inclusive por tipo de transporte e mercadorias;
despesas; etc), fisicas ( extens3o das linhas, carga e passageiros
transportados; existéncia de locomotivas, carros motores, carros e
vagobes; consumo de combustiveis e energia eletrica;.etc) e de de-
sempenho operacional (passageiros e toneladas de carga por quild-
metro, Peso util por veiculo. carregado; percurso medio por veicu-
16; etc?.

No transpor‘te metrov1ar10 as lnf‘ormacﬁes FE‘FEY‘E‘B‘I"‘EE’ é

Companhia do Metropolitano de S3o0 Paule - Metro e Companhia do Me-

tropolitano do Rio de Janeiro - Metro, que as publicam em seus
; ) -30-



anuarios estatisticos, estando relacionadas: a operag3o d3a ativi-

dade; a evolugido anual do volume de passageiros, & evolugao da
.oferta e da demanda,; ao quadro tarifario; as diversas atividades
de manutencio; a m3o de obra interna e externa, a8 quililometragem

mensal da frota; a integragdo com outras modalidades de transpor-
tes; e, entre outros dados, aqueles relativos a receita operacio-
nal. :

No transporte agreo, o Departamento de Aviagd3o Civil =
D.A.C., do Ministerio da Aeronautica, produz um conjunto de esta-
tisticas que possibilitam uma ampla cobertura do setor. Estas in-
formacdes sio divulgadas no Anuarioc do Transporte Aereo, que apre-
.senta com riqueza de detalhes informagOes economico-financeiros .e
de emprego de empresas: naclionals de transporte aereo regular de
ambito nacional, nacionais de transporte aereo regular de ambito
regional, de taxi aereo e de servigos aereos especializados ( pro-
te¢dao a lavoura, aerofotogrametria, etc.).

Alem disso, apresenta dados sobre o trafego aereo regu-
lar, regional & nos aeroportos; frota; indicadores fisicos de ca-
pacidade ofertada versus utilizada; etc.

0 transporte maritimo tambem apresenta um conjunto de
informacdes estatisticas satisfatorio, produzida pela Secretaria
de Transportes Aquaviarios (ex SUNAMAM), que, de acordo com a mo-
dalidade de transporte (longo curso, cabotagem e interior), forne-
ce informacdes sobre a frota mercante brasileira; frete gerado e’
carga transportada segundo os tipos de carga (granel e carga ge-
ral) e principais mercadorias; afretamentos realizados por empre-
sas nacilonais; etc.

Com relagao ao transporte rodoviario, ao contrarios das
demais modalidades, verifica-se que, devido a sua propria estrutu-
ragdo, somente o IBGE realiza um levantamento estatistico sistema-
tico e abrangente de parcela significativa do setor. Como decor-
réncia, o transporte realizado por autonomos representam um hiato
consideravel nas estatisitcas sobre os servigos remunerados de
transporte. ' '

Quanto aos demais org3os que produzem estatisticas sobre
o setor, ainda que eventuals e/ou de abrangéncia restrita, pode-se
enumerar: o Departamento Nacional de Estradas de Rodagens - DNER,
a Empresa Brasileira de Planejamento de Transportes - GEIPOT, a
Associla¢ao Nacional das Empresas de Transporte Rodoviario Interes-
tadual e Internacional de Passageiros, a Federagd3o MNacional de
Transportadores Autonomos de Veiculos Rodoviarios e a Associagao
‘Nacional das Empresas de Transporte Rodoviario de Carga.

3.2 - PROPOSTAS PARA DISCUSSAO

A situac3o geral da producdo de estatisticas de trans-
porte no Pais pode ser resumida atraves do seguinte quadro:
L4

= 0 IBGE cobre apenas parcialmente o transporte

rodoviario, embora o faga de modo bastante

completo; '
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- putras instituicBes cobrem todas as modalida-
des de transporte, ainda que de maneira desi-
gual e segundo criterios nac homogeneos.

. "¢

Esta situagd3o demonstra a necessidade de uma maior arti-
culacao entre os oOrgaps produtores de' estatisticas sobre o setor,
objetivando a construgio de um sub-sistema de estatisticas de
transportes. Isto se daria através da defini¢io conjunta:

" - das lacunas de informagfes.a serem preenchidas,

g Lt : decorrentes da inexisténcia de levantamentos
estatisticos para alguns de seus segmentos ou

de variaveis relevantes ainda n3o pesquisadas;

- das variaveis prioritarias a serem pesquisadas,
homogenizando 0s seus conceitos;

- de publicacdes que aglutinassem a producdo de
estatisticas para cada modalidade de transporte
"atualmente dispersas em diversas instituigcdes e,
da sua tptalidade, que poderiam assim ser melhor
disseminadas junto aos usuarios.

Partindo dessa concep¢cio geral, pretende-se a seguir
3 . “apresentar uma relac¢do preliminar dos problemas ‘atualmente exis-
‘tentes na producdo de estatisticas pelas modalidades de transpor-
tes, que, solucionados, permitiriam caminhar na direcao anterior-
mente apontada.

Transporte Ferroviario e Metroviario -

; € necessario aglutinar as estatisticas produzidas pelas
empresas em uma publicag3o sobre o setor, atraveés da definigcio das
variaveils basicas a serem divulgadas e uniformizagidao de seus con-
ceitos. Especlal atengcdo requer a produgdo e divulgagao de infar-
macoOes econdmico-financeiras, hoje restrita, basicamente, ?s re-
ceitas e despesas da atividade, estas uUltimas apenas para o trans-
porte ?erruv1ério. '

Em se tratando de um pequeno canjunto de empresas, isto
deve ser realizavel com relatlva ?ac111dade ) :

Transporte deren

A existeéncia de publica¢3o com informagdes que permitem
° uma boa cobertura do setor, recomenda apenas a realizagao de con-
' sultas aos usuarlos para a 1identificagao de possiveis inclusdes de
varlavels ! "

Transporte Maritimo

E Nnecessario garantlr a continuidade da divulgagso das
=3g= . s -
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informagOes sobre o transporte maritimo, ampliando-as com- informa-
coes economico-financeiras das empresas do setor. Uma outra ver-
tente de i1nformagdes a ser explorada relaciona-se ao financiamento
dos investimentos da marinha mercante nacional, hoJe sob a respon-
sabilidade do Banco Nacional de Desenvolvimentc Econdmico e Social
- BNDES. ; '

Transporte Rodoviario
A pricipal lacuna de informagOes sobre o setor diz res-—

peito aos transportadores autonomos, que segundo estimativas do
Departamento de Contas Nacional - DECNA, do IBGE, eram responsa-

" vels por 28B,51% do PIB dos transportes em 1980.

A realizacio de pesauisa abrangendo os transportadores

‘autonomos tem como principal limitag2o a inexisténcia de cadastro.

No entanto, 95 recursos ex1gidos para a sua montagem e manutengao,

frente a outras prioridades, desaconselham a sua realizag¢ao.

Um outro aspecto a ser considerado 2 que uma pesquisa de
campo envolvendo os transportadores autonomos demandaria uma gran-
de disponibilidade dos entrevistadores, que multas vezes precisa-
riam retornar diversas vezes 3o domicilio do informante para obter
as informagCes desejadas.

Uma ideia preliminar a ser, amadurecida € a de realizar a
pesquisa a partir da aplica¢id3o de um questionario sintetico aos
transportadores autonomos, no momento da renovagao 'da licenga dos
veliculog junto aos Org3os regionais.

¥

Totalidade do Setor

_ A possibilidade de uma publicagio contendo informagOes
basicas sobre todas as modal:idades de transporte, deveria ser con-
siderada, pol1s seria de grande utilidade para 0% usuarios de in=
formagOes do setor, onde -se incluem 0% Proprios oOrgdos ligados as
diversas modalidades de transporte.

4 - SERVICOS .

Nas analises econOmicas, o setor de servig¢os e definido,
em geral, de forma residual, ou seja como um setor gue nao produz
mercadorias, € mals do que isso pela enumeracao das atividades ne-
le contidas e pela especificacio dos agentes economicos considera-
dos (empresas, instituigoes sem fins lucrativos, administracido pu-
blica, ete¢.). Sua Unica homogeneidade decorre de reunir atividades
cuJa producdo n3o € mensuravel em unidades, sendo 4que © produto
(servigo) existe apenas durante o processo produtivo, nao sendo
possivel a formagao de estoques.
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As analises mostram um setor heterogéneo, onde os diver-

sps segmentos apresentam desempenho @ comportamentos economicos,
" formas de organiza¢8o da producdo e estagios de desenvolvimento
diferenciados. Neste documento aponta-se alguns topicos Julgados
importantes para apreensao e compreensao da atividade de prestacio
de servi¢os no Brasil, aproveitando a III CONFEST para discutir o
. aperfeicoamento das estatisticas sobre o setor.

¥
.

4.1 - QUESTOES CONCEITUAIS &

4. 1.1 - Delimitagio do Setor’

Ainda que 2 delimitagao do setor Servigos e a definigdo
das atividades nele consideradas seja estabelecida, geralmente,
por residuo, sua 1mportancia na sociedade brasileira esta longe de
sé-1lo por suas 1mplicacdes na geracao de postos de trabalho e ren-
dimento, no interrelacionamento das varias atividades economicas e
no atendimento de necessidades de consumo pessoal que se ligam a0
bem-estar da populacido.

Neste segmento da atividade econdmica, estdo incluidos
servigos merc¢antis, ou seja, que podem ser objetd de compra € ven-
da no mercado, e n3o mercantis que.s3o aqueles prestados gratuita-
mente - total ou parcialmente - pelas i1nstituigcdes sem fins lucra-
tivos a coletividade ou a grupos particulares .e tambem aqueles
produzidos para as familla; pelos empregados domesticos.

A atividade de prestac3o de servigcos de alojamento, ali-
mentag3o, reparacido, servicos pessoais, de divers3do, radio e tele-
visao, comunicacdes, assistencia medica, odontoldgica e veterina-
ria, alem dos chamados servicos auxiliares, constitui-se na pri-
meira delimitag3o do setor. Desenvolvidas por empresas privadas e
publicas, instituigdes sem fins lucrativos, Org3os da administra-
¢do publica direta e indireta, profissionais liberais ou trabalha-
dores autOnomos, essas atividades apresentam uma diversidade de
situagOes. quanto a organizagio da produgao e ao relacionamento com
outros setores da economia.

4.1.2 - Classificagdo de Atividades .

Para aprensao correta das atividades de prestagao de
servigos do ponto de vista estatistico, o entendimento de sua di-
namica e a analise dos componentes especificos que s8o afetados em
cada estagilio do processo de desenvolvimento, ganham mportancia
aspectos relacionados a classificacd3o das atividades e as ~“wvaria-
vels fundamentals para caracterizagao do setor.

Examinar um subconjunto de atividades econdmicas que-
abrange segmentos com requerimentos. diferenciados quanto ao nivel
de especializa¢c3do e qualificagcdo da mio de obra;.intensididde tec-
nologica, nivel de 1mobilizag8o de capital-necessarioc e interagio
com o resto do mundo (importagi3o e exportagao de  tecnologia e/ou
servicos) e tarefa complexa. A delimitagac de-subgrupos mais homo-
géneos que possibilitem analises mais consistentes e a  possibili-
dade.de 1solar segmentos .emergentes da atividade apresentam-se co-

mo' tarefas crucials. )
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Um primeiro criterio para definigao desses subgrupos
passa pela 1denti1ficacdo do consumidor dos sServigos. pessoas ou
instituigoes.

A estrutura de distribuil¢c3io e concentraci3o da renda pes-
soal determinantes do padrao de distribuigido e diversificagao do
consumo i1nfluem diretamente no movimento dagqueles servigos destai-
nados ao consumo pessoal. A participacao desses servigos no taotal
da atividade liga-se, tambem, ao grau de urbaniza¢ao, diversifica-
¢30 e especializa¢80 industrial e nivel de qualificagdo da m3o de

obra. )

Os servigos que se2 destinam predominantemente ao consumo
intermediario s3o influenciados, naturalmente, pPelo crescimento
dos outros setores de atividade.

A participagao relativa da prestacg3o de servigos na ge-
ragao da renda nacional e determinada fundamentalmente por esco-
lhas entre "comprar'" e '"fazer”, ou “comprar' e "alugar'". De acordo
com as normas internacionals, a apreensao dos fenOmenos econOmicos
passa pelo fato de serem transacionados no mercado ou serem produ-
zi1dos a partair de fatores de produ¢io comercializados no mercado.
Portanto, gquando um individuo decide utilizar servigcos como lavan-
derias, restaurantes ou cabelereiros em lugar de executa-los por
conta propria estara influindo no nivel da producac. Da mesma for-
ma, uma empresa ao decidir contratar de terceiros servigos de au-
ditoria, consultoria, wvigilancia, etc. em lugar de executa-los com
SEUS Proprios recursos, estara estimulando o crescimento dos cha-
mados servigos auxiliares O processo de desverticalizagao de es-
trutura produtiva, ou aprofundamento da divisao do trabalhko, deve
ser considerado atentamente na avaliag3o da atividade de serviios.

Estreitamente ligada a quest3o anterior aparece a da au-
tonomia. Ate gque ponto esses servigcos sao produzidos por empresas
essencialmente prestadoras de servicos? A i1nvestigacio da indepen-
dencia e autonomia destes servigos ainda nao foi analisada e para
1550 deveriam ser pesquisados aspectos relativos ao relacionamento
das empresas prestadoras de servigos e aquelas gue 0s consomem.

A grande sofisticagao e diversificag3do da produ¢ido 1n-
dustrial & outro fator i1importante para analise do movimento ¢ di-
recao do crescimento do setor. A disponibilidade de novos produtos
manufaturados, como por exemplo, computadores ou aparelhos de vi-
deo-cassete, i1mplica no surgimento de novos segmentos da atividade
como servigos de reparacao, servigos de locagio (de equipamentos
ou de fitas), servigos de programagio, asslstencia tecnica, etc

Um segundo criterio na delimitacio de subagrupos homoge-
neos, tao importante quanto o primeiro, diz respeito'a intensidade
de capital e sofisticagdo tecnologica necessarios em cada um de-
les. Na atual classificagao de atividades de servigcos convivem,
por vezes, num mesmo 1tem classificatorio setores modernns que Sse
caracterizam pela utilizagcdo de tecnicas complexas, maior i1ntensi-
dade de capital e exigem maior nivel de qualificag3ao e especiali-
zagcao da mao de obra, com setores tradicionals intensivas em mao
de obra semi-qualificada.
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4.1.3 - Unidade de Investigagao

A mensuragcao da participacao da prestacao de servigos na
geragao da renda depende diretamente, da unidade de 1investigagao
das pesquisas efetuadas.

As pesquisas economicas, apresentam o nivel de partici-
pacao da prestacio de servigos na economla dependente da wunidade
de 1nvestiga¢cao que tomem por base. Varios grupos de atividade de
servigcos sao fornecidos por industrias a que estao ligados, como
aluguel de maquina xerox e reparacao e manutencao de bens de capi-
tal. Nestes casos representam atividade secundaria de empresas Cu-
Ja atividade principal e industria, porem significam servigos
prestados a terceiros. Entretanto, sao frequentes tambem o desen-
volvimento de atividades tipicas da prestacao de servigos, como as
de processamento de dados, propaganda e marketing, por departamen-
tos especializados de empresas apenas para atendimento de suas
proprias necessidades. Dessa maneira, ainda que considerados no
consumo i1ntermedliario das empresas que os produzem, dificilmente
serdo detectados na avaliacao global da produgac de servigos na
eCconomla.

A decis3o de investigar a atividade de prestagio de ser-—
vigcos atraves da empresa ou dos estabelecimentos, tem, portanto,
implicacOes quanto aos desdobramentos analiticos possivels.

As pesquisas domiciliares, onde ©o 1ndividuo enqguanto
trabalhador @ objeto de investigagio, por outro lado, permitem uma
analise da participacao do setor na geragao de postos de trabalho
e rendimentos. Possibilitam, tambem, um exame da forma de i1nsefcio
desses i1ndividuos no processo de trabalho, atraves de quesitos que
investigam sua POS1Ca0 na OcCupagao: se sao empregados, empregado-
res, trabalhadores por conta propria ou trabalhadores n3ao remune-
rados.

Estes levantamentos consideram a ocupagaoc em todos os
setores, independentemente da vincula¢do a empresa privada, empre-
sa publica, orgaos da administragdo publica direta ou i1ndireta ou
a instituicdes praivadas sem fins lucrativos

4. 2 - DISPONIBILIDADE D'4S INFORMACOES
4 2.1 - Levantamentos do IBGE

Levantamentos Estatisticos Abrangentes

As 1nformacOes estatisticas relativas ao setor de servi-
¢os mai1s abrangentes quanto a cobertura s3o as do Censo Demopgrafi-
Co, cuja periodicidade e de 10 anos Nele, e possivel i1dentificar a
parcela das pessoas ocupadas que exerce . .a atividade e seus rendil-
mentos atraves de cruzamentos gque envolvem ocupagao e atividades.

0 Censo de Serwvigos, realizado a cada 5 anos em todo o
territorio nacional, fornece uma visao da estrutura de funciona-
mento deste setor, segundo diferentes nivels de desagregacao espa-
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cial,

Servigos sao de grande utilidade,

governamental, orgaos privados

de atividades e de i1nformagOes
nao apenas para

instituigoes

e

do Censo de
planejamento
como

Os resultados
o
académicas,

tambeém para a 1dentifica¢cio dos parametros necessarios a def1n1caa
das pesquilisas de Servigcos de menor periodicidade.

0 quadro abaixo apresenta as atividades
foram objeto de pesquisa no Censo-85,

consideradas fora do ambito:

que
foram

de servigos

bem como agquelas gque

Classes e Generos de Servigos

Dentro do Ambito de Servigos

Fora do ambito de Serwvigos

Servigo de:

alojamento

alimentagio

reparacio, manuteng3o e 1ns-
talagao

Servicos PEess0als

Servigos de:

higiene e estetica

vadiodifusio e televisao

Servicos auxliliares:!

da agropecuaria e reflores-
tamento

do comércio
financeiros
dos transportes
construciao

da

‘de limpeza, hilgienizagao e
decoragao

a empresas 2 pPessoas

Servicos de compra e venoa de imo-

vels
Servicos de administracido, locacio
de 1movels

Instituigdes de estudos e pPesqulsas
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A pesquisa censitaria, em 1985, 1nvestigou as Empresas com,
at1v1dade principal de servigcos e Estabelecimentos de prestagiao de ser-
vigos das empresas constantes do ambito dos Censos Economicos registra-
das ou nao no Cadastro Geral de Contribuintes (CGC), sendo que estas
ultimas, desde que possulssem, pPelo menos, um empregado assalariado,
com ou sem vinculo empregaticio.

A atividade de prestag3o de servigos foi investigada atraves
de doi1s tipos de gquestionarios, um especifico para a empresa (CE @ 901)
e outro para a ‘atividade (CE 5.901), aplicado aos estabelecimentos. En-
tretanto as empresas que apresentaram receita bruta anual inferior a
245 milhOes de cruzeiros responderam apenas um questionario, que inclui
informactes da empresa e da atividade (CE @.02). As principals varia-
vels coletadas foram as seguintes:

- Informagdes de Atividade: AqulsigOes £ Baixas do Ativo
Imobilizado, Meios de Transporte, Pessoal Ocupado; Sa-
larios, Despesas Gerais; Compras, Recebimentos e Trans
feréncias de Mercadorias, Estoques e Discriminagido das
Receitas por Grupos de Servigos;

- InformagOes de Empresa: Aquisigoes e Baixas do Ativo
Permanente, Variacao de Pessoal Ocupado; Receitas de
Empresa, Despesas de Empresa; Balango Patrimonial e
Correg¢3ao Monetaria do Balango.

Os resultados do Censo de Servigos de 1985 estio em fase fi-
nal de edig3do. Sua divulgagdo sera feita atraves de publicagoes pro-
prias, tabulacdes especiais da base de dados do IBGE e arqu1vcs SIDRA -
Sistema IBGE de Recuperac3o Automatica.

As i1nformacodes relativas ao desempenho das empresas prestado-
ras de servigos serao objeto de 2 volumes: MICROEMPRESAS e EMPRESAS,
sendo que no primelro sao consideradas apenas aquelas que apresentaram
faturamento anual i1nferior a 245 milhOes de cruzeiros em 1985,

! As informacdes relativas a atividade, coletadas junto aos es-
tabelecimentos, serao divulgadas separadamente, um volume para ©o con-
Junto da atividade no Brasil e outros com desagregagao por unidades da
federacdo € municip10s selecionados. :

: A analise dos dados do Censo de Servigos, ainda que abrangen-

te quanto as variavels pesquisadas, n3ao e suficiente para dar conta da
heterogeneildade do setor e deve ser complementada com i1nformagcoes seto-
rials.

Uma terceira dimensao da geracio de rendimentos e absor¢ao de
pessoas ocupadas no setor servitcos pode ser obtida através_das informa-
¢oes anuails da RAIS - Relac3o Anual de Informacdes Sociais, que abrange
todos os estabelecimentos e pessoas fisicas que tenham mantido, como
empregadoras, alguma relacdo de emprego durante o ano, refletindo assim
c mercado de trabalho organrzado da economia.

0 Anuario da RAIS traz informagoes poOr atividade de acordo
com a Classificacadao Nacional de Atividades Economicas (CNAE) do Minis-

teri1o da Fazenda, a segulr apresentada:
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servigos de comunicagoes

servigos de alojamento e alimentagiao

servico de reparagao, manutencdo e conservagao
Servicos pessnals

Servigos comercials

servicos de diversoes

escritorios centrais e regionals de geréncia
e administragao

comercio e administrag3io de 1imoveis
fundacbes e entidades sem fins lucrativos
cooperativas

Qutros Levantamentos Realizados pelo IBGE

- De Responsabilidade do Departamento de Estatisticas e
Indicadores Sociais (DEISO)

Pesquisas sobre educag3o e desporto: consistem num conjunto
de oito levantamentos, de ambito nacional e periodicidade variada, s0-
bre os seguintes temas:

- Educac3o pre-escolar e ensino regular de Pr1m21ro Grau
(Escolas de uma sala de aula);

- Educagao preé-escolar e ensino regular de Primeiro Grau
(Escolas de duas ou mais salas de aula);

- Educag3o Especial no Ensino Regular;
- Educagcdo Especial em Instituicdes Especializadas; .
- Ensino Supletivo (Cursos);

- Predio Escolar (Ensino de Pre, Primeiro e Segundo
Graus);

- Associlagcoes Desportivas;

- Financiamento da Educag¢do,Cultura e Desporto (Pre-
feituras Municipais).

Tais levantamentos atendem ao Conveénio IBGE/MEC/Secretarias
Estaduais de Educa¢3o, que atribui ao IBGE a coleta dos dados educacio-
nalis em alguns Estados e do Questionario sobre Desporto em todos os Es-
tados. Ao Ministerio da Educacdo cabe a apuragio dos questionarios € a
divulgacao dos resultados das pesquisas e as Secretarias Estaduals de
Educacdo a coleta dos questionarios sobre educacao nos Estados ndo co-
bertos pelo IBGE i

As variavels pesqulsadas referem-se a ensino (alunado, pes-
soal docente, movimento e rendimento escolar, matriculas, etc.), predio
escolar (caracteristicas do estabelecimento e suas dependéncias), asso-
ci1acoes desportivas e financiamento (origem dos recursos, despesas,
etc.)
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Pesquisa de saneamento basico. investiga as condigoes de
saneamento basico dos Municipios atraves da atuagso dos Orgaos esta-
duals, municilpais € empresas privadas gque atuam nesse setor, utilizando
dois questionarios: Abastecimento de Agua e Esgotamento Sanitario, e
Limpeza Publica e Remogao de Lixo.

A pesquisa encontra-se em fase de reformulagao e, a partir de
contatos com org3aos publicos e entidades privadas, permitira uma ava-
liagdo mais precisa da oferta e da qualzdade dos servigos de saneamento
basico no ambltc nacional.

Variavels pesquisadas:

- Abastecimento de Agua e de Esgotamento Sanitario:
populac3do atendida, numero de economias abastecidas
e de ligacOes esgotadas, tipos de tratamento, etc.,

pessoal ocupado, receita, despesas e investimentos,
programas nas areas de baixa renda, movimentos po-
pulares.

- Limpeza Publica e Remogdo de Lixo: :
areas de atendimento, volume de lixo removido, po-
pulagdo atendida e frequencia do atendimento.

lixo hospitalar, estagoes de tratamento, pessoal o-
cupado e condigdes de trabalho.

receitas e despesas.

Os resultados ser3o divulgados a nivel de Brasil, Unidades da
Federacao, Regioes Metropolitanas e Municipios das capitais.

- De Responsabilidade do Departamento de
Agropecuaria - DEAGRO

Pesquisa de Estogques: objetiva fornecer informagdes esta-
tisticas conjunturais sobre o volume e distribuic3o espacial dos esto-
ques de produtos agropecuarios basicos e sobre as unidades onde estes
a0 armazenados. Abrange todo o territorio nacional, sendo realizada
semestralmente. Os questionarios sao aplicados nos estabelecimentos que
se dedicam a prestacao de servicos de armazenagem.

Variaveilis Pesquisadas:

- Modalidades de armazenagem

- Quantidades fisicas

- Atividade do estabelecimento

- Propriedade da empresa a qual o estabelecimento
esta subordinado

4.2.2 - Outros Levantamentos
Setores cuj)a coordenagiao e execu¢gao das politicas s3io regula-

das por Secretarias e Conselhos Nacionails (por exemplao Informatica e
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Turismo), e setores cuja exploracao dos servigos e, em sua totalidade,
efetuado por um grupo de empresas controlado por uma holding estatal,
onde o sistema de informagobes setorial se confunde com o 1nstrumento
fundamental de gerenciamento i1nterno dessa hkolding (por exemplo, Tele-
comunicacoes), dispoem de uma cobertura maior de informacdes, 4 um ni-
vel de classificagOes mals desagregado, no sentido de se obter dados
pertinentes sobre o dimensionamento e a estrutura do mercado.

Qutros segmentos de servigos dispoem de estatisticas pro-
prias. Entretanto, na maioria dos trabalhkos conhecidos observa-se que
0os dados se referem a quantitativos fisicos sem entrar em variaveils que
possibilitem afericoes de desempenho economico.

No setor de Telecomunicagbes tem-se a Telebras que atua como
empresa holding, e produz servigos de telefonia, telegrafos e telex,
televisao, servigos maritimos moveis e comunicacac de dados em geral. O
s1stema de i1nformagcdes do conglomerado Telebras foi1 construido para
atender as necessidades de formular indicadores que permitam a caracte-
rizacdo e avaliagao, de modo integrado, do setor. Este sistema € subdi-
~vidido em dois niveis: o Sistema Telebrdas e a Embratel. '

No que se refere ao Sistema TE]Ebrés, dispoe-se de trés pu-
blicagdes: o Anuario Nacional de TelecomunicacOes, o Anuario Estatisti-
co do Brasil e o Relatorio Anual da Telebras.

0 Anuario Nacional de TelecomunicacOes conteém informagdes re-
lacionadas as empresas do sistema que atuam na presta¢do de servigos de
telefonia publica no Brasil. Desta forma, nao estaec incluidos os dados
pertinentes a Embratel e a Telebras. S3o apresentadas estatisticas do
tipo: relagdo das entidades operadoras do servigo telefonico no Brasil;
entidades integradas ao sistema Telebras no ano; informagdes _sobre o
pessoal ocupado; situacdo das Entidades Telefdnicas com mais de 1000
terminais (n2? de chamadas, n? de telefones publices, 2 de localidades
atendidas, n2 de empregados, etc.), situagao do atendimento do servigo
telefonico no Brasil, por Unidasde da Federagao, centrais telefbnicas,
grau de automagao do servigo telefonico no Brasil, por Unidade da Fede-
ragao; telefones publicos por habitante e disponibilidade de terminais

por habitante.

No Anuario Estatistico do Brasil as informagOes se referem ao
conyjunto do Sistema Telebras, incluindo, portanto, a Embratel e demais
ccmpanhias associ1adas a nivel nacional e internacional. Parte das esta-
risticas disponivels neste ‘Anuario complementam as publicadas no Anua-
rio Nacional de TelecomunicagOes, como por exemplo: aspectos gerals das
entidades integrantes do sistema de telecomunicacoes; chamadas telefo-
nicas complementadas no trafego interurbano, via sistema Embratel, por
tipeo de serwvigo, segundo as Unidades da Federagao, DDD e mesa interur-
bana e informagdes sobre as chamadas completadas no trafego telefdnico
internacional .

No Relatorio Anual da Telebras, o objetivo e mostrar, a cada
ano, 0Ss principais indicadores do desempenho operacional e economico do
Sistema Telebras Estas estatisticas possuem um nivel de detalhamento
menor do que as duas publicacdOes acima citadas As principatrs informa-
coes divulgadas envolvem dados relativos a dimens3ao do sistema Tele-
bras, a evolugdo dos sistemas de telecomunicacoes, aos servigos de te=-
iecomunicacdes, ao desenvolvimento de recursos humanos e ao desempenho
economico-financeiro do Sistema
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As informacoes relativas a Embratel s3o tambem, em parte, di-
vulgadas pela propria empresa, atraves de seu Relatorio Anual e do Re-
latorio Anual referente as suas operagdes internacionals.As informacgdes
disponivels para uso publico s3ao relativamente detalhadas para-.cada ti-
po de servico prestado. telex, telegramas, Servigos de Comunicacdo de
Mensagens e Dados Aeroviarios - AIRDATA, Serwvigo de Comunicagdao de Da-
dos - INTERDATA, Servigo de Acesso a Informacodes Financeiras - FINDATA;
Aluguel de Circuitos Privados Internacionais, Servigos de Comunicacao
de Dadeos Bancarios - INTERBANK, Servigcos de ComunicagOes Maritimas wvia
Satelite - INMARAT, Servigos de Programas de Televisdo e Programas de
audio, RENPAC (rede de transmiss3o de dados publica e de ambito nacio-
nal); TRANSDATA (rede de comunicagao de dados, de natureza pravativa -
personal1zada, que atende ligacoes ponto a ponto no ambito nacional);
CIRANDZ0 (servigo de caixa postal eletrdnica).

S30 tambem disponivels uma serie de indicadores gerais rela-
tivos ao desempenho da Embratel (distribuigao da Receita Operacional.
Bruta, dados de Balango, crescimento real dos servigos prestados, nume-
ro de pessoas empregadas, evolucdo dos pregos, dos custos e dados rela-
tivos a remessas e 1ngressos de divisas da empresa por tipo de servigo

prestado).

Na area das Comunicagdes a Empresa Brasileira de Correios e
Telegrafos produz i1nformacdes detalhadas, de carater quantitativo per-
tinentes a sua atividade, sendo que, neste caso, dados economicos podem
ser observados atraves dos seus Demonstrativoes Financeiros.

No segmento dos Servigos Auxiliares dos Transportes o Depar-
tamento de Aviagdo Civil - DAC, o Departamento Nacional de Estradas de

Rodagem - DNER, a Superintendencia Nacional de Marinha Mercante - SUNA-
MAM ¢ a Empresa de Portos do Brasil S/A - PORTOBRAS, mantém sSistemas
estatisticos com enfoque nas caracteristicas fisicas das atividades.

Na area de informatica, produzem i1nformagcdes, a SEI - Secreta-
ria Especial de Informatica e a ABICOMP - Associagao Brasileira Indus-

tria de Computadores e Perifericos.

A SEI elabora o Panorama do Setor de Informatica desde 1980,
com o objetivoc de processar e difundir as informacOes acerca do desem--
penho e situagdo dos diversos segmentos do setor. Existem tambem outras
publicagbOes menos abrangentes, como © Parque Computacional Instalado. O
Panorama apresenta dados anuals gquanto a produ¢3ao de bens nos setores
de computadores e perifericos, telexnformatica, automacldo industrial,
instrumentacao digital e servigos tecnicos de informatica em proveito
de terceiros Para os quatro primeiros setores, apresentam-se dados re-
lativos a i1dade e capital das empresas, faturamento, distribuigao do
faturamento quanto as formas de comercializagao (venda direta, venda
indireta, DEM - Original Equipament Manufacturing, leasing & aluguel),
canals de distribuigadao e recursos humanos®*?’ :

No que diz respeito ao segmento de servigos tecnicos de 1in-
formatica em proveito de terceiros, os dados i1ncluem faturamento das em-
Presas por tipo de atividade, recursos humanos por area (publica e prai-
vada) e por atividades principails (administrativa, tecnica e comer-
ci1al), e mercados de destino por unidade da federagio.
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Ds dados levantados pela ABICOMP referem-se a 78 empresas as-
sociadas a entidade que sao classificadas em Outros Servigos Técnicos
de Informatica e representam pouco mais de 50% do faturamento do setor
privado produtor deste tipo de servicos. Sua divulgacao e feita atraves

de .

a)Catalogo da Industria Brasileira de Informatica- com infor-
macoes de emprego, classificacdo das empresas por linha de produto, ca-
pital e historico - publicagio anual.

b)Informe ABICOMP- com informacfes gerais a respeito do de-
sempenho do setor, nivel de emprego, empresas associadas e seus produ-
tos, analise conjuntural do setor de i1nformatica - publicagiao mensal.

c)0 Mercado de Bens de Informatica: Evolugdo das Importacoes
Autorizadas em 1985 e 1986 - fabricantes e fornecedores. 0 mesmo estudo
sera feito considerando-se 0S usSuarios.

Ainda.no que se refere a entidades de classe vinculadas ao
~setor de informatica, a ASSESPRO - Associa¢adao de Empresas Prestadoras
de Servicos de Informatica, havia 1niciado levantamento das empresas
fabricantes de software no Brasil, porem devido a existéncia de falhas
1mportantes em sua metodologia, o trabalho foi i1nterrompido.

No gque se refere ao mercado de publicagOes especializadas em
informatica, sao regularmente publicadas revistas como Dados e Idéias,
do grupo Gazeta Mercantil, Info, do Grupo Jornal do Brasil, Informati-
ca, Hoje e outras. )

A revista Dados e Ideias fornece um ranking com 152 empresas
de informatica, com dados individualizados referentes ao desempenho
econdmico-financeiro: recelta em informatica,; participagao da informa-
tica na receita total; receita total; patrimdnie liquido, ativo perma=-
nente, despesas financeiras liquidas, lucro bruto e liquido; rentabili-
dade (%) sobre o patrimonio; liquidez corrente; grau de endividamento,
despesas financeiras/receita total (%) lucro liquido/receita total
(%), numero de funcionarios e principals aclonlstas com suas participa-
coes.

Outra publicacdo especializada, © Anuario de Informatica CWB
fornece i1informagbes para um conjunto de empresas privadas, que respon-
dem um questionario voluntariamente, :

Na area de Turismo, as informa¢oes sao basicamente coletadas
pela Empresa Brasileira de Turismo - EMBRATUR. Dados semelhantes s3o
produzidos por organismos estaduals responsavels pelo turismo (Paulis-
tur, Paranatur, etc.), porem de ambito estadual. Adicionalmente existem
as fontes estatiticas do Banco Central (conta de turismo, no Balanco de
Pagamentos do Brasil), da Organizag¢io Mundial de Turismo - OMT e de pu-
blicacoes especializadas como Gazeta Mercantil e Revista Vis3o.

As estatisticas levantadas pela EMBRATUR s3o agrupadas em
quatro blocos, segundo o tipo de publicacdes, a saber:

1 - Anuarios Estatisticos. 1ncluem dados relativos aos
fluxos de turismo, receitas e despesas da conta de
turismo do Brasil , distribuicao dos meios de hos-

pedagem, por Unidade da Federag3ao, numero das em-
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presas registradas na EMBRATUR (agencias de turis-
mo, hoteéis e transportadoras), produ¢io e comissio
das agencias de viagens,; dados de 1incentivos fis-
cals e dados do turismo internacional

2 - Sistema de Indicadores de Turismo. refere-se ao
mesmo tipo de estatisticas do anuario,porem com
nivel de agregacdo malor . Sua periodicidade € ora
trimestral, ora mensal.

Para estes dois tipos de publicagcbes, os dados s3aoc obtidos
junto ao Departamento da Policia Federal, Departamento de Aviagdao Cival
- DAC, Cadastros das Empresas de Turismo, Organiza¢ao Mundial de Turis-
mo, Banco de Desenvolvimento e DIGITUR (empresa privada que presta ser-
vigos de estudos sobre o Turlsmoit

3 - Indicadores Basicos de Ocupagido Hoteleira: de perio-
dicidade mensal, se refere a relagio entre as unida-
des habitacionais ofertadas e demandadas ( ocupagio
hoteleira, permanéncia media e hospedes por aposen -
to). Os dados sdao obtidos atrawves das Fichas Nacio-
nais de Cadastro e Registro de Hospedes e outros.

4 - Pesquisa sobre Turismo Emissivo e Receptivo Interna-
cional pesqulsa por amostragem realizada trés vezes
ao ano (a periodicidade de publicacdo & anual) atra-
ves de entrevistas aos turistas Junto aos principals
portdes de entrada e saida do Brasil. Tem como obje-
tivo caracterizar os fluxos turisticos internacio-
nais, ou seja, a Conta Turismo do Brasil. -

As estatisticas produzidas pelo Banco Central para Conta Tu-
rismo,do Balango de Pagamentos, sao obtidas a partir dos contratos de
cambio (mercado de cambio oficial), fornecidos obrigatoriamente a cada
més, pelos bancos autorizados a compra e venda de ddlar.

A OMT - Organizagao Mundial de Turismo, publica Anudrios sub-
divididos em dois volumes. O volume I contem: chegadas de wvisitantes,
nas fronteiras; chegadas e pernoites por tipo de alojamento; melo de
transporte e motivo de visita, capacidade de alojamento, receitas e
gastos turisticos; por agregados mundials, regionals, € pPOr palses das
principals estatisticas de turismo internacional e nacional. 0 wvolume
I1 conteém para 150 paises e territorios, dados detalhagdos © desagrega-
dos .por pPalses de origem dos totais de chegadas,, pernoites,; mel10s Ide
transporte, motivo de visita, receita e gastos turisticos Adicional-
mente, contem dados a respeito de saldas dos residentes do principals
Palses emissores em viagens, para o exterior, desagregados segundo o©

pals € a regi1dao de destino

Ao lado de fontes estatisticas abrangentes, como as menciona-
das, existem publicagoes especializadas que tem a preocupacao de 1den-
tificar o desempenho setorial na economia brasileira, porem a qualidade
da cobertura e diferenciada, tanto a nivel i1ntra como inter setorial.
Nestas publicacdes, como Balanco Anual (Gazeta Mercantil) ou Quem e
Guem (Visdo), s3ao publicados dados de balanco patraimonial e indicadores
de desempenho e, em alguns casos, 0 numerg de pessoas ocupadas para ca-
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da empresa listada, dentro de uma classificagao de atividades propria a
cada editor.

Finalizando, para diversos outros segmentos de Servigos (co-
mo, por exemplo, 0s Auxiliares de Transporte, Diversdo e Cultura, Radio
e Televisao), existem 1nformagdes parcials, que so permitem avaliar a
disponibilidade dos servigcos e n3c o desempenho do setor. Para alguns
segmentos, entretanto, como o caso de Servigos Pessoais; Reparacgido,
Manutencdo e Instalag3do, Higiene e Estética Pessoal, nao existem outros
indicadores, que nao aqueles derivados de pesquisas de carater censita-
rio (Censos Economicos, Demografico e RAIS).

4.3 - PROPDSTAS PARA DISCUSSAO

Na construc3o de um sistema estatistico que dé conta dos va-
rios aspectos a serem considerados na analise da prestagao de servigos
alguns elementos s3o fundamentais. A defini¢g3o das variavels 1nvestiga-
das, periodicidade e metodologia de pesgquisa sao t3o importantes quanto
-a disponibilidade de um cadastro atualizado de informantes e de wuma
classificacao adequada das atividades, ‘elementos basicos para levar a
bom termo esta tarefa. '

Apresenta-se. a seguir uma proposta geral de que rumos seguir
no sentido de cobrir as lacunas de informacdo sobre o setor. Em linhas
gerals, constata-se que os varios segmentos de servigos devem ser in-
vestigados 1soladamente na definigdoc e implantacdo de pesquisas. Por
cutro lado, no que se refere a escolha das prioridades entre os generos
de servigos, deverao ser considerados a 1importancia da atividade no
conjunto da prestacio de servigos, seja quanto a gerag3o de receita se-—
Ja quanto a geragao de pontos de trabalho e rendimento, e ainda*o grau
de concentragao da atividade, visto pelo numero de empresas gque nele
atuam.

A periodicidade e abrangéncia dessas pesquilsas sao aspectos
sempre presentes. Numa situac3o onde o0s recursos s30 €SCassS0s, a POSSi-
bilidade de maior cobertura das atividades de prestagao de servigos
passa pela conjugagcdo destas trés variaveils de decisdo. Deve-se examli-
nar a propriedade de pesqulsas que reflitam o desempenho e organizacio
de segmentos da atividade em anos alternados de forma tal a se obter
maior conhecimento e cobertura do setor. '

Por outro lado o crescimento dos servicos esta intimamente
ligado a urbanizagao e concentragao espacial de atividades economicas,
O que sugere que pesqulsas pPiloto, abrangendo apenas regioes metropoli-
tanas ou as unidades da federagao mais 1mportantes quanto a parcela da
populacdo urbana e quanto a sua participagao na geracao do PIB, podem
significar um avango na compreensao do setor.

E, firialmente, deve-se considerar a possibilidade de firmar
CONVvEN10S e/0u acordos com entidades publicas e privadas, preservados O
s191loc e uso das i1nformagoes, para 1nvestigac¢io de segmentos setorials
ou aspectos especificos da atividade.
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NOTAS

~

‘*?’Baseado no texto "0 Desenvolvimento do Sistema Esta-
tistico Nacional'" - Marilda A. Dias - IBGE, 1988.

“#>0 IBGE vem empreendendo esforgos para melhor captar a
parcela da atividade econOmica exercida por autonomos e empresas
nao regulares atraveés da PNAD - 1989 e da expansao dos estudos e
pesqulisas de campo na area.

“?>0 .DEAGRO do I[BGE realizou em 1987 e 1988 pesquisa pa-
ra avaliagido dos custos e margens do sistema de comercializagao de
produtos agropecuarios por amostra (corte) nos estados do Parana,
Rio Grande do Sul, Santa Catariana, S3o Paulo, - Minas Gerais e
Goias.

“4>n definigdo do recorte operacional de 40.000 ORTNs
fo1 feita baseada em estudos realizados atraves do Censo Comercial
de 1985 e de informagdes do Anuario IRPJ de 1985. Vide 'O Recorte
Operacional na PAC - DIPLA/DECSE.

‘¢¥>0 Cadastro RAIS informa apenas o codigo da atividade
principal e n? de pessoas ocupadas. '

¢420g ultimos dados publicados a nivel Brasil sio de de-
zembro de 1988.

¢”’0s trabalhos de processamento de dados, tabulagdes e
estatisticas, vem sendo realizados nos uUltimos anos pela empresa
A.C. Nielsen de S3o Paulo.

‘@>pNepartamento de tansportes & uma unidade de operaglio per-
tencente a uma unica empresa onde se desenvolvem atividades de distri-
buigi3o e transferéncia de produtos fabricados, beneficiados e/ou comer-
cializados pela empresa, de coleta de materias-primas ou produtos a se-—
rem comercializados, bem como de transporte coletivo de funcionarios.

¢®’Desde que satisfeitas as seguintes condigdes para a sua
caracterizacio em um enderego onde eram desenvolvidas outras atividades
economicas:

- existencia de registros contabeis, econdomico-financei-
ros que permitissem a desagregagac das informagdes so-
licitadas; e

- existéncia de pelo menos 1@ (dez) pessoas ocupadas em
carater fixo e permanente, considerando-se a media dos
meses de funcionamento em 19893,

‘r*9EFmbora estes segmentos se classifiquem come “industria’,
no sentido de produzirem bens, neles sao tambem i1dentificadas ativida-
des que poderiam ser incluidas no "Nowvo Terciario”. A titulo de exemplo
no segmento de Computadores e Perifericos, cerca de 454 do total de fa-
turamento, adver das formas de comercializagao do tipo 1ndireta
(19,8%4), leasing (16,7%) e aluguel (19%).
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TEXTOS PARA DISCUSSAO ja publicados : >

PESQUISAS CONTINUAS DA INDﬁéTRIA. vol. I, n. 1, jan. 1988

PESQUISAS AGROPECUARIAS CONTINUAS : METODOLOGIA, vol. I, n. 2, 1988

UMA FILOSOFIA DE TRABALHO : AS EXPERIENCIAS COM O SNIPC E COM O SINAPI,
vol. I, n. 3, mar,. 1988

0 SIGILO DQS INFORMACOES ESTATISTICAS : IDEIAS PARA REFLEXAO, vol. I,
n. 4, abr. 1988

PROJECOES DA POPULACAO RESIDENTE E DO NUMERO DE DOMICILIOS PARTICULARES
OCUPADOS : 1985-2020, vol. I, n. 5, mai. 1988

CLASSIF&CRCEO DE ATIVIDADES E PRODUTOS, MATERIAS-PRIMAS E SERVICOS
INDUSTRIAIS : INDUSTRIA EXTRATIVA MINERAL E DE TRANSFORMACAQ, vol. I, n.
6, ago. 1988

A MORTALIDADE INFANTIL NO BRASIL NOS ANOS 80, vol. I, n, 7, set. 1988
ENSAIO SOBRE O PRODUTO REAL DA AGROPECUARIA, vol. I, n. 9, set. 1988
PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DAS PESQUISAS ECONOMICAS, SOCIAIS E
DEMOGRAFICAS, vol. I, Numero Especial, out. 1988

NOVO SISTEMA DE CONTAS NACIONAIS, ANO BASE 1580 - RESULTADOQS PROVISORIOS,
vol. I, n. 10, dez. 1988

PESQUISA DE ORCAMENTOS FAMILIARES - METODOLOGIA PARA OBTENCAOQ DAS
INFORMACOES DE CAMPO, n. 11, jan. 1989

DE CAMPONESA A BOIA-FRIA : TRANSFORMAGCOES DO TRABALHO FEMININO, n. 12,
fev. 1989

PESQUISAS ESPECIAIS DO DEPARTAMENTO DE AGROPECUARIA - METODOLOGIA E
RESUL&ADOE, n. 13, fev. 1989

BRASIL - MATRIZ DE INSUMO-PRODUTO - 1980, n. 14, maio 198§

AS INFORMACOES SOBRE FECUNDIDADE, MORTALIDADE E A&TICONCEPCEO NAS
PNAD's, n. 15, maio 1989

AS ESTATISTICAS AGROPECUARIAS E A Illa. CONFERENCIA NACIONAL DE
ESTATISTICA, n. 16, junho 1989

BRASIL - SISTEMA DE CONTAS NACIONAIS CONSOLIDADAS, n. 17, agosto 1989



BRASIL - PRODUTO IN.ERNO BRUTO REAL TRIMESTRAL - METODOLOGIA, n. 18,
agosto 1989

ESTATISTICAS E INDICADORES SOCIAIS PARA A DECADA DE 90, n. 19, setembro
1989

UMA ANALISE DO COTIDIANO DA PESQUISA NO DEREN (AS ESTATISTICAS DO
TRABALHO), n. 20, outubro de 1989

COORDENACAO ESTATISTICA NACIONAL - REFLEXOES SOBRE O CASO BRASILEIRO, n.
21, novembro 1989

PESQUISA INDUSTRIAL ANUAL 1982/84 - ANALISE DOS RESULTADOS, n.22, novem-—
bro 1989
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