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APRESENTA(AO

0s Indices de Precos ao Consumidor. elaborados pelo IBGE horteiam—se,
tanto em sua definigao metodologica quanto em sua produgao rotineira, por uma avangada cbg
cepcao sistemica. Significa que sdo resultade da perfeifa interagao entre as equipes de co
leta, de processamento e de analises dos dados. ; '

Uma caracteristica essencial desta concepgdo sistemica consisfe na
divulgacao dos procedimentos metodologicos. Assim - .ademais de dar cumprimento Esv deter
minagoes legais no Decreto n9 84.560 de 14 de margo de 1980, que regula a Lei 6.708 de 30
de outubro de 1979 que dispoe sobre a correcido automatica dos salarios - ‘o IBGE publica
quatro documentos basicos de trabalho do Sistema Nacional de Indices de Pregos ao  Consumi
dor:

1. Sistema Nacional de Indices de Pregos ao Consumidor - METODOLOGIA DE CO
LETA DE PRECOS - Departamento de Estatisticas e Indices de Precos-DESIP..

2. Sistema Nacional de Indices de Pregos ao Consumidor - METODOLOGIA DE OBTEN
CRO DOS CADASTROS DE LOCAIS E DE PRODUTOS. Departamentd de . Estatisticas
e Indices de Precos - DESIP. ,

3. Sistema Nacional de Indices de Pregos ao Consumidor - METODOLOGIA DE CAL
CULO. Departamento de Estatisticas e Indices de Precos - DESIP.

4, Sistema Nacional de Indices de Precos ao Consumidor - ESTRUTURA BASICA DE
PONDERACOES. Departamento de Estatisticas e Indices de Pregos - DESIP.



Participaram efetivamente na definicao do sistema e na elabora
¢ao destes documentos metodologicos os seguintes tecnicos:

COORDENAGAO - Chefe do Departamento de Estatisticase Indices de Precos

‘Francisco de Assis Moura de Melo

ANALISTAS ESPECIALIZADOS

Nelson de Castro Senra,

Fanny Elisabete Moore Bevilacqua,
Sandra Furtado de Oliveira,

Ricardo Augusto Amorim Braule Pinto,
Gilda Maria de Carvalho,

Marcia Maria de Souza Melo,

Eulina Nunes dos Santos,

Claudio Portich,

Hamilza Porthun,

Margarete Cardoso Alvares de Castro,
Cristina Pereira de Carvalho,

Maria Ines Teixeira Guerra Leal de Souza,
Paulo Roberto Tahan da Fonseca,

Ana Elena Bicudo Wilken Nunes e

Neide da Silva Alexandre.

AUXILIARES
Ana Maria Schultz Camara,
Gylcilene Loureiro Ribeiro,
Hildete Nunes Damasceno,
Julio Cesar Duarte Pinheiro e
Maria Luiza Sant'Anna de Almeida.

ANALISTAS DE SISTEMAS

Rui Medeiros de Oliveira Azevedo Filho,
Edmundo Maldes Contar,

Vania Serqueira de Carvalho e

Horacio Coelho da Costa Ferreira.

Ressalte-se, por importante, a participacao das equipes regionais
de coleta que contribuiram na evolucdo dos procedimentos utilizados em campo. Tambem, a
participacao dos técnicos que, embora nao se encontrem presentemente no DESIP, atuaram em
alguma fase do projeto, em especial, Roberto Viegas Reis, Vicente Bastos Ribeiro e Lilian
de Jesus Garcia Neumayer.

Jesse Montello
PRESIDENTE DO IBGE
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1. CONSIDERAGOES INICIAIS

A Variavel Preco tem sido objeto de investigacdo por
um bom nimero de inquéritos da Fundacdo IBGE, desde os levantamentos censitari
os feitos a intervalos longos de tempo, ate os levantamentos do tipo continuo
como o Inquerito Nacional de Precos, o Custo de Vida e o Levantamento Sistema-
tico da Producao Agricola.

Neste texto, tratamos dos aspectos relativos a Coleta
Sistematica e Continua de Pregos, tendo em vista sua utilizacao imediatana pro
dugao de INDICES DE PREGOS A0 CONSUMIDOR — IPC's — para cada uma das dez
Areas Metropolitanas brasileiras (inclusive Brasilia, mesmo nao sendo a rigor
uma Area Metropolitana). '

A fim de se ter uma .perspectiva do conjunto do traba-
Tho e melhor se situar a tarefa propria das DEGE's apresentamos, a seguir, al-
gumas nocoes de Indices de Pregos ao Consumidor, e uma ideia aproximada do es
quema de produgao ora implementado pelo DESIP/SUESP.

2. 0 QUE E UM IPC

Denomina-se Indice de Precos ao Consumidor a medida
sintese do movimento de precos dos produtos consumidos por determinado segmen-
to da populacdo. Esta medida sintese & obtida por uma média ponderada de mov i
mentos de precos.

Deste modo, para se calcular um IPC, alem das defini-
coes metodologicas, sao necessarios dois conjuntos basicos de dados: PONDERA-
COES E PRECOS.
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0 sistema de ponderagbes reflete a importancia rela-
tiva de cada produto (ou conjunto de produtos) no orcamento familiar do grupo
populacional, chamado de Populagao Objetivo, a que se refere o IPC. E obtido
a partir dos levantamentos conhecidos por Pesquisa de Orcamentos Familiares
(POF's), em cuja categoria se inclui o Estudo Nacional de Despesa Familiar
(ENDEF), com a ressalva de que esta pesquisa e bem mais que uma simples POF,
uma vez que abrange tambem aspectos demograficos, socio-economicos e nutricio
nais em profundidade. Assim, do ENDEF obtem-se os sistemas de ponderacoes pa
ra os IPC's para cada Area Metropolitana e cada populacdo objetivo.

0 sistema de pregos visa a refletir o que ocorre em
termos de variagoes de precos no mercado de produtos a nivel do consumidor.
Trata-se de um Tevantamento CONTINUO (mes a mes, em todo o mes) e SISTEMATICO
(determinados produtos, locais e tempo).

3. OBJETIVOS DOS IPC'S

0 OBJETIVO ESSENCIAL dos IPC's vincula-se a POLITICA
SALARIAL. Como um indicador da variagao dos pregos dos produtos consumidos
pela populagdo, o IPC e utilizado nas decisOes de Reajustes Salariais na con-
digao de uma das variaveis envolvidas nos calculos. Dai a grande importancia,
em qualquer sistema estatistico, atribuida aos IPC's. F uma estatistica que
se liga e afeta diretamente a base demografica. Este objetivo e atingido pe-
los indicadores associados a faixas populacionais mais vulneraveis ao cresci-
mento dos precos, em geral as familias compreendidas na faixa de 1 a 5 sala-
rios minimos.

Outros objetivos ligam-se a caracteristicas de INDI-
CADOR DE INFLAGAO, evidente nos IPC's. Como tal, sdo utilizados nas estimati
vas de AGREGADOS REAIS pela Contabilidade Social. Sendo um indicador da in-
flagao, o IPC deve se referir a amplos segmentos da populagdo -— faixa de
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renda entre 1 e 30 salarios minimos — a fim de abranger um perfil de deman-
da e um extenso conjunto de produtos que sejam mais representativos dos uni
versos de populacao e de produtos.

4, A COLETA SISTEMATICA DE PREGOS

Pela nogoes expostas acima, identifica-se a coleta
como um dos elementos basicos na producdo de um indicador altamente importan-
te por ser uma das variaveis consideradas nas decisoes de Politica Salarial.
A implicagdo imediata deste fato e a grande responsabilidade de que se reves
te um SISTEMA DE COLETA em trabalhos desta natureza. Principalmente porque a
medida sintese que se busca encerra certas facetas que tem implicacoes dire-
tas na atividade de coleta. Assim:

a. QUANTO A VARIAVEL PREGO: e inevitavel que se mega tao somen
te MOVIMENTO PURO DE PRECOS, para o que e preciso que haja
uma descricgao exaustiva do produto sob pesquisa, a fimde que
os movimentos de pregos sejam isentos de alteragoes na quali
dade dos produtos.

Ha uma unica possibilidade de se medir movimento puro
de precos, e esta e atraves de uma ESPECIFICACAC RIGOROSA de cada produto que
compoe a cesta de mercadorias, de tal modo que a coleta tenha condigoes de se-
guir, com seguranca, os MESMOS PRODUTOS ao longo do tempo. Tendo-se © preco
de um mesmo produto em dois periodos de tempo e possivel medir ALTERACOES DE
precos¢ ™) .

(*) Esta regra e aplicada na grande maioria dos produtos do Indice. Em alguns
casos, como veremos a seguir, sua aplicagao incide sobre uma conceitua-
¢ao mais ampla de produto.
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Em consequéncia avultam os principais elementos de
qde deve dispor a COLETA de modo a executar um traba]ho adequado:

—  QUESTIONARIO com rigorosa especificacao dos produtos, ou
seja, QUE PRECOS COLETAR;

— PAINEL DE LOCAIS ONDE serdao aplicados os questionarios;

—  CALENDARIO de atividades mensais indicando QUANDO aplica-
los.

ou seja, e imprescindivel uma nocado exata de 0 QUE, ONDE e QUANDO COLETAR.

b. QUANTO A PERIODICIDADE: o IPC & um indicador que, devido a
seu uso e importancia, requer que seja MENSAL. Evidencia-se
ainda, o carater IRREVERSIVEL da sua producao em cada esta-
gio. Ja que nao e possivel a retificagdo de suas conseglien-
cias, notadamente nas decisGes tomadas na area de Politica
Economica em geral e em particular de Politica Salarial, nao
e possivel tambem a retificacdo do proprio indicador.

Assim, e imprescindivel que nossos esforgos na ativi-
dade de coleta de pregos sejam guiados pela CAUTELA, CRITERIOSIDADE e RIGOR
necessarios. Existindo erros, eles se estendem nas fases subseqtientes, com-
prometendo todo o conjunto. ‘

c. QUANTO A DINAMICA DO MERCADO: - surgimento e desaparecimento de
produtos e informantes, & necessario que estes paineis se a-
tda]izem dentro'de orientacoes rﬁgorosas e a partir de rela-
torio padrao de campo.
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5. 0 SISTEMA DE PRODUGCAO DE IPC's PELA FUNDACAO IBGE

Em linhas gerais pode-se delinear as diversas fases
de producao de IPC's pela Fundagao IBGE, atraves do Departamento de Estatisti
cas e Indices de Precos, da Superintendencia de Estatisticas Primarias.

A primeira fase e a COLETA sobre a qual ja se falou
anteriormente, afeto as DEGE's. Ressalte-se, mais uma vez, sua condigao de
BASE de todo o processo na medida em que 0s estagios seguintes inexistem sem °
seus resultados.

Os dados provenientes da coleta sao submetidos a uma
primeira CRITICA, cujo objetivo € examinar a adequacao ou nao, para fins do
necessario processamento dos dados. Verifica-se o estado do questionario co-
mo um todo, seu preencimento e cumprimento das normas preestabelecidas, isto
e, e feita uma revisao do mesmo para fins da digitacdo.

0 PROCESSAMENTO INICIAL trabalha esse grande numero
de informagoes, procede a critica mecanica, efetua calculos e emite tabula-
‘coes contendo os dados iniciais agrupados conforme a estrutura do Tndice em
um numero relativamente pequeno de resultados.

Em seguida, uma equipe de ANALISE examina este materi
al quanto a sua consistencia técnica. Prossegue-se com o PROCESSAMENTO FINAL
onde sao calculados os indices e os diversos resultados por agrupamentos (gru
po, subgrupo, item e subitem) e suas importancias relativas no indice.

A ANALISE FINAL, pela equipe de analise, constitui-se
do preparo de relatorios nos quais analisam-se os resultados, apresentando-
se-lhes as causas. SO0 entao liberam-se os IPC's.
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Descrigéo do Questionario Tipo Campo

Descrigao do Questionario Tipo Usuario
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Os produtos que compOem o indice tém seus pregos cole
tados atraves do QUESTIONARIO DE COLETA DE PRECOS emitido pelo computador,
que estdo divididos em dois tipos, o QUESTIONARIO TIPO CAMPO e o QUESTIONARfO
TIPO USUARIO.

1. DESCRIGAO DO QUESTIONARIO TIPO CAMPO

0 QUESTIONARIO TIPO CAMPO e composto de nomes e codi-
gos de produtos bem especificados, devendo-se para cada um destes produtos co
letar um PRECO e/ou uma MENSAGEM.

A. IDENTIFICACAO DO LOCAL

Ja impressos:

- Nome do Local,
- Endereco,
- 'Bairro,

- Municipio.
B. IDENTIFICAGOES GERAIS

Ja impressos:

- Area Metropolitana,
- Codigo do Local,
- Tipo do Local,

- Ano,
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C.

- Mes,

- Remessa,
- CNTR-1,

-  CNTR-2,

- CNTR-3.

A Preencher:

— COLETOR: Transcrever o codigo do coletor. responsavel pe-
Ta entrevista em todas as paginas do questiona
rio correspondente ao local a ser visitado.

- OBSERVAGAO: Sempre.que alguma informagao e transmitida no
RELATORIO DO COLETOR (ver Capitulo VII) ano-
te:

- Codigo 19: InformacOes referentes ao local;
- Codigo 27: InformagOes referentes a produtos;
- Codigo 35: InformagOes referentes ao local e pro

dutos.

0 codigo da observagdo deve ser transcrito em todas as
paginas do questionario/local.

DESCRICAO DAS COLUNAS

Ja impressos:
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= Na parte superior de cada coluna:
- - Codigo do Item,
-  Nome do Item.

- Abaixo do codigo e nome do item:

-  Nome do Produto,

- Codigo do Produto.

A preencher:

— Espago branco maior: transcrever neste espago, quando for
o caso, o PRECO do produto.

- Espago branco menor: transcrever neste espaco o CODIGO DA
MENSAGEM (impressos a margem esquerda do questionario) sem
pre que houver necessidade do uso -de uma delas.

— Totalizador desta coluna: efetuar a soma dos -precgos e das
mensagens, separadamente, truncando os totais 3 esquerda
quando ultrapassar 9 (nove) digitos (inclusive os centa-
vos) e 2 (dois) digitos, respectivamente.

D.  IDENTIFICAGAO DO ENTREVISTADO

A preencher:
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— PESSOA ENTREVISTADA: quando houver necessidade de uma pes
éoa préstaf informagaes, anote sed nome completo. Em ca-
so de recusa ou quando o coletor suspeitar de informagoes
fa]sas.ou omissas, faca a praprfa pessoa responsavel pefo
estabelecimento assinar todas as folhas do questionério)’
local.

— CARGO: anotar o cargo que o informante ocupa no estabele
cimento.

E. CARIMBO E ASSINATURA DO COLETOR E DO SUPERVISOR

Devem ficar em posicao vertical a margem esquerda da
primeira folha do questionario/local.

Lembrar que no QUESTIONARIO TIPO CAMPO todos os precos
~ e/ou mensagens serdo preenchidos em campo.

2.  DESCRIGAO DO QUESTIONARIO TIPO USUARIO

0 QUESTIONARIO TIPO USUARIO @ composto de nomes e codi
gos de produtos semi-especificados ou de produtos nao-especificados.

Em sua primeira coluna estao os nomes e os codigos dos
produtos para os quais sé obter3o precos, e so sera PREENCHIDA em gabinete,
ész a vo]ta de campo. As deméis'co]unas, onde aparecem o nome e o codigodes
tes mesmos produtos repetidos tantas vezes quantos forem os pregos a coletar
para cada um, e que serao PREENCHIDAS em campo.



.21

No codigo do produto, os ultimos tres digitos antes do
digito verificador indicam o numero maximo de pregcos a coletar. Assim, temos
.0s seguintes casos:

- Coletar ate 5 (cinco) precos - U05

- Coletar ate 30 (trinta) pregos - U30

A. IDENTIFICACAO DO LOCAL E IDENTIFICAGCOES

Semelhantes ao QUESTIONARIO TIPO CAMPO

B.  DESCRICAO DAS COLUNAS

-  PRIMEIRA COLUNA
Na parte superior
ja impressos
- Codigo do ftem

~ = Nome do Item

Abaixo do codigo e nome do item
J3 impressos (cada produto, uma so vez):
- Nome do Produto

- Codigo do Produto
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A preencher (na volta de-campo):

— - Espaco branco maior: Tlancar a MEDIA DOS PRECOS ob-
tidos em campo.

_— Espago branco menor:

- se houver o registro de Preco medio no espacgo
branco maiof, langar o codigo correspondente ao
numero de pregos que compdem a média,_cohforme
0 que segue: '

1 prego.na media, registre 19

2 precos na media, registre 27

3 pregos na media, registre 35

4 pre§os na media, registre 43

5 precos na média, registre 51

6 al0 prego§ na media, registre 60

i] a 15 precos na media, registré 78
16 a 20 precos na media, registre 86
21 a 30 precos na_méd{a, regjstre 94

- se nao houve o registro de prego medio no espa-
¢0 branco maijor, lancar o CBdigo correspenden-
te a uma Mensagem de Campo que justifique aau
sencia de coleta de pregos em campo.

— Totalizador desta coluna: semelhante ao QUESTIONA-
RIO TIPO CAMPO. '
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- DEMAIS COLUNAS
Na parte superidr de cada coluna
Ja impressos:
- Ao inves do codigo do item, aparecem asteriscos e

substituindo o nome do item aparece uma indicagao
para que a coluna ndo seja digitada na informatica.

Abaixo desta indicacao para a digitacao
Ja impressos (cada produto,'virias vezes):

- Nome do produto

- Codigo do produto

A preencher (Em Campo):

— Espago branco maior: transcrever neste espago,
quando for 0 caso, o PRECO do produto.

— Espaco branco menor: transcrever neste espago o
CODIGO DE MENSAGEM, (impressos a margem esquerda
do questionario), sempre que houver necessidade do
uso de uma delas.

OBSERVACAO: No final destas colunas o espago reservado a
‘ totalizagao aparecem asteriscos, inutilizan-
do-o.
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C.

IDENTIFICACARO DO ENTREVISTADO E CARIMBO E ASSINATURA DO COLETOR E
DO SUPERVISOR

Semelhantes ao QUESTIONARIO TIPO CAMPO.
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INSTRUﬁﬁES PARA A COLETA DE PRECOS

Instrugoes Gerais
Quanto a Localizagao dos Estabelecimentos
Quanto a Natureza dos Pregos e das Mensagens
Quanto ao Controle dos Questionérios.

Outras Observacgoes

Instrugoes Especificas
Quanto a Alguns Tipos de Locais

Quanto a Alguns Subitens
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INSTRUGOES ~ GERAIS

1. QUANTO A LOCALIZAGAO DOS ESTABELECIMENTOS

Antes de iniciar a coleta, e indispensavel que o cole
tor cert1f1que se de que o local encontrado e 0 que deve ser visitado, confir
mando nome e endereco completos do estabelecimento. Se o coléetor constatar
que o local corresponde ao estabelecimento identificado no quest1onar1o entao

realiza a pesqu1sa

Relacionam-se abaixo algumas situacOes que podem ocor
rer quanto a localizagao dos estabelecimentos e os respect1vos proced1mentos

a serem tomados pelo coletor:

CASO I -

PROCEDIMENTO

0 estabelecimento nao foi encontrado no endereco

que consta no questionario.

REALIZE A PESQUISA, anotando o codigo 19 (ou
35 no caso de haver tambem observagoes guanto
a produtos) no espago do questionﬁrio destina
do a OBSERVACOES quando:

1. 0 estabelecimento mudou de endereg¢o no mes-
mo bairro e manteve o mesmo ramo de ativi--
dade. Anotar, no RELATCRIO DO COLETOR, o
novo endereco. '

2. Ocorreu fusao do estabelecimento com algum
outro nao pertencente @ amostra, situado
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no mesmo bairro. Anotar, no RELATORIO DO
COLETOR, nome e endereco do atual estabele
cimento.

NAO REALIZE A PESQUISA. Registre a mensagem 94
para todos os produtos, anote o codigo 35 no
espaco do questionario destinado a OBSERVAGOES
e anote, no RELATORIO DO COLETOR, o porque da
nao realizagao da pesquisa quando:

1. 0 estabelecimento mudou de endereco para ou
tro bairro ou encerrou sua atividade.

2. Ocorreu fusdo do estabelecimento com algum
outro pertencente a amostra ou situado em
outro bairro.

CASO II - 0 endereco foi encontrado, mas o nome do estabeleci
mento e o ramo de atividade nao coincidemcomo con
figurado no questionario.

PROCEDIMENTO - NAO REALIZE A PESQUISA. Registre a mensagem 94
para todos os produtos, anote o codigo 35 no
espaco do questionario destinadoa OBSERVAGUES
e transmita, via RELATORIO DO COLETOR, o por-
que da ndo realizacao da pesquisa.

CASO III - O endereco foi encontrado, o nome do estabelecimen
to coincide, mas ha mudanga total no ramo de ati-
vidade.
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PROCEDIMENTO - NAO REALTZE A PESQUISA. Registre a mensagem 94
para todos os produtos, anote o codigo 35 no
espaco do questionario destinado a OBSERVAGUES
e transmita, via RELATORIO DO COLETOR, o por-
quéAda nao realizagdo da pesquisa.

CASO IV - O enderego foi encontrado, o ramo de atividade coin-
cide com o do questionario, mas o nome € diferente.

PROCEDIMENTO - REALIZE A PESQUISA. Anote o codigo 19 (ou 35
no caso de haver tambem observacoes quanto a
produto) no espago do questionario destinado a
OBSERVAGOES e transcreva, no RELATORIO DO COLE
TOR, o nome correto do estabelecimento.

OBSERVACAO GERAL: Sempre que a pesquisa nao for realizada, alem de registrar
a ocorrencia como situagdo do local, registra-la tambem
como justificativa do uso da Mensagem 94 para os produtos

do local.

QUANTO A NATUREZA DOS PRECOS E DAS MENSAGENS

A cada produto descrito no QUESTIONARIO TIPO CAMPO deve
. % €
ra corresponder NECESSARIAMENTE uma informagdo de campo .

* Este e parcialmente tambem o caso do QUESTIONARIO TIPO USUARIO em suas colu
nas 2, 3 e 4. A diferenca consiste na possibilidade de nao haver nem pre-
¢o, nem mensagem, conforme os Capitulos IV e V.
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Esta informacdo pode ser:

apenas 0 prego

0 prego e uma mensagem

apenas uma mensagem

A.  APENAS 0 PREGO

~ Se o coletor constatar que o produto existente no 1o
cal éorresponde EXATAMENTE a especificagao do questionario e esteja em condi-
¢oes normais de venda, entdo o PRECO DO PRODUTO SERA COLETADO e ndo havera
mensagem a registrar.

Quanto a natureza dos pregos a coletar o coletor deve
seguir rigorosamente as seguintes instrucoes: '

a) - CERTIFICAR-SE DE QUE O PRODUTO CUJO PRECO ESTA SENDO COLE
TADO CORRESPONDE EXATAMENTE AQ QUE SE ENCONTRA DESCRITO
NO QUESTIONARIO. Para tanto e necessario uma rigorosa
identificacao em termos de marca, - tamanho, peso, embala-
gem, conteudo, etc., entre o produto descrito no questio
nario e o encontradc no estabelecimento.

b) Coletar prego direto da prateleira, ou seja, o PROPRIO CO
LETOR DEVE TER CONTATO COM 0 PRODUTO. O informante so
deve servir de intermediario entre o coletor e o produto
nos casos ém que taT contéto for‘impossTve1.



d)

g)

h)
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Coletar o PRECO PRESENTE, ou seja, o prego do produto
no momento da pesquisa, a menos de instrugaes especi-
fjcas.

Coletar PRECO DE VENDA A VISTA, ou seja, o preco total
do produto pago no ato da compra.

NAO COLETAR PRECOS TABELADOS, a menos que o0 coletor se
certifique de que @ realmente cobrado o prego de tabe
la. Cabe ao coletor obter informacoes reais sobre o
preco cobrado ao consumidor, esclarecendo ao informan
te o objetivo da pesquisa. '

NAO FAZER CONVERSAO DE PRECO EM FUNCAO DE UNIDADE DE
MEDIDA. O prego a ser coletado @ o do produto que se
identifique exatamente com o descrito no questionario
em todas as caracteristicas.

Quando para um mesmo produto o coletor encontfa mais
de um prego, COLETAR O PREGO QUE ESTIVER MARCADO EM
MAIOR QUANTIDADE DE PRODUTOS.

NUNCA fazer, em campo, registro de PREGO MEDIO, a me-
nos de instrugdes especificas.

B. 0 PRECO E UMA MENSAGEM OU APENAS UMA MENSAGEM

Nas ocasioes em que o produto nao se encontra em con

dicoes normais de venda podera ser o caso de coletar o seu preco e juntamente



informar uma mensagem ou o caso de nao coletar o seu preg¢o e registrar uma men
sagem. E 0 que veremos a seguir:

a. PRODUTO EM OFERTA - Mensagem 19

0 produto esta em oferta quando o seu preco encontra-
se abaixo do que e cobrado normalmente. O coletor reconhece o produto em ofer
ta por indicagGes no proprio produto ou por rec]ameé afixados no estabeleci -
mento. Locais “"em liquidagao" devem ser vistos como apresentando produtos em
oferta.

PROCEDIMENTO - COLETAR 0 PRECO DO PRODUTO EM OFERTA e registrar
a mensagem 19.

b.  PRODUTO EM PROMOGCAO - Mensagem 27

0 produto esta em promogao quando, embora com sua es-
pecificacao completa, lhe e adicionado um outro produto ou quantidade do mes-
mo produto.

Exemplo de produto em promogao:

Temos especificado no questionario "Sabao em Po Omo,
caixa de 300g". Este produto pode estar em promocao de diversas maneiras,
tais como:

- Acompanhado de outra caijxa de 300g, ou seja, duas caixas
.de 300g pelo pre¢o de uma.
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- Acrescido de uma certa quantidade do proprio produto co-
mo brinde, ou seja, uma caixa adicional de 50g de sabao
em po.

- Acompanhado de algum brinde, como por exemplo um sabone-
te, pagando-se apenas o preco da mesma caixa de 300g.

PROCEDIMENTO - Registrar APENAS a mensagem 27.

c. PRODUTO TEMPORARIAMENTE EM FALTA - mensagem 35

0 produto esta temporariamente em falta quando nao
_existir no estabelecimento no momento da pesquisa, sendo normalmente encontra .
do ou tendo sido comercializado em algum dia dos ultimos dois meses. Estao
incluidos, tambem nesta categoria, os produtos sazonais, ou seja, afetados por
estagoes do ano, embora sua ausencia no mercado se prolongue por mais de dois
meses. Sao tipicos desta situacao: Frutas, Hortalicas, Sapatos, Roupas etc.

PROCEDIMENTO - Registrar APENAS a mensagem 35.

d. PRODUTO NUNCA COMERCIALIZADO NO LOCAL =~ Mensagem 43

0 produto sera assim considerado se, nao o encontran-
do, o coletor se certificar junto ao informante de que o estabelecimento nun-

ca o comercializou.

PROCEDIMENTO - Registrar APENAS a mensagem 43
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e. PRODUTO NAQ MAIS COMERCIALIZADO NO LOCAL - Mensagem 51

0 produto sera assim considerado se, nao o encontran-
do, o coletor se certificar junto ao informante de que, embora ja o tenha co
mercializado, nao o faz ha mais de dois meses. Ademais, deve-se obedecer a
ressalva anteriormente referida aos produtos sazonais (veja a segao ¢ - Produ
tos Temporariamente em Falta).

PROCEDIMENTO -  Registrar APENAS a mensagem 51

f.  PRODUTO COM DOVIDA NA INFORMACAO DE PRECO - Mensagem 60

‘ Esta mensagem servira para comunicar a ocorrencia de
situagcoes que torne duvidosa a informagao de pregco obtida no local para aque-
le produto. No RELATORIO DO COLETOR devera ser registrado o motivo da duvida.

PROCEDIMENTO -  COLETAR O PREGO e registrar a mensagem 60.

g. PRODUTO COM PROBLEMA NA ESPECIFICAGAO - Mensagem 78

Esta mensagem servira para informar a existencia de
problemas na especificacao do produto. Assim, podem ocorrer as seguintes si-
tuagoes:

- 0 coletor tem seguranca de que o produto encontrado e a-
quele descrito no guestionario, nao havendo risco de con
fundi-lo com outro, mas constata que falta algum elemen-
to no conteudo da especificagao, sendo necessario adicio
na-lo.
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- 0 coletor tem seguranga de que o produto encontrado & aque
le descrito no questionario, nao havendo risco de confun-
di-1o com outro, mas constata que ha erro em algum elemen
to da especificagdao, sendo necessario efetuar alteragoes.

PROCEDIMENTO -  COLETAR 0 PRECO e registrar a mensagem 78

- 0 coletor nao tem seguranga de que o'produto encontrado e
aquele descrito no questionario, sendo necessario tornar
mais clara sua especificacao. Neste caso ha risco de se
confundir o produto com outro.

PROCEDIMENTO -  Registrar APENAS a Mensagem 78

Sempre que se usér esta mensagem registrar no RELATD-
RIO DO COLETOR as alteragdes a serem feitas. a

h. OUTROS - Mensagem 94

Este caso abrange as seguintes situagoes:

- Quando da coleta de precos em feira-livre para pkodutos de
alimentagdo (em referéencia a horario).

- Quando a entrevista nao for realizada.

- Ocerrencias ndo previstas neste Manual

PROCEDIMENTO -  Registrar APENAS a menségem 94;
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Em qualquer situacao do uso desta mensagem, excetoem
referenc1a a horar1o em feira- 11vre, fazer reg1stro no RELATORIO DO COLETOR.

3. QUANTO A0 CONTROLE DOS QUESTIONARIOS

Esta tarefa deve ser vista como uma das tarefas que
normalmente compete ao Supervisor.

A) Na entrega dos questionarios ao coletor

- Certificar-se de que tomou exatamente o questionario a ser
aplicado em cada local, conferindo a seqfencia de numera-
cao das folhas conforme a listagem CONTROLE DE REMESSA;

- Certificar-se de que esta cumprindo rigorosamente o calen-
dario, a ser periodicamente encaminhado pelo DESIP, apli-
" cando o questionario na epoca certa.

B) No recebimento dos questionarios apos a coleta

- Certificar-se de que os questionarios vindos de campo es-
tao adequadamente preenchidos, conforme as instrugoes des
te Manual;

- Certificar-se de que The foi entregue um RELATORIO DO COLE
TOR para cada questionario com o espago de OBSERVAGOES pre
enchido, quando for procedente o uso do relatorio.
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4. 'OUTRAS OBSERVAGOES
Em campo,o coletor deveré tomar, ainda, os seguintes
cuidados:

A) 0 questionario deve ser preenchido- a CANETA AZUL com os tipos dos

numeros bem legiveis.

B) Ao anotar os precos deve-se ter cuidado especial com o uso da vir-
gula no sentido de ser colocada entre os algarismos certos.

Exemplo: 182,00

C) Em caso de eventual erro ao anotar o prego, ou a mensagem adequada,

risque e reescreva acima do espaco.

INSTRUCDES ~ ESPECIFICAS

1. QUANTO A ALGUNS TIPOS DE LOCAIS

A coleta de precos em alguns tipos de Tocais requer
atengdo especial do coletor, pelo que se adicionam as instrugdes a seguir:

A. A COLETA DE PREGOS EM FEIRA-LIVRE

A cb]eta em feiras sera feita sempre no MESMO DIA da
Semama. Para os produtos de alimentacao tera INICIO as 9:00 e TERMINO ATE
as 11:00 horas. O0s precos dos demais produtos serdo obtidos apos a coleta de

precos para os produtos de alimentacao.
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Como guia geral de coleta se estabeleceo seguinte pon
to: o coletor deve percorrer tantas barracas quantas forem necessarias para
o total preenchimento do questionario. De modo mais explicito, seguem-se as

normas:

a. Fixe uma barraca como ponto-de-referencia, iniciando a
coleta por ela;

b. Percorra a feira, visitando tantas barracas quantas fo-
rem necessarias para o preenchimento do questionario;

c. Se o questionario for totalmente preenchido com preco ou
preco com sua respectiva mensagem ao retornar a barraca-
referencia ou mesmo antes de atingi-la, a pesquisa e da
da por encerrada;

d. Para os produtos NAO ENCONTRADOS e para aqueles que, de-
‘vido ao tempo (no caso de alimentagao),nao foi possivel
a obtengao de informagOes, registre a mensagem 94.

B. A COLETA DE PRECOS EM MERCADO COM BOXES

Estes mercados se caracterizam por um conjunto de bo-
. xes permanentes, tipo Hortomercado CEASA. A coleta segue as instrugoes para
feiras, apenas nao se considerando a restri¢do de horario para alimentagao.

0s casos em que se tenham identificados os boxes no
Cadastro de Informantes obedecem 3 regra geral — um questionario, um estabe
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lecimento — nao se enquadrando nestas "Instrugoes Especificas”.

Como observacao final,vale lembrar que a existéncia
de estabelecimentos tipo Shopping Center (aglomerados de lojas com distintos
ramos de atividades)sem a identificacao da loja constitui uma impropriedade
do cadastro. 0 fato deve ser registrado no RELATORIO DO COLETOR, indicando a
exclusao do estabelecimento do cadastro.

2. QUANTO A ALGUNS SUBITENS

A sequir, de modo resumido, mencionam-se varias re-
gras de procedimento em situagoes espéchicas a alguns subitens. Em cada re-
gido a equipe deve observar a pertinencia ou nao destas notas, uma vez que o
agregado "subitem" nao tem carater nacional, podendo inexistir em certas
areas.

a. Item 1108 - PESCADO

A coleta de pregos para este item devera se dar na
hora e no dia da semana mais adequados, conforme as peculiaridades de cada
area metropolitana e cada tipo de estabelecimento.

b. Item 3102 - UTENSILIOS E ENFEITES
Subitem x06 - Cortinas (tecidos)
Item 4401 - TECIDOS E ARMARINHO
Subitem x01 - Tecidos em Geral

x02 - Artigos de Armarinho



.40

Quando na especificagao nao constar a marca do produ
to, coleta-se o preco do produto mais vendido no local, obedecida a sua des-
crigao geral.

c. Item 5102 - VEICULO PROPRIO

Subitem x01 -  Automoveis Novos

No caso de automoveis novos procede-se a coleta nor-
mal, via relagao de precos, mesmo quando o produto nao esteja "presente".

d. Item 6102 - OCULOS E LENTES

Subitem x01 - Oculos e Lentes

Quando o produto Armacao, embora bem especificado, a
presentar alternativas de especificagao (quadrada ou redonda, por exemplo) ob
tenha para cada produto o preco de especificacao (quadrada ou redonda) que
for mais vendida no local.

e. Item 6201 - ATENDIMENTO MEDICO

Item 6202 - SERVICOS MEDICOS

Para todos os subitens destes dois itens, os pregos
a serem coletados referem-se a servigos prestados a CLIENTES PARTICULARES.
Nao devem ser considerados, portanto, os servigos prestados via convénio.
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f. Item 6201 -  ATENDIMENTO MEDICO

Subitem x02 - Medicos
x03 - Dentistas

Nos periodos de ferias, registrar a mensagem 35 -

Temporariamente em falta.

g. Item 7101 -  SERVIGOS PESSOAIS
Subitem  x03 - Relojoeiro
Para cada servigo descrito no questionario, o cole-
tor deve obter o preco do mesmo em referencia a marca do relogio em que @€
mais executado. Um exemplo e esclarecedor: se o0 servigo "troca de pino de

mola" for mais executado em relogio marca SEIKO, coleta-se o preco para esta

marca.

h. Item 7101 -  SERVIGOS PESSOAIS

Subitem x04 - Tinturaria-e Lavanderia

. Sempre que houver diferenca de precos entre lavagem
a agua e lavagem a seco tome-se o preco da primeira. Coletar pregco cobrado

no balcao, nunca o prego de entrega a domicilio.

i. Item 7101 -  SERVICOS PESSOAIS

Subitem  x09 - Cabeleireiro e Manicure

Sempre que houver diferenca entre os precas dos ser-
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vicos de manicure feitos com esmalte comum e com esmalte cintilante, tome-se
0 preco do servico com esmalte comum. No caso de local com servigo para ho-
mens e mulheres, anotar o.preco de servigo prestado a mulheres.

J. Item 7201 -  RECREAGAO

Subitem x03 - Ingressos para jogo

Coletar o prego do ingresso da OLTIMA PARTIDA COMUM
realizada no periodo de até 30 dias imediatamente anteriormente ao dia da co-
leta.

Nao coletar o preco dos ingressos para jogos de deci
s3o de turnos, jogos de decisdo de campeonato, jogos beneficentes, jogos en-
tre selegoes ou quaisquer cutros tipos de jogos cujos precos sao fixados em
fungao da natureza especial da partida. Nesse caso anote o codigo 35, consi-
derando o servigco temporariamente em falta

1. Item 7301 - EDUCACAO
Subitem x06 - Mensalidades - Cursos Formais
x07 - Mensalidades - Cursos Diversos

Nos periodos de férias, registrar a mensagem 35 -
Temporariamente em falta. ;

m. Item 7301 - EDUCACAO

Subitem x07 - Mensalidade - Cursos Diversos
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Quanda o plano de pagamento de um determinado curso
for de tal modo que as parcelas nao sao iguais em todos os meses, devera ser
coletado. 0 prego a vista do curso e o fato deve ser comunicado ao DESIP.



INSTRUﬁﬁES PARA A COLETA DE PRECOS DE VESTUARIO

Introdugao
Instrucoes para a Aplicacao do Questionario Tipo Campo

Instrugoes para a Aplicacao do Questionario Tipo Usuario -

coleta de 5 (cinco) pregos

Instrucoes para a Aplicacao do Questionario Tipo Usuario -

coleta de 30 (trinta) pregos

Observagao
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1. INTRODUCKO

Os itens 4101 — Roupas de Homem, 4102 — Roupas de
Mulher e 4103 — Roupas de Crianga exigem, para a maioria dos seus sub-
itens, tratamento especial na coleta de precos, aplicando-se QUESTIONARIOS
TIPO USUARIO alem dos QUESTIONARIOS TIPO CAMPO.

Assim, decorrente do grau de especificacao alcancado
em campo, os subitens e, conseqlientemente, seus produtos sao classificados
em 3 (tres) grupos que estdo associados aos modelos de questionarios, a sa-

ber:

Produtos Especificados - QUESTIONARIO TIPO CAMPO

Produtos Semi-Especificados - QUESTIONARIO TIPO USUARIO COLETA
" DE 5 (CINCO) PRECOS

Produtos Nao Especificados - QUESTIONARIO TIPO USUARIO COLETA DE
' 30 (TRINTA) PRECOS.

2. INSTRUGOUES PARA A APLICAGAO DO QUESTIONARIO TIPO CAMPO

: Este questionario e composto de produtos especifica-
dos. Portanto,’ o procedimento da coleta n3ao e especial, seguindo de pertoas
instrugoes gerais constantes do corpo deste Manual.

3. INSTRUGDES PARA APLICAGEO DO QUESTIONARIO TIPO USUARIO - COLETA DE 5
(CINCO) PRECOS

. Este questionario e composto de produtos semi-especi
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ficados, sendo aplicado sob procedimento especial.

Cada produto semi-especificado tera nas quadriculas
da primeira coluna do questionario a indicacdao do seu nome e codigo.

Nas colunas 2, 3 e/ou 4 aparecem cinco vezes 0 nome e
o codigo de cada produto semi-especificado,sendo estas colunas as unicas que
serao preenchidas em campo. '

A. TRABALHO DE CAMPO

Em campo o coletor devera, para cada produto semi-es-
pecificado, obter os precos e/ou mensagens de no maximo 5 (cinco) tipos mais
vendidos e que serao langados nas colunas 2, 3 e/ou 4 do questionario, nas qua
driculas correspondentes.

Entender por tipo os atributos que completam a defini
cao do produto.

Un exemplo e esclarecedor: o prbduto "Camisola de
Jersey curta, sem mangas, marca de Millus" pode ser encontrado em 2 (dois) ti
pos ou seja, um com bordado na frente e outro sem o bordado, mas com renda na
barra.

Em relacao ao uso das mensagens, seguir as instrucoes
gerais deste Manual.

B.  PREENCHIMENTO FINAL DO QUESTIONARIO

Esta tarefa sera realizada sob a responsabilidade dos



.49

supervisores e consiste em preparar a coluna 1 (um) do questionario. No es-
paco reservado a preco, sera registrado o preco médio, ou seja, a. soma dos
precos dividida pelo nimero de cotacoes obtidas para cada produto semi-espe-
cificado. No espaco reservado a mensagem,sera registrado o numero de cota-
¢oes que entraram na media, conforme a convengao apresentada no capitulo II
deste Manual. Quando da Ausencia de preco medio, no espaco reservado a men-
sagem explique o fato por meio de uma adequada Mensagem de Campo.

4.  INSTRUGOES PARA APLICAGAO DO QUESTIONARIO TIPO USUARIO -  COLETA DE
30 (TRINTA) precgos.

Este questionario e composto de produtos nado especifi
cados sendo aplicado sob procedimento especial.

A. INICIO DO TRABALHO,DE CAMPO

0 primeiro passo sera obter a forma de arrumagao do
produto no estabelecimento, a qual podera ser:

Por tamanho,

Por tamanho e tipo,

Por tipo,

Misturada (tipos e tamanhos misturados)

a.  ARRUMACAO POR TAMANHO E ARRUMACAO POR TAMANHO E TIPO

Indague qual o tamanho mais vendido e a sua quantida-
de disponivel para venda.
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De posse da informagao de quantidade, consulte a ta-
bela padrao, ao final deste capitulo e determine o intervalo a ser aplicado.
Mais adiante, veremos como registrar estas informacoes.

b.  ARRUMAGAO POR TIPO E ARRUMACAO MISTURADA

Indague a quantidade total do produto disponivel pa-
ra venda e, a partir desta quantidade consulte a Tabela Padrao ao final des
te capitulo, para determinar o intervalo a ser aplicado.

Observe que neste caso a quantidade e o intervalonao
se referem ao tamanho mais vendido.

c. REGISTRO DAS INFORMAGOES

No QUESTIONARIO TIPO USUARIO para Coleta de 30 pre-
¢cos a ultima linha de cada nome de produto tem a seguinte forma:

A )T yQ ()T o( )

para que nela sejam feitas os registros de arrumagao (A), tamanho mais vendi-
do (T), quando for o caso, quantidade (Q) e intervalo (I). Embora esta ulti-
ma linha seja igual nos 30 nomes de cada produto  estas informagoes serao ano
tadas apenas na primeira quadricula da segunda coluna do questionario.

Para anotar a arrumacao considere a seguinte notagao:
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. Forma de Arrumagdo ~ Codigo que deve ser ano
tado no Questionario

Tamanho . ' TA

Tamanho e Tipo ) 1T
Tipo _ TI
Misturada M

Observe ainda o caso em que tamanho ndo & dadopor nu
meragao, mas sim por pequeno, medio e grande. Anote, entdo, somentea inicial
do tamanho mais vendido, isto e, P, M ou G.

B. TRABALHO DE CAMPO PROPRIAMENTE DITO

a;k ARRUMAGAO POR TAMANHO E ARRUMAGCAO POR TAMANHO E POR TIPO.

0 coletor tomara os pregos dos produtos apontados a
partir do uso do intervalo. Assim, por exemplo, estao sendo
coletados precos de "Calga comprida de brim", arrumadas por
tamanho ou arrumadas por tamanho e tipo, sendo 42 o tamanho
mais vendido e estando disponivel para a venda a quantidade de
200 unidades no tamanho 42. 0 intervalo conforme a tabela ao
final deste capitulo e 7 (sete). Coleta-se entdo o preco da
12, da 82 calga, da 152, e assim sucessivamente.

b.  ARRUMACAO POR TIPO E ARRUMACAO MISTURADA

Para os ‘produtos arrumados por tipo ou com arrumagao
misturadas o coletor tomara os precos dos produtos apontadosa
partir do uso do inferva]o, que, recorde-se, sera obtido so-
bre o numero total de produtos disponiveis para venda.
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, Alem destas instrucdes, o coletor devera ter os se-
guintes cuidados:

a. Quando houver mais de uma forma de arrumacao para um produto,
realize a coleta para aquela que apresentar maior numero de
produtos. Considere-se mais de uma arrumagac apenas quando
todas apresentarem mercadorias para venda. Se uma funcionar
para reposicao de estoque das outras, considere tdo somente
as que efetivamente apresentarem produtos expostos para ven-
da.

b. Quando o produto estiver em prateleiras, escaninhos ou gave-
tas, a coleta de pregos sera iniciada sempre pela parte supe
rior (passando de uma a outra coluna).

c. No Item 4103 - ROUPA DE CRIANCA observe que alguns produ-
tos deste item sao classificados em:

- para menino
- para menina

- unissex

As duas primeiras classificacoes sendo usadas quando
houver na loja esta separacao e a terceira em caso
contrario.

d. Nos jtens 4101 - ROUPA DE HOMEM e 4102 - ROUPA DE MU-
LHER as calgas compridas sao classificadas em

- calga comprida de brim (qualquer-tipo de brim).
- calga comprida de outros tecidos (exclusive brim).

- calcacomprida em geral (quando estiverem arrumadas junto as
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de brim e outros tecidos).

As duas primeiras sendo usadas quando houver na loja
~esta separagao e a terceira em caso contrario.

Uma loja "em Tiquidagao" deve ser vista como apresentando pro
dutos em oferta e a coleta sera realizada normalmente. Sen-
do impossivel o acesso a loja nao realize a coleta.

Em relacdo ao uso das mensagens, seguir as instrucoes gerais
deste Manual. '

Em feira-livre, colete no maximo 3 (tres) precos em cada barf‘
raca para cada produto nao especificado. Cobrir toda a 'fei
ra pesquisando no maximo 10 (dez) barracas sem considerar a
restrigao de horario.

Em banca com preco unico, coletar o preco uma vez e registrar.
a situagao no RELATORIO DO COLETOR, anotar o codigo 27 ou 35
em OBSERVAGOES.

Em banca com varios pregos, coletar 30 precos aleatoriamente.

Nos locais onde se constatar a real inadequagao da loja a es-
te QUESTIONARIO, n3ao se realiza a pesquisa e se faz registro -
no RELATORIO DO COLETOR, alem de anotar 19 ou 35 no campo de
OBSERVACOES. '

Ainda a respeito deste QUESTIONKRIO e aconselhavel que sua a-
plicacao seja feita no inicio do dia, dado que exige que o
informante dispense maior atencdo ao coletor. '
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B. PREENCHIMENTO FINAL DO QUESTIONARIO

Esta tarefa sera realizada sob a responsabilidade dos
supervisores e consiste em preparar a coluna 1 (um) do questionario. No espa
¢o reservado a prego,sera registrado o preco medio, ou seja, a soma dos pre-
cos dividida pelo numero de cotacoes obtidas. No espaco reservado a mensagem,
sera registrado o numero de cotagdes que entram na media, conforme a conven-
cao apresentada no Capitulo II deste Manual. Quando da ausencia de preco me-
dio, no espago reservado a mensagem, explique o fato por meio de uma adequada
Mensagem de Campo.

5. OBSERVACAO

Considere, ainda, na coleta de precos de vestuario as
demais instrugoes existentes no corpo deste Manual, inclusive no preparo de
relatorios.



COLETA DE PRECO DE VESTUARIO

TABELA PADRAOQ

QUANT IDADE INTERVALO QUANTIDADE INTERVALO
0 a 5 Todos 511 a 540 18
6 a 90 3 541 a 570 19
91 a 120 4 571 a 600 20
121 a 150 5 601 a 630 21
151 a 180 6 631 a 660 22
181 a 210 7 661 a 690 23
211 a 240 8 691 a 720 i 24
241 a 270 9 721 a 750 25
271 a 300 10 751 a 780 26
301. a 330 H 781 a 810 27
331 a 360 2 811 a 840 28
361 a 390 13 841 a 870 29
391 a 420 14 871 a 900 30
421 a - 450 15 901 a 930 31
451 a 480 16 931 a 960 32
481 a 510 17 961 a 990 33

‘Acima de 990

Divida por 30




INSTRUGOES PARA OUTROS QUESTIONARIOS TIPO USUARIO

Introducao

Questionario Tipo Usuario - Coleta de 5 (cinco)

Precos

Questionario Tipo Usuario (para discos) - Coleta
de 5 (cinco) Precos

Observacdo
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1. INTRODUGAO

Alguns outros subitens, por sua natureza, como aconte
ce com parte de vestuario, nao pefmitem uma especificagao rigorosa, receben-
do, por isso, um tratamento praprid na coleta de precos. Para tanto, tambem
para estes produtos serdo aplicados os QUESTIONARIOS TIPO USUARIO.

2. QUESTIONARIO TIPO USUARIO - COLETA DE 5 (CINCO) PRECOS

Sera utilizado este tipo de questionario para a cole-
ta de precos dos seguintes subitens.

Item 3101 - MOBILIARIO

Item 4201 - ARTIGOS DE COURO E OUTROS APETRECHOS

Subitens x02 a x08 -  Calgados

Subitem x15 - - Bolsas
Item 4301 - = JOIAS E BIJOUTERIAS
Subitem x01 - Bijouterias

Subitens x02 - Joias

Item 5102~ -  VEICULOS PROPRIO

Subitem x20 - Compra de Automoveis Usados -
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Item 7201 - LEITURA E PAPELARIA

Subitem x05 - Livros

As instrucdes para a coleta depregos sao as mesmas in

dicadas para os produtos de vestuario para os quais se utiliza o QUESTIONA-
RIQ TIPO USUARIO - COLETA DE 5 (CINCO) PREGOS.

Na volta de campo, sera pkeparada a coluna 1 (um) de
cada questionario seguindo de perto as instrucoes vistas no capitulo anterior.

Acrescenta-se apenas que no caso de livros devera ser
anotado, em campo, nas colunas 2,3 e 4 do questionario o nome do livro  cujo
preco for coletado bem como o nome do autor.

3. QUESTIONARIO TIPO USUARIO - (PARA DISCOS) - Coleta de 5 (cinco) pregos

Neste caso, existem dois questionarics, um para Long-
Play e outro para Compacto Simples.

Na coluna 1 (um) de cada um destes questionarios apa-
recera registrado o nome Long-Play ou o nome Compacto Simples, seguido da nu
meragdo de 1 ate no maximo 10. Na coluna 2 (dois) o produto Long-Play 1 ou o
produto Compacto Simples 1, aparecera repetido 5 (cinco) vezes.

As instrucoes para coleta de precos s$ao as mesmas in-
dicadas para os produtos de vestuario para os quais se utilizou o QUESTIONA-
RIO TIPO USUARIO - COLETA DE 5 (CINCO) PRECOS. '
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Na volta de campo, sera preparada a coluna 1 (um) de
cada Questionario seguindo de perto as instrucoes vistas no capitulo anterior.
Acrescente-se, apenas, que o preco medio e o numero de cotacdes que entraram
na media serdao registrados igualmente em todas as quadriculas da coluna.

Ademais, devera ser anotado em campo, o nome do disco

e/ou dos cantores.

4.  OBSERVACKO

Considere-se, ainda, as demais instrucoes existentes
no corpo deste Manual, inclusive no preparo de Relatorios.



VI

INSTRUCOES PARA A COLETA DE PRECOS EM DOMICILIOS

Introdugao
instrugoes para o Trabalho de Campo

Consideragao Final
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1. INTRODUGAO

Formalmente, se compararmos ALUGUEL, CONDOMINIO E EM
PREGADOS DOMESTICOS com os outros componentes da estrutura do IPC, verifica-
mos que a unica diferenca, no que toca ao sistema de coleta, prende-se exclu-
sivamente ao fato de se utilizar como informantes os domicilios particulares
e nao estabelecimentos comerciais, profissionais liberais ou instituicoes go-
vernamentais.

~

A amostra de domicilios estd dividida em 12 (doze) sub
amostras devendo cada uma delas ser pesquiéada em um determinado mes. Mais
precisamente, serao pesquisados no mes t os domicilios cujo mes de reajuste
de aluguel seja t-2. ’

2. INSTRUCOES PARA O TRABALHO DE CAMPO

A coleta de precos em domicilios obedece o procedimen
to normal em campo, Ou seja:

- 0 coletor, com o questionario preenchido com a
identificagao do informante (nome e endereco),
chega ao local, reconhece o domicilio, entra em
contato com o informante, obtem dele as informa-
goes, registra-as, etc.

Este questionario € composto de 15 (quinze) quadros,
alem do quadro de identificagao do informante.
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A.  TAREFA PREVIA AO TRABALHO DE CAMPO

, Sob a responsabilidade dos supervisores serao previa-
mente preenchidos: '

- o NOME E O ENDERECO na identificacao do informante.

- todo o QUADRO 00, contendo os codigos da Area Metro
politana, do Bairro e do Domicilio, alemdo Ano/Mes
de referencia da pesquisa.

Estas informagOes serao extraidas da listagem de infor
mante por painel (ou remessa, ou sub-amostra) fornecida pelo DESIP.

B. INICIO DO TRABALHO DE CAMPO

Antes de contactar o domicilio o coletor preenchera os
seguintes Quadros:

QUADRO 01: Indicar na quadricula a esquerda a caracterizacao da
rua. Se a rua tiver outro tipo de revestimento (plai
na, pedregulho, etc...)'ou caracterizacao, zerar o
quadro e explicar em Observacoes (Quadro 15) a melhor
maneira de caracteriza-la.

QUADRO 02: Indicar na quadricula a caracterizacao do domicilio,
de acordo com estas definigbes basicas:

- Casa ou sobrado - fundos: edificacao com mais de
uma dependencia (Comodo), possuindo banheiro e ou
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area de servigo independentes e localizada atras
de um domicilio com alinhamento da rua.

- Casa terrea-frente: edificagao com as dependéencias
necessarias (quarto, cozinha, banheiro, etc.) lo-
calizada de frente para a rua, com um ou mais pa-
vimentos, habitada por uma so familia.

- Sobrado-frente: edificacao com ate um pavimento
acima do terreo, e as dependencias utilizadas com
pondo mais de um domicilio.

- Apartamento de predio: edificacao com um ou mais
comodos, pertencente a um predio.

- Casa de conjunto residencial: edificacao com umou
mais pavimentos, pertencente a um conjunto habita
‘cional (cooperativas, BNH, Vila Militar, etc.)-

- Apartamento de conjunto residencial: edificagao com
um ou mais comodos, pertencente a uma serie de
dois ou mais predios.

- Barraco: edificacao de um ou diversos materiais
(madeirg barro, concreto, folha de zinco, etc.)s
que nao possui os servicos publicos de agua enca-
nada e rede de esgoto, obedecendo ou nao ao ali-
nhamento das edificacbes proximas.

Se o domicilio for composto por um ou mais quartos

(cortigo ou cabeca de porco), por garagem, por area coberta de um galpao,
por porao, etc., colocar na quadricula o codigo 00, indicando em Observa-
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¢des (Quadro 15) a melhor caracterizacao do domicilio.

Em seguida sera trabalhado o Quadro 03, ou seja

QUADRO 03: Sistematizagéo da rotina de volta ao domicilio, caso
nao se consiga realizar a entrevista imediatamente.

Serdo feitas até tres tentativas em cada domicilio.
Nao conseguinde realiza-la na primeira tentativa, escolher outro coletor (se
houver necessidade) ou um horario mais adequado para a realizagao da entrevis
ta (fim de semana, noite, etc.), a partir de informacoes de vizinhos ou de.
qualquer pessoa do domicilio. S0 se justifica a desistencia do coletorna pri
meira ou na segunda tentativa quando houver absoluta certeza de que nao ha
possibilidade de realizagao da entrevista naquele mes.

Exemplos: - Domicilio demolido

- Informacao de vizinhos de que a familia es
ta em ferias e nao retornara em tempo ha-
bil para entrevistas (final da 4a. remes
sa do mes da pesquisa).

Na. quadricula em branco indicar a situacao final da
entrevista, se realizada ou nao. Caso a entrevista nao seja realizada, rela-
tar em Observacoes (Quadro 15) o mativo. '

C. TRABALHO DE CAMPO PROPRIAMENTE DITO

Quando for possivel realizar a entrevista os demais
Quadros serao preenchidos conforme as seguintes instrugoes:
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QUADRO  04: Anotar o nome da pessoa entrevistada. Na quadricula
em’ branco, indicar se o nome do morador atual e
igual ou nao ao nome descrito na identificacao do
questionario. Caso a resposta seja nao, (27) preen-
;her o nome do atual-informante. '

QUADRO  05: Preencher cada quadricula onde ha um X, com o alga-
rismo correspondente a quantidade existente no domi-
cilio de cada dependencia. Efetuar a soma dos alga-
rismos das quadriculas com x. A definicao basica
das dependencias deve se ater as caracteristicas fun
cionais da construgao, ou seja:

quarto: Tocal onde o(s) morador(es) do domicilio
dorme(em) habitualmente.

- sala: incluem-se ai a sala de estar, bib]ioteta,
escritorio, sala de jogos, copa, sala de
jantar (ndo incluir como tal uma dependen
cia quarto se ja contada anteriormente).

- cozinha: Tocal onde o(s) morador(es) do domici-
1io prepara(am) a alimentagao.

- banheiro: incluem-se ai somente as dependencias
que possuam pelo menos a privada, utiii;g
das nao necessariamente so pelos morado-

~res do domicilio.

- dependencia de empregada: local utilizado pelo
empregado domestico, :se houver, para a
guarda de seus pertencentes e onde o mes-
mo dorme habitualmente.
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0BS.:

QUADRO

QUADRO

QUADRO

QUADRO

- area: incluem-se ai varanda, alpendre, living ,
ou qualquer outra dependencia considera-
da como tal. Quintal, jardim, area culti
vada, nao deverao ser incluidos ﬁa.contg
gem. '

- garagem: area coberta ou nao, utilizada princi-
palmente para a guarda do veiculo.

Cada dependencia deve ser contada somente uma vez; Se uma
dependencia enquadrar-se em mais de um dos codigos, esco-
Ther a classificagdo mais pertinente em relacao a caracte
ristica funcional da mesma.

06: indicar nas duas primeiras quadriculas em branco que
tipo de saneamento basico (ligagao propria) o domi-
cilio possui. Efetuar a soma na terceira quadri-
cula.

07: indicar na quadricula se o domicilio & proprio, cedi
do ou alugado. Caso o domicilio nao seja alugado,
continuar a entrevista a partir do Quadro 13.

08: indicar se o contrato de locagao e verbal, escrito
diretamente com o proprietario ou escrito atraves da
administradora. [ importante a obtencao do nome ,
endereco e telefone do proprietario e da empresa
administradora, se houver.

09: anotar nasduas primeiras quadriculas, o numero de anos



QUADRO

QUADRO

QUADRO

QUADRO

QUADRO

10:

11:

12:

13:

14:

71

e meses em que o morador aluga este domicilio, e efe
tuar a soma. Se o morador estiver no domicilio a me
nos de um mes, preencher com 00 o numero de anosy me
ses e soma, indicando em Observacoes (duadro 15) o
numero de dias.

indicar no quadricula em branco a periodicidade do
reajuste do aluguel. Se a resposta for 51, 60,78 ou
86, utilizar o espagco de Observagoes (Quadro 15).

indicar o mes em que sera reajustado o aluguel.

registrar o valor do aluguel nos tres ultimos meses e
efetuar a soma.

informar se existe taxa de condominio sobre o imovel.

Em caso afirmativo e fundamental obter nome, endere-
co e telefone do sindico e da empresa administradora,
se houver.

informar a existencia ou nao de empregados domesticos
prestando :servicos no domicilio. Foram ai relaciona-
dos dois tipos basicos de servigos: mensalista e di
arista. E importante obter nao so desde quando o em
pregado trabalha no domicilio, como tambem de que ma
neira se deu a contratagdo. Se foi por intermedio
de agencia de empregados ou de associagoes (bairro,
igreja, etc.), e importante obter o nome, enderego
completo e telefone das mesmas.
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QUADRO 15: descrever em observacoes toda e qualquer duvidaou es
clarecimento a respeito das variaveis e passos de
cada quadro no decorrer da aplicacdo do questiona-
rio. Cadaobservagao devera vir sempre procedida do
numero do quadro a que se refere. Vale lembrarque

estas anotagoes serao fundamentais para a equipede
analise.

D.  INSTRUGOES COMPLEMENTARES

Seguindo rigorosamente as instrucoes acima, o cole-
tor devera se guiar, ainda, por estas instrugoes complementares:

a. 0Os quadros 00, 05, 06, 09 e 12 deverao ter suas somas realiza-
das pela DEGE sob a responsabilidade dos supervisores, apos
a volta de campo.

b. Quando do registro de valores,preencher as quadriculas de modo
que a primeira a direita esteja ocupada.

c. Todos os valores devem ser registrados sem os centavos, isto &,
apenas o valor inteiro.

3. CONSIDERAGCAO FINAL

A partir das informacdes dos Quadros 13 e 14 obtem-
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se informantes para a coleta de precos referente a Condominio e Empregados
Domesticos. Desta forma, continua sendo o domicilio a variavel de comando,
ainda que o informante seja um Sindico, uma Administradora, uma Agencia, uma

Associagao, etc.
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INSTRUCOES PARA MANUTENGAQ E COMPLEMENTASAO DOS CADASTROS

. Esquema de Manutencao dos Cadastros
Esquema de Complementagao do Cadastro de Produtos
Esquema de Complementacao do Cadastro de Locais

Conclusao -



7.

0 objetivo que pretendemos atingir com este fluxo de
informagEes e manter os Cadastros de Produtos e de Locais em elevado nivel de
qualidade zelando, desta forma; pela veracidade dos pregos obtidos. Para tan
to, sera estabelecida uma interagao entre as DEGE's e o DESIP, concomitante
com a Coleta de Pregos, conforme as insfrugaes seguintes.

1.  ESQUEMA DE MANUTENGAO DOS CADASTROS

Este esquema tem por base os resultados trazidos de
campo via RELATORIO DO COLETOR. Consiste em uma apuracao destes resultados
feita pelos supervisores e de uma sintese final das informagoes a cargo do
coordenador.

Faz parte, ainda, deste esquema, um eventual PEDIDQ
DE CONFIRMACAQO EM CAMPO feito pelo DESIP, em busca de informacoes que se ‘jul-
gar necessarias para uma tomada de decisao.

A. DESCRICAO E USO DO RELATORIO DO COLETOR

, E no RELATORIO DO COLETOR que se tera as informagoes
basicas para o trabalho de manutencao dos cadastros, informacoes estas que po-
derao ser em relagao a local, a produto ou a ambos.

Ao abrir um relatorio o coletor devera preencher no
cabegalho, os seguintes dados:

- Area Metropolitana,

- Mes,
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tuagoes:

QUADRO

QUADRO

QUADRO

T1:

2:

3:

- Ano,

- Remessa,

- Nome do Local,

- Codigo do Local,

- Codigo do Coletor e

- Assinalar com um x , o Codigo de Observacoes cor
respondente ao tipo de informagao do relatorio,

isto e, informagao quanto a local - codigo 19,
quanto a produto - codigo 27 - , quanto a lo-

cal e produto - codigo 35.

0 relatorio devera ser preenchido nas seguintes si-

JUSTIFICATIVA DO USO DA MENSAGEM 78

Preencher este quadro quando houver usado a mensagem
78, anotando o codigo do item, do subitem/produto ,
e no espago para justificativa, descrever o proble-
ma de especificacdo detectado.

JUSTIFICATIVA DO USO DA MENSAGEM 60

Ao perceber situacao que torne duvidosa a informagao
de prego obtida, o coletor devera justificar, regis
trando o fato que provocou tal sentimento anotando
tambem o codigo do item e do subitem/produto.

JUSTIFICATIVA DO USO DA MENSAGEM 94.

Este quadro sera preenchido quando o coletor houver
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usado a mensagem 94. Registrar codigo do item e do
subitem/produto, alem de justificativa nos espacos
reservados.

QUADRO 4: INFORMACOES QUANTO A0 LOCAL

Preencher este quadro quando for constatada em rela-
¢ao ao local uma das situagOes abaixo ou alguma com
binacao delas:

- Mudanca de Nome,

- Mudancga de Endereco,

- Mudanca total ou parcial no ramo de atividade,
- Fusao do estabelecimento com outra Toja,

- Em liquidacao, impossibilitando a coleta,

- Fechado (definitivamente ou nao),

- Outra:situacao que parecer necessario registrar.

QUADRO 5: INFORMACOES GERAIS

0 coletor usara este quadro para qualquer anotacao
que considere importante, e nao se enquadre em al-
guma das situagoes anteriormentes citadas.

Cada folha de relatorio sera assinada pelo coletor e
pelo supervisor que ao recebe-la ira tambem datar.

Para que ndo haja prejuizo na transmissao da informa
cao o coletor deve preparar o relatorio em campo, fazendo as anotagoes de for
ma objetiva e clara.
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B.

SINTESE DAS INFORMAGOES DO RELATORIO DO COLETOR

Esta tarefa sera realizada pelos supervisores e coor-

denador que alem do trabalho de agrupar as informagoes trazidas de campo deve

rao estar atentos para o seu conteudo, de forma a enriquecé-las com suas obser

vagoes sempre que procedente ou necessario.

Este trabalho possui duas fases distintas: a APURA

CAO DAS INFORMAGOES e a SINTESE FINAL.

a. APURAGCAO DAS INFORMAGOES

Sera funcao dos supervisores, sendo realizada a medi-

da que se receba cada RELATORIO DO COLETOR. Nesta etapa, os supervisores fa-
rao transcricao das informacoes de campo de modo a arruma-las conforme a orien

tagao que segue:

- Inicialmente, serd preparada uma pasta sanfonada
que tera, correspondendo a cada divisoria, um codigo de item, a me
nos da penultima que correspondera a "Informagoes quanto ao local"
e da ultima que estara reservada para "Observacoes Gerais". Esta
pasta sera unica para toda equipe, ou seja, de uso comum de todos
0S supervisores.

- Nesta pasta, os supervisores colocarao na divisao
correspondente a cada item as observacoes resultantes dos Quadros
1, 2 ou 3 do RELATORIO DO COLETOR que se refiram ao item como  um
todo ou a parte dele. Na divisao referente a‘"Informagaes quanto
ao local" ficarao os resultados do Quadro 4. "Obsekvagaes Gerais"
(Ultima divisao da pasta) fica reservada para as informagoes do
Quadro 5 alem de qualquer outra observagdo que coletores, supervi
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sores e coordenadores julguem importantes, mesmo que nao resulte de
relatorio de campo.

Definimos onde deve ser arquivada cada informagao na
pasta, vejamos agora como serao agrupadas:

- Suponhamos que um Supervisor, ao examinar um RELA-
TORIO DO COLETOR, encontre no Quadro 1 uma observacao referente ao
item 1101. Abrira, entdo, uma Matriz de Consolidacdo a Nivel de
Subitem e transcrevera as informagoes previstas, guardando-a, em se
guida, na divisoria referente ao item 1101.

- Caso a observagao se refira aos Quadros 2 ou 3, o
Supervisor abrira uma folha cujo cabecalho indique o codigo do item
e a referencia do quadro (por exemplo: Item 1101 - Quadro 2),
transcrevendo os codigos do local e do subitem/produto além do moti
vo de se ter utilizado a referida Mensagem de Campo.

- As informagoes quanto a locais, Quadro 4, serao
transcritas para uma folha cujo cabegalho sera "Quadro 4" e que se
ra mantida na divisoria da pasta referente a "Informagoes quanto ao
Tocal".

- Na ultima divisoria, "Observacoes Gerais", sera
guardada a folha do "Quadro 5", para a qual serao transcritas as in
formagoes deste quadro, bem como a folha "Observacoes Complementa-
res", onde se fara as anotagoes que, embora nao constem no Relato-
rio de Campo, sejam consjdekadas importantes.

, - As informagoes de um outro RELATORIO DO COLETOR,
examinado pelo mesmo ou por outro Supervisor, serﬁo transcritas pa-
ra as folhas por ventura ja abertas na pasta sanfonada, sempre
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que for o caso.

Uma vez que todas as informacgoes estejam arrumadas
conforme a orientacao anterior, fica muito simples a realizagao da SINTESE FI
NAL como veremos em seguida.

b. SINTESE FINAL

Ao final de cada remessa, o coordenador fara a trans
crigao destas informagoes, exceto as do Quadro 1, para um documento unico que
sera enviado ao DESIP semanalmente juntamente com os Questionarios de Coleta
de Precos da remessa em questao. '

No topo de cada pigina deste documento, deverao es-
tar registrados:

- Nome e codigo da Area Metropolitana,
- Ano,
- Mes,

- Remessa.

Este documento se compoe de 5 (cinco) partes, as 4
(quatro) primeiras partes se referindo aos Quadros 2, 3, 4 e 5do RELATORIO DO
COLETOR e a ultima parte devera conter as “Observagoes Complementares". Sua
estrutura sera a seguinte:

- As PARTES 1 (um) e 2 (dois) deste documento te-
rao forma identica. Para a parte 1, por exemplo, o coordenador fa
ra -a transcrigao de todas as anotagdes feitas para cada item, refe
rentes ao quadro 2. Assim, por exemplo, a parte 1 deste documento
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PARTE 1 -

Local

XXXX

Local

XXXX

magoes deverao estar arrumadas de modo a separar os diversos

JUSTIFICATIVA PARA O USO DA MENSAGEM 60

Item 1101

Produto

AXXXXXXXX

Item 1102

Produto

XXXXXXXXX

Item 1103

Produto

XXXXXXXXX

Justificativa

XXXXXXXXX

Justificativa

XXXXXXXXX

Justificativa

XXXXXXXXX

—— - T WP " D 0P S D = 10 W . W s " - W s . T = U W S . e W -

- Quanto a PARTE 3 (tres) deste documento as infor-

de ocorrencias. Seguiremos, entdao, o seguinte modelo:

tipos



PARTE 3

Local

XXXX

Local

XXXX

Local

XXXX

Local

XXXX

Local

XXXX

- —— ——— - — - T "V b W Go - - " - ——— " - - - - — - - - - -

INFORMACOES QUANTO A LOCAL

Mudanca de Nome

Novo Nome

XXXXXXX

Mudahga de Endereco

Enderego'

XXXXXXX

Mudanga Total do Ramo de Atividade

Descrigao

XXXXXXX

Mudanca Parcja] no Ramo de Atividades

Descricao

XXXXXX X

Encerrou Atividades

Motivo

XXXX XXX
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Fechado  Temporariamente

Local Motivo

XXXX XXXXXXX

Outras = Situacoes
Local Descrigao

XXXX o XXXXXXX

- Ja quanto as PARTES 4 (quatro) e 5 {cinco) des-
ta sintese a forma sera.definida conforme a situagdo que venha a
ser descrita. Lembramos porem, que € importante que'as anotacoes
sejam feitas do modo mais claro, objetivo-e organizado, quanto sgf
Jja possivel. '

- Atentar para o fato que cada parte do documento
sTntese estd diretamente relacionada a um quadro do relatdrio de .
campo. Assim, quando n3o houver informac3o para détérminadojqda'?'
dro, sera feita apenas a indicacao de que nio hi nada a registrar
na parte correspondente do documento de sintese. . I

-  Este documento sera assinado pelo coordenador.

_ Quaﬁtb as Matrizes de Consolidac3ao a-Nivel de  Sub-
item, com as informacoes referentes’ao Quadro 1 do Relatorio do Coletor, se-
rao remetidas mensalmente ao DESIP imediatamente apos ao término'da‘coletade
precos. No verso das matrizes o Coordenador emitira, sempre que possivel,



opinioes esclarecedoras.

C. 0 PEDIDO DE CONFIRMACKQ EM CAMPO

o Eventualmente, sera encaminhado pelo DESIP a DEGE um
- pedido de verificagao de informagoes transmitidas através da sintese dos re
* sultados. do RELATORIO DO COLETOR. ’

Para tanto, sera remetido a DEGE o pedido que sera
preparado da seguinte forma:

"QUADRO 1:  SOLICITACAO DO DESIP

Contera a descrigao da informagao que se deseja con-
_ firmar e do procedimento que devera :ser utilizado
_para tanto.

QUADRO  2:- OPINIAO DO COORDENADOR

~ Concluido o trabalho, o coordenador deverd emitir um
~ parecer quanto a procedencia ou, ndo da informagdo
_conforme tenha sido confirmada ou nao.

' QUADRO . 3: DECISAO- DO DESIP
Devera conter.o parecer db'anajista, apos o exémedos
- resultados da verificagdo. '
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2. ESQUEMA DE COMPLEMENTACAO DO CADASTRO DE PRODUTOS

A.  INTRODUGKO

Com o objetivo de se manter a qualidade do cadastro
de produtos, o DESIP podera solicitar a DEGE a atualizagdo de algumas especi-
ficagoes.

Assim, sob o Esquema de Complementagdo, se fara nova -

mente para alguns subitens a especificagao dos produtos mais vendidos. Recor
de-se, por oportuno, que especificagao de um produto significa a sua descri-
¢ao rigorosa, levando em conta seu nome e todos os atributos determinantes do
seu preco. : ' '

A notificagao do DESIP consistira em indicar quais:

sao os subitens que serdo reespecificados, conforme a “"Relagao dos Subitens
para aplicacao do Esquema de Complementacao do Cadastro de Produtos" que con-
tera as seguintes informagdes:

- CALENDARIO DE APLICACAO
Indicando o periodo em que a tarefa devera ser realizada.
- RELAGKO DOS SUBITENS

Indicando os codigos .e nomes dos subitens que deverao ser espe
cificados, os codigos e nomes dos itens a que pertencem.
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B.  INSTRUCDES PARA 0 TRABALHO DE CAMPO

0 trabalho de campo sera realizado utilizando-se o
QUESTIONARIO DE ESPECIFICAGCAO (capa e folhas internas) que acompanhara o QUES
TIONARIO DE COLETA DE PRECOS AO CONSUMIDOR e o GUIA DE CAMPO.

5

a. TAREFA PREVIA A0 TRABALHO DE CAMPO

Esta tarefa sera feita pelo coletor, assistido pelo
supervisor, a partir da comparacao da "Relagao dos Subitens" para aplicagao
do esquema de complementacdao do cadastro de produtos, e.do QUESTIONARIO DE CO
LETA DE PREGOS AO CONSUMIDOR.

Assim, para cada local sera preparado um QUESTIONA-
RIO_DE ESPECIFICAGCAO com o preenchimento da folha de rosto da capa. Para tan
to, a orientacao é'a sequinte. '

CABEGALHO, anotar:

- Codigo da Area Metropolitana,
- Codigo do Coletor,

- Nome, Codigo e Endereco do local.

SUBITENS A SEREM ESPECIFICADOS:

- ‘Listar os codigos dos subitens a serem especificados no
Tocal,



.89

b. TRABALHO DE CAMPO PROPRIAMENTE DITO

0 trabalho de especificagao sera feito ao final da co
leta de pregos no local, sendo-orientado pelas instrucoes seguintes.

Consistira no preenchimento das folhas internas do
QUESTIONARIO DE ESPECIFICACAO, que receberao inicialmente:

- Codigo -do 1local,
- Codigo do coletor.

Estas folhas a medida que forem utilizadas serdo nume -

radas seqllencialmente.

0 objetivo desta tarefa sera obter do informante, pa-
ra cada subitem relacionado na capa do duestionErio, quais os produtos mais
vendidos nos ultimos tres meses, no numero e no padrao de especificacao indica
dos no GUIA DE CAMPO, nao esquecendo que o nosso objetivo final e a coleta de
precos, portanto as descricoes aqui obtidas devem tornar o produto inconfundi-
vel em termos de preco.

Vejamos, entdo, o seguinte exemplo:

Item 3103 - ARTIGOS DE CAMA, MESA E BANHO
Subitem x03 - Roupas de Banho (8)

1) Toalha de banho (A)
2) Toalha de rosto (A)
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3) Piso ou Tapete de banheiro (A)
4) Jogos de banho (B)
5) Toalha Infantil (A)

Padroes de Especificagao:

(R) Marca
Tipo de tecido (fazenda que compoe o produto)
Padronagem (1iso, estampado) |
Tipo de produto (nome dado pelo fabricante)

Medida da Pega

(B) Marca
Tipo do tecido (fazenda que compSe 0 produto)
Padronagem (liso, estampado, etc...) |
Tipo do produto (nome dado_pe]b fapricante)'
Numero de pegas

Medida de cada peca

0 coletor devera colocar a seguinte questao:

- Dentre todas as toalhas de banho, toalhas de ros-
" to, piso p/banh_ei ro, jogos de banho e toalhas in
fantis, quais s3ao os produtos mais vendidos nos .
ultimos 3 (tres) meses? ‘ '
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Se um dos produtos mais vendidos for uma toalha de ba
nho, a sua descricao sera: '

- Toalha de banho, marca, tipo do tecido, padrona-
gem, tipo do produto, medida da peca.

Exemplo:

- Toalha de banho Garcia felpuda lisa - Grande Lu
x0 - 1,20 x 1,50m.

_ ~ Obtida a primeira descrigao, o coletor deve repetir a
pergunta até esgotar o numero maximo de produtos indicado para o: subitem no
GUIA DE CAMPO ou mesmo antes, caso o informante ndo tenha condigoes de forne-
cer mais descrigoes para o subitem.

' Note-se que a cada descrigao obtida deve ser observa-
da a eficiencia do padrdo de especificagdo no que toca 3 coleta de pregos. Pa
ra tanto o coletor deve colocar, para cada especificagdao fornecida, a seguinte
pergunta: ' ' '

- Se em uma outra visita, eu ou uma outra pessoa qui
sermos saber o prego deste produto, com esta des
crigao, haveria duv1da quanto a ‘sua identifica-
¢ao? ‘

' Conf1rmada a validade da 1nformagao como veiculo ca-
paz de Ievar ao prego do produto, esta sera transcr1ta na folha internado ques
tionario (usar frente e verso) do seguxnte modo '
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- quando o produto indicado como mais vendido. ja. se
encontra rigorosamente descrito no QUESTIONARIO
DE COLETA DE PRECOS AO CONSUMIDOR, anote apenas
os codigos do item e do subitem/produto.

- quando o produto indicado como mais vendido nao se
encontra rigorosamente descrito no QUESTIONARIO
DE COLETA DE PRECOS A0 CONSUMIDOR anote o codigo
do item, e do subitem nas colunas corresponden -
tes, seguido da especificaga. rigorosa do produ-
to.

Considere ainda que:

- Ao passar de um subitem a outro e prudente saltar
uma Tinha.

- Em observagoes de Campo, na contra-capa do QUES-
TIONARIO DE ESPECIFICACAO, o coletor deve fazer
todas as anotacoes que achar conveniente.

- PRo'final da entrevista langar, na capa do questio
nario, o total de folhas internas preenchidas no
local, datar e assinar.

C.  INSTRUGDES PARA O TRABALHO DE CONSOLIDAGAO

A consolidacao do trabalho de campo se fara na MATRIZ
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DE CONSOLIDAGAO A NIVEL DE SUBITEM, diariamente pelo supervisor.

a. TAREFA_PREVIA A0 TRABALHO DE CONSOLIDACAO

Esta tarefa consistird em abrir uma Matriz para cada
subitem a ser especificado transcrevendo-se os nomes e os codigos do item e do
subitem, codigo da area metropolitana, e que permaneceria junto ao coordenador
sob sua orientacao para uso de todos o0s supervisores.

As demais folhas que se fizerem necessarias receberao
apenas os codigos do item e do subitem, devendo ser. numeradas seqliencialmente.

b. TRABALHO DE CONSOLIDAGAO PROPRIAMENTE DITO

Ao receber do coletor cadaAQUESTIONKRIO DE ESPECIFICA
CAO, o supervisor tomara as Matrizes referentes aos subitens especificados no
local e as preenchera do seguinte modo:

- Registre, na linha de locais, o codigo do local
visitado para especificacao do subitem.

- Quando o produto indicado como mais vendido ja
consta do questionario de pregos:

Transcreva o CODIGO DO PRODUTO na colunacor
respondente.

Assinale com x a coluna correspondente ao
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local que apontou tal produto como um dos
mais vendidos nas quadriculas abaixo da 1i-
nha destinada a especificagao.

- Quando o produto indicado como mais vendido nao
consta do questionario de pregos:

Transcreva a ESPECIFICAGAO COMPLETA do produ
to na linha correspondente. ’

Assinale com x a coluna correspondente ao
local que apontou tal produto como um dos
mais vendidos nas quadriculas abaixo da 1i-
nha de especificacgao.

0 supervisor devera cuidar para que todas as informa-
coes do QUESTIONARIO DE ESPECIFICACAO sejam transcritas para a matriz corres-
pondente.

Se ao realizar a consolidagao o produto ja estiver re
gistrado na matriz, basta assinalar um X na posicao correspondente ao local.

Ao longo deste trabalho de consolidagao, os superviso
res deverao cuidar para que a cada produto corresponda uma e apenas uma especi
ficacdo e que esta seja a melhor possivel. Toda e qualquer duvida devera ser
resolvida junto ao coordenador, retornando-se a campo Sempre que necessario.

Apos completar um subitem, vale dizer, apds transcre-
ver as informagoes de todos os locais nos quais aquele subitem foi pesquisado,
realize a soma horizontal dos x's assinalados.



Ao termino do trabalho as MATRIZES DE CONSOLIDACAO A
NIVEL DE SUBITEM deverdo ser enviados ao DESIP para que sejam analisadas e em
sequida atualizado o Cadastro de Produtos.

3. ESQUEMA DE COMPLEMENTAGAO DO CADASTRO DE LOCAIS
A.  INTRODUGKO

Este esquema coniste na inclusao de novos locais no
cadastro, devido a necessidade de se ter um nﬁmero maior de locais que infor-
me determinados produtos ou para o caso de substituir locais que se encontram
na amostra e que por qualquer motivo nao sao mais pesquisados.

Estas inclusoes serao feitas com base na "Relagao de
Locais para Aplicagao do Esquema de Complementacao do Cadastro de Locais" que
sera encaminhada a DEGE pelo DESIP e que contera as seguintes informagoes:

a) Para locais levantados pela PLC:

- estara indicando apenas o codigo do local.

b) - Para locais nao levantados pela PLC:

- estarao indicados nome, endereco e itens PLC ou ins-
trucoes a DEGE para levantamento de nome e enderecgo
e confirmagao quanto a atividade principal do estabe
lecimento.
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Cabe ao coordenador adistribuicao desta tarefa entre
0S supervisores.

Este trabalho de complementacao deve seraplicado quan
do solicitado pelo DESIP.

‘B.  INSTRUGOES PARA O TRABALHO DE CAMPO

) Para este trabalho serautilizado o QUESTIONARIO DE ES
PECIFICACAO (somente a capa).

a. TAREFA PREVIA A0 TRABALHO DE CAMPO

Preparacao do QUESTIONARIO DE ESPECIFICAGAO, que con-
siste em preencher:

- CABECALHO

codigo da Area Metropolitana,
codigo do coletor,

nome, codigo e endereco do local (se disponivel esta
identificacao antes da ida a campo).

-  SUBITENS A SEREM ESPECIFICADOS

" listar os subitens que se espera, passem a ter seus
precos informados porvestes locais.
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b.  TRABALHO DE CAMPO PROPRIAMENTE DITO

Este trabalho consiste em:

- Quanto ao local:

confirmar nome, endereco, bairro, etc.

- Quanto aos subitens verificar:

se existem no local e neste caso se os subitens sele-
cionados correspondem as atividades habituais do esta
belecimento.

se 0s subitens nao existem no local.

Todas as informagoes obtidas devem ser anotadas em Ob
servagoes de Campo na contra-capa do questionario.

C.  OBSERVAGAO

‘Todo o material resultante da complementacao deve ser
analisado pe]o‘coordenador, que entao dara um parecer sobre a procedencia ou
nao da inclusao de cada local ou sua substftuigéo na amostra. Esta analise
deve ser remetida ao DESIP juntamente com os QUESTIONARIO DE ESPECIFICAGAO.
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4.  CONCLUSAO

Sempre q'ue for realizado o trabalho de complementacao
do Cadastro de Produtos ou do Cadastro de Locais, acompanhando o_resu]tado fi
nal do trabalho realizado, o coordenador devera preparar e encaminharao DESIP
um relatorio amplo sobre o andamento dos trabalhos, relatando problemas e po-
tencialidades.



ANEXO

Neste anexo s3o encontrados, em copias reduzidas, mo
delos de todos os formularios citados ao longo deste Manual.

0s modelos estao arrumados segundo a ordem em que
sao citados no texto:

1. Questionario de Coleta de Pregos ao Consumidor - Tipo Campo

2. Questionario de Coleta de Precos ao Consumidor - Tipo Usua-
rio - Coleta de 5 (cinco) precos.

3. Questionario de Coleta de Pregos .ao Consumidor - Tipo Usua-

rio - Coleta de 30 (trinta) precos.

4, Questionario de Coleta de Precos ao Consumidor
Coleta de 5 (cinco) precos - (para Discos)

5. Relatorio do Coletor

6. Questionario de Coleta de Pregos em Domicilios

7. Pedido de Confirmagao em Campo
8. -Quesfionério de Especificacao- (capa e folha interna) j 

9. . Matriz de Consolidacao a Nivel de Subitem



94 . OUTROS

19 - PRODUTO EM OFERTA

27 - PRODUTO EM PROMOCAO

33 - PROD. INFLUENC. P/ DATAS ESPECIAIS

43 - PROD. N/ COMERCIALIZADO NO LOCAL

51

CODIGO DAS MENSAGENS:

- TEMPORARIAMENTE EM FALTA

SECRETARIA DE  PLANEJAMENTO DA  PRESIDENCIA

FUNDACAQ INSTITUTO BRASILEIRO OE GEOGRAFIA E ESTATISTICA -

DIRETORIA  TECNICA

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS -

REPUBLICA
IBGE

DA

SUESP

JUNHO 80 PAGINA 0000001

DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E_INDICES DE PRECOS . DESIP QUESTIONARIO DE COLETA DE PRECOS AD_ CONSUMIDOR
"0'4‘ 0O LOCAL: EPA SUPERMERCADOS SA BAIRRO; CENTRC
ENDERECO: RUA CURITIBA 1001 wncre BELO HORIZONTE
AREA METROPOLITANA CODIGO DO LOCAL TPO DO LOCAL ANO MES REMESSA CNTR - 1 CNTR - 2 CNTR - 3 COLETOR OBSERVACOES
03 00027 01 80 06 1 40005 599090 06392130
1101 i 11010 N 11010 11010
CEREA S. LEGUMIN. E OLEAGINGSAS |CEREAIS, LEGUMIN. E DLEAGINOSAS CEREAISy LEGUMIN. & OLEAGINDSAS |CEREAISy LEGUMIN. E OLEAGINOSAS
ARRGZ PARANAIBA ARRGZ DEDE FEIJAD PRETO POLIDOMPINK®™ FEIJAD ROXC CU ROXINHO
5 KG 5 KG 1 KG 1 KG
202320640 202410649 252240631 268010630
ARROZ PARANAIBA ARRDQZ SUPER FEIJAO PRETO POLIDO®COBAL® FfIJAO ROX0 QU ROXINHO™PATOS DE
2 KG 5 K6 1 KG MINAS®
2 KG
202328507 202420644 252250637 268029501
ARRDOZ CARRIJG ARROZ Q-RENDE FEIJAD PRETD POLIDO"COBAL® FEIJAD ROXO OU ROXINHO PARANAI-
5 KG 5 KG 2 K& BAY
1 K6
202330645 202430640 252259502 268030631
ARROZ CONSTANTE ARRCZ CRESCE MAILS FEIJAO PRETO POLIDO"MACEDINHO® |FEIJAO RAPE DU CHUMB INHO
5 KG 5 KG UBERAB INHA 1 K&
1 KG
202540640 202440645 252260632 B 269010634
ARRGZ CAMPINEIRO RR DOLAR FEIJA0 PRETO POLIDOMLUNIK™ FEIJAD RAJA
5°K & 8RRE? 1ERE 0 t ke JADO
2023600641 ) 202450640 252270638 273010635
ARROZ CAMPINEIRO ARRGZ SIDNEY FEIJAD PRETO POLIDO®™PARANALIBA®
2 KG 5 KG 1 K6
2023695C6 202460646 252280633 ) EEEEFRRAL t*’**?‘**‘*‘ *xx
ARROZ AMARELAOC TIPO 2 CGBAL: ARROZ LONGO TIPO 2 FEIJAD JALO OU ENXOFRAOC
?920 ESTAEBELECIME N TO" 1 KG 1 KG
5 KG
2023706417 202470633 264010636 REREARAXS  KSEERERENEEE AR
ARRCZ DUAS RODAS FEIJAQ MULATINHO FEIJAD JALO OU ENXOFRAO "PATOS
5 KG . 1 Ko . DE MINASH :
. . 2 XG
202380642 251010632 © 264029507 * X *EEER KR
ARR KERC TIPO 3"DO ESTAB - F PRETO POLIDO™DO ESTABELE A LO OU ENXOFRAD "PARA-
cxn?ﬁvﬁ ELE= | ETAZRYoRRETO POLL ELE REI§AR JALO OU ENXOFR
5 : KG 1 KG
202390648 252050638 264030637 . EEEEFREER EREERXXSREEE KK
ARRDZ FABULOSOD FEIJAO PRETU POLIDO"PATOS DE FETJAD JALO OU ENXOFRAQO "PATOS
5 K& MINA DE MINAS™
1 KG KG
202406643 252230636 264040632 BREEREEEDR FXERXRREERER KX
TOTALZADOR DESTA COLUNA TOTAUZADOR DESTA ' COLUNA TOTALIZADOR OESTA COLUNA © TOTALIZAOOR DESTA COLUNA
023605172 172387413‘ 569685095 346103041
Pessoo Entrevistede B .

Cargo:




- OUTROS

u

19 - PRODUTO EM OFERTA

27 - PRODUTO EM PROMOCAO

CODIGO DAS MENSAGENS:

35 - PROD. INFLUENC. P/ DATAS ESPECIAIS

43 - PROD. N/ COMERCIALIZADO NO LOCAL

5

- TEMPORARIAMENTE EM FALTA

SECRETARIA DE  PLANEJAMENTO DA

DIRETORIA  TECNICA

PRESIDENCIA
FUNDAGAO INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA -

DA

REPUBLICA
1BGE

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS - SUESP

JUNHO 80 PAGINA 0000725

QUESTIONARIO DE COLETA DE PRECOS AQ CONSUMIDOR

DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E INDICES DE PRECOS - DESIP
Nowe 00 locat,  FABRICAS REUNIDAS DE SAD PAULD o CENTRO
ENDERECO: RUA SAD PAULD 722 wwore  BELO HORIZONTE
AREA METROPOLITANA CODIGO DO LOCAL TPO DO LOCAL ANO S REMESSA ONTR - ) CNTR . 2 CNTR - 3 COLETOR OBSERVACOES
03 52370 00 30 06 4 16000 506038 05775019
41017 T3] fokkek *RRER
ROUPA DE HCMEM NAD DIGITAR ESTA COLUNA NAG DIGITAR ESTA COLUNA NAD DIGITAR ESTA COLUNA
BLUSAC OE LA T1PO SUETER,FECHA- [BLUSAG DE LA,TIPO SUETER,FECHA-| JAQUETA DE BRIM-ABOTOADA NA CASACO _DE _LA,ABDOTOADO NA FRENTE
DO, DECOTE V »SEM MANGAS DO,DECOTE V +SEM MANGA NTE C/BOTOES,MANGA COMPRIDA | C/B roes.MANGA COMPRIDA,S/GOLA
Y ESPORTE E BoLsas c/80
205010052 205010052 205030053 205050054
BLUSAOC DE LA,T1PD PULLOVER.FE- | BLUSAD DE LA,I1P0U SUETER,FECHA-| JAQUETA DE BRIM-ABDTOADA NA CASACD DE ABOIDADG _NA FRENTE
CHADO»DECOTE ' Vs MANGA COMPRIDA. | DO,DECOTE V 2SEM MANGAS FRENTE C/BOTOESMANGA COMPRIDA oroes,MANéA COMPRIDA, S7GOLA
GOLA ESPORTE E BOLSOS c7
205020058 205016052 205030053 205050054
JAQUETA DE BR IM-ABCTOADA NA BLUSAD OE LA, T1PO SUETER,FECHA-| JAQUETA DE BRIM~ABGTOUADA NA CASACC DE LA,ABDTDADD NA FRENTE
FRENTE C/BOTOES yMANGA COMPRICA | DGyDECOTE V #SEM MANGAS FRENTE C/BOTOES,MANGA COMPRI DA C/aoroes.nAN&A CoRpR TN A sTRENA
GOLA ESPGRTE E BOLSOS GOLA ESPORTE E BOLSOS €7B0LSO
20503U053 205010052 205030053 205050054
JAQUETA GE VELUDU,ABOTOADA C/ BLUSAG DE LAsT1PG SUETER,FECHA~| JAQUETA DE BRIM-ABDTOADA NA CASACO DE LR ABOTOAD0 WA FRENTE
BOTOES NA FRENTE4C/BOLSCS,C/GO- | DODECOTE V ,SEM MANGAS FRENTE C/BOTOES;MANGA COMPRIDA C/soroes,unné MPRIDAN S/ GOLA
LA,MANGA CCMPRIDA GOLA ESPORTE E BOLSOS C/BOLSO
20504005 205010052 205030053 205050054
G € AB NA_FRENTE U LA, T1PC _SUETER, FECHA- ETA D ABDTOADA N ASACO DE _LA,ABOTDADG NA_FRENTE
t? ?858 whASAPELOARDNASHREVIE | BhUBERLRE L™ TERCMRRERS® A ELA DR Bl BRI RAMPR1on | £7 30T 3 2t i ABRERAR 0N SV RENA
¢ GOLA ESPORTE E£ BOLSOS €780LSGS
20505UG54 205010052 20503U053 205050054
CASACO OE LAyABOTOADO NA FRENTE | BLUSAC DE LA,TIPO PULLOVERyFE- | JAQUETA DE_VELUDG,ABOTGADA C/_ | CASACO DE LA,ABUTOADG NA FRENTE
C/zIPER.MANeX COMPRIDA C/GOLA E | CHADO,DECOTE VoMANGA COMPRIDA. | BOTOES NA FRENTE,C/BGLSOS.C/60- CIZIPER.MANGX COMPRIDA C/GOLA E
30LSCS LA,MANGA COMPRIDA 8oLso
20506UG56 205020058 20504U059 205060050
BLUSAD DE LAsTIPO PULLOVERyFE~ | JAQUETA DE_VELUDO,ABOTOADA C/ | CASACD 5;ABOTOADD NA FRENTE
B R R e R LGB R DR, | ATEE AR R TR BB 2020 0| £7715 R RaNEA RONPRIDANE EREATE
LA,MANGA COMPRIDA BOLSOS
FETTRPTTN sanarkosRssx 2% | 205020058 205040059 20506U050
BLUSAD DE LA,TIPD PULLOVER,FE- | JAQUETA DE VELUDO,ABGTOADA C/ | CASACO DE LA,ABOTOADO NA FRENTE
CHADO,DECOTE VyMANGA COMPRIDA. | BOTOES NA FRENTE,L/BOLSOS,C/60-|{ C/ZIPERMANGA COMPRIDA C/GOLA E
UA,MANGA COMPRIDA B0LSOS
PETTT PR sekgskrBESs  wk& | 205020058 205040059 20506U050
L Z,71P LLOVE A A _DE_VELUDO DADA (/ ACO DE LA:ABOTOADD NA FRENT
BRSO R A T L ARNE R EBNBR DR | AOPHEI A RE e X ERYROe PRI O8RC Tho-| D3 15RRRANERRENBRTBANE ERENTE
LA, MANGA COMPRIDA BOLSOS
LRI TR ST taansenass  w¥s | 205020058 205044059 20506U050
BLUSAO DE LA+T1P0 PULLOVER,FE- | JAQUETA DE_VELUDO,ABOTUADA C/_ | CASACO OE LA,ABOTUADG NA FRENTE
CHADOy DECOTE ' Vo MANGA COMPRIDA. | BOTGES NA FRENTE,L/BOLS0S,C/760-| C/Z1PER,MANGA COMPRIDA C/GOLA E
LAsMANGA COMPRIDA BOLSOS
FREFRIE DS rEEspsesEaes  wEH | 205020058 205040059 20506U050
TOTALIZADOR DQSTA. COLUNA TOTALIZADOR DESTA COLUNA TOTAUZADOR DESTA COLUNA TOTAUZADOR DESTA COLUNA
230275343 2T Y S 2 HEEEREREEEXE  Kkk CEUREHESEE SReHEERERERY  KEE BEFEREERK LRSI S2 L2 T2 2 T 15

Pessoo Entrevistade:

Corgo:




JUNHO 80 PAGINA 0000606
SECRETARIA DE PLANEJAMENTO DA PRESIDENCIA DA _ REPUBLICA

FUNDAGAO INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE

DIRETORIA  TECNICA

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS - SUESP

94 - OUTROS

19 - PRODUTO EM OFERTA

27 - PRODUTO EM PROMOCAO

33 . PROD. INFLUENC. P/ DATAS ESPECIAIS
43 - PROD. N/ COMERCIALIZADO NO LOCAL

CODIGO DAS MENSAGENS:

- TEMPORARIAMENTE EM FALTA

51

DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E iNDICES DE PRECOS - DESIP - QUESHONANU DE COLETA DE PRECOS A0 CONSUMIDOR
NOME DO LOCAL: MARINHA MAGAZINE BAIRRO: SAQ GERALDOD
ENDERECO: AV SAQ PEDRC 622 wncrro: PORTO ALEGRE
AREA METROPOLITANA CODIGO DO tOCAL TPO DO LOCAL ANO MES REMESSA CNTR - 1 CNTR . 2 CNTR . 3 COLETOR OBSERVACDES
02 32301 20 30 06 3 11000 709050 07524420
41025 AR R XEERE FEREE
ROUPAS DE MULHER NAGC DIGITAR ESTA COLURA NAD DIGITAR ESTA COLUNA NADO DIGITAR ESTA COLUNA
SAIA ESPCRTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
al Tt ¥a( I ) Al )T L Y1t ) Al IR Q¢ Mt ) A )T ot 1284 )
104014309 104010309 104010309 10401U30¢%
SAIA ESPGRTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
Al T 1Qt M I ) AL T Jal It ) A{ e ] 12§ )
FehESRE XX *RRGRXAGABEX KEE 104010309 10401U309 10401U309
SALA E?PORTE CURTA SAIA E?PORTE ?URYA SAIA ESPORTE CURTA
LY T( [Re] It ) Al T Q¢ 134 ) Al T 1Qt 1I¢ }
2RI LED L R R AL L L L L L ] 104010309 104010309 10401U309
SAIA ESPURTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SATA ESPORTE CURTA
Al ?T( ?0( 11 ) Al AN ?Q( VIt ) Al T et M1 )
FTITT T ETY REIHERDEALIE 2T 10401U3C9 104010309 10401U309
SATA ESPORTE CURTA SATA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
Al Tt rad LIt ) Al Tt Q¢ It ) A )TH 1Qt It )
AEREXER TR AARREHRFELE Kk 10401U309 104010309 10401U309
SAIA ESPCRTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
A( )T Q¢ FRES ) Al (R 41 1t it ) A{ T - QL R LS )
FREEERR R EEARERSELIAE  pkk 10401U3CS 10401U309 10401U309
SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
| AL T ?Q( IR L ) A( e ?Q( VI ) Al )T( 1t 124 )
Laad il Ll sERppepeEeEE A%k | 104010303 104010309 10401U309
SAIA ESPGRTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
Al 1T Q¢ y1¢ ) Al I HA 1 K} ) Y T 1Qt 114 )
RO ERNAY AL AL L AL EL LS L 2 L0401U303 10401U309 10401U309
SAIA ESPGRTE CURTA SATIA ESPCRTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
Al )T¢ [RARY 1281 ) Al (R ] Qe Mt } At Tt 1at L )
*xkIHSR R ¥RBEEEARREIE H&% 104010309 104010309 10401U309
SATA ESPURTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA SAIA ESPORTE CURTA
Af TH Qe )t ) At T 1l VI ) Al )T I VIt )
EEETRERE K LITE I TR TS LY 1Y 104010309 10401uU309 104010309
TOTALIZADOR DESTA COLUNA TOTALIZADOR DESTA COLUNA TOTALIZADOR DESTA COtUNA TOTALIZADOR DESTA COLUNA
104058334 TESHEERE X SRS GEEEBE K% GREREEERRE Rerk RS RIAE XS LK REFEHEXEE EEEEREEPBRES  KVE

Pessoo Entrevistoda:

Corgor




94 - OUTROS

19 - PRODUTO EM OFERTA

27 - PRODUTO EM PROMOGAO

CODIGO DAS MENSAGENS:

35 . PROD. INFLUENC. P/ DATAS ESPECIAIS
43 - PROD. N/ COMERCIALIZADO NO LOCAL

- TEMPORARIAMENTE EM FALTA

s

SECRETARIA DE  PLANEJAMENTO DA  PRESIDENCIA

DIRETORIA  TECNICA

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS -

DA
FUNDAGAO INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA -

REPUBLICA
18GE

SUESP

JUNHO 80 PAGINA 0000703

DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E INDICES DE PREGOS - DESIP QUESTIONARIO DE COLETA DE PREGOS AO CONSUMIDOR
NOME DO LOCAL: E VON B8ERG BAIRRO: CENTRS
ENDERECO: AV PEDRQO ADAMS FILHO 5251 wname  NOVO HAMBURGD
AREA METROPOLITANA CODIGO DO LOCAL TPO DO LOCAL ANC MES REMESSA CNTR - CNTR - 2 CNTR - 3 COLETOR OBSERVAGOES.
02 26417 00 80 06 3 18000 709059 07535678
7201¢ [T e T P2t 2EEEE
RECREACAC NAG DIGITAR ESTA COLUNA NAC DIGITAR ESTA COLUNA NAG DIGITAR ESTA COULUNA
LONG-PLAY NUM 1 LCONG-PLAY NUM 1
108010053 103010053 AREKEREKS L R T ) SEEERERRE AAGEHHFABERX  X&E
LCNG-PLAY NUN 2 LGNG~PLAY NUM 1
103020008 10801U053 SESREEERE SEERRRRRRKAEE DY FEspentes AEBRREHFEERE &R
LONG-PLAY NUM 3 LONG-~PLAY NUM 1
10803U003 10801U053 LERRERFEE EETEEEE 22T T I T2 RRRETEXR EXEELERERERD  KEX
LONG=FLAY NUM 4 LSNG-PLAY NUM L
108G4UCCS 10801U053 EE T e SRRDREAAXKEE AR SRAEERREE HERKARESERRY  RRX
COMPACTC SIMPLES NUM LONG~PLAY NuM 1
10811U05E 108010053 EEEL SRR SREREERRGEAE  fkE e EREESES EETIEIET L T
COMPACTO SIMPLES NuM 2 COMPACTO SIMPLES NUM 1
103126C62 163110058 ET T T2 ERGBRRRREEE &% EET TS TXRESRIKERER KKK
COMPACTO SIMPLES NUM 3 CCMPACTO SEMPLES NuM 1
1031 3U0CE 108110058 ERREEEREE IREEEEBRREHE  KEH R DR RGEER FATREEBARAED KA
COMPACTO SIMPLES NUM 4 COMPACTG SIMPLES NUM 1
108144003 10811U056 aREuREnRE AERERBRERB XD KXR CRERAGRED SERARRRERERS 4
CUMPACTO SIMPLES NUM 1
sRBBRREEN LTS S P T 10811U058 SRERERERE sREkFRSEREAEE  FOX ARBAEKREY SESURBERERRD  kEX
CUMPACTO SIMPLES NUM 1
RIS P T EEXIERESRRNE  AXE 108114058 R R REREEE AEERRLRXAGHE KD ERRRREEER RERREAKRKERER KR
TOTALIZADOR DESTA  COLUNA TOTALIZADOR DESTA  COLUNA TOTALIZADOR .DESTA COLUNA TOTALIZADOR DESTA COLUNA
864704154 PP SEEREHREEERE  HRD KRG ERKE EXERAREXBREE KK AXKARKBER FEREEEHXEREE KKK

Pessoo Entravisiodo:

Corgo:




’. Secretaria de Planejamento da Presidéncia da Republica
FUNDAGAO INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA

@
Q@ irerorin Techica

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS - SUESP
DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E INDICES DE PREGOS - DESIP

SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR — RELATORIO DO- COLETOR

Area Metropolitana E Més m Ano E Remessa :] i

|

Nome do Local [

Cddigo do Local l:jj codigo do Coletor E:

Cédigo\ de Observagao: 19 D 27 D 35 D

1. Justificativa do Uso da Mensagem 78

cddigo
Justificativa
Item |Subitem/Produto )
2. Justificativa do Uso da Mensagem 60
cddigo
Justificativa

Item Subitem/Produto




3. Justificativa do Uso da Mensagem 94

cddigo

Ttem |Subitem/Produto

Justificativa

4. Informag¢des quanto ao Local

5.- Informagoes Gerais

Coletor

Supervisor

Local e Data




Secretaria de Planejamento da Presidancia da Republica
’. FUNDACAD INSTITUTO BRASILEIRO DE GEQGRAFIA E ESTATISTICA
a DIRETORIA TECNICA

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS
DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E INDICES DE PRECOS - DESIP

[ QUESTIONARIO DE COLETA DE PRECOS EM DOMICTLIOS

8151 vependincias internas e extornas do domicitio {X = 9,1,2 ...}

Identificagio do Informante

Nome

Endereco

Lef o]

Area Metrop. Ano/Mes Cod. do Bairro Cod. do Domicilio Soma

I s M D R RS

ﬂl I[ Caracterizagao da aua -

Terra sem iluminagdo piblica

Terra com iluminagdo piblica

3

E:E Asfaltado nu calgada sem iluminacdo

Asfaltada ou calgada com iluminagdo

quarto sala . cozinha banheiro E:] Soma dos x
x * x
@ dependencia de empregada area garagen C] Soma dos x
x . 3
#1¢] sameamento basico do domicitio
agua encanada
Ej [::] ED agua de pogo, bica, fonte, etc...
19 ou 27 35 ou 43 Soma rede de esgoto
3] foses
¢l 7[ 0 domicitio &:
proprio
E] :: l cedido
EME] JERTOR

Se a resposta for 19 ou 27, pule para o quadro 13

J Caractenizagdo do domieitio

Casa ou sobrado-fundos EZ] Casa de Conjunto Residencial

Casa térrea-frente AptQ de Conjunto Residencial

Sobrado-frente
Apartamento de predic Qutros

Barraco

9] 3| Tentativas de nealizagdo da entrevista

12 tentativa 22 tentativa 32 tentativa

Data e horario
/ /

_ e h

Data e horario
/ /

—_— e —— _ h

Data e horario
POy Sy A ——

Cbdigo e assinatura doSuperviso'r

Visto do Supervisor Visto do Supervisor. Visto doCoordenador.

' 1
] ]
) t
| i
' 4
1 )
' i
' 1
i )
v 1
Codigo e assinatura do Coletor | Cddigo e assinatura do Coletor |
i ) !
H 1
H '
H v
H 1
: |
' i
i

£

0BS: Sempre que a resposta for 27, esclareca as causas em OBSERVACUES {quadro 15} no final do questio-
nario.

Entrevista realizada Entrevista ndo realizada

918) Ouat ¢ tipe de contrato?

(]

verbal com o proprietario

escrito-diretamente com o proprietario

HHEE

escrito-administradora imobiliaria

Procure obter nome, endereqo, telefone, do proprietdrio e/ou da administradora

Proprietirio Enderego

Télefone — .

Administradora - Enderego

Telefone

_‘M Ha quante tempo aluga cAte domicifio? (incluir uwa contagem o mes da pesquisa)

ED Anos E:] Meses E:] Soma

M Entrevista Realizada

Pessoa Entrevistada

0 nome descrito na Identificagdo do Informante & o mesmo do morador atual?

Se a resposta for 27, coloque o nome do morador atual

Ndo

Nome do Atual

M 0 neajuste do atuguel do domicilio &
Mensal EZ, Bianual
Trimestral

Anual

Outra Periodicidade

Sem’ Periodicidade definide

Nao tem reajuste

Se a resposta for 51, 60, 78 ou B6, zerar o quadro 11 e pular para o quadro 12

_’L’_] 0 aluguel scad reajustado no mes de:

Janeiro - Maio Setembro
Fevereiro m Junho Cutubro
racso covenbro

Abril Agosto — Dezenbro




II 21‘ Inabnme, mesmo que ndo tenha sido efetivamente pago, o valon do aluguel referente aos tris
ittimos meses imediatamente anteriones ao mes da cofeta. "

Oitime Mes - Pentltimo Mgs Antependltimo Més Soma

[ I /3

1]5] Obseavagdes:

1]3 I Sobre este domicilio incide taxa de condominio? {ndo importa se E efetivamente paga com re
gutaridade).

(N

Se a resposta for 19, procure obter nome, enderego, telefone, do sindico e da administradora do

[2. 7] wio

condominio.
Sindico - Enderego

Telefone
Administradora Enderego

Telefone

1la] eviste tm emprogado e} dombstico [s), mensatista (s} efou dianista (a), no domicilio?

E::l Sim EZI Nao

Se a resposta for 19, informe as seguintes caracteristicas:

Mensalista 1

trabalha no domicilio desde m—— . de 19—

foi contratada através de *

Mengalista 2

- trabalha no domicilio desde de 19—
- foi contratada através de *

Diarista 1
- trabalha no domicilio desde de 18—
- foi contratada através de *

Diarista 2
- trabalha no domicilio desde . de 19

« foi contratada através de *

(“)_ Se a contratagao foi atraves de agéncia de empregada ou associagao, cbter nome e enderego com-

pleto do local.

Visto do Supervisor

Assinatura e codigo do Celetor _

Data




”7Ze

L)

Secretaria de Planejamento da Presidéncia da Republica
FUNDAGAO INSTITUTO BRASILEIRC DE - GEQGRAFIA E ESTATISTICA

DIRETORIA TECNICA
SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS - SUESP

DEPARTAMENTO DE ESTATTSTICAS E INDICES DE PRECOS - DESIP

SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR - PEDIDO DE CONFIRMAGAO EMCAMPQ

1. Solicitagdo do DESIP

Chefe de Divisao Analista Responsavel © Data

17413



2. oOpini3o do Coordenador

Coordenador

Data

3. Decisao do DESIP

Chefe de Divisao

Analista Responsavel

Data




’.Secretaria de Planejamento da Presidencia da Republica
() FUNDAGAD INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA € ESTATISTICA

@ orevoria TecNicA '

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS - SUESP
DEPARTAMENTQ DE ESTATISTICAS E INDICES DE PREGOS - DESIP

SISTEMA NACIONAL DE INDICES DE PREGOS AO CONSUMIDOR-QUESTIONARIO DE ESPECIFICACAO

Area Metropolitaua :] Codigo do Coletor EE N9 de Folhas lnternas Ej

IDENTIFICAGAO DO LOCAL

Nome { ' 4] © - Codigo ED

Enderego

Bairro l | Municipio | |

SUBITENS A SEREM ESPECIFICADOS:

Codigo . Cadigo Codigo

Item Subitem Item - Subitem Item Subitem




OBSERVAGOES DE CAMPO

Local e Data

Entrevistador

Supervisor




Secretaria de Planejamento da Presidencia da Republica
@ =/ FUNDAGAD INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA
() DIRETORIA TECNICA

SUPERINTENDENCIA DE ESTATISTICAS PRIMARIAS - SUESP
DEPARTAMENTO DE ESTATISTICAS E INDICES DE PRECOS - DESIP

SISTEMA NACIOWAL DE IWDICES DE PRECOS AO CONSUMIDOR - QUESTIONARIO DE ESPECIFICA(,IAO

Codigo local E:D ' N9 da Folha m Codigo do Coletor EE

PRODUTOS E SERVIGOS ESPECIFICADOS

-~ Codigo

ESPECIFICAGAO
Item Subitem/Produto




Codigo

Item

Subitem/Produto

ESPECIFICAGAO




Da Delegacia do IBGE: DEGE/...... ’ ' Folha ...... /oo,
Para Departamento de Estatisticas e Indices de Pregos — DESIP ’

MATRIZ DE CONSOLIDACAO A NIVEL DE SUBITEM

[T T N 7o 1T S U COdIgo ... AM
SUBIEM:. NI L. e et e e COAIGO .. N.edelLocais............... o

Cédigo dos Locais

. 01 02 03/ 04 05{ 06/ 07/ 08{09{10[11]|12[13]14|15[16[17(18[19)20(21]|22| 23] 24] 25/ 26| 27| 28] 29 30| 31| 32| 33| 34| 35{36(37|38|39]40|41]42{43
Cédigo do - Soma

Produto

Especif.
Locais [01] 02 03 04 05| Oé] 07108} 09[1 O] 1 ﬂ1 2] 1 3|T4| 15(1 6[17[1 8[1§]20]21 ]22@2&] 25| 25{ 27) 28/ 29| 3@31 13233 34[35]16]37]§8|39|40|41 [42]43

Especif.
Locais | 01] 0203 04] 05| 0?3] 07[08]09[10] 11[12[13]14] 15[16]17[18]19]20[21]22] 23] 24] 2§ 26] 27] 28 29{30[ 31]32] 33| 34| 35[ 36]37[38[39[40[41]42]43

Especif.
Locais 01]02]03]04]05]06]07|08|09[10[11|12|13|14[15]_16[17[18|19]20]21[22] 2324 25[26[ 27| 28| 29(30 31[32 33 34[35]36 37(38 39[40]41 42[43|
Especif.

Locais | 01] 02] 03] 04] 05| 06[07]08] 09] 10] 11]12] 13] 14] 15]16[1 I [22] 23 24] 25] 26] 27] 28] 29] 30| 31[ 32| 33| 34| 35[36] 37] 38| 39] 40]41]42]43

Especif.

Locais  [01] 02 03 04 05| OE] 07/0809]10[11]12] 1'3| 14{15]1 6]17“ 8|19]20121[22] 23 24| 23] 26 27} 28 29[30] 31[321&34] 35[36(37{38]39]40[41 ]4ﬂ473
Especif. . ‘
Locais [01]02 OM 05[ 06) 07[08]09] 10[11][12]13[1 4/15]16]1 71 8]19@121 122] 23 24{ 25 25[_27] 28/ 29| 30[ 31]32[33] 34r35|36| 37]38[39@]41 ]42]43

Especif.
Tocais | 07020304 05]08] 07[08[ 09 10[T1[ 12[ 1314 18] T6] T7[T8[19] 202 [22] 2324 25 28] 27 28 29 39 31 32[ 33[ 34 35] 36[ 37 B 394041 [42[a3
Especif.
Locais | 01] 020304 05/ 06] 07 08]09] 10 11] 12] 13| 14] 15[ 16[17] 18] 19| 20[21[22] 23 24] 25] 26] 27] 28] 29] 30] 31] 32 33 34] 35[36[37[38[ 39[40[41[42[43
‘Especif.

Tocaris | 01]02 0304 05]06] 07]08] 09] 10[11]12[13[14] 16| 16[17]18[19]20][21]22] 23 24] 25] 26| 27 28] 29[ 30] 6l A R EE R E K L A




Impresso no Centro de
Servicos Graficos do IBGE,
Rio de Janeiro — RJ.



	



