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ALGUMAS SUGESTOES PARA A PROPAGANDA DO RECENSEAMENTO DE 1940*

el TSN

Exmo, Sr. Dr. J. Carneiro Felipe

- - thd -» ’ [ ] -
DD. Presidente da Comissao Censitaria Nacionsal.

A propaganda do Recenseamento de 1940, planificada com a devida anteceden -
cia, redigida em linguagem ao alcance de todas as 1ntellﬁenclas, bem orienteda ,

tendo por campo o territorio dos Estados do Brasil, sera a melhor e mais eflolen
te maneira de preparar ambiente proplclo e boa acolhlda popular & grande opera=

an censitaria que o governo f'ederal ire realizar, a 12 de setembro do ano vin-
douro.

, BRecenseamento de 1920 — ﬁ!propaganda deveu o Recenseamento de 1920 inesti-
mavel parcela de valiosos servigos.

Fol ela encaminhada e cxecutada, nessa epoca, por intermedio de publlcagoes
em nerlodlcos, 1mpressos com legrendas patrlotlcas, profusamente dlStPlbUldOSIﬂr
todos os meios p0581vels inclusive por aeroplanos; prOJeqoes e anuncios lumino-
S08; cartoes postais alusivos ao censo; conferon01as, circulares expedidas por
assoclegoes comerciais e industrials, aos comerciantes, agricultecres, criadores,
etce; oficios dirigidos aos professores e diretores de estabelecimentos de ensi-
no e escolas em geral; colaboragoes espontanea e solicitada, da imprensa brasilel
re.

O Recenseamento de 19,0 — Dezenove anos Ja se passaran. Aproxima-se 0 Re

censeamento de 19/,0 e naturalmente torna-se 1ndlspensavel desde Ja,culdadoso;ﬂa
necamento de uma propageanda para facilitar = marcha dos censcs ¢ inqueritos vrnbu

ros, nos quals o Estado Novo dep051ta tantas e tao justas esperangas,

Nestas condlgoes, e porque J& se achem adiantados, em outros setores,os tra
belhos da Comissao Censitaria Na01onal pedimos licenga a V. Excia. parsa respel-
tosamente sugerir-lhe, quanto a propaganda do Recenseamento de 1940, algumas:del
as que, parece-nos, deverao merecer sua atenqao e a dos membros da colenda Comis
s80.

Secgoes divulgadoras — A propaganda do Recenseamento, pensamos, deveria di
vidir-se em duss secgoes distintas:

a) por vies terrestre, maritima e fluvial;
b) por via aerea,

I - PROPAGANDA TERRESTRE,FLUVIAL E MARITIMA

Alvitrariamos atividades:

' L] L
1) Imprensa: Por intermedio de jornais, revistas, folhetos;

2) Festas 01v1cas e escolares: Por meio de conferencias e palestras em fes=-
tas e comemoraqoes civicas de cunho popular ou destinadas a cscolares, e nes queis
seriam evocados, nor exemplo, ncomes de grandes cidadaos como o de D. Rodrigo de
Souze Coutinho (que mandou efetuar o primeiro recenseamento brasileiro em.1808)
o do conselheiro Antonio Rodrlgues Veloso de Oliveira, que conseguiu em 1818 '
primeiro censo da ponulagao do pais, pela sua aproximagao da verdade"; o de Joa
quim Norberto de Souza, que escreveu o estimado trabalho intitulado Investlgagxm
sobre 08 recenseamentos da populagao do Imperlo e de cada prov1nc1a de per si ,
tentadas desde os tempos coloniais, ate hoje; o do ministro Joso Alfredo Correia

de Oliveira, cuja atuagao no projeto de lei extinguindo a escravatura foi tao sa
liente e ,due baixou o regulamento do Decreto ne 4,676, criardo a Diretoria Geral
de Wstatlstlca, em 1l; de janeiro de 1871, — alem de outros. fiste assunto para-

* Memorial apresentado a Comissao Censitaria Nacional por Albino Esteves, na
sessao de 5 de maio de 1939,
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lelamente forneceria ense jo para organlzaqao de atreentes exposicoes, ,contos pa
triotlcos, enedotas, dissertacces sobrs o valor e _utilidade das estaTLStloﬁafﬂvmﬂ
paraqao as nacionais com as ecstrangeirses; narrpqao de lmndnq* calaulos sobre @

saida de ouro e pedras preciosas, nos tempos coloniais; menqao e cousas, costu —
mes, homens da presente e passadas admnnmstrnonna- roaferonstes sobre censos esco

lares e economicos dos Estados, dos mun"01plos o braqll enunoragno de fabrloas
de brlnquogos e sun produgao- negeas Po‘omrlcas iquezns do Brasil, noticia do
que e ¢ nao e recenseavel no Pris e a rozoo ﬂlsso, etc, — e tudo poigcerto conﬂ
tituiria um bom meio de serem realgadas ss cifras populacioneis brasileiras, co=
nhecidas e fixadas as datas dos recensesmencos respectivos. |

Toﬂos cs HEstados, dentro dbssb mesmc asnecto e com o seu tanto de feigao re
gionalista, poderiam exalgar o esivrgo as aimlqlstragoes de cada unidade federa
tiva no tocante 20 preparo, execuqao ¢ resultadns rriticos obtidos com o8 censos.
parciais estatisticos ou inqueritos vporventura por elss realizados. Possivelmen
‘te teis trabalhos, si escritos, npoderiam censtituir valiosa contribuigao d”““mpn
taria pare a hlstorla de. Estatistica no Brasil.

z) goncursos: Por meio de grandes cancursos populares, com premios tendo

por objeto ¢ Recenseamentc de 1940 (si possivel orientados pela Comissao Cen31ta
ria), langados por algumas revistas ou jornais de forte circulagao no pals.

L) Cartazes artisticos' Por meio de cartazes simples, em tipografia ou a 00
res, em litografia, abrindo-se, para um e parae outro caso, um concurso (do qual
seria feita intensa propaganda), entre artistas nacionais, sendo dlstrlbuldos;re
mios aos classificados em 12 , 22 e 39 lugares., As oficinas do Servigo Grafico
do Instituto dlspoem de otimas instalacoes que dariam cabal desempenho a  qual- '
quer concenqao premiada,

Conjunto ideal: ©No caso previsto conviria que, alem dos dons artlsticos do
cartaz, fossem tidos em linha de conta, para a boa Tinalidnde -almejada, mais ~ os,
seguintes pontcs capitais:

a) perfeita legibilidade;

b) boa visibilidas de, para o que'terlam dimensoes variantes entre 140x105 ;
16l; x 120; 210 x 140 centimetros aplicaveis as cidades de grande mov1mento, 8 82
x 60 cts. para os tipos menores e uso das localidades de pequena populaqao-

¢) novidade e originalidade de concepqao;
d) eausencia de atragoes antagonicas as da objetivagao do cartaz;

e) rfacilidade com que todos os leitores pudessem, mesmo muito r apidamente,
num simples golne de vista, tomar conhecimento de seu conteudo;

f) intensidade de emoqao gque provocasse sentimentos nacionalistas;

g ) emnrego de caracteres simples, leglvels, bem dimensionados e espaceje -
dos, alinhados com clareze, artisticamente tintedos. (Sabendo-se que cada letra
de corpo 8 mede tres milimetros de altura, e ¢ perfeitamente leglvel a 30 centl-
metros de dlean”lD chegaremos a conclusao de que os caractores de um centlmehb
de alture sao lO”lVbls o un rstro; cinco centimetros a cinco metros; dez, a dez
metros e assim por diante);

h) adotar, si possivel, para os cartazes, o papel amarelo, pois segundo a
casa Sheldons Limited, de Leeds, e3p601allsta na feitura desses impressos, as le
tras nele apostas em tinta negra sao as que melhor se lem a dlstancla-

1) no nsaso de prevalecer a cor azul no cartaz, proceder de maneira que_  os
dfsticos seiem nele imnressos a tinta branca, pois esta cor 6 mais 1eg1vel 8. dis
tancie dOfgup 0s caracteres 2 tinta em cor ncpgra sobre o npavel branco;

i) gran®c es rrases:

i ’ . » L o *
1) pelavras curtas e em numero reduzido; ("A memoria verbal e aproximadamen
- . . - ! a—
te vinte e cincc vezes maior para as frases do que para as palavras isoladas");

- ' ~ ’ » 3 . »
2) eliminagao de vocabulos vasios e adjetivos superfluos;
2) linguagem familiar adequada a cada zona do Brasil;

1) 11m1tagao de cores e aproveitamento de superposi¢ao das fiumdamentais,ocom
finalidade economica ou seja o baixo prego do cartaz .

aY
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Besistencia das cores: Segundo ume. autoridade na materla, sao cores muito
resistentes ao sol e ao ar: azuis da Pru331a, e cobalto, roxo mineral, branco de
neve, terra cde Sena natural, etc. Seo cores resistentes ao sol e ao ar : verme-
lhao, alaranjado, lacas brllhante, escarlate e rosa, azuis Berlim, flor,ultramar
e Oriente, emarelos de Napoles e indiano, lacas inglesa, alaranjado e carmim,bis
tre, verde americeno, etc.

5) Cartoes postais: Impressao de milhoes de cartoes postais litografados ’

com vistas naturals e pitorescas do Rio e dos Estados, pare circulaqao nos oor-
reios do pals, estampando=s€ nos mesmos dados estatisticos e 1nformaqoes uteis e
frases sobre os censos de 1940, A sollcltaqao de fotografias aosg;overnadores ’
interventores e prefeitos seria semnre agradavel objeto de atengao por parte des
mesmas autQridades. AS oficinas do Servigo Grafico do Instituto, Jar~1tadas, es
tao aptas a execuqao desse trabalho de arte, por forma raplda e economica.

6) Cliohes: Selegao de certo numero de frases, disticos ou 1egendas alusi
vas ao Recenseamento e preparo, con eles, de pequenos, modernos e artisticos es-
tereotipos para distribuigao graciosa eos jornais e revistas brasileiras.

Cada cliche leveria, alem das frases escolhidas e de uma fi urlnha 1nteres-
sente, preferivelmente a trago (para ser sempre conseguida boa 1mpressao tlpogra
fica), mais os dizeres seguintes: "Servigo Naclonal de Reoenseamento” (a0 alto)e

”"contrlbulqao da imprensa brasileira "(em balxo, a direita, a guisa de assinatu-

ra). A finalidade deste ideim & a consecugao da uniformidade na propaganda  do
Recenseamento, em determinados meses, em todo o Brasil, e tambem serem evitadas
inserqoes truncadas, deficientes, mal impressas, defeituosas, ao lado da aquisi-
an ﬁe originalidade dlfusora que pode o cliche oferecer e, portanto, de malor
eficiéencie na propagaqao das frases, ¢ afsticos, etc. As oficinas do Servigo Gra-
fico do Instituto estao em condigoes de confeccionar e fornecer em porgoes oS men
cionedos cliches.

7) RecreagoeS° Feiture e distribuicgso as criancas, gratultamentea em dia
de f'estas nacionais ou nas escolss de interessentes cartoes 11ustrados contendo
aedivinhegoes, perguntas enlgmatlcas, nroblemas curiosos, indagagoes, etc., figu-
rando sempre neles uma referencia ao Recenseamento.

8) Letreiros luminosos: leaqao em locais convenientes, de adequados le-
treiros luminosos com incisivos disticos-reclame do censo vindouro.

9) clero, Exercito e Armada: Dirigir um apelo ao Exercito e a Armada nacio
nais e so Clero, solicitando-lhes seu prestigioso concurso, em todo o Brasil, em
fevor do recenseamento,

10) Associacoes diversas: Solicitar a colaboragao das associagoes oomer-
. - » - » [ » ! [ » L] L
ciais, industriais, literarias, cientificas, sindicatos, etc., visando a  mesma
finalidade,

11) Carros-reclame: Entrar em entendimento com os nroprietarios de carros de
1rrad1aqoes ~-reclame, que percorram varios Estados do Brasil, no sentido de auxi-
liarem a propaganda do Recenseamento com & dlvulgaqao de frases e concelitos que
lhes seriam previamente fornecidos pela Comissao Censitaria Nacional.

12) Folhinha do Recenseamento de 19L0: Organizar uma folhinha mural ilustra
da, do ano de 19&0 para dlstrlbulqao gratulta entre lavradores, oomerciantes ,
barbearlas, hoteis, restaurantes, cafes, empresas industriais, estradas de fern%
vagoes, locais de grande tran51to, etc., folhinha que conteria dados estatlsthxs
1nformaqoes utels, graflcos estatisticos e frases apologetlcas do prox1mo Recen=
seamento.

13) Teatro: Exibicao de quadros, fantasias, cenas alegorlcas e cortinas tea
trais sobre 0 ‘0 Recenseamento, bem como intercalagac de frases de propaganda.donﬁs
mo em produgoes teatrais que as comportem, nos teatros do Bra311.

1) DlSthOS' Aflxaqao, em v1tr1nes das principais casas comerciais, de pe
quenas e delicadas sugestoes, em disticos, tendo por tema o Recenseamento.

15) Colocacgao de grandes letreiros relatlvos a0 Recenseamento em determina-
dos trechos de estradas de rodagem do pa{s.

16) gasas editoras: Conseguir das casas editoras ea inclusao de algumas fra
ses favoraveis ao censo de 19,0 nos seus catalopos de livros e mesmo nas falxas

de papel que encaminhem encomendas nostais.
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17) Papel de embrulho: Obter dos comerciantes e industriais, fermacias, dro
garias, empresas “de trensporte, etc. etc., que no papel destinado a embrulhos co
muns, de momento, no balcao, fossem estampados alguns disticos que visassem o Re
canseamento, A Comissao poderia, si quizesse, abrir um concurso para & feitura
intelectual de tais disticos ou mesmo oongegul-los graciosamente entre individua
lidades de destaque nas letras, artes, ciencias, industrias, comercio, etc. AS
oficinas do Servigo Grafico do Instituto, desde que os interessados formecessem
o papel, poderiam imprimir nele, gratuiteamente, as frases escolhidas.

18) Telegramas: ExPedlqao aos Jorneis, semanalmenta, pelo menos, de tele~
greamas por intermedio de Agencia Nacional ou pele propria Comisseo, dando-lhes in
formagoas do andemento dos trmbalhos censitarios.,

19) Programas de cinema: Obter a colaboragao das empresas de teatro e cine
me, no sentido de incluirem no pe de seus programas pequenas frases concitando o
- povo a prestigiar o censo de 1940.

20) Brinquedos infant{s: Entrar em entendimento com as fabricas de brinqxa
do para criangas de modo a alcangar que as mesmas lancem no mercado alguns exem-
plares de novidedes capazes de popularizar o Recenseamento de 1940 e a estatlstl
ca nacional.

21) Qiggmggj Conseguir que as fitas do Cinema Educativo do Mlnisterlo da
Educagao e de emprasas particulares, em geus programas, sejam exibidas as crian-
¢as com 8 adigao de um apendlce sobre a utilidade do futuro Recenseamento.

e2) Circularss: Impressaa de circulares artisticsas (tipo moderno, disposi
tivo elegante, tinta bos), dirigidas aos agricultores, corretores, eto., solici=
tando-lhes sua colaboragaoc no censo de 12 de setembro.

23) Monografisg: Fornecer aos estabelecimentos de ensino, atraves de uma
pequena monografia, 1nformaqoes seguras sobre a estat{stica e 08 recenseamentos
no Brasil, bem como sugerir-lhes varios temas para conversaqoes, goncursos e mes

mo tarefas escolares. A remessa do volume da Introdugao aos trabalhos do Recen-
seamento de 1920 aos mesmos dlretores, para o fim citado, seria oportuna,

Existem aindea, na Praia Varmelha, dlsponfveis, alguns exemplares desse Intro
duqao. Talvez fosse mesmo v1ave1 a divulgacao (melhorada ou ampliada) do Resumo
hig&g;;gg_dos 1nqgg;;§g§_gan31tarlos recalizedos no Brasil, al{ contldo, para 0

qual o 31gnatar10 disporia imediatamente de elementos novos, inaditos, caso o al
vitre da edigao fosse aceito pela Comissao.

N 2ly) fomplementares : Finalmente completar a propaganda censitaria,nesta sec
¢eo, com a distribuigao de material adequado as seguintes 1nd1vidua11dadas. em-
presas de estradas de ferro e transporte terrestre em geral, nos cdificios e vei
culos respectivos; em todas as inspetorias de estradas de rodagem; nos estabele-
cimentos de ensino nrlmarlo, secundar1o, superior; nes reparthoes publices; nas
pragas, ruas e logredouros; oficinas e estabelecimentos industriais; nas casas
de diversces; nos clubes desportivos; bibliotecas, museus, mercados, feiras 1li-
vres e permenentes; durante as aglomeraqoes eventuais (festas populares e reli=
giosas, leiloes, espetaculos equestres, de cinema, de teatro, passeatas civicas,

excursoes, etc., etc.).

-—

25) Todas ,as sugestoes contidas nos itens anterloraa sa0, no oonveniontetzz
adequado, apllcaveis as empresas de navegaqao maritima e fluvial, cabendo a Coms
800 Censitaria dirigir-se as mesmas, desde Ja, solicitando seu concurso para in=
tensa propaganda do Recenseamento. A Comissao enviar-lhes-ia, oportunamente, ca
so fosse atendida, todo material necessario pera o fim que tem em vista.

IT = PROPAGANDA POR VIA ABEREA

Nao menos importante que a propaganda por vias terrestre;, mar{tima e fluviel,
e a da presente secgfo, na qual se enfileirariam:

a) a rediodifusao;

b) a viagao aerea.

Ambas merecem detida atengio. Poaaufamos, em 1937, (segundo o ﬂnuério Esta

istigo do Brasil), 99 estaqoes radiodifusoras, assim distrlbuldas- Distrito Fe=
deral, 13, Baia, 1; Ceara, 1; Minas Gerais, 5; Para, 1; Paralba, 1; Parana, 1;
Pernambuco, 1; Rio de Janelro, li; Rio Grande do Sul, h. Sants Catarina, 1; Sao
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Paulo, 26. © numero de estacgoes, atualmente, e bem maior. Nao disngem de esta-
goes de P&leL ao que saibamos, os Estados de Alagoas, Amazonas, Espirito Santo,
Goiaz, Marsnhao, Meto Grosso, Piaui, Rio Grande do Norte, Sergipe e Territorio
do Acre,

Queanto & navegacao aerea, existem no Brasil sete empresas(segundo o  meemo
Anuario), que servem a quasi todos os Estedos, e cuja utilizagao na  propaganda
forneceria magnificas p0331b111dades.

Vejamos como seria p0531ve1 aproveitar a contr1bu1qao de cadae qual.,

] — Radiodifusao'

a) Nas 1rrad1aqoes simultaneas de todas as estaqoes, na "Hora do Brasil",di
vulgar pequenas frases, conceitos, explicaqoes, not{cias e comentarios, etc., &0
bre a operagao censitaria de 19L0;

b) solicitar o concurso de todas as estagoes do Brasil, graciosemente, mo
mesmo sentido, em seus diversos programas e, em especial, no meio do noticieario
informativo e nos quartos de hora destinados aos agricultores, remetendo~lhes o
necessario meterial, em estilo adequado;

c) sugerir-lhes a crlaqao de concursos populares (patroeinados por verios e
lementos), scbre os proveveis resultados parciais ou totais do censo vindouro;

d) solicitar-lhes = 1nserqao graciosa, de dfsticos e freses em suas revis-
tas e publicagoes oficiais;

e)  organizagao de "sketchs" originais sobre o assunto objetivado e para os
quais seria pedida a colaboragao de homens de letras.

IT o= Ngxggwg_g_aerea- Conseguir o auxflio das emnresas naclonais e estrangei
ras para que nao so afixassem em suas estagoes, cartazes, dlstlcos, boletins, in
formagoes, etec., como tambem distribuissem gratuitamente, por sobre as cidades ,
em suses rotas, 0 material de propaganda que lhes fosse oportunamente enviado pee
la Comissso Censitarias Nacional.,

- S8o0 estas, Exmo. Sr, Dr. J, Carneiro Felipe, em linhas gerais, as suges
toes que tenho a honra de oferecer a V, Ex01a. e & Comissao Censitaria Neodional
pare & propaganda do Recenseamento do proxlmo ano.

Rio de Jeneiro, 19 de abril de 1939.

ALBINO ESTEVES

Assistente-Chefe do Servigo de Divulgegeo



UMA EXPERIENCIA DE PROPAGANDA OFICIAL'

Com a seguranga e egudeza de seu metodo, indo sempre ao amago des ooisas
que estuda, o prof, Benedito Silva examinou mlnuciosamente, om monogrefia publi-
ceda em sucessivos numeros de "Revista do Servigo Publico™, os varios "Problemas
de Publicidade"”, E desnecessario acentuar o que aquele trabalho contem de cortri
buiqao novea, equilibrade e proveitosa para o estudo de uma das tecnicas mais in
teressantes e poderosas dos tempos modernos. Ao autor da monogrsfia coube, como
Diretor da Divisan de Publicidade do Serv1go Nacionel ds Recenseamento, no per{o
do de abril de 1940 ao me smo mes de 1941, por em.pratioa varias das soluqoes por
ele mesmo sugeridas nas naginas dequela revista e ainda outras que a sua perspi-
caoia logo entendeu necessarias e que a experiencia pouco depois tanto aperfeiqo
ou,

Colaborador o mais modesto da tarefa realizada em prazo demasiado qxfguo
por aquele tecnloo, e incumbido de continua-la por alguns meses mais, no so se=-
tor destinado ac redator deste reportagem - o de comunicados para a imprensa - su
ponho de algum interesse este depoimento sobre aspectos da propeganda do 5% Re-
censeamento Gerel do Brasil.,

Em palestra que realizou perante ,& Sociedade Brasileira de Estat{stioa, dan
do conta do desenrolar da campanha ate 31 de dezembro de 1940, o sr, Benedito Sil
va comegou por acentuar que seria inutil qualquer esforgo de dialetica para de-
monstrar que o Brasil carece de tradlgao censitaria. "Trate-se de um fato de re
conhecimente banal e, assim, demonstravel pelo proprio enunciado” -~ foram  suas
pelavras,

Havendo o nosso pa{s realigado, ate 19,0, apenas quatro recenseamentos _ge=
rais, a intervalos irregulares e longos, era netural que o povo brasileiro naoes
tivesse convenientemente familiarizado com a indole e os fins desses empreendﬁmnl
tos,

Fol pertindo dessa realidade, que os organizadores da operagao censitarie de
1940 con31deraram.1mpresclnd1vel, como base para o langamento da mesme,uma campa
nha de publicidade de envergadura nacional. Nao 80 porque seria aventuroso con=
tar com uma receptividade espontanea por parte da populagao, sabidamente imprepa
rada para compresnder a 81gniflcaqao de um recenseamento moderno , senao tambem
porque o de 1940 deixava os anterlores a perder de vista, em extensao e profundi

dade, a propapganda devia ser "suficientemente extensa para cobrir todo o terriﬁa
rio nacional e suficientemente intensa para tornar universalmente desejada & rea

lizagao, em.condlqoes satlsfatorias, daquele empreendimento".

A ausencia de tradlqao censitaria era representada, entre nos, pelo desconle
cimento quasi generalizado do que seja um censo, pele velha confusao de "recruta
mento"” com "recenseemento" e pelo tradicional receio de que a finaljdaece da cole
ta censitaria e a ma joragao de impostos. fsse conjunto de circunstancias adver-
sas enceraecia e necessidade de se promover, simultaneamente, a educagao das eli-
tes, mediante propaganda elucidativa, e o incitamento do espirito das massas, me
diante propaganda sugestive,

Assim apesar de poder-se contar, para o desencadeamento e sustentaqao _da
propagenda do 5¢ Recenseamento, com recursos tecnicos cuja utllzzaqao plena nao
poderia ser feita em epooas anteriores, e outros, como a radio-difusao, nao dis
poniveis sequer em 1920, teria sido de bom aviso o langamento vigoroso da publi-
ocidade censitarie bem mais cedo do que foi,

Com efeito, neo obstante os trabalhos preparatorios da Operaqao terem sido
iniociados em 1938, somente muito _mais tarde, isto e, apenas cinco e meio meses en
tes do dia do Censo, com a criageo da Divisao de Publicidade pelo Decreto-lei n®
1.241, de 15 de abril de 1940, teve infeio uma propaganda sistematice em torno ds
{ndole e das finalidades do Censo. Em face da necessidade de recuperar © mais
poss{vel o tempo perdido, essa propaganda foi orlentada deliberadamente no senti
do de ser um chamamento caloroso e insistente ao espirito das massas, em benef{=

* Artigo de Raul Lima, publicado na "Revista do Servigqo Publico ’ Rio de Jenet
ro, D.F., setembro de 1943, paginas 2,,/30 .



cio da realizagao dessa tarefa nacional,

COMO EM 1920

Varios dos elementos utilizados em 1920 o foram em 19,0 ¢ poderiam ser re-
sumidos como na parte de introdugao dos resultados do nosso ;2 Recenseamento Ge-
ral, dirigido pelo saudoso mestre Bulhoes Carvalho:

"Auxiliada pelos delegados gerais, fez a Diretoria Geral de Estat{sti—
ca, na Capltal e nos Estados, intensa propaganda, por melotkapubllcaqoes em
varios perlodlcos, de impressos, como legenda Patrlotlcas largamento distri
buidos, nas oficinas, nos estaleiros e demais lugares de trabalho coletivo,
assim como nas estacgoes das estradas de ferro, nos bondes,nos estab31901men
tos comerciais, nos teatros e noutras casas de diversoes, e ate mesmo do al
to _de aeroplanos, por 0035130 de festas nacionais; de cartazes, proaeqoes °
anuncios luminosos em varios pontos da cidade, afim de atrair a atenqao do
povo e torna-lo interessado pelo bom resultado da operagao cen51tar1a, de
cartoes postals com 11ustraqoes alusivas a0 censo} de conferen01as para de=-
monstrar as vantagens do 1nquer1to demograflco e economico como base neces-
saria a admlnlstraqao publlca e particuler; de circulares expedidas, pelas
assoclagoes comerciais, agr{colas e industriais, aos comerciantes, agricul-
tores e industriais, aconselhando-os a auxiliar, direta ou:uxhretamente, pe
los meios ao seu alcance, os trabalhos do recenseamento, de oflclos enV1a-
dos aos diretores e professores das escolas secundarias e prlmarlas, publl-
cas e particulares, pedindo a sua interferencia Junto aos alunos no sentido
de 1nteressa-los individualmente e no seio das familias pelo bom exito da
obra patrlotlca do recenseamento; de todos os recursos, enflm, aproveltawﬁﬂ
para o objetivo que tinha em vista a Diretoria da Estatlstlca.

Um dos elementos que mais concorreram para a vitoria da campanha do re
censeamento foli, sem duvida, a benefica influencia do alto clero, represen-
tado pelos Revmos., Srs. Cardeal, Arcebispos e Bispos, intervindo interessa-
damente junto aos sacerdotes sujeitos a sua diregao, afim de que aconselhas-
sem, nas pratlcas religiosas, aos respectivos paroqulanos, a maior solicitu
de em prestar aos agentes recenseadores informagoes exatas, quer sob o pon-
to de vista individual e da famllla, quer sob o ponto<k=V}sta particular re
ferente as condlgoes economlcas das suas propriedades agricolas ou 1ndustr1
als. Ao lado desse inestimavel auxilio de ordem espiritual, contribuiu tam-
bem.bastante, para os bons resultados do recenseamento de 1920, a propagan-

da feita por intermedio do clnematografo, reclamo a pr1n01p10 recebido com
oerta dose de ironia; mais tarde, porem, devidamente apreclado pela insis-
tencia dos apelos em favor de uma boa causa. Ao lado de tao valiosas propa
gandas, destaca-se ainda o auxlllo inestimavel da imprensa da Capital e dos
Estados, cuja Eatrlotlca cooperagao muito concorreu para despertarc>1nteres
se das populagoes em favor do recenseamento”

Haveria a excluir apenas a referencia ao mau exito inicial da propaganda pe

lo cinema, a qual, como se vai ver, teve parte destacada em.19h0
Por outro lado, faltou~-nos a popularidade de um "slogan" como a que obteve

em 1920 o "Quantos somos? Dolorosa interrogagao”, o estribilho de maior repercus
" »
sa0 Ja assinalado no Brasil,

A PROPAGANDA PELA IMPRENSA

Incumbida, pelo decreto-lei que regulamentou a execucao do 52 Recenseamento
Geral (art, 38 letra g), de organizar a hemeroteca do Servigo Nacional de Recen=
seamento, a Divisao de Publicidade continuou a recolher e catalogar todos os re-
cortes de jornais que contlvessem.materla alusiva ao censo, dividindo-os segundo

o criterio Jornallstlco de notlclas, toplcos, edltorlals, artigos assinados, slo
gans e diversos, Esses recortes, que evidentemente nao compreendem tudo quanto_

de fato se publicou na imprensa de todo o pals sobre o recenseamento, estao cola
dos em wvolumes _por Estados e representam uma documentaqao de grande valia, tanto
do que a D1v1sao de Publicidade forneceu para publicagao como do que inspirou aos

mais diversos orgaos de imprensa,
Examinando esse arquivo, verifica-se que, durante todo © ano<kal938 os mil
e tantos jornais diarios e nao diarios existentes no Brasil publicaram apenas 197
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not{cias sobre o Recenseamento., No ano sesuinte o total de publicagoes elevou =
-se para 1 378, ou seja_uma media mensal inferior = 115, No dia 25 de abril de
1940, data de sua criacso legal, a Divisao de Publicidade do Servigo Nacional de
Recensesmento iniciou a cempanha propriamente dita. Durante o ano de 1940 os re
sultados, apenas no que diz respeito a contribuigao da imprensa, constem da se-
guinte escala, que flala por si:

JANCiro c.eeeeececss 631
PEeVEereiro. ceceses . 704
MErGO evveeenvennce 1 556
Abril ....cevcecoeas 1l 579
MBIO ieeevconncooos L, 809
JUNNO +veveeneeoncas 6 12,
JUINO veeieeensanss 9 28L
AEOSEO veeverevoneo 1% 037
Setembro ececececeece 7 951
OULUDIO eeveecnnenoe L L7h
Novembro ...ccceeee 3 023
DEZembro eeeeeessas 2 1,68

55 610

£ facilmente observavel a influéncia nitida das atividades da Diviseo de
Publicidede na 1nt9n81flcaqao da propaganda do Recenseamento.

Iniciada cm 15 de abril a distribuicao, aos jornais dlarios de todo o pals,
de um boletim de conteudo informativo e, especialmente, dout“inarlo e sugestivo,
no qual eram focelizados infinitos aspectos da campanha censitaria, ja no mes se
guinte se operava ume elevacao na publicidede Jornallstlca para mais do triplo da
apurada no mes anterior.

A receptividade encontrada na imprensa bra31191ra£ a princ{pio menos satise-
fatorla, foi, a pouco e pouco, se acentuando, A Divisao de Publicidade concen-—
trou esforqos, primeiro, no sentido de generalizar e aumentar essa receptividade
e, depois, no de bem aprovelta-la.

Para transformar a indiferenga inicial de imprensa em intercsse ativo, recor
reu principalmente mo sistema de apelos, os quais, incluidos nos boletins diaros,
procuravam insistentemente convencer os diretores de jornais, nao de que era pa
triotico colaborar ne cemnanhe do Recenseamento, mas dc que era 1ntellgﬁnte e;uo
veitoso, do ponto de vista jornal{stico, explorar o "Conteudo dramatico" da ope=
raqao cen31tar1a.

Alem dos apelos que precediam ou aconpanhavam o conunicados, outros foram
feitos em visitas pessoais a redagoes, recorreu-se a interferencia de amizaedes
particulares e manteve-se o pessoal censitario dos Estados semnre a par das so=
1101taQOGS feitas a imprensa regional, afim de que tambem pessoalmente as refor-
gasse.

Considere~se a grende 1mportancla inevitavelmente atrlbulda pela  imprenss
aos acontecimentos da guerra, a consequente carencie de espago nos jornais absor
vidos pelo sensacionalismo dos graves acontecimentos mundiais de todo aquele pe=-
r{odo, e se tera de convir em que nao pocderia uma propaganca absolutampnte gratui
ta obter majiores concessoes.

Contribuiu, decerto, para que esse resultado fosse alcangado, a feigao ri-
gorosamente impessoal de tudo quanto foi distribuido a imprensa, ’havendo sempre
a preocupaqao de captar a simpetia co publico pare & obra censitarla, apresenta-
de como ume. grande causa nacional, realmentc digna de tal simpatia. Prova dessa
feigao rizorosamente impessoal a que se aludiu e o fato de ser mencionado errada
mente, muitas vezes, por alguns jornais, o nome do president~ da Comissao Censi-
taria Naclonal e diretor central do Servigo Nacional de Recensesmento. Como no
Brasil so tomamos conhecimento dos nossos grandes homens sobretude dos sabiosﬂkm

cientistas notavels pcla sua obra no s ilencio dos laboratorlos, depoig que eles
morrem e deo denominaceo a uma rua, renetldamente se aludia, em referencias es-

pontaneas ao Servico, ao nome do prof. Jose Carneiro Felipe escrevendo Jose Feli
pe Carnelro.

Aliss, partiram de 1nst1tulqoes de grande conceito, como & Associagao Brasi
leira de Educagao, © de varios orgaos da imprense, as mais llsongelras oplnloes
sobre aquela orientacao elevada, pondo=-se tambem em reléevo o carater educativo da
publicidade. Um dos pronunciamentos mais expressivos foi este do prof. Lourengo
Filho, diretor do Instituto Nacional de Estudos Pedaﬁogicos, em declaraqoes;res
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tadas a revista "Diretrizes':

"Nao tenho a menor duvide em afirmar que a propaganda do recenseamento
esta concorrendo para integrar o 1nd1v1duo no esnirito de Nacao. "Voce con
ta", ¥ como se tambem se dissesse: "Vocée tem contas a dar, e voce tem & re
ceber". A obra de unidade nacional do regime encontra nessa propaganda do
recenseamento um.instrumento de mais alta valia,

Consideramos ate aqul os individuos de qualquer nivel de _cultura. Note
-ee,porem, que um recenseamento geral, como que se prepara, nao se resume 1o
censo demograflco, mas se estendera a0 1evantamento acebado e completo dawd.
de economica e cultural de todo o pals. Rstes aspectos interessam mais de
perto a grupos, mais ou menos caracterizados, pelos interesses comuns do SeuB
membros.

A propapgenda se aprovelta desse 1nteresse particularizado, nos varlos
grupos, para esclarece-1os sobre a 31tuaqao, o ancdamento e as prev1soes pos
siveis, com os dados do censo, nos negoclos, nas 1nst1tulgoes ou empreendi-
mentos desses mesmos grupos. E, a0 faze-lo, saliente também o asnecto de in
tegraqao necessaria desses 1nteresses nos da Naqao, no seio da qual gzanham
eXpressao Jou 51rn1flcano. Industrlals, comerciantes, intelectuais, lavrado
res, operarlos - todos devem conhecer os grupos a que pertengam, as forgas
de que dcpendem e & contrlbulgao que celes se reclama,

Isto, afinal de contas, neo e senao educaqao social, educaqao civica ,
educaqao polltlca, educaqao economica., ..

A desenvolver-se, com a mesma orlentaqao que vem tendo, a propaganda do
recenseamento, toda a Nacao estara empenhada, em setembro proximo, num gi-
gantesco "projeto", como chamam hoje os educadores a um dos mais eficientes
processos de educaqao ativa, e que se resume ém propor um nroblema para ser
resolvido com a colaboracao de todos quantos por ele se¢ interessem"

A Divisao de Publicidade mimeografou e distribuiu a imprensa, no periodo de

15 de abril a 21 de azosto, 119 comunicedos, desdobrados em 59 500 exemplares.De

12 de setembro a 31 de dezembro, fase fa coleta, distribuiu 50 000 boletins, seg
cionados em 100 edigoes distintas,

Uma curiosidade a respecito désses comunicados e que foram redigidos geralmen
te de maneira que sempre puderam ser publicados em qualquer lugar ¢ & qualquer
tempo como materia editorial de qualquer jornal ¢ na 31tuaqao que © respectivo
secretario de redagao preferlsse. De maneirea que um mesmo toplco pode ser estam
pado no Distrito Federal como "varia” do veterano ds imprensa bras1lelra, oomo
suelto de um dos matutinos mais apreciacos, preenchendo & seciao cditorial dia-
ria de outro matutino, como notlcla encabegada por vistosos titulos num vespertl
no, como artigo de fundo um mes depois em jornais do interior de Minas Gerais ou
da capital do Piaui.

Aconteccu mesmo que um topico sob o titulo de "Desenvolvimento demografico
do Rio Grande do Sul”, depois de divulgado por erande numero de jornais brasilei
ros, foi ter a Mbntev1deu e, na canital uruguaiasa, traduzidc para o castelhano e
publlcado como materia redacional do jornal "E1l Sol". Pouco tempo depois,sob o
titulo de "0 Bresil no estrangeiro” e distribuido por um servigo de copyright na
cional, o mesmissimo topico foi novaemente publicado por varios jornais nosso que
0 atrlbuiram sos confrades uruguaios.

flate comunicado dizia o seguinte:

"Sem mencionar cifras, que S0 & dlreqao central do Servigo Nacional de
Recenseamento dlvulgara, a autoridade cen51tar1a recional no Rio Grande (o
Sul deu a conhecer que a populaqao gauoha clevou-se consideravelmente no pe
riodo comnreendid do entre o quarto e o atual recenseamantos gerais.

fm l;1 municipiocs foi encontrada popvlaqao superior as estimativas, en-
quanto nos [7 restantes os resultados ficareo aquem das mesmas.

Consideranco as rerloes netureis do Estede verificou-s2 gque em tres de
las, Missoes, Planalto Medio = Planalto do Nordeste, os habltantes S80 em
maior numgro do que o calculado, ao passo que, na Depressao Central, Encos=
ta da Serra, Litoral e, com diferenga menos apreclavel Serrea de Sudeste e
e Campanha, pode-sc adiantar que as cifras da estimativa nao foram atingi -
das.

O record de crescimento demograflco foi o do territorio que, em 1920,
constituia o municipio de Santo Angelo. Deduzindo-se os habitantes do dis-
trito que passou para outro municipio, os atuais municipios de Santo Angelo
e Senta Rosa, no territorio restanto, apresentam ume ponrulageo superior ao
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triplo da que ali foi recenseada em 1920.

Observou-se &ste fato curioso no crescimento da populagao dos munie{-
pios de antiga e da nova zona colonial. Enquanto nos primeiros, considera
dos em conjunto, se verificou um deficit de 6% sobre as estimativas,nos ul
timos, tambom considerados englobadamente, constatou~-se um excesso de 37% .

O aumentp de cerca de 507' pars a Dopulaqao de todo o Estado, em rela
qao 208 resultados do censo de 1920, representam um desenvolvimento . demo~
grafico bastante significativo".

Muitos topicos tiveram assegurada mais do que a existencia efemera dos pu-
blicados apenas nelos jornais: estao nas coleqoes de revistas 1mportantes, como
"0 Observador Economico e Financeiro” "Rev1sta do Servigo Publico", "Boletim &
Minlsterlo do Trebalho, Industria e Comer01o , "Revista Brasileira de Estatfsti-
ca", "Revista Brasileira de Geo~rrafia”, "Rev1sta do Arquivo Municipal de Sao Pau
lo" e muitas outras.

Além dos boletins, forem fornecidos a imprensa, e por esta reprodu21dosqum.
si indefinidamente, 3L arti-os assinados, sendo 12 do diretor da DlVlsao, 7 de
jornalistas e escritores estranhos ao Servigo e os 15 restentes da autoria de re
datores da Divisso.

Enviaram-se ainda a imprensa alzumas dezenas de entrevistas do presidente
de. Comissao Cen31tar1a Nacional e de diretores de servigos, assim como se promo-
veu 8 publlcaqao de entrevistas de figuras representativas das classes conserva-
doras, profissoes liberais, militares, intelectuais, operarlos, ctc.

Muites desses entrevistas foram ilustradas ou com fotografias de aspeotos
dos trebalhos censitérios, ora com reproduqSes de cartazes.

RADIO

Simultaneamente a propaganda feita atraves da palavra escrite, a Dlvisao
de Publicidade cuidou da propaganda atraves da palavra falada, notadamente a ra-
dlo-dlfusao.

Alem do concurso do Departamento de Imprensa e Propaganda, que incluiu na
Hore do Brasil numerosos trechos dos comunicados, a Divisao _pleiteou e obteve &
boa vontade de cada uma das 75 estagoes radio-difusoras entao existentes no p&lB.

Os elementos colhldos junto a L5 dessas emissoras, embora alwuns menos pre
ciosos, nodem dar ideim do vulto da propaganda feita atraves do radio.

Dues desses estacoes fizeram, em periodo nao diseriminado, 9 26l irradiacoes
alusivas ao Recenseamento; 8 fizeram, durante tempo nao mencionado, 225 irradia-
QOBS por dia: 5 idem, 1dem, 1,2 1rrad1agoes por dia, afora a transmissao de pdbs
tras, comunicados, cronicas.

De margo a setembro, indiscriminadamente 22 estugoes fizeram 09 irradia —
goes dierias de propaganda dos censos,

N Informagoes detalhadas de 8 emissoras dao o seguinte movimento de irradia-
goes de textos censitarios:

»
.
[ ]
[ ]
®
L
L
]
»

Janeiro - 1 022
Fevereiro seceeecees 958

Margo .... 1 684
Abril .ceveceesccces 2 515
\GE3 T o T 3 567
JUNhO ...cecocevoses L 173
Julho +..oevennnn.. 3 LLS
Agosto ...... Ty 5 571
Sctembro( 3 estac;oes ) 868

.
[
-
.
»
»
.
»
®

Cumpre destacar o elevado eSplrlto de cooperagao demonstrado pelos direto=-
res das emissoras carlocas permitindo, na noite de 31 de agosto ¢ nos dias que
se segulram, a irradlaqao de sucessivos av1sos com que & Divisao orientou a popu
lagao sobre o preenchimento dos questionarios.

CARTAZES

Apesar de nao ter sido p0331ve1 como seria de desejar, verdadelra inunda-
an de cartazes em todo o nals, a1 publlclﬁade por esse meio tambem alcanqou con-
sideravel extensao, sobretudo em consequencia do processo de distribuig ao adota-
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do, isto e, segundo um criterio uniforme, basesdo na estimative da populagao de
cade cidade,

Assim, foram afixados, no Distrito Federal e nos Estados, 220 700 cartazes
de 14 tipos e tamanhos diferentes e rle varias cores, do0sS quais 150 700 impressus
no Servigo Grafico do Instituto Brasileiro de Geosmrafis e Estatistica, a alem  de
195 600 letreiros igualmenta impressos no mesmo Servico.

A escolha dos desenhosfoi feita em laboriosas sessoes com os artistas que
deles se encarregaram, de maneira a satisfaezer certos requisitos tecnicos. Essas
diflculdaﬁes demonstreram quan-o teria sido cesacertedo o processo comum de sele
geo de desenhos por meio de concurso, dado que o julrzamento nem sempre satisfaz™
aos objetivos visados.

Houve tambem cartazes oferecidos por uma organlzaqao comercial.

Foram ainda impressos e distribuidos as repartigoes censitarias 2 LLO exem
plares do esquema reral do Recenseamento. °

CINEMA

Ne propagenda do censo de 1940, a propaganda por meio do cinema, longe de
ser inicialmente recebida com ironia, como aconteceu em 1920, estaria destinadaea
absoluto sucesso. Como deveria ser feita inclusive om mocdestas cidesdes do inte-
rior, comegou-se pela distribuigeo de 500 dlsp031tivos que reproduziam, nas telas
cinematograflcas legendas e cartazes de incitamento a boa vontade popular,

Foi depois preparado nos estudios ca Clnedia um rapldo short musicado, con
tendo descrig¢ao numcérice e espetacular da operagao cen51tar1a de 1940. E, om $6
guide, langado joutro short que, em 11 minutos de projegao, ofcerecia uma visao,tan
to quanto p0551ve1 completa, de fase proparatorla do recenscamento, desde 0 estu
do dos questlonarlos nes reunioces dos tecnicos, ote a entrega do boletim & porta
de um d0m101110.

Esse ultimo trabalho, concebido e pessoalmente dirigido pelo_diretor da
Divisao, obteve clessificagao "Boa" no Servigo de Censura da Divisao de Cinema do
Departamento de Imprensa e Propaganda e mereceu de varios cronistas clnematogra-
ficos eloglosas referencias.

25 coplas foram exibidas simultaneamente nesta capital e nos Estados,imeclu
sive mno ar livre.

A FOLHINHA MOWSTRO E OUTRAS NOVIDADES

Enquanto nos Estados a eficiencia maxlma da propaganda seria obtida pelsas
autoridades cen31tar1as regionais por intermédio de reunioes, "meetlngs" e sobre
tudo da palavra do pulplto as populagoes do interior, na capital da Renublica o8
meios a empregar teriam de ser mais conformes aos metodos modernos de publicida-
ae. ~ oA

Centenas de milhares de avulsos forem langados de aviao,sobreelcidade,onde
um carro com alto-falante percorria os bairros transmitindo "slogans" e taxis e
vefculos de tran3porte coletivo ccnduziram disticos durante os dias de dlstrlbul

qae dos questlonarlos.

Mes a sensacao maxime foi a folhinha monstro. Havia um cartez figurando
uma folhinha do dia 12 de setembro - o Dis do Censo - espetada num obelisco., O
chefe do Servigo Grafico do Instituto Bra51lelro de Geografla e Estat{stlca, a
forqa de tanto pr63161r nes suas oficinas a 1mnressao desse cartaz, concebeu a
idela - que a prlnclplo teria de parecer 1naprove1tave1 - dg¢ rcealizar-se a suges
tao dc cartaz em plena Avenida Rio Branco. Fez-se uma "folhlnha" de forro zinca
do nas dimensoes de 3 x 6 metros e obleve-se a cooperaqao do Corpo de Bombeiros
com as suas escadas., A colocagéo da folhinha no obelisco defronte do Monroe foi
uma tarefa pesads, tanto que um dos bombeiros que nela trabalharam declarou em
certo momento preferir '’ 'incendio de verdade"

A popularidade conquistada pelo censo no Rio 6 indiscutivel e esta testemu
nhade por um fato bem expressivo: entrou na musica popular, inspirando um samba
e uma marcha., O samba, triagao da famosa Carmen Miranda sobre composigao de As-

sis Valente, comegava assim:

"Bem 19,0 comegarem 14 no morro o recenseamento,
E o agente recenseador

esmiugou a minhe vida que foi um horror

e quando viu a minha mao sem alianga
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encarou pars & crianga que no chao dormia
e perguntou se meu moreno era decente
e se era do batente ou era da folia"

Era engenhoso e o sucesso neo se feoris esperar., No dia seguinte ao da pri
meirea auélqao nuna das emlssoras cariocas, houve gente que, interpelada sobre o
recenseamento, perguntou: "Ah, G aquele neg001o do samba que a Cariem Mirande can
tou ontem?",

NAS ESCOLAS

Foi da maior. importancia a participacao dos meios escolares na campanha de
esclar601mento das flnnlloaﬁes do Reoenseamento Geral de 19,0. Professorss pri
marlos em todo o pais realizaram sceries de nrelegoes instrutivas, instituiram-se
premios, organlzaram-se caravanas estudantis. Foi, onflm, ampla e eficiente a
partlcinaqao da Juventude escolar na tarefa preparatorla Cos censos nacionais ,
especialmente porque, emc asos 1numeravels, foi certamente por 1ntermed10 da cri
anga que se tera esclarecido toda uma familia daqual era ela o unico elemento dT
fabetizado.

O tema recenseamento empolpou integralmente milhares de jovens, identifican
do-os = segundo OS recursos intelectuais de cada um = numa obra cujo alto sen-
tido patrlotlco nao passou despercebido.

No ®Wspirito Santo fez-se uma eXp031qao curiosissima de algumas centenas de
desenhos feitos por alunos ﬂas escolas primarias de Ll grupos escolares de todoo
Bstado, tendo nor tema uma "Conversa de Dois Compadres”, isto e, um dlalogo de
calpiras sobre o censo. O elevado numero dos trabalhos expostos demonstrou a lar
ge 1rrad1&qao do concurso. Muitos dos desenhos apresentam os tragos rudlmentares
de seus pequenos autores; noutros Ja ha alguma firmeza no colorido; em todos se
encontra a compreensao do motivo, bem como a confiange nos destlnos do Brasil que
se organiza, no. poder nubllco gue procura conhecer as condlqoes de vida do povo,

A partlclpaqao da infancia das escolas primarias,, guiada por um profcssora
do que ofereceu as melhores demonstraqoes de V1vo esnirito de cooparagao, foi um
fator de cxlto-na campanha censitaria do Wsnirito Santo e noutros bstados, e de-
ve servir como ponto de partida para uma obra permanente de educacao da juventu-
de em proveito da realizsgno regular e sempre menos embaragosa dos censos docc=

nais.,

SEGUNDA FASE

Concluida a fase da coleta oen51tarla, e Divisao de Publicidade cessou na-
turaslmente a propasanda mas continuou a manter o seu comunicaco dlarlo, no qual
forneceu 1nformaqoes sobre o andamento dos trabalhos e divulgou resultados preli
minares da operaqao. A acolhida da imprensa, sobretudo a acolhida eSpontanea de
certo numero de jornais, entre os quails estao os mais autorizados orgaos da_ im=
prensa no Distrito Federal, em Sao Paulo, Porto Alegre e outras capitais, nao te
ve solugao de continuidade.

0 movimento de recortes de noticias e topicos arquivados em 1941 foi o se
guinte: -

JANEIro ceeeecevoces 1 665
Feversiro ...eeeee. 1 156
MAPrGO coeevscnccscs 1 501

Abril ..ivieececoans Q76
MEIO weveoveoccacssse 631
JUnho ...veencncens 787
Julho ...eeeevecens 790
AgSsto cessssreseae 729
Setembro ...eeeeese 620
OUtUDIrO veveeneoess 655
Novembro ...eeceees 783
Dezembro ...cceee.e 799

Total .... 11 092

A 2
Ve-se por ai como o tema "recenseamento” e os assuntos que a pudblioidade
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censitaria fez focallzar mantiveram=-se no cartazg, nao meis por necessidade de;mo
pagends, mes porque a imprense lhes abriu o credito devido as questoes de 1nten%;
se ooletivo.

Dispondo de resultados ainda provisorios, sujeitos a3 retificagoes proveni
entes das diversas fases do processo de elaboragao estatistica que as informecoes
recolhidas em ,todo o pais comegavam & sofrer, contudo o Servigo Nacional de Re-
censeamento Ja forn901a elementos ,para numerosos ¢ importantes estudos, relacio-
nados com a nosss pOlltha demopraflca, para revisao cientifice das cstimativas
da nossa populagao, tanto no passado como destinadas ao futuro, e pare rotelroéh
publicistas ponderados. ¥ tudo isso ja era um pouco do muito que se prometeu a
imprensa e que realmente lhe sera fornecido, grande consumidora que ela e de da=-
dos estatfstlcos.

Alies nao sera esse o ‘unico nrovelto direto que as empresas jornalistloas
e de dlvulaeqao, em peral receberao do Recenseamento, pois que ha um outro, de
consideravel sianiflcaqao e relacionado com o imediato interesse economico des=-
sas emprcses, isto e, & informaceo referente soque se gasta de propaganda no Bra
sil.

O beletim do Escritorio de ! Txpansao Comercial do Brasil em Nova York dlvul
gou, ha tempos, as cifres clevadissimas das despesas feitas com publicidade nos
Estados Unidos durante o ano de 19,0,

0 total desss despesas foi de $ L20 1,79 2& , cabendo 387 80S jornais, 36 %
as revistas, 23 % as cadeias radiofdnicas e 3% as publicagoes agricolas,

Os ertigos mais anunciados foram, segundo a percentagem da contribuigao pa
re o0 total dos gastos: generos allmentlclos automovels, artigos de toilete, fu-
mo, bebldas alcoolloas, produtos medlclnals, utensilios domestlcos, utensfllosin
dustriarios, transportes e vestuarios,

Nao hevendo no Brasil nenhume orgeanizacso semelhante e Americen Newspaper
Publishers Association, organizadora dessa estatlstlca jamais se pode saber a
quanto montam os gestos ce propagende no nosso pais,

A informageo podera ser obtide quando devidemente eapuredos e divulgados os
resultados dos censos economicos, “fetivamente, constou do questlonarlo distri-
buido a todas as empresas e estab91901mentos comerciais, industriais, de¢ trense
portes, de servigos e instituicoes socio- culturais, na parte refercnte as despe~
sas do informante no ano de 1939, a quantia ;asta com propaganda. Por dutro la-
do, .as informacoes, sempre em dados globais, sem 1nd1V1duallzaqao p0851ve1 da
renda das empresas Jornallstlcas, radiofonicas, ete., permitirao ver = dlstribul
qao, segundo a natureza da publicidade, das s0mas de3pend1das.

Sera, sem duv1da, um dos servigos utilissimos que o Recenseamento prestara
208 que tanto lhes serviram para esclarecer devidamente as suas finalidades e as
segurar-lhe a simpatia nublica,

OLHANDO O FUTURO

Pela orientagao que imprimiu 8 sua propaganda, o Servigo Nacional de Recen

seamento demonstrou, desde o inicio nao se preocupar apenas em bem realizar .08
censos de 1940, mas, igualmente, em langar no nals as bases de uma tradigeao cen-
31tar1a, crisr ,juna mentalidade pronfcla a execugao dos censos decenais e dos ine
querltos estatisticos om zeral, %ssa atitude decorrisa, allas, do proprio sentl-
do educativo da obra do Instituto Brasileiro de Geografia e Estati{stica, orgao
do qual o S.N.,R, e uma das alas, Nao se cogitou apenas dos fins imediatos, mas
de um trebalho que criasse ralzes 8 se projetasse no futuro.

E e assim que ja esta langada em pleno centro-oeste brasileiro, itinerario
des grandes perspectivas nacionais, a propaganda do 62 Recensesmento Geral,a rea

lizar-se em 1950,

A autoridede censitaria regional de Mato Grosso, tendo efetuado, em colabo
ragao com a Prefeltura de Cuiaba, a delimitacao efetlva das areas urbanas, subur
bana e rural do mun101p10, assentou os marcos necessarios contendo, alem das in=

dicagoes referentes ao Servigo, a legenda: "Ajude a fazer os censos de 1€50".



ESBOCO DE PLANO DE PROPAGANDA PARA O VI RECENSEAMENTO GERAL DO BRASILY
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RAZAO DA PROPAGANDA

Nao obstante os inteligentes esforgos empregedos em 1920 e 1940, e a constan
te predicagao feita pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Tstatistica, desde
seus primeiros dlas, nao se encontra o nosso povo suficientemente esclarecido a
respeito de operacoes censitarias nem com elas bastantemente famlllarlzado por
bem.sentir-lhes e utilidade, pelo que, hoje como naquelas epocas, a exscugfo dos
Censos ha de preceder uma campanha de publicidade, extensa e 1ntensa, no preparo
do ambiente para boa acolhida do empreendimento, mesmo porque "uma propagandatmc
nicamente organizada y conducida significa un 50 porciento en la ejecucion de un
buen censo" (Montoya - "Estatistica", marzo, 1946). Tinhe de ser assim. E essim
0 sera nas futuras operagoes, pois tal fenomeno e verificado em todos o0s palses,
mesmo nos de maior adiantamento, neo podendo, portanto, correr ele de todo por
conta de nossa falta de tradicao cen31tar1a. Onde existe esta, ainda ai se fa-
zem sentir os obstaculos provenientes de ma compreensao do PovO. Valha © exem-
plo dos Estados-Unidos. O que, no Brasil, mais dificulta uma operagao censitaria
e o fato de nao possuirmos ainda, nem mesmo nas olasses cultas, uma "consciencia
eatat{stica", sendo em 11m1tad1331ma proporgao o0s que aceitam os numeros como ex
pressao segura de fenomenos economicos ou sociais. Fecil de compreender, portan
to, nao 5o a necessiderde de uma propageanda do Recefiseamento como as dificuldades
que surgirao aos que dela tiverem a incumbencia.

A GRANDE DIFICULDADE

Num pa{s de extensao do nosso, com baixa densidade demografica e uma popula
GEO diversificada em habitos e costumes, nao parcce p0331ve1 estabelecer-se um
esquema rlgido para ume campanha de publicidade como e que se vai realizar nes=
tes meses que nos separam da data do Recenscamento Geral. Ra01onalmente, teria-
mos de tregar varios planos, dado que propaganda vale pelas reagoes de simpatisa
que provoca, dependendo estas de fatores predomlnantes na psicologia dos grupos,
Variando estes, e necesssrio que variem oS "excitantes" para que se alcance uma
reaqao semelhante em todos os aglomerados., Ums campanha igual, nos meios e nos
metodos, nos caminhos e nos velculos, em todo o pa1s, provocaria reaqoes dif'eren
tes, levando a resultados incficientes, quando nao prejudiciais. Se, em medici-
na, e ponto pac{fico o de neo haver doengas, mas,epenes, doentes, tambem aqui
podemos aceitar como verdadeque mais precisamos olhar 0S grupos & serem convenci
dos do que o dlagnostlco que mostra & n909351dade da propaganda. O dlagnostl-
co e de ordem geral, Esta feito pare todo o Eals, senao para todo o mundo. A te
rapeutica o que tem de ser diversa, por que nao se faga anodina ou de efeitos mml

trarlos _
TENTATIVA DE ESQUEMA

Tomedas em linha de conta as rapidas consideragoes feitas, tudo esta a indi
car sSeja traqado, pare a Propaganda do VI Recenseamento Geral do Brasil, um pla
no bastante elastico, de modo & que possa atender as altas finalidades em todo )
territorio nacional, modlflcavel s medida de exigencias do meio ou de reaqoesf&a
cas ou negativas dos grupos. E o que vamos tentar fazer,

Neo nos parece logica a classificagao de Propaganda terrestre,maritima e gq-_-
rea nem sentimos como razoavel simples encolunemento de medidas a serem  postas
em.pratica. Sem loglca ou sem metodo, a apresentaqao de um plano Ja deixa de me
recer confianga dos que tem de executa-la, Porque - repetimos = Propaganda vale
pela reacao de simpatia que provoca, deve ser ela classificada em.funqao dos oz'
gaos sensoriais a que se dirige. Por isso, aventamos a seguinte divisao:

% Sugestges apresentadas ao Servigo Nacional de Recenseamento por Ciro Viei-
rea de Cunhe, em janeiro de 1950.
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A - Propaganda orientada para o sentido da visao;
B - Propaganda orientada para o sentido da audigao;

C - Propaganda orientada para os sentidos da visso é da audigao.

-y

Nela, poderemos incluir todos os meios de que nos queiramos valer para a fina
lidade em vista: preparo do povo para realizagao do VI Recensecamento Geral do Bra
sil, Vejamos: -

A = NO SENTIDO DA VISAO

» ] - L) L4 » 4
1, Jornais e Revistas ~ A publicidade em Jornais e Revistas devera ser feita
atraves de sueltos, artigos, entrevistas, reportagens, noticias, concursos.

a) Sueltos - Deverao caracterizar-se, sobretudo, pela leveza de exposiqgo e
simplicidade de linguagem, tendo, na arte do titulo, a seguranga da leitura. Como
mgtivos centrais: utilidade dos Censos, carater confidencial das informagoes, au=-
sencia de finalidades fiscais ou militares, Os primeiros sueltos deverao partir
diretamente do Servigo Nacional de Recenseamento, do mesmo passo em que Ss¢ farao
apelos aos Jornais e Revistas por que entrem com a contribuigao de suas redaQSSS.
Com os apelos, em visitas ou cartas, devera sor cncaminhado material (folhetos,pu
blicagoes, referentes aos resultados da operacac de 1940) para alicerce de tgabd:
lho (propaganda calcada na divulgaqao). Obtida esta colaboraqao, passar-se-a do
"instante-incentivo" para o "instante-intercambio" (via Servigo Nacional de Recen
seamento), numa redistribuiggo dos trabalhos. Complementarmente, deverao as Ins-
petorias Regionais fornecer, ao Servigo Nacional de Recenseamento, informes sobre
fatos da Unidsade que permitam bases para sueltos e sobre motivos especiais que es
tejam a exigir topicos explicativos ou orientadores. Vale ter em lembranga que
"le style est au texte ce que l'intonation est a la parole" e, ainda, eéste conse-
lho: "peu de mots, mais des mots qui portent" (Gerin et C. Espinadel - "La Publi-

cite Suggestive" - 1927 - p. 66).

b) Artigos - De comego, com carater expositivo, sem assinetura, partidos do
Servigo Nacional de Recemseamento, buscando-se,dentro do pOSSlVEI% enviar origi =
nais diferentes para os jornais da mesma cidade: artigo repetido e artigo perdido.
Ao depois, artigos assinados por figuras expressivas da Imprensa Brasileira, para
distribuigao com os jornais de todo o pa{s ou com os dag Capitais. Sera necessa-
rio ter sempre em conta a angustia de espago com que lutam as folhas do interior
o, ainda, a observagao de um professor da Escola de Filosofia do Brasil: "artigo

~

de meis de duas colunas nao e lido nem mesmo pela femilia do autor"... (Danton ¢E1
bim - "Conferéncia na A.E.I.", de Vitoria - 1949).

c) Noticies - Deverao ser distribuidas noticias dos trabalhos preliminares do
Recenseamento em todos oOs MUnic{pios com tode a imprensa do pais. Nglas serao re
gistrados fatos, preferencialmente a pessoas, Sera feita recomendagao ao0s Agentes
Municipais de rstat{stica no sentido de enviarem informagoes constantes as Inspe-
torias Regionﬁis a fim de estas as passarem aos representantesllocais da Agencia
Nacional, Asapress e outiras emprésas. Para tal fim, sglicitara o Servigo Nacional
do Recenseamento & boa-vontade dos diretores dessas agencias telegraficas. Noti-
cilas que nao percam a oportunidade serao enviadas ao Servigo Nacional de Recensea
mento, pelas Inspetorias Regionais, cuidando aquele de Qistribui-las. Aqui, vale
acentuar a necessidade da presteza ne distribuicao: noticies que parecem "eoos”

sao recebidas com emfado pelo leitor. E isto quando chegam a obriga-las os jor-
nais...

d) Entrevistas - Distribuira o Servigo Nacional de Recenseamento entrevistas
conseguidas com: autoridades civ{s, militares e eclesissticas; chefes de Partidos
Polftioos; diretores de AssociaqSes de Classe; dirigentes de sociedades de ambito
nacional; figuras expressivas do Teatro, do Rédio, das Artes, dos Esportes,das Le
tras. Essas entrevistas deverao ser distribuidas com fotografias ou cliches( es-
tes para a imprensa das cidades onde nao ha ofiginas de gravurqs). Ao depois ,
transformadas em volantes ou "papagaios", poderao ser distribuidas nos amblentes
mois indicados: dos chefes de Partidos (nos comicios, de acordo com a facgao pro-
motora), dos elementos de Futebol (nos estédgos), dos "astros" e "estrelas" radio
fonicos (nos estﬁdios, em programas de auditorio), etc. Nas Unidades da Federa=-
q%p, seguir-se-é a mesma prética, alcangando-se entrevistas com as autoridades ci
vis, militares e eclesiasticas, nas Capitais. Nos Municipios do interior, deve~
rao sor entrevistedos os Chefes Politicos locais (com o cuidado de serem procura-
dos os dirigentes de todas as facgoes) para a feitura de volantes, com cliches do
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entrevistado. A distribuiceo dos "papagaios" sers feita por ocasiao de festas cf
vicas, religiosas ou esportivas, sem preferencia de qualquer ordem, Nao esquecer
aqui, como nos artigos, que elas devem ser curtas, ausentes de termos tecnicos ou
con31deraqoes doutrinarias, sem o que servirao a limitadissimo grupo, Jjustamente o
que ja se acha convencido da necessidade e utilidede dos fensos.

e) Reportagens - Feitas diretemente com o publieo, por despertar-lhe, nas dife-
rentes classes, entuszasmo pelo Recenseamento e sentir-se-lhe s reageo em face do
movimento. Deverso ser promovides, tambem, reportagens fartamente ilustradas, S0

bre os trabalhos do Servigo Nacionsl de Recenscamento, para publicegeo em revis=
tas que tenham apreciavel circulagao no pais.

£) Concursos = O Servigo Nacional de Recenseamento promovera concursos ou in-
centivara sua Eromoqao, er1 - jornais e revistas, sobre motivos ligados ao Recensea-
montd. Serao eles de carater nacionel ou 01rcunsor1tos a Unidedes da Federagao.
Pare isso, procurara interessar ¢companhias ou empresas no sentido de  oooperearem
com a iniciativa., Assims Companhia X (despesas de publicidade), Servigo Nacional
de Recenseamento (oferta dos premlos), Jornal ou Revista (instituigao de ocupons
para votagao). Desse modo, serao beneficiados a Companhia (com & propagande do pro
duto), o Jornal ou a Revista (com aumento da vends avulsa) e o Servigo Nacionalde
Recenseemento (com e propaganda do Recenseamento). Nos Estados, sera p0331ve1 a
adopgao da mesma tecnica., ®m 1940, = Toddy do Brasil prestou essa colaboracgao 8o
Recenseemento, conjugando a 1mpransa 8.0 radio, atraves de um programa popular de
que e patrocinadora. Foi grende a repercussao de iniciativa,

2., Folhetos - Os folhetos, sempre de poucas paginas e ilustrados, visaraso A
divulgagao de 1nstruqoes para preenchimento dos Boletins, de modo meis objetivo
possivel, a demonstraqao de que os dados recolhidos nao poderao servir a fins ou-
tros que neo estatlstlcos e, ainda, que, por cles, nao podera nlnguem ser indivi-
dualizado., Sobre motivos dos Censos, poderao ser distribuidos folhotos com "his-
torias em quadrinhos", tao de agrado dos adolescentes e adultos...

3+ Volantes - Com frases curtas, cleres, incisivas, parsa distribuicao por in=
termedic das empresas de aviagao, em dias de festas publicas (v. Jornais e Revis-
tas, d) Entrevistas).

h- Folhinhes - Com folhas mensais, podendo cada uma ter, aoc alto, como ilus —
traqao, uma pdgina de "Tipos e Aspectos do Brasil" e, em baixo, uma frase de incen
tivo = boa-vontade para com o recenseador., O dia 12 de julho devera ser a351na1a
do em cor diferente. A tiragem devera ser proporcional a estimativa de domicflios
nes zonas suburbena e rural em todo o pals, pocdendo a dlstrlbulqao ser feita pelas
Agencias Municipais com & colaboraqao das Prefeituras, farmacisas, igrejas, etc.

5. Almanaques = Deverao ter, ao lado da materia proprla a essa espacie de pu-
blicagao, instrugoes para preenchimento dos Boletins, semelhantes as lembradas pe
ra as Folhinhas, e fotografias de grandes igrejas do Brasil.

6. Cartazes - Deverao ser escolhidos em concurso de ambito nacional.Muito va
lereao eles sobretudo pelo local em que forem afixados. Se indistintamente, semres
colha de pontos de espera obrigatorla para 0 povo, de nada servirsao. Multos propa
gandistas tem, no caso, preferencia pelos vagoes de estradas-de-farro, onibus, bon
des. Faga=-se entretanto, cuidadosa observagao. Nos onibus, tem os passageiros a
atenqao presa ao aqullibrlo, se viajam de pe. Quando assentados, - as Eulheres
olham os vestidos das compenheiras. E os homens olham.as mulheras .es Nao oxis=-
tem olhos para certazes. O ponto ideal de colocageo sera & porta dos cinemas, en
tre os quadros de anuncios de filmes, e nos pontos de espera de onibus e bondes .
No interior: nos embercadourocs das estradas-de-ferro, nas pragas ou ruas escolhi=-
das para o "footing", nas farmacias e junto das igrejas. Alguem podera objetar ,
no que respeita ao Distrito Federal, com o mais conhecldo texto de propaganda:"Ve
ja, ilustre pessageiro...” E preciso convir, porem, que & ele de um_tempo em que se
escolhia lugar nos bondes, a qualquer hora. Os versos, hoje, ja nao sao lidos.
Passaram por tradigeo oral. E comum dizer alguem &s rlmas, para assim concluir 3
-"sei 6sses versos de cor, mas nunca os 1i em lugar algum"... -

7. Santinhos = Para distribuigeao no 1nterior do pais, por intermedio dos pa
dres, No verso, uma frase curta, de apslo a boa-vontade de cada um para com OS
recenseadores.

8. Ca ;toes-zostals - Deverao ser impressos na maior quantidade p0531vel com
vistas de tddas as Unidades da Federaqao e frases alusivas ao Recenseamento. A0S
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Governadores e Prefeitos serao solicitadas fotografias para tal fim.

9. Clrculares - Nao devereao partir apenas do Servigo Nacional de _Recenseamen-
to. Devera este conseguir das autoridades civis, militares e eclesiastlcas, dire
tores de Assoclaqoes de Classe, etc., que as firmem, 1ncumb1ndo-se aquele Servigo
de dlstrlbul-las. Aos homens da lavoura, sera de boa pratica envia-las mensalmen
te. Expedlra 0 Servigo Nacional de Recenseamento circulares mensais a todos 08

jornais e radio-emissoras agradecendo a cooperaqao e insistindo por que prossigam
na aguda ao Recenseamento,

. Selos - De duas ordens: alegorlcos, para distribuigao, e postais comemora=-

tivos, para o que o _Servigo Nacional de Recenseamento se interessara no sentido de
ser feita uma emissao pelo poder competente.

11.;Mgpgg.- Para distribuigno com as escolas de todo o pa{s, buscando-se inte-
ressar empresas ou companhias no sentido de colehorarem, financeiramente, na ini-
clativa, sendo-lhes permitido indicar a firma ou marce ofertante, mas vedada e
propaganda de produtos.

12, Material escolar - Podera ser solicitada a cooperaqao de empresas ou com-
panhias, para distribuicgao, nas escolas, de 1apls mata-borroes, reguas, cadernos,
blocos de rascunho, etc., com frases sobre o Recenseamento e o nome do ofertante.

15. Faixas -~ Para serem colocadas nos estadios, pragas e estrades-tronco,

;. Letreiros luminosos -Com incisivos disticos sobre o Recenseamento, para se
rem colocados em pragas de grande movimento.

> - - . ’ »
15, Letreiros de fumag¢a - Escritos no ceu por aviadores treinados nessa especie
“F EEE—
de aorobacie aecrea,

16, Carros alegorlcos - 0 Servigo Nacional de Recenseamento podera entrar em
entendlmento com o0 Prefeito do Distrito PFederal no sentido de ser por ele solici-
tado as sociedades carnavalescas que, em seus prestitos, incluam carros com alego
rias ao Recenseamento. Nas pequenas Capitais, as Inspetories Reglonals poderaosn
liciter ao Comercio um apoio no mesmo sentido, para & organizagao de carros com
igual finalidade,

17. Bandeirolas - Para distribuigao com os colegiais, em dias de festa nacio —
nel.

Qfsticos Para, em carimbos, serem distribuidos com drogarias, farmécias,
etc.,com.a solicitagao de os fazerem figurar no papel destinado a embrulho.Osmes
mos carimbos, em tipo menor, poderao ser distribuldos com casas atacadlstas por
que 08 usem no verso das sobrecartas. O mesmo com as reparthoes publicas.0s dis
ticos, em cartolina, serao distribuidos com casas comerciais para serem colocados
nas vitrines,

19. Blocos de receita - Para distribuigao com os medicos do interior, figuran-
do em cada folha uma frase alusiva ao Recenseamento.,

20, Cartazes de tiras = Para bondes, onibus, 10taq§es, etc.

2l, Fogos de artlflclo - Nas grandes cidades, com a colaboragao dos Governos

locais, podera ser empregado esse veiculo de propagsnda, em dias de festa nacio-
nal ou de carater religioso.

22, Literatura de cordel - Nao existe "literatura" de maior penetragao no in-

terior do Brasil do que essa de hlstorlas em sextllhas de metro popular. Neo ha ’
portanto, por que despreza -la, nao so como veiculo de frases de propaganda, mas ,
tambem, nela pondo o Recenseamento como assunto central dos trabalhos . Se o que
se deseja e fazer chegar aos olhos do povo noticias da operagao censitaria, deve-
mo-nos valer, peara 1ss0, no gque respeita a gente do sertao, do que essa boa gente
gosta de ler, T3‘sta claro que seria descabido langar mao de tal processo nas gran
des cidades. Tao descabido quanto levar ao interior histories sobre o Recensea —
mento escritas ao modo de Machqdo _de Assis ou ao Jjeito de Coelho Neto... Ressalta,
aqui, o que frisamos dc comego: nao pode havsr um plano rlgldo de Propaganda para
todo o Brasil, %le tem de variar, no genero e nos caminhos, com os dif'erentes gru
pos populacionais do pals.

23, Proclamagoes - Deveré o Servigo Nacional de Recenseamento solicitar, para

ampla dlvulgaqao, proclamaqoes do Presidente da Repub11ca, Cardiais, Ministros de
Estado, as quais poderao ser tambem gravadas afim de distribuidas com as emissoras
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de todo o Brasil, Nao e demais lembrar que, nos Estados Unidos, segundo comenta-
ristas, ume proclamagao de Roosevelt contribulu sensivelmente para o bom &xito-da
ultima operacao censitaria naquele pais. |

B - NO SENTIDO DA AUDIGAO

) I R_gio-emlssoras - A propaganda, nas radlo-emissoras, devera ser _feita atra
ves de:"slogans! noticias, dialogos, mesas-redondas,"sketchs", composigoes musics
is populares,"jingles."

a)"Slogans"- E o meio ideal de propaganda pelo radlo. O Recenseamento de 1920

tove magnlflco slogan nume. hora em que neo havia ainda radlo-emlssoras, no Brasil,
Em 1940, varios déles foram postos em circulagao. E, porque varios, nenhum alcan
gou atravessar os dias. E o "Quantos somos?" que continua falando aos ouvidos dos
recenseados em 1920 e aos dos que o foram em 1940. O 'Slogan,”se vale por ser cur
to, mais vale, certamenie, pela repetigao, "Seule, la repetltlon maintient 1'ac~
tion de l'affirmation et evite l'effort et 1'0b11v1t10n" (Gerin et Espinadel —
trab. cit., p. 71) E, nlsto, leve o radio vantagem sobre a imprensa. Alem- do
mais, ter muitos "slogans" para o mesmo flm e como ter varios medicamentos pera
mesma doenga: sinal de que nenhum e "especifico".,
'Para que se consiga um bom ' slogan para o VI Recenseamento, o melhor caminho pea-
rece ser o de um concurso, pelo radlo, interessada na iniciativa alguma Companhia
ou Empreaa que se valha de publicidade radiofonica; a Companhia ou Pmpresa -— A8
despesas de irradiacao e, ao Servigo Nacional de Recenseamento, a instituigao dos
premios.

b) Not{cias - Deverao ser rapidas e vasadas, naturalmente, em estilo radiofo
nico. Abrangerao informes sobre os passos da operagao em todo © pals. Convem ob=
servar que notas destinadas aos jornais neo devem ser encaminhadas as radlo-emis-
goras. Ou os diretores das estagoes &as sacrlflcarao ou, se aproveitadas, neo al-
cangarso o objetivo visado. ®stilo de radio nao ¢ estilo de jornal, Por isso, cro
nicas ouvidas com agrado nem sempre sao lidas com prazer.,

c) Dlalogos - Com duragao maxime de dois minutos, para esclarecimentos de pon
tos que dificultam a operagao, em virtude de ideias preconcebidas.

d) Mesas-redondas = Para explicagoes claras sobre os fins do Recenseamento e
sobre o modo de serem preenchidos os Boletins nas respostas aos varlos quesitos .
Entrara o Servigo Nacional de Recenseamento em entendimento com a Agen01a Nacional
por que, para as mesas-redondas, lhe seJam reservados 3 minutos, duas vezestm'se
mana, em O programa que mantem, o qual, tao discutido e criticado, ainda e o que
possul mais ouvintes no interior do pais. |

e)"Sketchs"- Deverao ter o Recenseamento como motivo central ou epresentar
frases incisivas sobre a operagao de 1950. Da arte na escolha dos titulos desses
trabalhos dependera, em grande parte, o exito da iniciativa.

f) Comp031qoes musicais - Em 1940, Assis Valente, num samba, deu admlravelcn
laboraqao a8 tarefa censitaria, Deverao ser incentivados, portando, os trabalhos
desse genero. O Servigo Nacional de Recenseamento podera incumbir-se de promover
e impressao e gravagao das mu31cas, dlstrlburndo-as com as orquestras e radio-emis
soras do pals. Os direitos de execugao ficariam reservados aos autores da letra
e da musica das composigoes. Do mesmo passo, poderia interessar-se junto a auto-
res de revistas teatrais por que permitissem a incluseo daquelas composiqoes em

suas pegas.

g) "Jingles" - Processo em voga na propagenda pelo radio, nao sera de despre
28-10 na campanha de publicidade do Recenseamento de 1950.

2, Alto=folantes - Dos servigos de alto-falante existentes em inﬁmeras cida=-
des, podara a orouaganda do Recenseamento valer-se atraves de notlclas, dlalogos,
"jingles”, "slogans" e comp031goes musicais, Afora as noticias, sera todo o mate
rlal dlSt;lbuldO em gravdqoes, com O que a aceltaqao por parte das empresas subi=

ra sen31vm Lmenke

3e Carros de irradiaggo-reclame - Devera ser solicitada a colaboragao dos
proprietarlos de carros de irradlaqao-reclame, de grande utllidade na proEaganda
do Recenseamento, tal a penetraqao que tem no interior do pals. Ser-lhes-ao forne
cidas gravagoes de "slogans", "jingles" e oomposigoes musicais,
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. Tribune - Pere conferencias, pelestrss e prelegoes sobre as finalidades do
Recenseamento, Adaptar-se-éo 0s processos ao meio em que se realizarem as confe-
rencias, palestras e proalegoes: nos teatros, nos quarteis, nas igrejas, nas fabri
cas, nes prag¢as de esporte, nas pragas pﬁblicas, nas escolas. Nas escolas,devera'
estar sempre presente o conselho de um educador, sem o que, servindo ao Recensea=
mento, se podera estar, do mesmo passo, desservindo o Brasil,

Se Bédio-amadores - Um apelo o LABRE (Liga de Amadores Brasileiros de Eédio
Bmissao) trars, por certo, o auxilio dos radio-amadores na divulgagao de noticias
e"slogens .

C - NO SENTIDO DA VISAO E DA AUDIGAO

l. Cinema - Deverao ser organizados "shorts", pera distribuigeo, em coplas,
~com todos os cinemas do pais:

, a) mostrando as atividdes do Servigo Nacignal de Recenseamento & focalizando
graficos expressivos (propaganda pela divulgagao);

b) dramatizando diversas fases do Recenseamento, na grientaqgo dos declarane-
tes para preenchimento dos Boletins. Os celuloides poderao ser exibidos, tambem,
nas fﬁbricas, quartéis, pragas pﬁblicas etc., para o que se providenciarao coplas
com a milimetragem exigida, |

» . »
2, Teatro - A propagsnda, pelo teatro, sera feita atraves de entre-atos, em
prosa ou versos; monologos; cangonetas; quadros de revistas. Nas escolag, podera

tambem o testro ser otimo veiculo de propaganda do Recenseamento, em comedias in-
terpretadas pelas criangas, em dias de festas.,

o . »
3s Clrco =« Poderao os circos Brestar bons servigos a propaganda do Recensea-
mento, sobretudo no interior do pais: cenas comicas, "entradas", modinhas.

DIVISA0 DE TRABALHO

O Servigo Nacional de Recenseamento promoveré o cumprimento do pleano em suas
linhas mestras, distribuindo o material aplicével em todos os pontos do pafs e su
pervisionando a agfo das Comissoes Censitarias Regionais e Municipais. Cabera,no
trabalho de propaganda:

I - As Comissces Regionais:

a) fornecer permanentemente so Servigo Nacional de Recenseamento noticias;g_
ferentes ao trabalho do Recenseamento na Unidade Federada, bem gomo sugestoes pa-
ra adaptacao do material de propagenda as exigencias da populacgao local;

b) apelar para as Assembleias Legislativas no sentido da instituigao de prE_
mios aos Municipios que mais se distinguirem na tarefa do Recenseamento, podendo
esses prémios ser concedidos em obras de utilidade publica;

c) apelar para Governador do Estado e autoridadss outras, civ{s, militares e
4 . ~ .
eclesiasticas, no sentido de fazerem proclamagoes &o povo, incitando-o a cooperar
na tarcfe do Recensesmento, de cuja impressao e distribuigao se incumbira;

)

d) solicitar & um ou mais professores por que redijam ligeiras palestras 50

bre o Recenseamento, afim de serem lidas nas escolas, submetendo-as, antes de dis
’ “ . ~ . .
tribuidas, a apreciacao do Secretario ou Diretor de Educagao;

e) interessar-se junto aos dirigentes do Ensino no sentido de ser deter?iqi'
da a aplicacac do plano Marchiori nas escoles primarias dg Unidade ou, ss assim O
julgarem melhor aquelas autoridades, de outro que atenda as mesmas finalidades;

f) promover palestras sobre o Recenseamento na serie mais adiantada das Es-
colas Normais do Estado, afim de que as alunas apresentem trabalhos sobre o assun
to. O melhor trabalho procurara a Comissao (ensitaria Regional publicar em um
dos jornais da Capital, enviando cépia a0 Servico Necional de Recenseamento  pare
que o fagae dromatizar e possa assim ser representado pelos alunos das escolas-mo-
delo anexas as Escolas Normais da Unidade;

g) organizar Ligas Feminineas pro-Recenseamento nos bairros da Capital;

h) organizar Bandeiras ou Comandos de Propaganda, buscando interessar os es
tudantes ne iniociative; —
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i) visiter Qornais e radio-emissoras, para manutencao de asmistoso contacto com
08 dirlgentes desses veiculos de publicidede;

j) solicitar artigos assinados aos jornalistas de evidencia na Unidade,dos tra
balhos enviando copia ou recorte eao Servigo Nacional de Recenseamento para distrl
buigao nas outras Unidades;

1) incentivar a reallzaqao de partidas esportivas, com premios solicitados =0
comercio, pere distribuigao de volentes e folhetos, almanaques e postais;

m) dirigir circulares a emigos do interior da Unidade, solicitando-lhes apoio
para a tarefa do Recenseamento;

n) obter que o Governador, em cerimonia civica, precedida de noticiarloea con
vites, afixe o 12 cartaz de Propagenda no "hall" de Palacio;

o) interessar-se junto a classe estudantil por que se incumbe ela de, festiva
mente, colocar a 1a Feixa de Propagenda, promovendo um oomiecio para pregaqao das
finalidades patrioticas da operagao censitaria.

I1 - As Comissoes Municipais:

a) fornecer a Comissao Cen31tar1a Regional notlclarlo completo de todas as
atividades desenvolvidas no Munic{pio para reaslizagao do Recenseamento, bem como
sugerir motivos locais que possam facilitar o trabalho de propaganda;

b) apelar para os estabelecimentos comerciais e industriais e empresas de trans

porte no sentido de fazerem imprimir cartazes de tiras, com aproveitamento de lo=
gendas fornecidas pela Comissao Censitaria Regional;

¢) solicitar aos Diretores de Grupos Escolares ou Delegados ,de Ensino fagam
as criangas des clesses mais adiantadas copiarem, a pena ou & 1apis de cor,em oar
tolina, ss legendas fornecidas pela Comissao Censitaria Regional, afim de qus, em
exposiqoes mensais, sejam premiados os tresbalhos feitos com malor capricho,em jul

gamento dos visitantes;

d) interessar o comercio local nessas exposiqoes, dele conseguindo a instltui
an de premios, em livros ou objetos escolares, aos vencedores dos certames;

e) promover partidas de futebol entre clubes locais, dando aos quadros denomi
nagoes que lembrem a operagsao censfcarm. Exemplo: Censo Agricola x Censo Demog? |
fico., As denominagoes escolhidas serao explicadas, nos anuncios, de modo claro

e simples;

f) organizar Ligas Femininas Pro-Recenseamento, interessando as senhoras ©
senhorinhas na propaganda da oEeraqao de 1950. Esses Ligas poderao promover bai-
los, pique-niques, representacoes teatrais, etc., nas quals sers feita a propagen-
da dos Censos;

g) orgenizar Bandeiras ou Comandos, para visitas a vileas, povoados, lugare jos,
fazendas:t:MUnlcfpio, quando serao feitas palestras, com.expllcaqoes claras das
finalidades do Recenseamento e modo de preenchimento dos questlonarlos

h) enviar ozrculares aos fazendeiros do Mun101210, sollcitando-lhes apoio pa=-
re a tarefa do Recenseamento e dando-lhes expliceagoes claras sobre as finalidades

ou operagao;

i) interessar o Prefeito no sentido de fazer apelos a0 povo por que coopere o
trabalho do Recenseamento. Bsses apelos, impressos em volantes com o c¢liche do
signatarlo, serno .espalhados no Municipio pelas Bandeiras ou Comandos, Liga Femi-
nina pro-Recenseamento, Agente Municipal de Estatistica, Recenseadores;

j) interessar padres, medlcos, farmaceuticos, professores 8 fazendelros no
mesmo sentido do item anterior, procedendo de igual modo no que se refere a divul

gagao;

1) apelar para o Prefeito no sentido de serem instituidos premzos para o8 Re=-
consesdores do Munlcfplo que mais se distinguirem no trabalho e, ainda,por que com
ceda isencao de imposto de publicidede a impressos que tragam ume frase de pro=
peganda do Recenseamento;

m) interessar=-se junto ao professorsdo por que, nas festas escolares,sejam in
clufdos numeros alusivos ao Recenseamento, para o que podera ser soliocitado mate=
rial ao Servigo Nacional de Recenseamento. -
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ASPECTOS DA PROPAGANDA DO RECENSEAMENTO”

Ao trater-se de problemas de propaganda, surge, desde iogo, uma questao de

nomenclatura « Com efeito, uns falam em publicidade, outros em Qropaganda e outros,
ainda, em dlvulgaqao. Divulgsacao, propaganda ou publicidade? E preciso assentar

a diferenga entre os termos, para que se possa compreender, de algum modo, a orien
taqao que o S.N.R. espa dando aos topicos por éle dlstrlbuldos e imprensa de todo
o pais. Publicidade € a arte de fornecer informagoes, sugestoes ou ideias a gru

pPos numerosos, Nao e essa, p0331ve1mente, uma deflnlgao que bem se enquadra nos
prlnclplos da loglca. Mas serve para o momento. ¥ dela se ve que Publicidade S
termo de carater geral, abrangendo, consequentemente, dois aspectos: Dlvulgagao ,
que epenas cuida de informar, e Progaganda, que procura persuadir. A351m, quando
publlcamos uma serie de dados estatisticos nao fazemos mais que dlvulgaqao. Dese-
jamos somente informar, dando ao publloo que le conhecimento daqueles dados nume-
ricos. Nao queremos persuadir 0 povo ou um grupo de pessoas de coisa alguma. Por
outro lado, quando falamos des altas finalidades do Censo, gquando frisamos a uti-
lidade dessa operaqao, Ja nao estamos a fazer dlvulgaqao e 31m.propaganda. E nos
so intento persuadir o povo da necessidade de cooperar ele na tarefa censitarla'f
com respostas fieis mos quesitos a serem propostos. A dlvulgaqao apenas oferece,

A propaganda pensa na retribuiggo...

A ORIENTAGAO DO SERVIGO

Em todos os sueltos que o S.N.R. tem dlstribu1do a 1mpransa — pelo menos na
quase totalidade = o que se observa e que eles contem, de inicio, dados estatis-
ticos e, no final, referenc1a no proxlmo Recenseamento. E a propaganda calcada na
divulgaqao, criterio sem duv1da de 1negavel utilidade, sobretudo em nosso pals on

de nlnguem ou quase nlnguem.le estatisticas. Existe mesmo, entre nos, o slogancb
que "no Brasil nao ha estatisticas", inverdade que precisa ser combatida & todo

transe, pois Ja nos encontramos muito distantes do tempo em que & frase tinha ra-
zao de ser, No Brasil ha estatisticas. O que neo ha e gente que delas se queira
valer, para roteiro de trabalho ou motivo de estudos. Ficam as astatlstlcas em
mostruarios de museus _quando deveriam figurar em retortas de laboratorios. % isso
ocorre porque ainda neo temos uma "conscmncla estatistica", do mesmo modo por que
neao possuimos uma "tradlqao censitaria” Feitos os nossos recenseamentos, a par
tir de 1872, com 1argos intervalos — 80 agora e que vamos ter, entre dois censos
gerais, o espago razoavel de dez anos — e de ver que nao poderemos dispor, como
os Estedos Unidos, de uma tradlgao cen31tar1a. So o correr dos tempos & que nos
podera antrega-la. A consclencla.estatlstloa", entretanto, nos _poderemos criea-la,
atraves de um trabalho intensivo de educagao, partindo, ja se ve, das classes mais
cultas, chegendo, um dia, a toda a massa. Fazendo a propaganda do Censo, nao pode
ser esqueclda, a331m, a tarefa paralela da dlvulgaqao estatlstlca, visando a for-
maqao da consciencia referida., F fica bem explicada a orlentaqao a que vem obede
cendo a feitura das notas dlstrlbuldas, em sua maioria, pelo Servigo Nacional de
Recenseamento, que procura, nao apenas servir a um empreendimento decenal ,mas,tam
bem, & despertar o 1nteresse pela estatlstlca, num trabalho que, contlnuado torna
ra menos arduas as operagoes censitarias futuras.

NAO EXISTE EXAGERO. VERDADE APFNAS.

Podera parecer que estamos exagerando, em algumas de nossas aflrmaqoes. Mas
se alguem se der ao trabalho de axamlnar, como ‘temos examlnado, em artigos de au-
tores de ellte, 0 que asseveram sobre o _Brasil, em caraoterlstloas de sua popula-
qao, verlflcara% como verificamos, que esses escritores nada leem de estatisticas,
nem mesmo a sinopse do ultimo Censo Demografico... Encontramos, ainda ha poucos

* Notas taqulgraflcas, revistas pelo autor, da palestra proferida por th;jﬁgl
ra de Cunha, na Reuniao de Inspetores Regionais de nstatistica Municipal, promoai
da pelo Servigo Nacional de Recenseamento e realizada em fevereiro de 1950.
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dias; em cronica de um escritor laureado -- poeta, prosador e 5001ologo- referen
cia a 85% de analfabetos no Brasil, A nossa percentasem de analfabetos, de verdea-
de, e ainda elevada. Mas Ja deixou aquela altura. Esses 85% sao de tempos idos,
Mas, citados por meu bisavo, tambem o foram por meu avo e _por meu pail e, ja agora,
por um renongdo intelectual.., De nada serviram &s estatisticas mostrando 0 pon-
to em que nos achamos em materia de saber ler e escrever... Fica, como Sse ve,bem

ressaltada a utilidade da propaganda fundamentada na dlvulgaqao, pois, por esse

caminho se consegue inspirar maior confianga na operagao censitaria, dado que se
mostra ao povo o que ja se féz atraves dos censos anteriorss e atraves da estatls

tica permanente,
CENTRALIZAGAO IMPOSSIVEL

Nao existe, por certo, quem ponha em duvida a necessidade de um trabalho in-
tenso e extenso de propaganda do Recenseamento, a fim de que se alcance formar um
cllma de compreen31va simpatia para reallzaqao da coleta de 1nformaqoes Ate ai es
tao todos de pleno acordo. A proparanda e necessarla. Na.o podemos dela prescin-
dir. Sem propapanda nao e p0331ve1 pensar em exlto da. operagao cen51tar1a. O que
se discute e se essa propaganda pode ser centralizada. Ha quem julpue gue, no que
toca a propaganda do Censo, os Inspetores Realonals de Tstatistica serao apenas
velculo para o que desejar o S.N.R. distribuir a imprensa. Seriam eles, assim, tao
somente elementos de ligagao entre o Servigo e os orgaos de publicidade. Nao nos
parece, entretanto, estarem com a razao O0sS que pensanm desse modo. Sente-se a im-
praticabilidade, em um pals como o nosso, de uma propaganda estandartizada. B pre
ciso olhar o Bra81l com olhos bra31lelros, sentido-~se-lhe a realidade, ©Se a pro-
pagande, em seu exito, depende da _reagao que cada grupo oferece aos acentes dague
le trabalho, & bem de ver que terao estes de varlar de acordo com o meio. Quem me
lhor podera oonhecer a este senao aquele que nele vive? © evidente, portanto, que
so o Inspetor Rerional de Estatistica podera dizer o que melhor serve para persua
dir o povo de sua Unidade, por isso, que nela assistindo, bem ha de conhecer-lhe
o povo. O Servigo de Recenseamento distribui material de propaganda para todas
as Unidades. A cada Inspetor flcara a tarefa de adapta_lo a0 esP1r1to do _povo da
reglao. Se, por qualquer motivo, nao puder faze-lo, devera enviar sugestoes a0

S.,N.R., a fim de que este faga elaborar notas ou noticias de acordo com os dados
orientadores, de modo a que a propaganda alcance resultado positivo na Unidade em
ceso,

ARMA DE DOIS GUMES

Todos elogiam a propaganda. Em assunto de Censo, como em assunto comercial,
Sem propazanda nada se faz, nada se alcan¢a, nada se obtem., Na paz como na guer
ra. Tudo isso e verdade. Mas e preciso ter sempre em vista que ela e arma peri-
gosa, pois nao sendo bem mane jada, podera levar a resultados contrarios aos que se
dese jam. Houve, ha _tempos, no Rio de Janplro, um movimento no sentldo de os pro-
prletarlos de automoveis particulares cederem '"um lugar no seu carro com o fim
de ser facilitado o transporte, grandemente dificultado em consequen01adh.guerra.
Pois esse movimento nao obteve o esperado exito. E, secundo um estudioso, o fra-
casso foi consequen01a de um erro na propaganda, Propaesanda, valendo pela reagao
que provoca, € COomo um medicamento. E aqui, sem o0 querer, estamos a lembrar que
ia, fomos medico... Ve ja-se o leite. Neo existe alimento mais precioso do que
ele. Entretanto, conforme o estado de receptividade do organismo, pode o, leite
transformar-se em toxico perigoso. Todos sabem que, no Brasil, o pessego e ali-
mento. Mas, em outras partes do mundo, e medicamento e veneno tambem. Varia o
meio., Variam as propriedades do fruto. Varia o estado do organismo, Varia a aqao
do alimento. Variam os grupos populacionais. Variam os resultados de um mesmo &=
gente de propaganda. Assim, neo e _possivel - como acontece com oS Inspetores Re-
glonals - que as Comissoes Cen81tar1as, que tem conhecimento do meio, dado que ne
le vivem os seus integrantes, se transformem em simples entregadores de material’,
para ¢ que certamente nao teria a lei cogltado de institui-las. Hao de caber-lhes
1n1¢1at1vas no s~ntido do preparo do esplrlto publlco em favor do Censo,

0S 3 TEMPOS DA PROPAGANDA

Isso estabelecido, vejamos como devera, esquematicamente, processar-se & pro
paganda do Recenseamento de 1950. Ela devera executar-se em tres tempos, sem que
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se tome a expresseo no sentido de repidez, mas no de d1v1sao cronometrica do tra-
balho., O primeiro tempo -~ que devera continuar-se atraves do segundo — sera o
tempo da correspondencla.. Deveremos escrever cartes a todas as eutoridades,civis,
militares e 601631ast10as, dirigentes de empresas ou de coleglos, de companhias ou
de a58001aqoes, de academias ou de fabrlcas...» Cartas e mais cartas, A sindica-
tos e¢ academias, a clubes esportivos e a gremlos literarios. Corrospondencla in-
tensiva, pedindo apoio ¢ solicitando cooperagao. O segundo tempo sera destinado
ao despertamento do 1nteresse das classes letrades para a operagao censitaria, Se
ra o tempo dedicado a propaganda pela imprensa. Dissemos "classes letradas"e nao
"leitores de jornais™, Isto porque somente aquelas, mais ou menos intelectuais ou
que em tal conts se tem, & que lem editoriais, toplcos ou comentarios., 0 grosso
dos leltores das folhas e constituido dos que nao passam das notlclas de crimes e
das ultlmas esportives ... O terceiro tempo sera o de agao junto as massas,por
meio do radlo, cinema, cartazes e de todos os outros veiculos de que se possa lan
gar meo,

UM EXERCITO DE PROPAGANDISTAS

Pode parecer estranho que assim devamos proceder, mantendo essa linha na pro
pagenda, indo do centro para a periferia. Mas e que, sem o apoio dos homens que
pensam, dificil sera obtermos bom recsultedo junto das massas iletradas.Precisamos
transformar cada um daqueles em propagendiste do Censo junto a estas, ne con3ti-
tuigao de verdadeiro exercito de voluntarlos para ataquec em todos os setores.Para
isso, o caminho e escrever cartas, como 39 o dissemos ¢ insistimos em dizer, sem
fadiga e scm treguas. Com o entusiasmo furioso com que um rapaz de vinte anos,dos
velhos tempos, escrevia cartas de amor. O ideal seria apanharmos o catalogo de
telefone e escrevermos cartes a cada assinente. E preciso que os cidadaos mais
representativos de cada localidade = pelas missivas que lhes chegam ou atraves
dos jornais que procuram — fiquem familiarizados com a palavra "recenseamento" .
B necessarlo que esse pelavra passe a dangar-lhes eaos olhos, chamando-lhes a aten-
qao para o empreondlmento que vai ser 1evado a termo em julho proxlmo. So depois,
€ que chegaremos as massas dos sem instrugao,

DELEGADO AO CONTRARIO ...

Joao do Rio, em uma das suas pegas — Eva — colocou a figura de¢ um delegado
de pollcla do interior, que & chamado a descobrir o autor de presumlvel roubo de
custoso colarn desaparecido numa fazenda onde granfinos estao a passar divertidas
ferias, Homem que procura disfarg¢ar os poucos conhecimentos tecnicos com um fra-
seado mais ou menos pedante, doutrina a autoridade: - "Dentro de algumas horas,tu
do estara aclarado. Tracei uma circunferencia. Irei apertando-a, apertando=-a,de
modo & tornar cada vez mais circunscrito o terreno em que possa estar o autor do
roubo. Ja ouvi os colonos. OQuvirei os capatazes., Ouvirel os V151tantes.0uv1rel
os donos da propriedade. Assim, apertando a 01rcunferen01a, sera facll desco?rlr'o
gatuno." A propagenda do Recenseemento tera de ser feita numa, acao inversa a lem
brada pclo delegado da pega de Paulo Barreto... Dos proprletarlos para os colo-
nos. Do centro para a periferia, Das autoridades para as messas incultas. E,com
0 qQue vimos de dizer, ficam _respondidas as perguntas que, de quando a quando, che
gem ao S.N.R.: = por que nao se distribuem filmes? por que neo se colocam carta-

zes? por que nao sSe inicia a propaganda pelo radio? Seria tudo perdido — em tqg
po, em trabalho & em dinheiro = porque fora do instante preciso.

A PROPAGANDA PELA IMPRENSA

E de ver, desde logo,. que nao podera ela ser feita hoje como o fol em 19h0-
Temos de compreender que mudamos de situagao. Os caminhos de hoje heo de ser di=-
ferentes dos camlnhos de ontem., Nada se pode impor aos Jjornais., Talvez segarmﬂs
dif{011 nossa empresa, por isso.,. Mas acreditamos que muito, mesmo assim,sera pos
sivel alcangar, A arte, para bom exito, estara no ocomo pedir e no a quem pedir .
0 trabalho sera arduo, sem duv1da, na procura constante dos homens dos jornais ,
pois que, em seu mister, nao podem eles ter em permanente lembranqa quanto se lhes
sollcita. E aqui, um conselho? depois de uma carta ao diretor da folha, nao mais
a éle, senao a0 redator-secretario, e que 'deverao ser encaminhados os pedidos., o
quem trabalha em jornal sabe o que representa o secretario.. E o homem que poe e
dispoce. Que manda ¢ desmanda, .Sem a sua simpatia, nada conseguiremos.



BREVIDADE, SIMPLICIDADE E IMPESSOALIDADE

Como Ja 0 dlssemos, nao apenas o Servigo Nacional de Recenseamento ters a in
cumbencia de preparar toplcos, notas e noticias para os jornais. Ta mbem os Ins-
petores Regionais terao de haver-se cm tal mlster, pelo que nao sera fora de pPro-
p031to que se 1hes deem algumas 1ndlcagoes rapldas sobre o melhor modo de redigir
tal materis, Tres pontos principais deverao ser observados: brevidade, simplici-
dade e impessoalidade. Deve~se escrever pouco, pensando no gerentec do jornal que
nao pode rescrvar largo espaco da folha mesmo a assuntos como o Censo, pols que,
afinal de contas, e com anuncios que se mantem os jornais. E preciso ser simples,
pensando no 1e1tor, porquanto trabalhos feitos em 11nguagem arrovezada ou gongoril
ca ninguem ofs le. B e necessprlo, finalmente, fugir a cltaqao de nomecs de poeg-
soes, pois, 8 vezes, podera 1sto difiicultar a publlcaqao da nota, que os jorna=-
listas, porque humanos, tambem possuem afeigoes e antipatias...

0 QUE VALE UM TIiTULO ...

A questao dos titulos e de primordial 1mportan01a. Nele, esta o destino do
qQue se escreve, pois levara o leitor ao texto ou fara com que eéle mude os olhos
de coluna ou de pagina. Houve, em velhos tempos, num dos nossos jornais, um reda
tor especialista em titulos para notlclas policiais, 30 disso era cle incumbido .
Lia o que outro redigirea e langava o titulo capaz de despertar o interesse do lei
tor. Uma folha, recebendo topicos distribuidos pelo S.N.R., resolveu reuni-los
sob um titulo geral "Notas do Recenseamento", Em verdade, aniquilou o nosso tra
balho, talvez imbuide das mais puras e nobres 1ntenqoes... Vamos exemplificd?
com melhor clareza. Escreveros um tOplco a respelto da prox1ma operagao censita-
ria e o encabegamos com estas palavras- "0 Governo vai Promover novo Censo Geral
do Brasil". lelcllmente passara alguem do titulo. Dira um: -Ja sei disso. Di-
ra outro' —~ Isso e velho! E outro, ainda, maliciosamegnte: ~ Ja vi tudo ... E
passarao todos pare diante. Mes se dermos ao suelto titulo como estes -"Brasigg
ros natos que nao falam portugues" "cidadaos que chegam aos cem anos", "Cidades
onde as mogas casam cedo" -= bem outro sera o resultado.

O QUPE SE DEVE E O QUE NAO SE DEVE DIZER

Mas nso basta saber como dizer. Convem saber o gue dlzer. Afirmar, a cada

passo, a utilldade do Reecenseamento ao GOVerno, certo que nao trara beneflclos a
propaganda da operagao. Ela e de feato, utilissima aos dirigentes do pals Melhor
sera, entretento, frisar a utllldqde do Censo a cada um dos brasileiros, segacpxﬂ
for A ocupagao em que empregue as atividades. Falar so em utilidade ao governos@
ra provocar pensamentos em torno de impostos e recrutamento, ideias falsascpk,tan
to dificultam a tarefa do recenseador. Vale apeontar, tambem, o que nao _se deve di
zer, multo embora, poir conta proprla e em desconhecimento do assunto, nao falta
por ai quem ande tals coisas a proclamar, Nao se deve, assim, subestimar ,0s cen
sos anteriores. Se os de 1872 & 1920, por exemplo, apresentaram falhas, e preci-
so levar em conta as cpocas em que foram realizados e os recursos de que dispu-
nham os que deles s¢ encarregaram, F preciso compreender que sSomos OoU parecemos

grendes porque nos &chamos nos ombros dos que nos esntecederam, deiXxando-nos ensi-
namentos ditados pela experiencis, entregando-nos com soluqao pronta inumeros pro
blemas que lhes exigiram estudo e lhes consumiram horas. Do Recenseamento de 1910,

por exemplo, muite se tem.va11do oS encarregados da 0peragao em que nos achamos a
tualmente empenhados., Ha dez anos, em varios passos, forem necesserios tentativas
para o alcance de um resultado eficiente. Hoje, nsao ha porque repetir as 8xXpe=
riencilas, dado gue as soluqoes Jé foram.encontradas. E, nisso, quanto trabalho ,
quantas energias, tem podido poupar 0s tecnlcos do Censo de 1950, gragas nos es-
forgos inteligentes dos tecnicos de 19407 Nao scC dlra, portanto, que vamos promo
ver um Recenseamento melhor que o de 1940. Nao ha censos melhores ou plores que
outros. Ha, apenas, censos, Comparam~-se dados, Nfo se comparam Operagoes.

RECENSEAMENTO F ESTATISTICA PERMANENTE

Do mesmo modo, nao se compreende que, para realgar o valor do Recenseamento,
se subestlme o valor & estatistica permanente. Afinal de contas, censo e uma ope

raqao estatistica e subestimar a uma, por ser permanente, sera provocar desocon=-
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fienga na outra, que e 93porédica. E de tudo resultara prejudicar o trabalho de
propaganda do Recenseamento, porque acabaremos pondo duvidas sobre as bases da ope
ragac em cujo valor desejamos acredite o povo, Alem.dlsso, 6 preciso con31derar.
quem foi encarregado do Censo de 19,07 o I.B+GsE. Quem e encarregado da estatis-
tica permanente? o I.B.G.E. E o0 I.B.G.E. ¢ que val promover 0 Recengeamenlo de

16950.
NADA DE PROMESSAS

JNada se deve prometer em fungao do Recenseamento. As informagoes obtidas ae-
traves do Censo apontarao, naturalmente, a necessidade de muitas medidas e emproen
dimentos. Nao deveremos, contudo, promete-los, dado que nao nos cabera promove —
-los. Dizer que, de acordo com os dados da operagao, sers p0531vel fazer-se ra-
cional localizagao de escolas, esta certo. Mas prometer que as escolas serao des
se modo localizadas, nao nos compete afirmar, porque se assim, por £CAS0,NA0 acon
tecer, teremos contribuido para maiores dificuldades a serem vencidas nas opera-
qoes censitarias do futuro.

RESPOSTA A UMA PERGUNTA

Dentro dessas linhas gerals & que vem sendo conduzide a nossa propagandes pe-
la 1mprensa, a que deve, allas, ser feita ne sltura de tempo em que nos achamos .
B aqu{ e preciso responder a uma pergunta que nos chegou de verios pontos--— por
que nao se inicia desde logo a propaganda pelo redio? Ja o dissemos, no _comego des
ta converse: cada veiculo de publicidade ha de ter sua hora justa. E nao parece
ainda hora do radio, pois que estamos empenhados na organizagao daquels exercito
de propagendistas voluntarios que tem de ser mobilizados nas classes letradas. A=
lem.dlsso, e preciso sentir que, para cinco meses de propaganda intensiva peclo ra
dio, nao sabemos onde encontrarlamos, Ja neo dizemos dinheiro que chegasse mas ma
terial humeno capaz de resistir ao trabalho de fabricagao do material necessario...

A PROPAGANDA PELO RADIO

Na propaganda pelo radio — e nela as Inspetorias Regionais terao de colabo-
rar pelas razoes ja expostas — tera de levar-se em conta sempre ser ela de maior
extensao que 2 feita pela imprensa, porem de menor permanen01a na lembranga do po
VO, Quase que cabe aqui e conhecida frase latina, aquelsa do verba volant ... Dai
outre razeo porque devera ela ser promov1da em dias mais proxlmos da operagao cen
sitarla. E sua tecnlca, em os scripts, e bem diversa da empregada na 1mprensaﬂxm
t0plcos. Por isso, nao asndam em acerto os que desejam aproveitar no radio mateo=
rial'preparado para a imprensa, O homem de Jjornal escreve com OS olhos e © homem
de radio escreve com os ouvidos, Bste, =20 redigir ume. cronica, por exemplo, ha de
ter aauela mesma Preocupagao que absorvia Bilac em o jogo diversificado das vogeis
nas tonicas dos versos. Se assim ngo o fizer, nao alcanqara com o que escreve O
exito que deseja. Fscrevendo para ser ouvido, tem de cuidar, sobretudo, da sono-
ridade da frase. E LaCll a verlflcaqao. Transportada pare um jornal uma dessas
cronlcas lidas por Pesar Ladeirs perdera grandemente de seu efeito, Nao se ponha
a rnzao ne arte do esplquer perque este nada conseguiria de efeito se 1esse, 8.0
microfone, uma paglna escrita pera a imprensa. Essas noqoes rapldas ne.o poderao
ser esquecidas quando as Inspetorias tiverem de redigir notas pera as emissoras.
Se para imprensa se falou em brevidade, aqu1 se ha de exigir super=-brevidade. Nao
ha radio-ouvinte que fique atento a longas dlgressoes. ou passa para outra esta-

qao ou abre um jornal enquanto espera que & conversa cansativa chegue ao fim ...
O ideal, por 1isso, esta no slogan, "Ajude a fazer o Censo de 1950", Veio das ul-

timas horas do Recensesmento de 1940. E bem que pode prestar servigos ao Reoeng
seamento de 1950. Fiquemos com ele, Mas so com ele., Repetido mil vezes,pois s
a repetigao podera levar a persuasao.

A MELHOR HORA PARA A PROPAGANDA

Mas se, em rndio, redagao & muito, nao e, entretanto, tudo, para bom efeito
da propaganda., Existe a considerar o horarlo para a publlcldade. E este varia
com as regioes, donde a necessidade da cooperageao dos Inspetores Reglonals. Vamos
a um exemplo. Em Vltorla (F splrlto Santo), propaganda pelo radio feita a n01beso
sera lida prelo eSplquer e ouvida pelo Inspetor Regional do E.Santo, quse estaracxn'
tamente acompanhando o programa... E isto porque o resto da populaqao estara com
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os aparelhos sintonizados para as estaqoes do Rio e Sao Paulo. Do mesmo modo, se-
ra perder tempo tentar qualquer propapanda radlofonlca do Censo nas tardes dos do

mingos, quando o Brasil inteiro esta preso a irradiagoes de partidas de futebol,
Esta a razao por que 0 S.N,R. esta interessado em conseruir que os patrocinadores

de 1rrad1aqoes desse esporte permitam a 1nc1usao de frases sobre o Censo no fio
descritivo dos lances no sramado. E lamentavel _que se tenha de langar ma.o de tal
recurso para gropaganda de um empreendimento ClVlCO. Entretanto, a551mftera de
ser feito, ate que o mundo tome outro aspecto ...

COMO CHEGAR AO POVO

Temos de fazer proparanda para o Nnosso povo como ele e e nfo como desejarla-

mos que ele fosse. Tanto que, havendo alguem sugerido fossem colocadas frases so-

bre o Censo nesses folhetos rlmados que correm O sertao cxmlhlstorlas fantastlcas
en sextilhas mal feitas, nao so aplaudimos a ideia, como lembramos que se fosse a-

lem: que se fabricasse essa literatura de cordel, de porta-de-engraxate, de tao
larzo consumo no sertao do Brasil, Temos de chegar ao povo pelos caminhos  que
VAO 80 pPOVO: _pelas 1rrad1agoes de partidas de futebol ou pelas historias da "Des-
pedida de Joao Brandao".. O essencial ¢ que cheguemos ao povo.

O PROBLEMA DOS CARTAZES

Paralelamente a propaganda pelo radlo, entraremos na propasanda atraves de
cartazes. Estes mostram uma vantacem sobre o radio e sobre o jornal. Na.o preci
sam ser procurados. Oferecem-se nas lesendas iluminadas pelas ilustragoes colori=-
das. Mostram apenas um problema: o da colocacao. Se mal situados, de nada servi-
rao., Num trabalho je dlStrlbUIdO as Ingpetorias Repgionais, tivemos ocasiao de
ferir o assunto. Va la que, por agora, lembremos apenas 0 erro em que  incorrem
quantos pensam estar o efeito de um cartaz em sua alinhada multiplicacao pelas pa
redes,.. Mesmo aqu1 no Rio se observa tal coisa. Monstruosos cataplasmas de car-
tazes em muros € andaimes. Coloquem-se cartazes apenas em pontos onde 0 povo €S-
taciona obrlgatorlamente' nas paradas de onibus, por exemplo, nas capitais; nos
embarcadouros das estradas-de- ~-ferro, nas cidades do 1nt9r10r, nas farmacias e nas
vendas, nos vilarejos do sortao. Tudo, porem, estara cond1c1onado a0 conhecimena
to dos habitos do povo da realao. E esse conhecimento hao de o ter as direitas os

Inspetores Rerionais e os Arentes Municipails,

A PROPAGANDA PELA ESCOLA

Em mais um dos aspectos da propaeganda do Censo apenas dese jamos tocar: o da
propaganda atraves da escola. Antigamente, a escola era a continuagao do lar. Ho-
je, tem éste de ser a continuacao daquela, dado que a escola nao cabe apenas ins-
truir, mas instruir e educar. Assim, e ela admlravel centro de 1rrad1agao para
esclarecimentos a respeito da operagao cen81tar1a. O que ouvir dos professoreS'Lra
& crianga repetir aos pais. b nao sera so. Nas festas civicas promov1das nos edu-

candarlos, presentes as famlllas dos alunos, com a apresentaqao de sketchs, dlalo
gos, comedias - com motivos que reflitam ¢ Censo - podera ser despeTfﬁESTTinteres
se de muitos pela oppraqao. V'az-se necessario acentuar _que, na propaganda atraves
da escola, devera estar sempre presente o professor, Nao se lhe pode precindir da

colaboraqao, para evitar gue, servindo ao Censo, se dessirva a escola, Imaginemos
- ¢ um exemplo - que alpuem se lemhrasse de apontar a utilidade do Recenseamento

com uma dessas pavlnas, t&o comuns em radio, escritas em linguagem caipira... Po-
deria ganhar o Censo. Mas a escola? A respeito da propaganda atraves da escola,
organizou a Comissao Cen31tar1a Rezional do Zspirito Santo um plano que deseJarla
mos ver executado, nao apenas naquele Estado, mas em todas as Unidades da Federa=
an. Sente-se que, em sua feitura, soube o interessado no exito do Censo ouvir, a
cada passo, e interessado em defender a escola. Acreditamos que esse plano pode
ser grandemente util aos fins que dese jamos alcangar.

»

E chegamos ao fim desta conversa, conversa apenas, pois que nao houve aqui

professor nem alunos, mas apenas 1nte11ren01as e entusiasmos que se desejam conju
gar em favor do exito de um empreendlmento de tao grande utilidade para o Brasil,
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