NOTAS METODOLOGICAS

A Pesquisa Mensal de Comércio - PMC tem como ofgjgtroduzir indicadores que permitam

acompanhar a evolucao conjuntural do comeércio igsaeg de seus principais segmentos.

A partir de janeiro de 2012, o Sistema de indic@€dmércio Varejista, em relacdo a série divulgaida
dezembro de 2011, apresenta as seguintes revigiedatogicas:

» Atualiza a amostra de informantes para 5.700 erapreselecionadas a partir do cadastro
das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadasqies®esnual de Comércio — PAC
2008.

Adota da Classificacdo Nacional de Atividades Eooicas - CNAE, na sua versao mais
atual 2.0.

Incorpora a nova estrutura de pesos do indice Natite Precos ao Consumidor Amplo —
IPCA, adotada a partir de janeiro de 2012, aos@sdespecificos de precos utilizados como
deflatores, para obtencéo de volume de vendas.

* Na série completa dos indices (série encadead&)diwes de janeiro de 2000 até dezembro
de 2003 tém poperiodo de baseo ano de 20000s indices de janeiro de 2004 até
dezembro de 2011 tém por periodo de base o ana @80fhdices de janeiro de 2012 em
diante tém por periodo de base o ano 2011.

A série encadeada desde janeiro de 2000, tem peniado de referéncia,iinico, a média
mensal dos indices de 2011=100.

A partir da divulgacéo dos resultados de junho@E2a atividade de “Moveis e eletrodomésticos” pass
ser desagregada em duas novas séries: “MoveidegdBEomésticos”.

| - CARACTERISTICAS DA PESQUISA

« Ambito — No estagio atual da PMC s&o investigadas empresasrciais que possuam 20 ou mais
pessoas ocupadas, cuja receita bruta provenhapreghtemente da atividade comercial varejista e
estar sediada no territério nacional e, em pasdr¢ydara as Unidades da Federacdo da Regido Norte
(Rondbnia, Roraima, Acre, Amazonas, Para, Amapaaaritins), sdo consideradas apenas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios das capitaisexoetdo do Para, onde sao consideradas aquelas
gue estdo sediadas nos municipios da Regido Méteo@ode Belém.

e Abrangéncia —A PMC abrangalez grupos de atividades cuja correspondéncia cGhassificacdo
Nacional de Atividades Econdmicas (CNAE), estadada no Quadro | a seguir. Deste total, oito
segmentos tém receitas geradas predominantemeat&/idade varejista e dois (Veiculos e motos,
partes e pecas e Material de construcdo), abaraesjo\e atacado.



Descricao da Atividade Cdédigo CNAE

Combustiveis e lubrificantes 4731-8 e 4732-6

Supermercados, Hipermercados, produtos 4711-3; 4712-1; 4729-6, 4721-1,

alimenticios, bebidas e fumo 4722-9; 4723-7 e 4724-5

Tecidos, vestuario e calgados 4755-5; 4781-4 e 4782-2

Méveis e eletrodomésticos 4753-9; 4754-7; 4756-3; 4759-8; 4762-8
e 4789-0

Artigos farmacéuticos, médicos,
Ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
Equipamentos e materiais para escritorio,
Informatica e de comunicacdo

4771-7;4772-5e 4773-3

4751-2; 4752-1 e 4789-0

Livros, jornais, revistas e papelaria 4761-0
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 4713-0; 4757-1; 4763-6; 4774-1; 4783-1
e 4789-0
Veiculos e motocicletas, partes e pecas 4511-1; 4512-9; 4530-7; 4541-2 e
4542-1
Material de construcéo 4674-5; 4671-1; 4672-9; 4673-7; 4679-6;

4741-5;4742-3; 4743-1; 4744-0 e 4789-0

Unidade de Investigacdo- A empresa, definida como entidade juridica caresetda por firma ou
razao social, inscrita no Cadastro Nacional de dzessiridica (CNPJ), é a unidade basica de
informacé&o da PMC.

Variavel Investigada— E a receita bruta de revenda, Total e por UnidadEetieraciio, definida no
ambito da empresa como a receita bruta mensal mente da revenda de mercadorias, ndo
deduzidos o0s impostos incidentes e nem as vendaseladas, abatimentos e descontos
incondicionais. Nao estao incluidas as receitasfiniras e nao-operacionais.

Amostra — Com base na Pesquisa Anual de Comércio 2008 eodeéatambito e da abrangéncia
previamente definidas, foram selecionadas ceré&a B empresas distribuidas nas 27 Unidades da
Federacéo.

Il — CONSTRUCAO DE INDICADORES

Séries receita nominal e de volume A partir da receita bruta de revenda investigadacsastruidos
indicadores para duas variaveReceita Nominal de VendasVolume de Vendas£sta ultima
resulta da deflagcdo dos valores nominais corrgriendices de precos especificos para cada grupo
de atividade, e para cada Unidade da Federacaetremos a partir dos relativos de precos do
IPCA e do Sistema Nacional de Pesquisa de Cushodiees da Construcdo Civil - SINAPI. Na
construcdo dos indices de precos das UFs nado ashmto IPCA, foram usados os relativos de
precos da area geografica mais apropriada.

Divulgacao dos resultados ©Os indices nominal e de volume de vendas séo distakydentro do seguinte
quadro esquematico:

1 - indice de Comércio Varejistaindice-sintese das atividades investigadas na sesogujas
receitas provém preponderantemente da atividadeudo. Divulgados para o Brasil e suas
27 Unidades da Federacéao.



2— indices de Comércio Varejista por atividadé®ara os segmentos do varejo, relacionados
abaixo, sé@o divulgados indices em nivel Brasil dJhlades da Federacdo selecionadas:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, EspirittoSRio de Janeiro, Sdo Paulo, Parana,
Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Diskédderal. Neste nivel de abrangéncia
geogréfica divulga-se, ainda, resultados paBaipermercados e hipermercadpsjue
corresponde a um detalhamento da atividadeSdgérmercados, hipermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumad)ém de‘Moveis” e “Eletrodomésticos’; que correspondem
a um detalhamento da atividdtMoveis eEletrodomésticos”.

. Combustiveis e lubrificantes;

. Supermercados, hipermercados, produtos alimesticabidas e fumo;

. Vestuario, calcados e tecidos;

. Mdveis e eletrodomésticos;

. Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos eatéumaria e cosméticos;
. Equipamentos e material para escritorio, inforo@ate comunicacgao;

. Livros, jornais, revistas e papelaria;

. Outros artigos de uso pessoal e doméstico

3 - indices de Comércio Varejista Ampliadoindice-sintese dos grupos de atividades que
compdem o0 varejo e mais 0s segmento¥eieulos e motocicletas, partes e peeade
Material de constru¢adDivulgados para o Brasil e suas 27 Unidades dargedo.

4 - Indices de Comércio Varejista Ampliado por atividad Para todas as atividades
relacionadas no item 2 além d&eiculos e motos, partes e pegasde Material de
construcdosao calculados indices para o Brasil e as 12 daglda Federacao citadas no
item 2.

e Tipos de indices Sao divulgados quatro tipos de indices :

INDICE DE BASE FIXA: Compara os niveis nominal e de volume da ReceitdaBde
Revenda do més com a média mensal obtida no ak@lde

INDICE MES/MES ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume da Receitiza Be
Revenda do més com os obtidos no més imediataraetgeor. Sdo indices cujas séries sao
ajustadas sazonalmente.

INDICE MES/IGUAL MES DO ANO ANTERIOR: Compara os indices nominal e de volume
da Receita Bruta de Revenda do més com os obtdagual més do ano anterior;



INDICE ACUMULADO NO ANO: Compara os indices acumulados nominais e de votlame
Receita Bruta de Revenda de janeiro até o més dloeirtom os de igual periodo do ano
anterior;

INDICE ACUMULADO DE 12 MESES: Compara os indices acumulados nominais e de volume
da Receita Bruta de Revenda dos ultimos 12 mesasosode igual periodo imediatamente
anterior.

[l — ENCADEAMENTO

O IBGE encadeou a série de indices de Base Fixaeaacerrou em dezembro de 2011 (base 2003
= 100) com a série que se inicia em janeiro de A048e 2011 = 100). A série encadeada tem como
referéncia a média mensal de 2011 = 100. Este ¢liraeato ndo altera as séries dos indices Més/Igual
Més do Ano Anterior, Acumulado no Ano e Acumuladol® meses ja publicadas.

A série encadeada €, pois, uma seérie histéricandiees de receita nominal e de volume com
periodo de basmovel. Esta mudanca traz como vantagem o uso de um#ueatde ponderacdo mais
atualizada, pois incorpora as mudancas nos pretais/os.

IV — SERIES DA PMC AJUSTADAS SAZONALMENTE

As séries da PMC ajustadas sazonalmente consideramfatores sazonais, o efeito calendario, @léeide
Carnaval, Pascoa e Corpus Christi além da idegéificde outliers. Os célculos séo feitos utilzaedo software X12
ARIMA, do U.S. Census Bureau. A modelagem foiahicente definida com a série de 5 anos da pe§goisieo de 2000
a dezembro de 2004). Em julho de 2006 a modelagertudlizada com a serie de 6 anos da pesquisgdjee 2000 a
dezembro de 2005) e permaneceu inalterada atdlgagio do resultado de dezembro de 2007. Agmjtineiro de 2008
a modelagem passa a ser atualizada anualmenfmiaodio sempre as 12 Ultimas informacfes do aadoarPara 0s
feriados de Camaval e Corpus Christi utilizou-gograma “genhol.exe”, disponibilizado pelo U.8n€kis Bureau, de
modo a gerar a matriz de coeficientes de regressao.

As atividades PMC n&o contempladas no ajuste $atérdezembro de 2007 (“Artigos farmacéuticos,icosd
ortopédicos, de perfumaria e cosmeéticos”, “Equipémeee materiais para escritorio, informatica eurgracao”, “Livros,
jomais, revistas e papelaria” , “Outros artigosude pessoal e domestico” e “Material de Consti)igéigas séries
completaram 60 meses, passam a ser publicadisdeganeiro de 2008.

Os modelos adotados nas séries divulgadas séo:



VOLUME DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE DECOMPOSICAO MERDIE,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Brasil Multiplicativo (212) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario
Hiper., Super, Produtos N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Mutipiicativo (212) (011) (TD) e LS2012.Jan
Combustiveis Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christ, Efeito Calendario (TD), e
LS2008.0ut

Mbveis e eletrodomésticos Multtiplicativo (210) (011) C(ra[mgaval, Corpus Christ, Pascoa 1] e Efeito Calendario

. o Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (012) (011) (TD), LS2005 Fev, AO2006.Jan e LS2012.Jan
Automdveis, motocicletas, partes e L Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario

Multtiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012.Set

Equip. & Matenais p escritoro, Mutiplicativo (012) (011) Efeito Calendério (TD) e LS2005.Fev
inform e comun
Artigos fa.rmac, méd, ortop e de Muliplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendario
perfumaria (TD)
Livros, jornalis, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Outrqs mgos de uso pessoal e Muliplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e Efeito Calendério
doméstico (TD)
Material de construcao Aditivo (212) (011) Carmnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] e TC2008.Jul.
Varejo Ampiado Muttipicativo (uo)(01y) | Camaval Corpus Chist Efeito Calendéio (TD),

AO2010.Mar e AO2012.Set




VOLUME DE VENDAS UF

UF DECOMPOSIQAO MERDIIE,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
Acre Multiplicativo (210) (011) | Carnaval e Corpus Christi
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito
Alagoas Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) Carnaval, Corpus Christi e LS2006.Jan
Amazonas Aditivo (012) (011) | Carnaval, Corpus Christi e AO2002.Dez
Bahia Mulipicativo (012) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi, Efeito Calendéario
Cearé Mulipicativo (011) (011) E_:rall:;)naval, Corpus Christi e Efeito Calendario
. L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TB) e TC2001.Jun (8]
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espinto Santo Multpiicativo (210) (011) Calendério (TB) e AO2002.Abr )
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (011) (011) | Calendéario (TD), LS2003.Jul, LS2005.Fev e
A02014.Dez,
Maranhdo Mutipicativo (011) (011) ((;ral\:;;aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multpiicativo (212) (011) Calendéario (TB) e TC2003.Mar )
L Carnaval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Mato Grosso Multpiicativo (011) (011) | (7p), AG2002 Mai « L52006.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa[15], Efeito
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) Calendario (TB) e AO2011 Mai [15]
) L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
Pard Multiplicativo (212) (011) | Samavd: (th) [8]
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multplicativo (210) (011) | C5jendario (TD) e LS2008.0ut
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multpicativo (011) (011) | Cajendario (TD), LS2002.Nov e LS2005.Fev
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (011) (011) | Chjendario (Tlg) e LS2003.Mar 1)
Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piaui Multiplicativo (012) (011) | (TD), AO2004.Jan, LS2005.Fev e
AO2008.Nov
Rio Grande do Norte Multiplicativo (210) (011) ?ra[;)nzvl?gzcg)%rg l:\lsoshr'sn‘ Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (210) (011) gglrgr?gg'nocgg‘)’s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (212) (011) gz[gr?gglr} OC(O.I.rBl)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
- L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15] e
Rondénia Multiplicativo (011) (011) | Etsito Calen dzgrio (TD) [15]
Roraima Multiplicativo (011) (011) LS2000.Abr
Santa Catarina Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/gll’,ioc(o_rrggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
Pascoa [15], Efeito Calendario (TD),
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | TC2001.Jul, LS2005.Fev, TC2005.0ut e
TC2006.Fev
~ L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8] e Efeito
S&o Paulo Muttiplicativo (210) (011) Calendario (Tlg) e
. s Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocantins Multpiicativo (012) (011) | "S5005 Fev o 152010 Fev




RECEITA NOMINAL DE VENDAS ATIVIDADES

ATIVIDADE

DECOMPOSICAO

MODELO
ARIMA

REGRESSAO (REGARIMA)

Camaval, Compus Christi, Pascoa [8] e Efeito Calendario

Brasil Multiplicativo (011) (011) (D)
Hiper., Super, Produtos . Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
alimenticios, bebidas e fumo Multplicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS.2012.Jan
Combustiveis Aditivo (012) (011) | Camaval, Corpus Christi
. L S Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Tecidos, vestuario e calcados Multiplicativo (212) (011) (TD), AO2003 Mai e LS2008 Out
L o . Camaval, Compus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
Mbveis e eletrodomésticos Multiplicativo (012) (011) (TD) e AO2014Nov
Camaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito Calendario
Super e Hipermercados Multiplicativo (212) (011) (TD), LS2002.0ut, LS2005.Fev, AO2006.Jan e
LS2012.Jan
Automéveis, motocicletas, partes N Camaval, Corpus Christi, Pascoa [1], Efeito Calendario
o . Multiplicativo (212) (011) (TD) e AC2012 Set
Equip. e Materiais p escritorio, N Camaval, Corpus Christi, Efeito Calendario (TD),
inform e comun Multpicaino (210) (011) | A02003 Nov, LS2005.Fev, AO2011.Jun e AO2011.Dez
Artigos fa_rmac, meéd, ortop e de Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi, Pascoa[1] e Efeito Calendario
perfumaria. (TD)
Livros, jornais, revistas e papelaria. | Multiplicativo (012) (011) Camaval, Corpus Christi e Efeito Calendério (TD)
Ounqs ‘?"“903 de uso pe € Multiplicativo (011) (011) Camaval, Corpus Christi e Pascoa [1]
doméstico
Material de construgao Multplicativo (011) (011) | TVl CoPus Chrst Pasooa i e Efeto Calendino
Varejo ampliado Multiplicativo (210) (011) Camaval, Corpus Christ, Efefto Calendario (TD),

LS2008.0ut, AO2009.Jun, AO2010.Mar e AO2012.Ago




RECEITA NOMINAL DE VENDAS UF

UF DECOMPOSICAO MERDII\i,I&O REGRESSAO (REGARIMA)
. Carnaval, Corpus Christi, AO2000.Abr,
Acre Mulplicativo (210) (011) | A02004.Nov, LS2005.Fev e LS2006.Fev
s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [1] ], Efeito
Alagoas Multplicativo (212) (011) | jiendério (TD) e AO2012.Fev
Amapa Multiplicativo (210) (011) | Carnaval, Corpus Christi e TC2006.Jan
Amazonas Mulipiicativo (012) (011) (Liggrg)%\ga:: eC\:/orpus Christi, LS2004.Mai e
. o Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Bahia Multiplicativo (011) (011) | 7y A02004.Jan e AO2014.Nov
Ceara Mutipicativo (011) (011) (C_:rzlijr;]aval, Corpus Christi e Efeito Calendério
. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Distrito Federal Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD), TC2001.Jun e AO2005.Jan
.. s Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Espirito Santo Multiplicativo (012) (011) Calendario (TIFD)) e AO2002.Abr @l
., L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Goias Multiplicativo (012) (011) Calendario (TD) e LS2005.Fev
Maranhso Mulipicativo (210) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
) . L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Minas Gerais Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TB) e A02003.Fev @]
Mato Grosso Muttiplicativo (011) (011) | [ calendario (TD), AG2002 Maie
Mato Grosso do Sul Multiplicativo (212) (011) (CT:gr)n:\I/_aSI,Zgggﬂl:J:VChnstu, Efeito Calendario
. . Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Para Multpicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jun e AO2008.Jan
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Paraiba Multiplicativo (210) (011) | Calendério (TD), AO2008.Jan, LS2008.0ut e
A02014.Dez
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [8], Efeito
Parana Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), TC2003.Fev, LS2005.Fev e
LS2005.Ago
L Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Pemambuco Multiplicativo (212) (011) Calendéario (TIFD)) e TC2003.Jan o)
L . Carnaval, Corpus Christi, Efeito Calendario
Piau Multpicativo (012) (011) | (7py, TC2003.Jan e LS2005.Fev
Rio Grande do Norte Mutipiicativo (011) (011) g%r;mval, Corpus Christi e Efeito Calendario
Rio Grande do Sul Muttiplicativo (012) (011) gg[gr?(‘j’:'noc("{g;‘s Christi, Pascoa [8] e Efeito
Rio de Janeiro Multiplicativo (012) (011) gz{gggg:iocgggjs Christi, Pascoa [8], Efeito
Rondénia Muttiplicativo (011) (011) | hascoa (8], Efetto Calendario (TD) e
Roraima Multiplicativo (011) (011) | TC2000.Abr
Santa Catarina Mulipiicativo (212) (011) EZ:’QEXZII’}OCgBI)JS Christi, Pascoa [8] e Efeito
Carnaval, Corpus Christi, Pascoa [15], Efeito
Sergipe Multiplicativo (212) (011) | Calendario (TD), LS2001.Jul, LS2005.Fev,
TC2005.0ut, TC2006.Fev e LS2011.Fev
S30 Paulo Mutipicativo (212) (011) gglrgr?(\j/;’i:’iocglggs Christi, Pascoa [8] e Efeito
. o Carnaval, Corpus Christi, TC2003.Mai,
Tocanins Muttiplicativo (210) (011) | "S3005 Fev e LS2010.Fev




V — DEFLATORES DA PESQUISA

Os indices de precos aplicados ao sistema dedodésada PMC (para o deflacionamento) séo desvado
do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 add ®NAPI somente para a atividade 11, pesquisados
divulgados pelo IBGE. Aos itens PMC associou-geens do IPCA que melhor representam o comportenae

precos de cada grupo de produtos e/ou classdsAla Gue compdem uma atividade PMC.

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA Peso nos ltens
da PMC
4731-8 IPCA (c6d. 5104) 1
1-Combustiveis e lubrificantes
4732-6 IPCA (céd. 5102007) 1
IPCA (céd. 11) 1
IPCA (céd. 63) 1
2-Hipermercados e supermercados 4711-3
IPCA (céd. 2104) 1
IPCA (cod: IG) 1
4712-1 IPCA (cod. 11) 1
IPCA (cod. 11) 0,95864
4729-6
IPCA (c6d. 7202) 0,04136
IPCA (co6d. 1111) 0,49745
4721-1 IPCA (c6d. 1112) 0,50255
IPCA (céd. 1201061) 1
3-Produtos alimenticios, bebidas e fumo
IPCA (c6d. 1107) 0,90457
4722-9
IPCA (c6d. 1108) 0,09543
4723-7 IPCA (co6d. 1114) 1
IPCA (c6d. 1103) 0,38303
4724-5 IPCA (c6d. 1105) 0,10942
IPCA (c6d. 1106) 0,50755
4755-5 IPCA (cod. 4401) 1
4- Tecidos, vestuario e calgados 4781-4 IPCA (cod. 41) 1
4782-2 IPCA (cod. 42) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4753-9 (moéveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
4753-9 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4756-3 (méveis) IPCA (céd. 3102) 1
4756-3 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201010) 1
) IPCA (c6d. 3101) 0,74168
4759-8 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,258832
5- Moveis e eletrodomésticos 4759-8 (eletrodomésticos) IPCA (cod. 32) 1
4762-8 (moéveis) IPCA (céd. 3102) 1
4762-8 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7201002) 1
4789-0 (mdveis) IPCA (céd. 3102) 1
4789-0 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 7203) 1
) IPCA (céd. 3101) 0,74168
4754-7 (moveis)
IPCA (c6d. 3102) 0,25832
4754-7 (eletrodomésticos) IPCA (c6d. 32) 1
4771-7 IPCA (c6d. 6101) 1
6- Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, perfumaria e B
cosméticos 4772-5 IPCA (céd. 6301) 1
4773-3 IPCA (c6d. 6201006) 1




Peso nos Itens

Atividades da PMC Itens da PMC Itens do IPCA da PMC
4751-2 IPCA (c6d. 3202028 ) 1
7-EqU|pamt~entos e Material para escritdrio, informética e 47521 IPCA (cod. 9101019) 1
comunicagé
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (céd: 8102005) 0,18507
IPCA (céd: 8102001) 0,17893
4761-0 IPCA (c6d: 8102004) 0,26411
8-Livros, jornais, revistas e papelaria
IPCA (c6d: 8103) 0,37189
IPCA (c6d: 1104) 0,05542
IPCA (céd: 1112003) 0,03718
IPCA (c6d: 3102) 0,03703
IPCA (c6d: 3103) 0,02541
4713-0
IPCA (c6d: 32) 0,20503
IPCA (cod: 41) 0,30077
IPCA (cod: 42) 0,13097
9-Outros artigos de uso pessoal e doméstico. IPCA (c6d: 63) 0,2082
4774-1 IPCA (c6d: 6102) 1
IPCA (céd: 4301002) 0,87617
4783-1
IPCA (céd: 4301004) 0,12383
4789-0 IPCA (cod: IG) 1
4757-1 IPCA (cod: IG) 1
IPCA (céd: 7201019) 0,1848
4763-3
IPCA (céd: 7201023) 0,8152
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
4511-1
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102001) 1
IPCA (céd: 5102020) 1
10-Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4530-7
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
IPCA (céd: 5102053) 1
IPCA (céd: 5102053) 1
4541-2
IPCA (céd: 5102009) 0,62637
IPCA (céd: 5102010) 0,37363
4761-1 SINAPI (cod: IG) 1
4762-9 SINAPI (céd: IG) 1
4763-7 SINAPI (cod: IG) 1
4674-5 SINAPI (cod: IG) 1
4679-6 SINAPI (céd: IG) 1
IPCA (céd: 2103009) 0,10367
4741-5
IPCA (céd: 2103014) 0,89633
11-Atacado e varejo de material de construgéo 4742-3 IPCA (c6d: 2103008) 1
4743-1 IPCA (c6d: 2103) 1
IPCA (céd: 2103005) 0,0772
IPCA (céd: 2103032) 0,32223
4744-0 IPCA (c6d: 2103039) 0,31303
IPCA (céd: 2103040) 0,19677
IPCA (céd: 2103041) 0,09077
4789-0 IPCA (c6d: 2103) 1
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VI - OBSERVACOES

1 - Os indices do més poderdo ser alterados nagdgdo do més subseqiente, em virtude de
retificagcdes nos dados primarios por parte dosnmntes da pesquisa.
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